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“Nao ha dominagao sem resisténcia.”

(Michel Pécheux)



RESUMO

O discurso midiatico ¢ uma grande ferramenta de comunicagdo de massa presente na
sociedade sendo capaz de produzir diversos efeitos de sentido a respeito de qualquer assunto
recorrente na sociedade. A publicidade tem se utilizado também da mulher para promover o
consumo em seus anuncios atendendo as necessidades da 16gica do mercado capitalista. Esta
dissertacdo analisa o discurso das publicidades da Vitarella correspondentes aos anos de 2008
a 2016, ambas materializam discursos que tratam sobre a representatividade da mulher na
sociedade atual. Recorremos ao campo tedrico-metodolégico da Andlise de Discurso de linha
francesa (doravante AD), ancorada no materialismo histdrico, postulada por Michel Pécheux,
para fundamentar esta pesquisa e descorporificar sentidos que estdo velados no discurso das
publicidades da Vitarella sobre a condicdo da mulher. Apoiamos também teoricamente nas
contribuicdes de Marx (2014), Lukéacs (2013), Saffioti (2013), Cisne (2014), Magalhaes
(2005), Silva Sobrinho (2007), etc. para discutir as relacdes de trabalho, classes sociais,
linguagem e género/relagdes sociais de sexo. Temos por objetivo desvelar os efeitos de
sentido que sdo construidos sobre o lugar e as func¢des sociais ocupadas pela mulher na
atualidade, salientando as falhas, equivocos da lingua no fio do discurso presentes nas
materialidades analisadas que favorecem a manutencdo do sistema capitalista. A Vitarella se
apropria do discurso que ¢ dirigido socialmente para a mulher que se torna mae, causando
determinados efeitos de evidéncia, ¢ se apoia em seus dizeres para comercializar os produtos
ofertados. Ademais, as publicidades contribuem para a opressao do sexo feminino ao enfatizar
determinadas formas de manifesta¢des discursivas, através de seus antincios, que viabilizam a
subalterniza¢do da mulher para a promog¢ao do capital.

Palavras-chave: Mulher. Publicidade. Classes Sociais. Analise de Discurso.



RESUMEN

El discurso de los medios es una herramienta de comunicacion de masas principal presente en
el cuerpo social capaz de producir diversos efectos de sentido con respecto a cualquier tema
recurrente en la sociedad. La publicidad también ha utilizado la mujer para promover el
consumo en sus anuncios que cumplan las necesidades de la l6gica del mercado capitalista.
Esta tesis analiza el discurso de Vitarella de la publicidad para los afios 2008-2016, ambos se
materializan discursos que tienen que ver con la representacion de la mujer en la sociedad
actual. Se utilizd el campo teorico y metodologico de andlisis del discurso francesa (en
adelante AD), anclado en el materialismo histérico, postulado por Pécheux, para apoyar estos
sentidos de investigacion y descorporificar que recaen en el discurso de la publicidad de los
Vitarella sobre la condiciéon de la mujer. También apoyamos las aportaciones tedricas de
Marx (2014), Lukacs (2013), Saffioti (2013), Cisne (2014), Magalhaes (2005), Silva Sobrinho
(2007), etc. para discutir las relaciones laborales, la clase social, el lenguaje y las relaciones
de género / sociales de sexo. Nuestro objetivo es dar a conocer los efectos de sentido que se
construye en el lugar y las funciones sociales ocupados por las mujeres de hoy, sefialando los
defectos, errores lingiiisticos en el habla de alambre presente en los asuntos materiales
analizados que favorecen el mantenimiento del sistema capitalista. Vitarella que se apropia
del discurso que se dirige socialmente para la mujer que se convierte en una madre, causando
cierta evidencia de efectos, y se basa en sus consignas para comercializar los productos
ofrecidos. Ademas, la publicidad contribuye a la opresion de la mujer, haciendo hincapié en
ciertas formas de eventos discursivos a través de sus anuncios, que permiten a la
subordinacion de las mujeres para promover el capital.

Palabras-clave: Mujer. Publicidad. Clases Sociales. Analisis del Discurso.
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1 INTRODUCAO

Os estudos sobre as relagdes sociais de sexol, sobre a mulher, vém crescendo ao longo
dos anos a medida que a nossa sociedade vai passando por transformagdes. Para discutir essa
tematica da mulher também faz-se necessario dizer que a sociedade em que os discursos
acerca da mulher sdo construidos atualmente, trata-se da capitalista, formada por classes
sociais. Nesse contexto social, o papel da mulher no cenario propiciado pelo capital sofre
mudangas, que diferem de outras formas de sociedade anteriores, a partir do momento em que

a propriedade privada ¢ instaurada, como refor¢a Magalhaes (2010, p. 4):

A instauragdo da propriedade privada (apropriacdo particular dos meios de
producdo) inaugura na historia a subordinacdo das mulheres aos homens. Ao
constituir-se 0 modo de producdo baseado na exploracdo humana, pde-se na historia
a divisdo social em classes antagbnicas, que fundamentard a subordinagdo da
reprodugdo a produgdo, combinada a divisdo sexual do trabalho.

Partindo do pressuposto da maternidade, as tarefas do ambiente doméstico foram
naturalizadas a mulher, enquanto a produ¢ao da vida material no espaco publico ao homem.
Dessa forma, com a divisdo sexual do trabalho, dentro do contexto de produgdo e reproducao,
a mulher passa a exercer mais as suas atividades cotidianas no setor doméstico, sendo assim,
as fungdes construidas socialmente no cotidiano para a mulher sdo definidas com base em sua
formacao bioldgica.

Na sociedade de classes estabelece-se socialmente, ndo de forma
automatica/mecanicista, quem produz mais, “melhor” e ndo ira prejudicar na manutengdo do
sistema vigente e da ordem natural do sistema biologico - reprodu¢do humana - priorizando a
mulher em atividades associadas ao ambito doméstico, regularizando, principalmente, sua
forca de trabalho e sua sexualidade. Sobre a atribuicdo da reproducdo essencialmente
relacionada as mulheres menciona-se que “a composicdo fisico-biologica das mulheres
facilita a decisdo social de serem elas a parcela da populagdo que devera ter como prioridade,
a preocupacio com a reprodugio.” (MAGALHAES, 2005, p. 32).

A divisao sexual do trabalho ¢ também uma constru¢ao social e histérica. “Se ¢é certo
que o capitalismo utiliza uma estratégia de ‘dividir para reinar’, a configuragdo dessas
divisdes ¢ construida socialmente através das relacdes de classe, de género e das praticas

sociais.” (SOUZA- LOBO, 1991, p. 170).

1 . . .
Trataremos sobre esta categoria mais adiante.
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O sistema capitalista apropria-se da condicdo natural da mulher (ato de
gestar/aleitar/parir), naturalizando situagdes geradas na sociedade, adaptando-as (por meio da

ideologia) e determinando-as como “instinto” feminino ¢/ou masculino.

[...] H4 uma relagdo de naturalizagdo de um aspecto social que, efetivamente, se
baseia na diversidade bioldgica entre homens e mulheres. (...) a reprodugéo social se
utilizard ideologicamente dessa divisdo, determinando que as tarefas necessarias a
manutencdo do sistema serdo executadas em espagos diferenciados: a reproducdo
bioldgica e cotidiana sera realizada pela familia no espago da casa, e a reproducdo
econdmica e legal serd feita no espaco da rua , nas fabricas e 6rgdos publicos da
administracdo e do poder. (MAGALHAES, 2005, p. 32-4)

A formagdo da familia ¢ um dos pilares que atravessam a trajetoria de vida das pessoas
ao longo das sociedades. E o principio da familia monogamica vinculada a sociedade de
classes/patriarcado que vai limitar a condi¢do da mulher, transformando as mulheres em
“pessoas moldadas para a vida submissa e subalterna que lhes cabe na sociedade de classes.”
(LESSA, 2012, p. 37).

Sendo a familia uma unidade de producdo (Delphy, 2009), deve estar socialmente
organizada para atender as demandas postas pela sociabilidade aqual se vincula, e a mulher,
nesta organizagdo familiar, tem papel fundamental de garantir o funcionamento e a ordem da
familia, desejados pelo sistema capitalista, seja pelo ato da reproducdo como também pelo ato
da produgdo. Mulheres ¢ homens devem ter comportamentos sociais, mesmo que haja
algumas modificagdes nas configura¢des familiares com o decorrer dos tempos, que garantam
a logica do sistema de classes.

A desigualdade entre os sexos, no sistema do capital, segue uma triade inseparavel
para que possa ter sustentagdo através da familia, da divisdo sexual do trabalho e da
reproducio social. Mesmo com conquistas inegdveis das mulheres sufragistas, feministas,
movimentos de mulheres como o direito ao divorcio, a votarem e serem votadas, a liberdade
sexual, a exercer cargos que ao longo da histdéria foram apenas ocupados por homens, etc.,
ainda existem limitagdes/opressoes/desigualdades de ordem social que impedem a
emancipag¢dao da mulher, e a raiz encontra-se no modo de sociabilidade atual, regida pelo
capital.

Diante dessas consideragdes, nossa pesquisa tem como ponto de partida os sentidos
sobre a mulher, produzidos pelo discurso da marca Vitarella®, nas materialidades discursivas
circuladas na midia televisiva no periodo de 2008 a 2016. Com isso utilizamos a base tedrico-

metodoldgica para analise e discussdo deste trabalho dissertativo alicercada na Analise de

2 . . A
Trataremos sobre a marca Vitarella no capitulo trés.
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Discurso de linha francesa (doravante AD) fundada por Michel Pécheux (1969).

Como a AD, em sua génese, elucida a importancia da teoria materialista do discurso®,
debrucar-nos-emos sob essa perspectiva, pois “a concep¢do materialista da histéria parte da
tese de que a produgdo, e com ela a troca dos produtos, ¢ abase de toda ordem social [...]”
(ENGELS, 1892 [1988, p.54]).

A AD tem como objeto de estudo o discurso, pois como ja afirma Pé&cheux (2006,
p.56), o discurso ¢ “[...] o indice potencial de uma agitacao nas filiagdes socio-histoéricas de
identificacao” e, somado a isto, representa “a objetividade feita subjetividade, através de um
por social feito de linguagem. [...] lugar onde se produzem os sentidos.” (FLORENCIO et al.,
2009, p. 48, 63).

O discurso ndo pode ser confundido com fala e/ou texto ja que ¢ a representacdo
material das formacdes ideoldgicas, mas se refere aos efeitos de sentido existentes a partir das
relagdes sociais. Nesse caso, os sentidos ndo estdo fixados na linguagem, porém, encontram-
se dispersos, em constante movimento no cotidiano das pessoas, isto ¢, os sentidos sdo
constituidos no processo ideologico, histérico. Assim, entendemos que a AD “se apresenta,
com efeito, como uma forma de conhecimento que se faz no entremeio ¢ que leva em
confronto, a contradi¢do entre sua teoria e sua pratica de analise.” (ORLANDI, 2006, p.8).

Algumas categorias pertinentes a AD foram requisitadas pelas materialidades
discursivas no momento do gesto de interpretacdo, este ultimo “pressupde que a superficie
discursiva (intradiscurso) € constituida numa porosidade, cujos espagos apontam para uma
exterioridade que no discurso produz efeitos de sentido.” (SILVA, 2015, p. 62). Essa
interpretagdo ¢ feita a partir da contradi¢do representada nos discursos que sao materializados
nas relagdes sociais capitalistas, visto que “0 modo de producao da vida material condiciona o
processo de vida social, politica e intelectual.” (MARX, 1983, p.47).

Articulando essas consideragdes iniciais, destacaremos as categorias das formagoes
ideologicas (FI) e formagoes discursivas (FD) como imprescindiveis no processo discursivo,
sendo a FD a responsavel pelas representacdes das FI. Ademais, tais formagdes ideoldgicas
sdo materializadas nas relagdes sociais, mediadas pelo discurso, que na formacdo social
contemporanea agregam valores contraditorios. Por isso, também podemos dizer de forma
ampla que na atualidade hd duas modalidades de FI: a do capital (individualista —
continuidade da mesma sociedade) e a do trabalho (coletividade- transformacao da

sociedade).

3 Ver Semantica e Discurso, Michel Pécheux (1988a).
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As categorias do intradiscurso, interdiscurso e memoria discursiva carregam em si
entrelagamentos que viabilizam a conexdo entre o sujeito e o discurso, possibilitando assim
ressignificar os dizeres a partir do que ja foi dito em um dado momento da historia. Isto €, “os
discursos formulados (interdiscurso) que permitem o dizer (intradiscurso)” (FLORENCIO et
al., 2009, p.77).

Como em todo processo discursivo, as formagoes imagindrias estdo presentes
ressaltando lugares e/ou representacdes especificas que sao conferidos ao se produzir discurso
em qualquer circunstancia. Estas, por sua vez, utilizam-se de mecanismos (relagdes de forca,
relacdes de sentido, antecipacdo) para o funcionamento discursivo. Nesse sentido, Pécheux
(1993, p. 82-83) reforga que ““se assim ocorre, existem os mecanismos de qualquer formacgao
social, regras de projecdo, que estabelecem as relacdes entre as situacdes (objetivamente
definiveis) e as posigdes (representagdes dessas situagdes).”

Asseveramos também que ha siléncio produzido pelos sujeitos, determinando novos
sentidos, abarcando assim novas formas de significar na realidade objetiva. Por sua vez, niao
se confunde com o ato de calar, mas nova forma de expressividade no meio social,
tonificando assim multiplos sentidos, como aponta Orlandi (2001, p. 72) o sujeito passa “das
palavras ao siléncio e do siléncio as palavras”.

Neste trabalho, identificamos que as publicidades da Vitarella (2008 — 2016) abrigam
discursos que tratam sobre a representatividade da mulher na sociedade hodierna. Temos por
objetivo desvelar os efeitos de sentido que sdo construidos sobre o lugar e as fungdes sociais
ocupadas pela mulher na atualidade, salientando as falhas, equivocos da lingua no fio do
discurso presentes nas materialidades analisadas que favorecem a manutencdo do sistema
capitalista.

A Vitarella apropria-se do discurso que ¢ dirigido primordialmente & mulher que se
torna mae, causando determinados efeitos de evidéncia, e apoia-se em seus dizeres para
comercializar os produtos ofertados. Ademais, as publicidades contribuem para a manutencao
da opressao do sexo feminino ao enfatizar determinadas formas de manifestagdes discursivas,
através de seus anuncios, que viabilizam a subalternizagdo da mulher para a promog¢ao do
capital. Essa opressao ¢ realizada de diferentes formas por sujeitos atravessados pela ideologia
proporcionada pela logica do sistema capitalista e do patriarcado que assegura a necessidade
de se ter mulheres desenvolvendo determinadas praticas sociais em seu cotidiano (como a
geréncia das atividades domésticas, por exemplo) que fortalecam lugares e fungdes

especificas para a qual foi “predestinada”, principalmente pelo ato da maternidade.
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O primeiro capitulo discute o elo da categoria frabalho, numa perspectiva ontologica
marxista, com a linguagem e a andlise de discurso. Neste momento vai ser afirmado que o
trabalho ¢, sobretudo, a categoria fundante para o ser social existir (Marx, 2014) e transformar
a realidade objetiva, ¢ uma das formas encontradas para significar e atuar no mundo ¢ por
meio da linguagem mediada pela acdo do trabalho.

Enveredar pela trajetéria da linguagem como aquela que possui determinados
objetivos/intencionalidades ¢ fundamental porque s6 pode ser realizada, dessa forma, pelo ser
social. A linguagem surge para atender as necessidades subjetivas, e possibilita realizar
modifica¢des na sociedade no curso da histéria considerando as alternativas ofertadas e as
limitagdes de ordem natural/social.

Juntamente a esta dupla articulagdo do trabalho e da linguagem, temos as
contribui¢cdes da Analise de Discurso na qual o discurso nasce desse processo da linguagem
nas relagdes entre os homens. Linguagem e discurso estdo entrelacados porque corroboram na
construcdo de novas palavras, simbolos, formas de significar na sociedade possibilitando
efeitos de sentido que irdo agir para estabiliza¢do ou transformagdo desta mesma comunidade
social. A materializacdo do discurso na linguagem ¢ o resultado das modificacdes realizadas
pelo trabalho no complexo social.

Argumentaremos sobre o surgimento da AD com Michel Pécheux, na Franga, em 1969
e os caminhos que levaram a sustentagdo dessa disciplina cientifica, bem como a importancia
de se pensar o discurso como aquele ja constituido, a partir de uma teoria ndo subjetivista, e
que diz respeito a existéncia da luta de classes como principio das desigualdades sociais.
Unido a esses argumentos, destacaremos as categorias que servem de base teorico-
metodoldgica para o desvelamento do discurso.

No segundo capitulo trataremos sobre o 7Trabalho, Capitalismo e a Mulher,
discorreremos sobre a sociedade capitalista e as relacdes de trabalho no processo de
desigualdade entre os sexos, trazendo apontamentos acerca da familia, da divisao sexual do
trabalho e da reprodugdo social. Prosseguindo nessa mesma direcdo faremos uma breve
explicagdo sobre a categoria relagcoes sociais de sexo, discutida primeiramente por feministas
e/ou pesquisadoras francesas para dar uma maior visibilidade as tematicas que envolvem a
mulher e as relagdes sociais, apontando as lutas empreendidas pelas mulheres ao longo da
histéria e ao mesmo tempo as opressoes vivenciadas, especialmente no sistema capitalista.

Discutiremos também a importancia da maternidade, do trabalho doméstico e da
organiza¢do familiar dentro do sistema capitalista e patriarcal, discutindo como as relagdes de

producao/reproducao funcionam por intermédio da ideologia e, consequemente, também dos
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discursos, para obter a forca de trabalho necessaria e garantir a manutencdo da ldgica
capitalista, atendendo assim as necessidades do mercado com a “ajuda” das mulheres.
Carvalho (2012, p.139) ja afirma “[...] a produ¢do dos homens, organizada ¢ manifesta em
formas de discursos, gera efeitos de sentido que atuam na realidade e provocam mudangas nas
relagdes sociais”, e acrescido a isso “[...] € necessario buscar formas explicativas que se
afastem do fenoménico e que esclarecam o fato de as relagdes entre homens e mulheres
continuarem permeadas pelo poder, pelo bindmio dominante/dominado, postos pelas praticas
ideologicas patriarcais.” (MAGALHAES;SILVA, 2015, p. 239).

Também discutiremos, mesmo que de forma breve, sobre a mulher brasileira a partir
do século XX, como forma de situar as mudangas e conquistas das mulheres em territorio
brasileiro com a chegada da industrializagdo e urbanizagao, trazendo consigo novos habitos e
costumes, principalmente em torno da mulher e da responsabilidade com a familia, bem como
o controle da sua sexualidade pelos homens. Ademais, classes sociais antagonicas interferem
na emancipac¢do de mulheres que pertencem a burguesia ou ao proletariado.

No terceiro e ultimo capitulo, apresentaremos as analises das materialidades
discursivas analisadas que compreendem o objeto de pesquisa deste trabalho dissertativo.
Teceremos, a principio, a importancia da publicidade no processo de divulgagdo dos discursos
analisados, sua funcdo e colaboracdo para a sociedade capitalista ao fomentar discursos
especificos para comercializagdo dos produtos ofertados, e os efeitos de sentido gerados para
determinar a condi¢do social da mulher e a promocgao do capital.

Nosso corpus discursivo € formado por seis videos (materialidades discursivas), sob a
autoriza¢do da marca Vitarella (2008 -2016), constituidos por imagens e falas dos sujeitos
(mulheres — homens) e dos produtos a serem comercializados na publicidade. Para essa
pesquisa dissertativa, coletamos para andalise os discursos empreendidos pelos sujeitos,
formando assim o total de 11 (onze) sequéncias discursivas, levando em consideragdo as
condigdes de producdo do discurso determinada pelo jogo de imagens e o contexto
sociohistoricoideologico, respectivamente, da publicidade e da sociedade capitalista.

As andlises sdo distribuidas por temadticas especificas, considerando as
categorias/conceitos das relacdes de trabalho e da analise de discurso. Em todas as
materialidades discursivas, a relagcdo da mulher com a familia ¢ requisitada pela marca
Vitarella, trazendo como slogan “Vitarella, gostoso é viver em familia.”, esse slogan s6 nao
aparece na ultima materialidade discursiva (2016), entretanto, a palavra e as imagens da

familia sdo convocadas na cena discursiva (publicidade).
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O resultado das andlises mostra que os discursos que sdo realizados sobre a mulher nas
campanhas publicitarias atendem a necessidade do mercado para compra e venda dos seus
produtos, mas também para afirmar o lugar/as fun¢des da mulher na sociedade atual ao
relaciona-la com a organizagdo familiar e as atividades domésticas (manter a casa em ordem,
cuidar dos filhos, alimentacdo, limpeza, etc.), quer dizer, a organizacdo da familia ¢ uma
condicdo “natural” de toda mulher, mesmo que esta ingresse no mercado de trabalho, ndo
pode esquecer sua “predestinagdo doméstica”. A familia no modelo patriarcal ¢ a base da
sustentagdo do sistema capitalista, e para garantir seu funcionamento ¢ necessario utilizar de
mecanismos/formas diferenciadas de velar as desigualdades existentes entre os sexos.

Os diversos movimentos das mulheres militantes/feministas, no decorrer da historia
das sociedades, sao importantes porque favoreceram e favorecem a aquisi¢ao de direitos que
lhe sdo renegados pelo sistema patriarcal e, na contemporaneidade, pelo capitalista. Nao
obstante, mesmo com o direito ao voto, ao trabalho fora do lar, & permissdo para dirigir,
ocupar algumas profissdes que anteriormente seriam apenas pertinentes ao homem, entre
outras, ainda existem as desigualdades de ordem de classe social entre as proprias mulheres
(burguesia/proletariado), ndo reconhecendo as limitagdes econdmicas, politicas, padrdes de
beleza, educagdo, satde etc., pois ndo serdo as mesmas para mulheres de classes antagonicas.

Como ja afirma Cisne (2014, p. 15) “A formagdo da consciéncia de classe na
sociedade capitalista ¢ dificultada pelas relagdes de alienacdo que a permeiam, bem como pela
ideologia dominante a ela associada [...]”. Defendemos a necessidade de sobressair as
reformas na estrutura social porque ainda sustentam bases para as desigualdades sociais, mas
a luta das mulheres e homens na atualidade deve iniciar na formag¢ao da consciéncia e da luta
de classes, rebelando-se contra a ordem da ideologia dominante.

A opressdo vivenciada pela mulher também reflete na situagdo social dos homens,
devendo ser visto como um conflito social e politico ultrapassando a fronteira do sexo, mas
em dire¢dao a “um problema do conjunto do género humano, e que deve ser absorvido pela
luta dos trabalhadores em geral para a possibilidade de emancipagdo humana.”

(MAGALHAES; SILVA, 2015, p. 240).
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2 A RELACAO DA ANALISE DE DISCURSO COM A CATEGORIA DO
TRABALHO: TRILHANDO CAMINHOS ATRAVES DA LINGUAGEM

“A linguagem ¢ tdo antiga quanto a consciéncia, a linguagem € a consciéncia real,
pratica, que existe também para os outros homens, que existe, portanto, também
primeiro para mim mesmo e, exatamente como a consciéncia, a linguagem so
aparece com a caréncia, com a necessidade dos intercdmbios com os outros
homens.” (Marx, 1998, p. 24).

A linguagem pode ser estudada sob varias possibilidades, sua concepg¢ao cléssica esta
relacionada & Gramatica de PortRoyal’, sendo concebida como a representacio do
pensamento, “entendendo-se que a utilizacdo da lingua exige dos falantes clareza e precisao,
pois ideias claras devem ser expressas de forma precisa e transparente.” (MELO, 2011, p.64).

Mais adiante temos a contribuicio de Saussare’ nos estudos da linguagem, o linguista
faz um recorte a partir de um fendmeno da linguagem — a lingua - para compreender as
diversas manifestacdes da linguagem, estabelecendo assim a ciéncia denominada Linguistica;
todavia, o genebrino ndo atribui ao seu objeto de investigacdo (a lingua) o revestimento
historico e ideoldgico, preciosos para a construgao dos sentidos nas relagdes sociais.

E preciso ter ciéncia de que a linguagem ¢ uma extensio do ato de trabalho®, tornando-
se um dos complexos que caracterizam o ser social, uma vez que a linguagem possui valor
social “uma vez que resulta do processo de apropriagdo-objetivagdo dos produtos humanos
historicamente acumulados.” (CAVALCANTE, 2005, p.4).

Considerando a perspectiva marxista em que o ato fundante para o ser social existir € o
trabalho, confirmado nas palavras de Lukacs (1997, p. 23) quando afirma que “[...] € no e pelo
trabalho que o ser humano se constitui como tal, modifica o mundo e a si mesmo”, temos o
trabalho como aquele que influi continuamente sobre a linguagem, consequentemente um
complexo social fundamental nas relagdes sociais, compreendendo assim a teleologia
secundaria’.

Nesse sentido, a lingua - fenomeno da linguagem - e o sujeito sdo estudados por

diversas correntes teoricas e autores posteriores a Saussure, em diferentes épocas, como a

* Os franceses Arnauld e Lancelot, em 1660 escreveram a gramatica de Port-Royal uma gramatica geral em que
se propdem certos principios aos quais todas as linguas obedecem, capazes de fornecer a explicagido profunda do
seu emprego (apud MELO, 2011).

® Foi um linguista e filésofo suigo, cujas elaborag¢des tedricas propiciaram o desenvolvimento da linguistica
enquanto ciéncia autonoma. Ver Curso de Linguistica Geral, 2014.

% Trabalho como categoria fundante do ser social. Marx (2014).

7 Sobre o por teleoldgico, Lukdcs (2013) afirma que o por teleoldgico primdrio corresponde & relagéo do
homem com a natureza e o por teleoldgico secundario corresponde a relag@o social do homem com outro
homem.



20

sociolinguistica, a teoria da enunciagéog, a analise de discurso, etc. Nessa perspectiva, a
lingua, produto da linguagem, passa a significar de varias formas. Segundo Orlandi (2009, p.
15), “pois € justamente pensando que ha muitas maneiras de se significar que os estudiosos
comegaram a se interessar pela linguagem de uma maneira particular que € a que deu origem
a Analise de Discurso.”

Nos estudos da Analise de Discurso seu objeto de estudo difere das demais correntes
tedricas que a antecedem e t€ém a lingua como regente principal. Orlandi (2005, p. 15-16)
afirma “[...] a Analise de Discurso ndo trabalha com a lingua enquanto um sistema abstrato,
mas com a lingua no mundo, com maneiras de significar.” Na AD o conceito de lingua passa
a ser re-significado como aquela que produz sentidos para os sujeitos e o lugar de
materializagdo do objeto de investigacdo da AD: o discurso. Sendo assim, o discurso também

pode ser entendido como praxis social, pratica de linguagem,

levando em conta o homem na sua historia, considera os processos ¢ as condi¢des de
producdo da linguagem [...] dessa maneira, os estudos discursivos visam pensar o
sentido dimensionado no tempo ¢ no espago das praticas do homem, descentrando a
nogdo de sujeito e relativizando a autonomia do objeto da Linguistica” (ORLANDI,
2005, p. 16).

A Anadlise de Discurso Pécheuxtiana trata o discurso com base na perspectiva
materialista historico-dialética, isto ¢, traz a historicidade das relagdes sociais,
producao/reproducdo da vida material como primordial nos estudos discursivos. Melo (2011,
p.55) afirma que Pécheux “propde, entdo, uma analise materialista das praticas de linguagem,
pois defende que existe uma divisdo discursiva por detras da unidade da lingua, inscrita na
divisdo das relagdes de produgdo capitalistas.” O discurso’ estd vinculado & atividade vital
humana, dessa forma, compreendé-lo no eixo materialista implica relaciond-lo a categoria
ontoldgica do trabalho. O trabalho ¢ o elemento central, de acordo com Marx (2014), que
permite a0 homem modificar o mundo e a si mesmo realizando o novo'’.

O trabalho em sentido ontologico:

8 nix . ~ S . -
Nao nos deteremos em desenvolver consideragdes sobre a sociolinguistica ou a teoria da enunciagdo neste
momento, mas reconhecemos a importancia destas correntes tedricas que precedem os estudos do discurso.

9 & . . . ~

Silva Sobrinho (2007) faz uma ressalva essencial ao falar sobre o discurso e sua relagdo com o trabalho, o
primeiro possui uma independéncia relativa em relagdo ao segundo para poder agir em sociedade, porém o
discurso ndo pode ser dissociado da sua historicidade, uma vez que se torna o produto dos homens para atender

suas necessidades que visam a produgdo dos meios materiais.

% Ver Para uma Ontologia do Ser Social 11, Lukdcs (2013).
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[...] € um processo entre 0 homem e a Natureza, um processo em que o homem, por
sua propria ag¢do, media, regula ¢ controla seu metabolismo com a Natureza. Ele
mesmo se defronta com a matéria natural como uma for¢a natural. Ele pde em
movimento as forgas naturais pertencentes a sua corporalidade, bragos e pernas,
cabeca ¢ mao, a fim de apropriar-se da matéria natural numa forma util para sua
propria vida. Ao atuar, por meio desse movimento, sobre a Natureza externa a ele e
ao modifica-la, ele modifica, ao mesmo tempo, sua propria natureza (MARX, 2014,
p. 149).

Partindo do pressuposto ontologico — ser social - o homem ¢ capaz de fazer a prévia-
ideacdo sobre o que vai construir com determinadas finalidades — ndo sendo determinado
apenas por fatores bioldgicos e inorganicos — produzindo assim o novo, ou seja, ele idealiza

antes para objetivar o produto do seu trabalho.

Pressupomos o trabalho numa forma que pertence exclusivamente ao homem. Uma
aranha executa operagdes semelhantes as do teceldo, e a abelha envergonha mais de
um arquiteto humano com a constru¢do dos favos de suas colmeias. Mas o que
distingue, de antemao, o pior arquiteto da melhor abelha ¢ que ele construiu o favo
em sua cabega, antes de construi-lo em cera. No fim do processo de trabalho obtém-
se um resultado que ja no inicio deste existiu na imagina¢do do trabalhador,e,
portanto, idealmente. Ele ndo apenas efetua uma transformagdo da forma da matéria
natural; realiza ao mesmo tempo, na matéria natural seu objetivo, que ele sabe que
determina, como lei, a espécic ¢ o modo de sua atividade e ao qual tende a
subordinar sua vontade. E essa subordinacdo ndo ¢ um ato isolado. Além do esforco
dos orgdos que trabalham, ¢ exigida a vontade orientada a um fim, que se manifesta
como atengdo durante todo o tempo de trabalho, e isso tanto mais quanto menos esse
trabalho, pelo proprio contetudo e pela espécie e pelo modo de sua execugdo, atrai o
trabalhador, portanto, quanto menos ele o aproveita, como jogo de suas proprias
forgas fisicas e espirituais (MARX, 2014, p. 149-150).

Ao constituir o salto ontoldgico, que distingue as caracteristicas do trabalho humano e
da natureza, o ser social ¢ quem serd o responsavel por construir essa nova realidade no
mundo material 8 medida que estabelece ligagdes com a natureza e com os outros homens no
ciclo social. A relagdo do homem com a natureza ¢ inseparavel, pois os subsidios necessarios
para manutengdo da sua vida no mundo social dependem dos atos de transformacdo da
natureza pelo trabalho. A interferéncia na natureza e as relagdes sociais, realizadas pelo ser
social, sdo os fatores primarios para a constru¢do da sociabilidade.

As relagdes entre os homens, por sua vez, originam complexidades sociais devido as
suas necessidades materiais, € a0 mesmo tempo para trazer e fazer sentido, gerando assim
outros complexos sociais, sendo o discurso (por meio da linguagem) um desses complexos
que vao corroborar nas relagdes sociais, isto €, “através da linguagem que os individuos se
apropriam da realidade e da propria linguagem, de conceitos que lhes permitem entender os
fenomenos e agir no mundo. Essa forma de objetivagdo se objetiva via discurso.”

(CAVALCANTE, 2005, p. 5). Além disso,
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¢ a partir da atuacdo do homem sobre a natureza e da construgdo de relagdes entre os
homens na produgdo, que se desenvolve a sociabilidade e, assim, as relagdes sociais
vao assumindo uma complexidade ainda maior, dando origem a outros complexos,
que apesar de serem fundados pelo trabalho nio se reduzem a ele, como as praxis
religiosa, filosofica, cientifica, artistica, juridica e politica que vao reproduzir/atuar
de modo desigual e contraditério na reproducdo/transformacdo do ser social.
(SILVA SOBRINHO, 2007, p. 51).

O ser social passa por transformagdes no processo de sua formagdo e um dos
elementos que surge para agrega-lo ¢ a linguagem, esta ¢ uma das categorias fundamentais no
processo de formagdo do ser social'', tendo em vista sua fungio para estabelecer contato entre
os seres humanos, ¢ assim materializar suas ideias por meio de suas agdes. Nessa relacao entre
a subjetividade e a objetividade, merge um dos complexos sociais que auxiliam o homem no
processo de transformacdo do mundo material: a linguagem. Uma vez que a linguagem
representa uma das formas de expressao/marcas do ser social na realidade objetiva, ou seja, a
necessidade humana permite esta possibilidade.

A linguagem esta associada indiscutivelmente ao processo do trabalho e entdo pode-se
dizer que a linguagem faz parte dos elementos que formam a totalidade social. De acordo com
Lukacs (1997, p. 71, grifo do autor):“com a fala surge em sentido subjetivo: um 6rgdo em
sentido objetivo: um medium, um complexo que permite a reprodugdo, no sentido da
conservagdo, da continuidade do género humano na perene mudanga de todos os movimentos
subjetivos e objetivos da reprodugdo”.

Silva Sobrinho (2007, p. 47) também argumenta:

Concordando com Marx e Lukécs, o trabalho funda a sociabilidade humana e traz
consequéncias para a linguagem, que ¢ mediagdo na producdo/reproducao/
transformagdo do ser social. Isso ndo significa desprezar a linguagem e a
consciéncia, mas afirmar que o trabalho ¢ portador das determinacdes da
sociabilidade humana. [..] A linguagem atua como mediagdio na
acumulacdo/generalizagdo, possibilitando a continuidade do devir humano. A
linguagem surge a partir das relagcdes que os sujeitos desenvolvem com a natureza e
com os outros sujeitos, desse modo, sendo também constitutiva dos sujeitos, a
linguagem est4 em todas as manifestacdes sociais, sofrendo as consequéncias de seu
entrelagamento.

A linguagem ¢ um elemento presente nos seres humanos, isso significa que s6 o ser
social é capaz de emitir a linguagem com determinados objetivos/intencionalidades, e sempre
com a premissa de atender as suas necessidades a partir da transformacao da natureza, e assim

possibilitar o novo.

" Ver a obra de Lukécs (2013) que fard maiores detalhamentos sobre o homem ser constituido pelas trés esferas
distintas e encadeadas: inorgénica, orgénica e o ser social.
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A linguagem ¢ tdo antiga quanto a consciéncia, a linguagem € a consciéncia real,
pratica, que existe também para os outros homens, que existe, portanto, também
primeiro para mim mesmo e, exatamente como a consciéncia, a linguagem sé
aparece com a caréncia, com a necessidade dos intercAmbios com os outros homens
(MARX, 1998, p.24).

O homem ao produzir linguagem constitui sua subjetividade e os sentidos, logo,
partindo desse principio, podemos afirmar que o homem através do trabalho, mediado pela
linguagem, realiza a sua propria historia (dentro das possibilidades proporcionadas pelo meio
social) ao executar agdes que privilegiam as necessidades puramente humanas.

Sendo a linguagem um mecanismo criado por/para sujeitos, entendemos que os
sentidos erguidos no seio social sdo inumeros, em razao das relacdes estabelecidas entre os
sujeitos, e considerando também os demais complexos sociais que operam diferentemente a
partir de questdes socioculturais nas formagdes sociais. Concordamos com Silva Sobrinho

(2007, p. 52- 53) quando afirma ao dizer que:

[...] os homens fazem a histéria, mesmo que ao nascerem se deparem com um
mundo como ja-dado, com sentidos que naturalizam o social como se tudo tivesse
sido sempre ja assim; na verdade, o que estd ao seu redor ndo ¢ nada mais que o
resultado de sua pratica socio-histdrica, o que permite dizer que toda formacédo
social ¢ transitéria, transforma-se pelas contradigdes geradas pelos atos humanos
dentro da propria sociedade. [...] Sendo assim, ¢ impossivel conceber o homem
como individuo isolado e abstrato.

O ser social deve ser considerado na sua coletividade para que de fato possa fazer
historia, ou melhor, transformar o meio em que vive a partir das suas relagdes com o mundo
material e os individuos. No entanto, somente o homem ¢ capaz de criar e possibilitar sentidos

para sua formacao social por meio das relagdes que mantém uns com os outros.

Sdo as praticas historicas dos homens que permitem a producdo de sentidos, pois
sem aquelas o sentido seria estavel e fechado, ou mesmo ndo existiria,pois sdo essas
relagdes que garantem sua dindmica, dando aos efeitos de sentido carater processual
implicando movimentos, desdobramentos e transformag¢des (SILVA SOBRINHO,
2007, p. 55).

No ato do trabalho, o homem pode mudar, por atos conscientes e dentro das
alternativas postas pela objetividade, o curso da sua historia, portanto, o discurso funciona
como aquele que corrobora ao refletir e refratar as consequéncias escolhidas pelo agir

humano. Lukacs (1997, p. 84) afirma:

o desenvolvimento da fala procede por leis proprias, mas em uma articulagdo
continua quanto aos seus conteudos e as suas formas, com a sociedade de cuja
consciéncia ela € o 6rgdo. Com o passar dos tempos ndo se pode verificar, na fala,
nenhuma mudanga que ndo corresponda as suas leis internas. Mas impulso,
conteudo e forma destas mudancgas procedem do complexo social.
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Compreender o discurso como pratica da linguagem ¢ reconhecer que este sO existe a
partir do sujeito que age dentro de determinada realidade material. O discurso torna-se o
“produto das relagdes do individuo consigo e com os outros individuos. E nesse processo que
se constitui o sujeito, € as marcas que imprime em seu discurso carregam o historico e o
ideologico das relagdes que cada sujeito estabelece com o mundo, ou seja, a histéria da
atuacdo desse sujeito no mundo.” (CAVALCANTE, 2005, p.5). Na abordagem histdrica, €
preciso levar em consideracdo que esse sujeito € o ser social, ¢ esta realidade material ¢ a
objetividade = na  qual estamos inseridos em  alguma  formagdo  social
(feudal/escravista/capitalista) ja apontadas por Marx (1998).

O ser social possui caracteristicas importantes como: o agir conscientemente ¢ a partir
disso criar o novo. O fazer teleologico ¢ um fator determinante para se tornar humano, e ¢
esse fato que diferencia o homem do animal. Atos conscientes sdo capazes de planejar e
executar atividades por intermédio da prévia-ideacdo. Esses atos sdo fundamentais para que o
homem possa se reconhecer como individuo dotado desta caracteristica ¢ (a0 mesmo tempo)
transformar a realidade natural em favor das suas necessidades.

E preciso que o homem apreenda o mundo material para fazer as interferéncias
desejadas, ou seja, essa agdo exige do sujeito um conhecimento sobre a objetividade a qual,
inicialmente, ele ndo possui e por meio de “experimentos” (através da modificagdo da
natureza) aumenta seu grau de conhecimento acerca da realidade. Além disso, “para que a
criacdo do novo aconteca, ¢ preciso que as mudangas cheguem até a consciéncia, para
conservé-las e promover a reprodugio mediante a generalizagdo social” (MAGALHAES;
AMARAL, 2001, p. 37).

O suyjeito ao produzir discurso possui algumas finalidades, dentre elas, imprimir
sentidos das/nas coisas no mundo a partir dos atos de linguagem, também se diferencia da
natureza e ratifica sua condi¢do de ser social. Todas as formas de a¢cdo do sujeito no mundo,
suas respostas sao encontradas na propria objetividade, isto é, enfatizamos que tudo € social e
histoérico:

Ainda quando realizo trabalho cientifico, artistico, etc., uma atividade que raramente
posso conduzir em associagdo direta com outros homens, efetuo um ato social, por
ser humano. Nao ¢ s6 o material de minha atividade — como a propria lingua, que o
pensador utiliza- que me ¢ dado como um produto social. Minha proépria existéncia ¢

uma atividade social. Por essa razdo, o que eu proprio produzo o fago para a
sociedade, e com a consciéncia de agir como um ser social. (MARX, 1998, p. 125),

Magalhdes e Amaral (2001) também reforcam a importancia de se conceber os sujeitos

(ser social) tanto individualmente quanto coletivamente, ambos sdo indissociaveis, ja que
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estdio no mesmo mundo material, por conseguinte ndo se pode fazer qualquer analise
ignorando a sociabilidade ou reportando-se apenas ao sujeito de forma singular.

A linguagem ¢ um instrumento que possibilita atender as necessidades gerais dos
homens na sociedade, além disso, serve como um mecanismo de producao e reproducao
humana, relacionando-se com questdes singulares, particulares e universais; todavia, estd
determinada por situagdes essencialmente sociais e isso ¢ o diferencial no género humano,

coloca no nivel de ser social. Lukacs (1997, p. 66) diz:

o signo verbal se separa dos objetos designados, [da mesma forma o sujeito que
realiza a produgdo de tal expressdo conceptual], tornando-se expressdo conceptual
de um grupo inteiro de fendmenos determinados que podem ser utilizados de modo
analogo por sujeitos inteiramente diferentes.

Na linguagem existe uma contradi¢do dialética (universalizagdo/individualizac¢do)
insuperavel, porque o homem, permeado pelas situagdes sociais de sua objetividade, cria
novas palavras/sentidos atentando-se, inicialmente, para o principio de uma universalizagao, e
ao se distribuir entre os sujeitos, torna-se responsavel pelos seus atos de fala na sua
singularidade. A vista disso que a linguagem se sustenta na contraditoriedade, isto &, “a
linguagem ¢ entendida como médium que possibilita, a0 mesmo tempo, a fixacdo e a
transformagdo do codigo” (MAGALHAES; AMARAL, 2001, p.39).

O discurso nasce nesse processo da linguagem, a partir das alternativas que sdo dadas
ao sujeito no mundo material e vai consolidando-se nas relagdes sociais. A linguagem ¢ a
responsavel por permitir, dentre outras coisas, o funcionamento do discurso em suas variadas

possibilidades, ou seja, a materializagdo do discurso na lingua/linguagem ¢ o resultado das

modificac¢des realizadas no complexo social pelo trabalho.

2.1  Surgimento da Analise de Discurso: em busca das categorias discursivas

[...] os discursos ndo derivam pura e simplesmente do trabalho, eles ganham uma
relativa autonomia, mas sempre manterdo um vinculo indissociavel com a praxis
social, uma vez que todo discurso ¢ entrelagado na complexa processualidade
historica (SILVA SOBRINHO, 2007, p. 54).

Compreender a linguagem como um dos complexos sociais oriundos do trabalho ¢
fundamental para chegar aos seus fendmenos como a dancga, a pintura, a arte, a lingua, os
gestos, a musica, etc. Inicialmente, vamos nos ocupar de um dos fendmenos da linguagem — a
lingua - e assim enveredarmos para a teoria do discurso, uma vez que estudar a lingua era uma
das paixdes do fundador da Andlise de Discurso, Michel Pécheux, como ja afirma Leandro

Ferreira (2016, p.23) “[...] (1) a paixao pela lingua; (2) a paixao pelas maquinas; (3) a paixao
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pela politica [...] articulando essas trés paixoes, ele forjou o seu objeto, o discurso.” com
objetivo de relacionar os aspectos tedricos a realidade e a transformagao da sociedade.

No principio da elaboragdo da teoria do discurso foi fundamental para Pécheux
compreender os aspectos que levam a autonomia do objeto da Linguistica e a colocam em um
lugar logicamente estabilizado. Juntamente a estas contribuigdes, segundo Leandro Ferreira
(2016), o filosofo marxista vivia em um momento de grandes construgdes teoricas
principalmente as que foram (re) elaboradas por Noam Chomsky'? nos anos 1960, todavia, as
teorias pos-saussarianas apesar de trazer a fala, o sujeito e outras categorias ainda estavam
“presas” as consideragdes acerca da lingua e do sujeito como independentes, dotados de

autonomia no sistema linguistico. Leandro Ferreira (2016) diz:

Mas que lingua era essa que interessava tanto assim a Pécheux? Era e ndo era a
lingua de Saussare. Por que era? Porque Saussare foi o primeiro a recortar a lingua
como objeto e ndo como mero pretexto especulativo para examinar sua historia e
evolugdo. [...] E por que ndo era a lingua de Saussare a mesma de Pécheux? Porque
o que Michel Péchuex sempre projetou foi precisamente superar o corte saussuriano
— da lingua e fala — e tentar rearticular, sob novos principios o que havia sido
separado (p. 25-26).

Com a teoria do discurso, Orlandi (2009) assegura que a propria gramatica e a lingua
ndo sdo a mesma coisa, devendo-se considerar alguns fatores, sobretudo sociais e politicos,
que permitam pensar a lingua aquém do que ¢ pautado pelas regras estabelecidas dentro do
sistema linguistico. Entretanto, para pensar a lingua em um carater flexivel, ndo rigida,
constituida de sentidos (pot/para sujeitos), que ndo estdo necessariamente fixados nas palavras
em si, € preciso articuld-la com a histdria, desse modo, a lingua deixa de ser tratada apenas
como um sistema abstrato € passa a ser representada como a lingua no mundo, constituindo
sentidos, isto €, a lingua nos estudos discursivos ¢ abordada a partir do viés historico e
ideologico.

De acordo com Bakhtin (2014, p.31) “Tudo que ¢ ideoldgico possui um significado e
remete a algo situado fora de si mesmo”, sustentando assim que a lingua também ¢ a
materializacdo da ideologia. Dessa forma, o discurso na AD “ndo seria um nivel a mais a
complementar a lingua, mas apontaria, isso sim, para uma mudanc¢a de terreno, uma mudanca
teorica e epistemoldgica” (LEANDRO FERREIRA, 2016, p. 26).

Orlandi (2009, p. 15) diz que “na anélise de discurso, procura-se compreender a lingua
fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do

homem e da sua histéria.” Assim, ratificamos a importancia também da historia para

E um linguista, filosofo, cientista cognitivo, comentarista e ativista politico norte-americano, reverenciado em
ambito académico como "o pai da linguistica moderna”.



27

constru¢ao da AD, trazendo a percepcao de que o homem ¢ aquele que faz historia, dai, uma
das bases que entremeiam esta corrente tedrica do discurso ¢ o materialismo histdrico,
proposto por Karl Marx (2014) que acentua o trabalho como humanizador, ¢ a premissa para
existéncia do ser humano e através dele que o homem consegue fazer historia. E
imprescindivel dizer que o homem s6 pode fazer histéria a partir da realidade objetiva que ¢é
proporcionada para ele em determinado momento histdrico, por isso que em cada formagao
estrutural da sociedade os processos de humanizagdo sao diferenciados, entdo, sendo o
homem historico ¢ preciso considerar as condi¢gdes de producdo em que sdo emitidas as
formas de linguagem.

Ainda no processo de formacao da teoria discursiva, é necessario apontar que a lingua
(re) produzida pelo sujeito ndo esta fora da sua exterioridade, um produto pronto e acabado,
mas considera-la como aquela que materializa o acontecimento discursivo, ou seja, a lingua €
revestida de historia/ideologia e concretizada pelo sujeito;este também ¢é historico, que a
produz, portanto temos um sujeito descentralizado, consequentemente, afetado pelo real da
lingua e da histéria. Temos também a contribuicdo de mais uma vertente neste tripé que
constitui a Andlise de Discurso: a Psicandlise, que se diferencia em alguns pontos quanto a

noc¢ao de sujeito adotada pela AD, pois:

[...] o sujeito de linguagem ¢é descentrado, pois é afetado pelo real da lingua e
também pelo real da historia, ndo tendo o controle sobre o modo como elas o
afetam. Isso redunda em dizer que o sujeito discursivo funciona pelo inconsciente e
pela ideologia (ORLANDI, 2005, p. 20).

E a necessidade de concepgao dos sentidos na lingua por outro viés que nio fosse pelo
ditame da Linguistica tradicional - sem aberturas para pensar a lingua e os sentidos por elas
compostos a nao ser pelo interior do sistema - que torna a existéncia uma ciéncia alicercada
em trés pilares cientificos: a Linguistica, o Materialismo Historico e a Psicanalise.

E na AD que podemos ultrapassar as fronteiras linguisticas chegando ao objeto de
interesse da teoria discursiva que € o discurso, relacionando-o com os sentidos. Nesse aspecto,
Orlandi (2005, p.21) reforga “as relagdes de linguagem sao relagdes de sujeitos e de sentidos e
seus efeitos sdo multiplos e variados. Dai a definicdo de discurso: o discurso ¢ efeito de
sentidos entre locutores.”

A histéria da AD ¢ caracterizada por Maldidier (2014) como uma teoria que a
principio teve contribui¢des do linguista Jean Dubois e do filésofo Michel Pécheux, que
sentiam a necessidade de criar um projeto politico — utilizando a lingua como ferramenta ou

“arma” — para tentar interpretar questoes politicas que estavam sendo veladas; e a lingua
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apenas com o seu viés estruturalista’ ndo estava conseguindo dar respostas suficientes para a
problematica politica naquele contexto vivenciada pelo linguista e pelo filésofo devido aos
seus posicionamentos sociais e politicos na Franga. “[...] na contramao das ideias dominantes
eles partilham as mesmas evidéncias sobre a luta de classes, sobre a historia, sobre o
movimento social” (MALDIDIER, 2014, p. 19).

Michel Pécheux foi capaz de romper a no¢do de lingua, através do corte
epistemologico do sistema linguistico, proposta por Saussare, ressignificando-a e propondo
como aquela que extrapola o limiar linguistico. Para isso, a ideologia também ¢ convocada e
funciona como fator fundamental nos estudos discursivos, visto que “seu verdadeiro lugar é o
material social particular de signos criados pelo homem” (BAKHTIN, 2014, p. 35), ou seja, a
ideologia serd materializada no discurso/lingua.

A incursao da AD como uma ciéncia possibilita uma nova forma de ler o texto, isto &,
a partir do discurso a lingua sera analisada por um carater linguistico-historico e a ideologia
sera a principal fomentadora para que o sujeito atribua sentido(s) ao signo linguistico. “Ela
propds aos linguistas um modo de abordar a relagdo entre lingua e histéria; fez os marxistas
sairem do discurso da filosofia marxista da linguagem” (MALDIDIER, 2014, p. 28).

Pécheux propde uma nova forma de se discutir/analisar o que esta sendo dito pelos
politicos na Franca no periodo do final da década de 1960, “ja que, como marxista, nao
bastava a Pécheux apenas ‘explicar’ o mundo, mas transformé-lo'*” (FLORENCIO, 2009, p.
30-31). Devido a forte tendéncia estruturalista da época, essa nova forma de leitura proposta
por Michel Pécheux causa grandes inquietagdes tanto para os linguistas tradicionais quanto
para os politicos que viam esse projeto politico da AD como uma ameaga aos propositos
articulados pela politica da Franc¢a na referida época.

Nosso proposito ndo ¢ fazer um percurso histdrico profundo sobre o surgimento da AD
— que a principio surge como Andlise Automatica do Discurso (AAD69)" — como disciplina
de entremeio'®, mas é importante destacar que ela passa por trés fases sucessivas'’ para entdo

tornar-se uma ciéncia piloto, abrindo margem para o surgimento de outras disciplinas

13 «
14

Os anos 1960 convém lembrar aqui sdo os anos do estruturalismo triunfante” (MALDIDIER, 2014, p.20).

De acordo com FLORENCIO (2013, p.31) tal concepgdo de Pécheux estd associada “ds teses sobre
Feuerbach, de Karl Marx. Trata-se da X1 tese, na qual o fildsofo afirma que ‘os fildsofos apenas interpretaram o
mundo de modos diferentes, € preciso, agora, transforma-lo"(MARX, 1965).

"> Sobre a obra Andlise Automatica do Discurso/1969 ver Pécheux (1997).

' Verificar Orlandi (1996) sobre o que ela pontua acerca da AD como disciplina de entremeio.

7" Pimentel (2010, p.18) destaca as “tr&s fases” da AD Pécheutiana: “A primeira fase marcada pela nogdo de
maquinaria discursiva; a segunda, caracterizada pela constitui¢do do quadro epistemoldgico da AD e pela
introdugdo de conceitos como formagdo discursiva e interdiscurso; e a Ultima,assinalada pela ideia de
desconstru¢ao tedrica, a partir da introdug¢@o das no¢des de heterogeneidade discursiva e sujeito dividido.”
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(pragmatica, filosofia da linguagem, andlise da conversagdo, etc.) do campo da Linguistica
(MALDIDIER, 2014) que também conceberao uma nova forma de se ler o texto/enunciado.

Partindo da terceira fase da AD, iniciada em 1983 até os dias atuais, a nocao de
lingua/linguagem ¢ revestida de um novo conceito, “para Pécheux (1990a, p.53), a lingua nao
¢ transparente, € sujeita a equivocos”, ou seja, diferentemente da proposta Saussuriana, que
significado e significante estdo intimamente associados ndo sendo passivel de mudangas, o
filésofo leninista-marxista'® ressignifica essa concep¢do de lingua, presente até o momento
apenas como fator estruturante da linguagem.

Michel Pécheux concorda parcialmente com o linguista suico quando se refere a
lingua como produto social, contudo, Pécheux percebe que a lingua enquanto produto social ¢
fruto das relacdes sociais de uma determinada forma de sociedade, conforme salienta
Vasconcelos e Cavalcante (2013, p.37): “para a AD, a lingua ¢ o lugar a partir do qual os
efeitos de sentido poderdio acontecer. E, pois, no discurso, mediado pela linguagem, que se
materializa a ideologia.”

Considerando a lingua e a sua relacdo com a historia teremos individuos utilizando o
mesmo codigo linguistico para emitir comunicagdo € ndo comunicagdo, porém, serd no
discurso ou processos discursivos que constataremos que determinadas reprodugdes
comunicacionais entre os interlocutores vao desempenhar sentidos diferentes, sendo assim,
estdo sujeitas a falhas, equivocos, confirmando a afirmag¢do péuchetiana sobre a nao
transparéncia da linguagem.

Pécheux (2014, p. 91) reconhece que “o sistema da lingua ¢ o mesmo para o
materialista e para o idealista, para o revoluciondrio e para o reacionario, para o que dispde de
um conhecimento dado e para o que ndo dispde” e funciona como “a base comum de

processos discursivos diferenciados” (PECHEUX, 2014, p. 81, grifos do autor).

Ao opor base linguistica e processo discursivo, inicialmente estamos pretendendo
destacar que, como foi apontado recentemente por P. Henry, todo sistema
linguistico, enquanto conjunto de estruturas fonoldgicas, morfoldgicas e sintaticas, é
dotado de uma autonomia relativa que o submete a leis internas, as quais
constituem, precisamente, o objeto da Linguistica. E,pois, sobre a base dessas leis
internas que se desenvolvemos processos discursivos [...|(PECHEUX, 2014, p.81-
82).

(Y4

Uma mesma palavra pode ganhar sentidos “x”, “y”, “z” ou pode ocorrer o inverso,

€, (Y4 )

sentidos “x”, “y”, “z” podem estar imbricados em uma s6 palavra e ambos circularem

'® Zandwais afirma que “Pécheux vem a assumir-se, de forma explicita, como marxista-leninista em Les Verités
de la Palice — Semaintica e Discurso: uma critica a afirmacio do 6bvio (1987), texto no qual praticamente
todas as suas reflexdes remontam aos escritos e a pratica de Lénin.” (ZANDWALIS, 2009, p. 31, nota 16).
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livremente no meio social, no entanto, o que vai prevalecer com maior impeto estd na
dependéncia das relagdes de dominacdo existentes em uma dada sociedade — a atual ¢
capitalista - que obtenha o controle também sobre a lingua, convencionando o melhor/pior
sentido(s) para um determinado signo linguistico, confirmando mais uma vez a lingua um
fator puramente social e ideoldgico. Silva Sobrinho (2007, p.41) menciona que “o interesse da
AD esta em compreender os mecanismos de produ¢do dos sentidos.”

Tomando a lingua como uma materialidade discursiva, fio do discurso, podemos dizer
que ¢ nela que repousam todas as manifestagdes ideoldgicas de uma determinada estrutura
social, com isso, os fatores extralinguisticos para Pécheux (2014) sdo essenciais, porquanto
sdo eles que vao corroborar na construg¢ao dos efeitos de sentido dos signos linguisticos.

Os processos discursivos circulam e operam na sociedade, e as contribuicdes socio
historicas serdo primordiais para chegar as condi¢des de producdo dos discursos, uma vez que
a lingua por si mesma ndo ¢ capaz de responder, ou seja, silencia/apaga alguns
questionamentos que demandam da praxis social, do fazer historico do sujeito, e através do
discurso que identificaremos os deslizes, as falhas da lingua ao gerar efeitos de sentido
divergentes no tecer discursivo. “[...] O real da lingua nao ¢ costurado nas suas margens como
uma lingua logica: ele € cortado por falhas, atestadas pela existéncia do lapso, do Witz e das
séries associativas que o desestratificam sem apaga-lo” (PECHEUX; GADET, 1993, p. 55).

A lingua no amago discursivo € tratada a partir dos processos socio historicos, sendo
assim, o discurso “[...] ¢ um objeto soécio-histoérico em que o linguistico intervém como
pressuposto. [...] € o lugar em que se pode observar essa relacdo entre lingua e ideologia,
compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/para os sujeitos” (ORLANDI, 2005, p.
16-17).

Para que se possa chegar ao discurso e assim as diversas possibilidades de gestos de
interpretacdo, € preciso articular com as condi¢des de producdao em que o discurso estd sendo
emitido, essas condi¢cdes de producdo sdo efetivamente reflexdes da objetividade,
determinadas pelo processo historico das relagdes de producdo e reproducdo social -
vivenciada pelos sujeitos que também sdo resultantes da historia. Floréncio (2013, p. 35)
salienta: “compreendendo que a lingua e as significagdes sdo construgdes historicas
relacionadas direta e indiretamente com o processo produtivo, podemos afirmar que os dizeres
dos homens sdo possiveis gracas a consciéncia que tem da linguagem e da realidade

circundante.”
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Partindo do pressuposto do homem consciente'’e condicionado a fatores historicos, o
discurso, por meio do ato de linguagem, que sera empregado na realidade social estara
essencialmente atrelado as condi¢des de producdo, gerando assim gestos de interpretagdes
divergentes no funcionamento discursivo dos sujeitos, ratificando que so6 ¢ possivel pensar o
objeto discursivo levando em consideragdo as condi¢des de produgdo em sentido amplo e
imediato®®. Orlandi (2005, p.30) diz “[...] que os sentidos ndo estdo sé nas palavras, nos
textos, mas na relacdo com a exterioridade, nas condigdes em que eles sao produzidos e que
ndo dependem s6 das intengdes dos sujeitos.” As condigdes de producdo do discurso
permitem uma compreensdao sobre o funcionamento da lingua em concordancia com a

historicidade, Pécheux (1983, p. 77) assevera:

um discurso ¢ sempre pronunciado a partir de condi¢cdes de producdo dadas: por
exemplo, o deputado pertence a um partido politico que participa do governo ou a
um partido da oposicdo; é porta-voz de tal ou tal grupo que representa tal ou tal
interesse, ou entdo estd ‘isolado’ etc. Ele estd, pois, bem ou mal, situado no interior
da relagdo de forcas existentes entre os elementos antagonistas de um campo politico
dado: o que diz, o que anuncia, promete ou denuncia ndo tem o mesmo estatuto
conforme o lugar que ele ocupa.

Pensar o discurso implica pensar nas relagdes de producdo/reproducdo a que ele esta
submetido. Pécheux (2014) vai indagar que as palavras em uma mesma lingua podem
reproduzir significados variados, isto €, existe um antagonismo nos sentidos de uma mesma
palavra e esse questionamento, a Linguistica sozinha ndo pode responder.

Recorrendo ao materialismo historico, o marxista francés obtém respostas de ordem
historica sobre o processo de formacao da propria linguagem, chegando a conclusdo de que o
conflito existente entre os sentidos de uma mesma palavra estdo arraigados com a estrutura
social vivenciada pelos sujeitos.

As condicdes de producdo de qualquer materialidade discursiva estdo relacionadas ao
reflexo da sociedade a qual estd filiada, pensando os dias vivenciados por Pécheux até a
atualidade, a estrutura da sociedade permanece a mesma, ou melhor, corresponde a sociedade
capitalista formada por classes antagdnicas, em que no processo de trabalho o que impera ¢ a

mais-valia extraida do trabalho do operario.

YEmpregando uma expressdo utilizada por Marx e resgatada também nas palavras de Floréncio (2013, p.35) ao
dizer: “essa consciéncia € interpretada aqui como a capacidade humana da prévia-ideag8o, ou seja, de agir por
objetivos, de transformar uma ideia em objeto.”

% Para Orlandi (2005, p.30) “podemos considerar as condiges de produgdo em sentido estrito e temos as
circunstancias da enunciagdo: é o contexto imediato. E se as considerarmos em sentido amplo, as condi¢des de
produgdo incluem o contexto sOcio-historico, ideoldgico.”
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E a partir do processo ideologico®’ materializado na lingua que a classe dominante faz
com que as suas ideias sejam aceitas por todas as classes sociais existentes, tal processo nao ¢
de forma mecanica, como afirmam os materialistas mecanicistas. Sendo assim, o discurso esta
impreterivelmente vinculado com as condi¢des de produgao materiais e discursivas operantes
do/no sistema capitalista. Silva Sobrinho (2007, p. 41-42) ao se referir ao modo como

Pécheux trata a lingua menciona:

ao aborda-la numa perspectiva histérica, Pécheux (1988a) acrescenta que a lingua
comunica e também ndo comunica. Sua necessidade de comunicagdo perfeita pode
ser explicada quando se entende que a histdria ai intervém, pois tal necessidade
reflete, na realidade, a forma de ser da sociedade capitalista nas suas relagcdes de
comando e clareza (mas a0 mesmo tempo ambigua) nas atividades de trabalho.

Ao tratar sobre os sentidos presentes na lingua, ¢ preciso compreender que nao existe
uma resposta plausivel que justifique o porqué dessa pluralidade (HENRY, 1993). Os proprios
linguistas ao dar a noc¢do de sentido a fazem a partir de posi¢des tedrico-filosoficas, dessa
maneira, as diversas concepgdes de sentido dentro da Linguistica estdo sempre atreladas com
algum ponto filoséfico. Silva Sobrinho (2007) em seu livro Discurso, Velhice e Classes
Sociais traz uma citacdo importante de Paul Henry (1993, p. 151) acerca da concepgao de

sentido entre os linguistas:

de fato, as diversas posi¢cdes tomadas pelos linguistas sobre a questdo do sentido
(por exemplo: uma semantica universal ¢ possivel?) sdo as mais reveladoras das
orientagdes filosoficas que sustentam seus procedimentos, orientam a formulagdo
das questdes que eles constroem o que reconhecem como fato linguistico (ou
consideram como tal), assim como suas interpretagdes desses fatos e suas teorias de
seu objeto. Em outras palavras, as tomadas de posigdo, concernentes ao sentido e a
significagdo testemunham pontos sobre os quais a linguistica ndo pode deixar de ter
que ver com a filosofia, quer o reconhega ou néo.

Ao conceber o discurso como aquele que também estd condicionado a fatores
extralinguisticos — da realidade objetiva-, percebemos o quanto a historia ¢ significativa na
construcdo dos efeitos de sentido nos discursos que sdo constituidos, formulados e circulados
na sociedade, a partir das condi¢des de producao. Pécheux (2014, p. 24) mostra a necessidade

de ter o materialismo historico presente nos estudos sobre o discurso:

21 <A . . ..
Trataremos mais a frente sobre a ideologia e o sujeito.
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pensamos que uma referéncia a Historia, a proposito das questdes de Linguistica,sod
se justifica na perspectiva de uma analise materialista do efeito das relagdes de
classes sobre o que se pode chamar as ‘praticas linguisticas’ inscritas no
funcionamento dos aparelhos ideoldgicos de uma formagdo econdmica e social
dada: com essa condicdo torna-se possivel explicar o que se passa hoje no ‘estudo da
linguagem’ e contribuir para transforma-lo, ndo repetindo as contradigdes, mas
tomando-as como os efeitos derivados da luta de classes hoje em um pais
‘ocidental’, sob a dominagao da ideologia burguesa.

Para Silva Sobrinho (2007, p. 35) “a maioria das materialidades discursivas analisadas
¢ produzida na sociedade capitalista e, por isso — longe de reduzir ou restringir 0 marxismo
pelo conceito de luta de classes —, temos de enfatizar que tais discursos carregam as
contradigdes das relagdes sociais.” Com base no estudo da linguagem associado aos processos
de relacdo de producdo material do capitalismo ¢ possivel “dirigir o olhar sobre as /utas de
classes e os efeitos dessas lutas nas prdticas linguisticas” (SILVA SOBRINHO, 2007, p.
35)%.

Como ja postulado, uma das raizes que fundam a Analise de Discurso ¢ o materialismo
histérico, por isso, ¢ importante ressaltar que esse trabalho estd ancorado na perspectiva
ontologica Marxista®, por entender que esta vertente prioriza o aspecto socio-historico
quando menciona que o homem ¢ quem faz a historia a partir das suas necessidades,
modificando a realidade e produzindo uma nova realidade a partir das relagdes de trabalho™*.

A lingua e o discurso tém como fronteira as praticas discursivas que acontecem no seio
da sociedade e sdo elas as responsaveis pela producao de sentidos multiplos entre os sujeitos,
Jja& que também possuem a caracteristica de heterogeneidade discursiva. Pelo tratamento da
analise de discurso ¢ possivel chegar a essa compreensao, visto que ela possibilita a ampliagdao

da concepcdo de lingua atravessada pela historia e pelo sujeito.

A partir do momento que a lingua deve ser pensada como um sistema, deixa de ser
compreendida como tendo a fun¢do exprimir sentido: ela torna-se um objeto do qual
uma ciéncia pode descrever o funcionamento(retomando a metafora do jogo de
xadrez utilizada por Saussare para pensar o objeto da linguistica, diremos que ndo se
deve procurar o que cada parte significa, mas quais sdo as regras que tornam
possivel qualquer parte, quer se realize ou nio) (PECHEUX, 1997a, p .62).

** Esse trecho destacado pelo analista de discurso Silva-Sobrinho (2007) remonta a uma leitura feita de Pé&cheux
da obra Remarques pour une théorie génerale des idéologies (1988).

» De acordo com Silva-Sobrinho (2007, p. 29): “Sabemos que a AD ndo & praticada de modo homogéneo,
existindo hoje inUmeras derivas que se consolidam, cada vez mais, apds a morte de seu iniciador.” SilvaSobrinho
(2007) também ressalta que os deslocamentos existentes da AD na conjuntura atual n&o sdo apenas no foco da
analise (discurso — sujeito), mas também nas filia¢Oes tedricas (Marx — Foucault)

** Reforgamos que a categoria trabalho ¢ a que funda toda a sociedade, e a0 mesmo tempo o préprio homem
sofre as alteragdes ao fazer trabalho (Relag@o de objetividade/subjetividade). Ver mais sobre isto em Ontologia
do Ser Social I de Gyorgy Lukacs (2013) no capitulo alusivo ao “Trabalho”.
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As condicdes de producdo sdo indispensaveis para se chegar ao discurso, logo devem
ser acionadas pelo analista no processo de investigacdo da materialidade discursiva, as
condigdes de producdo sdo responsaveis por conceber as praticas socio historicas que
induziram o afloramento discursivo proposto pelas relagdes sociais, como ja elucida Pécheux
(1997a, p.77): “um discurso é sempre pronunciado a partir de condi¢oes de producdo dadas.”
A lingua efetivamente, nos estudos discursivos, ¢ tratada pelas praticas sociais dos sujeitos,
por isso, na AD a relagdo entre linguagem, histéria e sujeito € indissociavel, uma vez que
abrigam em suas vertentes tedricas contribuicdes vitais para o desdobramento da lingua ao
discurso.

Sobre o tratamento da lingua e do discurso (objeto da AD) na perspectiva materialista,
o analista de discurso Silva Sobrinho (2007) aponta consideragdes fundamentais que nos
direcionam e impulsionam a criticidade acerca dessas duas categorias (lingua — discurso) na
AD e especificamente na ontologia Marxista, respaldado também na leitura Pécheutiana,

quando assinala:

abordar a partir de uma perspectiva materialista implica levar em consideragdo a
intervengdo das relacdes historicas, questionando os conflitos historico-sociais
atuantes na lingua, algo que o campo da ciéncia linguistica silencia. [...] Trabalhar
sobre os discursivos ndo ¢ se limitar a lingua, mas trabalhar o acontecimento
discursivo(ponto de encontro de uma atualidade e uma memoria), retomando,
assim, os efeitos de sentidos determinados pela historia (SILVA SOBRINHO, 2007,
p. 41-42).
As condig¢des de produgdo trazem consigo a memoria discursiva, ela € responsavel por
fazer as interligagdes historicas de determinados acontecimentos discursivos, por isso,
, , . y . . .7 . . 4 r 2
também ¢ aquela que aciona a memoria de algum discurso que ja foi dito, do pré-construido®.
A memoria nao pode ser confundida como lembranga de algo, mas uma inter-relagdo entre o
enunciado vigente e o enunciado que outrora ja fora construido em dado momento historico,

ou seja, a memoria quando atrelada ao discurso deve ser:

A memoria discursiva seria aquilo que, em face de um texto que surge como
acontecimento a ler, vem restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer, mais tecnicamente,
os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos transversos, etc.) de que
sua leitura necessita: a condicdo do legivel em relacdo ao proprio legivel
(PECHEUX, 1999, p. 52).

Dessa forma, as palavras que estdo sendo ditas ndo sdo nossas propriedades, como
sujeitos produtores dos discursos materializados nos enunciados, mas alguém ja as

pronunciou em um dado momento historico. Todo discurso evoca outros discursos, outros

»* Segundo Pécheux (2007, p.171) o termo pré-construido é designado para se referir a algo “que todo mundo j&
sabe.”



35

dizeres que ja foram ditos em outros espagos ou situagdes discursivas.”® Esses enunciados que
se materializam em diversas materialidades discursivas, e temos a ilusdo de ser patrdo/dono,
correspondem ao intradiscurso. Courtine (1981, p. 50) refor¢a:* o intradiscurso de uma
sequéncia discursiva aparece assim como o lugar onde se realiza a sequencializagao dos
elementos do saber, onde a desnivelagdo interdiscursiva dos [E] estd linearizada, no plano de
uma superficie tnica de [e] articulados.”

Consequentemente os efeitos de sentido que estdo postos em circulagdo na
cotidianidade também ndo sdo exclusivistas/unico-literais, ao contrario, “os sentidos sio
abertos, incompletos, sujeitos a derivas, fazendo irromper outros sentidos.” (SILVA
SOBRINHO, 2007, p. 43); o sujeito enuncia, todavia, ndo tem controle sobre os sentidos. Para
que se faca sentido, o que ¢ dito (intradiscurso) pelo sujeito € necessario que este sentido ja
esteja em movimento na sociedade, e isso s6 € possivel pelo interdiscurso.

Esses sentidos sdo constituidos pelos/para os sujeitos se relacionarem com fins de
atender as necessidades especificas. Silva Sobrinho (2007, p. 45) assevera que os sentidos
“sao atravessados por contradi¢des, encobrimentos, pois sao constituidos por discursos que
expressam os conflitos sociais e também retroagem sobre eles.” Enfatiza-se assim que a
lingua e os efeitos de sentidos gerados por ela ¢ parte de uma ordem socio-historico-
ideoldgica, ndo podendo o sentido de uma dada palavra ser univoco, ele apresenta-se

pluralizado, contra argumentando o estruturalismo proposto pela Linguistica.

O sentido ¢ sempre uma palavra, uma expressdo ou uma proposi¢do por uma outra
palavra, uma outra expressdo ou proposi¢do; e esse relacionamento, essa
superposicao, essa transferéncia (meta-phora), pela qual elementos significantes
passam a se confrontar, de modo que ‘se revestem de um sentido’, ndo poderia ser
predeterminada por propriedades da lingua (por exemplo, ligagdes ‘linguisticas’
entre sintaxe e 1éxico); isso seria justamente admitir que os elementos significantes
ja estdo, enquanto tais, dotados de sentido, que tém primeiramente sentido ou
sentidos, antes de ter um sentido (PECHEUX, 2014, p. 263).

Ao inserirmos as no¢des de interdiscurso (ja-dito) e intradiscurso (dizivel), é preciso
enfatizar como afirma Pécheux (1975) e Orlandi (2005, p.17) resgata em sua obra Andlise de
Discurso: Principios e Procedimentos: “nao ha discurso sem sujeito € ndo ha sujeito sem
ideologia: o individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia e ¢ assim que a lingua faz
sentido”, entdo, para que a lingua faga sentido, ¢ preciso ter um individuo que ,ao ser

interpelado em sujeito pelo viés ideoldgico, possa emitir os mais variados discursos e ao

26 . . . . .
Trataremos mais a frente sobre as categorias dos esquecimentos n° 1 (ordem ideoldgica) e n® 2 (ordem
enunciativa).
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externa-los, o sujeito passa por dois processos que Pécheux (1975) chamard de
esquecimentos.

Esses esquecimentos dividem-se em duas formas e sdo essenciais na pratica discursiva
dos interlocutores, pois eles contribuem significativamente na formagdo do sujeito e dos
efeitos de sentido que circulam na sociedade. O esquecimento n° 2 ¢é da ordem da
enunciagdo/inconsciente: “ao falarmos, o fazemos de uma maneira e ndo de
outra”(ORLANDI, 2005, p.40), quer dizer, o sujeito, enquanto locutario, tem a ilusdo que ao

€,

dizer o enunciado “x”, numa interagdo entre interlocutores, ndo podera dizer o mesmo
enunciado de maneira “y”, apenas sendo possivel para aquele jogo discursivo o enunciado
“x”. J& o esquecimento n° 1, ¢ da ordem do ideoldgico/inconsciente: o sujeito acredita ser o
“dono” do seu dizer, isto ¢, ele é a fonte/origem do que fala. E necessario ratificar que os
esquecimentos, produzidos pela ordem do inconsciente/ideologico, sdo pertencentes a todo e

qualquer sujeito, constituindo-os.

Quando nascemos os discursos ja estdo em processo e nos ¢ que entramos nesse
processo. Eles ndo se originam em nos. Isso ndo significa que nao haja singularidade
na maneira como a lingua e a historia nos afetam. Mas ndo somos o inicio delas.
Elas se realizam em nos na sua materialidade. [...] As ilusdes ndo sdo ‘defeitos’, sdo
uma necessidade para que a linguagem funcione nos sujeitos ¢ na produgdo de
sentidos. Os sujeitos ‘esquecem’ que ja foi dito — e este ndo é um esquecimento
voluntario — para, ao se identificarem com o que dizem, se constituirem em sujeitos
(ORLANDI, 2005, p. 35).

Também temos a categoria da formacao discursiva (FD) na AD pécheutiana que passa
por um processo de re-significacdo. Essa expressdo — formacdo discursiva — foi utilizada
inicialmente por Michel Foucault (1995)”, no entanto, Pécheux (2014, p. 160) ressignifica e
conceitua a formagao discursiva da seguinte forma: “chamaremos, entdo, formagao discursiva
aquilo que, numa formagao ideologica dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado
da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito.”

A lingua ¢ atravessada de sentidos que emergem nas relagdes sociais, assim, permite
ao sujeito dialogar com varios entrecruzamentos de diversas formagdes discursivas existentes
no meio social. Essas formacgdes discursivas estdo associadas a toda uma conjuntura socio-
histérica e sdo conduzidas pela formacao ideoldgica inserida numa sociedade de classes
antagdnicas>® possibilitando identificar a posi¢do social que o sujeito assume no discurso”.

Confirmamos nossos dizeres nas palavras de Amaral (2016, p. 47-48) ao dizer:

*'Ver Arqueologia do Saber, Michel Foucault (1995).
¥ Mais a frente trataremos sobre as formagdes Ideoldgicas (FI)
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No processo socio-historico de uma sociedade de classes as formagdes discursivas
fazem valer e fortalecer uma dada formagdo ideolodgica, seja do ponto de vista do
capital, seja do ponto de vista do trabalho. Os interesses antagonicos das classes
permitem aos sujeitos assumir posicdes divergentes por meio das formacgdes
discursivas. [...] As formagdes discursivas, por serem espacos de constitui¢do de
sentidos onde as formacgdes ideoldgicas se manifestam e podem concretizar-se
enquanto fun¢do social, estdo em permanente movimento, em continuo processo de
reconfiguracdo, aproximando ou distanciando os sentidos que veiculam em uma
dada conjuntura, para a manutengdo da ordem ou para sua ruptura.

Pensar nas formacgdes discursivas, impreterivelmente, implica pensar nas formagdes
ideoldgicas, ndo existe uma dissociabilidade entre estas categorias na teoria do discurso, ao
contrario, existe uma articulagdo para que “a interpelagcdo dos sujeitos ocorra, assim, através
das FD, pois sdo a representagio das FI na linguagem” (FLORENCIO, 2013, p. 75),
confirmando assim, que as formacdes discursivas sdao a representagao dos sentidos, as quais
sdo determinados pela ideologia. Pécheux (2014, p. 148-149) assevera que ndo hd como falar
em FD sem falar em FI: “toda formagao discursiva dissimula, pela transparéncia do sentido
que nela se constitui sua dependéncia com respeito ao ‘todo complexo com dominante’ das
formagdes discursivas, intricado no complexo das formacgdes ideoldgicas.”

As FD’s podem ser expressas de diferentes formas na linguagem, e o sujeito ao se
identificar ideologicamente com o discurso “A” e ndo com o discurso “B” suscita a
variabilidade de sentidos que podem fazer ecoar na estrutura social. Entretanto, isso ndo quer
dizer que o mesmo sujeito ndo possa posteriormente se contra-identificar com o discurso ‘A’ e

passar a adotar o “B”, tudo vai depender dos interesses sociais almejados pelo sujeito.

No entanto, € preciso ndo pensar as formagoes discursivas como blocos homogéneos
funcionando automaticamente. Elas sdo constituidas pela contradigdo, sdo
heterogéneas nelas mesmas e suas fronteiras sdo fluidas, configurando-se e
reconfigurando-se continuamente em suas relagdes (ORLANDI, 2005, p. 44).

Essa contradicdo presente nas formagodes discursivas ¢ dada pela pluralidade dos
sentidos, que dentro de uma concepgao ideologica determinada pelo estado da luta de classes
(PECHEUX, 2014), resgata a ideia de uma contradigdo social existente, proporcionada pela
sociedade capitalista.

Os antagonismos existentes dentro da sociedade de classes a partir da instauragao da
sociedade capitalista permitem também o aparecimento de discursos que estardo imbricados
dentro desta logica do capital. Tomando a ideologia como o ponto nodal que constitui o

sujeito e os efeitos de sentido na sociedade, podemos dizer que todo discurso ¢ construido

29 ~ . .. .. . . ~

Neste momento n&o nos referimos ao ato de fala do sujeito, mas ao emitir determinado discurso e ndo outro
ele se inscreve em determinada formagdo ideoldgica. Tratando-se de uma sociedade capitalista, todo o seu
discurso serd acentuado em uma sociedade que tem por primazia a sua divisdo por classes.
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numa formacgdo ideoldgica, na sociedade de classes, ao burgués ou ao proletariado. Sobre a

relevancia da formagao ideoldgica nos estudos da AD, Magalhaes (2005, p. 26) diz:

para a analise do discurso as determinacdes sociais sdo o ponto de partida para a
elucidagdo do discurso. Partimos da nog¢ao de pré-construido, isto €, ha socialmente
lugares ideologicos postos que determinaram as possibilidades do sujeito se
expressar. Nesse sentido, a AD trabalha com o conceito de Formagao Ideoldgica (FI)
que explicita o lugar social, dentro da estruturada classe, em que o sujeito esta.

A formacao ideologica confere no discurso do sujeito qual posi¢ao social, dentro de
uma perspectiva de classes, que ele assume ao se expressar de maneira “A” e ndo de maneira
“B” sobre determinado assunto. Por isso, no discurso “o individuo ¢ interpelado em sujeito
pela ideologia para que se produza o dizer” (ORLANDI, 2005, p. 46) e este dizer esta

vinculado ao discurso de uma das classes sociais. Nessa direc¢do, Silva Sobrinho (2007, p.208)

acrescenta:

¢ nesse lugar de identificacdo e ndo-identificagdo, lugar conflitante e instavel, que os
sentidos se dinamizam através das praticas dos sujeitos. Cabe ressaltar também que
este espaco de significagdo sempre representa os confrontos de uma formagio
ideoldégica de uma conjuntura histérica dada, entdo sua dindmica é sempre
contraditoria.

Ainda sobre FI, Pécheux (1993, p. 166) argumenta que:

[...] as formagdes ideologicas de que acabamos de falar comportam necessariamente,
como um de seus componentes, uma ou varias formagdes discursivas interligadas
que determinam o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga,
um sermao, um panfleto, uma exposi¢ao, um programa, etc.) a partir de uma posi¢ao
dada numa conjuntura, isto ¢, numa certa relacdo de lugares no interior de um
aparelho ideolégico, e inscrita numa relagdo de classes.

De acordo com a citagdo de Pécheux (1993) supramencionada, percebemos que as
formagdes discursivas ,por serem multiplas e estarem efetivamente atreladas as formagdes
ideoldgicas de classes, vao apresentar sentidos diferenciados a partir da posicao assumida pelo
sujeito do discurso, ressaltando também que ndo existe uma literalidade no sentido das
palavras — visto que todo discurso ¢ ideoldgico - em razdo do antagonismo existente de uma
sociedade historicamente instituida por classes sociais com interesses particulares. Silva

Sobrinho (2007, p. 70) enfatiza que:

[...] € possivel apreender uma contradigdo intrinseca as praticas sociais. Se por um
lado, o ser social atua no mundo dando respostas as demandas postas pelas relagdes
sociais, por outro, o mesmo ser sofre pressdo das condi¢des objetivas que, apesar de
se tratar de construtos humanos, ganham um carater proprio, distinto dos sujeitos
que o construiram.
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As contradigdes existentes na sociedade induzem a essa efervescéncia de sentidos
variados circulando no cotidiano dos sujeitos, todavia, ¢ preciso destacar que as contradigdes
nas relagdes sociais sao proprias de qualquer sociedade. Ora, se a praxis social ¢ realizada
por/para sujeitos, o seu contraste também ¢ executado pelos mesmos sujeitos, ja que estes sao
produtos do fazer histérico. Em uma sociedade regida pelos interesses individuais de cada
classe, o sujeito e os efeitos de sentido estardo em constante movimento e apresentando

divergéncias quanto aos interesses de classe, pois:

[...] os discursos sempre se vinculam a determinadas formacdes ideologicas
constituidas por representagdes que dizem respeito as posi¢des de classe em conflito.
Elas sdo balizadas na divisdo de classes: classe dominante e classe dominada
(VASCONCELOS; CAVALCANTE, 2013, p.65).

Toda formagdo ideologica estd entrelagada a realidade da sociedade e com isso, a
pratica do funcionamento discursivo ganha novos efeitos de sentido, por causa da
dinamicidade e das escolhas realizadas pelos sujeitos dentro das alternativas que estdo postas
no meio social. Lukacs (1997, p. 75) diz: “quanto maior for o conhecimento das cadeias
causais que operam em cada caso, tanto mais facilmente podem ser transformadas em cadeias
causais postas, tanto mais seguro ¢ o dominio do sujeito sobre elas, ou seja, a liberdade que
ele pode ter.”

E relevante salientar que o sujeito possui uma liberdade relativa para criar uma nova
realidade para o meio em que vive, contudo, a sua limitacdo estd justamente nas condig¢des
materiais que sdo ofertadas para que o “novo” possa acontecer. O sujeito s6 € historico porque
ele deixa seus vestigios na objetividade e a categoria da liberdade ¢ essencial para que o

homem possa escolher, dentre as alternativas postas, a trajetoria que deve seguir.

[...] A pratica discursiva assume uma relevancia fundamental nos caminhos
escolhidos pela humanidade. [...] Da mesma forma que a categoria da liberdade ¢
essencialmente social e ndo se insere na logica da natureza, pois estd intimamente
relacionada com a escolha consciente de alternativas postas. O sujeito escolhe mas
ndo o que quer, independente do determinismo das relagdes sociais ou mesmo da
logica da natureza (MAGALHAES, 2005, p. 21-22).

Sendo o sujeito um ser historico, estd condicionado as suas relacdes com a natureza e

os demais individuos, ou seja, existe uma subjetividade impreterivelmente social. Nas

palavras de Lukacs (1997, p.86):

Todas as valoragdes que aparecem nestas decisdes subjetivas estdo ancoradas na
objetividade social dos valores, no significado destes para o desenvolvimento
objetivo da espécie humana, e tanto a sua relagdo ou contraposigdo a valores, quanto
a intensidade e duracdo de sua eficacia sdo em ultima analise, resultado deste
processo social objetivo.
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O lugar do discurso inscreve-se na praxis social do homem, pois ele ,a todo instante,
precisa de novas ferramentas materiais que viabilizem a mudanga no meio social e atendam as
suas necessidades nesse mesmo contexto. O discurso surge nesse contexto com a intencao de
executar uma determinada agdo emitida pelo sujeito, uma vez que “todo ato social, € o
discurso ¢ sempre um ato social, pressupde uma forma de resposta a objetividade que, por sua
vez, é um composito de atos sociais” (MAGALHAES, 2005, p. 27).

A medida que o homem transforma a sua realidade, novas perguntas surgem que
requerem novas respostas e assim formam um ciclo inconcluso de atividades/modificacdes
feitas por individuos que estdo numa busca incessante de superacdo da objetividade pelo
intermédio do criar o novo. Sendo assim, o discurso inexoravelmente esta associado as
mudangas da vida social e desraigado de uma nocdo de lingua apenas estruturalista, além

disso, Magalhaes (2005, p. 27), pautada nas leituras lukacsianas, enfatiza que:

Para que a criagdo do novo acontega, é preciso que as mudangas cheguem até a
consciéncia, para conserva-las e promover a reproducdo através da generalizagdo
social. E nesse processo que a linguagem cumpre a sua fungio: fixar na consciéncia
as aquisigdes, conservando-as ¢ superando-as a partir do desenvolvimento de novas
perguntas e novas respostas.

A consciéncia tem um papel fundamental para que de fato o discurso venha se
materializar a partir dos atos de linguagem na comunidade social. Também todo ato discursivo
estd determinado pelas condigdes sodcio-histéricas, entdo, a linguagem adquire uma fungdo
primordial de trazer para o sujeito essas novas perguntas e respostas que viabilizem uma
melhor forma de atender as suas necessidades no seio social.

Numa sociedade regida pelo capitalismo caracterizada por sociedade em classes,
(dominante/dominada) € necessario que todas as agdes dos sujeitos estejam voltadas para o
fortalecimento do capital, j&4 que para poder ganhar maior propor¢do necessita da producdo e
reproducgao da for¢a material produzida pelos homens.

Nesse jogo proporcionado pelo capital, a linguagem ¢ essencial, visto que como ato
social, cabe a ela materializar discursos que ndo mostrem a esséncia do que estd sendo
realizado por uma sociedade regida por classes, tendo como atores a classe burguesa que ,ao
se apropriar dos meios de producdo, possui o capital necessario para ampliar o sistema
capitalista e gerar a mais-valia para enriquecer pelo lucro obtido a partir do trabalho realizado
pela classe dominante, representada pelos operarios. De acordo com Magalhaes (2005, p. 25-

26) a logica capitalista:
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[...] necessita de seres livres que entrem em relagdo a partir de consentimentos
mutuos, pois que senhores de suas agdes. A individualidade e a igualdade de
oportunidade marcam a ideologia da sociedade moderna e as desigualdades sdo
encaradas como intrinsecas as individualidades diferentes, ou como desvios a serem
combatidos. [...] Na verdade o jogo das ideologias (dominante ¢ dominada) se faz a
partir da logica dialética, que tem como premissa o apagamento ou o desvelamento
das diferencas de classe.

Na sociedade capitalista sdo utilizados subterfugios ideologicos e estes por sua vez se
materializam nas teleologias secundarias, a linguagem ¢ uma destas, para que os individuos
passem a acreditar que a logica da sociedade deve ser a imposta pelo capital, e tudo que ndo
se enquadra nos moldes do fortalecimento desse sistema ¢ visto como desvios a serem
combatidos.

Como argumenta Magalhaes (2005), a formagdo ideologica realizar-se-4 dentro de
uma estrutura de classes, isto €, no funcionamento discursivo do sujeito, uma posi¢do social
serd tomada devido as circunstancias em que ele se encontra, nesse caso, “dependendo da FI
haverda um conjunto de Formacgdes Discursivas (FD), isto ¢, de lugares de dizer que
funcionardo como incentivadores e/ou repressores do dizer do sujeito” (MAGALHAES, 2005,
p. 27).

A posicdo ocupada pelo sujeito ¢ de fundamental importancia, porque determina
pontos cruciais que se materializam na lingua por intermédio da ideologia, ou melhor, “a
lingua se traduz pelo fato de que fodo processo discursivo se inscreve numa relagdo
ideolégica de classes” (PECHEUX, 2014, p. 82). A ideologia presente nos discursos
elencados por/para sujeitos € primordial, pois em uma sociedade capitalista os discursos que
estdio postos em circulagdo estardo alicergados numa perspectiva de classes
(dominante/dominada) a partir de suas condi¢des sociais e historicas de producao.

A 1ideologia existe apenas nas relagdes entre os homens, amplamente ¢ definida por
Lukacs (1981, p. 120) “a ideologia ¢ acima de tudo aquela forma de elaborac¢do ideal da
realidade que serve para tornar a praxis social dos homens consciente e operativa” e mais
estritamente ¢ um mecanismo criado para a resolucao das contradigdes sociais existentes entre
eles, de modo que em uma sociedade de classes, opera segundo os propositos e objetivos dos
grupos sociais em vigor, porém, somente pode-se considerar ideologia, quando o que ¢
pensando pelo homem ¢ materializado na realidade objetiva, enquanto estiver no plano das

ideias ndo deve ser considerada uma ideologia.



42

Falar de ideologia em termos ontoldgicos-praticos significa, portanto, analisar esse
fenomeno essencialmente pela fungdo social que desempenha, ou seja, enquanto
veiculo de conscientizacdo e prévia-ideagdo da pratica social dos homens.[...]
postular desse modo, a ontologia ¢ resgatar a possibilidade de entendimento e
transformacdo da realidade humana. [...] é colocar o fato de que o real ndo ¢, afinal
de contas, uma ilusdo dos sentidos (VAISMAN, 1989, p.18/409).

Nessa perspectiva entendemos a ideologia como uma categoria que ¢ apreendida pelos
homens a partir de uma posi¢do determinada e ,a0 mesmo tempo, como uma realidade da
objetividade, ndo podendo ser concebida como algo ilusério ou falso, mas constitutiva do
mundo material a partir desse encadeamento entre o mundo exterior do homem, seus
pensamentos, intencionalidades e necessidades até chegar a objetivacdo oriunda da prévia-
ideacao.

A ideologia também na perspectiva da AD nasce dessas contradi¢cdes sociais da
sociedade capitalista. Pécheux (2014) encontra no funcionamento da linguagem os
mecanismos necessarios para ideologia materializar-se apontando para uma ideologia que € o
resultado das relagdes de forca existentes na sociedade dividida em classes, e assim as
contradigdes reais encontradas na sociedade sdo pensadas pela teoria da ideologia. “As
ideologias ndo sdo abstragdes do real, mas formas concretas de se pensar essa realidade,
postas de forma complexa pela estrutura de desigualdade/subordina¢do com que se efetivam”
(FLORENCIO, 2013, p.65). Na AD, a ideologia materializa-se em seu objeto que é o

discurso, por isso, podemos afirmar que o discurso € praxis.
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3 TRABALHO, CAPITALISMO E A MULHER

A compreensdo da familia e do espaco doméstico (e nesse, o papel especifico da
mulher) como lugar preferencialmente da mulher é produzida e reproduzida a forca
de trabalho, ¢ a unica forma possivel de buscar-se a base ontoldgica da exploracdo e
dominagdo do sexo feminino em qualquer objetivagio do modo de produgdo
capitalista (MAGALHAES, 2006, p. 51).

Segundo Lukacs (2013, p. 44), o trabalho - em uma perspectiva ontologica - ¢ a
categoria fundante do ser social, o filosofo afirma: “no trabalho estdo contidas in nuce todas
as determinagdes que, como veremos, constituem a esséncia do novo no ser social. Desse
modo, o trabalho pode ser considerado o fendmeno originario, o modelo do ser social.” Dessa
forma, entendemos que a partir do trabalho o ser humano, além de transformar a natureza,
também transforma a si mesmo, “a atividade trabalho, nas diferentes formas que assume ao
longo da historia, ndo ¢ sendo o resultado historico da luta do ser humano (homens e
mulheres) com a natureza no processo social de produgdo de sua vida” (SAFFIOTI, 2013, p.
70).

As relacdes de producdo configurada no ato do trabalho sdo determinantes para
construcdo das relacdes sociais e das formagdes sociais existentes, havendo assim a
distribuicado de atividades a serem executadas por mulheres € homens com fins de
sobrevivéncia e necessidades humanas, como pode-se observar nas sociedades primitivas™.

A divisdo de trabalho é posta/marcada justamente pelas relagdes sociais de sexo’' e
segmenta os seres humanos pelo sexo de modo que as atividades exercidas pelas mulheres
serdo consideradas um “dom divino ou natural” enfatizando cada vez mais o lugar que “deve”
ser ocupado por elas, e na sociedade capitalista a posicdo das mulheres cada vez mais sera de
subalternidade. H4 uma determinacdo social (escolha feita pelo sexo), e ndo natural, para a
divisdo sexual do trabalho, Cisne (2015, p. 117) argumenta “uma prova de que a divisdo
sexual ndo resulta de uma esséncia feminina ou masculina, ¢ saber que uma atividade
especificamente masculina em uma sociedade pode ser especificamente feminina em outra.”

Ademais, a sociedade capitalista serd marcada pela for¢a de trabalho — funciona como
mercadoria - gerada pelo trabalhador, enquanto a industria detém dos meios de produgdo para
que este trabalhador possa realizar as atividades que lhe forem designadas. Entretanto, o
trabalhador, além de vender a for¢a de trabalho, também compra as mercadorias produzidas
por ele, gerando assim um movimento dialético que favorece o crescimento do capital. O

lucro alcangado por aqueles que detém os meios de producdo ¢ obtido a partir da forca de

%0 Ver Lessa, 2012.
*! Essa categoria serd abordada mais adiante.
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trabalho (mercadoria) que gera determinada mercadoria e esta, por sua vez, produz valor.

Marx (2014, p. 123) salienta:

0 que caracteriza, portanto, a época capitalista € que a forga de trabalho assume, para
o proprio trabalhador, a forma de uma mercadoria que lhe pertence, e seu trabalho,
por conseguinte, a forma de trabalho assalariado. Com isso se generaliza, a0 mesmo
tempo, a forma mercantil dos produtos do trabalho

No capitalismo, o trabalho como ato para atender as necessidades humanas de
subsisténcia deixa de ter apenas valor de uso, assumindo uma nova forma de valor: o de
troca.>®. Nesse sentido, explorar a divisio sexual do trabalho na perspectiva capitalista &
também trazer a mostra a contradi¢do fundante nesta sociedade propiciada pelo antagonismo
das classes sociais. Cisne (2015, p. 119) diz que “analisar, portanto, a divisdo sexual do
trabalho ¢ indispensavel para desvelar o antagonismo de classe e, concomitantemente, da
opressao e exploracao das mulheres.”

Dessa forma, no inicio do modo de produgdo capitalista (intensificado também pelo
processo de urbanizagdo), as mulheres contribuiram significativamente para que as industrias
pudessem prosperar significativamente e a classe burguesa conseguisse cada vez mais
ascender socialmente, ganhando dinheiro sobre a forg¢a de trabalho excedente realizada por
mulheres e crianc;as3 3,

Com a chegada das maquinas, as mulheres da classe proletaria foram substituidas
pelos homens (houve uma demissdao em grande propor¢dao dos homens neste periodo) para
fazer determinadas atividades que exigiam trabalho manual, e por serem consideradas
socialmente seres inferiores. Esse fato foi bastante vantajoso para o crescimento industrial,
pois os patrdes pagavam um salario menor pelos servigos prestados e podiam aumentar a
carga horaria de trabalho, com a justificativa da mulher ndo ser capaz de ofertar um servigo

qualitativo em relacdo ao homem.

O processo de acumulagdo do capital, nesta fase, ndo apenas elimina menos trabalho
do que a maquina estd apta a fazé-lo; elimina, por vezes, o trabalho do chefe da
familia ndo porque haja a nova sociedade subvertida a hierarquia familial, mas
porque a tradicdo de submissdo de mulher a tornou um ser fraco do ponto de vista
das reivindicagdes sociais e, portanto, mais passivel de exploracdo (SAFFIOTI,
2013, p.69).

32 Valor de troca representa “[...] a relag8o quantitativa, a propor¢do na qual valores de uso de uma espécie se
trocam contra valores de uso de outra espécie...” (MARX, 2014, vol.l, p.46), além disso Marx conclui que
através dessa relac@o que “o valor de troca s6 pode ser o modo de expressdo, a ‘forma de manifestagdo’ de um
conteldo dele distinguivel.”(idem).

3 Marx (1946, p.323) apontou esse trabalho exploratdrio do sistema capitalista que utiliza primariamente
mulheres e criangas para sua expansdo, ao dizer: “[...] o trabalho da mulher e da crianga foi o primeiro brado da
aplicagéo capitalista da maquinaria”.
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Passado o periodo da Primeira Guerra Mundial, em que as mulheres também tiveram
grande importdncia nesse periodo historico’®, inicia-se uma batalha travada entre os
empregadores e as mulheres proletarias maes e casadas, uma vez que o processo de produgao
e o assentamento do modo de producao capitalista ja ndo precisavam mais de tantas mulheres
no setor fabril, mas em seus lares.

Como apenas a mulher é capaz de gestar/aleitar, as atividades realizadas por elas em
casa passam a ser consideradas dons/habilidades naturais, e o capital apodera-se desta
situagdo para exploracao da forca de trabalho. Também “outro fator parece ter sido decisivo
para promover a volta da mulher ao lar e ao trabalho doméstico exclusivamente: a ideia de
que, se o numero de empregos € menor que o numero de pessoas aptas a preenché-los, aos
homens cabe a prioridade” (SAFFIOTI, 2013, p. 80). Existe uma valorizacao social em torno
do sexo, em que o homem sobressai-se a mulher, justificando-se por questdes bioldgicas
atribuidas a forga fisica para hierarquizag¢ao dos sexos.

Além disso, com a sociedade dividida em classes, as mulheres da classe burguesa nao
passam a desempenhar as mesmas funcdes da mulher proletaria. E preciso reforcar que as
mulheres da classe burguesa foram interpeladas a ocuparem seu lugar “natural” no setor
privado e continuar desempenhando as fungdes domésticas (cuidar da educagdo dos filhos,
ordens para organizagao da casa, submeter-se as ordens do marido/pai/irmao, etc.), enquanto a
mulher da classe proletaria, além de continuar desempenhando fung¢des no seu lar, também ¢
alvo do trabalho capitalista, trazendo-a para alguns setores da esfera publica, mas ndo com
fins de equidade entre mulheres e homens no ambito do trabalho, e sim, para explorar a
mulher a0 maximo (intensificagdo do trabalho, extensdo da jornada de trabalho, saldrios

inferiores aos dos homens, etc.).

O primeiro contingente feminino que o capitalismo marginaliza do sistema
produtivo ¢ constituido pelas esposas dos prosperos membros da burguesia
ascendente. A sociedade ndo prescinde, entretanto, do trabalho das mulheres das
camadas inferiores. Muito ao contrario, a inferiorizag@o social de que tinha sido alvo
a mulher desde séculos vai favorecer o aproveitamento das imensas massas
femininas no trabalho industrial. As desvantagens sociais de que gozavam os
elementos do sexo feminino permitiam a sociedade capitalista em formagao arrancar
das mulheres o maximo de mais-valia absoluta (SAFFIOTI, 2013, p. 67).

A mulher no decorrer dos fins do século XVIII e durante o século XIX obtém boas
conquistas como o direito ao trabalho, todavia, ainda h4 problemas que a impedem de avancar
em sua independéncia, raizes estruturais que se vinculam ao patriarcado e sdo cooptadas pelo

sistema capitalista, contribuindo assim para a ascensdo social da mulher, por exemplo, o

% Ver <http://pre.univesp.br/as-mulheres-na-guerra#. VwBjQ5wrldg> .
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trabalho doméstico ndo remunerado, a dupla/tripla jornada de trabalho, salarios desiguais,
empregos que nao aceitam mulheres, alegando alguma “incapacidade” cognitiva tendo como
justificativa o sexo, etc.

A naturalizacdo dos papéis femininos e a ndo valorizagdo do trabalho desempenhado
por elas no setor privado e em alguns cargos publicos (mé& remuneragdo) cooperam para 0s
interesses do capital no sentido de reduzir os custos que poderiam ser gastos na reproducao da
forca de trabalho e da manuten¢cdo do ambiente doméstico para que o trabalhador possa
descansar apds uma longa jornada diéria de trabalho.

A ndo remuneragdo doméstica € essencial para que o capital possa estender-se e o
Estado ndo ter gastos/despesas na construcao de setores publicos, como creches para abrigar
os filhos do casal ou restaurantes disponiveis em horarios fundamentais (café da
manha/almocgo/jantar) para mulheres e homens se alimentarem, dispondo de tempo para
realizarem atividades extras que contribuam com o seu bem-estar social.

As mulheres, infelizmente, sdo o alvo desse processo de serventia gratuita para o
capital, cabendo a elas realizarem as atividades domésticas e nao receberem o salario devido,
uma vez que ¢ institucionalizado socialmente a elas o “dever” de cumprirem com essas tarefas
em seu lar. Outrossim, o Estado auxilia a ordem social capitalista mantendo padrdes sociais €

de género estabelecidos. Cisne (2015, p. 123-124) afirma que:

sabendo que o Estado ¢ capitalista, percebe-se que a cultura de subordinagdo da
mulher encontra-se diretamente relacionada com a manutengdo e reproducdo do
capital. Sem o trabalho doméstico ndo remunerado, o Estado capitalista teria que
arcar, [...] de modo a atender a massa da classe trabalhadora.

E relevante destacar que durante um bom tempo, ap6s a instauragdo do capitalismo, o
casamento € tido como limite social superior a ser alcangado pelas mulheres, € a manuten¢ao
da ordem no lar, vinculada a responsabilidade na educagdo dos filhos consolidando no seu
“presente” matrimonial dado pelo Estado. Sendo assim, a maioria das mulheres, nos paises
desenvolvidos, no inicio e meados do século XX “[...] atingida a escolarizacdo média, engaja-
se num emprego de escrituraria ou de vendedora, a espera do casamento” (SAFFIOTI, 2013,
p. 84).

A educagdo torna-se um dos elementos-chave para a libertagdo de mulheres
(burguesas e proletarias) que sdo escolarizadas de diferentes formas, ndo obstante, ambas

utilizam da educag¢do, no momento oportuno, com o intuito de reivindicar direitos civis a
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partir dos movimentos sindicalistas®>. As mulheres proletarias sdo escolarizadas para servir ao
capital em dado momento da historia, para saber operar com as maquinas de trabalho,
posteriormente para ingressar em outras areas profissionais tais como: docéncia, enfermagem,
costureira, etc., ja as mulheres burguesas sao alfabetizadas com fins de educar bem os seus

filhos e representar o papel de boa esposa ¢ méie de familia®®.

O acesso a instrucdo foi fundamental para que, através da leitura e da escrita, se
iniciasse um processo de propagacdo dos primeiros idedrios feministas. Em meados
do século XIX, verificou-se a existéncia de diversos jornais dirigidos por mulheres,
ou para esse publico-alvo, que ja ndo se limitavam a divulgagdo de contos, romances
e receitas de bolo. Buscavam, sobretudo, discutir o papel feminino na sociedade,
reivindicar direitos civis e divulgar as ideias emancipatorias (MENDEZ, 2005, p.
54-55).

Para que mulheres e homens possam ter ciéncia de qual deve ser o lugar ocupado por
ambos na esfera do trabalho nessa sociedade regida pelo capital, alguns discursos vao emergir
engrenando assim o funcionamento dessa nova forma de fazer trabalho, separando mulheres e
homens por sexo, raga, classe social, etc. naturalizando-se a partir de concepgdes biologicas o
que ¢ proprio para ambos executarem na sociedade, garantido assim a reproducdo do capital e
dissimulando a existéncia de uma sociedade dividida em classes (burguesia e

. 37 . A
proletariado)’'com interesses antagonicos.

Fatores de ordem natural, tais como sexo e etnia, operam como valvulas de escape
no sentido de um aliviamento no simulado de tensdes sociais geradas pelo modo
capitalista de produgdo; e no sentido, ainda, de desviar da estrutura de classes a
atengdo dos membros da sociedade, centrando-a nas caracteristicas fisicas que,
involuntariamente, certas categorias sociais possuem (SAFFIOTI, 2013, p. 58-59).

Nesse paradigma de sociedade, capitalista, € instituido socialmente ao homem o lugar
do setor publico, e a mulher, o &mbito privado, inaugurando o inicio de uma opressdo de
género que sera vivenciada pelas mulheres (burguesas e proletdrias); mesmo pertencendo a
classes sociais diferenciadas a submissdao ao homem estard sempre presente. Saffioti (2013, p.

60) aponta:

 E importante salientar que movimentos iniciais, liderados por mulheres, j& comegam a existir na Franga no
periodo de 1830-1840. Também o movimento das sufragistas, no periodo de industrializag&o e urbanizagao, foi
um grande marco no século XIX para as conquistas realizadas pelas mulheres nos séculos posteriores. Ver
Méndez, 2012; Saffioti, 2013.

3% A cultura burguesa vitoriana estabelecida no século XIX sobre a mulher impera em ambas as classes sociais
(burguesia e proletariado) em contextos diferenciados, porém funcionando sob a mesma ldgica a respeito do
lugar da mulher na sociedade. Saffioti (2013) diz: “As familias proletdrias, por sua vez, e na medida de suas
possibilidades, adotam, num simulacro de prestigio, a ideologia da classe dominante: a mulher deve ser
exclusivamente dona de casa, guardid do lar.” (p.95). Além disso, o papel dos liberais emerge fortemente neste
momento.

37 Ver Manifesto do Partido Comunista (MARX; ENGELS, 2011).
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[...] ha que se buscar nas primeiras (relagdes de produgdo) a explicagdo da selecdo de
caracteres raciais e de sexo para operarem como marcas sociais que permitem
hierarquizar, segundo uma escala de valores, os membros de uma sociedade
historicamente dada. [...] Enquanto categorias subalternas, operam segundo as
necessidades e conveniéncias do sistema produtivo de bens e servicos, assumindo
diferentes feigdes de acordo com a fase de desenvolvimento do tipo estrutural da
sociedade.

No atual sistema capitalista, a mulher (operaria e burguesa) obteve poucas conquistas
em meio a muitas lutas e exigéncias para ingressar no mundo do trabalho. Por ser uma
sociedade dividida em classes, as mulheres da classe burguesa conseguem ascender com mais
facilidade no mercado de trabalho, ou seja, a luta da mulher burguesa, no que se refere a
emancipagdo, consiste apenas em conseguir “espacos democraticos” para se igualar ao
homem. A luta da mulher proletaria acolhe todas as propostas possiveis para a emancipacao
humana, desde a sua presenca em todos os espagos sociais até o enfrentamento pela derrubada
do sistema capitalista, que as oprime através da propriedade privada e pela classe.

No tocante ao mundo do trabalho (um dos espagos sociais), as primeiras oportunidades
que surgem para as mulheres sdo as que lembram a arte do cuidar do sujeito (principio da
maternidade), como o magistério, por exemplo. Todavia, o engajamento de muitas mulheres
por meio de diversos movimentos ap6s a década de 1960, como a primeira e a segunda onda
do feminismo,® ¢ de extrema importincia para contribuir, de alguma maneira, na
independéncia das mulheres em diferentes situacdes do seu cotidiano.

E preciso pensar para além do nivel da subjetividade, e ir até as bases materiais para
compreender as razdes das contradi¢des existentes em qualquer formacao social. Através da
objetividade, mediada pela agdo do trabalho®’, é possivel sobressair 0 &mbito fenoménico para
compreender a totalidade de uma sociedade complexa.

Tratando-se da sociedade regida pelo capital, luta de classes, propriedade privada,
chegar a essa totalidade exige um empenho arduo dos que desejam sobressair a essa forma de
sociedade, visto que se procura mostrar que os pertencentes a classe proletaria sdo submetidos
a exploragdo para beneficiar a classe burguesa. Concordamos com Silva e Magalhaes (2010,

p. 191) quando afirmam:

¢ necessario que mulheres e homens considerem a logica do capital de forma una,
em sua totalidade, ou seja, os ambitos da produgdo e reprodugao, para que analisem
a realidade na perspectiva de classe e género nas praticas cotidianas, pois a
separagdo das categorias ¢ a reproducao da opressao.

¥ Sobre o conceito e 0 movimento feminista Ver (PINTO, 1992.)
3% Trabalho, neste sentido, deve ser entendido como uma categoria marxiana.
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Sendo assim, compreender o movimento da sociedade (com suas contradi¢des) pela
via da objetividade, possibilita apreender o lugar que ¢ ocupado pela mulher na sociedade
capitalista, evidenciando as exploragdes e subordinagdes sofridas com o objetivo de expandir

o capital e a extracdo da mais-valia da trabalhadora.

3.1  Relacdes Sociais de Sexo: consideracdes iniciais

Diante das crescentes pesquisas dos estudos sobre a mulher, sentimos a necessidade de
trazer algumas discussdes acerca da categoria relagoes sociais de sexo, utilizada pelas
feministas que realizam seus estudos numa perspectiva “orientada para a estratégia socialista”
(CISNE, 2014, p. 59). Essa categoria ¢ advinda da escola feminista francesa (CISNE, 2014) e
¢ difundida desde 1980 através das pesquisadoras Falquet, Ferrand, Devreux entre outras/os.
No Brasil temos a maior contribuicdo da pesquisadora Mirla Cisne (2013) a partir da sua tese
de doutorado. Concordamos com Falquet (2012, p. 13), quando define o porqué de priorizar a

escolha do conceito relacoes sociais de sexo:

O conceito de relagdes sociais, permite pensar por meio da sociedade, os individuos
e as classes. As relagdes sociais podem efetivamente ser vistas como tensdes
dindmicas, sem cessar em recomposi¢do, que constroem oposi¢cdes ¢ polarizam o
campo social com mais ou menos for¢a segundo o ponto em que se encontra a
relacio da origem dessas tensdes. Nesse sentido, elas permitem também
compreender melhor a posicdo relativa de diferentes sujeitos sociais submissos
simultaneamente a varias dessas relagdes de forga, que exercem sobre diferentes
planos, permitindo uma visdo multidimensional e histdrica das coisas.

Trazer esse conceito ¢ importante porque permite pensar as relacdes existentes entre
mulheres e homens na histéria. Relacionar esse conceito com o patriarcado e o capitalismo
também ¢ fundamental para compreender o funcionamento da sociedade de classes, uma vez
que o sistema capitalista apropria-se do patriarcado para ampliar as desigualdades entre
mulheres e homens.

Ampliar para a categoria relacdes sociais de sexo ¢ importante no processo de
emancipagao das mulheres, ja que busca as raizes/fundamentos na perspectiva do social, da
historia, da ordem material, em um movimento dialético entre a objetividade e subjetividade,
dessa forma, atende a perspectiva tedrico-politica na qual acreditamos: a marxista. Segundo
Cisne (2014, p. 62-63), essa categoria “[...] nomeia os sujeitos, uma vez que designa a
confrontagdo entre as consideradas categorias de homens e mulheres, que envolvem conflitos

e antagonismo de ordem estrutural, ainda que também reflitam nas relagdes (relations)

pessoais”.
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Essa categoria surge nos anos 1980, na Franga, vinculada com a divisdo sexual do
trabalho, recuperando assim constru¢des socio-historicas a partir do ato do trabalho exercido
ao longo do tempo. Ademais, a utilizacdo dessa categoria permite “sublinhar a dimensdo
antagdnica das classes, assegura o nao esquecimento da centralidade do trabalho para os
estudos feministas” (CISNE, 2014, p. 63).

No que se reporta a questdo da mulher, sdo retomadas algumas questdes de ordem
social que a colocam de forma inferior, subordinada, etc. através do trabalho desvalorizado
(casa-gratuito), salarios inferiores no setor publico, o padrdao de beleza estabelecido pela cor
(branco) e o corpo definido (magro), entre outras. Atrelado a isso, temos também o trabalho
do care, o amor naturalizado, como fundamental “para reproduzir a sociedade de maneira
cotidiana e intergeracional” (DIANE ELSON, 2010, p. 58) por meio da cultura que valoriza o
afeto maternal.

Essa discussdo ¢ preciso ser analisada numa totalidade que esteja para além do espaco
privado, adentrando também outros espacos da sociedade em que a mulher tem conquistado,
enfrentando também o sistema patriarcal que ¢ anterior ao préprio capitalismo. J& afirma
Cisne (2014, p.73) “[...] o patriarcado permanece como uma base estruturante da exploracdo e
da apropria¢do das mulheres” e “[...] nomeia as desigualdades que marcam as relacdes sociais
de sexo em vigor na sociedade” (CISNE, 2014, p. 77).

O patriarcado refere-se a dominacdo do pai sobre a mulher, os filhos e servos no
processo histdrico das relagdes sociais de formas diferenciadas. Ainda sobre o patriarcado
Delphy (2009b, p. 171) diz que este “designa uma formacao social em que os homens detém o
poder [...] Ele ¢, assim, quase sindbnimo de ‘dominagdo masculina’ ou de opressao das
mulheres.” Saffioti (2015) menciona que dois fatores historicos formam as bases centrais da
constitui¢do do sistema patriarcal: 1. A produ¢do de excedente economico; 2. A participagao
dos homens na procriagdo dos filhos. Com o patriarcado, temos a garantia da forca de
trabalho excedente, e herdeiros legitimos.

De acordo com Engels (1979) a sociedade privada € o que legitima uma sociedade
dividida em classes sociais40, além disso, “segundo a tradi¢do marxista, com o surgimento da
propriedade privada, a subordina¢do feminina ganha uma base estruturante.” (CISNE, 2014,
p. 73)

Com a propriedade privada em consonancia com o patriarcado, o modelo de familia

monogamica s6 ¢ valido para as mulheres porque socialmente ndo existe essa “cobranca” dos

0 ver “4 origem da familia, da propriedade privada e do Estado”, Engels (1979).
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homens, existe um controle sobre o corpo e a vida das mulheres. O casamento possibilita um
contrato sexual de sujei¢io feminina, através da dominagio masculina*'. Trazer a discussio
sobre o controle das mulheres ¢ fundamental, pois como ja afirma Cisne (2014, p. 77): “¢
condi¢do primeira para podermos analisar critica e politicamente as relagcdes sociais de sexo
que vivenciamos e, com isso, termos a possibilidade de vislumbrar a construgdo de relagdes
igualitarias.”

Ademais, temos a prostituicdo como outra forma de subalternizagdo das mulheres,
através do mercado do sexo, que ¢ legitimado pelo patriarcado; também ¢ necessario
refletirmos como a prostituicdo permite, até certo ponto, a ndo regulacdo/controle da
sexualidade das mulheres pelos homens.

Nas relagdes sociais de sexo, o que se espera ¢ uma visibilidade maior dos
antagonismos de classe e de sexo nomeando os sujeitos envolvidos (mulheres e homens). De
acordo com Cisne (2014), ao trazer essa categoria inclui-se também a sexualidade,

contemplando assim estudos com sujeitos gays, travestis, transgéneros, etc.

3.2 A Maternidade e o Trabalho Doméstico nao Remunerado na Sociedade

Capitalista

Com a instauracdo da sociedade capitalista, a vida de toda a sociedade passa por
intensas transformacdes. Essas mudangas promovidas contribuem significativamente para
beneficio do capital, que utiliza mulheres € homens como instrumento de forca de trabalho
(publico/privado), e expropriando assim a mais-valia da classe trabalhadora.

Desde a sociedade primitiva, com a divisao sexual do trabalho, mulheres e homens
passam a desempenhar func¢des na sociedade42, todavia, na sociedade capitalista a
subalternidade vivenciada pelas mulheres ganha cada vez mais folego com o passar dos
séculos, uma vez que o tempo todo elas sao convocadas por meio de discursos patriarcais para
o lugar que lhe foi imposto: o lar e também cumprir as “obrigacdes” delegadas ,socialmente,
como reprodutora e cuidadora do lar com a finalidade da manuten¢io da ordem social®.

Magalhaes e Silva (2015, p. 215) vao dizer:

" Ver “O contrato sexual”, Pateman (1993)

2 Ver Lessa, 2012.

* Nio podemos esquecer algumas conquistas oriundas de movimentos feministas e/ou mulheres neste novo
modelo de sociedade como o direito ao trabalho publico, divorcio, etc. Todavia esses direitos conquistados ainda
sdo limitados pela a¢do do capitalismo que contribui para a desigualdade de sexo em varias localidades do
mundo e de diferentes formas. Para ampliar essas discussdes recomendamos a obra “A mulher na sociedade de
classes”, Saffioti (2013).
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a manutencdo das mulheres como maies ¢ cuidadoras dos lares — reprodutoras
gratuitas da mao de obra (trabalhadores e futuros trabalhadores —filhos) — que se
submetem a uma ‘serviddo consentida’, pela exaltacdo do lugar da maternidade
como fundante de seu ser feminino, fundamenta o lugar da familia nuclear como
locus central para a reproducao do sistema.

Com o capitalismo o modelo de familia nuclear* é estruturado, atrelado a esse fato, ha
uma “legitimacdo” do lugar da mulher no setor privado, e um dos discursos mais recorrentes
para naturalizar essa “legitimagdo” ¢ o da maternidade e do trabalho doméstico, ¢ uma
consequéncia também do “ser mae”, ambas as situagdes sao vivenciadas como “dom/virtude”
feminina.

A mulher que trabalha fora de casa enfrenta uma série de problemas no seu cotidiano
(mé remuneragdo, assédio, tripla jornada de trabalho, etc.), pelos quais os homens (na grande
maioria) ndo passam. Contudo, existe uma relacdo de classes e poder ocasionada pela divisdo
sociosexual® do trabalho, tanto por parte da familia quanto do Estado para garantir a

organizag¢do da reproducdo social.

A reproducdo social se utilizard ideologicamente desta divisdo, determinando que as
tarefas necessarias a manutencdo do sistema serdo executadas em espagos
diferenciados: a reproducdo bioldgica e cotidiana sera realizada pela familia no
espago da casa, e a reprodugdo econdmica e legal serd feita no espago da rua, nas
fibricas e 6rgdos publicos da administragdo e do poder (MAGALHAES, 2005, p.
34-35).

A autora enfatiza que a problematica enfrentada pela mulher esté introjetada na ordem
ideoldgica, portanto social e historica dos sujeitos, ao atribuir essa divisdo sociosexual do/no

trabalho. A ideologia predominante que corrobora com essa divisdo na atualidade ¢ a

promovida pela logica capitalista, Magalhaes e Silva (2015, p. 222-223) atirmam:

as relagdes patriarcais estabelecidas pelas necessidades da apropriagdo privada dos
meios de produgdo foram agucadas nas relagdes de mercado capitalista, j4 que
impeliam as mulheres a conciliagdo entre trabalho doméstico e trabalho de mercado.
Assim, a relagdo entre participagdo feminina no trabalho de mercado e serviddo
doméstica € uma via de mao dupla, em que a intensificagdo da primeira nao significa
a subtracdo da segunda.

O capital apropria-se da ideologia patriarcal existente para utilizar a seu bel prazer e
assim modelar mulheres e homens segundo a sua légica, valorizando e expandindo o seu
sistema. Desde meados do século XX até os dias atuais apresentam-se discursos precisos para

a mulher proletaria na atual conjuntura desta sociedade, pois chama a trabalhadora a todo

* Segundo Magalhées (1997, p.29), “é na cotidianidade da vida familiar que se processa a socializagdo da forga
de trabalho, apta em todos os niveis de seu existir (corpOreo, psicolOgico, etc.) para exercer a plenitude de sua
realizag&o enquanto criadora de valor na produgao capitalista.”

* Ver Magalh&es e Silva, 2015.
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instante para ocupar determinados espagos publicos, mas ao mesmo tempo lembra a ela que
nao pode esquecer seu lugar/fun¢do no lar.

Esses discursos ditos e postos em circulagdo geram efeitos de sentido que obedecem
ao principio do capitalismo para que a for¢a de trabalho humano, primariamente, possa ser
sempre reproduzida para dar continuidade a esta logica, isto €, a maternidade como condigdo
bioldgica da mulher ¢ utilizada como pressuposto para que a mulher esteja integralmente ou
parcialmente no lar, “(...) a maternidade ¢ (...) o que mais interfere no trabalho feminino
quando os filhos sdo pequenos” (BRUSCHINI, 2000, p.19).

Com a crescente industrializacdo e urbanizacgdo, as mulheres, em boa parte dos paises
desenvolvidos e subdesenvolvidos, ganharam espaco no mercado de trabalho a partir da
década de 1970, no século XX. Entretanto, esse espago ocupado pelas mulheres ainda ¢
limitado e composto por grandes desigualdades sociais (ma remuneracao, trabalho precério,
etc.).

Mesmo a mulher vendendo sua forga de trabalho para as industrias e garantindo seu
emprego em tempo integral e/ou parcial, ainda cabe a ela desenvolver as atividades no lar
devido a naturalizagdo dos dizeres e comportamentos sobre o “ser mulher”, e essas tarefas
incluem, sobretudo, o cuidado com os filhos, o marido, e a organizagdo da casa sem receber
alguma remuneragdo pelo tempo gasto para realizar esses afazeres domésticos e “maternais”,
pois € socialmente constituida a ideia de que cabe a mulher cumprir essas fungdes porque “a
propria nocao de feminino (...) constroi-se em uma relagdo direta com o trabalho doméstico”
(AVILA, 2007, p.1). Ademais, Hirata (2004, p. 3) também reforca ao dizer “(...) realizar
trabalho gratuito (de modalidades bastante diversas, como o trabalho doméstico repetitivo, o
cuidado com as criangas (care), a gestao familiar da sociabilidade etc.) por afeto contribui
para perpetuar a dominacgdo masculina (...).” A ideologia patriarcal ratifica o espago da mulher
no ambito privado, mesmo se ela estiver ocupando algum trabalho no setor publico para a
subsisténcia familiar.

Apontamos a questdo do desemprego como exemplo, em tempos de crise nacional
e/ou mundial, o Estado tenta amenizar essa problematica a partir do momento que as mulheres
ndo tém acesso ao mercado de trabalho (hd um “chamamento” social para migracdo ao lar,
utilizando diversos artificios como a midia, por exemplo.), deixando as poucas vagas
ofertadas para os homens até que haja uma estabilizagao na economia. Mesmo com um bom
andamento econdmico de um pais e/ou em nivel mundial na sociedade capitalista ha a

necessidade de se manter a mulher em casa.
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A sociedade capitalista ¢ a unica dentro da historia da humanidade que necessitou
construir uma ideologia através de um discurso que precisa se negar para falar. A
ideologia cléssica da sociedade feudal diz que servos e senhores sdo desiguais por
obra de Deus. Na sociedade escravista, o escravo € naturalmente escravo, ele ¢
desigual. A sociedade capitalista apregoa a igualdade e liberdade para todos, mas
mantém a desigualdade; logo, a sociedade moderna, capitalista, tem de dizer que
somos iguais para manter a desigualdade (MAGALHAES, 2005, p.41).

A desigualdade existente entre mulheres ¢ homens ¢ construida no discurso da
perspectiva da igualdade, atribuindo as vezes as mesmas oportunidades trabalhistas e/ou
idealizando comportamentos que devem ser adotados para manter o equilibrio social, e aquele
sujeito que ndo se moldar sofrerd consequéncias oriundas da exclusdo social, esta Ultima
acontece de formas divergentes a depender do lugar onde se encontra. E pertinente lembrar
que esses discursos da igualdade sdo outras formas ideoldgicas das contradigdes sociais
presentes numa sociedade classista.

As mulheres sdo subjugadas a cumprir, consciente e inconscientemente, trabalhos
domésticos ndo remunerados para satisfazer e ampliar o capitalismo. Dessa maneira, “o
trabalho doméstico ndo remunerado como central para aclarar a fun¢do social da ideologia

patriarcal no funcionamento da relacdo entre produgdo e reprodugdo hoje [...]”

(MAGALHAES; SILVA, 2015, p. 235). Assim como:

o tempo ‘naturalmente’ dedicado ao lar e aos filhos é obstaculo central ao
questionamento da suposta inferioridade feminina. [...] é necessario buscar formas
explicativas que se afastem do fenoménico e que esclarecam o fato de as relagdes
entre homens e mulheres continuarem permeadas pelo poder, pelo binomio
dominante/dominado, posto pelas praticas ideologicas patriarcais (MAGALHAES;
SILVA, 2015, p. 239).

3.3 A mulher brasileira a partir do século XX: breves consideragdes

A histéria da mulher brasileira no século XX compreende dois momentos: na primeira
metade deste século, modelos de feminilizagcdo sdo instaurados na sociedade com
contribuigdes advindas da Europa, alids, a mulher burguesa contribui significativamente para
a solidificacdo desses modelos. Na outra metade, correspondente aos anos 1960 até a
atualidade, ¢ o periodo em que as mulheres passam a ter um pouco mais de liberdade e novas
referéncias/modelos, as quais sdo apresentados como forma também de rejeicdo a modelos de
opressao/jugo feminino, vivenciados até o inicio dos anos 1960, ¢ o periodo de grandes
movimentos sociais a favor da liberdade e emancipagdo feminina — tendo como marco o
movimento feminista.

Esses momentos contribuem para situar a trajetoria vivenciada pelas mulheres desde o

processo de consolidagdo do sistema capitalista no Brasil, trazendo consigo a industrializacao
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e a urbanizacdo até a contemporaneidade, elucidando as representagdes de cada época. Além
disso, “os discursos sobre o que ¢ ‘proprio da mulher’ ou qual o ‘seu papel’ afetam também as
politicas publicas, o valor dos salarios, a oferta de empregos, as prescri¢des religiosas,|...] €
até o trabalho dos cientistas em cada época” (PINSKY, 2013, p. 470).

O fato de a mulher ser capaz de reproduzir/gestar continua sendo uma mola propulsora
social forte para manuten¢do do modo de producdo capitalista e consequentemente a isto qual
deve ser sua funcdao no seio social, reforcada pelas autoridades politicas e religiosas, ou
melhor, a mulher é predestinada ao casamento e a maternidade.”® A pureza sexual das
mulheres ainda ¢ bastante controlada pela sociedade, mesmo com a ascensdo do periodo da
modernidade, visto que a ideologia patriarcal conserva os principios dessa época, favorecendo
aos homens grande prestigio social e dominio sobre a mulher.

Com o processo da industrializagdo, novos habitos e costumes, mesmo que
minimamente, passaram a ser adotados tanto por homens quanto por mulheres para
valoriza¢do do consumo. Nesse periodo, meados dos anos 1920,*” segundo Carroza (2010),
houve um grande investimento em torno dos jornais, revistas e fotografias para obter uma
melhor divulgacdo do que se deseja ser transmitido as pessoas, bem como colaborar com as

industrias no processo de publiciza¢do dos produtos para serem comprados.

Nos anos 1920, mudancas importantes afetaram as imagens femininas. As
oportunidades de trabalho assalariado cresciam juntamente com a escolaridade das
jovens, fazendo com que mais mulheres passassem a encontrar empregos em lojas,
escritorios e escolas primarias, por exemplo. Com isso, ‘mogas respeitaveis’
comegaram a ser vistas cada vez mais circulando pelas ruas. [...] A popularidade do
cinema americano e as modas vindas da Franca apresentavam as brasileiras novos
ideais estéticos e comportamentais que também contribuiam para mudar concepgdes
do que era ou ndo apropriado a ‘mulher de familia’, aos casais e aos relacionamentos
amorosos (PINSKY, 2013, p. 475).

A imprensa brasileira nesse momento ganha uma importante representacdo, divulgar

. .. 48 - , .
de formas diversas e reforgar normas e condutas femininas*®, isto ¢, passa a funcionar “como
caixa de ressonancia, dedicava-se a descrever os contornos desta mulher, a ‘mulher ideal’ do

novo século” (PINSKY, 2013, p.472).

% E importante ressaltar que neste periodo, inicio do século XX, ser mée solteira era um agravante. Dessa
forma, ser m&e implica em um casamento e as mulheres até entdo tinham como pretensdo de vida futura ao
nascer se preparar para casar e cuidar do seu lar (esposo, filhas/os,casa) este era o padrdo de vida e de moral
defendido na sociedade desta €poca.

*" De acordo com Carroza (2010) neste periodo também foi & consolidagéo da publicidade no Brasil, ou seja, ela
€ oficializada como categoria profissionalizante.

* E importante destacar que nesse periodo as mulheres que resistiam a essa padronizagdo e tornavam-se
prostitutas, por exemplo, eram tidas como simbolos sociais que ndo deveriam ser seguidos pela ‘mulher de bem’.
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Apesar desse novo ideal de modernizagdo, as mulheres brasileiras “de bem” ainda nao
podiam circular sozinhas pelas ruas, deveriam estar sempre acompanhadas. H4 um interesse
por parte de algumas industrias e de certo setores da politica no ingresso das mulheres no
campo laboral, pois além de explorar a forca de trabalho feminina para extracdo da mais-
valia, também visava incentivar o processo de consumo de produtos para facilitar a mulher
nos servigos domésticos, por exemplo, e obter mais tempo para dedicagdo em seu trabalho
fora do lar.

Com a contribui¢do da imprensa, do cinema e da indastria da moda as mulheres
brasileiras burguesas inspiram-se em novos comportamentos europeus para a feminiza¢ao e
passam a adotar determinados costumes e trazé-los ao Brasil (COSTA, 2015). Nesse mesmo
periodo, parte das mulheres da classe proletaria esta nas industrias para complementar a renda
familiar — por conta do crescente desemprego - € a0 mesmo tempo continuam assumindo os
servicos domésticos.

Ha uma grande preocupacdo da sociedade referente a mulher que adentrava ao
mercado de trabalho, pois poderia “perder sua feminilidade”, além de ndo assumir o “papel”
destinado a elas em satisfazer seu marido, e na organiza¢do do ambiente doméstico. Temos
uma contradicao entre a mulher (operaria) que precisa trabalhar para suprir as necessidades da
familia e a que deve se encaixar nos moldes da sociedade burguesa, conforme afirma a

historiadora Margareth Rago (1985, p. 62):

por caminhos sofisticados e sinuosos se forja uma representagdo simbolica da
mulher, a esposa-mae-dona-de-casa, afetiva, mas assexuada, no momento mesmo
em que as novas exigéncias da crescente urbanizagdo e do desenvolvimento
comercial e industrial que ocorrem nos principais centros do pais solicitam sua
presenca no espago publico das ruas, das pragas, dos acontecimentos da vida social,
nos teatros, cafés, e exigem sua participacao ativa no mundo do trabalho.

Com a ideologia dominante patriarcal em funcionamento, as mulheres,
independentemente da classe social, continuam sendo fiscalizadas por autoridades religiosas,
intelectuais e do Estado para que o principio de feminilidade ndo possa se “perder” em
nenhum momento, em outras palavras, para que a mulher ndo possa “esquecer seu papel” na
sociedade. Silva e Silva (2014, p.42) comentam que “o capitalismo passa a moldar a imagem
e o comportamento da mulher burguesa a qual seria ou deveria ser espelho para todas as
mulheres em consondncia com o projeto desenvolvimentista vanguardista.”

Nos anos que se estendem de 1930 a 1950 o valor da familia nuclear ganha cada vez
mais forca pelo Estado, utilizando-se de varios subterfugios para sua propagacdo e garantir a

manutengdo da reproducdo social. As musicas, as fotografias e os antincios de jornais/revistas
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corroboram para o fortalecimento do ideal de familia e da regulacdo do comportamento de
mulheres e homens. Pinsky (2013, p. 480) afirma que a familia monogamica nos anos 1950

continua sendo representada a partir de

uma nitida divisdo de papeis femininos e masculinos (aos homens, a
responsabilidade de prover o lar; as mulheres, as fungdes exclusivas de esposa, mae
¢ dona de casa) ¢ baseada na dupla moral, que permite aos homens se esbaldar em
aventuras sexuais a0 mesmo tempo que cobra a monogamia das esposas € a ‘pureza
sexual’ das solteiras. [...] As familias de classe baixa que aspiravam ostentar uma
aura de respeitabilidade também procuravam segui-los, esforcando-se por destacar a
virtude moral e a domesticidade de suas mulheres.

Com a industrializagdo, outros produtos, que nao eram do setor alimenticio e¢/ou téxtil,
passaram a ser fabricados, a exemplo dos eletrodomésticos. A industria automobilistica passa
a investir na produgio de carros®, tornando-se uma marca da época da modernidade. Nio
obstante, mesmo com todo esse investimento propiciado pelas industrias, duas coisas
continuam sendo fortemente marcadas socialmente: a manutencdo da mulher no lar e o
crescimento do capital, com o apelo ao consumo. E certo que ter eletrodomésticos e possuir
um carro ndo eram uma aquisi¢do disponivel a classe trabalhadora, porém, influenciaram as
mulheres casadas da época a possuir ao menos alguns dos eletrodomésticos que facilitavam as
atividades domésticas que seriam desenvolvidas também pela “rainha do lar”, mas ao mesmo
tempo

o0 acesso as modernidades também cobrou delas maior eficiéncia e racionalidade:
aproveitar ‘cientificamente’ o tempo, utilizar com inteligéncia os eletrodomésticos,
ter uma atitude ‘profissional’, planejar as atividades, informar-se em livros e
revistas, como o Jornal das Mogas. Economia doméstica é matéria de escola
(PINSKY, 2013, p. 500).

Contudo, mesmo com alguns avancos da modernidade, a mulher da classe
trabalhadora ndo teve muitas escolhas, € com o objetivo de assegurar sua familia precisava
ainda enfrentar esse antagonismo da esposa burguesa— fica no lar, possui empregadas/
servicos, cuidado dos maridos e filhos, além de cuidar da aparéncia- e aquela que necessita ir
trabalhar nas industrias para contribuir economicamente em sua casa.. De acordo com a

leitura do jornal O Cruzeiro (1955), Pinsky (2013, p. 508) salienta que:

nessa época, novos medos eram incutidos na cabeca das mulheres que,com maior
qualificagdo, podiam conseguir um emprego: o marido pode troca-la por outra, sua
saude fica prejudicada e, se ndo tem empregada para ajuda-la com as tarefas
domésticas, ‘torna-se neurasténica’ e faz todos sofrerem com seu mau humor.

* Os veiculos, a priori, s poderiam ser dirigidos por homens.
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A escolaridade para a mulher trabalhadora, por exemplo, s6 foi possivel com as
grandes conquistas de movimentos sociais liderados por mulheres que apesar de pertencerem
a classe burguesa almejavam a igualdade de direitos e a emancipagdo feminina, para isso,
precisariam do apoio de outras mulheres para lutar contra a imposi¢do existente sobre elas na
época.

Mesmo com todos esses entraves ,até a metade do século XX, as mulheres burguesas -
pois era a classe que tinha acesso a escolarizagdo com mais facilidade na época- conseguiram
ocupar alguns cargos no trabalho fora de casa (professora, enfermeira, telefonista, secretaria,
etc.), ndo de chefia, que oportunizava adentrar ao espago publico, ter certa ‘independéncia’
financeira e tentar mudar um pouco a vida e posteriormente contribuir para que outras
mulheres — da classe trabalhadora — pudessem ter acesso a educacao e pleitearem os mesmos
direitos civis que os homens.

A partir de meados dos anos 1960, com a chamada “liberagio sexual’’”, a situa¢io da
mulher no Brasil passou a ter outra conotagdo, além do mais, foi contemplada com algumas
conquistas oriundas dos movimentos sociais, como a segunda onda do feminismo nos EUA,
por exemplo, que se estendeu para outras partes do mundo. A partir desse momento os jovens
(mulheres e homens) passam a ter um pouco mais de liberdade também para dialogar, vestir
roupas mais liberais, acesso a escolarizacao e consequentemente a inser¢ao também no mundo
da politica.

J& no final dos anos 1960, a medicina revoluciona a partir da criagdo da pilula
anticoncepcional®’ que vai trazer mudangas bastante significativas para as mulheres, que no
momento que tém acesso a esse medicamento podem controlar a taxa de natalidade e/ou até
mesmo escolher se desejam ou ndo ter filhos, ou seja, a partir desse momento as mulheres
conseguem avangar um pouco mais para também poderem ocupar espago em atividades

2 pode ser adiado para o momento mais

publicas, uma vez que o “ideal da maternidade
oportuno, isto &, a pilula proporciona a sexualidade sem a maternidade.

Nos anos 1970, mesmo com essas “liberagdes” concedidas a mulher, as regras que
mantém os principios morais e conservadores ainda circulam nos discursos das pessoas —

independentemente da classe social- entretanto, a mulher ja pode andar sozinha, a mulher

%% Esse movimento acerca da “revolugdo ou liberagdo sexual” acontece em meados dos anos 1960 nos EUA, se
estendendo para outras partes do mundo ocidental. Ver Azevedo, 2005.

> Ver PINSK e PEDRO, 2013.

** E importante ressaltar que mesmo com o advento da pilula anticoncepcional a ideologia patriarcal sobre a
maternidade ndo some, ha apenas um equilibrio para as mulheres que possuem algum acesso a informagao.
Todavia, mecanismos variados como a Religido e a Midia, por exemplo, contribuirdo significativamente para
reforcar o lugar da mulher e a que ela esta predestinada (casamento e maternidade) em sua vida.
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casada pode trabalhar sem a permissio do marido, o divorcio™ ja é algo possivel (embora as
mulheres passem a ser hostilizadas por serem maes/esposas divorciadas).

As midias televisiva e impressa passam a falar sobre sexo e trazem consigo a imagem
da mulher de forma sensual, provocante, € em revistas erdticas (para o publico masculino da
classe dominante) ja tem a mulher despida. O movimento feminista colaborou de forma impar
para que a mulher pudesse ter um pouco mais de liberdade no decorrer dos anos apos a sua

segunda manifestacao, Pinsky (2013, p. 520) afirma que:

a questdo da ‘liberag@o sexual’ da mulher ganhou os holofotes: os grupos feministas
que agitavam o Brasil ¢ o0 mundo nos anos 1970. Neles, fazer da mulher alguém
‘dona do seu proprio corpo’, com ‘direito ao prazer’, ao orgasmo, ¢ a ter filhos ‘se e
quando’ quisesse era bandeira de Iuta. O relacionamento lésbico, em alguns espacos
minoritarios, também ganhava legitimidade na busca da liberdade de escolha erdtica.
O acesso a contracepgdo e o direito de interromper voluntariamente a gravidez eram
reivindicagdes de correntes do feminismo e a transformacdo do carater dos
relacionamentos entre homens e mulheres num sentido mais igualitario. Eram
projetos verdadeiramente revolucionarios que, se ndo obtiveram naquele momento o
sucesso desejado, ajudaram a abalar os tradicionais modelos de mulher.

Outrossim, no inicio dos anos 1970 o ideal de paternidade também ganhou uma nova
imagem com pais”* menos autoritarios e uma minoria ja comegava a “ajudar” a sua esposa em
algumas atividades domésticas que ndo afetassem o principio da ‘virilidade’ ou servigos que
sdo ‘naturais’ da mulher. E importante ressaltar que nesse periodo a participagio das mulheres
no mundo da politica alcanca mais animo e abarca mulheres tanto da classe burguesa quanto

proletaria, nesse caso, podemos dizer que

as mulheres politicamente ‘perigosas’ serdo mesmo as feministas dos anos 1970, que
buscavam a ‘libera¢do’ da mulher, ¢ as militantes de esquerda, que combatiam o
regime militar ¢ o sistema capitalista. Nos anos 1980, as lutas pela ‘igualdade na
diferenga’, pela maior penalizagdo da violéncia sexual (maus-tratos, estupro,
assédio, incesto),pelo fim das discriminagdes, contra o aumento do custo de vida e a
favor da democracia e do meio ambiente trouxeram a luz a figura da‘mulher
politizada’, comprometida com as causas de seu tempo (PINSKY, 2013, p. 539).

Nos anos que se seguem, 1980 e 1990, o mercado de trabalho ja possibilita a mulher,
independentemente da classe, a ingressar em outras profissdes, outrora apenas do setor
masculino. Com a descoberta da AIDS, em meados dos anos 1980, houve em todo o mundo
certo controle sobre a sexualidade, e a mulher passa a reviver, de uma forma mais velada, o

conservadorismo, a partir de praticas ideoldgicas adotadas pelo Estado Brasileiro como

>3 Para Pinsk (2013, p. 524) “o divorcio viraria lei no Brasil em 1977, mas, antes disso, a obrigagio de ficar
atrelado por toda a vida a um relacionamento infeliz ja estava sendo contestada por pessoas da classe média e
alta.”

>* Referente ao sexo masculino.
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adesdo de politicas publicas que venham “orientar” como deve ser o procedimento das
praticas sexuais entre as pessoas, sobrecarregando sempre o sexo feminino.

O Estado vai ganhar apoio, a exemplo da religido que contribui bastante até os dias
atuais, para fomentar e controlar quais devem ser as praticas sexuais de mulheres e homens.
Além disso, “A imagem feminina positiva, forjada nos anos 1990, da mulher ‘batalhadora’,
‘guerreira’, condensa o ideal da mulher que trabalha e obtém conquistas profissionais sem se
descuidar de seus afetos e seus deveres de mae” (PINSKY, 2013, p. 535).

Destacamos a categoria da contradicdo para compreender o funcionamento da
sociedade capitalista no que se refere a exploragdo da mulher, pois para atender e obter seu
espaco dentro da sociedade, ela deve primariamente favorecer os “caprichos” do capital, isto
¢, o espaco ¢ concedido as mulheres a medida que ndo prejudique o funcionamento desse
modelo de sociedade vigente. H4 imensas contradi¢des na vida material, e dos conflitos entre

as relacdes de produgdo e forgas produtivas, Marx (2003, p. 5) afirma:

o modo de producdo da vida material condiciona o desenvolvimento da vida social,
politica e intelectual em geral. Nao ¢ a consciéncia dos homens que determina o seu
ser; € seu ser social que, inversamente, determina a sua consciéncia.Em certo estagio
de desenvolvimento, as forgas produtivas materiais da sociedade entram em
contradi¢do com as relagdes de producdo existentes ou, o que ¢ a sua expressdo
juridica, com as relagdes de propriedade no seio das quais se tinham movido até
entdo. De forma de desenvolvimento das forgas produtivas, estas relacdes
transformam-se em seus entraves.

Com o advento do século XXI, na atualidade, a mulher brasileira foi adquirindo certa
liberdade para vestir, falar, ter seu emprego, porém, a ideologia patriarcal continua
funcionando enfatizando que a mulher deve conquistar uma familia (nos padrdes
monogamicos e heterossexuais), ser mae a qualquer custo e manter-se bela nos padrdes
ditados pela industria de cosméticos, € a midia (publicidade/propaganda), mantendo assim as
desigualdades entre os sexos e contribuindo para a manutengao do sistema capitalista.

A mulher brasileira da classe trabalhadora continua assumindo dupla/tripla jornada de
trabalho e o capital ainda a sobrecarrega direcionando os papéis que devem desenvolver na
sociedade atual acrescido dos esteredtipos que devem ser alcangados no ‘ideal de beleza
feminina’.

E incorporada a mulher trabalhadora, a necessidade de conciliar com todas as formas de
opressdo que a sociedade do capital pode possibilitar a ela, desde o trabalho doméstico nao
remunerado até os discursos que circulam e operam como ditames sobre o género mulher,
como subalterna a figura masculina, a qual, consequentemente atende ao sistema propiciado

pelo capital que wutiliza dessas manobras para garantir a reproducdo social.
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4 O DISCURSO SOBRE A MULHER NA PUBLICIDADE DA VITARELLA

A concepgdo social do que seja a maternidade tem de ser amplamente discutida
pelas mulheres e suas associagdes, para que possamos reverter essa ideologia
dominante, a nos fazer prisioneiras de uma capacidade que nos deveria fazer apenas
diferentes do outro sexo (MAGALHAES, 2005, p. 102).

Nesta secdo serdo analisadas as materialidades discursivas™ que compreendem o
objeto desta pesquisa. Foram selecionadas as propagandas da Vitarella®® que circularam na
midia televisiva nos anos de 2008 a 2016°". Os anuncios comerciais foram promovidos no
periodo alusivo ao dia das maes, ressaltando assim diversos momentos de representatividade
da mulher em seus discursos e exaltando, sobretudo, a maternidade/maternagem em todos os
seus anuncios publicitarios no decorrer dos anos.

Uma das ferramentas utilizadas pela industria de alimentos (a Vitarella) para
publicizagdo de suas mercadorias s3o as propagandas, uma vez que a propaganda/publicidade
apoia-se em varios instrumentos da linguagem (verbal e ndo verbal), isto €, ambas se
complementam, pois corroboram com a finalidade de persuadir o consumidor a adquirir
determinado produto. Os conceitos de propaganda e publicidade, respectivamente, foram
reformulados de acordo com as necessidades sociais, apesar de suas diferencas, na atualidade
podemos dizer que “[...] a propaganda, ¢, pois, a difusdo de ideias, mas sem finalidade
comercial. A publicidade, que ¢ decorréncia, e também, persuasiva, mas com o objetivo bem
caracterizado, isto ¢, comercial” (MALANGA, 1979, p.10).

Acerca da publicidade ¢ possivel afirmar que funciona como “um instrumento que
participa e auxilia no processo de constituicdo da atual conjuntura das sociedades,
influenciadas pelo fendmeno da globalizacdo” (TRINDADE, 2005, p. 82). Seguindo esta
mesma dire¢do acerca dos conceitos de propaganda e publicidade, Rangel (2009, p. 67-68)

traz consideragdes importantes:

o fazer publicidade, portanto, investe-se das condigdes sociais — fator primordial dos
discursos — e, de maneira persuasiva, influencia e promove valorizados padrdes de
comportamento social provocando ainda agdes e reagdes para o consumo. Em geral,
as pessoas utilizam os conceitos dos termos publicidade e propaganda com o mesmo
significado, uma vez que a diferenga entre eles ¢ muito ténue, porém, para alguns

% Entendemos como materialidades discursivas a projecdo do discurso nas varias formas de constitui¢io da
linguagem.

% A marca Vitarella nasceu em 1993, em Jaboatio dos Guararapes, Pernambuco. Inicialmente com apenas 30
colaboradores e focada na produgdo de massas alimenticias, a unidade expandiu seu portfolio e hoje possui mais
de 100 produtos cadastrados, atuando também no segmento de biscoitos, comocrackers, rosquinhas, recheados,
wafers, amanteigados, tortinhas, entre outros — e marcas como Treloso, Chocoresco e Saltvip. Em 2008, a
Vitarella foi adquirida pela também nordestina M Dias Branco, maior fabricante de massas e biscoitos da
América Latina, com 12 fabricas instaladas no Nordeste, Sudeste e Sul do Pais.

" No total sdo seis materialidades discursivas que circularam nos anos 2008, 2010, 2011, 2013, 2014 ¢ 2016.
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tedricos, publicidade possui uma abrangéncia maior no tocante as determinagdes de
comunicagdo persuasiva do que propaganda. Esta diz respeito as informagdes da
imagem da empresa, do produto ou servico e estd relacionada a ideia; aquela
imprime sua forca de expressividade, atual e simultaneamente, aliando-se a outras
formas de aproximacdo ou de convencimento, tais como: merchandising, marketing
direto, promocao de vendas, etc.

Sendo assim, teceremos analises que tem por objetivo compreender os efeitos de
sentido que atravessam os dizeres da propaganda/publicidade da Vitarella (2008 -2016) sobre
a representatividade da mulher na sociedade capitalista, a partir de uma fungdo

biologica/social: parir/ser mae.
4.1 A Constituicao do Corpus Discursivo

Courtine (2009, p.54), defende “um corpus discursivo como um conjunto de
sequéncias discursivas, estruturado segundo um plano definido em relagdo a um certo estado
das CP do discurso”. Nosso corpus discursivo foi elaborado considerando as condigdes de
producdo enunciadas pela Vitarella que contempla a realidade objetiva a qual pertencemos,
tomando sempre o discurso como elemento central para andlise discursiva, visto que este
elemento materializa-se na lingua, revelando assim suas interfaces no fio do discurso em uma
determinada formacdo social. As condi¢cdes de produgdo na elaboragdo do corpus sao
fundamentais, portanto permitem ao analista, no gesto de interpretagdo, partir do processo
historico-ideoldgico na constitui¢do do material.

Temos por objetivo geral compreender os efeitos de sentido os quais sdo gerados a
partir do discurso publicitario acerca da representagdo da mulher que ao mesmo tempo ¢ mae,
esposa, trabalhadora, etc. na sociedade hodierna, isto €, como o discurso da Vitarella, que tem
por esséncia 0 modo de producdo capitalista em sua industria, evidencia/atribui o lugar e/ou as
fungdes sociais da figura feminina na publicidade, interferindo nas praticas sociais e
discursivas dos sujeitos.

Desse modo, o corpus discursivo desta pesquisa € composto por 11 sequéncias
discursivas™, disseminadas nas seis materialidades que serdo analisadas correspondentes aos
anos citados anteriormente. Para andlise selecionamos os textos enunciados por alguma
locutora/locutor que represente em seus dizeres a mensagem principal > da Vitarella como

proposta para esta pesquisa dissertativa, no entanto, as imagens que compdem todo o cenario

*% As sequéncias discursivas estdo distribuidas nas subsegdes correspondentes a materialidade discursiva a qual
pertence.

> Chamamos de mensagem principal o texto elaborado pela publicidade, representadas pelas sequéncias
discursivas. Todavia, em determinados momentos de alguma materialidade o fitulo de alguma cang@o musical ou
trechos de suas musicas serdo levados em consideragao para compreensao das relagdes de sentido.
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midiatico sdo relevantes para o entendimento discursivo porque “[...] as imagens, por serem
discursos materializados em linguagem nao-verbal, significam tal qual o texto escrito e o
siléncio” (PIMENTEL, 2015, p. 55).

O critério utilizado para distribuicdo das materialidades discursivas analisadas traz
uma sequéncia de categorias e conceitos da propria realidade objetiva “que possam contribuir
para compreensdo critica da subordinacdo histérica e das desigualdades que marcam a vida
das mulheres, como forma de se instrumentalizar para intervir politicamente na reversao dessa

condi¢do.” (CISNE, 2014, p.59)
4.1.1 Condigdes de producao do discurso

Ja que o discurso esta filiado as condigdes sécio-histdricas, € coerente tratar de uma
categoria fundamental neste processo de analise que sdo as condigcoes de produg¢do do
discurso, segundo Pécheux (1993, p. 77) “[...] um discurso € sempre pronunciado a partir de
condigdes de produgdao dadas”. Pécheux (1993) divide essas condigdes de producdo em:
amplas e estritas®.

As condicdes de produgdo amplas para esta materialidade ndo poderiam ser outras que
nao fossem a capitalista, que tem a familia monogamica, atrelado ao papel historicamente
atribuido a mulher, como aquela que deve desenvolver as atividades domésticas das mais
variadas maneiras, por exemplo, com os cuidados (saude, educacdo, alimentacdo, etc.) nas
varias etapas da vida de seus filhos dentro/fora do lar ou com a organiza¢ao/harmonia da casa.
Para efetivacdo ideologica desse papel, o patriarcado®' ¢ utilizado como uma das formas de
regéncia desse comportamento, consolidando as atividades da mulher em seu cotidiano a
partir de sua fungdo bioldgica, pois € capaz de gestar/aleitar.

Com base nas relagdes de classes e nas relagdes sociais de sexo ¢ que se estabelecerao
quem produz “mais”, “melhor” e ndo prejudicara na manutencdo da ordem socialmente
estabelecida, entdo, comeca a instaurar-se também uma divisdo sexual do trabalho,
priorizando a mulher em atividades que sempre a associem com as atividades domeésticas,
regularizando também sua forca de trabalho. Sobre a atribuicdo da reprodugdo

essencialmente relacionada as mulheres, Magalhaes afirma (2005, p. 32):

%Segundo Pécheux (2014) as condigdes de produgdo amplas se referem ao contexto socio-historico-ideoldgico
de produ¢do de determinado discurso, enquanto as condigdes estritas se referem as condigdes imediatas do
discurso produzido pelos sujeitos.

%1Sobre esse conceito Ver Saffioti (2015), Género, Patriarcado e violéncia; Magalhdes (2005).
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para cada forma de produzir serd necessaria uma forma de reproducdo. Na verdade,
a composicdo fisico-biologica das mulheres facilita a decisdo social de serem elas a
parcela da populagdo que deverd ter como prioridade a preocupacdo com a
reproducdo.

Ainda hé outra questdo ligada a essa relagdo de produgdo/reprodugdo salientada por
Magalhdes (2005) que ¢ o afastamento sociopolitico das mulheres, para que haja uma
manutengdo e controle em sociedade e o sistema capitalista possa obter lucros, ndo arcando
com despesas que surgem da vida cotidiana. Sendo assim, préprio sistema capitalista
incorpora do patriarcado as condi¢des que sdo estabelecidas por este, em que passa a
naturalizar aspectos sociais que estdo condicionados aos fatores biologicos entre o homem e a

mulher. Assim, uma de suas “tarefas domésticas” ¢ preparar seus filhos para o ambito publico

e/ou privado na sociedade.

[...] H4 uma relagdo de naturalizagdo de um aspecto social que, efetivamente, se
baseia na diversidade bioldgica entre homens e mulheres. (...) a reprodugéo social se
utilizard ideologicamente dessa divisdo, determinando que as tarefas necessarias a
manuten¢do do sistema serdo executadas em espagos diferenciados: a reproducdo
biologica e cotidiana sera realizada pela familia no espago da casa, e a reproducéo
econdmica e legal serd feita no espaco da rua , nas fabricas e 6rgdos publicos da
administracdo e do poder MAGALHAES, 2005, p. 32-34).

No que se refere as condicoes de produgdo estritas, selecionamos alguns
acontecimentos da economia mundial que afetou todos os paises desde o final de 2007, e
provocaram algumas repercussoes no modo de produgdo/reprodugdo social até os dias atuais.
O ano de 2008 ¢ marcado por uma grande crise econdmica internacional que se inicia na
grande poténcia econdomica do mundo: Estados Unidos. A crise foi comparada a Grande
Depressio®, em 1929, devido as similaridades vivenciadas neste periodo envolvendo a queda
da Bolsa de Valores de Nova York. A crise econdmica de 2008 ¢ considerada, segundo
Pereira (2010), como a maior da histdria do capitalismo com o colapso da bolha especulativa
do mercado imobiliario nos Estados Unidos, levando a faléncia do banco de investimento
Lehman Brothers.

A crise foi motivada pela desenfreada concessdo de empréstimos hipotecarios de alto
risco, arrastando varios bancos para situa¢do de faléncia e repercutindo na bolsa de valores,
além disso, havia também a manutengdo da pratica de juros reduzidos financiada pelo FED

(Federal Reserve — Banco Central Americano). As economias internacionais, por causa da

52 Foi uma grande depressdo econdmica que teve inicio em 1929, e que persistiu ao longo da década de 1930,
terminando apenas com a Segunda Guerra Mundial. A Grande Depressdo ¢ considerada o pior e o mais longo
periodo de recessdo econdmica do século XX. De acordo com Costa (2014, p.5) “Em 1929, a situagdo agravou-
se com a queda da bolsa, afetando a economia dos Estados Unidos, varios bancos colapsaram, o desemprego
aumentou e o comércio entre a Europa e América ficou significativamente afetado.”
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crise financeira, deparam-se com a perda de confianga, problemas financeiros para
empresas/bancos/familias e a desvalorizagio cambial. *

O Brasil entre os anos de 2003 a 2007, de acordo com Prates, Cunha e Lélis (2011),
estava vivendo bons momentos com o fluxo de capitais direcionados aos paises emergentes ¢
obtendo bons resultados com as transagdes comerciais com os demais paises. As empresas

neste periodo estavam com 6tima produgdo e o crédito bancario ndo poderia faltar, todavia,

com a emergéncia da crise internacional Lima e Deus (2013, pp. 55-56) afirmam que:

[...] o primeiro efeito sentido pelo Brasil correspondeu a escassez de crédito
internacional. Dado o papel fundamental das expectativas dos agentes, o setor
bancario reagiu com muita prudéncia e retraiu consideravelmente o crédito na
economia brasileira, levando, consequentemente, as empresas a reverem seus planos
de produgdo e de investimento.

Ademais, o pais sentiu os efeitos da crise sobre o pre¢co da moeda nacional, a fuga de
capitais e, consequentemente, de investidores. Com a desvalorizagdo do cambio, a economia
brasileira passa a sentir grandes impactos, porquanto a economia passa a ficar desestabilizada
e as empresas do setor produtivo comecam a obter grandes prejuizos, principalmente as
montadoras automobilisticas. De acordo com os dados do Brasil (2009), “As exportagdes
brasileiras sofreram grande queda a partir de julho de 2008 e o setor automobilistico, de
construgao civil, de agricultura e de moveis e eletrodomésticos sofreram tanto com a queda da
producdo quanto com a queda de suas venda.”

Nesse mesmo periodo, o governo brasileiro, sob a gestdo do ex-presidente Luis Inécio
Lula da Silva, adota algumas medidas prévias para auxiliar as empresas e estimular o
consumo para que a economia do pais possa voltar a crescer através do Programa de
Aceleragdo do Crescimento (PAC). Entre os anos de 2009 a 2011 a taxa de juros apresenta
uma redu¢do continua, o governo passa a se preocupar — inicialmente — com os setores
produtivos que sofreram grandes impactos econdmicos. Com os dados do Brasil (2009) Lima

e Deus (2013, p. 58) ressaltam que com essa iniciativa governamental:

Houve queda nas vendas de carros nacionais, motos e autopecas a partir de meados
de 2008, sendo que essa mesma tendéncia de queda pdde ser observada nas vendas
de moveis e eletrodomésticos. Para contornar tal situagdo, o governo aumentou a
oferta de crédito para o setor automotivo, isentou o Imposto Sobre Produtos
Industrializados (IPI) de carros com motor 1.0 e isentou o Imposto Sobre Operagdes
Financeiras (IOF) nos financiamentos de motocicletas, motonetas e ciclomotores.
Em relacdo ao setor de moveis e eletrodomésticos, o governo disponibilizou crédito
de RS 2 bilhdes para estimular o consumo, além da redug@o do IPI da chamada linha
branca, que contempla fogdes, geladeiras, lavadoras e tanques.

53 Maiores detalhamentos sobre a crise econdmica de 2008 a nivel mundial, ver as contribuicdes de Costa (2014),
Pires (2013), Alves (2012), Sousa (2010).
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Traremos também, como condi¢des de produgdo estritas, alguns ocorridos nos anos
subsequentes a 2008, no Brasil, nos governos do ex-presidente Lula e primeiro mandato da
presidenta Dilma Roussef (2010 -2014), mostrando como a crise econdmica afetou pouco a
pouco os setores de producdo e também a politica nacional, gerando instabilidade de
subsisténcia na populagdo brasileira que ja vem insatisfeita com os desvios de dinheiro
publico realizados por varios politicos brasileiros, entretanto, a midia televisiva e escrita
brasileira atribui uma maior visibilidade aos politicos do Partido dos Trabalhadores (PT),
gerando assim uma grande inquietagdo politica nos brasileiros e polarizando as discussdes
entre o PT e o PSDB (Partido Social da Democracia Brasileira).

A primeira resposta de boa parte dos brasileiros, da classe trabalhadora, acerca da crise
econdmica e politica sdo as manifestacdes nas ruas de diversas cidades do pais em
junho/2013, com esse episddio os movimentos sociais para a promog¢ao do capital (MBL, por
exemplo)® aproveitaram a ocasidio para inflamar/disseminar suas propostas de encontro a
classe trabalhadora sob o véu de movimento “contra a corrup¢ao”, adotando posicionamentos
politicos de direita.

No ano de 2014, em que ocorrem as elei¢cdes presidenciais, Dilma Roussef vence a
disputa presidencial em segundo turno contra o psdbista Aécio Neves, este por sua vez
corrobora com a inseguranca nos seus discursos ao fomentar, junto com outros partidos
aliados, que o PT e outros partidos politicos que adotam uma perspectiva politica de esquerda
vao “quebrar” o Brasil e sustenta em seus discursos, velados ou ndo, que a crise econdmica
que vem ocorrendo no pais tem origem na corrupcao petista.

Em 2015, outro protesto, articulado por movimentos politicos de direita, vai as ruas no
dia 15 de Mar¢o, no entanto, este tem uma configuracao diferente do protesto de junho/2013,
mesmo sob a bandeira de “contra a corrup¢do” e o desejo da volta a estabilidade econdmica,
valido ressaltar que nesse momento ¢ a classe média que “toma” as ruas, alegando que seus
“direitos” para uma vida de qualidade estavam sendo cerceados pelo governo petista®. A
resolucao € encontrada com o pedido de impechmant da presidenta Dilma Roussef, celebrado
por politicos que ndo aceitaram o resultado eleitoral presidencial no ano de 2014 e promovido

pelas grandes midias brasileiras, em especial a Rede Globo de Televisdo, que endossaram

http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/55832 1 -movimento-brasil-livre--mbl-e-junho-de-2013-uma-franquia-
americana-que-depois-do-impeachment-esta-presente-no-movimento-escola-sem-partidoq-entrevista-especial-
com-marina-amaral

% Sobre esse movimento no dia 15 de Margo de 2015 ¢ a contribuicio da crise politica aliada a midia nacional
para a desestabiliza¢cdo do comando de um governo que advoga determinadas pautas de esquerda e regido por
uma presidenta, recomendamos o artigo “O RUGIDO DAS RUAS” EM 15 DE MARCO DE 2015, NO
BRASIL: ACONTECIMENTO, DISCURSO E MEMORIA.” (CAVALCANTE & MACHADO, 2015).
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inimeras noticias e reportagens retratando a crise econdmica mundial para uma crise
econdmica local (Brasil), e o Partido dos Trabalhadores (PT) sob o governo da presidenta
Dilma Roussef como os principais regentes de todo o desequilibrio financeiro.

No ano posterior, 2016, a crise econdOmica acentua-se cada vez mais nas industrias,
gerando prejuizos para as empresas brasileiras na compra e venda de seus produtos, dentro e
fora do pais e consequentemente um grande aumento de desempregos, contudo, as grandes
midias nacionais com seus aliados politicos de direita enfatizaram e atribuiram a
responsabilidade de todo este caos ao fato de ter um partido de esquerda assumindo o poder
governamental, motivando dessa forma varios movimentos promovidos pela classe dominante
que se utilizava de parte da classe trabalhadora (classe média) nas ruas para alcancar seus
objetivos de interesses puramente econdmico-classistas e tais desejos foram “mascarados”
para o trabalhador pelo anseio de volta a estabilizagdo econdOmica para beneficio dos
trabalhadores, do Brasil.

Com essas crises, sobretudo politicas, o pedido de impechment da presidenta Dilma
Roussef foi aceito e aprovado pelo congresso nacional, ganhando novos aliados
politicos/juridicos neste entremeio, como o vice-presidente Michel Temer (PMDB) e o juiz
Sérgio Moro (Parand), por conseguinte, também foi aceito e aprovado pelo senado federal,
finalizando o golpe de Estado no dia 31 de Agosto de 2016. Mesmo com a saida da
presidenta Dilma do governo brasileiro, o desemprego, os prejuizos industriais € a economia
do pais continuam instaveis, e esse agravamento pode ser verificado em outros paises da
Europa, como a Franca e a Itéliaéé, considerados de grande prestigio econdmico, refor¢ando
que a crise econdmica que vem afetando as industrias desde o ano de 2008 nao ¢ local, mas de
nivel internacional, isto €, estamos vivendo a crise estrutural do capita167.

Destacamos que no ano de 2008 a marca Vitarella completa 15 anos de mercado, e a
industria responsavel pela comercializacdo dos produtos alimenticios por nome de Bom Gosto
vendeu a empresa pelo valor de R$595 milhdes a outra empresa do setor de massas e biscoitos
alimenticios, a M. Dias Branco®™. A Vitarella passa a integrar o grupo brasileiro com onze
fabricas instaladas no Nordeste, Sudeste e Sul do pais, nesse mesmo ano novos produtos e
sabores de biscoitos foram langados. Mesmo com a crise econdmica vivenciada no mundo, o
relator de investimentos da M. Dias Branco afirmou que o seu segmento de negocios

(alimentos) foi o menos afetado pela crise internacional e, no momento, interessa-se pela

06 http://g1.globo.com/economia/noticia/2016/08/desemprego-no-brasil-e-0-7-maior-do-mundo-em-ranking-
com-51-paises.html.

" Ver a obra “A crise estrutural do capital”, 2009, de Istvan Mészaros.

o8 http://oglobo.globo.com/economia/adria-anuncia-compra-da-vitarella-3617696
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venda de produtos de necessidades basicas para o consumo, apesar disso, ndo negou a
necessidade de no ano de 2009 intensificar a pratica de controle de custos.®

As materialidades discursivas selecionadas sao alusivas a comemoragao do dia das
mies celebrado no Brasil, no segundo domingo do més de maio. E uma das datas
comemorativas mais significativas para a/o brasileira/o. Também as empresas apropriam-se
dessa data para a comercializa¢ao de seus produtos com diversas campanhas publicitarias para

atrair a/o consumidora/or.
4.1.2 Capital e a mulher: dia das maes

A materialidade discursiva selecionada para analise ¢ veiculada na midia televisiva no
periodo do dia das médes no ano de 2008.” Durante todo o percurso da propaganda ha trechos
da musica Pensando em Vocé”' a qual iremos trazer consideracdes iniciais acerca da escolha
da letra da musica e o paralelo com a representacdo da mulher, em seguida traremos o
discurso mencionado pelo locutor que sera dividido em duas sequéncias discursivas

(doravante SD) 7.

Figura 1 - Familia Vitarella

l

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=KWBkW SqxcrU>.

No momento da sequéncia de imagens do almogo, o locutor afirma:

%" http://monitordigital.com.br/segmento-de-biscoitos-e-massas-desconhece-crise/

"Link da materialidade analisada: <https://www.youtube.com/watch?v=K WBkWSqxcrU>.

"Musica e letra de autoriado cantor e compositor Paulinho Moska: “Pensando em voc€.” Os trechos que
compOe o cenario discursivo estdo em anexo.

2SD na andlise de discurso se refere & sequéncia discursiva.
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SD 1: “4 sua familia é o mais importante pra vocé. E pra gente também”

’

SD 2: “Vitarella, produtos feitos com carinho como a sua familia gosta.’

Trecho da musica: “Eu estou pensando em vocé, pensando em nunca mais pensar em te
esquecer, pois, quando penso em vocé ¢ quando ndo me sinto s6 com minhas letras e cangoes,
com o perfume das manhas, com a chuva dos verdes, com o desenho das magas, com vocé me
sinto bem. Estou pensando em vocé, pensando em nunca mais te esquecer, eu estou pensando
em vocé, pensando em nunca mais te esquecer.”.

As sequéncias discursivas analisadas estdo emparelhadas com as condi¢cdes de
produgdo que asseveram a circulacdo desses dizeres da publicidade que sdo produzidos para
comemoracao do dia das maes e trazem aspectos sociais/culturais da mulher moderna na
sociedade brasileira. Uma vez que todo discurso estd condicionado ao processo historico-

social, como afirma Pécheux (1993, p. 75):

o estudo da ligacdo entre as circunstancias de um discurso — que chamaremos daqui
em diante suas condigdes de producdo — e o seu processo de produgdo. Esta
perspectiva estd representada na teoria linguistica atual pelo papel dado ao contexto
ou a situacdo, como pano de fundo especifico dos discursos, que torna possivel sua
formulagdo e sua compreensao [...]

Esses sujeitos presentes na materialidade respondem a condi¢des materiais especificas
de uma formacao social, como nos assegura Lukécs (1978, p. 5) “[...] o homem ¢ um ser que
responde” e Costa (2009, p. 3) ao dizer que o homem ¢ “um ser ativo, capaz de agir sobre a
natureza para satisfazer suas necessidades e também de agir sobre os outros homens no
sentido de conduzi-los a atingir determinada finalidade.”

Partindo dessas consideracdes e a realidade social atual na qual estamos submetidos, o
comercial analisado estd vinculado a sociedade que ¢ dividida em classes sociais (burguesia e
proletariado) com interesses antagdnicos, com ideologia dominante capitalista, que colabora
na construcdo social de sujeitos individualistas, j& que a propriedade privada também ¢ um
dos atributos proprios desta sociedade, nesse caso assumem determinada posi¢do social e
discursiva.” Essa posicio reflete e refrata uma sociedade que tem como cerne o antagonismo
social, pois ¢ no capitalismo que a consolidacdo das classes sociais modernas acontece
trazendo a contradicdo, a propriedade privada, a explora¢do do trabalhador através da mais-

valia’* obtida na produgio/reprodugio das formas materiais de subsisténcia, etc.

7 Pécheux (1997, p. 171-172apud MELO, 2011, p.158) afirma que “a tomada de posi¢do do sujeito apresenta-se
como um efeito discursivo resultante da interpelagdo ideoldgica.”

™ Para Marx (1985) esse termo conceitua o lucro obtido na venda de mercadorias produzidas e ndo é repassado
ao trabalhador que gerou diversas mercadorias. O valor da mercadoria produzida é superior ao valor dos
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Essa posicao-sujeito corresponde primariamente a formagoes ideologicas apropriadas
pelo sujeito e entra em consonancia ou conflito com a ideologia dominante na atualidade
(burguesa/capital).”” Nessa perspectiva, os sentidos presentes no discurso da propaganda da
Vitarella estdo condicionados as formagdes ideoldgicas especificas, sobre essa categoria
Pécheux (1997,p. 146) comenta: “diremos que o carater material do sentido [...] consiste na
sua dependéncia constitutiva daquilo que chamamos ‘o todo complexo das formacgdes
ideologicas’.”

O discurso na propaganda apresenta a todo o momento as fungdes sociais que sdo
atribuidas @ mulher na familia, direcionando-a para as atividades domésticas modernas
(produzindo efeitos de evidéncia nos sujeitos consumidores) e naturalizando quais devem ser
as atribui¢cdes da mulher no cotidiano. Sendo o discurso uma das formas de manifestacao da
ideologia, ele:

[...] responde as demandas das relagdes entre os homens na produgdo e reproducdo
de sua existéncia em sociedade, como traz, intrinsecamente, as marcas das condi¢des
em que ele proprio ¢ produzido. A produgdo dos homens, organizada e manifesta em

formas de discursos, gera efeitos de sentido que atuam na realidade e provocam
mudangas nas relagdes sociais (CARVALHO, 2012, p. 139).

Além do funcionamento da ideologia, temos também de levar em consideracdao que “a
familia permanece como uma significativa institui¢do na garantia da estrutura para a divisao
sexual do trabalho e, por extensdo, da reprodugdo social.” (CISNE, 2014, p.84), concordamos
que a constituigio da familia monogamica’® colabora para a permanéncia do modelo de
sociedade atual e, consequentemente, para a opressao da mulher. No desenvolvimento desta
analise, verificaremos como acontecem algumas dessas formas de subalternidade feminina.

As estratégias discursivas, presentes na materialidade, iniciam com a escolha da
musica “Pensando em vocé”, que vai compor todo o cenario propagandistico. Uma musica
que traz em sua composi¢ao elementos linguisticos-discursivos, que sao atribuidos ao afeto, a
dogura, ao cuidado, ao zelo, etc. por alguém/alguma coisa, construindo assim no imaginario
dos sujeitos uma “romantiza¢do” e/ou “voca¢do” do que deseja ser evidenciado pelo filme

publicitario. Acerca do imaginario/representagdes sociais Marx (2004, p.94) diz que:

mecanismos utilizados para sua produgao e do trabalho humano. Ainda pode-se dividir em: Mais valia absoluta,
relativa e extraordindria.

> Segundo Marx (1986, p.72): “As ideias da classe dominante sd0, em cada época, as ideias dominantes; isto &,
a classe que € a forga material dominante da sociedade e, a0 mesmo tempo, sua forga espiritual dominante. A
classe que tem a sua disposiGdo os meios de produ¢do material dispde, a0 mesmo tempo, dos meios de
producao espiritual, o que faz com que a ela sejam submetidas, a0 mesmo tempo ¢ em meédia, as ideias daqueles
aos quais faltam os meios de produgao espiritual.”

e Independentemente, na atualidade, de ser formada por homem-mulher, homem-homem ou mulher-mulher.
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[...] parte-se dos homens realmente ativos e, a partir de seu processo devida real,
expdem-se também o desenvolvimento dos reflexos ideoldgicos e dos ecos desse
processo de vida. Também as formagdes nebulosas na cabega dos homens sdo
sublimagdes necessarias de seu processo de vida material, processo empiricamente
constatavel e ligado a pressupostos materiais.

A musica, nesse momento, ¢ utilizada produzindo efeitos de sentido sobre a mulher,
esta exerce fungdes proprias da maternagem, reforcando assim para qual funcdo ela estd
“predestinada”. Essa “romantizagdo” satisfaz as relacdes de controle e poder sobre a mulher,
utilizando-a como um fetiche mercadolégico’'nas relagdes de trabalho.

Para que o capital possa ganhar folego, ¢ necessario atender a demanda das relagdes de
produgdo que tem em seu funcionamento a producgdo/reprodugdo material como elementos
fundadores. A mulher leva consigo uma das mais importantes “tarefas” biologicas que garante
a manutencao dessa sociedade: o ato da reprodugﬁo78. Para isso, a ideologia ¢ um mecanismo
essencial, porque dissimula evidéncias entre as classes, fortalecendo assim a ordem
capitalista.

De acordo com Costa (2009, p. 8) “[...] logo que o conflito social se apresenta como
problematica vital na realidade dos homens, as sociedades produzem instrumentos para sua
resolugdo na forma de ideologia.” Lukacs (2013, p. 447) diz: “segundo Marx, como vimos,
esta consiste no fato de que os homens trazem a tona atos de consciéncia € combatem os seus
conflitos sociais, cuja base ultima ¢é preciso procurar no desenvolvimento econdmico.”

A mulher por ser capaz de gestar outro ser em seu ventre (ato da procriacdo) &
direcionada a desenvolver atos de maternagem’’, porque essa crianga necessita de cuidados de
alguém que garanta uma vida saudavel e estidvel para ingressar no mercado de trabalho no

tempo oportuno.

77« . . ~ g . N
O fetiche da mercadoria, postulado por Marx, opOe-se a ideia de valor de uso, refere-se unicamente a

utilidade do produto. O fetiche relaciona-se a fantasia que paira sobre o objeto, projetando nele uma relagdo
social definida, estabelecida entre os homens.” Ver, Marx (2014) O Capital.

" E importante lembrar que ndo é apenas o ato da reprodu¢cdo da mulher que é favoravel para o sistema
capitalista, mas outros desdobramentos que emergem como a familia, a divisdo sexual do trabalho, etc.
®Maternidade: qualidade ou condigdo de ser mae, lago de parentesco que une mae e filho.
Maternagem:cuidados préprios de mde, materno, afetuoso, dedicado, carinhoso e maternal. Fonte: Instituto
Jungiano de Ensino e Pesquisa. Disponivel
em:<http://www.ijep.com.br/index.php?sec=artigos&id=33 &ref=maternidade-e-maternagem>. Acesso em: 11
jun. 2016.
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Figura 2 - Mulher e maternidade

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=K WBkW SqxcrU>.

A logica capitalista promove a mulher a uma situa¢do de subalternidade/opressao
social através de discursos que viabilizam o engendramento do capitalismo,
consequentemente da submissdo das mulheres aos homens. O discurso da
paternidade/paternagem ¢ silenciado devido ao processo socio-historico das relagdes de poder
que foram se institucionalizando como aquele que ¢ o “provedor do lar” e, portanto, ndo deve
se preocupar com as atividades domésticas/paternagem.

A ideologia do patriarcado refor¢a que esse “servico” ou “santa missdo” ¢ da figura
feminina, pois se ela é capaz de gestar um bebé¢, entdo ela ¢ “vocacionada™/ “predestinada” a
ter a responsabilidade na formacgdo social deste ser humano, garantindo assim os cuidados
necessarios para o bem-estar desta crianga/adolescente (esse é o processo de naturalizacdo,
base da ideologia patriarcal).

A Vitarella utiliza-se de marcas discursivas para enfatizar comportamentos no ser
social que sdo proprios para o movimento dessa sociedade, visto que sdo nos discursos
constituidos, formulados e postos em circulagdo que serdo a base fundamental, orientando as
praticas sociais dos sujeitos.

Na SD 1 temos: “4 sua familia é o mais importante pra vocé. E pra gente também.” as
categorias do intradiscurso, interdiscurso, siléncio e formacoes discursivas (FD) sao
acionadas para andlise e a partir de entdo, elucidamos como determinados efeitos de sentido
nos interlocutores podem ser despertados, a partir do que estd sendo enunciado pela

propaganda. Mobilizamos, inicialmente, a etimologia do termo familia que possui sua origem
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no latim famulus e faz referéncia a um grupo de servos dependentes de algum chefe ou

senhor, Delphy (2009) complementa ao dizer:

[...] a familia é uma unidade de producdo. Familia em latim designa um conjunto de
terras, de escravos, de mulheres e criancas submissos ao poder (entdo sindnimo de
propriedade) do pai de familia. Nessa unidade o pai de familia ¢ dominante: o
trabalho dos individuos sob sua autoridade lhe pertence ou em outros termos a
familia ¢ um conjunto de individuos que devem seu trabalho a um chefe. (t. I, p.39)

Destacamos o conceito de familia porque ¢ “uma importante chave para o
entendimento histérico da exploracdo e da opressdo sobre as mulheres.” (CISNE, 2014, p.81)
e também por estar presente nas duas sequéncias discursivas em analise. A familia ¢ o
destaque de toda a cena discursiva, tornando-se a prioridade e responsabilidade da mulher
para manté-la em ordem, com o funcionamento desejado para o conceito de familia ja
estabelecido socialmente.

E sob o sistema patriarcal, em consonancia com o surgimento da familia, que o papel
da mulher vem sendo sacrificado de acordo com Saffioti (2013, p. 63) “as sociedades de
familia patriarcal sempre entenderam ser dever da mulher desenvolver [submissdo] em

relagcdo ao chefe de familia.” (acréscimo nosso), ainda acrescenta:

[...] € preciso ndo esquecer que entre um sistema produtivo de bens e servigos e a
marginalizagdo de uma categoria de sexo em relacdo a ele medeia a estrutura
familial na qual a mulher desempenha suas fun¢Ges [consideradas] naturais e mais a
de trabalhadora doméstica e socializadora dos filhos. (p. 79)

Seguindo a andlise, temos o pronome possessivo (sua) associado ao termo familia
operando no enunciado como praxis discursiva, re-significando atribuigdes que sdo
determinadas so6cio-historicamente para os sujeitos. Na materialidade em questdo, temos no
intradiscurso as palavras: sua e familia, recuperando elementos do pré-construido, do ja-dito
que estdo vinculados ao patriarcado, porquanto a publicidade designa as atividades no seio
familiar exclusivamente a mulher, enquanto ao homem cabe apenas a func¢do de lideranga, isto
¢, os dizeres na SD1 re-significam outros discursos ja-ditos anteriormente sobre qual deve ser
o lugar/funcao primordial da mulher.

Ao afirmar “A sua familia...”, atribui a responsabilidade da organizagdo, da
manutencdo daquele ambiente que foi designado, na publicidade, para a mulher. A posse da
mulher ¢ o ambiente doméstico, as atividades do lar, a reprodugdo, etc. Tudo aquilo que tenha
em seu bojo o cuidado, o amor, o carinho; a familia fica na incumbéncia feminina, porque no
sistema patriarcal cabe ao homem ganhar o espago publico, o mundo industrial, as ocupagdes

e cargos prestigiosos na sociedade.
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3

Na publicidade deseja ser enfatizado e naturalizado que a “verdadeira” mulher ¢é
aquela que cuida da sua familia com todo amor e carinho, temos ai o funcionamento do
discurso como aquele que “¢ a sintese de muitas determinagdes, uma unidade da diversidade;
ndo ¢, entdo, simplesmente, a manifestacdo da lingua, enquanto um sistema de regras que
impde uma sequéncia ordenada a um conjunto de palavras até entdo dispersas” (AMARAL,
2016, p. 52).

Seguindo a mesma direcdo, no intradiscurso, temos a utilizagdo de elementos
morfossintaticos que cooperardo para o funcionamento discursivo e esta intimamente
interligada com o interdiscurso, como afirma Amaral (2016, p. 52) “E por meio desses dois
dominios, o do inter e do intradiscurso, que o discurso ¢ produzido e aparece como um

resultado.”.

Ao dizer “A sua familia é o mais importante para vocé.”, destacamos os efeitos de

sentidos que também sdo construidos na continuidade do enunciado através do verbo de
ligacdo, o advérbio de intensidade, o substantivo € o pronome pessoal, respectivamente.
Ambos desencadeiam no processo discursivo uma continuidade das responsabilidades da
mulher na familia, como veremos no processo de analise a seguir.

Na sociedade capitalista, a responsabilidade dos cuidados (educagdo, satude, etc.) com
a familia — uma das suas atribuicdes domésticas ndo-remuneradas®’ - é colocada sobre a
mulher para que ela possa gerenciar e certificar o bom desempenho nas primeiras fases da
vida dos seus filhos*', enquanto a0 homem cabe-lhe o espaco publico vendendo a forga de
trabalho remunerada, equiparam-se apenas na extra¢do da mais-valia, pois ¢ retirada de ambos
de formas diferenciadas.

No decorrer da publicidade da Vitarella, essa responsabilidade continua sendo
enfatizada apenas para a mulher, agregando compromissos que a ela deve obter com a familia
(esta representa o lugar social do ambito privado) e no discurso o locutor endossa essa
responsabilidade com o advérbio de intensidade (mais), ja que para a mulher sua atividade
mais importante deve ser o compromisso com a sua familia, ja estabelecido no ato de
casar/morar junto, além disso, as imagens na cena discursiva reforcam esses efeitos de sentido
através do pronome “vocé€” direcionados para a mulher e qual € o seu lugar/fun¢do sagrada: a
familia e ser mae.

O substantivo “importante” opera como elemento mediador entre a agdo (fortalecida

pelo verbo “€¢”) que deve ser executada e por alguém que deve exercé-la, visto que a familia

%0V er Magalh&es e Silva (2015). Capitalismo e patriarcalismo: trabalho doméstico ndo remunerado.
81 Geralmente até a maior idade, no Brasil de acordo com a Constituicdo Federal/1988 é aos 18 anos de idade.
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esta sob a incumbéncia de “vocé€”, ou seja, a supervisdo para a harmonia e o bem-estar do lar
e dos filhos ¢ predestinada socialmente para mulher.

E no fio do discurso que é possivel detectar a presenca do interdiscurso, esta categoria
opera na formula¢dao do dizer atribuindo sentidos que ratificam com a ideologia capitalista
sobre qual deve ser o lugar e as fungdes exercidas pela mulher na sociedade contemporanea,
arraigada com principios da exploracdo de trabalho (ndo ha o reconhecimento das atividades
domésticas como trabalho). Segundo Pécheux (2009, p. 148), o interdiscurso representa: “[...]
o todo complexo com dominante das formagdes discursivas, esclarecendo que também ele ¢
submetido a lei de desigualdade-contradi¢cao-subordinagdo que, como dissemos, caracteriza o
complexo das formagdes ideologicas.”

O processo parafrastico no discurso da referida propaganda, que causa o efeito de
evidéncia de enaltecimento da mulher (mae), estd articulado com outros dizeres, outras vozes,
ja-ditas em varios momentos da historia, acerca do lugar e funcdes desempenhadas pela
mulher, tornando-se assim contraditério com uma possivel “homenagem” as mulheres maes,
porque ainda tonifica o espaco privado como exclusividade/prioridade do sexo feminino.

O discurso propagandistico atende a necessidade do mercado, ou seja, representa
lugares sociais e discursivos que estdo a servigo da logica da sociedade capitalista com o
objetivo de comercializagdo dos produtos. Como estamos inseridos numa sociedade
capitalista, esses lugares representam marcas da contradicdo social como ja enuncia Pécheux

(2009, p. 122):

mas a verdadeira raiz desse erro se encontra em outro lugar, mais precisamente, no
desconhecimento da luta de classes: o termo e o conceito de contradi¢do, bem como
o de luta de classes, estdo ausentes, enquanto tais, da descri¢gdo dos processos
ideoldgicos empiricos e especulativos. Encontram-se apenas oposi¢des, diferencas
que expressam a complexidade de dupla face da relagdo forgas produtivas/relagdes

de produgao.
Finalizando a SD 1, temos a presenca do “E pra gente também.”, quem representa esse
“a gente”? E porque sdo importantes as atividades desempenhadas no lar para esse “a gente?
Esse pronome informal além de proporcionar sentido de proximidade com o consumidor
também faz uma correlagdo com o sujeito enunciador do discurso (Industria Vitarella). Temos
uma personificagdo das caracteristicas que sdo atribuidas a mulher socialmente (carinho,
amor, cuidado) atribuidas ao desempenho da empresa do ramo alimenticio para evidenciar o
zelo e a responsabilidade que também mantém na fabrica¢do dos produtos. A marca Vitarella

personifica-se na mulher, enquanto a fabricagdo dos seus produtos pode ser comparada a

familia.
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Nessa formagao discursiva, ndo é apenas “importante” s6 para o consumidor saber que
estd adquirindo um produto de qualidade, h4a um siléncio sobre a relevancia para o capital de
manter a mulher cuidando da casa e dos filhos, com a finalidade de garantir a ordem da
reproducgdo social e pessoas sadias que perpetuem a logica do capitalismo. Podemos ressaltar
que existe o siléncio constitutivo do dizer que silencia a luta de classes, consequentemente,
suas diversas formas de opressdo como atribui¢do de lugar/funcdo social da mulher fora da
esfera publica.

Pécheux (1984), em Langue Introuvable, falando do discurso real auto protetor,
também possibilita a categoria do siléncio ao dizer: “refletindo o que todo mundo sabe,
permite calar o que cada um entende sem confessar.”. Orlandi (2007, p. 11) se dedica a um
maior detalhamento dessa categoria e assegura "[...] quando dizemos que ha siléncio nas
palavras, estamos dizendo que: elas sdo atravessadas de siléncio; elas produzem siléncio; o
siléncio fala por elas”, podemos dizer que o siléncio surge para estabilizar os discursos
constituidos, formulados e postos em circulagdo.

A Vitarella, por ocupar um lugar discursivo, que atende a permanéncia da sociedade
capitalista, traz nessa formagdo discursiva “o que pode e deve ser dito” (Pécheux, 2014) pela
posicao-sujeito, a qual a industria inscreve seus dizeres, dentro de uma conjuntura de relagao

de classes, contradi¢des sociais.

Figura 3 - Mae e filha

A

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=KWBkW SqxcrU>.
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Na SD2 temos “Vitarella, produtos feitos com carinho como a sua familia gosta.” As
categorias da memoria discursiva e formagoes imaginarias (FI) sdo convocadas para a
continuagdo da andlise. A introducdo da SD2 sinaliza a “Vitarella” como a marca capaz de
promover aquele mesmo sentimento de carinho, cuidado e confianga que apenas a

mulher/mae pode oferecer, trazendo assim em seu produto a personificacdo do sujeito.

Figura 4 - Maie e filha/maternidade

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=K WBkW SqxcrU>.

Tais produtos oferecidos seguem o padrao de qualidade e atengdo que a fungdo social
da mulher-mae (maternagem) exerce na sociedade capitalista. Neste momento, a memoria
discursiva € convocada nos consumidores, apelando assim para o percurso de sua trajetoria de
vida em que a maioria deles identifica-se com esta formagdo discursiva promovida pelo
discurso publicitario, e cujo discurso atual (neste caso o da publicidade) atualiza sob
diferentes formas e condi¢des sociais produzindo novos sentidos/dizeres, no entanto, sem

deixar de se vincular ao “velho” discurso.

Para que a criagdo do novo acontega, é preciso que as mudangas cheguem até a
consciéncia, para conserva-las e promover a reprodugdo através da generalizacdo
social. [...] a linguagem ¢é entendida como medium que possibilita, a0 mesmo tempo,
a fixacdo e a transformacio da lingua (MAGALHAES, 2005, p. 27-28).

Acerca da memoria discursiva Pécheux (1999, p. 52) também nos assegura:

a memoria discursiva seria aquilo que, em face de um texto que surge como
acontecimento a ler, vem restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer, mais tecnicamente,
os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos transversos, etc.) de que
sua leitura necessita: a condig¢@o do legivel em relagdo ao proprio legivel.
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Também sob a mesma Otica, os mecanismos de funcionamento do discurso abrem
espaco para as formagoes imagindrias, que sao construidas sobre a mulher e o produto a ser
vendido, para ecoar efeitos de sentido especificos no destinatario (consumidor), ou seja, a
empresa Vitarella propaga uma publicidade que acentue com o esperado e promovido por ¢la,
e alcance satisfatoriamente o seu locatario. “Todo imaginario ¢ cultural, produzido
historicamente. [...] ¢ valido acrescentar que as formacdes imaginarias se produzem e
reproduzem historicamente, através das formagdes discursivas” (CARVALHO, 2012, p. 126).

As formagdes imaginarias sao construidas socio-historicamente através das fungdes
sociais que a mulher vem desenvolvendo ao longo das sociedades. Na publicidade ha
elementos que operam no discurso, que associam toda e qualquer atividade da familia a
mulher.

No imaginario do sujeito, a condicdo da maternidade/maternagem ¢ resgatada pela
publicidade como forma de estabelecer lugar/fun¢do da mulher e assim favorece o capital a
manter sua estrutura na sociedade. Alids, a figura masculina fica desobrigada de cumprir com
seus deveres de paternagem, sobrecarregando a mulher que assume uma dupla/tripla jornada
de trabalho na atualidade.

Ademais, esse carinho — mencionado na SD2 — que a Vitarella evoca em seu discurso,
também esta relacionado ao imaginario construido nos sujeitos sobre o comportamento da
mulher que deve ser docil, carinhosa, cuidadora, etc. independentemente se sua jornada de
trabalho ¢ dentro e/ou fora do lar, caso a mulher ndo apresente essas caracteristicas perde-se a
“feminilidade”. Todo esse processo da formagdo imagindria estd ligado ao ‘“constructo
ideologico que se realiza sob o arcabougo do conceito de instinto materno.” (MAGALHAES,
2005, p. 100).

Na andlise final da SD2 temos ainda o trecho: “[...] como a sua familia gosta.” O
“como” evidencia uma figura de linguagem comparativa (carinho/cuidado da mulher =
carinho/cuidado da Vitarella), articulado com o pronome déitico “sua” que resgata a memoria
histérica acerca da condigao da mulher. H4 um processo de referenciacao entre a forma como
a Vitarella trata seus produtos a serem comercializados, para serem bem aceitos no mercado, e
a forma como a mulher deve tratar sua familia para estar nos padrdes construidos na
sociedade moderna.

Dessa forma o discurso publicitario abre precedentes de que o ato de subalternidade/
submissao em nome do bem-estar da familia deve ser prioridade do sexo feminino, ja que na
SD1 verificamos um possivel sentido na escolha lexical do pronome “vocé”, de acordo com

as condicoes de producdo elucidadas pela propaganda. Entdo, se a familia faz parte da
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responsabilidade da Vitarella (que se personifica através da mulher-mae), também produz
efeitos de sentido que a mulher deve se comportar/se adequar/cumprir fungdes sociais “como

a sua familia gosta”.

Figura 5 - Familia Vitarella

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=KWBkW SqxcrU>.

A propaganda analisada refor¢a o movimento dos sentidos, através dos discursos, que
sdo constituidos, formulados e postos em circulagdo presente nestas sequéncias discursivas. A
ideologia cria no sujeito um efeito de “felicidade” e “liberdade” no momento da aquisi¢ao do
produto, velando todo o processo mercadologico a qual estd submetido a/o consumidora/or.
Outrossim, colabora para a estigmatizagdo do género feminino enfatizando o que deve ou nao
fazer/dizer/ assumir para o “bom” funcionamento da sociedade hodierna, ratificando o que
Pécheux (1997) vai chamar de “bom sujeito”.

Nesse jogo discursivo entre a mercadoria®” ofertada pela Vitarella e as fungdes sociais
atribuidas a mulher (mae) no ambiente doméstico, ha sentidos outros que sdo provocados e
encaminham a fortes interesses sociais da ideologia dominante, conduzindo a permanéncia do
capital e, por conseguinte, a exploragdo da mulher em uma sociedade dividida por classes
sociais com finalidades diferentes. Apenas a transformacdo da realidade objetiva pelo ser
social, dentro das possibilidades ofertadas, ¢ capaz de romper com esse modo de
funcionamento de uma dada formacgao social, j& que “a historia de toda a sociedade até hoje ¢
a histoéria da luta de classes” (MARX; ENGELS, 1998, p. 4).

Pensando nas condi¢oes de produgdo em nivel mundial e nacional € interessante, para

o mercado de trabalho, ter mdo de obra barata e com certa qualificacdo para continuar a

%2 0 conceito de mercadoria para Marx (2014) refere-se ao que se produz para o mercado com valor de venda e
ndo apenas do uso imediato do produtor. Ver Marx (2014), O Capital.
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produgdo nas industrias, mas ao mesmo tempo, a mulher ndo pode “esquecer” qual deve ser o
lugar de retorno, o espago privado, para que o sistema capitalista possa continuar em vigor
com a cooperacdao das mulheres nos cuidados com a familia, gratuitamente. A funcdo da
familia e da mulher ¢ importante para o Estado e outras institui¢cdes, como ja afirma Delphy
(2009, pp. 35- 36) “A familia ¢ o lugar de exploragdo econdémica: das mulheres.”,

assegurando assim a reproducdo da sociedade de classes.
4.1.3 Existe novidade na propaganda da Vitarella?

SD 3: Essas daqui sd3o as novas embalagens das massas Vitarella. Lindas, né? Mas o sabor
continua igualzinho, gostoso como antes, que nem o almogo aqui de casa.

SD 4: Meu pai continua contando piada. Minha tia continua rindo esquisito. Meu avo
continua cochilando na mesa. E minha mae [...] “Menina vem almogar”. Nao disse?! Tudo
igual. Massas Vitarella, gostosas como sempre, agora em nova embalagem.

A propaganda analisada circulou no ano de 2010*, a cena discursiva acontece no
ambiente doméstico, no interior de uma casa, € o comodo escolhido para a materializacdo do
enredo ¢ a cozinha. Na cozinha encontram-se a crian¢a (uma menina) ¢ os demais adultos que
representam seus parentes (pai, mae, tia e av0.). A propaganda apresenta, desse modo,
imagens de um almogo em familia, produzindo diversos efeitos de sentidos nas diversas FD’s
(representadas pelo consumo, machismo, poder, etc.), a partir das posi¢des em que os sujeitos

estdo inseridos.

Figura 6 - Familia Vitarella

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=7BCNePInLp0>.

¥ Link da materialidade disponivel em:<https://www.youtube.com/watch?v=7BCNePInLp0>.
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Na SD3, temos a abertura da publicidade com o discurso de uma crianga do sexo
feminino que diz: “Essas daqui sdo as novas embalagens das massas Vitarella. Lindas, né?”,
neste momento a/o consumidora/or ja ¢ inserida/o na formacao ideoldgica do capital. Ao
apresentar o adjetivo “lindas” no enunciado, o sujeito do discurso atribui um valor estético ao
produto que esta sendo ofertado e convida tendenciosamente o consumidor a concordar com o
que esta sendo dito ao utilizar o marcador conversacional “né” na sentenga linguistica.

Partindo do viés linguistico para o discursivo, podemos pensar quais os efeitos de
sentido que sdo gerados, a partir do momento que uma crianga do género feminino enuncia
esses dizeres, o ambiente em que se encontra, € por que esta crianga para fazer uma
propaganda de venda de alimentos para compreender o que esta sendo simbolizado ¢ como
relacionar estas possibilidades ao trabalho doméstico.

A crianga, na publicidade, passa a/o consumidora/or uma representacdo de
encantamento/felicidade pelos produtos que estdo sendo ofertados a partir das embalagens que
foram produzidas pela Vitarella, convidando a/o consumidora/or a adquirir um produto, que
além de ter um bom sabor, ¢ necessario ter uma aparéncia agradavel (exigéncia
mercadologica).

Também expressa sentidos de que a cozinha € o lugar de reunido da familia, deve ser
um lugar belo, agradavel, lindo, portanto, os elementos que pertencem a este ambiente da casa
devem ter a mesma harmonia. Nesse caso, bom alimento e a estética devem ser fundamentais
para a composi¢ao desse lugar da casa que serd ocupado por alguém a maior parte do tempo.

Também na publicidade verifica-se que ndo hd empregada doméstica na familia que
aparentemente pertence a classe média, associamos também essa imagem com as condigoes
de produg¢do ao fazer esse recorte da publicidade, justificando que no ano de 2010 h& uma
minima recuperacdo na economia brasileira, todavia, os vestigios da crise ndo paravam de
causar prejuizos as industrias afetando principalmente as familias dos trabalhadores® e,
consequentemente, a familia da classe média ja ndo possui condigdes financeiras de manter o
mesmo padrao de vida comparado a anos anteriores, € ja sente algumas alteracdes que faziam
parte do seu cotidiano™.

Seguindo a andlise, o reforco ao consumo continua no mesmo enunciado ao dizer:

“Mas o sabor continua igualzinho, gostoso como antes, que nem o almogo aqui de casa”, ou

84 http://www.gazetadopovo.com.br/economia/crise-de-2009-eliminou-mais-de-10-mil-industrias-no-brasil-

2&' Irygbe29dow6kbo9rdfdkem
8 http://www.ihuonline.unisinos.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2513&secao=291
http://oglobo.globo.com/economia/sonhos-adiados-na-classe-c-17192732
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seja, o consumidor deve continuar comprando, pois apesar das novas embalagens o sabor
propiciado pelo produto permanece. E importante ressaltar que a propaganda traz uma ideia
de “novo”, mas a sua esséncia ainda ¢ o “velho”, o tradicional. Sendo assim a FI neste
contexto estd filiada a promoc¢do do capital, pois se refere ao lugar social expressado pelo
sujeito, ou seja, o lugar daquele que vende um produto e expropria dele o capital necessario

para explorar o trabalhador que produz esse alimento.

Figura 7 - Garota propaganda Vitarella

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=7BCNePInLp0>.

Ao analisarmos as FD em conjunto com as FI, existe um antagonismo entre o “novo” e
o “velho”, explorados na publicidade. A crianca faz uma comparagao entre o sabor do produto
que continua igualzinho e o almocgo da sua casa, ou seja, a reunido de familia. As posi¢des
sociais que homens e mulheres possuem na familia devem permanecer, a mulher continua
exercendo o seu trabalho doméstico e de serventia, enquanto o homem, na publicidade,
apenas deve ser servido, deve descansar, ja que socialmente ¢ construido que as atividades
domésticas ndo devem ser realizadas pela figura masculina.

Nesse entremeio entre o “novo” e o “velho” temos também o discurso pedagogico que
estabelece a representacdo da nova geragao (menina) e a manutengao da tradi¢ao (os adultos),
para crianca € ensinada quais devem ser as funcdes e lugares que podem/devem ser ocupados
por homens e mulheres na sociedade, mesmo que a mulher tenha a oportunidade de ingressar
no mercado de trabalho ela ndo pode deixar de atender as demandas socialmente impostas,

como o cuidado com a familia e as atividades domésticas. Cisne (2014, pp.91-92) reforca:

A primeira categorizagdo social do sexo ocorre com a particdo dos individuos em
categorias de sexo, entre homens e mulheres. Tal particdo obedece a um sistema de
valores, atributos e normas que fixam o que ¢é considerado “feminino” e
“masculino”. Assim, desde a infincia, meninos ¢ meninas recebem uma educagdo
sexista, ou seja, aquela que ndo apenas diferencia os sexos, mas educa homens e
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mulheres de forma desigual. Para isso, o sistema patriarcal conta com algumas
institui¢des na difusdo da sua ideologia, das quais destacamos a familia, a igreja ¢ a
escola. Meninas sdo educadas para lavar, cozinhar, passar, cuidar dos (as) filhos (as)
e do marido e serem submissas, passivas e timidas. Meninos sdo educados para
serem fortes, valentes, decididos e provedores. Cabe, portanto, as mulheres, no
sistema patriarcal que foi incorporado pelo capitalismo, a responsabilidade com o
trabalho reprodutivo.

Além disso, o funcionamento discursivo do “mas”, nessa sequéncia, proporciona um
efeito de sentido para a/o consumidora/or que os sabores dos produtos continuam iguais, nao
se perde sua credibilidade, afinal, ndo esta levando-se qualquer produto para ser consumido,
uma vez que a marca Vitarella ¢ aquela que garante aquele sabor caseiro, aquele sabor de
quem exerce esta funcdo doméstica (ato de cozinhar — representado pela mulher) pode fazer.

Ha, inclusive, uma relacdo de referenciacdo do “antes” com o “agora”, visto que o

)

almogo estd “/...] gostoso como antes, que nem o almogo aqui de casa.” endossando a
importancia de se ter produtos que estejam proximos ao sabor caseiro, também o lugar social
e discursivo aparece no discurso: “casa” associada com os sujeitos envolvidos da cena
discursiva, isto €, faz um paralelo com as mulheres que se tornam responsaveis por exercer as
atividades domésticas, presentes na materialidade, como: preparar o almogo, servir aos
homens da mesa, manter-se com uma imagem agradavel/feliz, o cuidado com a alimentagao
da crianga (mae-filha), etc.

Na SD4 (grifos nossos), ela menciona o que nao vai mudar: “Meu pai continua
contando piada. Minha tia continua rindo esquisito. Meu avo continua cochilando na mesa. E
minha mae [...] “Menina vem almog¢ar”. Ndo disse?! Tudo igual”.

Nessa sequéncia, cada parente desempenha uma atividade no momento em que estao
almocando, o que simula uma rotina identificavel em um contexto familiar: hd o piadista, a
que ri da piada, o que vai cochilar, e aquela que continua (silenciado) “pilotando” o
fogdo/servindo a mesa/cuidando da filha (atividades laborais do lar), no entanto, esta ultima
parte ndo ¢ evidenciada pela publicidade. Existe uma incompletude propria nos dizeres que
sdo fundamentais para o processo de producdo/reproducdo de sentidos, e o siléncio ¢
necessario, ja que ele significa no processo discursivo. Nas palavras de Orlandi (2007, p. 47)

temos:

¢ a incompletude que produz a possibilidade do multiplo, base da polissemia. E o
siléncio que preside essa possibilidade. A linguagem empurra o que ela ndo ¢é para o
‘nada’. Mas o siléncio significa esse‘nada’ se multiplicando em sentidos: quanto
mais falta, mais siléncio se instala, mais possibilidades de sentidos se apresentam.

E silenciada no discurso publicitario a dependéncia da velha tradi¢do do lugar e as

funcdes sociais ocupadas pela mulher para a manutencdo da sociedade capitalista, nessa
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perspectiva a publicidade naturaliza/estabiliza a continuidade da tradi¢do de comportamentos
sociais que devem ser desenvolvidos pela mulher ¢ homem na sociedade moderna. No que se
refere a atuagdo da mulher na sociedade contemporanea, pelo discurso imagético/escrito, nao
ha nenhuma novidade que realce mudangas para a igualdade de espago e fungdes sociais
equivalentes ao homem.

O sujeito do discurso, atravessado pela ideologia dominante, formula o seu dizer
acreditando na homogeneizacdo da construcdo de sentidos e s6 podendo ser expresso de
forma tunica. Pécheux (1988, p. 175) ja propde a categoria dos esquecimentos que estdo
ligadas a memoria discursiva, ¢ chamamos aten¢do para o esquecimento n°2, pois “[...] cobre
exatamente o funcionamento do sujeito do discurso na formagdo discursiva que o domina, e

que € ai, precisamente, que se apoia sua ‘liberdade’ de sujeito-falante.”

Figura 8 — Parentes: pai, mie, tia, avo.

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=7BCNePInLp0>.

Na perspectiva do sistema capitalista ¢ reafirmada a formacao discursiva machista,
pois a crianga representa a continuidade da formacao patriarcal existente sobre a mulher, no
que concernem as fun¢des que devem ser desempenhadas por elas — afazeres domésticos — e a
alimentacdo - e o bem-estar nutricional da familia deve ser uma de suas preocupagdes
primarias. De acordo com Pécheux (2009, p. 148) podemos caracterizar como formacgao

discursiva quando:

as mesmas palavras, expressoes e proposicdes mudam de sentido ao passar de uma
formacdo discursiva a uma outra, ¢ necessario também admitir que palavras,
expressdes e proposicdes literalmente diferentes podem, no interior de uma
formacdo discursiva dada ‘ter o mesmo sentido’, o que — represente, na verdade, a
condigdo para que cada elemento (palavra, expressdo ou proposi¢ao) seja dotado de
sentido.
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Ainda sobre essa mesma Otica dos trabalhos ¢ funcgdes domésticas exercidas
prioritariamente por mulheres, existe uma constru¢do de determinada cena discursiva que
ocorre em um dos comodos especificos da casa: a cozinha. Apesar de tratar da
comercializacdo de um produto alimenticio, o lugar discursivo e as posi¢des assumidas pelos
sujeitos empiricos no discurso (mulheres/homens) também enfatizam e/ou expressam efeitos
de sentido que ratificam para além da venda do produto e das fun¢des desempenhadas pelos
participantes da cena, mas categoriza qual deve ser o lugar/funcdes da mulher na sociedade
atual, ou seja, no espago privado.

A relag@o de poder/dominacao ¢ representada pelos homens e mulheres na cena, pois
cabe aos homens os lugares de extremidades da mesa, que sdcio-historicamente e
culturalmente sao atribuidos a quem detém o poder econdmico e controle sobre a familia
(exaltando a figura masculina). Nesse contexto publicitdrio, cabe as mulheres a funcdo de
servir a0 homem, desde a preparacdo dos alimentos até a arrumacdo da mesa, naturalizando a
ideia de que o espaco privado ¢ totalmente destinado a mulher, e a0 homem a vida publica. O
fato de a cena discursiva ser na cozinha, também ¢ simbolico, porque 14 os processos de
subalternidade da mulher, de hegemonia de poder entre os sexos, da representagdo do modelo
de familia, da continuidade de tradigdes entre as geragdes, etc. acontecem e sdo naturalizados
nas relacgoes sociais.

Recupera-se a memoria discursiva do patriarcado/ poder do homem, em consonancia
com a regularizag¢do de sentidos construidos socio-historicamente sobre/para a mulher, de que
ndo pode “esquecer” que o seu lugar primordial ¢ alicercado em casa, cuidando dos filhos, do
zelo da casa, da comida, da familia etc., Courtine (2009, p. 106) faz reflexdes sobre a
memoria discursiva que “diz respeito a existéncia historica do enunciado no interior de
praticas discursivas, regradas por aparelhos ideologicos”, isto €, supde o enunciado inscrito na
historia. Para Pécheux (2010, p. 50), “meméria dever ser entendida [...] nos sentidos
entrecruzados da memoria mitica, da memoria social inscrita em praticas, e da memoria

construida do historiador.”
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Figura 9 - Mulher leva o alimento a mesa.

Fonte: <https://wv;/w.youtube.com/watch?v=7BCNePlan0>.

Nesse sentido, o sujeito determinado pelas condi¢cdes soOcio-historicas encontra-se
filiado a sociedade em que seu bojo esta inscrito na luta de classes e, por conseguinte,
pressupde lugares distintos para os géneros na sociedade patriarcal, religiosa e
conservadoramente (re) produzida. A publicidade ndo ultrapassa a realidade ja propiciada
pelo sistema capitalista, que ¢ o consumo do produto, abrindo uma margem maior para a
continuidade de todas as formas de opressdo, subordinagdo, dominagdo do capitalismo sobre
a/o trabalhadora/or e necessariamente nessa propaganda com énfase na mulher, ndo obstante,
salientamos que esta ¢ a fung¢do da publicidade por ser a expressao direta da mercadoria.

Acionando as categorias do intradiscurso e interdiscurso nas SD 3 e SD 4, também ¢
possivel apreender a opressdo atribuida pelo sistema capitalista nas relagdes sociais de sexo,
pois quando a menina utiliza o verbo “continuar” e o adjetivo “igual” nas sequéncias
discursivas, outros sentidos aparecem. Ao dizer ‘“continua igualzinho” /“Tudo igual”
(intradiscurso), suscita a ideia de que a sociedade de classes, mesmo mudando algumas
formas de sua praxis social, mas a estrutura ainda vai permanecer a mesma, ou melhor, as
representacoes/lugares/funcdes de homem e mulher desempenhadas na propaganda continuam
iguais.

Segundo Orlandi (2003) o intradiscurso estd ligado ao interdiscurso e desse modo, no
contexto da propaganda analisada, o enunciado atualiza algo que ja foi dito anteriormente no
momento da instauragdo desse sistema capitalista, no que diz respeito as atividades que
devem ser realizadas e o espaco que deve ser ocupado em sociedade de acordo com as
relacdes sociais de sexo (homem/mulher). Mais uma vez traz a memdria o “novo”, no entanto,

s6 pode ser compreendido por aquele que comprar o produto da Vitarella, porém, essa
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“novidade” esta articulada & permanéncia do velho, do ja-dito, do socialmente estabelecido,
reproduzindo os mesmos modelos de mulher e familia tdo fomentados pelo capitalismo.
Destacamos também o uso do Tudo igual, o “novo” que ¢ convocado pela publicidade
fica apenas no superficial, mas o “velho” representado pela reproducao social permanece, a
esséncia ¢ manter a tradicdo do sistema patriarcal. Juntamente a isso, temos ,atrelado a forca
de trabalho, que para perpetuar o modo de produgdo capitalista ¢ necessario que a esséncia
(familia — atividades das mulheres) permaneca igual. Sobre a forca de trabalho Cisne (2014, p.

90) afirma que apoiada na divisdo sexual do trabalho:

[...] a relagdo entre producdo e reprodugdo social permite-nos desvelar, em grande
medida, ndo apenas uma estratégia de gestdo, mas, também, da propria produgéo e
reprodugdo da forga de trabalho, sem a qual ndo haveria capital, ja que se constitui
na unica mercadoria capaz de gerar riqueza.

Figura 10 - Familia Vitarella e posicao dos produtos Vitarella.
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Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=7BCNePInLp0>.

O ano de 2010, no Brasil, também ¢ marcado pelas disputas eleitorais presidenciais, €
nas pesquisas realizadas pelo Ibope e Data Folha no 1° turno® mostra que duas mulheres
(Dilma Roussef — PT e Marina Silva — PV) tém a chance de assumir o cargo de chefe de
Estado e tornarem-se a primeira presidenta do pais. No 2° turno a disputa acontece entre
Dilma Roussef (PT) e José Serra (PSDB)*, ¢ ha uma desestabilizacio de uma tradi¢io de

mais de 500 anos de historia do pais, e desde a proclamacdo da Republica do Brasil (1889)

% http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/ibope-e-datafolha-divulgam-ultima-pesquisa-
presidencial-do-1-turno.html

7 No cenario politico brasileiro os partidos ja sdo conhecidos desde o ano de 2002 pela polarizagdo para assumir
a presidéncia da republica.
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que uma mulher & eleita para exercer o cargo de presidenta do pais.*® A publicidade, apesar
de ocorrer no periodo do dia das maes, contribui para enfatizar as posi¢cdes sociais de
mulheres e homens, quem deve estar no poder e quem deve ser auxiliar, os lugares na mesa da
cozinha preenchidos nas extremidades por homens e nas laterais pelas mulheres marcam essas

relacdes de poder entre os sexos ja estabelecidas sdcio-historicamente na familia.

4.1.4 O discurso da Vitarella sobre a mulher-mae: efeitos de sentido sobre o lugar da mulher

no capitalismo

A propaganda publicitaria para analise foi veiculada na midia televisiva no periodo do
dia das mées no ano de 2011*° ¢ mostra uma sequéncia de imagens com diversas mulheres
(brancas e apenas uma negra) as quais desempenham o papel de cuidadoras de seus filhos
(mulheres e homens) em varias fases da vida. Encerra-se a propaganda com um rapaz (filho)
entrando em sua casa ¢ uma mulher (sua mae) esta a sua espera, a noite, no sofa dormindo e

este rapaz cobre-a com um cobertor. Na sequéncia das imagens o locutor finaliza:

SD 5:“Carinho a gente retribui com carinho. Cream Cracker Vitarella, gostoso é viver em
familia.”

Trechos da Misica: Porque eu sei que ¢ amor eu ndo peco nada em troca porque eu sei que €
amor eu ndo peco nenhuma prova [...] Mesmo que vocé tenha que partir o amor ndo ha de ir
embora eu sei que ¢ pra sempre enquanto durar € eu peco somente o que eu puder dar.

A publicidade inicia com a inser¢do de trechos da musica “Porque eu sei que é amor,
no momento em que as imagens de mulheres-maes sao apresentadas cuidando de seus filhos e
participando das diversas etapas da vida, a letra da musica ratifica que a maternagem € um ato
de amor e, portanto, uma vocacao, toda mulher que ¢ mae deve se prestar as fungdes postas
socialmente e devem realizé-la apenas por amor, para isso devem estar no seu lar para dar

assisténcia aos seus filhos e ao conjuge, refor¢ando assim a ideologia do capital.

% http:/g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/dilma-rousseff-e-primeira-mulher-cleita-
presidente-do-brasil.html
% Link para visualizag&o:<https://www.youtube.com/watch?v=hHL62 INf4-M>.
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Figura 11 - Etapas da maternidade
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Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=hHL621Nf4-M>.

A musica contribui, por meio da ideologia, causando o efeito de evidéncia nos sujeitos
que assistem a publicidade, para reforcar qual deve ser a fun¢do de toda mulher/mae e o lugar
que deve ocupar no seio social, “romantizando” assim uma ideologia oriunda da sociedade
patriarcal. Essa romantizagdo satisfaz as relacdes de controle e poder sobre a mulher,
utilizando-a como um fetiche mercadolégi009 ¥ nas relacdes de trabalho. Essa relacdo da
musica, ideologia, as relacdes sociais e de classe sdo confirmadas por Gerdnimo (2016, p.

4439) quando diz que o:

[...] discurso musical se esbogca um entendimento superficial do processo de
mercantilizacdo das relagdes humanas, no qual as nossas relagdes sociais se
convertem em relag@o entre coisas ou mediadas pelas coisas; [...] a superficialidade
desse entendimento, que naturaliza a coisificagdo do humano, impede a
compreensdo  do comportamento mercenario feminino como resultado de
finalidades postas e de escolhas alternativas objetivadas ndo pelo homem nem pela
mulher singular, mas pela sociedade capitalista.

Dito isto, podemos entdo tecer algumas consideragdes sobre a representacdo da mulher
na sociedade capitalista, ou seja, desvelaremos determinados efeitos de sentido que sao
construidos sobre/para a mulher e servem como argumentagdo e validacdo social
(pressupostos) para instituir os lugares/fungdes sociais que devem ser preenchidos por ela,
com suas respectivas atividades laborais. Mulheres e homens , a depender da formagao social
que estdo vinculados, assumem posicdes-sujeitos especificas a partir dos lugares sociais e

discursivos que estdo atrelados. Pécheux (1995, p. 75) diz:

% ver Marx, O Capital.
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a cadeia sintatica dos significantes determina para o sujeito o seu lugar,
identificando-o a um certo ponto na cadeia (o significante, no qual ele se representa),
e que esse mecanismo de identificagdo diferencial ndo é outro sendo o “efeito de
sociedade”, cujas dissimetrias encontram aqui sua causa.

Grigoletto (2005, p. 6) enfatiza sobre o lugar social e discursivo e sua relagdo na

constitui¢do do sujeito em uma determinada formacao social, a analista do discurso diz:

a partir dessa afirmacdo de Pécheux, podemos pensar que o lugar discursivo ¢
determinado ndo so6 pelo lugar social, mas também pela estrutura da lingua,
materializada no intradiscurso. Assim, tanto o lugar discursivo ¢ efeito do lugar
social, quanto o lugar social ndo ¢ construido sendo pela pratica discursiva, ou seja,
pelo efeito do lugar discursivo. Isso significa dizer que ambos, lugar social e lugar
discursivo, se constituem mutuamente, de forma complementar, e estfo relacionados
a ordem de constitui¢do do discurso. Um néo ¢ anterior ao outro, ja que um necessita
do outro para se instituir.

Na publicidade, esse “jogo” de lugares entre mulheres e homens ganha o efeito de
evidéncia, pois institui as marcas inscritas socio-historicamente situadas em dado momento
que determinam lugares/fungcdes desempenhadas por ambos. A mulher apresenta
caracteristicas da “rainha do lar”, aquela que deve se preocupar com as atividades domésticas
(limpeza, cuidar dos filhos/da satde, preparar a alimentagdo, etc.), e transmite estes
ensinamentos para suas filhas. Todavia, os poucos homens que estdo na cena discursiva
compdem lugares proprios do seu bem-estar social, isto €, se estdo em casa ficam a espera de
ser servidos; também possuem o direito de adentrar em outros espagos da vida publica (na
propaganda), expressando também efeitos de sentido de heroismo, de luta, daquele que
pode/deve estar ocupando um lugar fora do espago doméstico.

Na AD destacamos a categoria das formacgédes ideologicas, também contribui
significativamente nesse processo que desloca a partir do género (mulher/homem) a ocupar
uma posi¢do especifica na conjuntura social, inscrita na sociedade de classes, de acordo com

Pécheux (1993, p.166) as FI:

[...] comportam necessariamente, como um dos seus componentes, uma ou varias
formagdes discursivas interligadas que determinam o que pode e deve ser dito [...] a
partir de uma posi¢cdo dada numa conjuntura, isto é, numa certa relacdo de lugares
no interior de um aparelho ideolégico, e inscrita numa relagdo de classes.

O discurso publicitario evidencia a mulher que desempenha fungdes que estdo para
além da maternidade, quer dizer, os cuidados com os filhos nas varias etapas da vida dentro e
fora do lar correspondem a atos de maternagem. O capitalismo apropria-se da maternidade

(funcdo biologica) para reforgar a ideologia da maternagem, naturalizando determinados
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discursos acerca da mulher, como condicao essencial de toda mulher e a que ndo se adequa a
esta ideologia esté sujeita a sofrer repressdes sociais.

Tanto o discurso do lugar da mulher quanto o das fung¢des que “devem” ser
desempenhadas apenas pela mulher, por exemplo, o ato da maternagem, sdao discursos
naturalizados socialmente como “vocacdo de mae” e isso reforca o ndo reconhecimento
financeiro das atividades domésticas das mulheres, a titulo de exemplo, que trabalham em
seus lares, bem como fortalece o discurso do ambito privado como o lugar ideal para
ambas,“[...] esse enaltecimento do papel feminino no lar funciona como uma forma de
intensificagdo da exploracdo da classe trabalhadora” (MAGALHAES; SILVA, 2015, p.215).

Na SD 5 “Carinho a gente retribui com carinho” acionam-se as categorias do
interdiscurso ¢ da memoria a partir da analise da materialidade, ¢ podemos perceber que a
producao de determinados efeitos de sentido no discurso dos interlocutores estao relacionados
a maternagem. Ao trazer “carinho”, sinaliza duas situagdes sociodiscursivas, no primeiro
momento esta relacionado aos cuidados da mae com seus filhos na trajetdria da vida, ou seja,
ha um resgate de uma memoria discursiva que € naturalizada socio-historicamente sobre as
atividades laborais que devem ser realizadas pela mulher-mde e sao materializadas no
intradiscurso a partir de dizeres convocados pelo interdiscurso.

No segundo momento, o sujeito do discurso apropria-se do discurso que € construido
sobre a mulher nas atividades de trabalho doméstico, como o cuidado com as/os filhas/os, e
compara como equivalentes, o “carinho” da mae ser o mesmo daquela empresa responsavel
pela produgdo de determinados produtos que serdo consumidos pela populacdo.

Além disso, essa retribuicdo de carinho também reflete e refrata sentidos outros,
quando o carinho estd conectado com o “a gente” no dizer atribuindo a figura masculina
(representada pelo filho), intimada pelo discurso do capital (através da Vitarella), a
hegemonia da masculinidade como aquela capaz de proteger, defender, amparar a mulher (no
final da publicidade) incitando neste momento o discurso sobre a mulher como “sexo fragil”,
“delicada”, “submissa”, etc. ¢ dependente do homem para sua realizacdo como ser humano.
Essa retribuicdo desvela efeitos de sentidos que podem ser interpretados no fio do discurso

diversificamente.
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Figura 12 - Homem heroi — recompensa da maternidade

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=hHL62INf4-M >.

O ano de 2011 ¢ marcado pelo movimento social conhecido como “A Primavera
Arabe™' em que a populagdo, os trabalhadores arabes, levanta-se contra diversos governos
reivindicando, sobretudo, democracia, derrubando ditaduras e migrando para novas formas de
governo (exemplo, a Tunisia e o Egito) e este movimento, iniciado em dezembro/2010,
contou com grande participagdo das redes sociais, principalmente do facebook, para
organizar, comunicar e sensibilizar a populagdo ¢ a comunidade internacional em face de
tentativas de repressao vivenciadas nestes lugares.”

Esse movimento do mundo arabe desencadeou o surgimento de outros movimentos
sociais internacionais, também por outras reivindicagdes, como o grande movimento das
mulheres feministas no Canada, em Abril/ 2011, conhecido por “Marcha das Vadias” ” Esse

movimento surgiu apos uma palestra proferida por um oficial de seguranga na Universidade

' £ 0 nome dado a onda de protestos, revoltas e revolugdes populares contra governos do mundo arabe que
eclodiu em 2011. A raiz dos protestos € o agravamento da situacdo dos paises, provocado pela crise econdmica e
pela falta de democracia. A populagdo sofre com as elevadas taxas de desemprego ¢ o alto custo dos alimentos e
pede melhores condigdes de vida. Fonte: http://guiadoestudante.abril.com.br/estudo/primavera-arabe-resumo/
“http://noticias.terra.com.br/mundo/primavera-arabe-uma-nova-mensagem-para-uma-nova-
decada,2008ffa4e91ea310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD. html

% Maiores informagdes: https://marchadasvadiascwb.wordpress.com/conheca-a-marcha/porquevadias/
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de Toronto quando mencionou que para a seguranca das mulheres faz-se necessario “ndo se
vestirem como vadias”**.

No Brasil, a extensdo do movimento canadense chega em junho/2011°° somando as
discussoes relativas ao abuso sexual de mulheres e a culpabilizacdo destas relacionadas a
maneira de se vestirem com outras formas de violéncia e opressdo femininas que apontam as
mulheres como “sexo fragil”, “delicadas”, “submissas ao homem”, etc. trazendo essas
discussdes para fora das redes sociais e ganhando as ruas de varias cidades do Brasil, a
exemplo de Sao Paulo, Recife, Belo Horizonte, Brasilia, Maceio, etc.

E relevante ressaltar que a publicidade em analise convoca as mulheres a desempenhar
fungdes especificas que colaboram no processo de reproducgdo social do sistema capitalista e
neste periodo (2011) boa parte das mulheres militantes, ativistas ou nao se contraidentificam
com este e outros discursos emergidos, principalmente pela midia televisiva, que re-significa
outras formas de manter o patriarcado ¢ a divisdo sexual do trabalho, fazendo vérios protestos
nas principais cidades brasileiras.”

Temos o discurso da mercadoria a ser comercializada “Cream Cracker Vitarella,
gostoso é viver em familia.” H4 um jogo discursivo (utilizando o adjetivo gostoso como
elemento de ligacdo) o dito € representado pelo produto a ser vendido, € uma das formas de
relagdes sociais que € a familia, ambas ressaltam situagdes de subsisténcia (a acdo de comer) e
afeto (a familia como alicerce do ser humano) e o ndo-dito direciona a ideia de que a marca
Vitarella tem o mesmo cuidado e carinho, como a mae, ao produzir o biscoito Cream Cracker
proporcionando assim tranquilidade, satisfacdo e bem-estar ao consumidor e essa retribuigao
de carinho pelo cuidado da Vitarella com a sua saude/bem-estar s6 poderd ser dado no
momento da aquisi¢dao do produto.

As formas de organizar os pacotes, como ¢ ilustrado na figura 12, t€ém como centro o
pacote de bolachas “Cream Cracker Vitarella Tradicional”, como se pode verificar na figura
13, provocando também determinados efeitos de sentido no que se refere a manutencdo da
familia, uma vez que o slogan da Vitarella estd sempre relacionado a esta instituicdo. A
tradi¢cdo da forma de organizagcdo da familia com as distribui¢des das atividades publicas e

privadas socialmente relacionadas com o sexo devem permanecer.

" Em janeiro/2011 ocorreram diversos casos de abuso sexual em mulheres nesta universidade e seu primeiro
protesto levou mais de 3 mil mulheres as ruas de Toronto.

” http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2011/06/mulheres-com-pouca-roupa-fazem-marcha-das-vadias-em-
sp.html

% http://www.observatoriodegenero.gov.br/menu/noticias/marcha-das-vadias-chega-ao-brasil
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Figura 13 - Bolacha Vitarella tradicional

Fonte: <http://www.vitarella.com.br/>.

E silenciado o lugar ocupado no corpo social e as atividades desempenhadas pela
mulher-mae na propaganda, ao tecer discursos que fomentam a subordinacdo ao modelo
apregoado pelo capitalismo a mulher, tonificando sua posicao e atividades laborais no ambito
privado e sem reconhecimento monetario, posto que sdo instituidos discursos multiplos sobre
a mulher ¢ sua “vocacgdo” de ser mae.

A propaganda analisada aponta a posi¢cdo assumida pela empresa Vitarella, indistria
de alimentos, que tem por objetivo a comercializagdo dos seus produtos. Esse gesto de
interpretagdo € possivel, ja que os sujeitos empiricos estdo inscritos em uma sociedade regida
por classes sociais (burguesia e proletariado), entdo as formas de representagdo no discurso
apresentado na propaganda elucidam a posigdo-sujeito da empresa Vitarella, isto é, responde
ao discurso do capital.

Considerando o sujeito do discurso como aquele que esta para além do simbolico e
colocando-o também no processo historico e ideoldgico (ORLANDI, 1999), a propaganda da
Vitarella segue os tramites hegemodnicos para o fortalecimento do capital no momento de
aclarar a mulher-mae apenas no dmbito da maternagem, desconsiderando a participagdo da
figura masculina nos mesmos atributos exercidos pela mulher, promovendo efeitos de sentido
diversos no imaginario dos sujeitos consumidores sobre a representacdo da mulher-mae na

sociedade atual.
4.1.5 Trabalho doméstico ndo remunerado € o amor de mae

Uma das questdes mais apontadas mundialmente pelos movimentos feministas acerca
de uma das formas de opressdo e discrimina¢do a mulher, nesta sociedade, ¢ a remuneragao

desigual entre os sexos e 0 nao reconhecimento monetario do trabalho doméstico na maioria
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dos paises. A propaganda selecionada, neste momento, para analise é do ano de 2013 ¢
mostra uma sequéncia de imagens que elucidam a trajetéria da mulher ao tornar-se mae,
acompanhando as varias fases e momentos importantes da vida do seu filho (nascimento,
primeiros passos, ida a escola, aprovacao no vestibular, aniversario de 20 anos.), enquanto o
papel masculino representado pelo pai, as poucas vezes que aparece, ja ¢ em momentos de
comemoracao/consolidacdo de algum fato, finaliza com um gesto de gratiddo do filho para
com a mae.

O filme midiatico possui como pano de fundo a musica Cuide Bem do Seu Amor®,
também ¢é importante salientar que esta publicidade da Vitarella completa seus 20 anos de

existéncia na sociedade brasileira. Abaixo segue a sequéncia discursiva analisada e o trecho

da musica que compde a cena discursiva:

SD6: Tudo passa rapido. Viva cada momento com quem vocé ama. Vitarella, gostoso é viver

em familia.

Trecho da Musica: A vida sem freio me leva, me arrasta, me cega, no momento em que eu
queria ver [...] Se o seu mundo for o mundo inteiro, sua vida, seu amor, seu lar, cuide tudo

que for verdadeiro deixe tudo que nao foi passar. Cuide bem do seu amor, seja quem for.

Como reforca Orlandi (2005, p. 30) as condigdes de produgdo “compreendem
fundamentalmente os sujeitos e a situacdo. Também a memoria faz parte da producao do
discurso.”, sendo assim, as condi¢des de produgdo desse discurso destacamos a constituigao
da empresa Vitarella como marca oficial no Brasil ha 20 anos, e a mulher como simbolo
do/no trabalho doméstico, propagada a partir do discurso da maternidade/maternagem.

Nesse contexto das condicdes de producdo, realcaremos a classe € o género no
processo analitico, uma vez que na sociedade capitalista consolida-se para a mulher posi¢des
sociais inferiores ao homem, refletindo também na situacdo socioecondmica, quando esta
mulher passa a ocupar um trabalho no setor publico e/ou privado, isto ¢, historicamente a
mulher vem sendo explorada de diversas formas a partir do modelo de trabalho de uma dada
formacao social. Em uma sociedade de classes, com o trabalho assalariado”, utiliza-se de

estratégias ideoldgico-discursivas para fortalecer a opressao da classe trabalhadora.

°7 Link da materialidade discursiva: <https://www.youtube.com/watch?v=hDgsUpBZSfw>.

% Composicdo da Musica com o vocalista Herbert Viana (Banda Paralamas do Sucesso) e¢ cantada na
propaganda por uma artista desconhecida.

* Ver Marx (1849) Trabalho assalariado e Capital.
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Na propaganda, trechos especificos da musica Cuide Bem do Seu Amor sdo utilizados,
inicialmente, como estratégia discursiva para direcionar aos telespectadores/consumidores
determinadas formas de utopia e padrdes de comportamento esperado entre mulheres e
homens na contemporaneidade destacado nas sequéncias imagéticas. As imagens reproduzem
a forma de trabalho doméstico realizada pela mulher (mae) desde o momento que seu filho
nasce até a fase adulta, especificamente seus 20 anos, e os trechos da musica marcam
ideologicamente determinado lugar social que deve ser ocupado pela mulher, bem como
produz evidéncias de sentido sobre a atividade laboral esperada pela mulher, principalmente
ao se tornar mae.

Um dos trechos diz: “Se o seu mundo for o mundo inteiro, sua vida, seu amor, seu
lar. Cuide tudo que for verdadeiro, deixe tudo que ndo for passar.” (grifos nossos) ja ha um
chamamento através da musica sobre o lugar e as atividades domésticas que devem ser
desempenhadas pelas mulheres que estdo envolvidas nesse filme mididtico, como afirma
Orlandi (2005, p. 46) “este ¢ o trabalho da ideologia: produzir evidéncias, colocando o
homem na relacdo imaginaria com suas condi¢cdes materiais de existéncia.” Com isso,
afirmamos a importancia de se trazer para a discussdo as formagdes ideoldgicas, com o intuito
de desvelar determinados discursos que estdo inscritos na formagao social, tratando-se da
propaganda em andlise, assume uma posicao social com vistas a sociedade capitalista, isto €,
tem como cerne a exploragdo dos trabalhadores a partir do lucro obtido na relagdo de

producao/reproducdo das formas materiais. Sendo assim:

[...] a identificagdo das formagdes ideoldgicas representam uma estrutura socio-
ideoldgica de uma formagdo social. Elas — as formagdes ideologicas — déo
sustentagdo ao dizer, produzindo sentidos que discursivamente procuram camuflar
conflitos e deixar passar a ideia de auséncia de contradi¢des de classe (FLORENCIO
et al., 2009, p. 70).

Os sentidos ja comecam a ser convocados nos consumidores a partir da relacao com as
imagens e a musica escolhida, conduzindo a mulher (mae) os afazeres domésticos para o bem-
estar da casa e dos seus moradores (conjuge, filhos, etc.). Ao retratar essas possibilidades de
comportamento feminino, a Vitarella (representante do sujeito do discurso capitalista) enfatiza

. . A . . 1 . . -
em seus dizeres a necessidade de se ter a mulher no ambito privado'®, criando situagdes

'%A0 dizer que ha essa necessidade da mulher no &mbito privado, ndo exclui a possibilidade de a mesma
adentrar no mercado de trabalho puUblico (que também possui seus entraves/exclusGes baseados no género),
porém ndo € interessante para o capital que todas as mulheres possam ter o direito ao trabalho fora de casa, bem
como as que possuem atividade pUblica ndo devem “esquecer” suas atividades domésticas a serem realizadas
posteriormente.
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afetuosas entre mae-filho, a partir de marcas ideoldgicas especificas, para engessar o discurso
da “rainha do lar”.

A SD6 inicia com a expressao: “Tudo passa rapido.”. Na superficie linguistica temos
um pronome indefinido substantivo “tudo”, inicialmente, assumindo o lugar de quantidade
ndo especifica sobre algo na orac¢do. Partindo da superficie linguistica, problematizamos a
partir do fio do discurso os sentidos que sdo gerados, acrescentando a ideologia e a historia
nesse percurso para chegar a superficie discursiva. Com base nas sequéncias de imagens € nos
trechos da musica, essa oracao remete a algumas indagagoes: Esse “tudo” o que representa?
Para quem passa rapido? O que a propaganda propde para se aproveitar esse tempo?

Ao enfatizar o ‘tudo’, direciona para a trajetéria da vida do filho e as possiveis
oportunidades que ele pode alcancar, se tiver sob o amparo da maternagem, além de tudo,
espera-se que toda esta dedicagdo realizada pela mulher (mae) seja retribuida de alguma
forma pelo filho, pelos anos dedicados no ato de cuidar dele.

Ainda tonifica para a mulher abdicar de si mesma, para que a sua realizacdo pessoal e
profissional seja projetada no seu filho, garantindo a ele o espago publico, enquanto a mulher
(mae) deve se resguardar em seu lar. A ideologia tem o papel fundamental nesse processo,
porque “a ideologia ndo ¢ ocultacdo, mas fun¢do necessaria entre linguagem e mundo.
Linguagem e mundo se refletem no sentido da refracdo, do efeito imaginario de um sobre o
outro” (ORLANDI, 2005, p.47).

Quando menciona que “passa rdpido”, temos a presenca de um adjetivo que vai
caracterizar o substantivo “tudo”, todavia subjaz a ideia de tempo. Entdo, para quem esse
tempo passa rapido? As imagens fazem ecoar que o acompanhamento da vida de um filho ¢
extremamente importante e com a presenga da mae torna-se mais facil dele ascender na vida e
fortalece o filho como um ser importante apenas para a mae, a Vitarella reproduz em seu
discurso que a mulher (mae) ndo pode perder essa oportunidade.

No entanto, ¢ silenciado que ao ter essa dedicagdo, a mulher (mae) vai suprimir todo o
seu tempo desempenhando atividades domésticas nao-remuneradas para que a familia de
alguma forma seja “beneficiada”, ou seja, cabe a mulher ser responsavel por realizar
atividades laborais em seu lar, cuidar dos filhos e manter o bom desempenho deles nas
atividades cotidianas, além de se manter aparentemente “bela” para o seu/sua conjuge.
Hirata (2004, p. 3) elucida sobre o trabalho doméstico ndo-remunerado “(...) realizar trabalho
gratuito (de modalidades bastante diversas, como o trabalho doméstico repetitivo, o cuidado
com as criangas (care), a gestdo familiar da sociabilidade etc.) por afeto contribui para

perpetuar a dominag¢ao masculina [...].”
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Também ¢ silenciado que esse tempo “perdido” ¢ de grande relevancia para a
acumulac¢do do capital, utilizando-se assim da mulher para extragdo de mais-valia. Magalhaes
e Silva (2015), também endossam em seus argumentos no que diz respeito a opressdo a qual
as mulheres sdo submetidas/relegadas com o trabalho doméstico ndo-remunerado com vistas a

propagacao do sistema capitalista ao dizerem:

trata-se de uma atividade exercida em virtude da imposicdo do tempo para a
acumulagdo de capital, que estabelece a ‘terceirizagdao’ do tempo para a reproducao
da forga de trabalho no ambito da familia, responsabilizando sempre a mulher; essa
‘terceirizagdo’ ¢ viabilizada pela construgdo de um papel social mediado por um
discurso que parte da condigdo bioldgica do corpo feminino de gestar e aleitar,
tecendo uma ideologia que diferencia um sujeito social por meio de dados ditos
‘naturais’, de modo que estende as mulheres as obrigagdes sociais, coletivas, que
derivam da maternidade, como suas obrigagdes primordiais (MAGALHAES;
SILVA,2015, p. 228).

A propaganda também propde que esse tempo para ser “bem aproveitado” pelas
mulheres que sdo maes, deve ser realizado através de atividades domésticas e assim seu filho
pode crescer em um ambiente saudavel e longe de situagdes que possam causar danos a sua

saude, enfatizando ideologicamente que esse ato laboral no lar deve ser feito por amor.

Figura 14 - Amor de mae

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=hDgsUpBZSfw>.

O Estado nao reconhece o trabalho doméstico como aquele que deve ser remunerado,
este trabalho ¢ desempenhando em grande maioria apenas por mulheres e, por isso, ha
correlagdes que o ato de ser made implica o desenvolvimento das atividades domésticas.

29 ¢ 29 e

Assim, a mulher torna-se a “predestinada”, “agraciada”, “vocacionada” para desenvolver toda
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e qualquer atividade doméstica, com isso, discursos oriundos de varias institui¢des (ciéncia,
religido, etc.) sdo convocados para certificar o discurso do capital. Para Cisne (2014)
compreender a divisdo sexual do trabalho ¢ fundamental por se tratar de uma relagdo de
dominio, isto ¢, a divisdo existente ¢ puramente social € nao natural, articulada com o sistema
patriarcal. A divisdo sexual de trabalho “possui determinagdes sociais e atende a interesses,
uma vez que ¢ marcada pela assimetria, ou, por que ndo dizer, pela desigualdade.” (CISNE,
2014, p. 87). Kergoat (2009, p. 214) complementa acerca do conceito de divisao sexual do

trabalho como:

[...] a forma de divisdo do trabalho social decorrente das relagdes sociais de sexo;
essa forma ¢ modulada historicamente ¢ socialmente. Ela tem por caracteristicas a
destinagdo prioritaria dos homens a esfera produtiva e das mulheres a esfera
reprodutiva e, simultaneamente, a ocupag@o pelos homens das fung¢des de forte valor
social agregado (politicas, religiosas, militares,etc.)

. . . . 101 ~
Na verdade, existe o trabalho produtivo e o improdutivo'®!, entdo, o trabalho
doméstico encontra-se na segunda categoria, reforcando assim uma discriminacdo de classe e

12 Marx (1987), mesmo ndo se referindo a divisio sociosexual do trabalho, elucida

género
muito bem essa diferenca no ato de trabalho na perspectiva do dia a dia do trabalhador, dessa

forma entendemos que o trabalho doméstico enquadra-se no trabalho improdutivo, pois:

[...] a por¢do maior da sociedade, isto €, a classe trabalhadora, tem de executar para
si mesma tal gé€nero de trabalho; mas s6 pode fazé-lo depois de ter trabalhado
‘produtivamente’. SO pode ele cozinhar a carne para si mesma depois deter
produzido salario para pagar a carne; manter limpos a casa e os mdveis, polir os
sapatos, depois de produzido o valor dos méveis, do aluguel da casa e dos sapatos.
Para a propria classe dos trabalhadores produtivos patenteia-se, portanto, ‘trabalho
improdutivo’ o que eles executam para si mesmos (MARX, 1987, p. 145).

Continuando o processo de andlise temos ainda o trecho da propaganda (SD 6) que
diz: “Viva cada momento com quem vocé ama.”, tomamos como referéncia inicial o verbo
“viver” que esta no modo imperativo e que gera efeitos de sentido que estdo concatenados
com as imagens que estdo sendo expostas, baseado nas condi¢des de producao deste discurso,
ao dizer ‘Viva’ a quem estd indicando uma ordem? Quem estd determinando que essa ordem
seja cumprida?

Ao trazer a mulher (mée) como representacdo maxima nas atividades domésticas, o

sujeito do discurso (Vitarella) impde essa ordem ndo de forma ampla, mas para um sexo

""" Ver Marx (1987) Teorias da Mais-Valia: Historia Critica do Pensamento Econdmico.

2 Como afirma Saffioti (1987) em O Poder do Macho a distingdo a partir da forma de trabalho em dada
formagao social, também é caracterizada pelo género. [Utilizamos a palavra ‘género’ mantendo a nomeclatura
da autora].
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especifico, neste caso, o feminino. Serd a mulher aquela que deve se assujeitar ao modo de
produgdo dessa sociedade e assim favorecer a soberania do capitalismo.

E ratificado o lugar da mulher no ambito privado ao dizer “Viva cada momento [...]”,
este “momento” ¢ elucidado na propaganda pelas fases da vida do filho, e quem esta presente
nestes momentos ¢ a mulher (mae), ou seja, a ideologia também opera dissimulando
evidéncias de que esse ¢ o papel exclusivo de toda mulher, acompanhar o crescimento dos
seus filhos no lar e assim sera bem sucedido, deve se afastar das oportunidades no ambito

publico para um “bem maior” e serd “recompensada”. Junto a esse processo vem o trabalho

ndo-remunerado, ja citado anteriormente, subalternizando a mulher na sociedade atual.

Figura 15 - Etapas da vida do filho e a importancia da maternidade.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=hDgsUpBZSfw>.

Tais momentos fomentados no discurso ndo podem ser vividos de qualquer forma ou
com qualquer pessoa, deve ser vivenciado “com quem vocé ama”. Ora se 0s responsaveis
(pai, mae) pelo filho na propaganda amam seu filho, espera-se uma forma de divisdo de
atividades para que ambos possam acompanhar o crescimento deste, no entanto, essa
obrigatoriedade tem um género especifico de acordo com o discurso evidenciado, isto €, cabe
a mulher viver cada momento com quem ela ama e a figura masculina € silenciada nesse
processo apontado pela midia publicitaria. Esse “vocé” (representado pelo filho) fica sob os
cuidados e amparos da mulher, acarretando assim responsabilizagdo Unica pelo sucesso ou

fracasso que possa acontecer. Utiliza-se ainda o verbo amar para enfatizar e romantizar o
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lugar e funcdes desempenhadas pela mulher, mostrando sua possivel “obrigatoriedade”,
todavia, ndo pode/deve reclamar ou reivindicar seus direitos, uma vez que tudo ¢ feito por
amor a quem vocé tanto quer bem (filho).

No final da SD6 temos “Vitarella, gostoso é viver em familia.”, chamamos aten¢ao
para o vocativo “Vitarella” que € representado pela marca da industria a quem deseja vender
seus produtos e utiliza de um recurso préprio da linguagem publicitaria que de acordo com

Carrascoza (2014, p. 26) “o secundario ¢ o principal”. Ele assegura:

[...] a estrutura de um anuncio parte de uma informagdo secundaria (um ponto de
vista ou uma comparagdo, por exemplo) para, em seguida, no desdobramento de seu
circuito discursivo, apresentar o principal (o produto ou servi¢o). [...] numa pega
publicitaria de imprensa, o secundadrio, quando a mensagem segue um viés mais
racional, aparece no titulo em forma de proposicdo (tese) e, quando a mensagem ¢
construida para produzir emocao, o secundario se concretiza no texto propriamente
dito, que assume, quase sempre, o formato de historia (ilustragao).

Carrascoza (2014) lembra ainda que o poeta Fernando Pessoa, que atuou como redator
de propaganda, também teorizou sobre os principios basicos que a publicidade deve obedecer.
“[...] o primeiro, que ¢ o principio essencial da publicidade, deve ser de esconder o mais
possivel, o intuito publicitario” (FERREIRA, 1986, p. 148).

Esclarecendo esses pontos importantes da linguagem publicitria, voltamos a analise,
ressaltando o jogo discursivo propiciado pela industria de alimentos que ao trazer
determinados elementos linguisticos, na primeira parte de seu discurso, efetivamente,
encadeia ideologicamente ao que de fato deseja apresentar que sdo os seus produtos,
preparando assim o consumidor numa relagdo de afeto, cuidado, carinho (realizados pela
mulher — mae), bem como os momentos vivenciados pela familia , apoiando-se nesses
discursos para publicizar a mercadoria para o consumo.

Certificamos nossos dizeres também com a associagdo feita da marca (Vitarella) com
o enunciado posterior “gostoso é viver em familia”, se a Vitarella personifica-se através de
um sexo especifico, a mulher, entdo compreendemos que hd uma afirmagao destinada para a
mulher que “gostoso é viver em familia”, ja que ela ndo pode/deve perder esses ‘momentos’
(fases da vida) do seu filho, e também precisa organizar sua vida e o ambiente em que ambos
vivem (o lar) para obter os resultados esperados no futuro com a ascensdo social e a gratidao
do filho por todo o tempo, cuidado, carinho, etc. a ele destinado e representado pelas imagens

da propaganda.
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Figura 16 - Recompensa: amor e dedicacio do filho.

———

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=hDgsUpBZSfw>.

A propaganda ¢ alusiva ao dia das maes e a0 mesmo tempo destaca os 20 anos da
empresa Vitarella na sociedade brasileira, entretanto, a mulher ¢ utilizada como instrumento
de mercadologizacdo para o consumo de alguns produtos e, além de tudo, reforca esteredtipos
sociais diversificados sobre a mulher, trazendo em seu discurso obrigatoriedades no ambito
privado (lar) para um género particular, justificando-se apenas pelo fato bioldgico de
gestar/aleitar.

Endossa o discurso do capital que deseja manter boa parte das mulheres exercendo
atividades domésticas sem a remuneracao devida para obteng¢do de lucro e propagagdo do
sistema vigente. Desse modo, ao comemorar os 20 anos de existéncia de sua industria, a
Vitarella vela os efeitos de sentido que sdo atribuidos @ mulher (mae) e ao tentar homenagea-
la silencia o discurso de discriminacao/opressao do capital destinado a mulher (mae).

Também em 2013 sdo comemorados os 10 anos do Plano Nacional de Politicas para as
Mulheres (PNPM)'®. O conteudo desse plano é dividido em 10 capitulos e o primeiro
capitulo trata de igualdade no mundo do trabalho e autonomia econdémica, com énfase nas
politicas de erradicacdo da pobreza e na garantia da participagdo das mulheres no
desenvolvimento do pais, todavia, os discursos que operam e circulam na sociedade brasileira,
como o da publicidade analisada, vao de encontro a proposta do PNPM. Nesse caso, de
acordo com pesquisas realizadas pela Faculdade Latino Americana de Ciéncias Sociais no

periodo de 2003 a 2013 a taxa de homicidios contra mulheres no Brasil aumenta, sendo mais

103
2013/

http://www.compromissoeatitude.org.br/plano-nacional-de-politicas-para-as-mulheres-2013-2015-spm-pr-
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de 55% desses assassinatos ocorridos com mulheres negras e a causa principal desses
assassinatos ¢ a cultura do machismo, como afirma o coordenador da pesquisa Julio
Waiselfisz'®. Esses assassinatos, decorrentes da cultura do machismo, também sdo motivados
por homens que tratam como propriedades as namoradas, esposas, conjuges, etc. alguns
desses assassinatos ¢ pela ndo aceitagdo da mulher no mercado de trabalho e/ou ndo exercer as

atividades domésticas.

4.1.6 “Familia Eh! Familia Ah! Familia!”: a representatividade da mulher no movimento

dos sentidos do capital

As familias foram formando-se a partir da sociedade primitiva, desde quando andavam
em grupos ndmades e sobreviviam da caca e da coleta, vivendo mutuamente. E importante
salientar que a historia do homem na humanidade ¢ marcada pelas relagdes sociais, geradas
em torno do trabalho, tornando o homem um ser social. Isso porque a “[...] histéria humana
ndo ¢ a evolugdo biologica do Homo Sapiens — ¢ a histéria de como as relagdes sociais se
desenvolveram para, com um esfor¢co cada vez menor, transformar a natureza naquilo de que
necessita” (LESSA, 2012, p. 16).

Com o surgimento de outras sociedades (escravista e feudal) as familias também
foram modificando-se de acordo com as necessidades relacionadas aos modos de produgdo e

de sobrevivéncia dos individuos, surgindo assim a estrutura monogamica de familia.

Por isso, quando a exploragdao do homem pelo homem se instaura e a concorréncia
passa a predominar na vida social, ndo é mais possivel que a cria¢do e a educacdo
das criangas, que a prepara¢do dos alimentos e da moradia etc. permane¢cam como
atividades coletivas. [...] E assim que a familia se descola do coletivo e se
constituem nticleo privado: essa nova forma de organizagdo de familia é a familia
monogamica ou familia nuclear (LESSA, p. 26, 2012).

Partindo dessas consideragdes socio-histéricas breves, sobre a origem da familia,
apresentamos a materialidade discursiva que corresponde a propaganda da Vitarella circulada
na midia televisiva, no dia das maes no ano de 2014, e que destaca como tema principal: a
importancia da familia na sociedade.

O filme midiatico reflete o discurso de uma mulher que possui uma familia
monogamica e heterossexual, porém, aborda que durante a constituicdo de sua formacao
como ser humano até obter a sua “propria” familia, passou por diferentes formatos de

convivio entre seres humanos (desde a escola até o local de trabalho), possuindo a mesma

104http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/Z0 15/11/09/entre-2003-e-2013-taxa-de-homicidios-de-

mulheres-aumenta-88-diz-estudo.htm
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sensagdo da sua familia doméstica. Toda a cena discursiva ocorre ao redor de uma grande
mesa em que as pessoas estdo consumindo os diversos alimentos expostos e em sua grande
maioria possuem a marca da Vitarella (margarina, bolacha, massas, etc.).

O ano de 2014 também ¢ marcado pelo auge das contribuicdes do feminismo na
internet'®, principalmente através das redes sociais, e a utilizagdo desse recurso tecnologico é
fundamental para que as mulheres de diversos lugares, etnias, idades, etc. possam unir-se em
varios segmentos que levam a sua exploragdo, opressao e violéncia. Algumas campanhas nas
redes sociais, utilizando o caractere “#” unindo a alguma palavra que lembre a luta das
mulheres ao longo da histéria, comegam a nascer e serem difundidas como forma de
sororidade entre elas. No Brasil a primeira campanha virtual nas redes sociais ¢
#ChegadeFiuFiu'", lancada pela jornalista Juliana Faria, contra as cantadas de carater
ofensivo'”’.

Valorizando os aspectos sécio-histdricos sobre a origem da familia, a proposta
empreendida pela publicidade sobre o prestigio de se ter uma familia, e sobre o feminismo na
internet, sublinhamos as seguintes sequéncias discursivas abaixo (SD 7, 8 € 9), como foco de
analise discursiva, realgando assim a fragilidade de se tomar apenas a lingua por si mesma
como elemento de sentido uniforme sobre o que deseja ser explanado pela propaganda, desta
feita, priorizamos a histéria e a ideologia como elementos centrais para chegar ao discurso, €

salientar efeitos de sentido heterogéneos que ecoam a partir do fio do discurso.

SD 7: Familia! Nada mais é importante do que a familia, aquela de sobrenome, sabe? Mas
quando a gente para pra pensar descobre que tem mais de uma. Essa é a minha familia de
verdade... Mas ja tive uma de mentirinha.

SD 8: Tem uma familia que comegou na sala de aula, agora pra ser sincera quando a gente
estava fora dela. Tem uma que se encontra as ter¢as e quintas e outra estd junta todos os
dias, dias uteis pelo menos. Tem uma familia que adora barulho e outra que odeia. Tem uma
familia virtual, uma aventureira. E claro a familia, familia! A maior e mais importante de
todas.

SD 9: Quer saber? Familia é todo mundo que a gente ama. Reuna as suas. Vitarella, gostoso
¢é viver em familia.

Certas problematicas introduzem a nossa analise a partir dos elementos textuais e

imagéticos pela publicidade e norteiam a discussao dessas sequéncias discursivas: Por que

105

105 http://epoca.globo.com/ideias/noticia/2014/02/bnova-lutab-das-mulheres.html

http://chegadefiufiu.com.br/, atualmente ja se tem um site sobre a campanha e espagos para compartilhar as
histdrias de assédios/cantadas ofensivas e/ou denUncias do que viu (estupros, violéncia doméstica, trafico de
mulheres, etc. Acessado em 31/12/2016.

107 https://www.youtube.com/watch?v=OhMSURuRe8g
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uma mulher para apresentar sobre a tematica de familia? Existe algum discurso novo sobre o
lugar e as fungdes sociais da mulher na propaganda? Por que a mulher aparece como a
responsavel pela felicidade e harmonia do lar? Quais os efeitos de sentido sdo gerados no
momento de convocagdo das familias? Como a heterogeneidade familiar pode estar a servigo
do capital?

Na SD 7 temos um pré-anuncio da propaganda, através da mulher, sobre o tema a ser
tratado “Familia!” e atrelado ao inicio da sequéncia discursiva aparece a imagem da mulher
(mde) com seu conjuge e filhos esbanjando felicidade. Nesse momento alguns efeitos de
sentido ja sdo acionados, pois a mulher aparece como a porta-voz do discurso da felicidade
familiar, isto é, cabe a ela apontar ao telespectador/consumidor a importancia de se ter uma
familia, e a0 mesmo tempo apresenta o sexo feminino como inteiramente responsavel pela
geracdo/multiplicagdo da familia que se enquadre nos moldes apresentados pela propaganda.
Outrossim, também respalda em seu discurso propagandistico, essa “predestinagdo” da
familia a figura feminina, visto que ela vivencia esses diversos modos de se constituir familia

ao longo de sua trajetoria de vida.

Figura 17 - Familia Vitarella.

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=OhMSURuRe8g>

Na sequéncia temos “Nada mais é importante do que a familia, aquela de sobrenome,
sabe?”, em que o “nada” ¢ um referencial muito forte para quem esta enunciado este dizer, ou
seja, a mulher. H4 um jogo discursivo entre o nada e o tudo que pode ser conquistado pela
mulher, o tudo ¢ silenciado, porém esta correlacionado a responsabilidade da mulher em
formar uma familia e nada deve impedi-la. Existe um siléncio na linguagem que significa

como ja assegura Orlandi (2007, p. 46): “a significacdo ndo se desenvolve sobre uma linha
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reta, mensuravel, calculavel, segmentavel. Os sentidos sdo dispersos, ele se desenvolve em
todas as direcdes e se fazem por diferentes matérias, entre as quais se encontra o siléncio.”

Ao enunciar que “nada é mais importante do que a familia”, associamos esses dizeres
ao discurso hegemonico da sociedade capitalista, a qual refor¢a a familia monogamica como o
ideal para o funcionamento de toda e qualquer sociedade e ainda reduz as atividades na
sociedade (desde o trabalho publico ao privado) imbricadas com a reprodugao bioldgica.

Com a instauracao da sociedade de classes, a relagao do novo modelo de familia e suas
consequéncias, Engels (2010, p. 204) ressalta: “[...] o trabalho doméstico das mulheres perdia
agora sua importancia, comparado ao trabalho produtivo do homem; este trabalho passou a
ser tudo; aquele, uma insignificante contribuicao.” Ainda sobre esse processo de organizacao
familiar e a divisdo de trabalho oriunda nesta formacao social, Lessa (2012, p. 27-28) diz:

cabera aos homens “prover” suas mulheres; estas devem “servir” aos seus senhores.
A antiga relagdo consensual e igualitaria € substituida por uma relagdo de poder. Aos
individuos masculinos cabe o poder da propriedade privada, serdo eles os maridos.
As mulheres cabem as atividades que ndo geram a riqueza privada: serdo esposas ou
prostitutas.

Nesse sentido, a propaganda refor¢a para a mulher que nada deve ser mais importante
do que o cuidado e bem-estar da sua familia, pois esse ¢ o “projeto de vida” a qual toda
mulher estd “predestinada” ou ¢ “vocacionada”. H4 também nessa propaganda outros dizeres,
outras vozes, oriundas de outras instituicdes sociais € documentos oficiais que vao endossar
como valor de verdade e uniformidade universal entre as mulheres como a religido, a politica,
as leis, etc., isto €, “do que ¢ falado antes, em outro lugar e como o que possibilita dizeres
outros, convocados na histdria, ideologicamente marcados, que vao afetar os discursos
produzidos pelo sujeito, em dada condigdo de produgdo” (FLORENCIO et al., 2009, p. 76),
referimo-nos aqui a categoria do intradiscurso representada pelo que ja-dito antes em dado
lugar e momento historico no seio social.

A primeira familia apresentada pela propaganda ¢ a de sobrenome, porque ¢
importante? O que a mulher “ganha” com isto? Os sobrenomes foram primeiramente
utilizados pela nobreza e ricos latifundiarios e depois adotado por comerciantes no periodo
feudal, afirma Campacci (2008). Com a ascensdo do capitalismo o sobrenome (marco da
constitui¢do familiar) passou a enfatizar algo importante na sociedade, porquanto ¢ a partir
deste momento com a instauragdo da propriedade privada que os bens materiais poderiam ser

distribuidos de acordo com a familia a qual pertence, ademais, corrobora com uma das
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fungdes primordiais da familia como afirma Alvaro (2013, p.130): “outra fungdo da familia
seria perpetuar essa divisdo desigual de uma geragao a outra, por meio da heranga.”

Historicamente, como ja mencionado na se¢do anterior, cabia a mulher apenas o
espago privado, consequentemente, a constituicdo familiar (obedecendo a determinados
principios) deveria ser a Unica atividade realizada pelas mulheres na sociedade, ndo obstante,
essa constituicdo familiar traz consigo a extensdo da subordina¢do (herdada pelo
patriarcalismo) do pai/irmdo passando para o marido'®®. Além disso, destacamos também
dentro desse processo socio-histérico o dote como uma pratica herdada dos portugueses no
processo de colonizacdo do Brasil, e que se manteve durante muito tempo na sociedade
brasileira como uma pratica comum para as mulheres que pertenciam a elite, conseguirem um
casamento e perpetuar assim a linhagem familiar, sobretudo, a classe social a qual pertenciam.

Moura (2002, p. 247) nos diz: “[...] no século XVII a mulher de elite era peca-chave
do sistema produtivo, j4 que o dote que trazia consigo era a base da viabilizacdo material da
familia”. Moura (2002, p. 247apud Nazzari) também afirma “[...] o século XVIII foi a fase de
transi¢do, na qual o costume do dote se enfraqueceu bastante, mas ainda era mantido pelas
familias que podiam se dar o luxo de paramentar suas filhas com recursos suficientes para
atrair um casamento.”

Tratando essas questdes pontuais, a propaganda ainda dialoga com procedimentos
proprios de uma sociedade que tem como bojo o patriarcalismo e o conservadorismo para a
conservacdo do modo de produgdo capitalista e utiliza a mulher como simbolo primordial para
manutencdo desses tramites. Também apenas a familia nuclear ¢ a nica capaz de ter um
sobrenome reconhecido oficialmente pelo Estado, garantindo assim a heranga. Para Mészaros
(2002, p. 271), a familia nuclear “ndo deixa de ser profundamente autoritaria devido as
funcdes que lhe sdo atribuidas num sistema de controle metabdlico dominado pelo capital que
determina a orientacdo de individuos particulares por meio de seu sistema incontestavel de
valores.”

Concebendo a lingua como nao transparente e o lugar da materializagdo do discurso,
podemos dizer que ha nesta abordagem um siléncio sobre os efeitos de sentido que sdo
formulados ao especificar a necessidade de se pertencer a uma familia com um sobrenome,
confirmando o que Orlandi (2007, p. 21), vai dizer da necessidade de analisar a lingua

discursivamente, ao enfatizar “[...] se a concebemos — na perspectiva discursiva — como

1% Ver Mendéz (2005): Do lar para as ruas: Capitalismo, Trabalho ¢ Feminismo.
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materialidade, essa materialidade linguistica ¢ o lugar da manifestagdo das relacdes de forcas
e de sentidos que refletem os confrontos ideoldgicos.”

Na SD7 ainda temos “Mas quando a gente para pra pensar descobre que tem mais de
uma. Essa ¢ a minha familia de verdade... Mas ja tive uma de mentirinha.”, tomamos o
pronome informal “gente” como aquele articulado para representar um género especifico: a

mulher.

Figura 18 - Familia Vitarella

Fonte: <https//www.youube.com/watch?v=OhM SURuRe8g>.

A partir do seu lugar social (mulher e mae), o sujeito do discurso aponta também para

. . 109
o seu lugar discursivo,

uma vez que “o sujeito, na analise de discurso, ¢ posigdo entre
outras, subjetivando-se na medida mesmo em que se projeta de sua situacdo (lugar) no mundo
para sua posicao no discurso” (ORLANDI, 1999, p. 17). Ja que o sujeito carrega consigo as
marcas do social, do historico e do ideoldgico. A posicao-sujeito reflete e refrata determinado
lugar discursivo ou praticas discursivas partindo de lugares institucionalmente proprios de
uma formacio social. E importante destacar que nessa propaganda a mulher encontra-se na
cabeceira da mesa, diferentemente de propagandas anteriores. Esta assentada em uma cadeira
que convencionalmente nas relagdes sociais imbrica um lugar de poder, todavia, esse poder
atribuido a figura feminina est4 concentrado apenas no lar, nas atividades domésticas.

Ainda temos o discurso da “descoberta”, apagando assim o processo socio-histdrico da
sociedade capitalista que prepara a mulher em todas as suas atividades na trajetoria de vida a

organizd-la de modo a atender a logica da produgdo/reprodugdo social, mantendo a

configuragdo da familia nuclear como aquela a ocupar “uma posicao de importancia essencial

1% Sobre as nogdes de lugar social e discursivo ver Orlandi (1999) Do sujeito na historia e no simb6lico.
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na reprodugdo do proprio sistema do capital.”, ja afirma Mészaros (2013, p. 278). Porém, ao
sinalizar que ha a possibilidade de se ter mais de uma forma de se constituir a familia e em
seguida dizer que hoje ela possui uma familia de verdade, retoma o discurso do novo, mas ao
mesmo tempo atrelado ao velho.

Nao se pode e nem deve se perder esse modelo padrido de familia monogamica, visto
que ¢ um dos pilares basicos para a propagacdo da sociedade capitalista, Waters (1979, p.88)
relata que a logica patriarcal colabora ideologicamente “ao ensinar criangas desde a infancia
que devem aceitar as estruturas e premissas basicas da sociedade de classes. [...] € também um
pilar indispensavel ao Estado''°.”

Magalhaes (2005, p. 26), numa perspectiva da AD, diz que “[...] o jogo das ideologias
(dominante e dominada), se faz a partir da logica dialética, que tem como premissa o
apagamento ou o desvelamento das diferencas de classe”. Entdo, tomamos discursivamente a
funcdo da ideologia como essencial nesse processo porque,

A ideologia se produz justamente no ponto de encontro da materialidade da lingua
com a materialidade da histéria. Como o discurso ¢ o lugar desse encontro, é no
discurso (materialidade especifica da ideologia) que melhor podemos observar esse
ponto de articulagdo (ORLANDI, 2007, p. 20).

Na SD 8 temos uma continuidade do discurso sobre a familia ,presente na SD anterior,
destaca alguns enunciados importantes como “/...] Tem uma familia que adora barulho e
outra que odeia. Tem uma familia virtual, uma aventureira. E claro a familia, familia a
maior e mais importante de todas.” Em toda a trajetoria das imagens que circulam quando a
SD 8 ¢ dita, aparecem em alguns momentos as fungdes assumidas pela mulher nessas novas

formas de se conceber a familia.

"% Tradugao do texto feita por Alvaro (2013) na sua tese de doutorado.
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Figura 19 - Diferentes formas de familia Vitarella.

Fonte: <https: /IWwWw. youtube. com/watch?thMSURuRe8 g>.

H4 momentos de subalternizacdo (quando exercem atividades que exigem e/ou
lembrem o suposto discurso do “sexo fragil”) - “uma familia que adora barulho e outra que
odeia” - e outros que tendem a mostrar o discurso da igualdade — “e outra estd junta todos os
dias, dias uteis pelo menos” -, este Gltimo quando se refere ao direito conquistado pela mulher
a adentrar no mercado de trabalho publico, silenciando o processo da dupla/tripla jornada de
trabalho assumida pela mulher no ambito publico e privado. Como acentua Magalhaes (2005,
p. 26), “[...] podemos afirmar, para o caso da sociedade capitalista, que o siléncio ¢ o fundante
do discurso dessa sociedade, na medida em que, diferentemente das anteriores, as diferencas
de classes devem ser justificadas.”

Existe também uma nog¢do de politica do siléncio, que gera efeitos de sentido na
reproducdo desse discurso ao fomentar a diversidade familiar, como também um processo
importante na constru¢cdo da sociedade contemporanea, pequenos avangos foram dados para
novos arranjos familiares na modernidade, logo, para que o capital também possa apoderar-se
dessa nova situagdo, cria mecanismos que estejam na dire¢do da logica da
producao/reproducao desta formacao social. Sobre esta nocao, citada anteriormente, Orlandi
(2007, p. 73) argumenta:

a relagdo dito/ ndo-dito poder ser contextualizada socio-historicamente, em
particular em relagdo ao que chamamos o ‘pode-dizer’. [...] Com efeito, a politica do
siléncio se define pelo fato de que ao dizer algo apagamos necessariamente outros
sentidos possiveis, mas indesejaveis, em uma situagdo discursiva dada.

No entanto, entra em contradi¢cdo porque focaliza um padrdo de familia a ser seguido

pela sociedade ao enunciar “E claro a familia, familia a maior e mais importante de todas.”
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deslegitimando oficialmente as demais formas de configura¢des familiares que estdo para
além da familia nuclear e retomando o discurso ja tratado anteriormente sobre a “familia de

verdade”.

Figura 20 - Diferentes formas de familia Vitarella.

Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=OhMSURuRe8g >.

A familia nuclear e heterossexual ¢ o ideal para manutencdo da propriedade privada.
Entendemos que para o Capital, na atualidade, as novas formas de familia existentes também
estdo a sua inteira disponibilidade, como ja afirma Cisne (2014, p.92) “a categorizacdo do
sexo que naturaliza a divisdo sexual do trabalho com base no regime heterossexual faz-se
presente, também, em relagdes homoafetivas.”. Alvaro (2013, p. 132-133) também sublinha
pontos importantes:

ainda que novas configuragdes familiares estejam em forte curso historico, a familia
permanece como uma significativa instituicdo na garantia da estrutura para a divisao
sexual do trabalho e, por extensdo, da reproducdo social. [...] Mesmo em rela¢des
homoafetivas, ou seja, aquelas formadas por um casal de mulheres ou homens,
percebemos a presenca da divisdo sexual do trabalho, gracas a incorporagdo da

ideologia heteronormativa-patriarcal, que faz com que duas pessoas do mesmo sexo,
em uma relagdo conjugal, também reproduzam a divisio sexual do trabalho.

’
9

Recuperamos também o discurso “Tem uma familia virtual, uma aventureira.’
possibilitando efeitos de sentido relacionados ao movimento das mulheres na internet, em
2014, que real¢a a unido de boa parte das mulheres requerendo igualdade de direitos entre os
sexos, contra toda forma de violéncia as mulheres, etc., a partir da criagdo de paginas nas
redes sociais e blogs que fortalecam os elos entre mulheres. Essa unido também pode ser
associada ao termo familia, uma vez que na modernidade a concepcdo de familia esta para

além dos lagos sanguineos, parentais.



112

A familia virtual é dita como uma aventureira, isto ¢, aquela que pode ou nao ser
passageira, reune-se ocasionalmente, pode ou nao ter algum compromisso, pode ou nio ser
legitimada. Esse discurso pode funcionar como uma resposta as mulheres que militam por
seus direitos e utilizam o espaco da internet para a conscientizagdao € convocagao das pessoas
acerca das desigualdades existentes entre mulheres e homens, provocando sentidos de um
movimento aventureiro € que possui alguma importancia na sociedade, mas nem tudo deve
ser levado a sério.

Seguindo a andlise temos a SD 9 que inicia “Quer saber? Familia é todo mundo que a
gente ama”, real¢a a necessidade em razdo do amor que € sentido pelo a gente (sabemos que
se trata do género feminino j& defendido anteriormente) como simbolo de dedicagdo e
renuncia da vida publica, dedicando-se apenas ao privado em nome da felicidade familiar,
comprometendo-se interinamente com a familia/vida privada.

Ao mesmo tempo quando diz “retina as suas”, traz um discurso de “obrigatoriedade”
da mulher em constituir uma familia desde as que sdo de verdade ou de mentirinha, o
importante ¢ ter acdes pontuais que priorizem a familia como ideal de toda mulher, mesmo
que esta ingresse no mercado de trabalho, ndo deve esquecer sua “predestinagdo doméstica”.
A propaganda intensifica o lugar a qual pertence por meio do discurso e do sujeito empirico

escolhido para enunciar tais dizeres, lugar este que serve a determinada formagao ideoldgica.

Figura 21 - Diferentes formas de familia Vitarella.
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Em uma sociedade regida por classes sociais as formagoes ideologicas sdo antagonicas
porque respondem o capital ou o trabalho, aquele espelha a formacao ideoldgica da Vitarella
nesse filme midiatico. Courtine (1981, p. 34) retrata a indispensavel presenga dessa categoria
“por caracterizar um elemento susceptivel de intervir como uma for¢a confrontada a outras
forgas no conjunto ideoldgico caracteristico de uma formacao social em um momento dado.”

Encerra com a expressdo “Vitarella, gostoso é viver em familia”, em que temos a
presenca do recurso utilizado pela linguagem publicitaria, ja relatada em outro momento,
sobre o “secundario ¢ o principal” (CARRASCOZA, 2014, p. 26), utilizando-se assim de
alguns discursos com finalidades/intencionalidades multiplas.

Tomando a relagdo da objetividade/subjetividade presente no discurso, vemos que
esses atos elaborados pelo sujeito do discurso'"! sdo respostas a sociedade a qual pertence, e
s0 podemos entender essa relagdo a partir da base principal para compreensao da realidade
objetiva, ou seja, com a andlise do trabalho''?. Magalhdes (2005, p. 27) diz que “todo ato
social, e o discurso ¢ sempre um ato social, pressupde uma forma de resposta a objetividade
que, por sua vez, ¢ um compdsito de atos sociais.”

A propaganda acentua que ‘“gostoso é viver em familia”, pois ha formacoes
imagindrias presentes no discurso que garantem a mulher que viver no ambiente privado esta
para além de um ato de amor, mas também ¢ gostoso, utilizando-se do mecanismo do paladar
(funcionamento biologico), para propiciar efeitos de sentido positivos sobre ter uma vida
dedicada inteiramente a domesticidade/ao lar.

Também temos nesse processo discursivo a questdo das formagdes imagindrias,
Ferrari (2005, p. 114) diz que neste processo A (Vitarella) e B (telespectador/consumidor)
representam lugares especificos sdcio-historicamente, entdo “o orador experencia o lugar do
ouvinte quando imagina, pensa, antecipa o que o outro vai pensar sendo esse antecipar-se
constitutivo de qualquer discurso, elaborando-se sobre ele as estratégias do discurso.” Sendo
assim, a publicidade reforga/reproduz, no imaginario de mulheres e homens, como a
instituicdo (familia) € responsavel pela reproducdo social, isto €, a necessidade de ter essa
divisdo sociosexual do trabalho (silenciado), e atribui a importancia da constru¢ao da familia

e sua efetiva manutenc¢ao no lar'"® exclusivamente a mulher.

"1 Segundo Magalhdes (2005, p. 30) “o sujeito do discurso € um sujeito determinado socialmente, que possui
um lugar social e um lugar discursivo, dotado de consciente e inconsciente.”

"2 Entendemos aqui “trabalho” como uma categoria proposta por Marx.

'% Ratificando assim o lugar social com suas respectivas atividades domésticas.
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4.1.7 A familia Vitarella e o sabor das pequenas surpresas

A publicidade analisada foi divulgada no ano de 2016. As condi¢des imediatas de
producao que permitiram o surgimento da materialidade discursiva foi o Dia das Maes. Na
publicidade temos momentos diferenciados em familia que mostram gestos de carinho/amor
que podem ser realizados por homens e mulheres com o intuito de surpreender pessoas da
familia que se amam.

No Brasil, no inicio de 2015, algumas paginas e perfis de redes sociais trazem para
suas discussoes e divulgagdes tematicas sobre as relagdes entre mulheres e homens, com mais
folego, apontando a questdo das atividades domésticas e outros comportamentos sociais como
o ato de chorar, brincar de boneca, etc. também sendo realizado pelos homens. Existe uma
construgdo social estereotipada acerca do ser homem e ser mulher na sociedade.

Além disso, também ¢ sancionada a Lei de n® 13.104/2015, mais conhecida como a lei
do Feminicidio, classificando o crime cometido contra mulheres como hediondo e com
agravantes quando acontece em situacdes especificas de vulnerabilidade'"*. O indice da
violéncia acometida contra as mulheres no pais cresceu bruscamente ¢ a concentragdo maior
de agressores encontra-se no ambiente familiar, segundo os dados fornecidos pela pesquisa
realizada nos anos de 2003-2013 e divulgada no Mapa da Violéncia: homicidios contra
mulheres (2015). Essa discussdo ndo ¢ apenas académica, mas também ganha outros espagos,
principalmente, a midia televisiva, as redes sociais e foi tema do maior vestibular realizado no
pais, o ENEM'"°.

Entre 2015 e 2016 temos no cenario politico do pais calorosos conflitos em torno da
presidenta da nacdo, acusando-a de méd administragdo e responsavel, juntamente com seu
partido e demais aliados, pela crise econdmica vivenciada exigindo-se, assim, o impeachment
presidencial para uma possivel “resolucdo” dessa problemadtica. Acrescido a isso, tem-se a
questao de uma mulher na regéncia do pais, mesmo sendo eleita democraticamente em 2014,
ainda ¢ vitima de preconceito por muitos homens e mulheres, germinado principalmente nas
redes sociais.

Trazemos essas consideragdes imediatas de producdo de alguns dos discursos
circulados entre 2015 e 2016 com o objetivo de apontar as diversas formas de violéncia

sofridas pelas mulheres e, consequentemente, também alguns homens vivenciam

4 Gravidez, menor de idade, na presenca de filhos, etc. (MAPA DA VIOLENCIA, 2015: homicidios contra

mulheres no Brasil).
" 0 ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio) em 2015 aborda o seguinte tema: “A persisténcia da violéncia
contra a mulher na sociedade brasileira.”.



115

(independentemente da sexualidade), como dito no segundo pardgrafo, certo preconceito
(mesmo que minimamente) para assegurar o esteredtipo da masculinidade.

A materialidade discursiva esta ancorada em determinada posi¢do em seus discursos
que deseja reunir as familias e a0 mesmo tempo vender seus produtos, existem duas ideias
sendo vendidas pela marca Vitarella que dialogam diretamente com a necessidade do capital,
representando formagoes ideoldgicas especificas (Pécheux, 1988), isto ¢, o lugar discursivo a
favor do capital. Devido a um melhor acesso das mulheres ao mercado de trabalho, bem como
a crise econdmica, tém permitido que homens e mulheres passem mais tempo fora do
ambiente doméstico para suprir as necessidades de subsisténcia e/ou obter o padrdo de vida
relativamente estavel. Com isso, o tempo para descanso, lazer, e encontros em familia fica

cada vez mais €8Casso, uma vez que:

A maneira como os individuos manifestam sua vida reflete exatamente o que eles
sd0. O que eles sdo coincide, pois, com sua produgdo, isto €, tanto com o que eles
produzem quanto com a maneira como produzem, o que os individuos sdo depende,
portanto, das condi¢des materiais de sua produgdo. (MARX; ENGELS, 1989, p.13).

No antincio publicitario hd uma énfase para que os momentos em familia ndo possam
ser comprometidos. No sistema capitalista a familia patriarcal € indispensavel para manter as

suas bases erguidas. Analisaremos as sequéncias discursivas abaixo:

SD 10: A gente acredita que os pequenos momentos sdao importantes. Coisas simples como:
visitar seu avo no meio da semana, servir um café da manhd sem motivo, receber
uma visitinha no meio do expediente, fazer um jantarzinho especial ou sair direto do
trabalho para surpreender sua filha na aula de balé.

SD 11: Enfim, queremos convocar todo mundo para realizar e registrar pequenos momentos
em familia. Por qué? Porque eles sdo especiais. Vocé vai ver! Vitarella, o sabor das

pequenas surpresas.

Na SD 10 temos “A gente acredita que os pequenos momentos sao importantes”, nesse
discurso perguntamos quem ¢ este “a gente” que funciona como um ndo dito nesse dizer,
representa a marca Vitarella na qual inicia seu discurso pelo ndo dito e finaliza seu discurso
com o dito “Vitarella, o sabor das pequenas surpresas.”.

Todavia, também ¢ abordado que os “pequenos momentos sdo importantes” para se
referir @ unido em familia, mas e quais sdo os grandes momentos? Nao ¢ dito que os grandes

momentos devem ser concentrados no ato do trabalho nas industrias, por mulheres e homens,
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para produ¢do e venda dos produtos a serem comercializados e poder gerar o capital
necessario para manutengdo dessa forma de sociedade.

E silenciado que a marca Vitarella contradiz-se em seu discurso que inicialmente
deseja reunir as familias, porém, para que isso possa acontecer ¢ ser bem usufruido a/o
trabalhadora/or precisa de tempo necessario para desfrutar com a familia, e devido ao proprio
movimento da sociedade capitalista esse tempo nio ¢ possivel, uma vez que a/o operaria/o

excede na forga de trabalho também com o seu tempo, gerando assim a mais-valia para a

industria/empresa.

A necessidade humana criada pelo moderno sistema econdmico vincula-se a
necessidade do dinheiro, do excesso e da imoderacdo. Tal necessidade fez com que
houvesse um suposto refinamento das vontades do ser humano, mas, na realidade, se
tratam de necessidades limitadas e, todo o caminho para que ocorram suas
satisfacdes pressupde o desgaste fisico e mental do trabalhador. (PIMENTA, 2009,
p. 127)

Ademais, os pequenos momentos, de acordo com a publicidade, devem ser desfrutados
no seio familiar. A sociedade deve manter a forma/modelo de familia patriarcal, ja que
funciona como uma “institui¢do econdmica” (Delphy, 2009, t. I, p.95), e “ainda que com a
industrializacdo a familia tenha perdido significativamente seu carater de unidade de
producdo, esse ndo foi de todo eliminado, dada a permanéncia do trabalho doméstico ndo
remunerado.” (CISNE, 2014, p. 83)

Seguindo, temos a descri¢do de alguns momentos simples e ¢ incentivado para que as
pessoas possam desenvolvé-los e estdo diretamente associados a familia e as relagdes de
trabalho (sentido empregaticio) como podemos verificar na continuacdo da SD 10: “Coisas
simples como: visitar seu avé no meio da semana, servir um café da manhd sem motivo,
receber uma visitinha no meio do expediente, fazer um jantarzinho especial ou sair direto do
trabalho para surpreender sua filha na aula de balé.”

A ideologia dominante trabalha para que as pessoas possam ter uma aparente
felicidade a todo custo, inclusive, deve sempre mostrar-se dispostos a realizar qualquer
atividade, mesmo depois de uma longa jornada de trabalho. O discurso também funciona
como uma extensao as ordens recebidas no trabalho, direcionando o que precisa ser feito para
ter a felicidade, sobretudo, na familia.

Ao dizer que ¢ ‘simples’ também faz parecer que se houver algum gasto financeiro
serda minimo, pois o retorno emocional ¢ o necessario. Ou melhor, podemos detectar também

as relagdes econdmicas como importantes para poder satisfazer-se emocionalmente.
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Alguns efeitos de sentido s3o convocados entre o que € dito e as imagens circuladas.
As atividades que desempenham agdo/agilidade/maior disposicdo fisica e intelectual sdo
destinadas aos homens ou atividades mais leves sdo realizadas apenas entre homens. J4 vemos
um prévio avango quando a publicidade da marca Vitarella (2016) traz um idoso e uma
crianga (sexo masculino) organizando o jardim e em determinado momento temos uma
mulher no trabalho.

No entanto, na maior parte da publicidade, a mulher aparece sempre em seu lar,
mesmo que nao esteja desenvolvendo alguma atividade doméstica, mas o lugar doméstico esta
sempre associado ao lugar destinado socialmente para mulher. Enquanto o homem pode fazer
um jantarzinho especial ou sair direto do trabalho para surpreender sua filha na aula de
balé. Afirmando que o homem pode até, as vezes, realizar alguma atividade que
socioculturalmente ¢ estabelecida para a mulher (fazer um jantarzinho especial), e torna-se
especial porque socioculturalmente ndo cabe ao homem realiza-la.

Reforga-se o estereodtipo da criancga do sexo feminino mostrando que suas habilidades,
fungdes a serem desempenhadas fora do ambiente doméstico devem ter caracteristicas
tranquilas, calmas, leves, cuidados, etc., e o balé possui historicamente essa relagao social
com a mulher, inclusive, homens que possam gostar e exercer a profissdo de bailarino,
infelizmente na atualidade, ainda tem a orientagio sexual questionada''®,

Na SD 11 a marca Vitarella faz uma solicitacdo aos consumidores “Enfim, queremos
convocar todo mundo para realizar e registrar pequenos momentos em familia.” Existem
alguns fatos que ndo sdo ditos pela publicidade, por exemplo, como esses registros serdo
utilizados e em que lugar a/o consumidora/or deve destinar esses registros. Em nossas

. . . 11
pesquisas fomos ao site da marca Vitarella'’

com o objetivo de encontrarmos mais
informagdes, entretanto, apenas ha uma informacdo no link “noticia” sobre a publicidade
intitulada “O sabor das pequenas surpresas”, porém, ndo proporciona nenhum link que possa

ser inserido algum registro visual como podemos ver na imagem abaixo:
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Sobre os assuntos relacionados a orientagao sexual e diversidade também interligada a questdo da mulher,

trataremos em outras pesquisas futuras.

"7 http://www.vitarella.com.br/
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Figura 22 - Website da Vitarella.
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Fonte: <http://www.vitarella.com.br/>.

Contudo, existe uma pagina virtual da Vitarella (twiiter e facebook) para que os
usuarios das redes sociais possam acessar as informacdes da empresa, mas apenas no
facebook ¢ possivel encontrar o link por nome “Galeria de pequenas surpresas” para o envio
dos registros. A industria apropria-se também das plataformas digitais (redes sociais e site)
para comercializagdo dos seus produtos, mas também aproximar-se da consumidora/or para
atender as necessidades deste através dos comentarios publicados (FIGURAS 23 ¢ 24) e,
nesse caso, atender a necessidade da empresa para fins comerciais como se pode ler em
alguns itens do regulamento para participar desta convocacdo da Vitarella (FIGURA 25). As

imagens abaixo mostram a marca Vitarella no twitter e facebook, respectivamente.

Figura 23 - Twitter da Vitarella.
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Figura 24 - Facebook da pagina da Vitarella.
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Fonte: <https://www.facebook.com/pages/Vitarella/188991081118570>.

Figura 25 - Facebook da pagina da Vitarella.
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Fonte: <https://www.facebook.com/pages/Vitarella/188991081118570>.
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Existe uma valorizacdo da familia, ressaltada pela publicidade em seu
discurso [...] registrar pequenos momentos em familia”, mas ao acessar a pagina
apresentada no facebook apenas a figura da mulher que é apresentada, tanto na
capa da pagina (FIGURA 24) quanto no video demonstrativo publicado na “Galeria

de Pequenas Surpresas”, abaixo segue a imagem:

Figura 26 - Facebook da pagina da Vitarella.
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Fonte: <https://www.facebook.com/pages/Vitarella/188991081118570>.
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O video demonstrativo conta com a participa¢ao de uma Youtuber ° do canal “Ricota

ndo derrete” '’

, apresentado por Dani Vasconcelos, que discute em seus videos postados no
Youtube assuntos voltados a decoragdo da casa, fornecendo varias dicas para quem acessa o
seu canal. E importante destacar essa informacio porque a marca Vitarella convida essa
Youtuber e a patrocina para fazer um video demonstrativo das “pequenas surpresas”
(FIGURA 27). A escolha pela Youtuber tem um carater socialmente construido, com fins de
promover acgdes capitalistas por trés razdes: 1) O seu canal ser bastante acessado por varios
usudrios dessa rede social e ter uma quantidade consideravel de inscritos'?’; 2)
Comercializagdo dos produtos da Vitarella (FIGURAS 28, 29,30); 3) Historicamente as

fungdes domésticas (ato de cozinhar que aparece no video para fazer a surpresa) sao

atribuidas a mulher.
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Nome designado a qualquer pessoa que possua algum canal na rede social Youtube.
Link para acessar o canal: https://www.youtube.com/user/ricotanaoderrete.
128.234 membros, acessado em 19/01/2017.




Figura 27 - Facebook da pagina da Vitarella.
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Fonte: <https://www.facebook.com/pages/Vitarella/188991081118570>.

Figura 28 - Facebook da pagina da Vitarella.
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Fonte: <https://www.facebook.com/pages/Vitarella/188991081118570>.
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Figura 29 - Facebook da pagina da Vitarella.
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Fonte: <https://www.facebook.com/pages/Vitarella/188991081118570>.

Figura 30 - Facebook da pagina da Vitarella.
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A relacdo da mulher com as atividades domésticas ainda ¢ muito forte na atualidade,

mesmo a materialidade analisada possuindo algumas mudangas significativas como ja

mencionada, tais mudancas sdo diferentes do comportamento social que a publicidade

endossa a razao de serem realizados registros “Por qué? Porque eles sdo especiais.”, isto &,

atividades que ndo se esperam de mulheres e homens tornam-se “especiais”.

No final da SD 11 enuncia “Vitarella, o sabor das pequenas surpresas”, fazendo alusdo

aos encontros que devem ser promovidos em familia, porém, aponta que apenas a marca

Vitarella pode ajudar a proporcionar “o sabor das pequenas surpresas”. Na publicidade os
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encontros em familia em qualquer horario das refeicdes ou lanches possuem produtos
alimenticios especificos da marca Vitarella para a ocasido desejada, em 2016 ¢é o ano do
lancamento de novos produtos que visam atender as necessidades de satisfacdo alimenticia do
consumidor em qualquer horario e ocasiao.

A familia, na materialidade discursiva, aparentemente pertence a classe média ou
média-alta, representando assim uma parcela da sociedade brasileira, mas ndo a realidade da
maioria das familias brasileiras que nao possuem boas condigdes econdOmicas para
subsisténcia, inclusive “mascara a pratica de violéncia em suas diversas formas: violéncia
fisica, psicoldgica, e sexual e maus-tratos contra mulheres, criancas, adolescentes e idosas
(0s)” (Plataforma Feminista, 2002, p.26). O discurso publicitario assegura que a familia ¢ o

lugar incontestavel de valores e as “pequenas surpresas” sdo importantes para o proprio

movimento capitalista.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O discurso das campanhas publicitarias da marca Vitarella, no periodo de 2008 a
2016, foi nosso objeto de estudo durante a pesquisa dissertativa, sob o aporte tedrico-
metodologico da Analise de Discurso Pécheuxtiana. Enveredar pelos caminhos do discurso
permite-nos ir muito além dos gestos de interpretacdo que sdo cristalizados na sociedade,
seguindo na contramdo de uma formagdo social que tem como cerne a luta de classes e sem
limites para promogao das desigualdades sociais.

A marca Vitarella é uma das mais importantes de Pernambuco'?', e seus discursos sdo
bastante latentes em varias épocas do ano, principalmente no dia das maes e festas juninas,
promovendo o consumo ¢ atendendo a varios publicos na producdo de biscoitos, bolachas e
massas em geral. O discurso da Vitarella ¢ produzido em uma sociedade que tem como nicleo
as contradi¢des sociais, produzindo sentidos que atendem a ldgica do capital. Acerca do
discurso ja afirma Magalhdes (2005) ¢ praxis social que s6 pode ser compreendido nas
contradigdes sociais.

As materialidades discursivas selecionadas para andlise t€ém em seu bojo pautas que
apontam as contradi¢des sociais com suas respectivas desigualdades de maneira diversificada.
Uma das formas de representacdo de desigualdades sociais encontradas esta relacionada ao
sexo, isto €, diferencgas sociais entre mulheres e homens. Ao delimitar nosso objeto de estudo
e a vertente tedrico-metodologica da pesquisa dissertativa, reconhecemos nossas limitagdes
acerca dos desafios propostos seja de ordem tedrica, seja de ordem metodoldgica.
Concordando com Silva Sobrinho (2007, p.32) € necessario “tomar partido dentro da
AD”'?? sendo assim, nossa andlise ¢ alicercada numa perspectiva materialista historico-
dialética, tomando o discurso como concreto, historico, ideoldgico e levando em consideragdo
uma analise discursiva que diz respeito a existéncia da luta de classes, como ja afirma
Pécheux (1988).

Podemos afirmar que a relagdo dialética entre a objetividade e a subjetividade € o que
permeia nossa investigacdo e nos conduz a ter gestos de interpretagdo mais consistentes,
quando levamos em consideracdo a formacdo social a qual pertencemos, neste caso, a
capitalista.

Durante o processo de analise nos deparamos com o funcionamento da ideologia em
curso, no movimento dos sentidos dos discursos, traz a representacdo da mulher como a

amorosa, a cuidadora, a docil, a que realiza trabalhos domésticos para o bem-estar da familia,
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Estado em que nasceu a marca Vitarella.
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Grifo nosso.
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etc. Como ja afirma Pécheux (1988), a ideologia recruta individuos em sujeitos, mas também
¢ funcao social, ja que o homem ¢ um ser pratico que reage as demandas postas pela realidade
objetiva, assegura Lukécs (1978). A ideologia ¢ fundamental para a construgdao dos discursos
nos anuncios publicitarios, porque marcam posi¢des que serdo assumidas pelo sujeito do
discurso nas materialidades discursivas.

As publicidades analisadas proporcionam determinados efeitos de sentido sobre a
mulher, marcando lugar e fungdes especificas que devem ser desempenhadas na familia ao
longo desses oito anos (2008 -2016). Apesar de algumas mudangas e direitos conquistados
pela mulher, no percurso histdrico, o discurso de naturalizacdo sobre as atividades que devem
ser desempenhadas pela mulher no lar ainda ¢ bastante recorrente.

Tratando-se de publicidade brasileira, temos também o padrao da mulher brasileira
que deve ser a “ideal” para o “bom” andamento da sociedade ao determinar valores
especificos do patriarcado. Adentrando nas condi¢des imediatas de produ¢do do discurso, a
publicidade est4d ancorada no Dia das Maes exibindo a representagdo da “verdadeira” mulher e
que se torna mae. Recorre em varios momentos as atribuigdes domésticas como aquela que
“naturalmente” deve ser realizada pela mulher e esta deve educar suas filhas a
desempenharem as mesmas funcdes, ou seja, ratifica que a administracdo da familia deve ser
sempre uma “obrigacdo” da mulher, passando de geracao em geragao.

A familia patriarcal corrobora com a ideologia dominante “ao ensinar as criancas
desde a infancia que devem aceitar as estruturas e premissas basicas da sociedade de classe.”
(WATERS, 1979, p.88). Apenas na publicidade de 2016 ja ¢ possivel ver a mulher fora do
trabalho doméstico, mas de forma breve e sem deixar de exaltar o lugar doméstico como o
melhor para toda mulher.

As contribuigdes no campo tedrico marxista sdo relevantes para compreensdo do
funcionamento da sociedade de classes ao iniciar a investigacao partindo da realidade objetiva
para compreender o processo das relagdes sociais. Como abordado no andamento da
dissertacdo, desde a instauracao da propriedade privada que a situagdo de mulheres e homens
tem passado por grandes transformagdes, mas a mulher — mesmo com algumas conquistas —
continua sendo sacrificada em relacdo aos homens.

A mulher conseguiu adentrar no mercado de trabalho (em alguns espacos que eram
apenas masculinos), votar e ser votada, o direito ao divércio, a educagao, entre outros direitos,
mas ainda hd muita coisa a ser realizada, principalmente, no que se refere a satde, a
seguranga, ao saldrio, a remuneracdo no trabalho doméstico, etc. Todavia, essas conquistas

para a equidade de direitos e deveres entre mulheres ¢ homens s6 podem ocorrer com o
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rompimento de uma sociedade sem classes, uma vez que a sustentacdo desse modelo de
sociedade apenas acontece com as desigualdades sociais, em que uns possuem maior poder
econdmico e outros nenhum poder econdmico, uma sociedade em que a ordem € o consumo
da mercadoria e a for¢a de trabalho humana ¢ mercadoria, gerando cada vez mais lucro para
uma pequena parcela da sociedade representada pela burguesia.

O sujeito do discurso, representado pela marca Vitarella, tem como slogan ao longo
dos anos “Gostoso ¢ viver em familia”, ¢ a mulher ¢ o centro em todos os anuncios
publicitarios nos afazeres com a familia. E importante destacar como o papel da familia
monogamica e heterossexual, sobretudo, favorece ao modo de reproducdo social atual,
marcando papeis definidos entre os sexos na divisdo do trabalho. A familia é o lugar da
producao/reproducdo material, base do patriarcado, possui uma funcdo ideoldgica importante
“nao deixa de ser profundamente autoritaria devido as fungdes que lhe sdo atribuidas num
sistema de controle metabdlico dominado pelo capital que determina a orientacdo de
individuos particulares por meio de seu sistema incontestavel de valores.” (MESZAROS,
2002, p. 271), ou melhor, a familia conta com a ideologia de que ¢ o lugar apenas de
aconchego e paz.

As materialidades discursivas associam, concomitantemente, a mulher com as
atribuicdoes domésticas/familiares a todo instante. As sequéncias discursivas possibilitam
efeitos de sentidos que estdo para além do ato de consumo, mas também reforcam posicdes
ideoldgicas da importancia da mulher para a sociedade do capital. A maternagem passa a
imperar todo o cendrio, exaltando essa fun¢do como soberana de toda a mulher ficando a
mercé da sociedade que vai “cobrar” a responsabilidade do(s) filho(s)/familia exclusivamente
a mulher. Enquanto isso, as ocupagdes laborais de prestigio - do ambito publico - sdo
transferidas para o homem e a cobranga social pelos filhos quase ndo existe, praticamente
silenciada.

Compreender o discurso como “acontecimento que articula uma atualidade a uma rede
de memoria” ¢ fundamental para analise do discurso, pois através desse mecanismo nossa
analise possibilitou fazer varios movimentos no percurso histérico para entender como o
discurso atual, enunciado pela Vitarella, ¢ constituido, e a formagao de cada discurso provoca
varios sentidos que estdo emparelhados com outros discursos ja instalados em determinados
momentos histéricos. Nenhum discurso nasce do nada, todo discurso ¢ uma resposta a outro
discurso com quem dialoga.

O discurso da Vitarella, nas analises, retrata mulheres (maes) que ndo podem/devem

deixar de assumir seus “compromissos” com a sua familia/as atividades domésticas, escolhem
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o dia das maes para ratificar esse valor que atribuido socialmente e pelo efeito da ideologia
faz parecer que tais atividades sdo de ordem bioldgica, pois se “confunde” o ato de
gestar/aleitar com “obrigagdes” domésticas/familiares.

Com as contribuigdes proporcionadas pela base tedrico-metodoldgica da Analise de
Discurso (AD), foi possivel mobilizar algumas categorias a partir de pressupostos tedricos
que auxiliaram no processo de descorporificacio das materialidades discursivas. As
publicidades trazem particularidades que estdo imbricadas com a ideologia dominante no que
se refere a questdo feminina e a circulagdo das mercadorias vigentes. Existe uma
determinagdo acerca dos papéis sociais desempenhados pela mulher, na condigdo de mae,
com objetivos de obter lucro sobre a venda dessas mercadorias a partir da comogdo
sentimental dos seus clientes/consumidores em um momento de grande expressividade no
cenario brasileiro: o Dia das Maes.

No entanto, o discurso da Vitarella proporciona outros efeitos de sentido a partir da
linguagem adotada que constitui o escopo das materialidades (re) produzindo assim dizeres
que adequem a mulher a necessidade do capital. A figura masculina é convocada apenas no
momento de cercar a mesa, ocupando lugares da extremidade, mais precisamente,
mobilizando uma memoria sdcio-historica do patriarcado (homens devem sempre ser servidos
pelas mulheres) e representando assim relagdes de poder entre os sexos (masculino/feminino)
institucionalizadas ao longo da historia.

As publicidades refletem nas praticas discursivas dos sujeitos (independentemente do
sexo) na continuidade e preservacdo da sociedade capitalista, porque seu amago ¢ constituido
pela exploracdo do trabalhador na venda desses produtos e obtencdo da mais-valia. Além
disso, confere a mulher posi¢des sociais de subalternizagdo para o crescimento do
capitalismo, sendo assim, ¢ importante frisar que a mulher na atual forma de sociedade sofre
uma opressao nao apenas pelo que o sistema ja impde (exploracdo de trabalho), mas pelo fato
de SER MULHER. A mulher torna-se propriedade privada e de exploragdo, de todas as
formas possiveis, com o controle da sua sexualidade/subjetividade no processo historico.

E importante ressaltar que mesmo com a unido de todas as mulheres do mundo em
uma sociedade ancorada por classes sociais, grande parte das mulheres continuardo sendo
tratadas de forma desigual. A luta da mulher proletaria ¢ capaz de romper com as “amarras”
da sociedade capitalista e assim caminhar para um futuro que estd além da
opressao/exploragdo do capital, consequentemente, dos sexos.

Ao trazer essa abordagem inicial no trabalho dissertativo, destacamos também o nosso

compromisso politico, presente na teoria do discurso postulada por Michel Pécheux,
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considerando a necessidade de se sobressair a esse modelo de formagdo social que privilegia
as classes sociais, pois, ¢ a partir dele que as desigualdades sociais, na contemporaneidade,
sao postas na realidade objetiva privilegiando uma determinada classe social (burguesia) com
a exploracao do trabalho e, consequentemente a extragdo da mais-valia da grande massa que

compde o restante da sociedade planetaria, isto €, a classe trabalhadora.
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