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RESUMO

A presente pesquisa analisa Cultura, Criatividade e Inovagao: reflexbes sobre
economia criativa e desenvolvimento. O estudo surgiu da necessidade de ampliar o
conhecimento sobre a area da economia criativa no cenario nacional e internacional.
Por ser um termo ainda recente dentro da economia, principalmente no ponto de vista
brasileiro, o estudo é direcionado a identificar praticas e conceitos que incentivem a
implementacéo deste modelo. Pretende-se conceituar os termos cultura, criatividade
e inovagao, e relacionar esses a atuacdo da economia criativa. A aplicacdo da
metodologia deu-se mediante pesquisa bibliografica por meio de livros e revistas
digitais, periddicos, artigos cientificos dentre outras fontes, como também, a pesquisa
documental feita através de documentos de instituicdes publicas que tem relagdo com
0 assunto. A analise da pesquisa permitiu identificar a contribuicdo da economia
criativa para a economia global e seus impasses no contexto brasileiro.

Palavras-chave: Cultura. Inovacdo. Economia criativa. Industria criativa.
Desenvolvimento.



ABSTRACT

This research analyzes Culture, Creativity and Innovation: Reflections on creative
economics and development. The study arose from the need to increase knowledge
on the creative economy area in national and international scene. For this be a term
still recent within the economy, especially on the brazilian point of view, the study is
intended to identify practices and concepts that encourage the implementation of this
model. It is intended to conceptualize the terms of culture, creativity and innovation,
and relate these to the performance of the creative economy. The methodology was
given by literature research through books and digital magazines, newspapers,
scientific articles from other sources as well, the documentary research done by
public institutions documents that relate to the subject. The analysis of the research
has identified the creative economy's contribution to the global economy and its
impasses in the Brazilian context.

Keywords: Culture. Innovation. Creative economy. Industry creative. Development.
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1 INTRODUCAO

Para entender o papel que a economia criativa exerce a favor do
desenvolvimento econdmico no cenario das organizagdes internacionais e
brasileiras, é preciso compreender o que venha a ser conhecimento, criatividade e

capital humano.

O conhecimento trata-se de um conjunto de informacfes provenientes da
aprendizagem, por sua vez o conhecimento € transmitido de sujeito para sujeito, no
sentido amplo conhecimento € a maquina para a transformagdo. No ambiente
organizacional, o conhecimento se faz necessério para potencializar estratégias
eficientes aos processos organizacionais. Alvarenga Neto apud Guimaraes (2014, p.
30) resume conhecimento como “a soma das experiéncias de uma pessoa e/ou

organizagao, e so existe na mente humana”.

Partindo da transformacdo do conhecimento, podemos dizer que 0 mesmo
estd interligado as relacbes de criatividade e capital humano. Conforme Melito
(2006), a criatividade, é definida como a geracdo de ideias, uma nova forma de
encarar problemas existentes ou oportunidades no mercado. A criatividade esta
relacionada com a maneira de realizar algo ou encontrar solugdes, de acordo com
objetivos particulares e organizacionais, criar, produzir, transformar, inventar e

reinventar sdo acoes ligadas a criatividade e associadas ao conhecimento.

O relatério da Kea European Affairs (2006) apud Lugoboni, Zittei, Moraes e
Kaveski (2014), ressalta que, a criatividade compreende todos elementos em que
ela pode ser introduzida, ndo podendo ser definida de forma singular, nem ser
atribuida somente a pessoas ou um processo do qual ideias sdo criadas. Contudo,
estes autores destacam trés classes que podem caracterizar a criatividade: a
criatividade artistica, que envolve a interpretacdo do mundo, as ideias e imaginacao
externalizados por meio de textos, sons ou imagens; criatividade cientifica, por sua
vez, esta relacionada a curiosidade e descoberta de solucdo de problemas, e;
criatividade econémica, sendo interpretada como um processo dindmico de inovacao

em fatores relacionados a formacao de vantagens competitivas.

O contexto de criatividade esta relacionado aos termos Industria Criativa e
Economia criativa. As industrias criativas estdo cada vez mais ganhando espacgo na

economia mundial, oferecendo oportunidades de crescimento nos paises
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subdesenvolvidos, tais definicdes apontam como a criatividade, o conhecimento e a
cultura podem ser considerados fatores precisos para a geragdo de emprego,

inovacao e desenvolvimento.

Com base no que foi exposto, parte 0 questionamento sobre a importancia da
economia criativa, e quais impasses para sua pratica nos setores organizacionais. O
estudo propés fazer uma anélise mais ampla do conceito de economia criativa, e sua
atuacdo mundialmente, bem como verificar os impasses que o0 setor sofre e a
necessidade de politicas publicas que incentivem o desenvolvimento econémico no

Brasil.

O objetivo desta andlise € determinar as principais caracteristicas da
economia criativa, as oportunidades e restricbes da mesma como indutora de
desenvolvimento. Somando a isso, definir os limites e dimensbes da mesma, como
também, determinar seus principais impulsionadores e limitadores, de modo a
detectar seus indicadores, avaliando seu impacto no contexto das economias
modernas, e comparando brevemente os esforcos no Brasil e outras economias que

possam ampliar a evidéncia da economia criativa.

O trabalho detém como hip6tese que para além das estratégias de mercado
ja consolidadas na economia tradicional, a economia criativa também viabiliza o

crescimento econdmico.

Pode-se entender que a analise a respeito das chamadas Industrias Criativas,
bem como a nocdo de Economia Criativa, é relativamente recente. A industria
criativa vem como alternativa de desenvolver outros segmentos, com foco na
criatividade e na inovagao, por meio capacidade intelectual; atraindo a atencdo dos

setores econdmicos.

O estudo foi realizado em um sentido mais teorico, utilizando dados
internacionais, ou a nivel de Brasil. A principio a pesquisa ira analisar teoricamente
0S principais conceitos entre conhecimento, capital humano e a criatividade, em
conjunto com a andlise do quadro da industria criativa e da economia criativa no

Brasil, ndo deixando de verificar o setor no cenario internacional.

Quanto aos procedimentos metodologicos, foi realizada uma pesquisa
bibliografica por meio de livros e revistas digitais, perioddicos, artigos cientificos

dentre outras fontes, como também, a pesquisa documental feita através de
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documentos de instituicdes publicas que tem relacdo com o assunto. Este trabalho
esta dividido em quatro capitulos, a contar desta introducdo. O segundo capitulo
sera apresentada a fundamentacdo teorica utilizada no desenvolvimento deste
trabalho, contendo o conceito de conhecimento, capital humano e criatividade, o
terceiro capitulo contém o diferencial entre a industria cultural e a economia criativa,
contendo os indiciadores da economia criativa no brasil, e demandas,
potencialidades e desenvolvimento da economia criativa. Finalmente, o quarto

capitulo apresenta as consideracdes finais deste trabalho.
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2 REVISAO DA LITERATURA

2.1 Conhecimento, capital humano e criatividade

Dado a andlise de conhecimento pode-se afirmar que o mesmo esta
associado as relagdes entre o desenvolvimento e o progresso, no ambito cientifico,

artistico, religioso, filosdfico, literario, e demais areas.

Segundo o fildsofo francés Lévy (1996) citado por Bretherick (2010, p. 191), o
conhecimento é fruto de uma aprendizagem e o resultado de uma virtualizacdo da
experiéncia imediata. Pode ser aplicado, atualizado, utilizado de outra forma, em

diferentes situacfes das do aprendizado inicial.

Diante disso, qualquer mecanismo, mesmo que simples, sempre esteve
associado a técnica humana do conhecimento afim de obter resultados, destacando-
se como a principal fonte do saber, tornando-se relevante para a evolucao do capital
intelectual e de acBes empresariais, no preparo de profissionais competentes para
executar deveres na sociedade, atribuindo como vantagem competitiva 0 sucesso
das empresas e tornando-se um dos fatores principais da inovagédo organizacional.
Tal vantagem esta presente ndo somente no conjunto de bens que a organizacao
possui e administra, mas em sua capacidade de articular o capital humano entre os
diversos ramos da organizacao, condicionado a novos conhecimentos e solucdes

inovadoras.

7z

A atual sociedade industrializada é caracterizada pela busca por novos
métodos de aprimoramento e eficiéncia, ou seja, o conhecimento inerente aos
processos organizacionais. Solow apud Viana e Lima (2010) afirma que: até meados
da década de 1950, vérios estudos, influenciados pela economia classica,
consideravam que o crescimento estava em funcdo dos fatores de producao

(recursos naturais, capital e trabalho) existentes em cada pais ou regiéo.

Porém, com o avanco dos estudos econémicos, Mincer (1958), Schultz (1964)
e Becker (1964) apud Viana e Lima (2010) ressalta que, além da atribuicdo do
capital fisico a teoria do crescimento econdmico, havia outra variavel implicita nos

modelos estudados ainda néo atribuida a essa teoria: o capital humano.
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O termo relaciona-se a capacidade do individuo atribuida ao conhecimento, a
competéncia, qualificacéo, preparo, essa juncao constitui um ativo capaz de produzir
valor econbmico. Apos esses estudos, o capital humano passou a ser uma variavel
importante no conceito de crescimento econémico, proporcionando desenvolvimento
empresarial atrelado a diversas formas de conhecimento, portanto é preciso que
empresas adotem préticas administrativas de gestdo estratégica, afim de
desenvolver sua potencialidade inovadora atuando de forma competitiva nos
cenarios atuais e futuros. Ao transformar conhecimento em produtos e servicos
criativos, tais objetos tornam-se valores culturais para a sociedade, e a0 mesmo

tempo mantem-se como potencial econdémico.

Associados ao capital humano, a criatividade e a inovacédo organizacional
constatam o afluxo de novas ideias geradas dentro das empresas, 0 sucesso de
suas acbes e com que frequéncia elas sdo efetuadas. A criatividade entdo, é vista
COmMO um processo estratégico, ela se caracteriza por executar a pratica de novas
ideias, geradas pelo processo criativo, ambas caminham juntas e sdo causadoras de
estimulo para o0 desenvolvimento e transformacdo produtiva no ambiente

organizacional.

A criatividade esta relacionada com os processos de pensamento que se
associam com a imaginagao, insignt, a invencéo, a intuicdo, a inspiragéo, a
iluminacdo e a originalidade. Embora seja muitas vezes considerada
sinbnimo de “inovacgdo”, observa-se que este Ultimo termo tem sido mais
utilizado no contexto das organiza¢des, enquanto o termo “criatividade” tem
sido usado para falar de individuos e grupos de individuos. Dessa forma, o
conceito de criatividade do individuo tem sido considerado fundamental para
a geracdo de inovacéo, de interesse da organizacdo, constituindo a primeira
como componente ideacional da inovacdo, enquanto esta englobaria a
concretizacdo e a aplicacéo de novas ideias. (ALENCAR, 1995, p. 7)

Para Bedani (2012), a criatividade organizacional € caracterizada por “um
processo originario das caracteristicas de personalidade, conhecimento, habilidades
e motivacdo dos membros da organizagao”, as ideias criativas tornam-se o principal
suporte da inovacao, [...] quando aplicadas, teriam a capacidade de promover a
inovacao de estruturas, estratégias, gestdo e processos organizacionais, bem como

dos produtos e servigos ofertados no mercado”.

Logo, é de total importancia a busca permanente pelo conhecimento, a pratica

da criatividade e do capital humano, ambas caminham juntas em busca da melhoria
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continua dos processos e procedimentos organizacionais, permitindo crescentes

transformacdes no cenario mundial.

2.2 Conceito de economia criativa, industrias culturais e cultura

O conceito de economia criativa € abrangente, questbes uniformes ao termo
‘economia criativa” sdo encontradas na Australia o inicio da década de 1990, no
intitulado “Creative Nation” (Nacgédo Criativa, 1994), ganhou visibilidade no Reino
Unido a partir de 1997, e somente a partir do século XXI passou a ser conhecida em
todo o mundo, trazendo a discursdo varias contestacdes. Este conceito por si
assume a importancia do trabalho criativo para a economia do pais, defende o
interesse pelas tecnologias como uma aliada a politica cultural, capaz de gerar
através da globalizacdo e das midias digitais oportunidades suscetiveis ao
enriquecimento da criatividade pessoal.

O mundo globalizado atua no comportamento da sociedade, os avancos
tecnoldgicos faz parte cada vez mais do estilo de vida atual, sendo capaz de gerar
um padréo geral de consumo cultural em todo o mundo, e influenciar no modo como
0s produtos e servicos criativos e culturais se originam, como sdo produzidos,
reproduzidos, como se distribuem e sdo comercializados nacional e
internacionalmente. A cultura se torna uma mercadoria, passa, entdo, a ser

produzida e consumida com base na légica industrial.

Em economia, “industria” refere-se a um setor econdémico, partindo dai a
Industria Criativa € um conjunto de setores conduzidos pela possibilidade de gerar
direitos e propriedade intelectual. A economia criativa traca outros conceitos,
reconhecendo valores originais, colaborativos e intangiveis na geracdo de valor,

sobretudo cultural, formando um leque que vai além das artes.

Francois Benhamou apud Vieira (2013), em seu livro A economia da cultura,
salienta que para os economistas classicos como Adam Smith e David Ricardo
trabalhos ligados a arte a a cultura eram ineficientes, Alfred Marshall, tinha uma
visdo diferente, pois considerava as atividades culturais fundamentais para a
sociedade, mas né&o lhes atribuiu valores econémicos, e John M. Keynes, mesmo

apaixonado pelas artes, ndo dedicou atencéo cientifica para as atividades culturais.
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A Organizagdo das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD), com o intuito de ampliar o estudo da Economia Criativa incorporado a
Industria, elaborou o Relatério da Economia Criativa 2010: Economia Criativa Uma
Opcao de Desenvolvimento Viavel, apresentada em trés edi¢des 2008, 2010 e 2013.
O Relatério de Economia Criativa 2010 (2012, p.10), conceitua economia criativa da

seguinte maneira:

E um conceito em evolucdo, baseado em ativos criativos com o potencial de

criar crescimento econdmico e desenvolvimento;

e E capaz de estimular a geracéo de renda, criacdo de empregos e receita de
exportacdo enquanto promove a inclusdo social, a diversidade cultural e o

desenvolvimento humano;

e Abarca aspectos econdmicos, sociais e culturais, interagindo com tecnologia,

propriedade intelectual e objetivos turisticos;

e Ela também é um conjunto de atividades baseadas em conhecimento com
uma dimensdo de desenvolvimento e conexdes intercruzadas nas esferas

micro e macro com a economia como um todo;

e E uma opcdo realizavel de desenvolvimento demandando respostas

multidisciplinares de politicas e a¢des interministeriais;

« No coracao da economia criativa estdo as industrias criativas.

A concepcao de Economia Criativa no mundo desperta a atencao para ativos
criativos e para 0s recursos culturais existente nos paises em fase de
desenvolvimento. As industrias criativas ao fazer uso desses recursos proporcionam
a potencialidade do crescimento econdémico, estimulo a geracdo de renda, maior
participacdo na economia global, tal como diversidade cultural, inclusdo social e

desenvolvimento humano.

A Economia Criativa constitui um ciclo que integra a criacdo, producédo e
distribuicdo de servicos e produtos que requer conhecimento, criatividade e capital

intelectual como principais recursos produtivos. As Industrias Criativas se utilizam
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desses recursos, agregando valor para os negécios, e oferecendo significante

atuacao empresarial para diversos setores criativos.

Com base no Relatério da Economia criativa 2010, a UNCTAD classifica as
indUstrias criativas em quatro grupos: patriménio, artes, midia e criagdes funcionais.

Contendo nove subgrupos, apresentados na figura 1.

Figura 1 - Classificacdo da UNCTAD para as industrias criativas

Cultural
Sites

Editoras e Indastrias

midia Criativas

Fonte: Relatério de Economia Criativa (2010, p. 8)

Cada grupo tem como objetivo classificar as industrias, devido a dificuldade
que paises e instituicbes sofrem ao serem incluidas na categoria de “industrias
criativas”. Contudo, pode ser aplicada para viabilizar analises quantitativas e

qualitativas.

De acordo com a figura 1, o grupo denominado patriménio, refere-se ao
patrimdénio cultural, caracterizado como a origem de todos os tipos de arte e 0
principio vital das indastrias cultural e criativa, nele estdo divididos dois subgrupos:
expressdes culturais tradicionais como o artesanato, festivais, celebracdes; e locais

culturais como sitios arqueoldgicos, museus, bibliotecas, exposicoes, etc.

O grupo titulado artes inclui as industrias criativas baseadas exclusivamente

na arte e na cultura. Seus subgrupos sdo compostos por: artes visuais como



25

pinturas, esculturas, fotografia e antiguidades; e artes cénicas que refere-se a

musica ao vivo, teatro, danca, opera, circo, teatro de fantoches, etc.

O grupo midia compreende dois subgrupos de midia que produzem conteudo
criativo com o objetivo de estabelecer comunicagdo com grandes publicos (“novas
midias” recebem uma classificagdo separada) séo eles: editoras e midias impressas
como livros, imprensa e outras publicacdes; e audiovisuais, referente a filmes,

televisao, radio e demais radiodifusoes.

O quarto e ultimo grupo corresponde a criacdes funcionais, o grupo constitui
indUstrias mais impulsionadas pela demanda e voltadas a prestacdo de servicos,
com a criacado de produtos e servigos que possuam fins funcionais. Divide-se nos
seguintes subgrupos: Design associado a interiores, grafico, moda, joalheria,
brinquedos; e novas midias como arquitetbnico, publicidade, cultural e recreativo,

pesquisa e desenvolvimento (P&D) criativo, outros servicos criativos digitais.

A economia criativa traz a possibilidade de trabalhar com um modelo de
desenvolvimento mais abrangente, ndo sO causando impactos econdmicos, mas
também sociais.

Conforme o Relatério de Economia Criativa 2010 (2012, p. 35) o trabalho
criativo pode proporcionar um senso de proposito em vidas que, de outra forma
estariam improdutivas; o envolvimento nos varios tipos de producgdo pode elevar a
autoestima e a consciéncia social.

O incentivo as industrias criativas, atrai oportunidades de geracédo de renda
para os jovens, que atualmente sdo atraidos por expressdes culturais tradicionais
como o grafite, cartoons, artes gréaficas, entre outros. O empreendedor criativo busca
o aprimoramento da aprendizagem continua, o0 mercado deve incentivar a inovagao
aos criadores, para que se tornem mais criativos e aperfeicoar o seu trabalho.

A mudanca nas ideias criativas ddo origem a produtos tangiveis e intangiveis,
podendo ser considerado como produtos e servicos criativos, na andlise do Relatorio
de Economia Criativa 2010 (2012), os "produtos e servigos criativos”, formam um
subconjunto das indudstrias criativas, que possuem um conceito mais amplo
centrado, entre outros, nas artes.

As industrias criativas sdo determinadas como um conjunto baseado em
conhecimento, com capacidade criativa, valor cultural e econémico e objetivos de

mercado. Engloba o ciclo de criagcéo, producéo e distribuicdo de produtos e servigcos
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que utilizam criatividade e capital intelectual como insumos primarios. Isso deu
origem a definicdo utilizada por alguns paises: "industrias criativas culturais”, o
conceito continua crescendo e expandindo seu entendimento nas areas em que €
aplicado.

Caves apud Vieira (2013, p. 22) aponta como industrias criativas aquelas que:

[...] atividades relacionadas as artes, a cultura e ao entretenimento em geral.
Seu campo de analise compreende atividades de cinema e video, fotografia,
musica, artes cénicas, artes visuais, mercado de artes e antiguidades, radio
e televisdo, artes e entretenimento, artesanato, editoras e editoracdo de
livros. Ele deixa de fora outras atividades importantes como design, design
gréafico, moda e alta costura, internet, softwares, arquitetura, gastronomia e
partes do turismo. Ao mesmo tempo, descreve que ndo existem limites para
uma producgdo cultural na medida em que ela utliza, em ordem de
importancia, insumos criativos e recursos técnicos.

Howkins (2001) apud Vieria (2013) afirma que as industrias criativas sdo o
ndcleo da economia criativa, uma vez que o mundo foi dividido pelas tecnologias
digitais, em complemento o fator distinto das industrias criativas esta na sua
capacidade de gerar propriedade intelectual, assim as industrias criativas seriam a

soma total de quatro setores: as industrias de copyrights, das patentes, das marcas

registradas e do design, que associado a elas também formam a economia criativa.

O autor indica, quinze setores de industrias criativas e as define de acordo com o
Quadro 1:

Quadro 1- Setores e areas das industrias criativas e defini¢des.

Setor / Area | Definicio

Oportunidade de ir além da publicidade tradicional, buscando novos
Publicidade | relacionamentos com a alta e baixa tecnologia, buscando alcangar
seus clientes, inserindo logotipos, marcas e slogans. A publicidade
esta deixando de ser apenas um negdcio de direitos autorais, mas
também um negocio de marcas.

O tamanho do mercado de construcdo de um pais reflete em sua
Arquitetura | economia nacional. No entanto as praticas de um arquiteto se
destacam em um pais que tenha orgulho civil ou corporativo.

Estes mercados compfem o mundo dos museus e galerias que
Arte fornecem arquivos de arte especializada ou de alta qualidade. Seu
negoécio € a protecdo do patriménio e a celebracdo do novo.

O artesanato tem destaque em dois mercados distintos. O mercado
Artesanato | de arte, onde as obras sdo exibidas em galerias e os artistas
trabalham com a mesma habilidade criativa. O mercado de massa,
onde as pessoas compram o0 artesanato sem muita consideracao
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sobre a arte e valorizam pelo preco e qualidade.

Design

E definido como criagdo e desenvolvimento de conceitos que
otimizam a funcéo, o valor, e a aparéncia dos produtos e sistemas
para beneficio dos fabricantes e usuarios.

Moda

Designer de moda € um negocio pequeno, mas intensamente
competitivo: uma mistura de arte, artesanato, design, manufatura,
varejo e publicidade. E a ponta mais visivel, com uma influéncia
desproporcional ao seu tamanho, da industria téxtil e vestuario.

Filme

s

Um filme é um trabalho de qualificacdo, protegido por direitos
autorais. A maioria das leis interpreta o "autor" amplamente para
incluir o autor do roteiro, o produtor, o diretor e outros, bem como
dando protecdo separada para o figurino, o design, etc. Uma vez
feita, os direitos de um filme sdo vendidos ou licenciados para
distribuidores dentro de cada territério, cada midia e cada idioma.

Mdusica

A musica é o mais intangivel dos produtos criativos. E também,
juntamente com a publicacdo, um do mais difundidos. A inddstria tem
quatro setores principais: composicdo; desempenho; direitos autorais;
e gravacdes de som.

Artes
Cénicas

Suas atividades incluem as habilidades de escrever, produzir, dirigir e
executar; Design, iluminacdo e som, conjunto de decisbes, de
marketing, e administragéo.

Publicidade

Pode-se citar o exemplo de um livro como um transportador de
realizag6es humanas. O livro ndo tem igual. As pessoas apreciam o
livro ndo apenas como um pacote de conteudo, mas por sua
diversidade de projetos e pela sua solidez e respeitabilidade. O
namero de titulos e exemplares vendidos aumentou, embora as
margens e os lucros sejam ainda apertados.

P&D

Sdo as atividades cientificas e técnicas, realizadas por empresas,
universidades e organizacbes de pesquisa. E um negécio de
patentes.

Software

O desenho e a escrita de programas de computador € claramente
criativo. Eles certamente produzem propriedade intelectual mesmo
que muitos programadores preferem disponibilizar livremente o seu
codigo.

Brinquedos
e Jogos
(game
eletrénico)

Vendas, producgéo e design de brinquedos e jogos séo afetadas pelo
crescimento dos jogos de computador. Um brinquedo ou um jogo €&
objeto de varias propriedades da propriedade intelectual.

Radioe TV

Consiste na transmissédo de som e exibicdo ao publico. O objetivo é
criar novos produtos que poderiam integrar todas as midias.

Jogos de
Computador

7

Este setor € composto por trés segmentos: jogo baseados em
dispositivo com seu software, jogos de CD ou DVD e jogos da
Internet. Com o aumento da velocidade e acesso a Internet, o setor
de jogos de computador pessoal diminuiu.

Fonte: Adaptado de HOWKINS, 2007.
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Na atualidade indUstrias criativas se encontram entre oS setores mais
dindmicos do comércio mundial. O Mapeamento da Industria Criativa no Brasil

(2014), ao classificar as industrias criativas, as define como:

e Ciclos de criacdo, producdo e distribuicdo de bens e servigos que
utilizam criatividade e capital intelectual como insumos primarios;

e Compreendem um conjunto de atividades baseadas no conhecimento e
que produzem bem e servicos intelectuais ou artisticos tangiveis e de
conteudo criativo, valor econémico e dirigido ao mercado;

e Cobrem um campo vasto e heterogéneo que compreende a interacao
entre varias atividades criativas desde as artes e artesanatos
tradicionais, musica, artes visuais e cénicas, até grupos de atividades
tecnoldgicas e orientadas para servicos, tais como a industria
cinematogréfica, televisdo e radio e design.

As atuais transformacfes na sociedade industrial para uma pos-industrial, séo
fundamentada na mudanca entre uma economia composta pelo uso intensivo de
capital e trabalho para uma economia onde a base do capital é o intelecto
principalmente pelo desenvolvimento de tecnologias.

Na concepcdao de Howkins (2001) apud Vieira (2013), as pessoas e
organizacdes criativas estdo cada vez mais aptas, e 0s negdécios tem se tornando
progressivamente sujeitos a criatividade. O autor compreende que parte das
pessoas sdo capazes de transformar imaginacéo criativa em algo produtivo, capaz
de gerar ganho financeiro, e atribui a criatividade ndo s6 ao campo da arte, mas aos
cientistas, empresarios, economistas, entre outros, por terem a capacidade de criar
inovagodes significativas e reais.

Se estabelece 0 conceito de economia criativa nas economias nacionais,
quando se produz beneficios econdmicos e emprego nos diversos setores,
promovendo a diversificacdo econémica, receitas, comeércio e inovacdo. A economia
criativa foca na potencialidade individual ou coletiva para gerar bens e servigos
criativos. Como exemplo podemos citar os bens tangiveis e intangiveis, bens
intelectuais e artisticos, de natureza criativa e valor econémico, no cenario mundial
grande parte dessas atividades sdo proveniente de setores como moda, design,
cultura, musica e artesanato, e outra parte origina-se do setor tecnoldgico e de
inovacdo, como a criacdo de softwares, aparelhos de celular e jogos eletronicos.
Incluindo também atividades relacionadas a televisdo, radio, cinema, fotografia,

entre outros.
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Diante de uma perspectiva econdmica Howkins (2001) citado pelo Relatorio
de Economia Criativa 2010 (2012, p. 23), afirma que a economia criativa vem
crescendo com mais velocidade do que o restante da economia em uma variedade
de paises, embora expectativas aproximadas sugiram que ela seja responsavel por
quase 8% do rendimento anual da economia global em 2000. O relatério ressalta
que a maneira mais viavel de se avaliar a participacdo de uma industria na economia
nacional, € mensurar seu valor agregado, incluindo a participacdo do trabalho e do
capital. Porém, o valor agregado para cada industria ndo € disponibilizado por fontes
governamentais, portanto obtém-se dificuldades de uma classificacdo padrao e de
dados oficiais em relacdo a contribuicdo da economia criativa para o rendimento

global.

O comércio mundial dos produtos das industrias criativas continuou a
aumentar, mesmo durante a crise financeira de 2008 que levou a uma queda de 2%
no Produto Interno Bruto (PIB) mundial em 2009. De modo que a maior parte das
regides e paises foram afetados pelo desaquecimento econémico, incluindo os
paises emergentes em desenvolvimento que haviam desfrutado de solido
crescimento no periodo de 2000-2007. Nos anos antecedentes ao desaquecimento
econdmico, ou seja, de 2002 a 2008, o comércio de bens e servigcos da industria
criativa cresceu uma média de 14% ao ano, mesmo levando-se em consideracéo a
intensa contracdo da demanda mundial e do comércio internacional nos ultimos
meses de 2008.

Ao focar na criatividade, e inovacdo, a economia criativa ndo esta restrita
apenas aos produtos, servicos e tecnologias, envolve processos, modelos de
negocios, gestdo, pequenos grupos sociais desprovidos de capital, entre outros. A
economia criativa oferece espaco nas areas do design, moda, industrias de
automoveis, agéncias de publicidade, contudo acredita-se que falta uma relacao
entre empresas e universidades que impulsionem o0s setores da economia criativa
no pais, como a criacdo de polos de desenvolvimento que reforcem a pesquisa
aplicada a inovacéo.

A inovacao é fundamental para desenvolver produtos e servigos requisitados
pelo mercado. De acordo com o Relatério de Economia Criativa (2010), apesar de uma
queda de 12% no comércio global em 2008, os servicos e bens da economia criativa

cresceram até 14%. O Brasil ainda ndo se encontra entre os 20 maiores produtores do
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setor, o gréfico 1 mostra sua colocacdo em 35° lugar na lista dos paises que mais

exportam bens criativos.

Gréfico 1 - Ranking dos paises exportadores de bens criativos.
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Fonte: UNCTAD, 2010.

A diversidade cultural da sentido aos valores culturais e historicos, a economia
criativa tem capacidade para compreender tanto os conhecimentos tradicionais do
passando quanto as novas tecnologias, e € capaz de reagir diante das mudancas
tecnoldgicas, econbmicas e culturais continuas que ocorrem em nossa sociedade,
mesmo que nao seja perceptiveis de imediato.

A definicdo classica de cultura na perspectiva de Tylor apud Cardoso e Freder
(2015), nos diz que a cultura é um conjunto complexo que inclui conhecimentos,
crencas, artes, morais, leis, costumes e quaisquer outras capacidades desenvolvidas
pelo homem como membro da sociedade.

Na concepgdo de Adam Smith, atividades ligadas a cultura, a arte e ao
entretenimento ndo geravam riqueza economicamente por ndo estarem vinculadas a
cadeia produtiva, e consequentemente ndo gerariam valor agregado. No entanto ao
decorrer dos anos € perceptivel mudancas a respeito deste pensamento, Varias
organizagdes internacionais, incluindo a participagdo da Organizacdo das Nacgdes

Unidas para Educacéo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) tém trazido debates sobre o
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campo da cultura e sua importancia como centro para o desenvolvimento sustentavel do
pais. Para que seja possivel promover o campo da cultura é necessario a sua
participacdo em iniciativas desenvolvidas nos territorios, e o envolvimento da populacéo
local. Programas integrados ao turismo, revitalizacdo de patrimonios culturais, promog¢éo
das industrias criativas e culturais sdo formas de incentivar a criagdo de empregos,
geracao de renda e desenvolvimento local.

Com o objetivo de mostrar a evolu¢cdo do campo da cultura ao longo dos anos, e
com isto, compreender a complexidade que envolve a estrutura da area no Brasil,
Simdes (2009), destaca o papel de véarios atores nesse processo, conforme

demonstrado na figura 2.

Figura 2 - Historico do campo da cultura no Brasil
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Fonte: Simdes, 2006.
Sobre a cultura Ribeiro (2009) apud Massinha (2012, p. 11) ressalta que:

Cultura ndo pode ser entendido apenas pela producdo de bens de
consumo, mas também pela producdo prépria do homem, como
necessidade existencial. A cultura é dindmica e se recicla adaptando-se a
novos elementos. Cultura é sinbnimo de significado, onde um grupo social
vivencia experiéncias.

A cultura foi reconhecida como uma atividade econbmica recentemente, se
analisarmos em tempo histérico, até pouco tempo era vista apenas como patrimonio
simbdlico. E importante refletir sobre o papel da cultura, como modelo de economia
criativa de forma que se adeque as necessidades de cada individuo criativo, o
artista, o artesdo ou o produtor da cultura. Sujeito a esse processo esta a

criatividade, um termo que gera interesses cada vez maiores dentro das areas
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institucionais em que vivemos, como centros comunitarios, pracgas, areas de lazer,
escolas, entre outros.

A busca pela definicdo de criatividade traz uma preocupacédo visto que ha
diversas explicacGes vindas de areas como psicoldgica, filoséfica, pedagdgica entre
outras areas de estudo, além de sociocultural. Contudo, Pereira, Mussi e Knabben
(1999, p. 4), diz que, do ponto de vista etimoldgico, o conceito de criatividade esta
ligado ao termo criar, que quer dizer, dar existéncia, sair do nada, estabelecer
relacbes até entdo nao estabelecidas pelo universo do individuo, visando
determinados fins.

Alencar (1996) apud Vieira (2013, p. 18) vé a criatividade “[...] como o
processo que resulta da emergéncia de um novo produto (bem ou servico), aceito
como util, satisfatério e/ou de valor por um numero significativo de pessoas em
algum ponto no tempo”. Para Furtado (1984) apud Vieira (2013, p. 18): “...] a
criatividade é a capacidade inventiva, o ‘génio inventivo’, da sociedade para

combinar e desenvolver forgas produtivas, sob um contexto cultural”.

A busca pelos diversos conceitos de criatividade e a sua relagdo com a
economia, desperta interesse nos estudiosos e nas organiza¢des, ampliando seu
foco. Pode-se relacionar a criatividade com os avangos tecnoldgicos, a
conectividade faz parte cada vez mais da vida atual, tanto pessoal como
empresarial, influenciando escolhas e atitudes, essa mudanca forma um novo
padrdo de consumo cultural, influenciando na maneira como os produtos e servicos
criativos, e culturais sdo criados, produzidos, reproduzidos, distribuidos, e
comercializados em nivel nacional e internacional, como também pode atuar como
um meio para os excluidos dos avanc¢os tecnoldgicos possam promover um tipo de

producdo que se torne uma alternativa a esta exclusao.

Para Howkins (2001) apud Vieira (2013), os produtos criativos sao
classificados como propriedade intelectual, como Copynright (direito autoral),
patentes, trademarks (marca registrada), e design. O Relatério de Economia Criativa
2010 (2012), descreve que tais produtos e servigos criativos sdo simbolicos, porém,
mostram uma individualidade e especificidade cultural, capaz de oferecer
diferenciacéo e diversidade.
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Os paises em desenvolvimento tém se esforgcado para manter o espaco
politico a fim de poder formular politicas nacionais que aprimorem as suas industrias
criativas.

Segundo Reis (2008) citado por Vieira (2013, p. 32), € necessario aproveitar o
potencial deste setor, baseando-se nos seguintes itens, especificando e indo além
dos quatros itens considerados relevantes:

a) conscientizar os gestores publicos, privados e a sociedade civil de que
incluséo se faz por convergéncia de interesses;

b) definir e implantar politicas de desenvolvimento transversais aos setores e
interagentes;

c¢) influenciar acordos internacionais para que possibilitem a apropriacdo dos
beneficios da economia criativa por parte das comunidades que o0s
originaram;

d) promover acesso adequado a financiamento;

e) levantar estatisticas que monitorem o desenvolvimento das acfes de
politica publica;

f) disponibilizar infraestrutura suficiente de tecnoldgica e comunicacgoes;

g) estabelecer um modelo de governanca coerente;

h) analisar o processo de geracdo de valor ndo em uma estrutura de cadeia,
mas de redes;

i) garantir educacdo e capacitacdo a par com novos perfis profissionais e
novas profissoes;

j) formar um ambiente que reconheca o valor econdmico da criatividade e do

intangivel cultural.

Considerando gue tais acdes sejam possiveis é necessario que se estabeleca
atividades ligadas a economia criativa, através da introducdo de politicas
econOmicas de incentivo. Mesmo o Brasil possuindo elementos de potencial criativo,
por outro lado existe uma deficiéncia estrutural econémica, social e urbana, tanto
pelo lado quantitativo quanto qualitativo de infraestrutura que o pais oferece.

Aléem de beneficios econdmicos, a atuacdo da economia criativa no cenario
mundial contribui para o desenvolvimento social, proporcionando qualidade de vida

em individuos e comunidades, e estimulando o crescimento inclusivo.
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3 REAFIRMANDO A ECONOMIA CRIATIVA

3.1 Industria Cultural x Economia Criativa

Um dos termos que toma énfase dentro dos setores organizacionais é
indastria cultural, originada pelo capitalismo em 1947, como uma critica radical ao
entretenimento de massa, feita por membros da escola Frankfurt, o Relatério de
Economia Criativa 2010 (2012, p. 5), afirma que Adorno e Horkheimer (1947),
evidenciou o termo “Industria Cultural”, ela esta ligada diretamente a exploracéo do
conhecimento e da informacdo por meio de empresas e instituicdes cuja atividade
principal € a producdo de projetos culturais, com fins lucrativos. As Industrias
Culturais integram o0s subconjuntos das Industrias Criativas. Tolila (2007, p. 34)

descreve que:

O surgimento e desenvolvimento das industrias culturais (livro, masica e
filme) faz surgir uma nova logica que consiste fundamentalmente na
aplicacdo dos processos industriais aos protétipos da criagdo artistica e
cultural. Essa evolucdo que fora pressentida por W. Benjamin desde 1935
(com uma opinido negativa) e depois estudada sob um angulo ideoldgico e
filoséfico pelos tedricos da escola de Frankfurt (Adorno, Horkheimer)
constitui desde entdo um fendbmeno de importancia crucial pelos desafios
econdmicos que representa e pelas questfes que coloca tanto para os
meios culturais da criagdo (os artistas) como para as politicas publicas da
cultura.

A industria cultural passa por diferentes contextos, porém de uma forma geral
as industrias culturais vem ganhando aceitacdo apenas no contexto de que sao

industrias que produzem produtos e servi¢os culturais.

A Organizagdo das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD), criada em 1964, em Genebra, na Suica, é o 6rgdo da Assembleia Geral
da Organizacdo das Nacbes Unidas com foco na integracdo dos paises em
desenvolvimento na economia mundial, define industrias culturais através do
Relatério de Economia Criativa 2010 (2012, p. 5)

[...] combinam a criacdo, producdo e comercializacdo de conteludos
intangiveis e culturais por natureza. Esses conteldos sdo tipicamente
protegidos por direitos autorais e podem assumir a forma de produtos e
servicos. [...] sdo, também “centrais na promocdo e manutengcdo da
diversidade cultural e na garantia do acesso democrético a cultura”.



35

Apesar da percepcédo de diferentes definicbes sobre os termos, € notavel que
0 principio da Industria Cultural e Criativa esta condicionado a esfera econdmica.
Com isso, foi criado o paradigma da economia criativa para classificar os modelos de
negocios ou gestdo, originados de atividades, produtos, servicos a partir do

conhecimento e da criatividade, que provem do capital intelectual.

O crescimento da economia criativa ao redor do mundo, proporciona aos
empreendedores a capacidade de gerar produtos significativamente importantes
para 0 crescimento econdmico, enriguecendo o0 setor atuante e tornando-o
referencial em competitividade e inovagao, uma vez que empresas buscam cada vez
mais pessoas aptas a solugcdes inovadoras e criativas, proporcionando ao

empreendedor novos processos e novas tecnologias.

Contudo, é preciso o estimulo ao desenvolvimento das inddstrias criativas e
culturais por parte dos governantes, dado que o0s paises latino-americanos
atualmente enfrentam dificuldades para redefinir politicas publicas, a partir dai as
industrias culturais ganham espaco, tornando-se o modelo chave para a criacdo de
organismos e instituicdes, haja vista que as mesmas sdo geradora de empregos e

riqueza, e constitui setores dindmicos dentro da economia.

Segundo Miguez (2007) apud Costa; Santos (2011, p. 2) explica que:

As expressdes “industrias criativas” e “economia criativa” sédo relativamente
recentes, pois constituem produtos da “terceira revolugdo industrial’
relacionados diretamente ao paradigma de producdo da sociedade
contemporédnea baseada na era pos-industrial, pés-fordista, do
conhecimento, da informacéo e aprendizado.

A Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN),
interessado no estudo da Economia Criativa no Brasil, langou em 2008, o
Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, denominado “A Cadeia da Industria
Criativa no Brasil”, em 2012 inovou seu mapeamento, porém, além de analisar a
visdo da producdao criativa, foi feito também a analise sobre os profissionais criativos
diante de duas oticas, a primeira foi sob a oOtica da producao referente as empresas
criativas que por sua vez ndo empregam apenas trabalhadores criativos, a segunda
Otica € a do mercado de trabalho, ou seja, trabalhadores criativos, que atuam de

forma criativa em qualquer atividade econdmica distinta.

Entretanto, a edicdo 2014 do Mapeamento da Industria Criativa prop0s

analisar o quadro da evolutivo da industria criativa no Brasil, por intermédio da
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Cadeia da Industria Criativa, alinhado a visdo da UNCTAD, permanecem com a
classificacdo anterior da cadeia da industria criativa, que conforme é vista nas
figuras 1, 2 e 3, a cadeia produtiva € composta pelos ciclos de criacdo, producéo e
distribuicdo de bens e servi¢os, tendo como principais insumos a criatividade e o

capital intelectual.

Nesse contexto, tal cadeia é formada por trés grandes categorias: Industria
Criativa (Nucleo); Atividades Relacionadas e Apoio, a Figura 3 mostra a combinacéo
de seus segmentos em quatro areas criativas: Consumo, Cultura, Midias e

Tecnologia.
Figura 3 - Primeira categoria da cadeia da Industria Criativa no Brasil

Publicidade: atividade de publicidade, pesquisa de mercado e organizacao de eventos.

Arquitetura: design e projeto de edificacbes, paisagens e ambientes. Planejamento e
conservacao.

Design: design grafico, multimidia e de moveis.

Moda: desenho de roupas, acessorios calcados eacessorios; modelistas.

Expressoes Culturais: artesanato; folclore; gastronomia.

Patimonio e Artes: servicos culturais, museologia,producdo cultural, patriménio
historico.

Mausica: gravacao, edicao e mixagem de som;criacao e interpretacao musical.

Artes Cénicas: atuacéo; producéo e direcdo de espetaculos teatrais e de danca.
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Editorial: edicao de livros, jornais, revistas econteudo digital.

Audiovisual: desenvolvimento de contetdo,distnbuicéo, programacéo e transmissao.

P&D: desenvolvimento expenmental e pesquisa emgeral, exceto biologia.

Biotecnologia: bioengenharna, pesquisa em biologia atividades laboratonais.

TIC: desenvolvimento de softwares, sistemas,consuliona em TI e robatica.

Fonte: Sistema FIRJAN - Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, 2014.

A Industria Criativa (Nacleo), € formada por atividades profissionais e/ou
econdmicas, que tém as ideias como insumo principal para geracdo de valor. Os
seguimentos Tecnologia, Midias, Cultura e Consumo estdo inseridos nessas

atividades.
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Interligada a primeira categoria estdo as atividades relacionadas, apresentada

na figura 4, onde s&o inseridas as areas de inddstrias e servicos e seus

seguimentos.

Figura 4 - Segunda categoria da cadeia da Industria Criativa no Brasil
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Materiais para publicidade;

Confeccdo de roupas;

Aparelhos de gravacéo e fransmisséo de som e imagens;
Impressé&o de livros, jornais e revistas;
Instrumentos musicais;

Metalurgia de metais preciosos;
Curtimentos e outras preparacdes do couro;
Equipamentos de informatica;
Equipamentos eletroeletronicos;

Cosmética; Producéo de Hardware;
Equipamentos de laboratério;

Fabricacdo de madeira e mobiliario.

Regisiro de marcas e paientes;

Servicos de engenharia;

Distribuicio, venda e aluguel de midias audiovisuais;
Comércio varejista de moda, cosmética, artesanato;
Livranias, editoras e bancas de jornal;

Suporte técnico de TI;

Operadoras de televisdo por assinatura.

Fonte: Sistema FIRJAN - Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, 2014.

Nessa

categoria

estdo inseridos profissionais e estabelecimentos

provenientes diretamente de bens e servicos a Industria Criativa. As grandes

industrias, empresas de servicos e profissionais fornecedores de matérias e

elementos, sdo o0s principais representantes para o funcionamento do ndcleo

criativo.

A figura 5 abaixo apresenta a terceira categoria da cadeia, que é

caracterizada pela oferta de bens e servi¢os indiretos a Industria Criativa.
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Figura 5 - Terceira categoria da cadeia da Industria Criativa no Brasil

Construgao Civil: Obras e servigos de edificagao.
Indastria e Varejo de Insumos, Ferramentas e Maquinario
Tecelagem

Capacitacado técnica: Ensino universitario, unidades de
formac&o profissional.

Telecomunicacoes
Representacéo Comercial

Comércio: Aparelhos de som e imagem, instrumentos musicais;
moda e cosmética em atacado.

Reparacao e manutencao de computadores e de equipamenios
periféricos

Servicos de Traducao

Agenciamento de Direitos

Autorais

Fonte: Sistema FIRJAN - Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, 2014.

3.1.1 A Economia Criativa: Otica da producéo

Com base no Mapeamento da Industria Criativa no Brasil (2014), nas ultimas
décadas, as empresas ndo sO passaram a reconhecer a importancia da criatividade
como insumo de producdo como também perceberam seu papel transformador no
sistema produtivo. Além do capital, da matéria-prima e da méo de obra, as areas
estratégicas das empresas voltaram os olhos para o0 uso das ideias como recurso

essencial para geracao de valor.

Sob a otica da producéo, a industria criativa € formada por 251 mil empresas,
segundo dados de 2013. Num olhar sobre a ultima década, houve um crescimento
de 69,1% desde 2004, quando eram cerca de 148 mil empresas. Esse avanco toma
ainda maior proporcdo e relevancia quando comparado a movimentacdo de
empresas no Brasil, que de uma forma geral cresceu 35,5%, ou seja: 0S
estabelecimentos criativos cresceram quase o dobro no mesmo periodo.
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A andlise realizada avaliou que a indUstria criativa brasileira comanda R$ 126
bilhdes do PIB, sendo 2,6% do total produzido no Brasil em 2013, ante a 2,1% em
2014, avancando em 69,8% no PIB da Industria Criativa em termos reais. O grafico
2 demonstra o PIB criativo e a sua participacado no PIB total brasileiro nos anos de
2004 a 2013.

Gréafico 2 - PIB criativo e PIB total brasileiro — 2004 a 2013

. 260%
240% 2%
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Fonte: Sistema FIRJAN - Mapeamento da Industria Cultural no Brasil — FIRJAN, 2014.

3.1.2 A Economia Criativa: 6tica do mercado de trabalho

O Mapeamento da Induastria Criativa, concluiu que, no ano de 2013, o Brasil
apresentou 892,5 mil profissionais criativos, frente a 469,8 mil registrados em 2004.
Resultando em 420 mil empregos nos ultimos dez anos, com isso o mercado se
expandiu, ndo somente em numeros absolutos, mas em termos relativos, a
participacdo do setor criativo alcangcou no total de trabalhadores formais brasileiros
1,8% em 2012, e 1,5% em 2014. A area criativa do consumo se destacou por dobrar
seus trabalhadores formais entre 2013 e 2014, porém 0 maior avan¢o deu-se no
segmento de Publicidade (+238,5%), cujo numero de profissionais mais do que

triplicou em apenas uma década.

Rodrigues; Chimenti; Nogueira (2012), citado pelo Mapeamento da Industria
Criativa (2012, p. 12) ressalta que, a revolugcéo das tecnologias digitais propiciou o

desenvolvimento de meios de contato inéditos entre empresas e consumidores, as
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chamadas novas midias, tornando a publicidade um fator indispenséavel para o
progresso das organizagoes.

O seguimento Design como uma pec¢a chave nesse processo, foi o segundo
setor que mais cresceu nesse periodo, mais do que dobrando o numero de

trabalhadores com carteira assinada (+104,3%).

Tabela 1 - Namero de empregados da indlstria criativa no brasil, por areas criativas e
segmentos 2004 e 2013

Seguimentos 2004 2013 Cresc.
Consumo 211,5 422.9 100%
Publicidade 45,7 154,8 238,5%
Arquitetura 62,7 1245 98,5%
Design 42,6 87,0 104,3%
Moda 60,5 56,7 -6,3%
Cultura 43,3 62,1 43,6%
Expressdes Culturais 18,3 22,5 22, 7%
Patrimdnio e Artes 10,2 16,4 60,9%
Mdusica 7.5 12,0 60,4%
Artes Cénicas 7,2 11,2 54,9%
Midias 64,2 101,4 58,0%
Editorial 27,8 50,8 82,5%
Audiovisual 36,3 50,6 39,1%
Tecnologia 150,9 306,1 102,8%
P&D 82,2 166,3 102,3%
TIC 55,5 1129 103,6%
Biotecnologia 13,2 26,9 102,8%

Industria Criativa 892,5 90,0%

Fonte: Sistema FIRJAN - Mapeamento da Industria Cultural no Brasil — FIRJAN, 2014.

3.1.3 A Industria Criativa nos estados

Em analise, os estados brasileiros S&o Paulo e Rio de Janeiro se destacam
no mercado de trabalho criativo, sdo 349 mil trabalhadores paulistas e 107 mil
trabalhadores fluminenses. Juntos concentram 51,1% dos 892,5 mil profissionais
criativos do Brasil. Dessa forma, estes profissionais possuem participacao
significativa no total do mercado de trabalho da economia desses estados: 2,5% e
2,3%, respectivamente, percentuais superiores a media nacional de 1,8% — gréfico
3. (FIRJAN, 2014)
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Gréfico 3 - Participacdo dos empregados criativos no total de empregados do estado 2004 e
2013

Participacao da Indlstria Criativa no mearcado de trabalho nacional

em 2013 1,8%

em 2004; 1.5%
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Fonte: Mapeamento da Industria Cultural no Brasil — FIRJAN, 2014.

Conclui-se que:

e S&o Paulo € o maior centro do mercado consumidor no Brasil, os profissionais
de Publicidade sdo os mais representativos: sdo 80 mil trabalhadores — ou

23,1% da industria criativa paulista — maior proporgéo do pais.

¢ No Rio de Janeiro, sede de universidades de renome internacional e maltiplos

institutos de pesquisa publicos e privados, o segmento de Pesquisa &

Desenvolvimento € o mais abundante, com 32 mil trabalhadores e, como

consequéncia, maior participagdo na classe criativa fluminense: 29,5%.

e Naregido Sul também registram grande presenca das atividades profissionais
criativas em suas economias. O segmento com maior representatividade na
industria criativa local € o Design: Santa Catarina (16,9%), Rio Grande do Sul
(13,7%) e Parana (13,6%).

¢ No Brasil como um todo o segmento de Design emprega 9,7% de todos os

profissionais criativos.

e No nordeste, o estado com maior representatividade da classe criativa no

mercado de trabalho formal é o Ceara (1,4%). Isso reflete principalmente a
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forca do segmento de Moda, responsavel por 14,0% dos empregos criativos

cearenses.

O nordeste tem uma grande capacidade criadora, devido a disponibilidade de
capital natural e disponibilidade de servigcos especializados, esse conjunto produz a
necessidade de reinventar, criar, inovar, tornando a pratica da economia criativa
viavel. Para que haja uma maior participacdo do nordeste nessa area é necessario
rever politicas de incentivo direto e objetivo, onde se faz necessario o papel do
empreendedorismo e das micro e pequenas empresas na representacédo de um

novo modelo de desenvolvimento, focado em indicadores econbmicos-sociais.

A economia criativa oferece oportunidades de crescimento, tanto
mundialmente como regionalmente, no caso das empresas, a atuacdo dos negécios
criativos atua em beneficio do fator econdmico, e social. E evidente a importancia da
economia criativa para ampliar o mercado, incorporando elementos culturais e
criativos. Diante disso, € possivel dizer que a economia criativa tem sido

considerada a grande estratégia de desenvolvimento do século XXI.

3.2 Indicadores da Economia Criativa no Brasil

Alguns governos usam como bandeira a cultura, com o apoio da Secretéaria de
Economia Criativa e o Plano Brasil Criativo. Granda (2012) em sua pesquisa para a
Agencia Brasil citada no site da Empresa Brasil de Comunicagcdo — EBC afirma que
a economia criativa € responsavel por cerca de 8% do PIB brasileiro. No entanto,
para que o setor cresca, € preciso monitoramento para se mensurar o tamanho e
identificar gargalos visando a construcdo de politicas publicas, disse a Agéncia
Brasil a gerente de Desenvolvimento da Economia Criativa do Servigo de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas no Estado do Rio de Janeiro (Sebrae/RJ),
ressalta ainda que, a economia criativa envolve setores que nunca foram
estimulados do ponto de vista econémico, como design e arquitetura, e que 0s
setores como musica, audiovisual e outros misturam varias cadeias produtivas,
tornando-se fortes na esfera da economia criativa, mas é necessario que sejam
mensurados de forma eficiente, para que seja possivel detectar necessidades e

oportunidades.
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O cenério atual brasileiro, ainda se encontra em fase de experiéncia para
a atuacdo da economia criativa, pois ela traz a possibilidade de atuacdo em
diversos segmentos econbmicos, agrupando-os de forma diferente.
Consequentemente, gerando impacto sobre 0s negocios, empreendimentos e no
préprio desenvolvimento.

No ambito geral do Brasil, a andlise feita pelo Instituto de Pesquisa
Econbmica Aplicada (IPEA) sobre o Panorama da Economia Criativa no Brasil,
mostra na tabela 2 abaixo a evolucdo do numero de trabalhadores formais da
economia criativa, segundo dados da Relacdo Anual de Informacdes Sociais (Rais),
empregados tanto pelo critério ocupacional quanto pelo setorial.

Tabela 2- Evolucdo do emprego da economia criativa e do emprego total (2003-2010)

Ano Total da Recorte ocupacional Recorte setorial
Rais
Total da % da Total da % da
economia economia economia economia
Criativa  criativa no total  criativa criativa no
total

2003 22.027.834 405.953 1,84
2004 23.007.834 426.271 1,85
2005 24.083.050 435.983 1,81

2006 25.581.910 470.797 1,84 515.672 2,02
2007 26.654.605 495.623 1,86 521.907 1.96
2008 27.869.569 577.072 2,07 534.785 1,92
2009 29.081.100 548.814 1,89 565.753 1,95
2010 30.485.676 575.034 1,89 583.025 191

Fonte: Rais elaborado por OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013.

E notdrio que, em ambos os fatores, o nimero de empregados formais da
economia criativa entre 2003 e 2010 é de 2%. No critério ocupacional, a economia
criativa empregou 575 mil trabalhadores formais em 2010, e no critério setorial foram
583 mil empregos no mesmo ano. O recorte setorial € o responsavel pelo
seguimento de publicacdo e midia impressa, hew media, como também servi¢cos
criativos e audiovisual. No recorte ocupacional as ocupacdes estdo ligadas aos
servicos criativos e design, estas diferencas ocorrem devido aos “criativos
embutidos”, que segundo Florida citado pelo IPEA (2013), sao os trabalhadores

criativos que trabalham e empresas cuja atividade-fim seja eminentemente criativa.



44

Este panorama mostra ainda, na tabela 3 a seguir, mostra uma comparagao
dos trabalhadores formais na economia criativa, analisando os Estados Unidos em
2003 e Brasil em 2010. Os dados para economia criativa americana sao de 2003,
fazendo-se necessario uma readaptacdo a classificacdo das ocupacfes entre as
areas para que pudesse ser realizada a comparacdo. Ha duas diferencas entre o
indice de trabalhadores americanos e o0s brasileiros na economia criativa,
primeiramente pela distribuicdo das ocupacdes entre as areas e em termos de
escala — os Estados Unidos empregam 5,6 vezes mais trabalhadores em ocupacao
criativa que o Brasil, um exemplo a ser citado é o setor de filme e video nos Estados
Unidos, pois emprega mais de dez vezes o empregado no Brasil.

Tabela 3- Trabalhadores na economia criativa, nos estados unidos (2003) e no brasil
(2010)

Estados Unidos (2003) Brasil (2010)

Atividades Numero de % da forca Numero de % da forca

trabalhadores (mil) de trabalho  trabalhadores (mil)  de trabalho
Publicidade 429 0,3 53 0,17
Design 428 0,3 132 0,43
Arquitetura 296 0,2 39 0,13
Broadcasting 320 0,2 57 0,19
Filme e video 142 0,1 12 0,04
Producé&o musical 41 0,0 12 0,04
Arte performatica 159 0,1 8 0,03
Publicacao 700 0,5 56 0,18
Artes visuais 122 0,1 9 0,03
Outros 611 0,5 197 0,65
Total- Economia 3.248 25 575 1,89
Criativa
Total da Economia 132.047 100,0 30.485 100,00

Fonte: Brasil (Rais) e Estados Unidos (UNCTAD, 2010)

Do ponto de vista espacial, a pesquisa apresenta que a maior parte dos
trabalhadores brasileiros esta no estado e na cidade de Séo Paulo, de modo que,
Séo Paulo emprega mais de 80 mil trabalhadores criativos. As cidades do Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba, Brasilia e Campo Grande empregam, cada uma

delas, mais de 10 mil trabalhadores criativos (mapa 1). Conforme citado por Florida
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(2012), o emprego criativo tende a se concentrar nas grandes aglomeracdes

urbanas, onde ha escala para os servicos mais especializados.

Figura 6 - Brasil: distribuicdo espacial dos trabalhadores criativos: recorte ocupacional
(2010)
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Fonte: Rais elaborado por OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013.

A Pesquisa Anual de Servicos (PAS), parte que integra o Sistema de
Estatisticas Econdmicas (IBGE) com o propésito de analisar a grandeza da
economia criativa, utilizou dados da Rais para corrigir a escala das ocupacdes
criativas, assim o Valor Adicionado (VA), produzido pelas indlstrias criativas no

brasil em 2009 é apresentado na tabela 4 a seguir.
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Tabela 4 - Valor Adicionado da economia criativa

Atividades VA 2009 R$ (milhdes) VA 2009 com corregéo (R$
milhdes)
Audiovisual 13.632,94 10.634,21
Publicacao e midia impressa 11.796,89 8.769,26
New media 17.348,83 7.830,29
Servicgos criativos 7.090,24 3.634,48
Artes performaticas 1.858,30 1.061,71
Design 1.906,17 996,54
Expressdes culturais 1.560,36 903,87
tradicionais
Artes visuais 473,12 198,77
Sitios culturais - -
VA total da economia criativa 55.666,84 34.029,12
VA total da economia - 2.794.379,00
PIB - 3.329.404,00
% do VA 1,2
% do PIB 1,7% 11

Fonte: PAS (2009) e Reis (2009).

A andlise mostra o montante do PIB no mesmo ano, de 1,7% sem correcao,
ao realizar a correcdo o VA da economia criativa brasileira é de 1,1% do PIB. No
entanto, ao comparar o VA gerado pela economia criativa com o VA total da
economia criativa em 2009, temos 1,2%.

Conforme o modelo adotado pelas industrias criativas, o gréfico a seguir
apresenta a participacdo do VA em cada um dos nove seguimentos da economia
criativas segundo a pesquisa do IPEA (2013)

O seguimento audiovisual compreende os setores de audio, cinema, TV e
video, responde por 31,3% do VA gerado pelas industrias criativas em 2009. Outro
segmento relevante € o de publicacdes e midia impressa onde estdo inclusos os
setores de imprensa, mercado editorial e outras publicagbes, com 25,8% do VA total
naquele ano. Também é expressivo o segmento de new media, que contém o
mercado de publicidade e geragédo de conteudo na internet (expressivamente Web),
este segmento responde por 23% do VA total, enquanto os servi¢os criativos como

arquitetura, ensino, recreacao, P&D criativo e outros respondem por 10,7%.
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Destaca-se também o segmento das artes performaticas como circo, danca,
musica, teatro e demais espetaculos, tal seguimento responde por 3,1% do VA e o
segmento do design, por 2,9%. Ambos bem abaixo dos segmentos mais
significantes. Também os sitios culturais e as artes visuais incluem escultura,
fotografia e a pintura ficaram com valores inexpressivos. Estes percentuais, pouco
expressivos para alguns segmentos, podem ser resultantes do maior grau de
informalidade destes segmentos. No caso dos sitios culturais, deve-se considerar

gue a maior parte destas atividades tem carater publico.

Gréafico 4 — Porcentagem do VA dos setores da economia criativa (2009)
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Fonte: PAS (2009) e Rais (2009) elaborado por OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013.

3.3 Demandas, potencialidades e desenvolvimento da economia criativa

A economia criativa vem sendo vista como um importante componente do
crescimento econémico e social das economias avancadas. Porém, boa parte dos
paises ainda em desenvolvimento estdo restritas em aproveitar sua capacidade
criativa a favor do desenvolvimento, geram pontos fracos sobre a politica interna,

apesar disso, a economia criativa tende a proporcionar aos paises em
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desenvolvimento opcdes viaveis e oportunidades de crescerem na éarea do

conhecimento.

Para Porter (1990) apud Vieira (2013), produzir bens criativos, proporciona
uma ligacdo entre a eficiéncia e a produtividade, aumentando o desenvolvimento, e
em consequéncia 0 progresso regional e urbano, onde a economia criativa se

amplia.

Dada a importancia da industria criativa para o desenvolvimento e como
atividade econdémica, o documento da UNCTAD (2010, p. 262) recomenda que 0s
governos atuem de modo a apoiar esse setor da economia. As medidas sao

resumidas em:

e Nivel micro: analisar e mapear 0s impactos econdmicos e sociais das
indUstrias criativas. Ao mesmo tempo, dar suporte as pequenas e médias
empresas.

e Nivel meso: comparar a analise entre industrias criativas e outros ramos da
economia.

e Nivel macro: estabelecimento de politicas sistémicas com instrumentos
institucionais para o desenvolvimento socioecondmico e fortalecimento da

identidade cultural.

A implementacao de politicas publicas direcionadas a economia criativa sao
de dificil construcdo, devido a limitacdo de estudos e dados direcionados a este
modelo, a intervengédo do Estado no seguimento da cultura e da criatividade ainda
gera davidas, devido algumas areas serem consideradas indefinidas.

Para Throsby apud Vieira (2013, p. 30 e 31):

A influéncia da perspectiva econdmica na formulacdo de politica publica é
uma tendéncia contemporanea em que a politica econémica e politica
publica tém sido muitas vezes tomadas como sindnimas. Ac¢bes de
governos, entidades privadas e de ensino e pesquisa estdo considerando as
atividades criativas como algo importante para o desenvolvimento regional e
nacional. A economia criativa torna-se modelo de um novo agrupamento de
produtos com maior valor agregado e competitivo no mercado global ao por
o capital intelectual como um ativo competitivo e distinto no mercado
internacional. As politicas econdmicas ndo devem mirar somente o0
crescimento interno dos mercados, mas também aspirar a expansao

internacional.
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No Brasil a economia criativa é vista como uma oportunidade de incentivo a
economia, pois, aplica-se a diversas areas de conhecimento, e pode ser utilizada em
qualquer empresa ou organizacdo. A diversidade cultural proporciona demanda de
conhecimento, que constata-se no capital humano disponivel e no potencial criativo.

A economia criativa vem incentivando o estudo de politicas publicas ou de
possibilidades de politicas publicas capazes de identificar problemas e desafios e
assim apresentar solucdes para o crescimento do Brasil.

Segundo o Plano da Secretaria da Economia Criativa do Ministério da Cultura
(2011), a secretaria Claudia Leitdo identificou quatro grandes desafios para que a
economia criativa seja assumida como uma politica de desenvolvimento do Brasil,
sao estes:

1. Levantamento de informacdes e dados da economia criativa;
2. Articulacéo e estimulo ao fomento de empreendimentos criativos;
3. Educacéao para competéncias criativas;

4. Producao, circulacao/distribuicdo e consumo/fruicdo de bens criativos.

O interesse notdrio da Secretaria de Economia criativa é que o Estado seja o
agente motivador da economia criativa, tornando as Industrias Criativas um fator de
desenvolvimento, com o objetivo de apresentar ganhos coletivos. Com o
crescimento deste setor a economia criativa tem o poder de conduzir novos modelos
de negodcios, processos organizacionais e institucionais, colaborando para o

crescimento de qualquer pais.

Segundo o Plano da Secretaria da Economia Criativa do Ministério da Cultura
(2011), o principal estimulo da economia criativa estd em ela ser multisetorial e
transdisciplinar, porém esse estimulo torna-se também sua dificuldade de atuacéo,
ja que a educacdo, o governo, as empesas se organizam de forma fragmentada. O
Estado € quem tem mais poder de fomentar essa transversalidade que deve se
iniciar na educacao, formando profissionais transdisciplinares que possam atuar
como “conectores” - intermediando as varias fases da Economia Criativa - em varios

niveis.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Apoés a realizacdo da pesquisa, € possivel concluir que a necessidade do
conhecimento e das novas tecnologias no século XXI, oferece um novo padréo de
desenvolvimento econdmico, referente a diversidade, inclusao social, entre outros. O
conhecimento, a criatividade e o capital humano estéo interligados nessa relagéo de

desenvolvimento, tornando-se um método preciso na esfera econémica.

Apesar da economia criativa ser um termo ainda recém-adquirido na
economia, o avanco cada vez maior do mundo globalizado vem tornando-a um
elemento importante no desenvolvimento econdmico global. Pois, a economia
criativa, de forma geral, evidencia as industrias criativas, entendidas como um grupo

de setores econdémicos que influenciam na geracao de riqueza e trabalho.

Adorno e Horkheimer evidenciaram o termo “Industria Cultural”, ela esta
ligada diretamente a economia criativa, apesar da percepcdo de diferentes
definicbes sobre o termo, ambas estéo relacionadas ao ambiente econémico, tendo
como proposito a exploracdo do conhecimento, com isso o método utilizado para

classificar os modelos de negdécio ou gestdo, partem do capital intelectual.

E evidente que os desafios encontrados para o desenvolvimento das
atividades criativas, partem da a escassez de estudos e dados aprofundados nesse
setor; aprimorar a articulacdo entre os agentes econdmicos; formacdo de mao de
obra capacitada e melhorar a fluidez da producao, distribuicdo e consumo dos bens

e servigos criativos.

A economia criativa proporciona espaco nas areas do design, moda,
industrias de automéveis, agéncias de publicidade, entre outras, todavia ha uma
falta de relacdo entre empresas que impulsionem os setores no pais, alguns desses

setores das industrias criativas desenvolvem-se sem o apoio de politicas publicas.

Dessa forma reafirma-se a necessidade de estudos mais aprofundados cuja a
finalidade seja investigar a economia criativa em especial em um contexto

especificamente brasileiro.

Portanto, é de total importancia a atuacdo do governo para estimular o

desenvolvimento das induastrias criativas e culturais, na criacdo de polos de
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desenvolvimento que reforcem a pesquisa aplicada a inovagéo, de forma eficaz para

se chegar a objetivos claramente definidos.
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