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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo mostrar a importancia do género Charge no
ambito do jornalistico impresso, a partir dos estudos da Nova Retdrica e da
Semidtica: a primeira auxilia nos estudos da tipologia e da identificacdo dos
argumentos; a segunda analisa a relacdo imagem/texto. Baseia-se em Aristoteles
(2005), Abreu (2004) e Santos (2011), quanto aos estudos retoricos e
argumentativos; em Barthes (1964), encontram-se os estudos semidticos. Baseia-
se em Marcuschi (2002; 2005; 2008), quanto aos conceitos de género, sua
evolucdo, desde a invencéo da escrita, e seu carater sociodiscursivo, dindmico e
plastico. Busca-se em Silveira (2002) o discurso com um carater pratico-social e 0s
géneros, sendo, antes de tudo, textos. Na linha do jornalismo impresso, aparece
Marques de Melo (2003), em quem sédo buscadas informa¢gBes mais especificas
sobre o género Charge no jornalismo opinativo impresso, sua aproximagao com o
publico e relacdo com as noticias e os aspectos do cotidiano da populacdo. Assim,
esta pesquisa desenvolve-se numa linha processual de carater qualitativo com foco
no fenbmeno observado. O universo da pesquisa € constituido por Charges
colecionadas, durante um més, janeiro de 2016, de um jornal de circulagéo local
em MaceiO/AL. Do total dessas Charges, foram retiradas representacdes, para
estudo. Com este trabalho foi possivel identificar as recorréncias dos argumentos
retéricos na Charge, bem como as categorias da Semidtica e enxergar as marcas
do ethos, do pathos e do logos nesse género. Além disso, depreenderam-se as
caracteristicas peculiares do género em destaque. Ademais, as categorias tratadas
possibilitaram uma visdo ampliada para um género que, mesmo muito presente na
esfera/dominio jornalistico, € possivel e necessario de didatizacédo, sobretudo, pelo
carater promissor de cidadania no jornalismo opinativo. O trabalho pode ser
considerado relevante por fazer uma juncédo entre Retdrica e Semiotica no que as
duas areas do conhecimento podem contribuir para o entendimento do género
Charge.

Palavras-chave: Estudos retorico-semioticos. Charge. Género textual/discursivo.



ABSTRACT

This work aims to show the importance of the genre Charge in printed journalism,
from the studies of New Rhetoric and Semiotics: the first aids in the study of the
typology and the identification of the arguments; the second analyzes the image / text
relationship. It is based on Aristételes (2005), Abreu (2009) and Santos (2011), on
rhetorical and argumentative studies; in Barthes (1964), are the semiotic studies. It is
based on Marcuschi (2002; 2005; 2008), regarding the concepts of genre as well as
its evolution, from the invention of writing and its sociodiscursive, dynamic and plastic
character. The discourse with a practical-social character is sought in Silveira (2002),
and the genres being, above all, texts/discourse. In the line of printed journalism,
Marques de Melo (2003) appears, in which more specific information about the genre
Charge is sought in print opinionated journalism, its approach to the public and
relation with the news and aspects of daily life of the population. This research is
developed in a qualitative process with a focus on the phenomenon observed. The
research universe consists of Charges collected for a month, january 2016, from a
local newspaper in Macei6. Of the total of these Charges, representations were taken
for study. With this work it was possible to identify there currencies of rhetorical
arguments in Charge as well as categories of Semiotics and to see the marks of
ethos, pathos and logos in this genre. In addition, the peculiar characteristics of the
featured genre were revealed. Additionally, the categories treated allowed an
expanded vision for a genre that, even if present in the sphere of journalism, is
possible and necessary for didatization, above all, for the promising character of
citizenship in opinionated journalism. The work can be considered relevant for
making a connection between Rhetoric and Semiotics in which the two areas of
knowledge can contribute to the understanding of the genre Charge.

Keywords: Rhetorical-semiotic studies. Charge. Textual/discursive genre.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Este trabalho se insere nos estudos de linha retérico-semidtica e traz um
enfoque para o género textual/discursivo Charge, situado no jornalismo opinativo
impresso. Aliar os estudos retdricos aos semioéticos foi imprescindivel, uma vez que
0 género em analise, nesta pesquisa, comporta ndo s texto, mas também imagens
e ha uma relacdo muito proxima das mensagens transmitidas pelo texto e aquelas
transmitidas pelas imagens da Charge.

A Charge esta presente nos jornais impressos desde o inicio do jornalismo
e leva esse nome justamente por seu inicio marcado pela veiculacdo apenas nos
jornais impressos. No surgimento do jornal, grande parte da sociedade era iletrada,
entdo a Charge, como comportava imagens, atraia o interesse das pessoas. Com
carater humoristico, a Charge sempre veiculou argumentos e criticas a situacdes da
vida cotidiana e aos fatos em destaque na sociedade. Nao possui como principal o
carater informativo, mas veicula opinides, por isso, sua importancia com carater
opinativo no jornal.

Diante desses aspectos observados no género em destaque, a pesquisa em
tela tem como objetivo mostrar a recorréncia da veiculacdo de argumentos no
género Charge, ndo s6 através dos textos, mas também a partir das imagens em
sua analise estrutural e interpretativa, visando a divulgacdo do conhecimento no
meio académico.

Nesse sentido, a importancia desta pesquisa reside em fazer um dialogo
entre duas areas: Retorica e Semidtica. E, a partir dessa juncao, analisar o género
Charge que, desde o aparecimento do jornal impresso, permanece em destaque
nessa midia, bem como em outros lugares como os blogs, os jornais digitais, os
livros didéaticos. Diante disso, a relevancia do trabalho se instaura no fato de estudar
a Charge na perspectiva retdrico-semiotica, o que ira contribuir certamente para a
divulgacdo do conhecimento na comunidade cientifica.

Esta pesquisa tem como corpus as Charges publicadas em um jornal de
circulacao local da cidade de Maceid/AL. O jornal escolhido foi a Gazeta de Alagoas
pelo fato de ser o impresso de maior circulagcdo no estado, ter a maior tiragem, o
destaque que da ao género pesquisa e, também, a disposi¢cdo na cessdo do material

para a analise.
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O universo da pesquisa se constitui na colecdo de um més das Charges
publicadas em janeiro de 2016, num total de 26 Charges. A partir desse universo de
26 Charges, foram selecionadas 5 amostragens, para constituicdo do corpus desta
pesquisa. A selecao foi feita com base na maior recorréncia de elementos que
poderiam ser analisados, segundo as perspectivas retérico-semioticas. Para a
realizacdo das analises, foi elaborado um quadro com categorias da Retdrica e da
Semidtica para compor as analises.

Dessa forma, surgiram questionamentos que a pesquisa buscou responder:
Qual o carater persuasivo da Charge? Qual a funcdo desse género nas relacdes
sociais? Como se da a relacdo texto e imagem? Os argumentos veiculados pelo
texto reincidem naqueles transmitidos pela imagem?

Para responder a esses questionamentos, a pesquisa esta norteada em trés
partes. A primeira parte (segunda Secdo) trata das questdes retoricas. Buscou-se
em Reboul (2000), Aristoteles (2005), Abreu (2004), Pelreman e Olbrechts-Tyteca
(1996), entre outros autores, a importancia e o resgate da Retdrica, a partir dos
estudos da Nova Retdrica, como arte da argumentacao, bem como a utilizacdo dos
argumentos utilizados para defesa de teses a partir da triade Aristotélica ethos,
pathos e logos.

Ja a segunda parte (terceira Secéo) focou no estudo da Semidtica proposto
por Barthes (1964) e nos aspectos mais especificos do objeto de estudo desta
pesquisa que é a Charge, situada no jornalismo opinativo impresso. Para as
definices de géneros textuais/discursivos, buscaram-se, em Marcuschi (2002; 2005;
2008) e Silveira (2002), os conceitos de géneros textuais/discursivos como
entidades sociodiscursivas, dinamicas e plasticas.

A partir dessas definicbes, Marques de Melo (2003) aborda, mais
especificamente, os géneros opinativos no jornalismo e traz a Charge como
integrante da caricatura. Esse autor ainda discute que devido a natureza mutavel
dos conceitos e categorias empregadas no Jornalismo, as pesquisas cientificas
desse campo exigem muito do pesquisador e uma metodologia eficaz para que, ao
fim da pesquisa, ela jA ndo esteja obsoleta. Ainda nessa Secao, buscaram-se em
Flores (2002) e Parnaiba (2013) a composicdo da Charge e seu posicionamento no
jornal impresso, bem como suas caracteristicas e peculiaridades.

A terceira parte (quarta Se¢do) voltou-se para os aspectos metodolégicos

e para as andlises realizadas a partir de um quadro construido para esta pesquisa,
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com o intuito de organizar os elementos utilizados para as andlises. A presente
pesquisa é de cunho qualitativo, uma vez que a analise aconteceu na perspectiva de
analise do processo; logo, isenta de analise estatica do produto. Além disso, 0
trabalho qualitativo busca entender um fenémeno especifico em profundidade, neste
caso a Charge. Ainda que se considerem dados estatisticos, como ocorre na
pesquisa quantitativa, a pesquisa qualitativa traz um contato direto entre o
pesquisador e 0 objeto de estudo.

Assim, a partir do aporte tedrico direcionado por meio dos estudos
retéricos e semibticos, passando pelos estudos dos géneros textuais/discursivos (até
chegar as questdes que permeiam o jornalismo opinativo impresso), foi possivel

fazer uma analise descritivo-interpretativa do objeto de pesquisa.
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2 ELEMENTOS RETORICOS

Esta Secéo trata dos principais elementos que norteiam esta pesquisa no que
diz respeito as categorias para andlise do corpus. Os elementos retdricos trazem a
base da argumentacdo e apresentam a tipologia dos argumentos e como eles
funcionam ao defender uma tese.

Para a construcdo da Secado, seguiu-se a perspectiva dos estudos de
Aristoteles (2005), que iniciou as bases da Retérica, ao discorrer a respeito do
discurso, evidenciando o ethos, o pathos e o logos como elementos presentes na
argumentacdo; de Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), acerca da Nova Retérica; e
Reboul (2000) e Abreu (2004), sobre as tipologias dos argumentos.

2.1 Acerca da Antiga e da Nova Retorica

Pensar este trabalho a partir dos estudos da Antiga e da Nova Retorica é
entender a importancia de uma arte que existe antes mesmo de sua histéria. Apesar
da concepcao de que 0s gregos inventaram ou nominaram a arte retérica, ela esta
posta desde a existéncia do ser humano, uma vez que nao é possivel conceber esse
ser sem uma formacao cultural.

Em Reboul (2000), encontram-se pontuacdes sobre a concepc¢éo historica
dessa arte que tem origem judiciaria. Inicialmente, a Retdérica foi utilizada, entre os
gregos, como técnica para a defesa de causas em disputas judiciais. Transcorridos
0s séculos, ela tem se renovado e consolidado sua importancia e utilidade nas
diversas areas do conhecimento, em que se lida com a persuasdo e a

argumentacao.

Para comecar, os gregos inventaram a “técnica retérica”, como ensinamento
distinto, independente dos conteldos, que possibilitava defender qualquer
causa e qualquer tese. Depois, inventaram a teoria da retérica, ndo mais
ensinada como uma habilidade atil, mas como uma reflexdo com vistas a
compreensdo, do mesmo modo como foram eles os primeiros a fazer teoria
da arte, da literatura, da religido (REBOUL, 2000, p. 1).

Reboul (2000) esclarece que o0 nascimento da Retdrica ndo ocorreu em
Atenas. Tal fato se deu por volta de 465 na Sicilia grega, apds os tiranos serem

expulsos. Os cidadaos, roubados pelos tiranos, precisavam reclamar seus bens e,
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nesse clima de guerra civil, era preciso garantir aos litigantes que pudessem se
defender. Assim, a RetoOrica surge como técnica verbal para a mediacdo de
conflitos/disputas.

Nesse momento, um discipulo de Empédocles chamado Cérax e seu
discipulo Tisias formulam técnicas para que as pessoas pudessem defender suas
causas perante a justica. Corax inventou o argumento que tem o seu nome, o corax,
gue ajudaria os defensores de causas indefensaveis. O argumento consiste em dizer
que algo é inverossimil justamente por ser verossimil! demais. Além disso, Cérax
chamou a Retdrica de “criadora de persuasio” e de Arte Oratéria.

Logo, Atenas também adotou essa técnica, que com seu alcance judiciario,
argumentava, a partir do verossimil, porque se a verdade ja fora conhecida nao
entraria nesses processos judiciais, nem existiiam motivos para se argumentar a
favor de uma tese. O problema era que quanto mais indefensavel fosse a causa,
mais o retor? se utilizava da Retorica para que o argumento mais fraco se tornasse o

mais forte e a causa prosperasse.

Mas o problema, tanto para nés quanto para 0S gregos, € que as mas
causas precisam dos melhores advogados, pois, quanto pior a causa, maior
0 recurso a retorica. E constrangedor. Ora, em vez de se constrangerem, 0s
primeiros retores se gabavam de ganhar as causas menos defensaveis, de
“transformar o argumento mais fraco no mais forte”, slogan que domina toda
essa época (REBOUL, 2000, p. 3).

Além da veia juridica, Reboul (2000) comenta o caminho literario do
surgimento da Retorica, destacando Goérgias, que nasceu em Sicilia e foi discipulo
de Empédocles, assim como Cdérax. A Gorgias atribui-se a criacdo de uma prosa
eloquente, capaz de encantar os atenienses, que até entdo percebiam a literatura
apenas como poesia. Com Gorgias, a Retdrica passa a ser fonte estética e literaria,
uma vez que ele é um dos fundadores do discurso epidictico (elogio publico), pleno
em ritmo e figuras de linguagem, que se tornou caracteristico do discurso literario.

Gorgias ficou conhecido como sofista. Como os jovens gregos® recebiam

apenas uma formacao elementar e ndo havia algo parecido com o ensino superior,

! Entende-se por verossimil, tudo aquilo que se aproxima da verdade, que se assemelha ao real. Em
sentido especifico, seria a ligagédo, o nexo ou harmonia entre fatos, ideias, coeréncia.

2 Orador, aquele que discursa.

3 Cabe salientar que apenas os individuos do sexo masculino recebiam tais ensinamentos. Escravos,
criancas e mulheres de todas as idades eram excluidos da vida publica e, logo, ndo eram iniciados
em oratoria.
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Gorgias ministrava licdes de eloquéncia e de filosofia para os interessados. Aos
retores se deve o mérito de um ensino aprofundado sem finalidades religiosas ou
profissionais. O ensino tinha por objetivo apenas a cultura em geral e, para isso, 0s
sofistas recebiam muito dinheiro por cada dia de trabalho.

Apesar do ensino de Gorgias ser caracterizado como sofistico, o elo entre a
Retoérica e a Sofistica s6 aparece de modo pleno com Protagoras (c. 486-410),
oriundo da Abdera, na Tracia. Ele era um mestre itinerante que fez fortuna,
ensinando eloquéncia e filosofia. Interessou-se pelos estudos do que, hoje, é
chamado gramética e fundou a Eristica, que depois viria a ser a Dialética, técnica
gue utilizou para ensinar como vencer qualquer argumento. O problema, alvo de
critica e da total desaprovacéao por Platdo, era que Gorgias, assim como Protagoras,
admitia recorrer aos piores argumentos (sofismas) para endossar suas teses.

Atribui-se aos sofistas o mérito de criar a Retérica como a arte do discurso
persuasivo, objeto de ensino sistematico e que, a partir dai, esbogou-se a gramatica
de hoje. Além disso, cabe a eles a ideia de que verdade é um acordo entre
interlocutores. No entanto, eles sdo comumente lembrados pelo seu impeto de
realizar o discurso para o sucesso a qualquer custo. Essa marcacdo historica se
deve ao fato de os sofistas ndo estarem focados em verdades objetivas, mas
sempre pautados na relatividade, fazendo com que o critério seja a aptiddo para
convencer, dominar através das palavras e ndo ao encontrar o verdadeiro.

Para Reboul (2000), foi Isocrates (436-338) quem comecou a livrar a Retorica
do dominio dos sofistas. Embora Platdo o tenha acusado de n&o ir muito longe
nessa tarefa, IsOcrates propbés uma retdrica mais plausivel que atendeu as
necessidades dos gregos de ter nela uma técnica judiciaria, de prosa literaria, de
filosofia e de ensino. Ao contrario dos mestres sofistas, ele ndo defendia o ensino da
Retérica para qualquer pessoa. Para ele, o grande orador carece de aptidao natural,
pratica constante e ensino sistematico. Ele também moralizou a Retorica, exaltando

Seéu uso para causas justas.

Principalmente, moraliza a retérica ao afirmar alto e bom som que ela s6 é
aceitavel se estiver a servico de uma causa honesta e nobre, e que néo
pode ser censurada, tanto quanto qualquer outra técnica, pelo mau uso que
dela fazem alguns. Alias, para Isécrates, ensino literério e formacao moral
estdo ligados, para dizer o minimo. De fato, ele ensina que a retérica deve
ter um objetivo para depois procurar todos 0s meios de atingi-lo sem nada
deixar ao acaso (REBOUL, 2000, p. 11).
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A Retérica dos sofistas sofreu duras criticas de Platdo que, em nome da
Filosofia, desqualifica a confianga que os sofistas conferem a linguagem. Platdo
abordava a Retdrica de duas formas: a primeira € que a Retérica “dos sofistas e de
Is6crates ndo € arte, mas uma falsa adulacdo; a segunda € apenas uma expressao
da Filosofia, sem conteudo proprio” (REBOUL, 2000, p. 19). Platdo s6 reconhece
valor a Retdrica se fosse a servico do pensamento com o objetivo de atingir as
ideias.

Aos 17 anos, Aristételes (384-322) entra na Academia de Platdo. Como néo
iria ser 0 sucessor do seu mestre, Aristoteles ndo permanece na Academia e funda
uma escola concorrente, o Liceu. Ele repensa a Retdrica e transporta-a do
pensamento sofistico (vencer a todo custo) para o0 pensamento argumentativo
(vencer por meios de argumentacdo adequada). A partir disso, admite que a
Retorica pode servir para o uso do bem ou do mal, cabendo ao discernimento do
retor a maneira de utiliza-la. Com essa perspectiva, ele funda uma visao mais solida

e profunda da Retoérica.

[...] a retérica pode ser pervertida assim como a forca, a saude, a riqueza.
Com excec¢do da virtude moral, todos os bens séo relativos. Mas, enfim,
nem por isso deixam de ser bens, pois mais vale ser forte que fraco, sadio
que doente [...]. Do mesmo modo, é preferivel saber utilizar a forca do
discurso (REBOUL, 2000, p.23)

Em Aristételes (2005), encontra-se uma abordagem da Retorica que nem
compactua com o “vale tudo” da visdo sofista, nem endossa a descrenca que seu
mestre Platdo tinha acerca daquela arte. Ele a concebe como util, mas reconhece
seus limites. Da foco, sobretudo, ao argumento l6gico, um sistema de prova e de

raciocinio, que pode ser utilizado para qualquer tema.

A grande inovacao de Aristoteles foi o lugar dado ao argumento Iégico como
elemento central na arte de persuasdo. A sua Retdrica é sobretudo uma
retorica da prova, do raciocinio, do silogismo retérico; isto €, uma teoria da
argumentacgdo persuasiva. E uma das suas maiores qualidades reside no
facto de ela ser uma técnica aplicavel a qualquer assunto. Pois proporciona
simultaneamente um método de trabalho e um sistema critico de analise,
utilizdveis ndo s6 na construcdo de um discurso, mas também na
interpretacéo de qualquer forma de discursos (ARISTOTELES, 2005, p. 34).

Em contrapartida a Reboul (2000), Abreu (2004) defende o nascimento da

Retérica, arte de convencer e persuadir, em Atenas, uma vez que 0s atenienses
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estavam vivendo um processo democrético, a partir dos principios do legislador

Sélon e necessitavam da Retoérica para argumentar em causa propria.

Ora, dentro desse novo estado de coisas, sem a presenca de autoritarismo
de qualquer espécie, era muito importante que os cidadaos conseguissem
dominar a arte de bem falar e de argumentar com as pessoas, nas
assembleias populares e nos tribunais (ABREU, 2004, p. 27).

Em face do contexto democréatico, surgem os sofistas, professores de
oratOria, que viajavam muito e tinham ampla visdo de mundo. A Antiga Retorica se
opunha a Filosofia da época que trabalhava com dicotomias como verdadeiro/falso,
bom/mau, enquanto ela trazia a teoria sobre os diversos pontos de vista ou
paradigmas, baseava-se no verossimil e ndo em verdades absolutas.

Enquanto a Filosofia visa ao verdadeiro, a Retorica visa a argumentacao pelo
verossimil. A diferenca de método de trabalho entre essas duas artes fez com que a
Retdrica caisse em desprestigio diante da Filosofia. Criou-se uma desconfiangca em
torno do uso da argumentacao retdrica, e as pessoas que se apropriavam dela
passaram a ser vistas como enganadoras, de discurso vazio para inebriar/iludir o
auditorio.

A partir da metade do século XX, alavancada, sobretudo, por areas de estudo
como a Linguistica, a Semidtica, a Pragmatica e a Analise do Discurso, a Retorica
passou por uma reabilitagdo. “Os métodos retdéricos da exploracdo de
verossimilhanca e dos diferentes pontos de vista sobre um objeto ou situacdo tém
sido o motor que vem impulsionando o grande avanco da ciéncia e da tecnologia”
(ABREU, 2004, p. 33).

Foi, especialmente, a partir do Tratado da Argumentacao, de Chaim Perelman
e Lucie Olbrechts-Tyteca, em 1958, que a Nova Retdrica?, inspirada em Aristételes,
ganha forga no meio académico. Essa nova “roupagem” resgata o prestigio da
definicdo aristotélica e expande sua aplicacdo. Esse novo “olhar” da Retorica néo
tem apenas como mais importante a arte de falar em publico de modo persuasivo,

mas trabalha além da oralidade, o discurso escrito.

“Nova Retérica é o subtitulo da obra Tratado da Argumentacdo, de Chaim Perelman e Lucie
Olbrechts-Tyteca (1996 [1958]), que marca o0 ressurgimento dos estudos retéricos voltados a
argumentacéo, a partir de 1958 (MAINGUENEAU, 2015).
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O objeto da retérica antiga era, acima de tudo, a arte de falar em publico de
modo persuasivo, referia-se, pois, ao uso da linguagem falada, do discurso,
perante uma multiddo reunida na praca publica, com o intuito de obter a
adesdo desta a uma tese que se lhe apresentava. Vé-se, assim, que a meta
da arte oratéria — a adesdo dos espiritos — é igual a de qualquer
argumentagdo. Mas ndo temos razdes para limitar nosso estudo a
apresentacdo de uma argumentacdo oral e para limitar a uma multiddo
reunida numa praca 0 género de auditério ao qual nos dirigimos
(PELREMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 6).

Superando as duras criticas de Platdo e o rétulo que a Antiga Retorica
adquiriu por seu mau uso com os sofistas para fins que nao consideravam o0s
aspectos morais, a Retérica precisava ganhar seu espa¢o nos estudos linguisticos,
sobrepondo-se ao status que adquiriu de discursos irracionais e psicolégicos, os
guais sédo “[...] mais propicios a verbalizacdo de discursos vazios de contetudo do
gue a sustentada argumentacdo de principios e valores que se nutrem de um
raciocinio critico vélido e eficaz” (ARISTOTELES, 2005, p. 9).

Apesar de AristOteles conceber a Retoérica apenas no discurso oral, ele
enfatiza o saber interdisciplinar e transdisciplinar dessa arte de comunicacao do
pensamento presente no direito, na literatura, na filosofia, na ciéncia. “O seu duplo
valor como arte e ciéncia, como saber e modo de comunicar o saber, faz dela
também um instrumento mediante o qual podemos inventar, reinventar e solidificar a
nossa propria educacao” (ARISTOTELES, 2005, p. 10).

Entdo, a Nova Retoérica que ressurge no século XX, a partir da Retérica de
Aristoteles, trouxe a Argumentacdo de volta a ordem do dia, alias, a prépria Retorica
foi precursora de disciplinas como a Estilistica, a Teoria da Comunicagcdo, a
Linguistica Textual, a Pragmatica, entre outras, que analisam as propriedades
argumentativas dos textos/discursos. Hoje, tais disciplinas ndo s6 reclamam a
heranca aristotélica como também desenvolvem, cada uma, a seu modo, novas
linhas de investigacao.

Este trabalho se insere nos estudos da Nova Retérica, pois reconhece a
seguinte observacédo de Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996, p. 6) quanto a analise

argumentativa de textos/discursos:

Conguanto seja verdade que a técnica do discurso publico difere daquela da
argumentacgdo escrita, como nosso cuidado € analisar a argumentagéo, nao
podemos limitar-nos ao exame da técnica do discurso oral. Além disso, visto
a importancia e o papel modernos dos textos impressos, nossas andlises se
concentrardo sobretudo neles (p. 6)
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Nesta pesquisa, o género Charge, que comporta ndo so6 texto, como também
imagens, sera trabalhado a luz da Nova Retorica a partir da triade argumentativa
(ethos, pathos e logos), para interpretacdo do sentido imagético portado por esse

género.

2.2 Importancia dos estudos retdricos

Os estudos retéricos sdo fundamentais para todas as areas do
conhecimento que relacionam a existéncia humana com a capacidade de as
pessoas influenciarem umas as outras. Campbell et al. (2015, p. 15) definem a
Retorica como “um estudo de todos os processos pelos quais as pessoas
influenciam umas as outras por meio de simbolos verbais, ndo verbais, visuais e
sonoros”. O exercicio de tal influéncia tem por objetivo conectar o orador com seu

auditorio para atingir um determinado fim.

Como retérico (escritor, palestrante ou produtor de um ato retérico), vocé
tem o potencial de provocar um enorme impacto sobre a vida das pessoas
ao seu redor, afetando grandes e pequenas decisbes sobre o que
compramos, onde vivemos, como votamos, a quem doamos nosso dinheiro
e por que nos socializamos com determinados grupos, configuramos Nnossos
smartphones para exibir determinados aplicativos e aceitamos certas
tradicdes espirituais. Como critico (aquele que descreve, analisa e avalia
atos retéricos para entender como e para quem eles trabalham), vocé
aprendera a examinar sua prépria retérica, a fim de melhora-la, e a analisar
a retorica alheia, para tomar decisées mais inteligentes (CAMPBEL et al.,
2015, p. 15)

Os autores também apresentam o conceito de ato retérico. Para eles,
constituem atos retéricos as “tentativas simbdlicas e estratégicas para superar os
desafios em uma dada situacao, para se conectar com um publico especifico sobre
um determinado assunto, para atingir um fim particular” (CAMPBELL et al., 2015,
p.15). A medida que se estudam esses mecanismos de influéncia, é possivel
entendé-los como recursos de persuasao e perceber como as pessoas se utilizam
deles para alcancar os seus objetivos. Esse foi o principio histérico que embalou o
surgimento da Retdrica na Grécia Antiga, quando ela era ensinada principalmente
para que as pessoas ganhassem pleitos.

Os autores apresentam trés razdes pelas quais o estudo da Retérica é
importante para todos: as razdes intelectuais, as razdes de cidadania e as razdes

profissionais. As primeiras, as razdes intelectuais, revelam a importancia de se
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compreender que 0s seres humanos sdo usuarios de simbolos, e que é preciso
entender as mais variadas maneiras pelas quais o discurso forma comunidades,
aglomerando uma maior capacidade de sensibilidade para entender o poder que a
linguagem tem de influenciar os valores da sociedade. Os autores apontam, a partir
de vérias pesquisas, para a importancia de saber falar e escrever com eloquéncia
como a capacidade mais importante na vida em sociedade e profissional.

As segundas, as razfes de cidadania, exaltam a necessidade da Retorica
para uma vida em comunidade, que ndo é possivel sem a comunicacao. Aristoteles
foi o primeiro a defender essa vivéncia dos seres humanos em uma comunidade
politica. Conforme Campbell et al. (2015, p. 16), “a arte retérica é tanto uma
habilidade de sobrevivéncia quanto a caracteristica de uma pessoa com formacao
escolar”.

Viver em um mundo moderno é fazer parte de grupos sociais diferentes e
conflitantes. Por isso, na maior parte das vezes, é preciso ter uma competéncia
retérica para se situar, criando um consenso em um mundo tdo complexo. Para
exercer, ocupar um lugar de destaque na cidadania, nas relagcdes politicas, na midia,
na justica, € preciso fazer uso das competéncias retéricas.

Ja as terceiras, as razfes profissionais, mostram a extrema necessidade
discursiva no mercado de trabalho e é eleita como a mais importante para todas as
profissdes, segundo o Ministério do Trabalho dos Estados Unidos. Para os gestores,
€ imprescindivel a capacidade de bem comunicar-se com sua equipe. Essa
formacéo retdrica é importante para todos, pois dela depende uma parte significativa
do sucesso profissional, uma vez que a fala, a leitura e a escrita fazem parte da
rotina profissional de todas as pessoas. Nao € possivel estar em um ambiente de
trabalho em que ndo seja necessario se relacionar com outras pessoas, nem
envolver algum tipo de comunicacao.

A Retorica se faz importante para disciplinas como a Linguistica Textual (LT),
gue tem seu foco na organizagdo, produgdo e compreensdo do texto, porque 0S
estudos da argumentacdo voltam-se ndo apenas para 0S Qgéneros
textuais/discursivos explicitamente persuasivos, mas também para todo género
textual/discursivo em que o interlocutor tem a intencdo explicita ou implicita de
influenciar o outro.

Os estudos retéricos também contribuem para a Semiética, uma vez que a

Retorica situa-se no campo de producdo do sentido, estabelecendo pontos de
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contato por meio da relagdo entre texto e imagem. Nesse caso, as figuras de
linguagem sdo um exemplo. Enquanto argumento retérico, a metafora pode ser
identificada tanto em textos verbais, com base em Perelman e Olbrechts-Tyteca
(1996), como em imagens, a partir dos estudos semioticos de Barthes (1964).

Todas essas consideracdes acerca da importancia da Retoérica consolidam
sua utilizacdo neste trabalho, uma vez que esse campo de estudos se dedica,
também, ao estudo dos simbolos visuais, abrindo espa¢co em seu escopo, portanto,
para a analise do género Charge, objeto deste estudo, e de como ela veicula
argumentos, a fim de influenciar seu publico leitor. Além disso, esse género sera
analisado também a partir dos seus aspectos verbais, que sao o foco da Linguistica
Textual, no que se referem aos processos de producdo, compreensao e
funcionamento social.

Pode-se analisar, a partir da Retdérica, o género textual/discursivo Charge ja
gue os estudos retdricos estdo voltados para todo tipo de discurso e contribui para a
identificacdo de argumentos presentes, como € o caso da Charge, na Figura 1. Nela,
um mosquito da dengue tenta um didlogo com um agente de endemias. Entende-se
gue é um mosquito da dengue por suas caracteristicas peculiares e pelo tépico
“‘Aedes, o desenrolado”; e entende-se que é um agente de endemias por suas
vestimentas e equipamentos. Com a combinacdo de texto e imagem, percebe-se
gue a Retorica superou seu aspecto oral e esta presente nos textos e imagens, ao

veicular argumentos e persuadir o auditério, como ocorre no género em tela.

Figura 1 — Combate ao mosquito Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 10 janeiro 2016, Domingo
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MATARIAM NEM UNMA MOSCA /
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Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

Na Charge da Figura 1, € possivel perceber a importancia dos estudos

retéricos para sua analise. Isso porque a Retdrica é essencial para todas as areas
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do conhecimento que relacionam a existéncia humana com a capacidade de as
pessoas influenciarem umas as outras. No caso do género em tela, ao combinar
ilustracdo e texto, o chargista ndo busca veicular uma informacdo apenas, mas

transmitir valores, ideias, opinides.

2.3 Categorias da Retorica

Na sociedade pos-industrial, conhecida como sociedade da informacado, o
conhecimento e a comunicacdo possuem lugar de destaque. Quem os domina
estabelece um contato mais critico com a realidade e as relagfes interpessoais mais
proveitosas.

Segundo Abreu (2004), saber argumentar traz mais éxito para nossas vidas
em todas as areas, desde a pessoal até a profissional. Saber como convencer e
persuadir é a arte da argumentacéo. Para convencer, € preciso fazer o outro crer em
algo, e para persuadir € necessario leva-lo a fazer algo; é preciso que ele seja
atingido em suas emocdes, seja sensibilizado.

A argumentacdo € parte integrante e essencial da Retoérica. Segundo
Aristoteles (2005), a Retorica € o resultado da experiéncia dos oradores habilidosos,
€ o produto do trabalho que eles fizeram a partir de estratégias, “a codificagcao de
preceitos nascidos da experiéncia com o objetivo de ajudar outros a exercitarem-se
corretamente nas técnicas de persuasao” (2005, p. 16).

Ao considerar a importancia da Retoérica e da Argumentacdo como integrante
essencial dessa arte, € relevante pensar algumas categorias que perpassam a arte
Retérica e que a torna eficaz na veiculacdo de argumentos. Nesta pesquisa, serao

elencadas: a triade argumentativa, as condi¢cdes de argumentacdo e 0s argumentos.

2.3.1 Triade argumentativa

Essa experiéncia foi abordada por Aristételes em torno de trés géneros de
discurso: o deliberativo, o judiciario e o epidictico. O deliberativo trata do futuro, pois
pode aconselhar e dissuadir; o judiciario trata do passado, condena e defende; e o
epidictico trata do presente com louvor ou censura, mesmo que se utlize do
passado ou do futuro para argumentar. Cada um destes géneros emprega a

chamada triade aristotélica, constituida pelo ethos, pathos e logos.
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As provas de persuaséo fornecidas pelo discurso sdo de trés espécies:
umas residem no carater moral do orador; outras, no modo como se dispfe
0 ouvinte; e outras, no proprio discurso, pelo que este demonstra ou parece
demonstrar (ARISTOTELES, 2005, p. 96).

Segundo Santos (2011), o ethos diz respeito ao carater que o orador
assume diante do auditorio para inspirar confianca. Nesse sentido, o auditério adere
a tese do orador, quando este |he inspira confianca. O pathos diz respeito ao
auditério, as emoc¢des e aos sentimentos que o orador desperta nele através do
discurso. Por fim, o logos refere-se a argumentacdo propriamente dita, isto €, ao
carater argumentativo do discurso.

A Antiga Retorica centrava-se na arte de bem falar em publico. A fim de
persuadir o auditério, os retores utilizavam todos os recursos disponiveis da
oralidade. Seu auditério era a multiddo reunida em praca publica (Agora), o que
requeria grande empenho das habilidades orais do retor, para conquistar a adesao
do maior nimero possivel de pessoas a sua tese. No ambito da Nova Retérica, os
espacos que o retor utiliza ndo estéo reduzidos as Agoras (lugares em que havia
interacdo face a face), mas ganham uma nova perspectiva a partir do texto escrito
para a argumentacdo e a persuasao.

Na Figura 2, pode-se identificar a triade aristotélica, o ethos, o pathos e o
logos, que s&o “as provas de persuaséo fornecidas pelo discurso” (ARISTOTELES,
2005, p. 96). Na Charge seguinte, podemos identificar o ethos que diz respeito ao
carater que o orador inspira no auditério. O chargista se posiciona como ethos,
inspirando confianca diante do seu auditorio, que precisa estar apto para aderir as
suas teses. Nesse caso, as Charges utilizadas nesta pesquisa sdo de um
comunicador social que tem seus trabalhos publicados diariamente no Jornal Gazeta
de Alagoas, em circulacao na cidade de Macei6/AL.

O pathos diz respeito ao auditério, neste caso, o publico leitor das Charges e,
consequentemente, do jornal Gazeta de Alagoas. O auditorio diz respeito as
emocdes e aos sentimentos que o orador desperta nele através do discurso. Quanto
maior a ligacdo e a confianca do orador com seu auditério, maior sera a abertura
para veiculacdo das teses.

Por fim, o logos refere-se a argumentagéo propriamente dita, isto é, ao carater

argumentativo do discurso contido na Charge. No caso da Figura a seguir, o balao
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de didlogo, o texto do tdpico, aliado as imagens formam um conjunto do discurso

argumentativo que é veiculado através da Charge.

Figura 2 — Lista de material escolar

GAZETA DE ALAGOAS, 08 de janeiro de 2016, Sexta-feira

.LEO VILLANOVA

O,Pm! TRoCA ESSA USA
UE MATERIAL ECOLAR
NUM TARET

Fonte: Gazeta de Alagoas (08/01/16).

Observa-se que, com a Nova Retorica, é possivel analisar o género Charge
numa triplice formacdo, em que o jogo discursivo comporta a igualdade desses
elementos de que a Retdrica se vale. Por isso, ethos, pathos e logos comandam a
argumentacao, de modo que a existéncia de um pressupde a dos outros (SANTOS,
2011).

2.3.1.1 Auditério

No entanto, a distincao feita no paragrafo anterior, a Antiga e a Nova Retorica

aproximam-se quanto a importancia dada a nocao de auditorio:

O que conservamos da retérica tradicional é a ideia mesma de auditério,
que é imediatamente evocada assim que se pensa nhum discurso. Todo
discurso se dirige a um auditério, sendo muito frequente esquecer que se da
0 mesmo com todo escrito. Enquanto o discurso é concebido em funcao
direta do auditério, a auséncia material de leitores pode levar o escritor a
crer que esta sozinho no mundo, congquanto, na verdade, seu texto seja
sempre condicionado, consciente ou inconscientemente, por aqueles a
guem pretende dirigir-se (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 7).

Os autores ressaltam a importancia de o orador importar-se com o seu
auditorio e de ndo pensar que o simples relato de experiéncias e fatos resultara no
interesse por parte do auditério. Quando se trata de um publico muito especifico,

como os leitores de uma revista cientifica, o auditério naturalmente ja esta

interessado. Em um caso especifico como esse, o orador iria apenas manter contato
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com o auditorio. No entanto, na maior parte das vezes, o orador precisara atrair a
atencdo do publico, porque, sem isso, ndo se tem a condicdo adequada para a

argumentagao.

Esse contato entre o orador e seu auditério ndo concerne unicamente as
condicbes prévias da argumentacdo: € essencial também para todo o
desenvolvimento dela. Com efeito, como a argumentag&o visa obter a
adesdo daqueles a quem se dirige, ela é, por inteiro, relativa ao auditério
gue procura influenciar (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 7).

Segundo os autores, o auditério do texto escrito é de dificil identificacéo,
porgue ndo é possivel determinar com exatiddo quem séo os leitores especificos de

determinada obra.

E por essa razdo que, em matéria de retorica, parece-nos preferivel definir o
auditorio como o conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua
argumentagdo. Cada orador pensa, de uma forma mais ou menos
consciente, naqueles que procura persuadir e que constituem o auditério ao
qual se dirigem seus discursos (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996,
p. 22).

O auditério presumido é uma construcdo do seu orador, pois este tenta, de
forma mais ou menos sistematizada e que tenha um alcance real, determinar fatores
gue sejam comuns aquele publico. Esse auditério deve ser pensado de forma
realista para que o orador ndo acabe por ter o efeito contrario ao esperado. Em vez
da adesdo, a revulsdo (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996). Por isso, 0
conhecimento do auditorio deve ser uma condi¢cao para a argumentacao eficaz.

O orador precisa conhecer e se adaptar ao seu auditério. Conhecer sua
cultura, as premissas que aceita sem hesitar, entender suas caracteristicas sociais,
psicologicas e culturais. E, se o auditorio for heterogéneo, o orador deve utilizar de
multiplos argumentos para alcancar e parecer digno de fé aos olhos do auditério.

Mesmo que seja formado por uma Unica pessoa, o auditério ainda pode ter
um carater heterogéneo, se essa pessoa se identifica com multiplos grupos sociais.
N&o é possivel, por parte do orador, conhecer o auditério sem conhecer 0s meios
pelos quais ele se dispde a ser influenciado pelo discurso. Alguns desses meios
podem ser: a muasica, a iluminacdo, a paisagem. Esses meios foram utilizados ao
longo dos séculos e muito mais poderosamente com 0S recentes avancos

tecnolégicos.
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Nessa perspectiva, o orador deve entender que é ele quem precisa se
adaptar ao auditério, agir como um chef de cozinha que procura agradar ao paladar
dos seus convidados, que ndo cozinha para satisfazer seu proprio prazer. Entéo,
guanto mais requintado e exigente for o auditério mais qualificado terda de ser o
orador.

N&o obstante, Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) questionam até que ponto
a adaptacdo do orador ao auditério € viavel, pois o orador tem seus proprios
principios e ndo deveria abandona-los em nome de conseguir a adesdo de
determinado auditério. Ressalva-se, inclusive, que foi a insisténcia no
convencimento do auditério a qualquer custo que levou a Antiga Retérica a cair no
descrédito. Diante dessa questéo, Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) consideram
importante entender a diferenca entre persuadir e convencer. Para eles, quando o
orador se preocupa apenas com o resultado de seus argumentos sobre o auditério,
persuadir € mais importante, porque gera acdo; mas, quando ele prioriza o carater
racional da adesao, convencer torna-se mais importante.

Para Abreu (2004), quando o orador visa se adaptar ao seu auditério, precisa

considerar a extensédo dele, se € um pais ou uma unica pessoa.

O auditério € o conjunto de pessoas que queremos convencer e persuadir.
Seu tamanho varia muito. Pode ser do tamanho de um pais, durante uma
comunicacdo em rede nacional de radio e televiséo, pode ser um pequeno
grupo, dentro de uma empresa, mas pode ser apenas uma Unica pessoa:
um amigo, um cliente, ou um namorado ou hamorada (ABREU, 2004, p.
41).

Como se pdde notar, para Abreu (2004), a extensao de um auditério pode
variar consideravelmente, indo de uma Unica pessoa até uma nacdo inteira. Para
compreender essa variacdo relativa a abrangéncia do auditério, o autor subdivide-o
em universal e particular. O primeiro, o auditorio universal, diz respeito ao conjunto
de pessoas que ndo podemos controlar nem medir as variaveis. Por exemplo, um
programa de TV, cujo auditério ndo se pode delimitar, ja que todas as faixas etarias,
classes sociais, diversas profissbes podem assistir a ele, se desejarem. Ja o
segundo, o auditorio particular, € um grupo em que podem controlar as variaveis,
como exemplo, um grupo X de uma escola Y. Os estudantes vao ter mais ou menos
a mesma idade e apresentardo o mesmo nivel de escolaridade e, provavelmente,

interesses afins.
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Para se argumentar em um auditério particular € preciso que o ponto de vista
proposto possa ser defendido também para um auditério universal sempre pensando
na ética e no autointeresse. Além disso, Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996)
abordam sobre o inconveniente que pode se instaurar quando o orador foca apenas
um auditério particular e acaba por defender argumentos que, se oferecidos a um
auditério mais abrangente, podem ser facilmente contestados, porque s&o
visivelmente frageis, como, por exemplo, certos esteredtipos. Assim, considera-se o
auditério universal como o conjunto dos acordos, das razdes, que sao aceitos por
todos ou um grande namero de pessoas, independente das eventualidades locais ou
histéricas.

Entender as particularidades sobre o auditério e a relacdo com o seu orador €
essencial para a compreensdo da veiculagdo dos argumentos, pois, como foi
abordado, o auditorio, para aderir a uma tese, precisa compactuar com as opinioes
do orador. Também se ressaltou a importancia da postura do orador para o
convencimento do auditério, independentemente do tamanho dele, que pode ser

apenas uma pessoa ou um pais inteiro.

2.3.2 Argumentos

Para Abreu (2004), sO é possivel a veiculacdo de argumentos se houver na
argumentacao certas condi¢cdes que partem da relacdo do orador com o auditorio. A
primeira delas é ter uma tese definida. “No plano das ideias, as teses sao as
préprias ideias, mas € preciso saber quais as perguntas que estdo em sua origem”
(ABREU, 2004, p. 37). A segunda condicdo € que o orador tenha uma linguagem

comum a do auditorio.

Somos nés que temos de nos adaptar as condi¢des intelectuais e sociais
daqueles que nos ouvem, e ndo o contrario [...]. Em um processo
argumentativo, nés somos 0s Unicos responsaveis pela clareza de tudo
aquilo que dissermos (ABREU, 2004, p. 38).

A terceira condicdo é ter um contato positivo com o auditério, com as outras
pessoas. Aqui, o foco € mais uma vez a promocdo das boas relacdes, respeitando,
interagindo com o auditorio. Isso cria um sentimento de empatia, fazendo com que o

auditdrio sinta que o orador esta sendo atencioso e valoriza aquele momento.
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A quarta e ultima condigdo da argumentacao é agir de forma ética. “Isso quer
dizer que devemos argumentar com o outro, de forma honesta e transparente. Caso
contrario, ARGUMENTACAO fica sendo sinénimo de MANIPULACAO” (ABREU,
2004, p. 40) [grifos do autor]. Nesse sentido, é preciso que o orador seja verdadeiro,
demonstre seus propésitos e suas emocoes.

Em suma, as condi¢cbes da argumentacdo e a triade argumentativa estao
articuladas. A primeira condicdo diz respeito ao logos, a medida que se dirige a tese
defendida. A segunda e a terceira condicbes da argumentacdo remetem ao pathos
(auditério), j& que o orador precisa procurar uma linguagem comum a do seu
auditério, a fim de firmar um contato positivo com ele, e, assim, gerar abertura e
adesao a tese. E, por fim, a quarta condicéo é agir de forma ética e diz respeito ao
ethos, ou seja, as caracteristicas do orador que o tornam confiavel ou ndo perante o
auditorio.

O orador, para veicular suas teses e conseguir a adeséo do seu auditorio, faz
uso de técnicas argumentativas, utilizando-se de argumentos e das condi¢cOes
adequadas para a Argumentacdo. Este trabalho destaca as classificacbes dos
argumentos em Abreu (2004) e em Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), tendo em
vista a concisdo com que ela ocorre no primeiro e, a generalidade e a clareza com
gue se dao nos segundos autores.

Abreu (2004) divide os argumentos em dois grupos principais: argumentos
guase logicos e argumentos fundamentados na estrutura do real. Os argumentos
guase lbégicos sao: argumento de compatibilidade e incompatibilidade, regra de
justica, retorsdo, ridiculo e definicdo (definicbes expressivas, normativas,
etimoldgicas); ja os argumentos fundamentados na estrutura do real sdo: argumento
pragmatico, argumento do desperdicio, argumentacéo pelo exemplo, pelo modelo ou
antimodelo e pela analogia.

Diferindo da classificacdo adotada por Abreu (2004), Perelman e Olbrechts-
Tyteca (1996) identifica as técnicas argumentativas em quatro grupos: O0S
argumentos quase logicos, os argumentos baseados na estrutura do real, a
dissociacdo das noc¢bes e os argumentos que fundamentam a estrutural do real. Os
autores consideram possivel mais de uma forma de conceber a estrutura de um
argumento. Um mesmo argumento pode aparecer em mais de um grupo a depender

da concepcéo do orador e de quem o analisa.



32

Os argumentos quase légicos pretendem ter forgca de convicgdo porque se
assemelham a raciocinios formais, que sao aceitos e incontestados. Essa € a fonte
da forca em se utilizar esses argumentos. Nesse grupo, destacam-se 0s seguintes
argumentos, consoante Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996): contradicdo e
incompatibilidade, o ridiculo, a identidade, a regra de justica, o argumento de
reciprocidade, o argumento de transitividade, a inclusdo da parte no todo, a divisao
do todo em suas partes, 0os argumentos de comparac¢ao, o argumento pelo sacrificio
e probabilidades.

Os argumentos baseados na estrutura do real ndo se apoiam em descricOes
objetivas do real, mas em opinides subjetivas referentes a ele. Essas opinides
podem ser chamadas de fatos, verdades ou presuncfes. Nesse grupo de
argumentos, encontram-se dois subgrupos. O primeiro refere-se as ligacbes de
sucessdo que trazem o0s argumentos: o vinculo causal e a argumentacdo; o
argumento pragmatico; o vinculo causal como relagdo de um fato com sua
consequéncia ou de um meio com um fim; os fins e 0os meios; o argumento do
desperdicio; o argumento da direcéo; e a superacao.

O segundo remete as ligacbes de coexisténcia: a pessoa e seus atos;
interacdo entre o0 ato e a pessoa; o argumento de autoridade; as técnicas de ruptura
e de refreamento opostas a interacdo ato-pessoa; o discurso como ato do orador; o
grupo e seus membros; outras ligacbes de coexisténcia; o ato e a esséncia; a
ligacdo simbdlica; o argumento de hierarquia dupla aplicado as ligacbes de
sucessao e de coexisténcia; e os argumentos concernentes as diferencas de grau e
de ordem.

O grupo que trata da dissociacdo das nocoes € diferente dos demais, porque
mostra a argumentacdo a partir de associacdes indevidas enquanto 0s outros
mostram as ligacdes entre os elementos. Essa técnica se da em revelar que existem
elementos que deveriam estar separados ou independentes. “A dissociacdo das
nocbes determina um remanejamento mais ou menos profundo dos dados
conceituais que servem de fundamento para a argumentacdo” (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 468).

O grupo dos argumentos que fundamentam a estrutura do real, foco desta
pesquisa, faz parte dos procedimentos de ligagdo que sdo esquemas que juntam
elementos diferentes, estabelecendo uma estrutura para valorizar de maneira

positiva ou negativa esses elementos. Esse grupo de argumentos que fundam a
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estrutura do real tem seu destaque no que se refere a capacidade de realizar
generalizacdes e uma busca por principios e regras. Esta composto pelos seguintes
argumentos: argumentacao pelo exemplo, ilustragdo, modelo e antimodelo, analogia
e metafora. Esse grupo de argumentos sera utilizado nas analises, sendo
identificadas as recorréncias desses argumentos nas Charges selecionadas.

Segundo Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), o argumento pelo exemplo
permite ao orador fazer generalizacbes acerca de algo previamente aceito pelo
auditério, para argumentar a favor de determinada tese. Para que um exemplo seja
aceito pelo auditorio, precisa de estatuto de fato, sem que nada o ponha em duavida,
porque traria um enfraquecimento na adeséo a tese.

O argumento pela ilustracéo se difere do argumento pelo exemplo: o primeiro
busca um reforco a uma regra ja aceita, fornecendo casos que sdo mais especificos
para reforcar o geral; enquanto o segundo serve como fundamento para a regra.
Outra caracteristica da ilustracdo é que ela néo precisa ser incontestavel como é o
caso do exemplo.

Por sua vez, o argumento pelo modelo ou antimodelo € uma variacdo do
argumento pelo exemplo, ja que se vale de exemplos de pessoas estabelecidas
como modelos por seus feitos. Se, por um lado, o0 modelo serve para argumentar a
partir de pessoas que nos servem de inspiracdo, por outro lado, o antimodelo trata
daquilo que devemos evitar.

Quando se trata de conduta, um comportamento pode servir para
fundamentar e ilustrar uma regra geral e também para estimular uma acao inspirada
no modelo, uma acdo a ser imitada, ou antimodelo, uma conduta a ser evitada.
Normalmente, 0s sujeitos imitam outras pessoas ou grupos que apresentam grande
prestigio. Para Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), o modelo preconiza uma
conduta a seguir e também serve de justificativa a uma conduta adotada. Por isso, a
pessoa tida como modelo deve ter suas acdes integras, caso contrario seus deslizes
justificardo muitos outros.

De maneira geral, tudo o que se aplica ao argumento do modelo também se
aplica ao antimodelo. No momento de uma escolha, alguém pode eleger um
comportamento justamente por ser oposto ao modelo. Sobre o antimodelo,

Perelman e Olbrechts-Tyteca consideram que:
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[...] um trago importante distingue essa forma de argumentag&o daquela
pelo modelo. Ao passo que, nesta Ultima, propde-se amoldar-se a alguém,
ainda que de forma canhestra, e, assim, a conduta a ser adotada é
relativamente conhecida, no argumento do antimodelo incentiva-se a
distinguir-se de alguém, sem que nem sempre se possa inferir dai uma
conduta precisa. Muitas vezes é por referéncia a um modelo que sera
possivel certa determinagdo dessa conduta [...] (1996, p. 418).

Outro argumento que compde o grupo daqueles que fundamentam a estrutura
do real é o argumento por analogia. O valor argumentativo da analogia vem da
concepcao dela como similitude de estruturas. Muitas vezes, em apenas uma frase,
€ possivel demonstrar essa ligacdo. Abreu (2004) afirma que o orador deve fazer
uma relacao analdgica entre a tese inicial e a tese principal. A formula mais genérica
seria a esta para b assim como c esta para d.

Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) chamam de “tema” o conjunto dos
termos a e b, e de “foro” o conjunto dos termos c e d. Para haver analogia, ha de
existir uma relagéo de assimetria entre tema e foro. Estes precisam ser de areas
diferentes, porque, se os dois forem da mesma area, a analogia pode ser trocada
por um exemplo, ilustracdo ou uma comparacdo. A analogia é importante, uma vez
gue o foro desempenha importante papel nos desenvolvimentos e prolongamentos
por que podem passar a estruturagédo do tema.

Do ponto de vista da Argumentacdo, destaca-se, ainda, o vinculo entre a
metéafora e a analogia. Segundo a tradi¢do retorica, a metafora tem grande destaque
como a mudanca de significacdo de uma palavra. Essa tradicdo afirmou o vinculo
entre a metafora e a analogia; e a teoria da argumentacdo assume essa ligacéao de
modo ainda mais claro. Inicialmente, Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996)
conceberam a metafora como uma analogia condensada, sendo o resultado da
mescla de um elemento do foro com um elemento do tema. A funcdo da metafora
nessa mescla é tornar a analogia mais aceitavel. Por isso, quando se observa a
argumentacdo por analogia, percebe-se, comumente, que o orador fez uso de
metaforas.

Tratando sobre a metéfora, Fiorin (2014) discute esse estabelecimento de
relacdo entre termos e a define como “uma concentracdo semantica. No eixo da
extensdo, ela despreza uma série de tracos e leva em conta apenas alguns tracos
comuns a dois significados que coexistem” (FIORIN, 2014, p. 34). Isso leva a
concretizacdo de uma ideia abstrata, reforcando o sentido, por isso tem um forte

valor argumentativo.
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O autor ainda reforca que a compatibilidade entre dois sentidos sé&o as
similaridades, o que é comum aos dois termos, isso aumenta a tonicidade dos
elementos. Sobre a dimensdo da metafora, ela pode estar em apenas uma palavra,
em uma frase ou em um texto completo. Fiorin (2014) confirma ainda a utilizacdo da
metafora, ndo s6 na linguagem verbal, mas em outras linguagens como a visual,
também em destaque nessa pesquisa.

Sobre o0 uso dos argumentos de forma comica, Perelman e Olbrechts-Tyteca
(1996) enfatizam que esse uso consolida o acordo que h& entre orador e auditorio.
Além de gerar essa proximidade entre orador e auditério, o uso do cémico serve
para desvalorizar e ridicularizar um adversario e divertir o auditério. Os elementos
cOmicos da Retorica ajudam a descobrir expedientes argumentativos que se deixem
revelar com maior facilidade do que com o0s usos corriqueiros da linguagem. Por
isso, € importante a utilizacdo do comico na Retdrica. No caso da Charge, a

argumentacgéao pelo comico tem a ver com a caricatura do real.

O efeito cébmico, em certos casos, nao proviria, precisamente, do fato de
evocarmos os procedimentos habituais de raciocinio, caricaturados para a
circunstancia, e de observarmos a utilizacao, fora de propésito, ou abusiva,
ou canhestra, de tal esquema argumentativo? (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 1996, p. 213).

E justamente esse esquema caricaturado que a Charge apresenta de cenas,
fatos e noticias cotidianas, os quais criam o efeito codmico do argumento, que, se
fosse apresentado na sua maneira usual, talvez ndo cativasse o auditério. Além
disso, o discurso concebido como caricatura da realidade pode ser objeto de
reflexdo do ouvinte. Cada vez que o ouvinte identifica os argumentos veiculados
pelo orador, reflete e produz seus préprios argumentos, determinando o crédito que
dar& a esse discurso.

Nas Figuras 3 e 4, serdo observadas as recorréncias dos argumentos que
fundamentam a estrutura do real: argumentacdo pelo exemplo, ilustracdo, modelo e
antimodelo, analogia e metafora. Na Charge seguinte, pode-se identificar o
argumento pelo exemplo. Na imagem, h4 um homem e uma mulher que, por
inferéncia, pode-se dizer que é um casal pela aparente proximidade e o assunto
sobre as contas domésticas que se observa no texto. Também por inferéncia, pode-
se dizer que eles estdo em casa, pois suas vestimentas revelam comodidade, como

o homem, por exemplo, que esta descal¢o, com bermuda e camisa regata o que ndo
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seria uma roupa apropriada para um ambiente de trabalho ou algum lugar publico
onde ele pudesse estar em uma balanga.

A partir das informacdes dadas pelo tépico “Quando vocé sabe que o ano
comegou” e o baldo de didlogo localizado proximo a mulher, que fala sobre a
chegada das faturas dos cartbes, pode-se verificar o argumento pelo exemplo,
porque faz uma generalizacdo acerca de algo previamente aceito pelo auditério,
para argumentar a favor de determinada tese.

Nesse caso, utiliza-se da sequéncia de gastos vindos do fim de ano com
roupas, confraternizacdes, alimentacdo e o0 suposto aumento de peso do homem
como saldo negativo para 0 ano que se inicia. Para que o exemplo seja aceito pelo
auditorio, precisa de estatuto de fato, sem que nada o ponha em duavida porque
traria um enfraquecimento na adeséo a tese que se queria promover. Desse modo,
as festividades e o comércio impulsionando as vendas sédo fatos que geram o

aumento dos gastos mais do que nos demais meses do ano.

Figura 3 - Ano Novo associado ao aumento de peso e as dividas

GAZETA DE ALAGOAS, 05 de janeiro de 2016, Terga-feira

.LEO VILLANOVA
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Fonte: Gazeta de Alagoas (05/01/16).

Na Figura 4, a seguir, sera enfatizado o argumento pela ilustracéo, que busca
um reforco a uma regra j4 aceita. A imagem mostra um mosquito da dengue
dialogando com um agente de endemias e tentando convencé-lo a nao borrifar
veneno contra ele. Para isso, na fala do mosquito, contida no baldo de didlogo, ha o
argumento da ilustracdo, reforcando que boas pessoas ndao fazem mal nem a uma
mosca, entdo também ndo podem fazer a um mosquito, pois o argumento pela

ilustracé@o parte dos casos mais especificos para reforcar o geral.
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Figura 4 — Combate ao mosquito Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 10 Janeiro 2016, Domingo
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Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

A Figura 5, a seguir, exemplifica 0 uso do argumento pelo modelo ou
antimodelo. O primeiro serve para argumentar a partir de pessoas que nos servem
de inspiracdo; ja o segundo trata daquilo que devemos evitar. No caso da Charge
seguinte, pode-se inferir que se trata de um didlogo entre cientistas, por causa do
assunto e também das vestimentas. H4 uma critica em relacdo aos boatos gerados
pelo Facebook, mas também se identifica uma apreciacdo sobre a postura de um
cientista. Uma das personagens questiona a atitude dos outros dois cientistas,
configurando, assim, um antimodelo, pois o cientista, para ser modelo, deveria estar

sempre buscando suas informacdes cientificamente e ndo em midias sociais.

Figura 5 — Critica arespeito da demora na divulgac¢édo do novo planeta

GAZETA DE ALAGOAS, 22 de janeiro de 2016, Sexta-feira
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Fonte: Gazeta de Alagoas (22/01/16).

A Figura 6, adiante, mostra outro argumento que compde o grupo daqueles
gue fundamentam a estrutura do real, que é o argumento por analogia. O valor
argumentativo da analogia vem da concepc¢édo de similitude de estruturas. Isso é
possivel ser identificado até mesmo em apenas uma frase, como € o caso da
Charge a seguir. A imagem mostra um agente de endemias que vai ao encontro de

um mosquito da dengue para borrifar veneno nele. Pelo tépico “Aedes, o
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desenrolado”, j& se pode entender que 0 mosquito € esperto e tenta convencer o
agente com o argumento “Boas pessoas nao matariam nem uma mosca”.

Ha uma similitude entre a fala do mosquito e o ditado popular “Nao faz mal a
uma mosca”, entdo, por analogia, ele apresenta o argumento de que a mosca esta
para 0 mosquito assim como boas pessoas estdo para o agente de endemias. O

mosquito atrela o sentido de bom a néo fazer mal a uma mosca para argumentar.

Figura 6 — Combate ao mosquito Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 10 janeiro 2016, Domingo
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Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

Na Figura 7, a seguir, tem-se um exemplo de argumentacédo por metafora. Ha
na imagem dois homens que, com um canhao, lancam papéis como se fossem
bombas. Pela fala de uma das personagens, entende-se que estdo sendo expostos
fatos de cunho politico, do cenério nacional. Esses fatos geraram um fortalecimento
pela busca e combate a corrupcdo. A metafora na imagem € o tratamento da
denuncia como “bomba”. No sentido metaférico, compreende-se, a partir da
deflagracdo de uma bomba, que séo gerados estragos. NO caso exposto, a
veiculacdo das noticias demonstrara a corrupcdo de politicos e empresarios do

Brasil.

Figura 7 — Escandalos Politicos

GAZETA DE ALAGDAS, 13 de janeiro de 2016, Quarta-feira
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Fonte: Gazeta de Alagoas (13/01/16).

A partir da definicdo dos grupos de argumentos propostos por Perelman e
Olbrechts-Tyteca (1996), foi selecionado o grupo daqueles que fundamentam a
estrutura do real para compor esta pesquisa e as suas recorréncias nas Figuras que

compdem o corpus.

2.4 Elementos argumentativos na area jornalistica

Breton (1999) faz consideracfes acerca da Argumentacdo na Comunicacao.
Ele enfatiza que as a¢bes humanas tém geralmente como objetivo a arte de
convencer a partir da utlizacdo de diversos meios (BRETON, 1999). A
argumentagédo € um meio de convencimento utilizado na comunicacgdo para ativar o

raciocinio do ser humano.

A argumentacdo pertence a familia das acdes humanas que tém como
objetivo convencer. Numerosas situacfes de comunicacdo tém, de fato,
como finalidade obter que uma pessoa, um auditério, um publico adote
determinado comportamento ou que eles compartihem de determinada
opinido. Encontram-se frequentemente estas situacfes na vida cotidiana,
tanto no plano da vida privada quanto da vida profissional, como por
exemplo no contexto de uma negociacdo (BRETON, 1999, p. 7).

Em Comunicacao, a seducao € uma das técnicas utilizadas para fazer o outro
aceitar as opinides que Ihe sdo propostas. Método mais suave, a seducéo é utilizada
para que uma pessoa ou publico compartihe da mesma opinido do orador. E
comumente utilizada por politicos que se valem de varios artificios, como o aperto de
mao para envolver seu publico-alvo. A seducdo sempre foi um artificio utilizado para
se chegar a convicgao. Através do uso de figuras de estilo, a medida que o discurso
vai sendo embelezado, torna-se mais convincente. Isso ocorre gracas ao modo
agradavel como o discurso € apresentado.

Segundo Breton (1999), outro modo de convencer sem uso da forca fisica®
consiste em apelar para a razdo. Esse modo é a demonstracdo. Ele é bastante
utilizado por cientistas, para transformar uma afirmacdo em um fato estabelecido. Ja

a Argumentacao, que faz com que uma opinido seja partilhada e até seguida de uma

° |sso ndo é argumentacdo nem retorica.
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acao, distingue-se, consoante Breton (1999), tanto do uso da seducdo como da
demonstracao cientifica.

Essa separacdo dos diferentes meios de convencer, no entanto, ndo é
possivel na pratica social. Isso sO € possivel teoricamente, porque se identificam,
raramente, situacbes puras de seducdo, demonstracdo ou argumentacdo. O que
ocorre é que, em determinados momentos, um meio de convencer se sobressaia em
relacdo aos outros, isto é, algo dominante.

Para Breton (1999), numa situacédo de comunicacao, a difusdo da informacao
acontece de forma linear pelo esquema: emissor, mensagem e receptor®. Na
argumentacdo, o triangulo é formado por orador — auditério — argumento, pois
resulta da interacdo desses trés elementos. Eles ja foram anteriormente
apresentados como a triade aristotélica, ou seja, o ethos, o pathos e o logos. E, de
acordo com Meyer (2007, p. 48), essa triade:

[...] recobre trés grandes momentos: o0 ethos se apresenta ao auditério e
visa captar sua atencdo a respeito de uma questéo, em seguida ele expde o
logos proprio dessa questdo, eventualmente apresentando o pré e o contra.
E o orador conclui pelo pathos, pois dessa vez se trata de atuar no coragéo
e no corpo do auditério, se possivel agindo sobre suas paixdes, em todo
caso sobre seus sentimentos, e mesmo sobre suas emoc¢des

Consoante Breton (1999), existem outros componentes do esquema formado
pela opinido do orador e pelo contexto de recepcao, que se refere as opinides e aos
valores partilhados pelo auditério. Para o autor, € possivel apresentar ideias
diferentes sobre 0 mesmo assunto quando os publicos sao diferentes. Nesse caso, a
cada auditorio serdo apresentados 0s aspectos das opinides que mais se encaixam
com aquele publico, e é este o objeto da Argumentacéo.

Quando um auditorio recebe uma mensagem, ela chega a um campo repleto
de informacdes e opinides. O auditério possui seus valores e suas proprias crencas.
Poderia haver uma excecéo se o assunto fosse um tema novo em absoluto, mas, no
geral, quando uma opinido chega ao auditorio ja se depara com as opinides deste.

Na Argumentacdo, o objetivo do orador € modificar o contexto do auditério
enquanto implanta suas novas opiniées. Na Charge, através da sétira, do humor,

encontram-se Vvarias técnicas que visam modificar o contexto do auditorio

5 O esquema emissor, mensagem e receptor foi proposto pelo linguista Jackobson em sua teoria da
comunicacao. Neste trabalho, a perspectivada adotada difere dessa proposta, uma vez que trabalha
numa visao sociointerativa (FIORIN, 2014).
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implantando novas opinides. Observa-se que essas novas opiniées ndo chegam a
um leitor totalmente leigo, mas que ja tem opinies sobre o assunto, visto que a
Charge esta totalmente vinculada a outras noticias do mesmo jornal. Nesse caso, a
triade aristotélica, € formada pelo chargista (orador/ethos) — assinante/leitor
(auditério/pathos) — Charges/Textos imagéticos (argumentos/logos).

A partir da trajet6ria historica, conceitos e importancia da Antiga e Nova
Retorica, pode-se perceber a contribuicdo desta corrente para a presente pesquisa
no que diz respeito a Argumentacdo, como um campo de estudos, fecundo e
necessario, em meio as praticas de lingua(gem) de diversas ordens, a exemplo de
textos verbais — como é o caso da Charge. Com os estudos da Nova Retorica,
Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) classificaram grupos de argumentos que seréo
utilizados nas analises dessa pesquisa, verificando as recorréncias deles no objeto
de estudo em destaque, a Charge.

Aliada aos estudos retoricos, a Semidtica vem complementar a analise na
relacdo texto/imagem, que sdo componentes da Charge. Os estudos semidticos
apresentam grande identificacdo com os estudos retéricos, uma vez que a
veiculacdo de argumentos se da a partir dos textos e também das imagens.
Compreendidos os elementos retoricos, a proxima Secdo, partindo dos estudos
semioticos, ira situar a Charge como género textual/discursivo na esfera do

jornalismo opinativo impresso, bem como, suas caracteristicas e sua composicao.
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3 0OS ASPECTOS SEMIOTICOS NO GENERO CHARGE NO JORNALISMO
IMPRESSO

Ap6s a compreensdo e a definicdo dos conceitos da Retérica, é preciso
situar o0 objeto de estudo deste trabalho, o género Charge, primeiramente a partir
dos estudos Semibticos e depois dentro dos estudos dos géneros
textuais/discursivos e do Jornalismo opinativo impresso. Para que as analises das
Charges sejam realizadas, é preciso situa-las em seu quadro comunicacional, o
jornal impresso, no caso especifico desta pesquisa, e, também, compreendé-las
como género textual/discursivo, composto ndo somente de linguagem verbal, mas

também de linguagem néo verbal.

3.1 O viés semiotico narelagdo texto/imagem

Em Barthes (1964), encontram-se questdes voltadas ao estudo dos sentidos
gue a imagem produz e a investigacdo do viés retorico perceptivel na leitura das
imagens. Segundo o autor, alguns linguistas colocam davidas sobre a natureza
linguistica da imagem, porque as imagens ndo se baseiam em uma combinacéo de
unidades digitais como ocorre, por exemplos, com os fonemas. Para Barthes (1964),
0 senso comum também traz esses questionamentos e duvidas acerca da imagem.
Isso ocorre porque ela € considerada como um lugar de resisténcia ao sentido.

Conforme o autor, a imagem apresenta trés mensagens. A primeira € de
natureza linguistica como, por exemplo, a legenda, a margem, a etiqueta, que
acompanha e comenta a imagem. As vezes, um nome disposto na imagem, como
uma marca, por exemplo, ndo transmite apenas o nome da empresa, mas sim um
significado suplementar, ocorrendo um duplo sentido linguistico da imagem de
denotacao e conotacao.

A segunda mensagem é de natureza icbnica ndo codificada. O signo da
mensagem icdnica, nesse caso, € apenas 0 que os olhos do auditério conseguem
captar. A terceira mensagem € de natureza iconica codificada. Nesse caso, 0 signo
da mensagem é culturalmente codificado, ou seja, ele passa por uma apreciacao
socio-historica.

O autor questiona até que ponto € possivel distinguir a mensagem iconica

codificada da néo codificada, uma vez que essa distingdo nao pode ser feita numa
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leitura corrente. Quando o auditério contempla a imagem, ele recebe, ao mesmo
tempo, a mensagem perceptiva (iconica codificada) e a mensagem cultural (iconica
nao codificada).

No entanto, essa distincdo da mensagem iconica codificada e da mensagem
iconica ndo codificada tem uma validade operativa ao possibilitar a distincdo, na
andlise de imagens, do significante e do significado. O significante relaciona-se aos
elementos graficos como cores, texturas, formas, dimensdes, entre outros; enquanto
o significado diz respeito a leitura cultural desses elementos pelo auditério. Ainda
gue a imagem nao esteja separada do seu sentido, essa distincdo pode auxiliar a
explicacdo do papel da imagem na sociedade. E, dessa forma, que Barthes (1964)
justifica a importancia de haver essa diviséo.

Além disso, deve-se analisar cada tipo de mensagem sem esquecer que, para
compreender a estrutura da imagem, é preciso observar todas elas em conjunto, isto
e, as relagcbes entre elas. As mensagens icOnicas portam informacbes
culturais/simbdlicas. A primeira esta impressa sobre a segunda, enquanto a segunda
aparece como o suporte da mensagem. A imagem literal é denotada e a imagem
cultural/simbolica conotada.

J4 a mensagem linguistica tem como funcbes a ancoragem e 0 relevo
(BARTHES, 1964). No caso de ancoragem, a mensagem linguistica possui uma
funcdo de elucidacdo, todavia, trata-se de uma elucidacdo seletiva. E uma
metalinguagem aplicada somente a alguns dos signos da mensagem icénica e nao
em sua totalidade. O signo linguistico age para guiar a leitura da imagem. Por isso, a
ancoragem € entendida como um controle de leitura.

Do angulo da mensagem iconica codificada, toda imagem é polissémica com
significados a serem explorados pelos diferentes auditérios. Em Publicidade e
também no Jornalismo, a ancoragem pode ser ideologica. Essa pode ser a sua
funcdo principal porque a mensagem linguistica, em geral, procura guiar o leitor
entre os significados da imagem. A partir desse direcionamento, ela privilegia alguns
significados e evita outros.

A ancoragem € a funcdo mais frequente da mensagem linguistica, ocorrendo,
de forma geral, na fotografia da imprensa e na publicidade. Ja a funcdo de relevo
nao é tdo frequente, pelo menos, no que se refere as imagens que se dedicam a
representar processo, acao ou movimento. Assim, a funcéo de relevo aparece mais

em desenhos humoristicos (como é o caso da Charge) e em histérias em quadrinhos
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(HQ). Nesse ultimo caso, a palavra, que geralmente representa um dialogo, e a
imagem fazem parte de uma relagdo de complemento. A unidade da mensagem da-
se num nivel superior que € o da historia, da anedota.

A mensagem linguistica com a fungé@o de relevo também ocorre no cinema,
cujo didlogo néo tem a simples funcao de elucidacédo, mas dispde, na sequéncia da
mensagem, de sentidos que nao se encontram na imagem e fazem a acéo avancar
de forma efetiva. Além disso, as duas fun¢des da mensagem linguistica (ancoragem
e relevo) podem coexistir num mesmo conjunto iconico, podendo existir o
predominio de uma sobre a outra.

A seguir, na Figura 8, serdo identificadas as trés mensagens da imagem
propostas por Barthes (1964): a mensagem linguistica (ancoragem e revelo), a
mensagem iconica codificada (elementos graficos, cores, sentido denotativo, real) e
a mensagem icbnica ndo codificada (leitura cultural dos elementos, sentido
conotativo, figurado).

Na Charge, a ser exemplificada, pode-se identificar a mensagem linguistica
da imagem que possui as funcdes de ancoragem e relevo. A funcdo da ancoragem
se da no balédo de didlogo da personagem, pois diz respeito ao texto que direciona o
assunto, a imagem. Ja a funcdo relevo se apresenta através do retangulo a
esquerda “Guerra de escandalos” que da sentido a imagem.

A mensagem iconica codificada trata sobre tudo que se pode observar na
imagem, seus elementos, ou seja, dois homens vestidos de terno usando capacetes.
Um deles coloca em um canhao varios papéis, o outro homem esta observando com
alguns binéculos, ha uma janela quebrada. Os homens vestem terno e, um deles,
usa Oculos escuros.

A terceira mensagem, a iconica nao codificada, diz respeito a leitura cultural
gue todos esses elementos juntos apresentam. A leitura vai além de perceber os
elementos contidos na imagem, mas inicia a partir desses elementos uma visao mais
aprofundada e contextualizada sobre o assunto tratado. A imagem em tela, revela a
série de escandalos e delacbes ocorridas no Brasil, em uma série de investigacdes
gue foram feitas e, a partir delas, descobertos muitos esquemas financeiros e
politicos, envolvendo pessoas do alto escaldo politico e empresarial. Se fossem
observadas apenas as ilustracdes ndo seria possivel depreender todos esses dados,

gue foram possiveis através da leitura cultural.
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Figura 8 — Escandalos Politicos
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Fonte: Gazeta de Alagoas (13/01/16).

Outra abordagem da Semidtica se encontra em Camargo (1998), trazendo
mais algumas categorias que irdo compor as analises desta pesquisa. O autor
enfatiza que a ilustracdo em um texto tem mais fungbes do que simplesmente
ornamentacado. Segundo ele, a ilustracéo tem as func¢des: representativa, descritiva,
narrativa, simbolica, expressiva, estética, ladica, conativa, metalinguistica, fatica e
pontuac&o.

A imagem pode desempenhar varias funcbes ao mesmo tempo, ainda que
possa se identificar e hierarquizar as mais dominantes. No caso da Charge, as
funcdes que se sobressaem sdo a ludica e a conativa, uma vez que ela é elaborada
a partir do humor, ironia, satira e também veicula argumentos que visam a
persuasao e ao convencimento do publico a quem se dirige.

Para se analisar a imagem, além das funcdes, € preciso considerar o
significado denotativo e conotativo expressos nela. O primeiro se refere ao que esta
representado na imagem enquanto o segundo diz respeito as associacfes que
podemos fazer a partir do que esta exposto. Na Charge, ha o significado denotativo
guando o desenho significa exatamente o que esta ilustrado, seu sentido real. E, 0
sentido conotativo se da quando uma imagem expressa em seu significado o sentido
figurado, sentido que extrapola a imagem.

Camargo (1998), assim como Barthes (1964), enfatiza a questdo da Retérica
na imagem. As figuras de linguagem, que sao procedimentos muito utilizados na
Retorica na veiculagdo de argumentos, alteram ou enfatizam o sentido das palavras.
Muitas dessas figuras tém correspondentes na linguagem visual como é o caso da

hipérbole, da metafora, da metonimia e da personificacao.
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No caso da hipérbole, como figura de linguagem, consiste em exagerar uma
ideia com uma finalidade especifica. Na linguagem visual, promove um exagero nos
tracos da imagem o que € caracteristica marcante da Charge. Nela, muitas
personagens sdo desenhadas com suas caracteristicas peculiares exageradas, pois
isso tanto os identifica, como produz uma satira através do humor. Esse exagero
ndo é apenas demonstrado nas pessoas, mas em qualquer objeto ou cenario que o
chargista queira chamar a atengao.

A metafora, como figura de linguagem, é a troca de um termo por outro,
guando ha semelhanca entre os dois termos. Em Latim, metéfora significa
‘mudancga, transposi¢do”. Ja na linguagem visual, a metafora se da na
transformacédo da imagem ou em seu significado nas relagées de semelhanca, por
exemplo, para expressar que uma pessoa levou muito sol na praia, desenha-se um
pimentao.

A metonimia, como figura de linguagem, € a substituicdo de uma palavra por
outra, sempre quando ha uma relacdo proxima entre as duas. Essa substituicdo de
palavras pode ser: o autor pela obra, a causa pelo efeito, o concreto pelo abstrato, a
parte pelo todo, o género pela espécie, o singular pelo plural, entre outras.

Na Retdrica visual, a metonimia ocorre na representacdo de um ser por algo
ligado a ele intimamente. No caso da Charge, a metonimia pode ocorrer, por
exemplo, se o chargista quisesse falar sobre o ex-presidente Lula, ele poderia
colocar apenas uma mao com quatro dedos, ndo seria necessario desenhar todo o
corpo do presidente. Através da parte do corpo, as pessoas ja identificariam o todo,
gue €é a pessoa.

A personificacdo, como figura de linguagem, é a conferéncia de
caracteristicas humanas aos objetos inanimados ou ao que € abstrato, como, por
exemplo, representar animais com emocodes. Na linguagem visual, ocorre da mesma
forma, € a representacdo da imagem de objetos inanimados ou do abstrato com
caracteristicas humanas. Um exemplo, na Charge, € a representacdo de um
mosquito da dengue com caracteristicas humanas. Na imagem, o mosquito aparece
com um chapéu, expressao facial com caracteristicas humanas e voando de costas.

Além de fazer a correspondéncia dessas figuras de linguagem para o ambito
visual, enfatizando a Retodrica da imagem, Camargo (1998) propde na relagéo texto
e imagem uma coeréncia interssemiética que define em trés niveis: a convergéncia,

0 desvio e a contradicao.
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Fazer essa andlise proposta por Camargo (1998) sobre a coeréncia entre
uma ilustracdo e um determinado texto é avaliar até que ponto a ilustracdo esta
convergindo para os significados do texto, se porventura h4 um desvio dessa
ilustracdo em relacdo ao texto ou se, de repente, os dois estdo em contradicdo. No
caso da Charge, que € um género opinativo composto por texto e imagem, pode-se
analisar se ha convergéncia, desvio ou contradicdo, na relacdo texto e imagem
proposta pelo chargista.

Na Figura 9, a seguir, podem-se observar as funcdes ludica e conativa que se
sobressaem na Charge. A primeira diz respeito ao humor, a ironia e a satira que sédo
perceptiveis nessa imagem quando trata de um problema sério como é o caso dos
males causados pelo mosquito da dengue, de uma forma irénica e bem-humorada.
A segunda trata da funcdo que visa ao convencimento do publico através dos
argumentos, o que também é perceptivel nessa figura em que o chargista chama a
atencao da populacéo e do governo para o combate ao mosquito da dengue.

A imagem apresenta o sentido denotativo, pois cada ilustracdo representa
sentido real e nao figurado. De acordo com a linguagem visual, pode-se identificar a
hipérbole, nos tracos exagerados do agente de endemias; e, a personificacdo nas
caracteristicas humanas apresentadas pelo mosquito Aedes Aegypti. Em relacéo a

coeréncia interssemidtica ha uma convergéncia na relacdo imagem/texto.

Figura 9 — Combate ao mosquito Aedes Aegypti
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Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

Partindo da compreensdo do viés semibtico na relacdo imagem e texto
apresentados na Charge, é importante definir esse objeto de estudo primeiramente
nos estudos dos géneros textuais/discursivos, situd-lo no jornalismo opinativo

impresso e, logo apds, focar em sua composicao e caracteristicas particulares.
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3.2 Arelagéo texto, discurso e género

Para iniciar a compreenséo dos estudos dos géneros textuais/discursivos e a
identificacdo da Charge como tal, é preciso, além de sua evolucao histérica e dos
novos formatos que estes adquiriram ao longo dos anos, entender as relacbes com
os tipos de texto, o discurso, o dominio discursivo e também apontar 0s conceitos
gue esta pesquisa adota a partir da base tedrica escolhida para a elaboracao das

analises do corpus do trabalho.

3.2.1 Géneros textuais/discursivos: evolugcao dos estudos e novos formatos

O estudo dos géneros textuais/discursivos ndo € uma pratica nova, ocorre
sistematicamente desde que Platdo iniciou as suas observacbes sobre eles.
Marcuschi (2008) revela que os estudos posteriores sdo uma nova visao desse tema
e foram desenvolvidos por inUmeros autores. Platdo e, posteriormente, Aristoteles
estudaram os géneros numa perspectiva literaria, até haver uma expansao desses
estudos, no século XX, para outras areas. Desde entdo, 0os géneros ndo estédo
ligados somente a Literatura, mas também a Etnografia, Sociologia, Antropologia,

Linguistica e Retorica.

Isso esta tornando o estudo de géneros textuais um empreendimento cada
vez mais multidisciplinar. Assim, a analise de géneros engloba uma analise
do texto e do discurso e uma descricdo da lingua e visdo da sociedade, e
ainda tenta responder a questdes de natureza sociocultural no uso da lingua
de maneira geral. O trato dos géneros diz respeito ao trato da lingua em seu
cotidiano nas mais diversas formas (MARCUSCHI, 2008, p. 149).

Para Marcuschi (2008), Aristoteles deu inicio ao estudo sistematico dos
géneros do discurso’. Como ja citado na secdo anterior, inicialmente, Aristoteles
concebeu trés géneros do discurso retorico, a saber: deliberativo, judiciario e
epidictico. Em uma visdo funcional, o discurso deliberativo era voltado para o
aconselhar/desaconselhar, tratando-se do futuro, uma vez que assume esse carater
exortativo. O discurso judiciario, por sua vez, expressa sua funcdo no acusar ou
defender e estd centrado no passado. Por fim, o discurso epidictico centra-se no

presente com funcdo de elogiar ou censurar. Essa classificagdo compreendia 0s

7 O discurso é no sentido de dominio discursivo.
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géneros do discurso com os quais o cidaddo habilitava-se a participar da vida
publica democratica na Antiga Grécia.

Com a popularizacdo da cultura impressa no século XV e, logo apés, a
industrializacdo no século XVIII, os géneros de participacdo na esfera publica
multiplicaram-se. No século XX, com o aparecimento da cultura eletrénica, houve
uma potencializagdo ainda maior dos meios de comunicacdo e de participagcao
cidada nessa esfera. Segundo Marcuschi (2002), essas transformacoes justificam-se
porque 0s géneros comportam-se como praticas socio-historicas, isto €, eles sao
entidades sociodiscursivas, maleaveis, dinAmicas e plasticas, que respondem as
transformacgdes por que passa a sociedade.

N&do se pode falar que os novos géneros sao inovacdes absolutas, pois
muitos tém seus fundamentos em géneros antigos, constituindo mutacfes destes.
Tornam-se novos pela maneira como se relacionam com os usos da linguagem.
Esses géneros emergentes, como € o caso da Charge e dos Blogs apresentam
novos aspectos quanto a relacdo com a oralidade e com a escrita, ampliando ainda
mais suas fronteiras, além de utilizarem-se dos varios tipos de semiose, como sons,

imagens, formas em movimento e outras.

A linguagem dos novos géneros torna-se cada vez mais plastica,
assemelhando-se a uma coreografia e, no caso das publicidades, por
exemplo, nota-se uma tendéncia a servirem-se de maneira sisteméatica dos
formatos de géneros prévios para objetivos novos (MARCUSCHI, 2002, p.
21).

A insercdo de um género em um novo quadro comunicativo e funcional
resulta na transformacédo deste género em outro, visto que agora atende a objetivos
diferentes. Por exemplo, se um texto for publicado numa revista cientifica, serd um
artigo cientifico, mas, se publicado em um jornal, sera um artigo de divulgacéo
cientifica, e assim por diante.

Em algumas funcdes, os géneros sao distintos, justamente porque foram se
multiplicando para atender a variedade de atividades a qual se tem no cotidiano. Um
género pode surgir do desmembramento de outro, de acordo com a situacao ou com
as novas tecnologias, como é o exemplo da televisdo e da internet. Um género
forma outro e assim véao surgindo novas formas de acordo com as diversas

atividades. Nao sao formas essencialmente novas, mas derivadas, como, por
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exemplo, os chats, que sao conversagbes por meios eletrbnicos ou os blogs
derivados dos diarios, entre tantos outros.

Com essa diversificacdo dos géneros a partir dos locais onde esta situado,
faz-se necessario apresentar a nogdo de dominio discursivo. Trata-se da esfera de
producdo discursiva ou atividade humana a que um género se vincula. O dominio
ndo € um texto, mas é o campo onde aparecerao discursos especificos, envolvendo
algumas atividades como o discurso juridico, discurso jornalistico e o discurso
religioso, ndo abrangendo um género, mas dando-lhe origem®.

Na vida particular/vida pessoal, os géneros tém menor estabilidade formal, e
0s géneros ligados a vida publica sdo mais estaveis e em alguns casos até rigidos, a
exemplo dos documentos em geral. O dinamismo percebido nas formas e funcbes
dos géneros diz respeito a maneira como os artefatos culturais circulam, em
especifico, os textos.

Outro ponto a ser esclarecido consiste na diferenca entre tipo textual e género
textual/discursivo, pois essa distingcdo, comumente, ndo é vista com clareza. Em
primeiro lugar, assumindo-se a definicdo de lingua como atividade social, histérica e
cognitiva, é impossivel a comunicacdo verbal que ndo seja através de um género,
assim como é impossivel que ela ocorra sem a mediacdo de um texto. Nesse

sentido, os géneros mostram-se como acdes sociodiscursivas.

Nesse contexto tedrico, a lingua €é tida como uma forma de agéo social e
histérica que, ao dizer, também constitui a realidade, sem contudo cair num
subjetivismo ou idealismo ingénuo. Fugimos também de um realismo
externalista, mas ndo nos situamos numa visdo subjetivista. Assim, toda a
postura tedrica aqui desenvolvida insere-se nos quadros da hipétese
sociointerativa da lingua. E nesse contexto que 0s géneros textuais se
constituem como ac¢des socio-discursivas para agir sobre o mundo e dizer o
mundo, constituindo-o de algum modo (MARCUSCHI, 2002, p. 22).

Os géneros textuais/discursivos sdo realizacdes linguisticas concretas, 0s
textos materializados, que fazem parte da vida cotidiana, apresentando conteudos,
propriedades funcionais, estilo e composicdo caracteristica. Enquanto os tipos
textuais sdo restritos, 0os géneros textuais/discursivos sao inUmeros e podem ser

exemplificados por uma lista de compras, um outdoor, uma resenha, um cardapio de

8 Nesse sentido, pode-se recordar, aqui, que Aristoteles também classificou os géneros do discurso segundo
dominios discursivos predominantes na Grécia antiga: discurso juridico (judiciério), discurso politico
(deliberativo) e discurso laudatorio (epidictico).
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restaurante, uma bula de remédio, um hordscopo, um edital de concurso, uma piada,
uma ata de reunido de condominio, uma reportagem, uma Charge, entre outros.

Conforme Marcuschi (2002), os tipos textuais constituem sequéncias
linguisticas e ndo sdo textos empiricos. Sao construgcées que envolvem aspectos
lexicais, sintaticos, tempos verbais e rela¢des logicas. Se, por um lado, ha uma
infinidade de géneros textuais/discursivos; por outro lado, os tipos textuais abrangem
apenas as seguintes categorias: narragdo, argumentacdo, exposicdo, descricao,
injuncéo e dialogal.

Além dos cinco tipos textuais propostos por Marcuschi (2002), ha autores que
propdem outra tipologia, como é o caso de Adam (2008) que traz em sua definicao
da tipologia textual o dialogal que abarcaria géneros como a entrevista, o chat,
sequéncias que expressam o dialogo.

Tratando-se ainda da distingdo entre género e tipo textual, quando se diz, por
exemplo, que a carta pessoal € um tipo de texto informal, comete-se ai um equivoco,
pois tipo de texto refere a certos arranjos de elementos linguisticos, que, como se
viu anteriormente, podem resultar em sequéncias do tipo narrativo, descritivo,
argumentativo, expositivo, injuntivo e dialogal (dependendo da classificacao
adotada). Esses tipos de texto viabilizam os géneros, de tal modo que, em um Unico
género, diferentes tipos textuais podem ser encontrados. Em todo caso, pode-se
guase sempre eleger um tipo textual predominante neste ou naquele género em
particular, ressalva Marcuschi (2002).

Assim, compreende-se a diferenca entre tipo textual, género textual/discursivo
e dominio discursivo. O primeiro designa a producdo de sequéncias linguisticas
tipicas; o segundo, a predominancia de aspectos de acdo pratica; e, 0 terceiro
compreende as grandes esferas da atividade humana em que o0s textos se
encontram. Observando-se tais distin¢cdes, entende-se género como uma entidade
comunicativa, que se realiza em textos nas comunidades de praticas sociais, 0S
guais estao inseridos nos dominios discursivos especificos.

Pensando na plasticidade dos géneros, pode-se depreender que ndo sao
entidades estaticas e, por isso, ndo € possivel delimita-los numa lista. Sé&o
caracterizados ndo como entidades naturais, como ocorre com 0S animais, mas,
antes, como artefatos construidos ao longo da histéria pelo homem (MARCUSCHI,
2002, p. 29). Desse modo, eles ndo se deixam definir de uma vez quanto a

totalidade de suas propriedades. Qualquer definicho de género pode fornecer
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apenas propriedades basicas, jA que trata de um fendmeno social em permanente
construcdo. Tanto é assim que um género pode apresentar-se com outra forma e
continuar a cumprir o mesmo papel social, como, por exemplo, uma cronica em
forma de poema que, embora ndo apresente o formato canbdnico de crbnica, nao
deixara de atender ao objetivo para o qual ele foi escrito.

No exemplo citado acima, ocorre um processo através do qual um género
assume o formado de outro para lhe tirar proveito, ou seja, o género artigo de
opinido tira proveito da forma poema. Ha intertextualidade intergéneros que se refere
a mistura de formas e funcBes dos géneros. Esses processos reforcam o carater

dinamico dos géneros textuais/discursivos.

A questdo da intertextualidade intergéneros evidencia-se como uma mescla
de funcdes e formas de géneros diversos num dado género e deve ser
distinguida da questdo da heterogeneidade tipolégica do género, que diz
respeito ao fato de um género realizar varias sequéncias de tipos textuais
[...] em principio, isto ndo deve trazer dificuldade interpretativa, ja que o
predominio da funcé@o supera a forma na determinacdo do género, o que
evidencia a plasticidade e a dinamicidade dos géneros (MARCUSCHI, 2002,
p. 31).

Por muito tempo, o aspecto dos estudos de género mais considerado era a
forma. A emergéncia da perspectiva histérico-social da lingua permitiu que a nocéo
de relatividade se sobrepusesse aos aspectos formais, contemplando melhor o
carater fluido dos géneros textuais/discursivos. Eles estdo intimamente ligados ao
funcionamento da lingua, as atividades culturais e sociais, e, por isso, ndo se deixam

apreender por classificacfes duradouras.

Desde que ndo concebamos os géneros como modelos estanques nem
como estruturas rigidas, mas como formas culturais e cognitivas de acao
social corporificadas de modo particular na linguagem, temos de ver os
géneros como entidades dindmicas (MARCUSCHI, 2005, p.18).

Para Marcuschi (2005), na diversidade de teorias e estudos sobre 0s géneros,
aqueles que privilegiam a forma estdo em crise, pois o género é flexivel, variavel,
assim como o seu componente crucial, a linguagem. A lingua muda e os géneros
também, eles renovam-se, multiplicam-se.

Os géneros envolvem-se sob critérios sociais e linguisticos, uma vez que eles
nao sdo estruturas que se sobrepdem as sociais. Sao sensiveis a realidade e estédo

envolvidos com as formas de comunicagao existentes (MARCUSCHI, 2005). Assim,
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agenciam as relagfes e as praticas sociais em seus aspectos cognitivos, ideoldgicos
e culturais. Os géneros combinam todos esses aspectos da vida social, traduzindo-a
de modo funcional e organizacional.

Marcuschi (2005) esclarece que toda manifestacao da lingua ndo se d4 com
elementos linguisticos isolados, mas no seu uso coletivo. As instituicdes marcam
esse uso coletivo da lingua, as vezes de maneira mais forte e outras, menos forte.
Ha casos em que a autoria do discurso € mais marcada do que em outros. O
primeiro caso, em geral, ocorre em ac¢des sociais ou coletivas com menor
possibilidade de mudanca, como no discurso politico, em que o legislador deve falar
em nome do povo, isto é, do interesse publico. O segundo caso, diversamente,
ocorre em acdes sociais que apresentam marcas de autoria mais fortes, como, por

exemplo, nos discursos literarios e cientificos.

3.2.2 A compreensao entre género, texto e discurso

Cabe, também, ressaltar a distincdo entre texto e discurso. Compreende-se
que, por um lado, texto “¢ uma entidade concreta realizada materialmente e
corporificada em algum género textual” (MARCUSCHI, 2002, p. 24). Por outro lado,
entende-se que “discurso é aquilo que um texto produz ao se manifestar em alguma
instancia discursiva” (MARCUSCHI, 2002, p. 24). Vé-se, assim, que o0s textos
realizam discursos em situacoes histéricas, sociais e institucionais especificas.

A pratica social do discurso depende, entdo, de uma categoria que seja
adequada aos diversos tipos de acdo social pela linguagem, que, em determinado
momento, ofereca maior fluidez, e, noutro, maior estabilidade. A categoria
apropriada é o género textual/discursivo, indiferentemente da distingdo entre o social
e o discursivo, porque essa diferenciacdo visa determinar certos critérios para a
categoria género.

Marcuschi (2005) exemplifica que ha uma grande variedade no que diz
respeito aos géneros que aparecem no cotidiano, como a escritura da casa, conta
de luz, conta de agua, entre tantos outros. Eles existem, além da fala e da escrita,
em outros modos linguisticos como o som, imagem, gestos, imagens em movimento,
entre outros que também tém sua importancia.

Para Silveira (2002), ainda existem polémicas, do ponto de vista teérico, em

torno do conceito de género que ainda precisam ser solucionadas. Isso se deve ao
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fato de o termo género transmitir diferentes e difusos significados ao longo da
historia, principalmente nos estudos literarios de onde os primeiros estudos
sistematicos surgiram. O termo ainda circula no mundo das artes, no cinema, na
musica, entre outros.

De acordo com a autora, uma questdo esclarecedora e importante € que o
dominio dos géneros habilita as pessoas a ndo necessitarem criar uma forma de se
comunicar cada vez em que estiverem numa situacdo de comunicacéo repetida do
cotidiano. Além disso, é possivel também prever o género utilizado pelo outro numa
conversacao, antes mesmo de as palavras serem pronunciadas, de tdo comum que
se torna o uso de determinados géneros, em certas situagoes.

Os géneros estdo presentes em todas as atividades humanas que passam
pela atividade discursiva. As vezes, 0s géneros passam até imperceptivel
teoricamente de tdo naturais e frequentes que sdo. Existem aqueles géneros mais
bem padronizados e outros mais livres. Silveira (2002) esclarece que existem
géneros mais livres, que fazem parte do cotidiano como a fofoca, lista de compras; e
outros sdo mais bem padronizados como € o caso dos documentos em instituicoes
burocraticas.

Silveira (2002) aponta que, muitas vezes, ocorrem distorcfes entre a nocao
de texto e de género. Acontece que 0s termos se tornam sinbnimos ou se
distinguem de maneira inconsistente. A noc¢do de texto abrange qualquer
manifestacdo da capacidade textual do ser humano. Em uma contemplacdo mais
ampla, essa manifestacdo pode englobar amostras como um filme, uma musica e
muitas outras. Na visdo da linguagem verbal, o texto demarca uma sequéncia de
palavras e, mais do que isso, um evento comunicativo. O discurso manifesta-se por
meio de textos falados ou escritos.

Antes de tudo, os géneros sdo textos. No entanto, existem alguns tracos
caracteristicos que ainda precisam de esclarecimento, especialmente por ainda se
considerar o texto como toda manifestacdo discursiva. Para se compreender o
género linguisticamente, é preciso entender que, quando uma pessoa se comunica,
ela ndo cria uma forma de se relacionar, mas usa a que ja existe.

Essas formas de se comunicar estdo disponiveis em todas as culturas, cada
uma a sua maneira. Uma fofoca contada, por exemplo, € um género falado do
cotidiano familiar. Ja uma bula de remédio € um género escrito. Como é visivel, o

género estd em toda a atividade do cotidiano, situacdes repetidas e historicamente
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estabilizadas. Essa estabilidade é relativa, pois os géneros mudam, assim como ha
inimeras mudancgas numa comunidade.

No caso da Charge, constitui-se um género por seu carater social,
apresentando pequenos textos que, em seu conteldo, trazem aspectos da vida
cotidiana com um estilo e uma composicdo caracteristicos. Nao se trata de um texto
independente no jornal, mas veiculado a um conjunto de noticias emergentes da
sociedade. Esse género surgiu com o0 uso das tecnologias da comunicacao,
trazendo um novo elemento de semiose que é a imagem. O género Charge,
especificada nesta pesquisa, esta veiculada a um jornal diario, provando seu carater
jornalistico.

Na Charge, o texto existe antes da elaboracdo dos desenhos, pois a
confeccdo deste género parte das noticias que estdo em destaque naquele
momento. Essas noticias, ainda que fossem faladas, vém apds o discurso, visto que
a lingua é antes uma atividade discursiva. Em cada manifestacdo do discurso, os
fatores sociais e econdmicos sdo expressos. Assim, também, a Charge reflete esses
fatores sociais que pautam a sua elaboracdo. No jornal diario, ela expressa, tanto
pelas imagens quanto pelos textos, varios fatores da vida cotidiana. As pessoas que
formam wuma cultura especifica, como a cultura alagoana, reconhecem
empiricamente os géneros mais utilizados, nesse caso, a Charge, objeto de analise
deste estudo.

Apresenta-se, a seguir, a Figura 10, que retrata bem as mudancas que
ocorreram com 0S géneros ao longo dos anos, principalmente, a partir das
tecnologias, pois revela a ampliacdo que os géneros sofreram, neste caso,
comportando também a imagem.

A Figura mostra a insercdo da Charge no quadro comunicativo funcional no
gual ela esta inserida que é o jornal impresso Gazeta de Alagoas, de circulacdo
diaria, em Macei6 — AL, na pagina A4, do caderno de Opinido. O dominio discursivo
do qual as Charges em analise nesta pesquisa fazem parte € o Jornalismo, e, seu
discurso, é o jornalistico. O dominio ndo é o texto, mas é o campo onde aparecerao
discursos especificos, neste caso, o campo do Jornalismo, que envolve e da origem
ao género Charge.

Segundo os conceitos de Marcuschi (2002), as Charges sdo géneros
textuais/discursivos, pois sdo realizagbes linguisticas concretas, textos

materializados, que fazem parte da vida cotidiana, apresentando conteudos,
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propriedades funcionais, estilo e composicdo peculiares. Em relacdo aos tipos
textuais, que sdo apenas seis categorias (nharragdo, argumentacdo, exposicao,
descricdo, injuncdo e dialogal), a Charge tem carater predominantemente
argumentativo.

Em seu discurso, o0 género em destague, ndo apresenta sequéncia de fatos,
por exemplo, como ocorre narragdo, mas argumenta, através da satira, da critica,
vivéncias do cotidiano de uma determinada sociedade. No caso desta pesquisa, séo
retratadas as vivéncias e cenas cotidianas da sociedade de Macei6, onde circula o

jornal em que as Charges destacadas sao veiculadas.

Figura 10 — Editorial do jornal

GAZETA DE ALAGOAS, 10 janeiro 2016, Domingo .

.CHARGE

' Q 4opinido

S8

ORGANIZACAD ARNON DE MELLO
BOAS PESSOAS NIO
MATARIAM NEM LIMA MOSCA /

7

Oiretor Executivo
LUIS AMDRIM

.EDITORIAL

Revisao aumenta
participacdo fiscal

ARTIGOS

A MISSAQ: GOVERNAR

O governo garante que aperfeigoow a
para cdlculo do Indice de Par-

ticipago dos Municiplos (IPM), assegu-
rando transparéneia nos valores repassa-

dos a0s municiplos. Foram meses de estu-
dos e didlogo com as prefeliurs e secreta-

rias municipals de finangas aré chegar acs Extac & Dearnoh Sacal

indicadores base para repasses do ICMS,

em 2016, Na campanha elefsoral de 2014, 0 en-  em cada erapa do “Governo Presenze”.  slonar um novo cido de desemvolvimento
Desses encontros, organizados em par-  tdo candidato Renan Filho costumava  Hd discernimento, ¢laresa ¢ comvicgdo  econdmico, com regras bem dqinidm ¢

ceria com a Assoclagho dos Municiplos  encervar seus pronunciamentos afirman-  dos focos estabelecidos ¢ das marcas que  um mngulam

Alagoancs (AMA), safram solugdes para do: “...Se 0 povo de Alagoas me conceder  s¢ quer registrar, o gue assegurard me- a mda.

dividas dos prefeitos, akdm da corregdode  a honra de governar o meu estado, serd  Tharies de Indicadores. d
dados. Equipes da Sefaz reallzaram um amndemuﬁhdammvm Aopor-  Emocdved a capacidade do governador m&mdomm
u’ﬁniho cmun(aojunloa G- dade foi dida ¢ Renan Filho  em enfrentar ¢ superar dogmas. Fex uma u&ampbdnqu)darmmmmm
Agéncia Naciooal do mnpuodcvadtgcwmarcmom flscal que provocou fustia sod-  werno Federal, rambém deve ser tratado
Rnﬂ[:o(:\.‘l?) Casal e IBGE, recolbendo missdo, cam obstinagdo, vocoplo ¢ deter- bwmdomqupo&m mais ¢ aré  sem preconceinos.
informagdes mats precisas e qualificadas minagda. T ip dos que p pa- For fim, destaco @ manedra respeitosa
sobee a realidade econdmica e sockl de ca- Ndo vou nem priorizar os ares admi- mmmkaboummaanmnﬁa o ealrhva como o gowerno vem interagindo
da niszrattvos da roting do governante - se  privilégio triburdrio do setor sucroener- com a5 demals poderes consticuidos: Le-
A listagem definitiva fol publicadano  Bem que praricados com absoluto acerto  gérico - En reconhecende o (n- Judicidrio, 1o Piblico,
Didrio Ofictal do Estado ¢ waz novidades que Intensificaram o equilibrio fiscal  discutivel valor deste setor para nossa ‘Tribunal de Conras exc., bem como, seu
favordveds a mmarmn menor pesada a mdguing ad-  economia, cuddou em assegurar créditod  didlogo e diplomacia com a Assoclagdo
A revisio téenica das wiili-  ministrativa, garantindo a valorisagdo  custo barato para a necessdria recupera-  dos Municipios ¢ Unido de Vereadores de
zadas posstbilizou o ajuste dos indices & dos servidoves pdblicos, fazendo de Als-  ¢do destas empresas. extershvo as enridades da socie-
contribuicdes reals de ICMS, permitindo  goas referéncia nacional no enfrenta- A resstruturogdo do AL Previdéncla ¢ dade civil
corregdes do Indice que chegaram a gerar  mengo d grave crise politica a garantia da digna para  Agui, mlo falel sobre as wirios portos
até 63% de Incremento nessa recelta. ¢ de desenvolvimento que infernizao o5 como acontece em todas as  refevantes do dia a dia, que talvez sejam

Fol assim para a Prefelrura de Marago-

empresas estazats desse Brasil

0s mais ovacionades par mudtes. Como

#A, que possula um indice de participacio Falo de mudanges de paradigmaes, d¢  Ou alguém deixard de reconhecer @ disse, minka intengdo fol comentar um

de 0,44 ¢, com a revisdo, passou para 0,72, mwudndcpdandndu. onde o modelo  grandesa de uma Previ, Retros, EMtricos,  gowerno que tem missdo, ¢ capas de in-
A¥m de Maragogl, owtros dneo munic- do ¢ formado na meritocracia - exc? verter prioridades, estabelecer marcos,

pics tveram Incremento acima de 40% em ada componente fem metas @ cumpris, Mwwopdmdtmdmdmmo superar ¢ paradigmas.

seus indices, como Sio José da Tapera, sdn awzliados ¢ mensurades deconces £ o meu poweo de visza. Nido falo pela

que saiu de um [PM de 0,33 para 0,51;  mence. napounto-pmmdmluma equipe de governo, nem pelo meu

Doks Riachos, com [PM de 0,19 para 0,33; AmMompnapnsonmorna oGamthhgwpmmpo- do. Cumpmauona;doblhlka' -A

Lmoedro de Anadia, com IPM de 0,43 pa-
m 0,65 ¢ Major kzidoro, com IPM de 0,34
para 0,51.

organograma do estado, o que & visivel

rar dificuldades de (nvestimento e dmped-

quem howra, honre_".




57

0 goverma reconhenes que o dados de
cerca de 0% dos munieipios emavam de-
fasados. Himoricamenre ispr:fdl:u:ru
sempre reclamaram desses ci
mentando que mains indices apresenta-
wam absalura defasagem. A escrurura fa-

fiod eneio mida para anmli-
zar dados fiscaks dos 102 municipios.

Havia ainda infomeagtes incorretas nos
documenios de arecadagho que empresas
encaminhaam 35 receias federal e esma-
dual. O movimento econdmico de cada
municipio & wm dado considerads para
efeinn do cdloalo do IPRL Por sua encidade
de classe, os prefeiios acrediam que a re-
wisdo das informagdes resulpon em um cdl-
culo mais jusm.

Resta agora a0 cidaddo acompanhar es-
ﬂ.dlsr.r.hu , para saber de que forma o

licn serd aplicado.

O ESTRESSE NOS DIAS ATUAIS

O brasileiro rem paisado des
dificuldades, por cerrivels nﬁu’fﬂ&
angeieria mos lnims e ¢ que
meme, e roudado @ sug Aafra do
dilar, ud&mpr:gn aar!,ﬂ!z;-u a perda
da pacidncia estimulos negarives,
p.roﬁ mﬁq enfim, rudﬂm
Civas gue fasem o orgamiawns soffer EJd
SUrgem ds doengas coma i

= EILPON SERID - i

para um aremdimenn condigne como
mastra fodos o dhos a selevisdo. ..'ln.l', -

SUTge & desespers, a angesia, a
d.:dnun.du.rl- do ser humano, mﬂ-
nal a depreseta. A phor sensagio qes um
Imdidus sencir & a fafra de paz de
espdrire, .Eufffrda.n, a_r'né: de mpﬁl'm
principalmenze o idoso. £ rermfvel! Esna-
mas, injfeli: vivemdo esses insnam-

hiperzensdo arzertaf, prumd:m-ﬂﬁc—
res, (msdnia, depressdo, gacrire, doeras ¢
oedneer ﬂfﬂndm'mrtﬂwnmhm
preasos de 2015 nos delvem

dos: 0 ano rermimoe com S0 mikdes de
deprescivas, 30 milhdes de diabdrions, 50
mifkdies de hipertensos. Feleceram de
marte siibita 130 mif brasfeinos ¢ ko

guando empregos s8> perdidos
W_Li#'hmmmﬂhfm:m Eld
verm o sofrimenin. O esmese exis
ril ooee parte (aeegrante da e [
dns as dpovas da kismdrio. Bem recente a
Gl a 5 &t I Geatyr-
ra Hundl’ar i bdrbars. E assim um

um infarmade @ mdy dnoo e, E pa-
ra o desespers de meiffudes de brasdleiras

e & que dheperdem do SUS, o8 hogpd-

ANUNCIE NOS
'ZLI!!GIFIADD'!-

@ 'GAzZETA

DE ALAGOAS

mmﬁﬂdu:mmiwsﬂﬁm&

y clda Ebarﬂu,nnnurnd:
ravtaes con flinos agqesl mo Brasil 56 mas res-
ra der muita ¢ eme D ¢ pemsar aomo a

SEM Pres, esperamds sempre
bons resulados, Ela ndo se aftera com

am de m, Lirsem mdo IHEAL.
nada ¢ wive 130 a 170 ane.

Meu care keivor, guere lembrar como
médico a vood gue, quands a genre rem
uma MM?MTM. W;;I"tﬁlﬂﬂ
emigio, e choque, ums nonida deagra-
dedvel, baf um aumenre da arterial
acumulo de oodesterol ¢ 1 g
relagdo do samgue. O fermo esmesse § um
dow e adkquirinams carceing de “oidadanio
universal”. E uniizsads par g ua]..;_w.rpu-
so independenre de sua condigl
Infielizmnse, mumnmﬂ'ﬁhd:pum
o munde m 0 ser humano nos -
s de hole “mal wive” ou “desvie”,

Empe WIS a D et s
de & que o5 fomens meendam gue a wida
£ UMQ POsETZe & Procunem wiver em
nigwd ¢ ndo num imferne. l-bdquﬁ
Jelia? Oifie sempre para frente. O Espirio
de Deus hobia am vk, Somos apenas w-
i do fempo,

A ESCRAVIDAO DO MEDO DA MORTE

= DM EERRIGUE SOAFDS 04 COFTH - Sap e Paimares [ PE]

A Episrola aos Hebrass afirma que Je-
sus, fozendo-se homem, “ibertow os
por medo dix morte, rnnﬁhﬂl:-:-
Junpmammzﬂﬂ Qe
significam mis palowes? Que meds da
morte & este? E, por que e rawn as-

sime tlo fortemnenre, @ pomo de Recess-
rar da encarnogdo do Ao aerm? E oo

ma @ Filfia nas desea escraddo?
Maowree & nudo (L N0 Regl
NS ANETISHE ristend, cada renum-

n‘u.. :nd‘u df.r.mm.. oo deceppdo, cada
e, cad maad, coda

snl.ldn'.lu cada [dgrima dervamada, cada
Mot 0 marte do ner-
mmnﬁz ;#u“mnudnﬂum-
re. A dmsia que temos de wiver & cama-

nka, gue s dever faser tudo do
mﬁunpﬂfhd-

d‘l‘rnnsmlrcudnsm:r UG 0

priprie Deus, ¢ pensamas, ¢ disemad, &

g amas: “Tenho que ser feliz, senho o
e ser fefis, o o gue im I

ser feliz do me jeiral” or made

rer s mortes do wida, rf.n'nm.rnupw

cair na morte da escraviddo de nds mes o

mas, do nodso peondo. Bem e SESLs nos
previme: “Cas quaser salwir o ssa wida,
vl percdd-fa® (M 16, Z5).

Jesus nog safva de rmmanhae e oo ro-
ral perdipie. Ele Se fer um de nds, viveu
em e 0 nossa ; ms, ndo feve
medo da morne! Ahandonsu-Se rocal
memre mas mios da al, fazendo-Se a Ele
obedienze azé @ morre ¢ morte de oru!
Nos emibares ¢ leeas da wda,

El¢ aprendeu a obedecer no sofrimen-
o {cf. Hb 5_85) cornando-Se livee @ Mber-
radiar! Jesus fod e — roradmaente dhre -
0 pomne de exclamar: “Ninguém gira a
Mizha wdn. Fx o dou livvemenze. Tenho
o poder de enregd-la ¢ o poder de rera-
mud-la. Esre ¢ o preceico que recebi do

Men ai® {fo 10, 18D Assim b, semhor
die 51, ecealmenze obedienze, Ele fod aed a
cree. Ressuscitado, dd-nos Ses Expirico
que., aginds em més, configura o nosso
mrru ao coraple do Salvader, code

0 nossa Wity me Sua obedifnola ¢
na Sua liberdade Eseac onisas disem res
peito @ code wm de méds? O Jesus
nos prevends “Se o Fitho vos ar, s
reds realmente twes® (Jo 8,36). £ Ele -
somemte Ele - (eaem, de faro, mos livra
do morze, pois & o gnice que § capas de
nos fozer amrovessar os wailes das Mormes
¢ emtrar pa Wida verdadeira. Vo sefa [
vre; largue cangas ecraviddes, gerados
da eol ifusdo de salvar voof mesma a
sua wida, ds veses passande por
cima de Deus, dos ousres ¢ aid do sesa
consckineia.

Eeja dvre, men Lekor! Sejamaos nds fi-
wesf ara (5o crimdos ¢ salvwes par
Criste: “Fi para a dberdode que Criszo
s Moot (GT 5, 1)

Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

A partir da Figura 10, foi possivel perceber o posicionamento que a Charge

ocupa no jornal impresso, bem como o0 seu destaque na pagina do editorial e sua

relacdo com os demais géneros, muitas delas tratando sobre o mesmo assunto.

Também foi possivel observar mais algumas caracteristicas desse género em

analise nesta pesquisa.

3.3 A Charge situada no jornalismo opinativo impresso

Para situar o objeto desta pesquisa, buscou-se em Marques de Melo (2003)

uma abordagem sobre a evolucéo historica do jornalismo, bem como a definicdo

sobre 0s géneros opinativos jornalisticos. Nessa obra, o autor retoma a época a qual
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a imprensa deixou de ser uma construcao individual, uma vez que, antes, os jornais
eram produzidos por uma sO pessoa, depois, se tornou uma instituicdo. Com varias
pessoas na producdo do jornal impresso para expressarem opinido, o0 carater
dessas organizacdes se tornou mais complexo.

Essa variedade de opinides gera tendéncias diversas e conflitantes. Isso € o
reflexo do processo de industrializacdo, pois a realidade passou a ser captada por
diferentes nucleos de emissoras. Contudo, conforme Marques de Melo (2003)

Talvez ndo se possa falar de plurarismo, porque toda instituicao jornalistica
possui uma linha editorial que, através da selecdo de informacdes (pauta,
cobertura, copidesque), entrelaca o fluxo noticioso e lhe da um mesmo
sentido ( p. 102).

Acredita-se, no entanto, que, por serem varias as instituicdes jornalisticas,
haja uma abertura para diferentes pontos de vista, a qual varia de instituicdo para
instituicdo e depende sempre da conjuntura politica e nacional. Assim, a valoracéo
dos acontecimentos da-se através dos géneros opinativos e surge de quatro
nucleos: a empresa, o jornalista, o colaborador e o leitor.

A opinido da empresa aparece oficialmente no editorial. Ja a opinido do
jornalista € exposta através do comentario, resenha, coluna, cronica, caricatura e,
eventualmente, artigo de opinido. A opinido do colaborador se expressa pelos
artigos; e a do leitor manifesta-se pela carta. Esses géneros possuem caracteristicas
comuns do ponto de vista da estrutura da redacdo, mas cada um apresenta sua
prépria identidade na esfera do jornalismo brasileiro.

Quase todos esses géneros sao universais, presentes em diversos paises.
Mas, no Brasil, assumem uma caracterizacao propria, ainda que guardem tracos de
sua origem europeia e norte-americana. O esboco da caracterizacdo de cada género
segue suas manifestacdes no jornalismo brasileiro, privilegiando o impresso.
Marques de Melo (2003) categoriza 0s @géneros opinativos jornalisticos como
editorial, comentario, artigo, resenha ou critica, coluna, crénica, caricatura e carta.

O foco deste trabalho esta no género Charge que é, segundo Marques de
Melo (2003), parte integrante da caricatura, género jornalistico que, além do texto,
comporta também a imagem. O uso da caricatura faz com que um maior publico seja

contemplado, além do publico alvo da palavra escrita, principalmente nos primérdios
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da imprensa em que se tinha um publico leitor reduzido. Isso é possivel porque a
imagem permite captacdo imediata do cotidiano por seu humor e evidéncia.

Marques de Melo (2003) enfatiza que, apesar de a caricatura ter uma
captacéo imediata, ndo sao todas que, inseridas na imprensa, tém funcéo opinativa.
A opinido é expressa através da caricatura que possui a finalidade de séatira/humor e
transmite juizos de valor. Esse género ganhou espaco na imprensa pelo fato do
avanco tecnolégico e da popularizacdo do jornal. Como muitos ndo possuiam uma
educacao formal, era preciso utilizar varios recursos para atrair o publico para o
consumo da informacao, contexto no qual ganhou for¢a o uso da imagem.

O autor afirma que a imprensa reconhece o sentido opinativo da caricatura,
pois desde sua origem (do italiano caricare) significava ridicularizar, satirizar, criticar,
expressar opiniao. Da mesma forma a Charge, como parte integrante da caricatura,
expressa opinido até mesmo antes de sua ilustragdo, através da intertextualidade,
mas é com a ilustracéo gréafica, que ela adquire seu humor, sua expressao maior,
sua critica mais pontual.

Enquanto género jornalistico, esse autor mostra que a caricatura possui uma
funcdo social bastante profunda, porque a imagem motiva o leitor, produzindo uma
percepcao rapida e servindo como instrumento de persuaséo. A caricatura € uma
representacdo comica da fisionomia humana ou, de modo geral, uma forma artistica
do desenho que tem por finalidade o humor. Por essas caracteristicas, a caricatura é
vista como ameacadora para quem detém o poder. Ela tanto pode aumentar a

popularidade, quanto comprometer a imagem publica de alguém.

Se, por um lado, a caricatura tem essa peculiaridade de estigmatizar certos
personagens da vida publica por outro lado, contribui também para
humaniza-los, popularizi-los. Foi através dos tracos projetados pela
caricatura que muitas personalidades do mundo politico ou artistico
ganharam legitimacg&o publica e se destacaram socialmente (MARQUES DE
MELO, 2003. p.166).

Dentro desse universo da caricatura, considerando todas essas
caracteristicas e funcdes que ela apresenta, ainda ha varias categorias que esse
género comporta. Pode-se destrinchar a caricatura em: Caricatura (propriamente
dita), a Charge, o Cartoon e o Comic ou a Histéria em Quadrinhos. Dessas

categorias, duas nao sao jornalisticas, a saber, o Cartoon e o Comic, pois ndo se
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baseiam no real. J4 a Caricatura e a Charge compdem os géneros jornalisticos. Elas
representam o real e o criticam.

A caricatura (propriamente dita) é o retrato humano ou de objetos que
exageram ou simplificam tragos, acentuando detalhes ou ressaltando defeitos. Sua
finalidade é suscitar risos, ironia. Trata-se de um retrato isolado. Ja a Charge é uma
critica humoristica a um fato ou acontecimento especifico. Reproducéo gréafica de
uma noticia ja conhecida do publico, segundo a o6tica do chargista. Tanto pode se
apresentar somente através de imagens quanto combinando imagens e texto
(titulos, didlogos).

O Cartoon é uma anedota grafica, critica mordaz. Geralmente nao insere
personagens reais ou fatos veridicos, mas representa uma expressdo criativa do
caricaturista, que penetra no dominio da fantasia. Mantém-se, contudo, vinculado ao
espirito do momento, incorporando eventualmente fatos e personagens. E, por fim, o
Comic que é a historia em quadrinhos, € uma narrativa composta por imagens que
se sucedem, complementada por textos (balbes). No jornal, aparece de forma
seriada, na revista, publica-se integralmente. (MARQUES DE MELO, 2003. p. 167)

A partir das Figuras, a seguir, pode-se compreender a diferenca entre os tipos
de Caricatura, principalmente diferenciando-os da Charge, objeto desta pesquisa. A
Caricatura, propriamente dita, € o desenho humano ou de objetos em que a
fisionomia ou os tracos sdo acentuados, ressaltando detalhes/defeitos/qualidades.
Na Figura 11, tem-se a ex-presidente Dilma Rousseff numa caricatura que acentua
tracos fisicos marcantes como: o0 penteado, corte de cabelo, dentes grandes,

sobrancelhas arqueadas. E um retrato isolado que pode suscitar risos, ironia.

Figura 11 — Ex-presidente Dilma Rousseff

Fonte: Corpus da pesquisa/web.
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Na Charge, h& grande diferenca em relacdo a caricatura propriamente dita.
Enquanto a primeira € um retrato isolado, a segunda tem um carater critico. Reflete
um fato ou acontecimento especifico. Ainda que os dois exemplos (Figura 11 e 12)
apresentem a mesma personagem, no caso a ex-presidente Dilma Rousseff, na

Charge € uma reproducao gréfica da noticia.

Figura 12 — CMPF e Dilma Rousseff

GAZETA DE ALAGOAS, 29 de janeiro de 2016, Sexta-feira
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Fonte: Gazeta de Alagoas (29/01/16).

O cartoon nao representa o real, por isso ja se distancia da Charge, uma vez
gue esta é pautada no real. O cartoon € uma critica mordaz, mas, como mostra a

Figura 13, a seguir, ndo insere personagens reais ou fatos veridicos. E uma

expressao criativa do caricaturista, que penetra no dominio da fantasia.

Figura 13- IndUstria editorial
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Fonte: Corpus da pesquisa/web.
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O comic ou histéria em quadrinhos também ndo é baseado na realidade,
apesar de trazer discussdes atuais como € o caso da Figura 14, a seguir, dos
quadrinhos da Mafalda. E uma narrativa composta por imagens que se sucedem,
complementada por textos (bal6es). No caso da Charge, a cena ja aparece

completa, conclusiva e ndo apresenta sequéncias que modulem uma concluséao.

Figura 14 - Mafalda
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Fonte: Corpus da Pesquisa/web.

Identificadas as caracteristicas da Charge dentro da categoria Caricatura,
segundo a classificacdo de Marques de Melo (2003), é possivel diferencia-la das
demais categorias, bem como dos demais géneros opinativos jornalisticos. E, a
partir da evolucao histérica do jornalismo, entender a localizacdo deste género em
foco nesta pesquisa no jornalismo impresso opinativo e ndo no jornalismo
informativo ou outras categorias jornalisticas.

Para compreender o funcionamento da Charge € preciso entender onde esta
inserida, sua relacdo com auditério, autor, local em que esta veiculada. Além disso,
€ importante saber sua disposicao no jornal, sempre no mesmo formato retangular,
sua multiplicidade de artificios que atuam para argumentacdo, seu carater
humoristico e sua inser¢cao no ambito social.

A Charge retrata, em sua composicdo e conteudo, os conflitos sociais, ao
criticar a realidade e confrontar opinies. Segundo Flores (2002), o potencial de
guestionamento critico desse género opinativo € muito grande, além da capacidade
de confrontar opinies a respeito da organizacao social, cenario politico e disputas
pelo poder.

No que se refere a sua composi¢cdo, consoante a autora, esse género é

geralmente representado por um unico quadro retangular. As ilustragbes da Charge
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mostram caracteristicas detalhadas das personagens, situagfes, ambientes e
objetos. J& os comentarios, referentes as situacdes ilustradas, aparecem por escrito.

Em relacdo ao conteudo, geralmente, privilegia temas de interesse publico,
isto é, fatos e noticias que estdo em evidéncia por sua relevancia social. Essas
questbes sao abordadas a partir do universo de referéncia do auditério a quem se
destina o jornal. A Charge satiriza pontos de vista, revela motivagdes ocultas de
situacdes e faz questionamentos, constituindo a sua natureza polémica.

Esse viés humoristico da Charge, além de fazer sentido para o auditério,
precisa da cumplicidade dele, para convencer. Nesse sentido, na maioria das vezes,
defende-se que o humor da Charge ndo é aquele que diz respeito a esteredtipos e
preconceitos, mas que se utiliza de um alerta sobre fatos com a finalidade de
reflexao.

Assim, o discurso da Charge se dirige a um auditorio especifico, no caso
deste trabalho, trata-se dos leitores do jornal de circulacdo local, em que o chargista

possui uma identificacédo e abertura com seu publico. Segundo a autora

O discurso da Charge dirige-se a sujeitos socialmente situados, ou seja, a
sujeitos ja inscritos na ideologia, pois s6 na medida em que o sdo se tornam
receptores capazes de decodificar as referéncias ativadas e cooperar na
construcdo das mesmas (FLORES, 2002, p. 1).

Estuda-se a Charge a fim de compreender melhor as pessoas e o mundo em
gue vivem, na medida em que os usos linguisticos do chargista promovem a
modelagem do imaginario coletivo. Conforme Flores (2002), através da analise da
Charge, € possivel identificar as estratégias que sdo usadas nos jogos de poder e
manipulacdo por varios segmentos da sociedade, ainda que muitas vezes iSso
ocorra de forma inconsciente.

A Charge tem seu lugar social bem inscrito e apresenta um alto nivel de
ideologia em suas mensagens. Um leitor que ndo possua um nivel critico elevado
pode ndo conseguir ultrapassar uma leitura superficial desse género. Flores (2002)
considera que, para se realizar uma leitura aprofundada, é preciso um vasto
conhecimento de diversos assuntos. Reflete, ainda, que, como a Charge atua a
partir da necessidade de senso de pertencimento a um grupo social, ela pode levar
as pessoas a investirem em objetos de valor simbdélico, representando senhas de

entrada e aceitacdo nos grupos sociais. A Charge intervém nesse mundo cultural a
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partir do reconhecimento de significantes ja existentes, estabelecendo conexdes que
dao sentido a mensagem.

Sobre o texto da Charge, Flores (2002) discute que este é um espaco aberto
a producdo de sentido. Deve-se considerar que isso sO se torna possivel,
considerando também o receptor, o leitor da Charge, visto que ele ndo é um mero
ponto de chegada da mensagem, mas um elemento fundamental do processo. Essa
interacdo com o leitor é realizada através de um processo de semiose, visto que 0
publico recebe e decodifica determinadas informacfes que sdo traduzidas em
simbolos, e que ndo seriam percebidas fora desse circuito comunicacional.

Ha uma relagdo de interdependéncia entre o texto e a ilustracdo da Charge.
Essa integracdo pode ser tdo forte que se torna impossivel a leitura de um codigo
sem considerar o outro, “[...], associando-o0s a consideracdo do interdiscurso que se
faz presente como memoria, dando uma orientagédo ao sentido num contexto dado —
aquele e nao outro qualquer’ (FLORES, 2002, p.14).

Em relacdo ao narrador, ha um revezamento entre o discurso verbal e a
ilustracdo. Ja quando se trata do discurso iconico e verbal do narrador, estes
atendem a uma relacado hierarquica. Nessa relacdo, o discurso verbal complementa
0 iconico, mostrando 0 comportamento enunciativo das personagens criadas pelo
narrador.

Pode ocorrer também, em relacdo ao texto da Charge, que o narrador
participe do texto e seja, a0 mesmo tempo, uma personagem. Nessa situacéo, ha
uma distingéo entre os textos. O que € enunciado aparece em um retangulo a parte
e 0 que é diadlogo aparece dentro de um baldo proximo as personagens a quem
pertence a fala.

Flores (2002) esclarece que, na Charge, a relacdo entre narrador, autor e
personagens esta articulada. Como todos estdo no mesmo quadro, ndo ha, portanto,
justaposicdo, que ensejaria o estabelecimento de uma sequéncia de eventos. Essa
sequéncia ndo ocorre na Charge, mas é bem comum nas tiras jornalisticas. A
Charge estd posta como uma cena conclusiva, ela reflete um evento social, um
acontecimento que se julga conhecido por todos, devido a sua repercussao. Tudo
isso faz parte das instancias discursivas textuais e extratextuais que envolvem
aquele que narra, as personagens e aquele que assina a Charge.

O narrador é responsavel pela interacdo com o leitor. Ele surge no mesmo

momento que a Charge. Para Flores (2002), é fungao do narrador “compor o texto,
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distribuir desenho e escrita, estabelecer os graus de participacdo de cada
linguagem, tipificar e definir personagens” (p.14). E dele, ainda, a funcdo de
estabelecer a ligacdo entre texto e contexto.

Ja& no caso das personagens, a autora ressalta que estas s6 passam a existir
através do texto que as faz terem félego préprio. Caracteres, comportamento e falas
das personagens, que em principio sao ficcionais, constroem o conteudo da Charge.
Os enunciados que essas personagens assumem para atender ao seu papel podem
Ihes trazer maior ou menor verossimilhanca e densidade.

Quem assina a Charge é o autor. Flores (2002) considera que o autor
conquistou socialmente espaco para publicar em seu préprio nome e é ele quem
abre esse espaco para o texto. Ele se torna uma instancia discursiva extratextual e
decisiva, porque € quem pde em cena o narrador, que faz parte da instancia
discursiva-textual. O autor sO se manifesta abertamente através da sua
assinatura/rubrica ou escrita do seu nome em algum lugar da Charge, mas,

indiretamente conduz a narrativa.

Indiretamente, entretanto, d4 rumo a narrativa, estabelecendo de que modo
e através de que recursos o narrador fara o(s) comentario(s), o estilo do
texto, o seu desenrolar, o enfoque assumido e a tematica abordada, quer
utilize palavras e ilustracbes, quer faca uso apenas de ilustracdes (situacao
menos comum) (FLORES, 2002, p. 15).

Todas essas caracteristicas, composi¢cado e conteudo da Charge fazem com
gue ela seja um importante objeto de estudo, pois tem um caréater hibrido em sua
linguagem, além de ser uma publicacdo constante nos jornais, presente em quase
todas as midias impressas; e, na maioria das vezes, também nos meios de
comunicacao virtuais.

Parnaiba (2013) reflete sobre a multiplicidade de artificios que a Charge
possui na construcdo de sua mensagem critica. Um deles é o exagero do traco, que
constitui uma marca da caricatura, da qual a Charge € integrante. Essa marca de
exagero no traco traz uma identificacdo de aspectos das pessoas, lugares ou
situacbes que se deseja enfatizar. Outros artificios s8o as representacdes
metaforicas das pessoas, lugares e cenas que ampliam os significados e veiculam

argumentos. Por isso, Parnaiba (2013) considera a Charge como
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[...] sendo uma representacdo critica de um fato atual, portanto
contextualizado em tempo e espaco, que se utiliza de imagem e texto
fundamentalmente, mas que pode se valer de som (como complemento em
um produto audiovisual ou formando imagens auditivas, substituindo a
imagem pictérica em um produto sonoro) e animacgédo, para expor, através
do humor, a um publico a posicao do chargista e/ou do veiculo para o qual
ele trabalha sobre o acontecimento (PARNAIBA, 2013, p. 8).

O estatuto de género opinativo pode ser atribuido a Charge devido a sua
localizacdo na distribuicéo interna do jornal. A Charge, em geral, aparece publicada
na area de opinido/editorial do jornal, ou seja, na secdo onde sao expressas as
opinides da instituicdo jornalistica, ou muitas vezes, do dono do jornal. Trata-se de
um espaco de argumentagao e exposicao de distintos interesses, e ela se encontra
submetida a esse crivo da organizacdo jornalistica, ainda que o chargista sinta-se
livre em sua producdo. Entdo, em suas representacdes, a Charge apresenta o ponto
de vista do chargista e, por vezes, o da empresa. Ha de se considerar, nesse
contexto, que ha uma convergéncia ideoldgica entre o chargista e o veiculo de
comunicacao no qual esta inserido.

Por isso, a Charge ndo aparece na secao de noticias do jornal, cuja funcéo
predominante € narrar fatos, informar a populacdo sobre os ultimos acontecimentos.
Ao contrario da noticia, a Charge interpreta o fato, quando se propde perceber e
transmitir além do que esta visivel superficialmente. E a partir desse olhar
interpretativo que o chargista pode opinar. A autora utiliza a definicdo de Chico

Caruso.

Embora [0 chargista] ndo saia & caca da noticia como o repérter e ndo
escreva sobre os fatos, ele vai armazenando informacdes ndo-objetivas e,
aos poucos, uma sensibilidade tanto melhor quanto mais anormal de captar
a realidade. Isso porque, além da leitura dos jornais, e principalmente dos
colunistas politicos, o chargista se alimenta de algo mais, o detalhe. [...] Vai
atras da pose, da ruga, do olhar, na ilusdo de penetrar no pensamento dos
figurantes (CARUSO, 1984 apud PARNAIBA, 2013, p. 15).

Neste trabalho, a Charge é analisada, em sua classificacdo linguistica, como
um género textual/discursivo especifico. Isso significa que, ainda que seja um
género criado na esfera jornalistica, ela ultrapassou essa esfera, uma vez que
encontra suporte em diversos meios de comunicagcdo como na internet, em que
pode aparecer em sua forma tradicional ou até através de videos. Além disso, pode
ser pautada em conversas e discussdes em outras esferas sociais, como uma sala

de aula ou uma roda de amigos.
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A imagem da Figura 15, adiante, em sua composi¢éo e conteldo, retrata o0s
conflitos sociais, ao criticar a realidade, confrontar opinides. Nesse caso, mostra a
situacdo de calamidade publica que é o surto de doencas ligadas ao mosquito
Aedes Aegypti. O chargista faz uma critica sobre esse problema ao tempo em que ja
0 conecta a questdes politicas.

No dialogo, os mosquitos arquitetam criar um fato politico para desviar o foco
dos noticiarios. Porque, enquanto ha uma noticia em evidéncia, outras informacdes
deixam de ser veiculadas, como por exemplo, noticias de cunho politico. Se o foco
esta no caos provocado pelos mosquitos, a cobranca da responsabilidade dos
governantes em resolver essa situacéo fica esquecida. Flores (2002) enfatiza que o
potencial de questionamento critico desse género opinativo é muito grande, além de
confrontar opinides a respeito da organizacao social, cenario politico e disputas pelo
poder.

Como foi dito, a Charge € geralmente representada por um unico retangulo,
publicado em jornais, no caso em analise, no caderno de Opinido, pagina A4, de um
jornal de grande circulacdo em Macei6/AL. As ilustracdes dessa Charge mostram
caracteristicas detalhadas das personagens, como € 0 caso do mosquito da dengue
representado na cor preta, com machas brancas. Nesse caso especifico, nao
aparece uma situacdo ou ambiente. Os comentarios referentes as situacdes
ilustradas aparecem por escrito, tanto no quadro a esquerda “Aedes na berlinda”,

como no balédo de dialogo que expressa o dialogo do mosquito da esquerda.

Figura 15—Calamidade publica do Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 21 de janeiro de 2016, Quinta-feira :

.LEO VILLANOVA
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Fonte: Gazeta de Alagoas (21/01/16).

Na Figura 16, observa-se que além do viés polémico da Charge, ha o humor
gue precisa fazer sentido para o auditério. Esse humor nao € aquele que diz respeito

a estereltipos e preconceitos, mas que se utiliza de um alerta sobre fatos com a
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finalidade de reflexdo. Na imagem seguinte, o carater humoristico € expresso ao
revelar o drama de cada inicio de ano, quando os pais sofrem com 0s gastos
referentes aos materiais escolares.

O interessante dessa Charge é que ela faz parte de uma série intitulada
“Quando vocé sabe que o ano comegou”, com tematicas diferentes. Essa imagem e
seu discurso se dirigem a um auditério especifico, os leitores do jornal. Ela também
promove uma identificacdo com todos aqueles que estdo envolvidos com a
educacéo de criancas em idade escolar.

Ha uma relacdo de interdependéncia entre o texto e a ilustracdo. Nao seria
possivel entender por completo a Charge e sua mensagem sem que a fala da
personagem, explicitada no baldo de diadlogo, revelasse que o homem era o pai e,
aquele papel, uma lista de materiais escolares.

Ocorreu também, em relacdo ao texto, a participacdo do narrador. Ha uma
distincdo entre os dois textos que aparecem na ilustracdo. O que é enunciado esta
em um retangulo a parte, no topo da Charge e, o dialogo, aparece dentro de um
baldo préximo ao garoto, a quem a fala pertence. A relacédo entre narrador, autor e
personagens esta articulada, todos no mesmo quadro, sem justaposicao.

Sobre as personagens, 0 pai e 0 garoto sO passaram a existir através do texto
gue as fez ter félego proprio. O chargista, antes da ilustracdo, ja tinha a noticia, o
texto sobre o tema abordado, no caso das Charges em analise nesta pesquisa, 0
autor € o comunicador social Léo Villanova®. Ele s6 se manifesta abertamente
através da sua assinatura que esta posta sempre no topo da Charge com a mesma

formatacéo, pelo menos nessa série.

Figura 16— Lista de material escolar

GAZETA DE ALAGOAS, 08 de janeiro de 2016, Sexta-feira

.LEO VILLANOVA
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Fonte: Gazeta de Alagoas (08/01/16).

® Formado em Comunicacdo Social, chargista do Jornal Gazeta de Alagoas desde 2015.
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Na Figura 17, a seguir, podem-se observar caracteristicas da Charge que,
segundo Parnaiba (2013), possui uma multiplicidade de artificios na construcdo de
sua mensagem critica, como é o caso do exagero do traco, marca da caricatura, a
qual a Charge faz parte. Isso € observado na figura seguinte nos tracos
caricaturados da ex-presidente Dilma Rousseff.

Outro artificio citado por Parnaiba (2013) sé&o as representacdes metaforicas
das pessoas, lugares e cenas que ampliam os significados e veiculam argumentos.
No caso em tela, tem-se uma representacdo metaférica do délar que aparece como

uma pipa, escapando das maos da personagem que tenta agarra-lo.

Figura 17 — Relac¢@es internacionais

GAZETA DE ALAGOAS, 23 de janeiro de 2016, Sabado

.LEO VILLANOVA
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Fonte: Gazeta de Alagoas (23/01/16).

Quando tratam do género como 0 maior instrumento em acdo nas situacfes
de linguagem, Dolz e Schneuwly (2004), consideram os géneros definidos a partir de
trés dimensfes fundamentais: os conteldos que sdo diziveis por meio deles; a
estrutura particular dos textos pertencentes aos géneros; e as configuracfes
especificas das unidades de linguagem.

Os autores construiram um agrupamento de géneros, mas nao de forma
rigida, j& que ndo é possivel classificd-los de maneira absoluta em um dos
agrupamentos propostos. O grupo trabalha os géneros em relacdo as tipologias
textuais existentes. S8o cinco agrupamentos e para cada um, trés critérios, conforme
Quadro 1, a sequir.

Os aspectos tipolégicos sdo os seguintes, segundo Dolz e Schneuwly (2004):
0 narrar que esta ligado a cultura literaria ficcional; o relatar que diz respeito a
documentacdo e memorizacdo das acbes humanas; o argumentar que remete as

discussfes de problemas sociais controversos, em que a Charge esté inserida por
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discutir os problemas sociais cotidianamente; o expor que € a transmissdo e

construcdo de saberes; e o descrever acdes, que diz respeito as instrucdes e

prescricdes. Em cada uma dessas tipologias vao se enquadrar diversos exemplos de

géneros, como é apresentado no Quadro 1, a seguir.

Quadro 1 — Aspectos tipolégicos e exemplos de géneros orais e escritos

Dominios sociais de comunicagao
Aspectos Tipologicos
Capacidades de linguagem
Dominantes

Exemplos de géneros orais e escritos

Cultura literéaria ficcional
Narrar
Mimeses da ac¢édo da criagdo daintriga
no dominio verossimil

Conto maravilhoso
Conto de fadas
Fabula

Biografia romanceada
Romance

Romance Histérico
Lenda Novela Fantastica
Narrativa de aventura Conto

Narrativa de ficg&o cientifica Crénica Literaria
Narrativa de Enigma Adivinha

Narrativa Mitica Piada

Sketch ou histéria engracada ...

Documentacéo e memorizagao das
acdes humanas
Relatar
Representacéo pelo discurso de
experiéncias vividas, situadas no
tempo

Relato de experiéncia vivida Reportagem
Relato de viagem Crbnica social
Diario intimoCrénica esportiva

Testemunho
Anedota ou caso
Autobiografia
Curriculum Vitae

Historico

Relato Histérico

Ensaio ou perfil biogréfico
Biografia

Noticia

Discusséo de problemas sociais
controversos
Argumentar
Sustentacao, refutagdo e negociacao
de tomadas de posicéo

Assembleia

Discurso de defesa (advocacia)
Discurso de acusacgéo (advocacia)
Resenha critica

Artigos de opinido ou assinados
Editorial

Ensaio

Textos de opinido
Diadlogo argumentativo
Carta de leitor

Carta de reclamacéo
Carta de solicitagao
Deliberagao informal
Debate regrado

Transmisséo e construgao de saberes
Expor
Apresentacédo textual de diferentes
formas dos saberes

Texto expositivo

(em livro didéatico)
Exposicao oral

Seminario

Conferéncia
Comunicacgéo oral
Palestra

Entrevista de especialista
Verbete

Artigo Enciclopédico

Texto explicativo

Tomada de notas

Resumo de textos expositivos e explicativos
Resenha

Relatorio Cientifico

Relato oral de experiéncia

Instrugdes e prescricdes
Descrever Acdes
Regulagcdo mutua de comportamentos

InstrucGes de montagem
Receita

Regulamento

Regras de jogo

Instrugdes de uso
Comandos diversos
Textos prescritivos

Fonte: Dolz e Schneuwly (2004).

A partir desses agrupamentos de Dolz e Schneuwly (2004), pode-se inserir a

Charge em relacdo aos dominios sociais de comunicacdo e capacidades de

linguagem dominantes nos aspectos tipoldgicos do argumentar que diz respeito a
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discussao de problemas sociais controversos, sustentacdo, refutacao e negociagao
de tomadas de deciséo.

Conforme Marques de Melo (2003), a Charge faz parte dos géneros
opinativos como parte integrante da caricatura juntamente com o artigo, carta do
leitor, resenha critica e editorial, que também aparecem como géneros na categoria
argumentar de Dolz e Schneuwly (2004). A Charge esta intimamente ligada a
argumentacdo dos problemas sociais controversos e a veiculagdo de argumentos

por meio da qual refutam e negociam tomadas de deciséo.

3.4 O jornalismo: caracteristicas e importancia

Para se compreender melhor a natureza jornalistica da Charge, género
textual/discursivo em foco neste trabalho, é preciso entender as origens,
caracteristicas e importancia do jornalismo, como fendbmeno universal e, a partir
disso, compreender também mecanismos desse género que, por sua vez, teve como
primeiro lugar de veiculacdo o jornal impresso.

Segundo Marques de Melo (2003), o Jornalismo tem sua importancia devido a
necessidade de o homem se comunicar, manter-se informado e informar. E, isso
acontece a partir do surgimento da imprensa; das necessidades e exigéncias
socioculturais; dos processos mercantis e financeiros; do crescimento da
movimentacdo nas cidades; e, da necessidade de uma maior e mais rapida

circulacao de ideias.

A intensificacdo e o refinamento das rela¢des de troca, que ocorrem no bojo
das transacdes capitalistas, as possibilidades de atuar e de influir na vida da
sociedade, que se afiguram na ecloséo das revolu¢des burguesas, tornam a
informacgdo um bem social, um indicador econdmico, um instrumento politico
(MARQUES DE MELO, 2003, p. 19)

Os estudos do Jornalismo levam esse nome porque a imprensa foi o Gnico
meio de expressao jornalistica durante os séculos XVII, XVIII e XIX, tendo o jornal
por muito tempo como o0 uUnico meio de informacdo. Como os estudos se
desenvolveram em torno dele, ja incorporaram esse home em sua denominacéo. E,
mesmo sobre a forte influéncia tecnoldgica, o jornal impresso ainda permanece, nao

com o0 mesmo destaque, mas ainda retém a credibilidade do seu publico.
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As primeiras veiculagbes do jornalismo, segundo Marques de Melo (2003),
foram os avisos, as gazetas que se iniciaram no século XV e devido a necessidade
de informagéo das cidades, dos suditos e governantes, houve uma ampliagdo no
século XVI. Nas cidades, o mercador precisava de informacdes sobre as regides que
negociava, os suditos precisavam saber sobre comunicados oficiais para estarem
em seguranga, e, 0s governantes se utilizavam desses avisos e gazetas com fins
militares e diploméaticos.

Essas publicacdes, antes do século XVII, ndo tinham um caréater jornalistico,
mas politico, pois ndo havia uma periodicidade nelas, mas ja deixam claro a forte
influéncia politica desde o0 seu surgimento. Essa ndo periodicidade se dava porque
havia uma censura prévia na Europa nos séculos XV e XVI imposta pelos Estados
nacionais e pela Igreja nas nac¢des catolicas.

Apesar de estar presente no mundo inteiro, o Jornalismo, segundo Marques
de Melo (2003), teve suas origens na Europa. No caso do Brasil, além de considerar
toda influéncia portuguesa, devido a colonizacédo, também é preciso perceber que,
no Jornalismo, ha influéncias francesas e britanicas. A partir dessas influéncias, o
jornalismo brasileiro se estabeleceu de forma criativa, desenvolvendo-se em suas
particularidades.

Esse autor revela que a caracteristica do Jornalismo de estar sempre em
processo de mudanca, porque se nutre do efémero, faz com que os estudos
cientificos relativos a esse campo ndo consigam alcancar exatiddo analitica ou
possuam um maior rigor conceitual porque quando se chega a alguma concluséo, as
mutacdes ja avancaram mais rapidamente.

Devido a essa natureza mutavel dos conceitos e categorias empregadas no
Jornalismo, as pesquisas cientificas desse campo exigem muito do pesquisador e
uma metodologia eficaz para que, ao fim da pesquisa, ela ja ndo esteja obsoleta.
Isso ocorre porgue quando as universidades apreendem fenémenos para interpreta-
los e conseguem chegar a algum resultado, a realidade jA mudou de fisionomia.

Segundo Marques de Melo (2003), além dessa mudanca constante dos
conceitos e categorias empregadas no Jornalismo, ha também uma confusdo em
relacdo aos canais através dos quais esse campo se manifesta. O jornal, a revista, a
televisdo, o radio sdo canais para 0 exercicio dessa area, mas ndo o sdo com
exclusividade. Um jornal, por exemplo, pode conter apenas matérias jornalisticas,

mas também pode ser repleto de propaganda.
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Para o autor, o Jornalismo estd articulado com os veiculos que tornam
publicas suas mensagens e ndo apenas com todas as mensagens que tenham
conteudos jornalisticos. No jornal impresso, ha matérias jornalisticas, mas também
h& muita publicidade e propaganda. Entdo, enquanto o Jornalismo, de uma forma
geral, se atétm a um papel de orientagcdo do racional, do real, a publicidade e
propaganda processam mensagens de cunho persuasivo, apelando para o

inconsciente, levando o cidadéo a agir.

Desta maneira, o jornalismo é concebido como um processo social que se
articula a partir da relacéo (periédica/oportuna) entre organizagfes formais
(editoras/emissoras) e coletividades (publicos receptores), através de canais
de difusdo (jornal/revista/radio/televisdo/cinema) que asseguram a
transmissao de informacg@es (atuais) em funcdo de interesses e expectativas
(universos culturais ou ideoldgicos) (MARQUES DE MELO, 2003, p. 17).

Esse processo social que é o Jornalismo, é continuo, rapido e determinado
pela atualidade. A ligacdo entre interlocutores se da a partir dos fatos que estéao
ocorrendo. A tensdo entre os dois se da na diferenca entre 0 que a empresa
jornalistica vai querer divulgar e o que realmente a coletividade gostaria de saber. A
partir disso € que a relacdo social ocorre, pois precisa haver um equilibrio entre as
expectativas da coletividade e o que sera fornecido pela empresa jornalistica. Tudo
isso pautado na velocidade, credibilidade que a empresa precisa ter diante do
publico e a abrangéncia.

Considerando as caracteristicas do Jornalismo (atualidade, velocidade,
objetividade, abrangéncia, credibilidade), sua evolugéo histérica e a forma como as
noticias séo veiculadas com carater opinativo e informativo, € que Marques de Melo
(2003) propbe duas categorias jornalisticas: o jornalismo opinativo e o jornalismo
informativo.

Na Europa, séculos XV e XVI, com o fim da censura prévia (imposicao feita
pelos Estados nacionais e pela Igreja nas nacfes catdlicas), o Jornalismo passou a
exercer suas peculiaridades de difusédo de ideias, defendendo pontos de vida. Surge
0 jornalismo opinativo. Como essas ideias e opiniées incomodavam os donos do
poder, comecou a existir uma censura a posteriori quando se julgava que as
publicagcdes cometiam excessos, segundo a legislagdo vigente. O Jornalismo de

carater opinativo passou entédo a ser estimulado a ter um carater mais informativo, o
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jornalismo da informacdo. Nesse contexto, houve diferenga entre o jornalismo

francés e o inglés.

Vé-se, portanto, que o jornalismo francés e o jornalismo inglés suscitam
diferentes padrées de expressédo simbolica. Enquanto o jornalismo francés
apresenta-se com todo o vigor opinativo, promovendo debates, levantando
problemas, participando ativamente do cenario politico, o jornalismo inglés
assume uma tendéncia informativa, retraindo-se do combate, preferindo
distanciar-se do confronto direto com o centro do poder (MARQUES DE
MELO, 2003, p. 24).

No entanto, logo depois, no século XIX, Marques de Melo (2003) afirma que o
jornalismo informativo se consolidou como categoria hegemdnica quando a
imprensa norte-americana comegou a produzir muito mais, de forma industrial, e
converteu a informacdo da atualidade em mercadoria. A edicdo de jornais, antes
influenciadores da vida publica, se tornam em empreendimentos de renda, negocios,
e é nesse contexto em que nascem o radio e a televisdo. Nessa verséo, o jornalismo
opinativo ndo desaparece, mas passa a estar inscrito aos espacos chamados de
editoriais.

Além das duas categorias, que foram elencadas a partir da necessidade
sociopolitica de diferenciar os fatos das suas versdes, delimitando os textos que
continham opinides dos que eram informativos, Marques de Melo (2003) propde a
definicdo dos géneros jornalisticos.

Os géneros dizem respeito ao estilo que o jornalista usa para se expressatr.
Segundo o autor, eles séo as formas que o jornalista utiliza no manejo da lingua. E,
essas formas de estilo, de se expressar do jornalista, dependem da relacédo que ele
deve manter com seu publico. A classificacdo desses géneros também vai variar e
ser delimitada de forma diferente em outros universos culturais.

Um exemplo dessas variacbes, sdo as classificacbes europeias e norte-
americanas. Marques de Melo (2003) apresenta a classificacdo francesa de Folliet
gue aponta 0s onze géneros jornalisticos seguintes: editorial, artigos de fundo,
cronica geral (resenha dos acontecimentos), despachos (reportagens e entrevistas),
cobertura setorial, fait-divers, crénica especializada (critica), folhetim, fotos e
legendas, caricaturas e comics.

Ja a definicdo dos géneros jornalisticos, segundo o autor, ndo contempla o
folhetim e os comics, pois ele n&o os admite como sendo integrantes do Jornalismo,

porgue fazem parte da natureza ficcional, de lazer, ndo podendo compor a realidade.
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Sendo assim, Marques de Melo (2003) agrupa os géneros que correspondem ao

universo da informacao e os que compdem a area de opinido.

Os géneros que correspondem ao universo da informacdo se estruturam a
partir de um referencial exterior a instituicdo jornalistica: sua expressao
depende diretamente da eclosédo e evolucdo dos acontecimentos e da
relacdo que os mediadores profissionais (jornalistas) estabelecem em
relacdo aos seus protagonistas (personalidades ou organizacdes). Ja no
caso dos géneros que se agrupam na area da opinido, a estrutura da
mensagem € co-determinada por varidveis controladas pela instituicao
jornalistica e que assumem duas fei¢cdes: autoria (quem emite a opinido) e
angulagem (perspectiva temporal ou espacial que da sentido a opini&o)
(MARQUES DE MELO, 2003, p. 65).

A partir da distingdo entre os géneros que compdem o jornalismo informativo
e opinativo, Marques de Melo (2003) classifica o jornalismo informativo em: nota,
noticia, reportagem e entrevista. Ja4 0 jornalismo opinativo recebe a seguinte
classificacdo: editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, crbnica, caricatura e
carta. A caricatura é o género jornalistico que, além do texto, comporta também a
imagem e serda tratada com mais profundidade neste trabalho, pois a Charge, objeto
de estudo desta pesquisa, € parte integrante da caricatura.

Observando a Figura 18, a seguir, € possivel perceber a importancia que a
Charge tem no Jornalismo, pois € uma das formas de suprir a necessidade de o
homem se comunicar, questionar e discutir o que esta ao seu redor.

Marques de Melo (2003) define duas categorias do Jornalismo: o informativo
e 0 opinativo. Tomando essa classificacao, a Charge esta situada no opinativo e nédo
caberia estar na categoria do Jornalismo informativo porque é uma critica da
realidade, expressa através da imagem. Ela satiriza situacdes reais, o que a
diferencia de outros géneros também apontados pelo autor como integrantes da
caricatura.

Na figura seguinte, a imagem expressa uma cena cotidiana, momento em que
a sociedade passava por uma grave crise na saude, provocada pelo mosquito
transmissor de varias doencas como a Zika, Chikunguya e a Dengue. Na imagem,
nao esta expressa uma pessoa conhecida, com tracos caricaturados, a cena é que
se da dessa forma. Para a melhor compreenséo, o chargista utilizou o balédo de fala
aliado ao contexto representado pela imagem. N&o € uma cena que visa informar
sobre o mosquito, as doengas que ele causa, a agao dos agentes de endemias pela

cidade, ou uma propaganda do poder publico falando da sua atuagdo contra essas
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doencas. E, acima de tudo, uma critica a tal situagéo, expressando opinido, emitindo

um juizo de valor, satirizando a realidade da Saude Publica.

Figura 18 — Combate ao mosquito Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 10 janeiro 2016, Domingo

.CHARGE

BOAS PESSOAS NAO
MATARIAM NEM UMA MOSCA /

Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

Ja na Figura 19, o autor ndo utilizou didlogos e nem identificou a personagem
indicada, porém a representacdo caricaturada, 0s tracos que compdem a pessoa,
aliados aos complementos da imagem, deixam claro que se trata do ex-presidente

do Brasil, Lula.

Figura 19 — Escandalos na politica

GAZETA DE ALAGOAS, 31 janeiro 2016, Domingo

.LEO VILLANOVA

,7H_w_/f_’_,_¥__‘_§>__ s
Fonte: Gazeta de Alagoas (31/01/16).

A partir da discussdo sobre o0s estudos semiodticos, dos géneros
textuais/discursivos e a identificacdo da Charge como tal, partiu-se para, além da
importancia do Jornalismo, a localizacdo da Charge no jornalismo opinativo
impresso. Enfatizou-se os aspectos tipolégicos textuais, e, a seguir, delimitou-se as
caracteristicas do género em estudo.

Considerando esse aporte teorico, partindo dos estudos retdricos, passando

pelos semidticos e definindo o género opinativo jornalistico Charge, a proxima segéo
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tratara dos aspectos metodolégicos que direcionam a pesquisa. Com base nas
teorias apresentadas nas secdes anteriores, serdo realizadas as andlises a partir

das categorias elencadas.
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4 ASPECTOS METODOLOGICOS

Para direcionar os olhares num viés retérico-semiotico, utilizou-se na
metodologia desta pesquisa as discussdes propostas por Flick (2004) e Oliveira
(2009) quanto a pesquisa qualitativa. Depois, com o corpus constituido, foram
realizadas as andlises das Charges selecionadas a partir de um olhar retérico-
semiético uma vez que estdo sendo privilegiados, neste trabalho, os argumentos
veiculados na Charge e a relagcdo imagem texto, bem como as mensagens que as

imagens transmitem.

4.1 A pesquisa qualitativa

Sobre a pesquisa qualitativa, Flick (2004) aponta sua importancia e
contribuicdo para os estudos das relagbes sociais por causa dos variados ambitos
da vida que exigem uma abordagem diferente para se estudar empiricamente as
guestdes. As mudancas sociais que ocorrem de forma acelerada fazem com que os
pesquisadores ndo consigam, por meio das antigas teorias (que se baseavam no
tedrico para analisar o empirico), analisar esses novos aspectos. Por isso, eles
buscam estratégias indutivas para suas analises tedricas.

Esta pesquisa € qualitativa e ndo quantitativa, por mais que se reconheca a
importancia da Ultima e suas contribuicbes como: criar planos de pesquisar;
mensurar e quantificar os fenbmenos; e, tomar quantidades de uma totalidade para
analisar. Ainda que se tenha retirado uma amostragem das Charges selecionadas
para as analises, os dados quantitativos ndo representam o foco deste trabalho.

O Quadro 2 de Flick (2004), a seguir, enfatiza as caracteristicas da
pesquisa qualitativa que as diferem da quantitativa, justamente por seu carater
processual, abordagens de diversos aspectos, reflexdo do pesquisador em relagéo a

sua pesquisa e busca da analise sobre diferentes perspectivas.

Quadro 2 — Aspectos da pesquisa qualitativa

Apropriabilidade de métodos e teorias

Perspectivas dos participantes e sua diversidade
Reflexividade do pesquisador e da pesquisa

Variedade de abordagens e métodos na pesquisa qualitativa

Fonte: Flick (2004).
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Para Oliveira (2009), a pesquisa quantitativa foca no comportamento
humano no que diz respeito as variaveis dependentes e independentes; usa dados
de levantamentos e amostras; e, utiliza-se da contagem. Para aqueles que fazem
uso desse tipo de pesquisa, 0 importante sdo as estatisticas, contabilizar os
resultados. Em contrapartida, a pesquisa qualitativa estuda o homem, entendendo
gue este ndo € passivo, mas interpreta o0 mundo em que vive, considerando a
interatividade da atividade humana.

A pesquisa qualitativa busca analisar de forma mais aberta, contemplando
os variados aspectos do objeto em estudo. Esse objeto € o que vai determinar a
escolha do método para analise e ndo o contrario. “Os objetos ndo sao reduzidos a
variaveis unicas, mas sédo estudados em sua complexidade e totalidade em seu
contexto diario” (FLICK, 2004, p. 21).

A pesquisa qualitativa, conforme o autor, tem como objetivo descobrir o que
€ novo a partir das teorias embasadas no empirico e nao foca no que ja € conhecido
e estudado. O estudo € norteado a partir do objeto, ao contrario da pesquisa
guantitativa que se baseia exclusivamente em critérios cientificos da academia. A
pesquisa qualitativa visa determinar os fenbmenos em estudo e, a partir das
reflexbes, podem ser acrescentados mais procedimentos e critérios, caso
necessarios.

Outra marca importante da pesquisa qualitativa, segundo Filck (2004), é que
0s meétodos empregados neste tipo de pesquisa ponderam a comunicacdo do
pesquisador com 0 campo e seus componentes como participantes da producéo do
conhecimento. Tudo o que envolve o pesquisador faz parte da pesquisa como:
sentimentos, reflexdes, observacdes. Todos esses aspectos interferem na
interpretacao.

Oliveira (2009) apud Moreira (2002) aponta, de maneira objetiva, as

caracteristicas da pesquisa qualitativa:

1) A interpretac@o como foco. Nesse sentido, h4 um interesse em interpretar
a situacdo em estudo sob o olhar dos préprios participantes; 2) A
objetividade é enfatizada. Assim, o foco de interesse € a perspectiva dos
informantes; 3) A flexibilidade na conduta do estudo. N&o ha uma defini¢céo
a priori das situagfes; 4) O interesse € no processo e nao no resultado.
Segue-se uma orientagdo que objetiva entender a situacdo em andlise; 5) O
contexto como intimamente ligado ao comportamento das pessoas na
formacgéo da experiéncia; e 6) O reconhecimento de que ha uma influéncia
da pesquisa sobre a situacdo, admitindo-se que o pesquisador também
sofre influéncia da situacéo de pesquisa (OLIVEIRA, 2009, p. 14).
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Esta pesquisa € qualitativa, do tipo descritivo-interpretativa. E descritiva,
pois tem como objetivo a descricdo do fenbmeno em analise e das relagbes que ele
estabelece, instituindo a formulacdo prévia de hipdteses. Consolidadas essas
guestbes metodoldgicas, segue-se para a delimitacdo do corpus e universo da

pesquisa.

4.2 Universo da pesquisa e selecao do corpus

Esta pesquisa tem como corpus as Charges publicadas em um jornal de
circulacéo local, da cidade de Macei6/AL. O universo da pesquisa se constitui na
colecdo de um més das Charges publicadas do dia 1° ao dia 31 de janeiro de 2016,
num total do corpus de 26 Charges. A partir desse universo, foram selecionadas
cinco para analise desta pesquisa, totalizando 20% para amostragem. A selecéo foi
feita com base na maior recorréncia de elementos que poderiam ser analisados
segundo as perspectivas retérico-semioticas.

Para a realizacdo das andlises, foi elaborado um quadro com as categorias
gue constituem os estudos retérico-semioticos. Da Semiotica, as categorias
utilizadas estdo embasadas em Barthes (1964) e Camargo (1998) sobre os trés tipos
de mensagens da imagem: linguistica, iconica codificada e iconica ndo codificada.
Dessas categorias, todas as imagens tém elementos a serem descritos e
interpretados.

Ja em relacdo as categorias da Retorica, foi utilizada a classificacdo de
Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) das técnicas argumentativas que abrangem
guatro grupos de argumentos, a saber: os argumentos quase l6gicos, 0s argumentos
baseados na estrutura do real, a dissociacdo das noc¢des e 0s argumentos que
fundamentam a estrutura do real. Para esta pesquisa, foi selecionado apenas o
grupo dos argumentos que fundamentam a estrutura do real que esta composto
pelos seguintes argumentos: exemplo, ilustracdo, modelo e antimodelo, analogia e
metéafora. Esse grupo foi escolhido com base nos argumentos que o compdem, pois

entende-se que ha grande recorréncia no objeto de pesquisa em tela.

4.3 Categorias de analise
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Para uma melhor organizagdo das andlises, o Quadro 3, a seguir, apresenta
as categorias que serdo utilizadas, bem como os elementos que dizem respeito a
cada uma, conforme o embasamento tedrico, discutido por todo este trabalho. Em
consonancia com o titulo da pesquisa, aqui serdo privilegiadas as discussfes
retorico-semibticas no género em destaque. E preciso deixar claro que seréo
observadas as recorréncias dessas categorias em cada Charge, ndo sendo
obrigatério, por exemplo, que em uma mesma Charge aparecam todos 0s

argumentos citados.

Quadro 3 — Categorias para arealizacdo das analises das Charges aluz dos estudos retorico-

semioticos
Semidtica
o Ancoragem
Linguistica
Mensagens da Imagem Relevo
(Barthes) Ic6nica Codificada Elementos gréficos
Iconica N&o Codificada Leitura Cultural
) Denotativo
Sentido -
Conotativo
Hipérbole
Figuras de linguagem/ Metafora
Camargo Linguagem visual Metonimia
Personificacéo
Convergéncia
Coeréncia Interssemictica Desvio
Contradicéo
Retorica
Triade Aristotélica Ethos, Pathos e Logos Retor,.Audltorlo €
Discurso
Exemplo
Argumentos que llustragéo
Argumentos Fundamentam Modelo/Antimodelo
a Estrutura do Real
Analogia
Metafora

Fonte: Propria.
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No Quadro 3, estdo elencadas as categorias que serao analisadas a partir
dos estudos semidticos e das categorias dos estudos retéricos. Da Semidtica seréo
verificadas as recorréncias das mensagens da imagem, dos sentidos da imagem,
das figuras da linguagem visual e a coeréncia interssemidtica. Em relacdo aos
estudos retoricos, serdo verificadas as interagcdes da triade aristotélica e as

recorréncias dos argumentos.

4.3.1 Andlise 1

Figura 20 - Combate ao Mosquito Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 10 janeiro 2016, Domingo

.CHARGE

AEDES , O

BOAS PESSOAS NAO
MATARIAM NEM UMA MOSCA /

Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

A Figura 20, traz a tematica sempre atual de um pais subdesenvolvido,
como € o Brasil, a qual trata de doencas de calamidade publica, como sdo as
provocadas pelo mosquito Aedes Aegypty (Dengue, Zika e Chikungunha). Investido
na divulgacdo contra esse mosquito, o governo sempre empreende campanhas
radiofbnicas, televisivas e midiaticas. No caso da analise em questdo, a Charge
mostra pela linguagem verbal e ndo verbal, a proliferacdo dos focos desse mosquito
pelo pais, apesar dos investimentos empreendidos.

Observa-se a Charge, inicialmente, com uma visdo semidtica em que ha a
captacédo de trés tipos de mensagem: a linguistica, iconica codificada e iconica nao-
codificada. A primeira significa interpretar os dados a luz da linguagem verbal; a
segunda e a terceira significam interpretar a imagem de maneira descritiva e cultural.
Além disso, a Charge é visualizada dentro de uma linha retérica.

A partir de uma leitura semidtica, segundo a classificacdo de Barthes (1964),
a Charge apresentada possui trés tipos de mensagens. A primeira (mensagem

linguistica) voltada as categorias de ancoragem e relevo. Na Figura 20, a ancoragem
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se d& no baldo de didlogo da personagem, pois diz respeito ao texto que direciona o
assunto abordado. Neste caso, a personagem € 0 mosquito Aedes Aegypti,
localizado no lado direito da Charge e o baldo de didlogo proximo a ele. J& a funcao
relevo, ocorre através do retdngulo a esquerda onde ha escrito “Aedes, o
desenrolado” que da sentido a imagem, confirmando também ao leitor que o
mosquito retratado € o da dengue, além das caracteristicas vistas na ilustragéo.

Ja4 a mensagem icOnica codificada trata de todos os elementos gréaficos
presentes na ilustracdo. Na cena, hd um homem localizado a esquerda. Ele veste
macacao, usa uma mascara que cobre a boca e o nariz, luvas, boné e também leva
um equipamento cilindrico nas costas com uma mangueira que expele fumaca.
Pelos trajes, infere-se que se trate de um agente de endemias. O homem parece
correr, pois sua perna esquerda esta a frente de seu corpo, enquanto a direita esta
levantada mais alta que o quadril, dando movimento a imagem. Acima, no lado
esquerdo, ha um retangulo preto escrito em letras brancas “Aedes, o desenrolado”,
em caixa alta. A direita, 0 mosquito que voa de costas, esta voltado para o agente de
endemias. Perto dele, ha um balédo de didlogo escrito “Boas pessoas ndao matariam
nem uma mosca!”. O mosquito tem na cabeg¢a um chapéu. Ao fundo, num tom mais
claro de cinza, ha varias casas, em varios planos. As casas tém tamanhos e formas
irregulares.

A mensagem icOnica ndo codificada trata da leitura cultural que pode ser
feita a partir da imagem. Pode-se perceber que o homem descrito na imagem € um
agente de endemias, por suas vestes e equipamentos. O mosquito, além de estar
exposto no retangulo que é o Aedes Aegypti, pode ser reconhecido também por
suas caracteristicas na imagem. Também é possivel essa identificacdo, através das
noticias e discussées no momento em que a Charge foi publicada, pois estas
estavam voltadas para o surto de novas doencas e combate aquelas transmitidas
por esse mosquito especifico. Outra questdo é que as casas dispostas ao fundo de
forma irregular, pequenas e com aspectos simples aparentam tratar de um bairro
periférico, onde ocorrem os maiores surtos de doencas devido, possivelmente, a
falta de prevencado e saneamento basico.

De acordo com a abordagem de Camargo (1998), na Charge em analise, a
palavra “desenrolado” ndo foi empregada no sentido denotativo que quer dizer
‘estendido, desenroscado”; mas foi empregada no sentido conotativo para dar

qualidade ao mosquito no sentido de “esperto, inteligente, astuto, que sabe se
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comunicar”. Na imagem, também h& o sentido denotativo na imagem do agente em
relacdo ao mosquito porque refere-se ao sentido real. Pode-se perceber, pela
linguagem visual, a ilustracdo do agente com tracos exagerados, uma hipérbole da
imagem. H& também a personificagdo do mosquito que apresenta tragcos humanos
como a fala e chapéu. E possivel identificar a metonimia nas casas representando o
Brasil, na relacdo parte pelo todo, uma vez que o problema atinge todo o pais e, na
imagem ilustra-se apenas um recorte. Em relacdo a coeréncia interssemiotica ha
convergéncia entre o texto e a imagem.

Analisando o ethos (chargista) representado na Charge, vé-se que ele se
configura a partir dos posicionamentos acerca do tema abordado, dirigindo-se a um
pathos (auditorio) universal constituido pelos leitores desse exemplar. Quanto ao
logos (argumentos), esta configurado no género Charge com toda a possibilidade de
analise na linha retorica e semiotica.

Quanto a linha retorica, os argumentos visualizados nessa Charge aparecem
assim nomeados: modelo, analogia e metafora. O argumento modelo (PERELMAN
E OLBRECHTS-TYTECA, 1996) aparece na fala do mosquito “boas pessoas nao
matam”. O conceito de que uma pessoa boa ndo mata € aceito de forma
generalizada pelo auditorio que significa o aconselhamento por meio da ideia do
valor social que se tem acerca da bondade, pois, assim fazendo, o mosquito
conseguia permanecer livre e, assim, continuar sua missao de proliferacao.

Além desse argumento, verifica-se o de analogia, que € identificado quando
se faz o uso de um ditado popular: “Nao faz mal nem a uma mosca”. Em geral, o
ditado popular ndo é utilizado em sentido literal, mas, no caso da Charge,
curiosamente, o termo mosca faz referéncia a um inseto da mesma categoria que é
0 mosquito. E, metaforicamente, a palavra mosca indica “fragilidade”, e que,
portanto, pode ser relacionado a “passividade”, a “bondade”, sendo, portanto,
inofensivo aos seres humanos.

A andlise aponta para uma interpretacdo da Charge que envolve um problema
social da mais alta relevancia da saude publica, a luz dos caracteres fornecidos pela
Retérica e pela Semiotica. A primeira se configura, muitas vezes, quando o chargista
(ethos), se utiliza de argumentos retoéricos (logos) para persuadir o leitor (pathos); a
segunda quando esse mesmo ethos se utiliza da imagem para que a mensagem

seja bem compreendida pelos leitores do jornal.
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4.3.2 Andlise 2

Figura 21 - Lista de material escolar

GAZETA DE ALAGOAS, 08 de janeiro de 2016, Sexta-feira

.LEQO VILLANQOVA
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Fonte: Gazeta de Alagoas (08/01/16).

A Figura 21, traz a tematica de uma situacao recorrente anualmente para as
familias da sociedade alagoana: os gastos com materiais escolares. As listas de
materiais escolares citadas na Charge sdo exclusivas das escolas particulares que,
todo inicio de ano letivo solicita aos pais ou responsaveis uma infinidade de itens
que supostamente ser&o utilizados pela crian¢a durante todo o ano. E comum ouvir
reclamacdes dessas listas tanto em relacdo a quantidade quanto ao pedido de
determinado tipo de material.

Orgéos do governo como o Procon (Superintendéncia de Protecéo e Defesa
do Consumidor) fazem a fiscalizacdo dessas exigéncias e orientam aos
consumidores sobre as quantidades e itens legais. Todos 0s anos sao realizadas
denuncias relacionadas aos abusos das escolas no inicio do ano escolar. Outro
problema é o momento e prazo de entrega. Muitas escolas condicionam a entrega
com o ingresso do aluno em sala de aula, cobram valores em dinheiro para itens ndo
apresentados ou restringem o momento de entrega, gerando atritos e preocupacoes
para 0s pais ou responsaveis pelas criancas.

Ao situar o contexto da imagem em analise, observa-se, em uma visao
semiotica, a captacao de trés tipos de mensagem: a linguistica, icénica codificada e
iconica ndo-codificada. A primeira (mensagem linguistica) voltada as categorias de
ancoragem e relevo. A ancoragem se da no baldo de didlogo da personagem,
menino localizado a direita. E o texto do baldo que da direcdo ao assunto tratado. Ja
a funcéo relevo ocorre através do retangulo centralizado “Quando vocé sabe que o
ano comegou” que d& sentido & imagem, enfatizando um padrdo de fatos e uma

série adotada pelo chargista.
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J& a segunda mensagem (iconica codificada) trata de todos os elementos
graficos. A Figura apresenta duas personagens: um homem e um menino. O homem
esta sentado numa poltrona com a méao direita na cabeca e com a esquerda segura
um papel que desce até o chdo. Os cabelos dele estdo assanhados, olhos
arregalados e pernas esticadas. O menino esta de pé em frente ao homem, com o
braco direito estendido e dedo indicador apontando para a lista.

E a terceira mensagem (icOnica ndo codificada) trata da leitura cultural feita
a partir dos elementos dispostos na Charge. Nela, é focalizada a tematica dos
gastos relacionados as listas de materiais escolares no inicio do ano letivo. Pode-se
observar na imagem um pai préximo ao filho no momento em que |€ a lista exigida
pela escola. Pelo semblante (méo na cabeca e olhos arregalados) apresentado pelo
pai, pode-se perceber a preocupacédo por causa do tamanho da lista. Ja o filho, nédo
estando ciente da dimenséo do problema, sugere que o pai compre um tablete em
vez dos materiais escolares.

De acordo com a abordagem de Camargo (1998), a imagem apresenta
sentido denotativo, pois expressa a situacdo da forma que acontece na realidade.
Na linguagem visual, observa-se a hipérbole da imagem nos tracos exagerados dos
olhos do pai, cabelos assanhados e postura do corpo. De acordo com o conceito de
coeréncia interssemidtica, ha convergéncia entre o texto e a imagem.

Em relacdo aos aspectos de linha retorica, vé-se o ethos (chargista)
representado na Charge, na maneira como ele se posiciona acerca do tema
abordado, nesse caso, assume 0 ponto de vista dos consumidores (pais e
responsaveis) e ndo das instituicbes escolares. Dirige-se a um pathos (auditério)
universal constituido pelos leitores desse exemplar, populacdo possivelmente
incluida nessa situacdo de gastos com materiais escolares. Quanto ao logos, esta
configurado no género em destaque com toda a possibilidade de analise na linha
retérica e semidtica, a partir da veiculacdo dos argumentos em textos e imagens.

Na linha retérica, os argumentos visualizados nessa Charge aparecem
assim nomeados: ilustracdo, modelo, exemplo e analogia. O argumento ilustracao
(PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA, 1996) parte dessa cena especifica que
corrobora o aspecto geral de preocupacdo dos pais durante o periodo de compra
dos materiais escolares. O argumento modelo pode-se perceber no tamanho da lista
gue geralmente é cobrada (infere-se pelo tamanho e seu valor comparado ao de um

tablet). As reclamacfes € que os padrbes de listas utilizadas pelas escolas séo
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muito extensos, solicitando materiais desnecessarios e além da responsabilidade da
familia.

O argumento do exemplo estda presente na forma em que a cena
representada reforca a regra de que todo inicio de ano 0s responsaveis por criancas
em idade escolar se deparam com gastos exorbitantes por causa dos materiais e
exigéncias das escolas. JA& o argumento por analogia pode ser identificado na
equivaléncia feita entre lista e tablete. Apesar de néo fazerem parte de uma mesma
categoria em relacdo a composicdo, eles se tornam similares e equivalentes pelo
valor monetario.

A andlise dessa Charge aponta para uma interpretacdo que envolve um
problema social recorrente e que atinge grande parte da populacdo. A andlise foi
realizada a luz dos caracteres fornecidos pela Retorica e pela Semiotica. A partir do
posicionamento do chargista (ethos), utilizam-se de argumentos retoricos (logos)
para persuadir o mundo leitor (pathos). Essa é a perspectiva Retdrica. J&a a

Semiotica, revela esse mesmo ethos na utilizacdo da imagem.

4.3.3 Andlise 3

Figura 22 - Dividas no inicio do ano

GAZETA DE ALAGOAS, 05 de janeiro de 2016, Terga-feira

.LEO VILLANOVA
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Fonte: Gazeta de Alagoas (05/01/16).

A Figura 22, aborda uma tematica que se repete anualmente: dividas no
inicio do ano decorrentes dos gastos efetuados no final do ano anterior. Esses
gastos sao referentes as festividades de fim de ano, como Natal e Réveillon, além
das reunides de confraternizacdo das empresas e grupos sociais. Agregado a isso,
no geral, as pessoas se preocupam em comprar roupas novas, reformar o imével,

fazer passeios ou viagens ja que estdo em férias ou recesso nesse periodo.
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Como h& um aumento desenfreado dos gastos em um curto espaco de
tempo, muitas pessoas acabam ultrapassando os limites, gastando o dinheiro e
ainda utilizando cartdes de crédito. O comércio incentiva os gastos e até oferece
condicbes de pagamento facilitadas para que o consumidor gaste ainda mais. O
exagero também acaba ocorrendo nas questfes alimentares. Muitas festas, muita
comida e bebida, € comum ouvir sobre ganho de peso durante esse periodo. As
redes sociais estdo cheias de publicagbes de humor relacionadas ao aumento de
peso e exagero na alimentacao durante as festas de fim de ano.

Inicialmente, a Charge sera observada com uma visdo semidtica em que ha
a captacdo de trés tipos de mensagem: a linguistica, iconica codificada e iconica
ndo-codificada, segundo a classificacdo de Barthes (1964). A primeira mensagem
(linguistica) voltada as categorias de ancoragem e relevo. A ancoragem se da no
baldo de didlogo da personagem, pois diz respeito ao texto que direciona 0 assunto
abordado. Neste caso, a personagem € uma mulher localizada no lado direito e o
baldo de dialogo proximo a ela. Ja a funcédo relevo ocorre através do retangulo
centralizado “Quando vocé sabe que o ano comecgou” que da sentido a imagem e
revela uma série de Charges elaboradas pelo chargista que tratam de assuntos
relacionados a esse tema.

Ja a segunda mensagem (icOnica codificada) trata de todos os elementos
graficos dispostos na ilustracdo. Na cena, hA um homem a esquerda em cima de
uma balanca, o corpo voltado para a balanca e a cabeca virada para tras olhando
para alguns papéis na mao de uma mulher, que esta a direita. O homem esta
descalco, veste bermuda e camiseta regata que cobre sua barriga grande. Sua boca
estd curvada para baixo e tem uma sobrancelha arqueada e outra para baixo. A
mulher cal¢a um tipo de sapato, saia, blusa sem mangas e esta com o cabelo preso.
Com a mao direita, segura trés papéis e com a esquerda aponta para as folhas.

E a terceira mensagem (iconica ndo codificada) trata da leitura cultural que
pode ser feita a partir dos elementos apresentados. Pode-se inferir que o homem e a
mulher sdo um casal pela informalidade das vestimentas de ambos, que parecem
estar em um ambiente familiar e pelo fato de conversas sobre assuntos financeiros
geralmente serem tratadas por pessoas intimas. Na imagem, a balanca mostra o
ponteiro na parte superior esquerda como se revelasse o aumento de peso do
homem. Isso é possivel inferir por causa da barriga grande que, provavelmente,

aumentou devido as festas de fim de ano. E possivel também fazer uma
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comparacao desse ponteiro que aumenta o peso com o aumento dos gastos, com o
aumento da fatura dos cartbes e o aumento das preocupacdes geradas por eles.

De acordo com a abordagem de Camargo (1998), na imagem ha o sentido
denotativo quando se trata do aumento do peso da personagem, mas também é
empregado o sentido conotativo quando o “peso” esté relacionado ao aumento dos
gastos, ao peso das contas, ao peso da preocupacdo, ao peso do trabalho para
conseguir mais dinheiro para quitar as dividas. Pode-se perceber, pela linguagem
visual, na ilustracdo da barriga do homem, uma metafora relacionada as contas. A
barriga grande s&o as contas que ele precisa liquidar para que nao gere esse peso,
essa condicdo de dificuldade para caminhar, prosseguir. Ha também uma hipérbole
no tamanho em que a barriga foi representada, como é comum nesse género o
exagero no traco para caracterizar a personagem.

Em relagdo a coeréncia interssemioética, ha convergéncia entre o texto e a
imagem, como é possivel observar uma vez que no baldo de didlogo a frase ja
comeca com “e tem mais...” como sequéncia a uma informagao que foi posta a partir
da imagem. O aumento de peso do homem seguido da chegada e aumento das
faturas dos cartoes.

Em relacdo ao ethos (chargista), vé-se que ele se configura a partir dos
posicionamentos acerca do tema abordado ao lado da grande parte da populacéao
gue inicia 0 ano com problemas financeiros. O chargista dirige-se a um pathos
(auditério) universal constituido pelos leitores desse exemplar, populacéao
possivelmente, vivenciando a mesma situacao retratada na Charge. Quanto ao logos
(argumentos), esta configurado no género em tela a partir do texto e das imagens
com toda a possibilidade de analise na linha retorica e semiética.

Quanto a linha retérica, os argumentos visualizados s&o: exemplo,
ilustracdo, antimodelo, analogia e metafora. O argumento pelo exemplo permite ao
chargista fazer generalizacdes acerca de algo. Generaliza a situacdo das pessoas
no inicio do ano, depois das festas e gastos do final de ano. O argumento ilustracao
parte do especifico para reforcar o geral. Nesse caso, o chargista se utilizou do
casal, um modelo especifico de familia para retratar a situacdo das familias em
geral.

O argumento antimodelo pode-se perceber na maneira como as pessoas
estdo iniciando o ano. Todo inicio deveria ser de boas expectativas e esperanca

porque essa é a mensagem tradicional, mas o que se observa € que as atitudes das



90

personagens fizeram com que 0 ano novo iniciasse com preocupac¢des, 0 que nao €
um modelo a ser seguido. Ainda tratando sobre os argumentos, observa-se o
argumento de analogia quando ha essa comparacao e equivaléncia entre o aumento
de peso e aumento da fatura. H4 também o argumento metafora ao se perceber o
peso da barriga como o peso das contas, em uma relacdo de semelhanca.

A presente andlise indica em sua interpretacdo um problema social que € a
instabilidade financeira da maioria da populacédo. De forma satirica e humoristica o
chargista revela os antagonismos: de um lado as festividades do fim de ano; do
outro, as preocupacdes e problemas gerados pelos gastos exacerbados. A luz dos
caracteres fornecidos pela Retdrica e pela Semidtica, percebe-se quando o chargista
(ethos) se utiliza de argumentos retéricos (logos) para persuadir o mundo leitor

(pathos), a partir dos textos e imagens que compdem o género em destaque.

4.3.4 Andlise 4

Figura 23 - Noticias do Facebook

GAZETA DE ALAGOAS, 22 de janeiro de 2016, Sexta-feira

.LEO VILLANOVA

POR QUE  DENMORARAN]
L TANTS PRA REVELAR
ESSE NOVO PLANETA?

PENSANCS QUE ERA
MAIS UM BoATe
TE FACERCDK/

Fonte: Gazeta de Alagoas (22/01/16).

A Figura 23, traz a tematica sobre a veiculacéo de noticias a partir das redes
sociais. Por causa do grande numero de seguidores e da quantidade de horas que
se passa nessas redes, as empresas midiaticas se utilizam dessas redes para
veiculacdo de noticias, sem contar o grande apelo em relacdo as empresas de
vendas de produtos e servicos. Devido a esses fatos, acaba ocorrendo o
truncamento de noticias e a veiculacdo de boatos por causa da liberdade que os
usuarios possuem na publicacdo de noticias. Em nosso pais, as leis relacionadas
aos crimes e condutas na internet ainda estdo sendo consolidadas, por isso ha uma

abertura judicial, acarretando verdadeiras confusdes iniciadas no mundo digital.
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Observa-se, inicialmente, a partir dos estudos semidticos, que a imagem
apresenta trés tipos de mensagem: a linguistica, iconica codificada e iconica néo-
codificada. Na classificacdo de Barthes (1964), a primeira mensagem (linguistica)
voltada as categorias de ancoragem e relevo. A ancoragem se da nos baldes de
didlogo das personagens, pois diz respeito ao texto que direciona o assunto
abordado na imagem. A funcao relevo ndo ocorre nesse exemplar.

A segunda mensagem (icOnica codificada) trata de todos os elementos
gréficos presentes. Ha trés homens: um em pé no lado esquerdo apontando com a
mao esquerda e com a direita sob uma mesa e, dois sentados atrds da mesa no
lado direito. Os trés homens sédo calvos e usam Oculos. Ao fundo ha um grande
painel com um planeta no meio.

A terceira mensagem (iconica ndo codificada) trata da leitura cultural que
pode ser feita a partir dos elementos apresentados na imagem. Nesse caso,
observa-se uma critica de forma satirica a grande quantidade de noticias veiculadas
nas redes sociais, entre elas o Facebook, em que sdo consideradas veridicas
mesmo que nao transmitidas pelas midias oficiais. Na cena, infere-se que sao
cientistas por suas vestimentas (jaleco branco) e discutem sobre a revelacdo de um
novo planeta. A noticia € veiculada primeiro pelo Facebook e ndo pela comunidade
cientifica 0 que gera uma inversédo de valores e uma falta de credibilidade do que
tem sido veiculado nas redes.

De acordo com a abordagem de Camargo (1998), a cena tem um sentido
denotativo, pois as palavras empregadas sao tratadas em seu sentido real. Pode-se
perceber, pela linguagem visual, a ilustracdo do cientista, localizado a esquerda,
uma hipérbole de sua feicdo: olhos arregalados e boca aberta. Em relacdo a
coeréncia interssemidtica, ha convergéncia entre o texto e a imagem em que ambos
se completam, seguindo a mesma direcao.

Em relacdo ao ethos (chargista) representado na Charge, vé-se que ele se
configura a partir dos posicionamentos acerca do tema abordado, dirigindo-se a um
pathos (auditério) universal constituido pelos leitores desse exemplar, populacdo em
sua maioria usuaria das redes sociais. Quanto ao logos (argumentos), esta
configurado no género em destaque com toda a possibilidade de analise na linha
retérica e semiotica.

Quanto a linha retorica, os argumentos visualizados sdo: antimodelo e
ilustracdo. O argumento modelo (PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA, 1996) se da
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a partir de pessoas que nos servem de inspiracao, ja o antimodelo, trata daquilo que
devemos evitar. No caso da ilustragao, identifica-se uma apreciagéo sobre a postura
de um cientista. Uma das personagens critica a atitude dos outros dois cientistas,
configurando assim, um antimodelo, pois esse tipo de profissional deveria estar
sempre buscando suas informacdes cientificamente e ndo em redes sociais. O
argumento pelo modelo seria do cientista com uma atitude de pesquisador através
da ciéncia para chegar as suas conclusdes. Outro argumento € o de ilustracéo, que
através desse caso especifico, traz um alerta para uma regra geral de ndo colocar
toda credibilidade em fatos repercutidos nas redes sociais.

A analise aponta para uma interpretacao da Charge que envolve um problema
social da mais alta relevancia, a luz dos caracteres fornecidos pela Retorica e pela
Semiotica. A primeira se configura, muitas vezes, quando o chargista (ethos), se
utiliza de argumentos retéricos (logos) para persuadir o0 mundo leitor (pathos); a
segunda quando esse mesmo ethos se utiliza da imagem para que a mensagem

seja bem compreendida pelos leitores do jornal.

4.3.5 Andlise 5

Figura 24 - Escandalos na politica

GAZETA DE ALAGDAS, 31 janeiro 2016, Domingo

.LEQ VILLANOVA

o W
eI/ s £V DN N

Fonte: Gazeta de Alagoas (31/01/16).

A Figura 24, traz a teméatica das operac0des realizadas no Brasil em combate
a corrupcao, tendo como protagonista o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva,
conhecido popularmente como Lula. A primeira abordagem é sobre o Mensaldo, que
foi 0o escandalo relacionado a compra de votos de parlamentares no Congresso
Nacional Brasileiro entre os anos de 2005 e 2006. A segunda é sobre a operacao
Lava Jato, que foi criada em 2014, mas teve sua maior repercussao com as

denuncias feitas em 2016 e foi a maior operagdo de investigacdo de lavagem de
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dinheiro que o Brasil j& teve. A terceira trata sobre a operacdo Zelotes, que séo
denuncias por trafico de influéncia, lavagem de dinheiro e organizagdo criminosa.
Todas essas operacgfes revelam a fragilidade do cenario politico nacional o que traz
prejuizos internos e também nas relacdes internacionais do pais.

Observa-se a Charge, inicialmente, com uma visdo semibtica em que ha a
captacao de trés tipos de mensagem: a linguistica, iconica codificada e iconica nao-
codificada. A primeira mensagem (linguistica) voltada as categorias de ancoragem e
relevo. Na imagem, ndo ha ancoragem, pois nao apresenta baldo de didlogo da
personagem. Ja a funcao relevo, esta presente e ocorre através da caixa de texto,
centralizada, em que ha escrito “Salto Triplex”. Essa informagdo da sentido a
imagem.

A segunda mensagem da imagem (iconica codificada) trata de todos os
elementos gréaficos presentes. Na cena, o ex-presidente do Brasil, Lula, aparece
dando saltos como se estivesse participando de uma prova de atletismo. A roupa
remete a uma vestimenta de esportes, a pista apresenta marcagdes como em uma
pista de atletismo e a posicdo do corpo dele também tem esse aspecto de
movimento. Nas divisbes da pista ha escrito “Mensaldo, Lava Jato e Zelotes”,
respectivamente. Acima, em uma caixa de texto, centralizada, ha escrito “Salto
Triplex”.

A terceira mensagem da imagem (iconica ndo codificada) trata da leitura
cultural que pode ser realizada a partir dos elementos dispostos na ilustracdo. Pode-
se perceber uma critica pontual as artimanhas que o ex-presidente Lula articulou
para se desviar das acusacles feitas nessas operacdes. Além disso, ha a
informacé&o do salto triplex que ndo s6é se remete aos trés pulos que ele da sob as
trés operacbes, como ilustra a Charge, mas também a mais uma investigacao
realizada acusando o ex-presidente da compra e reforma de um apartamento triplex,
em Sao Paulo.

De acordo com a abordagem de Camargo (1998), a palavra “salto” nao foi
empregada no sentido denotativo que significa o ato de saltar ou pular, mas foi
empregada no sentido conotativo para remeter-se as tentativas de desvios de Lula
em relacdo as denuncias e acusacoes feitas contra ele nas trés operacdes citadas.
Pode se perceber, pela linguagem visual, a ilustracao caricaturada de Lula que em si
ja traz tracos mais marcantes, uma hipérbole da imagem, que é caracteristica da

Charge. Também ha a metéfora do salto representando as tentativas de fuga do ex-
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presidente do Brasil. E, a metonimia quando se pode perceber o todo (grande
combate a corrupcdo no Brasil) pelas partes (operacdes citadas na imagem). Em
relacdo a coeréncia interssemiotica, ha convergéncia entre o texto e a imagem.

Em relacdo ao ethos (chargista) representado, vé-se que ele se configura a
partir dos posicionamentos acerca do tema abordado, nesse caso, dos assuntos de
cunho politico que foram destaque absoluto nas midias durante todo o ano de 2016,
em saliéncia, as acusacoes feitas ao ex-presidente Lula. Esse ethos (chargista)
dirige-se a um pathos (auditorio) universal constituido pelos leitores desse exemplar,
populacdo que, provavelmente, acompanha as repercussdoes das operacoes
instauradas contra a corrupcdo no Brasil. Quanto ao logos (argumentos), esta
configurado no género em tela com toda a possibilidade de analise na linha retérica
e semidtica.

Quanto a linha retérica, os argumentos visualizados aparecem assim
nomeados: antimodelo e metafora. O argumento modelo (PERELMAN E
OLBRECHTS-TYTECA, 1996) aparece quando se tem uma figura publica que
deveria ser exemplo de lisura, transparéncia e honestidade. Aqui, se da o
antimodelo, quando, supostamente, ha a postura adotada por alguém que nao se
deve imitar. Aléem desse argumento, aparece a metafora, que € identificada quando
o salto é utilizado para expressar a tentativa de fuga/desvio de Lula. O sentido do
salto ndo se da em seu sentido real, mas metaforico.

A andlise aponta para uma interpretacdo da Charge que envolve um problema
social da mais alta relevancia e que atinge todos os brasileiros que é a corrup¢ao na
politica, na ilustracéo sendo retratada pelas operacdes em combate a essa pratica, a
luz dos caracteres fornecidos pela Retérica e pela Semiodtica. A primeira se
configura, muitas vezes, quando o ethos (chargista) se utiliza de argumentos
retéricos (logos) para persuadir o mundo leitor (pathos); a segunda quando esse
mesmo ethos se utiliza da imagem para que a mensagem seja bem compreendida
pelos leitores do jornal.

A seguir, o Quadro 4, aponta um resumo das categorias utilizadas nas
analises e a recorréncia de cada uma delas, apresentando os resultados da
pesquisa de forma objetiva, a partir dos conceitos apresentados nas secodes

anteriores.
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Quadro 04 - Resumo das analises

Categorias de analise Charge 1 Charge 2 Charge 3 Charge 4 Charge 5
M1 - Relevo M1 - Relevo M1 - Relevo M1 -
M1 - Relevo
Mensagens Ancoragem Ancoragem Ancoragem Ancoragem M2
da imagem M2 M2 M2 M2 M3
M3 M3 M3 M3
Denotativo Denotativo
) (real) Denotativo (real) Denotativo Conotativo
- Sentido ) ) _
Semiodtica Conotativo (real) Conotativo (real) (figurado)
(figurado) (figurado)
} Hipérbole o Hipérbole
Figuras de - . o Hipérbole o i
; Personificacdo | Hipérbole . Hipérbole Metafora
Linguagem o Metafora o
Metonimia Metonimia
Coeréncia o o o o o
) . Convergéncia | Convergéncia | Convergéncia | Convergéncia | Convergéncia
interssemiotica
i Ethos, Ethos, Ethos, Ethos,
Triade Ethos, Pathos
} i Pathos e Pathos e Pathos e Pathos e
Aristotélica e Logos
Logos Logos Logos Logos
. . llustracao
Retorica llustragdo )
Modelo Antimodelo ] ]
) Modelo ) Antimodelo Antimodelo
Argumentos Analogia ] Analogia . i
. Analogia llustracao Metafora
Metafora Exemplo
Exemplo .
Metéfora

Fonte: Proépria.

M1 — Mensagem linguistica (ancoragem e relevo)

M2 — Mensagem icénica nao codificada

M3 — Mensagem icénica codificada

As tematicas abordadas foram:

Anadlise 1/ Tema
Anadlise 2 / Tema
Anadlise 3/ Tema
Anadlise 4 / Tema

Andlise 5/ Tema

: Lista de material escolar;
: Dividas no inicio do ano;
: Noticias do Facebook;

: Escandalos na politica.

: Combate ao Mosquito Aedes Aegypti;
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O Quadro 4 foi elaborado enfatizando os resultados obtidos a partir das
analises realizadas. Na primeira parte, observou-se as recorréncias das categorias
da Semidtica: mensagens da imagem, sentido, figuras de linguagem e coeréncia
interssemidtica. As mensagens da imagem tratam da recorréncia da ancoragem ou
relevo (mensagem linguistica) e como se apresentaram nas Charges as mensagens
iconicas codificada e n&do codificada. Sobre o sentido, foi analisado se as imagens
apresentavam um sentido real (denotativo) ou figurado (conotativo). J& sobre as
figuras de linguagem, foram analisadas as recorréncias da hipérbole, metafora,
metonimia e personificacdo. Em relagdo a coeréncia interssemigtica, foi analisado se
havia desvio, convergéncia ou contradi¢cao na relagao texto e imagem.

Nos aspectos relacionados a Retorica foram elencadas a triade Aristotélica e
0s argumentos. Na triade, observou-se como o ethos (chargista), pathos (auditério)
e logos (argumentos retoricos) se apresentavam em cada Charge. Sobre os
argumentos, foram reveladas as recorréncias do grupo dos que fundamentam a
estrutura do real, que € composto assim: argumentacdo pelo exemplo, ilustracao,
modelo/antimodelo, analogia e metéafora.

A primeira categoria observada foi representada pelos trés tipos de
mensagem da imagem, segundo a Semiotica (BARTHES, 1964). A primeira possui
as categorias de ancoragem e relevo, havendo recorréncia de ancoragem em 80%
das Charges, assim como a categoria relevo que também ocorreu em 80% delas.
Sobre as mensagens iconica codificada e iconica ndo codificada, em 100% das
Charges, foram descritos e analisados esses aspectos em cada ilustracédo
particularmente.

Em relac&o ao sentido da imagem, na linha semi6tica (CAMARGO, 1998), foi
observado 20% das Charges com sentido conotativo; 40% com o sentido denotativo;
e 40% apresentaram os dois sentidos. Ja a recorréncia das figuras de linguagem,
nessa mesma linha, revelou que em 100% das Charges ocorreu a hipérbole, uma
caracteristica propria desse género que apresenta exagero nos tracos dos desenhos
como marca. Além disso, em mais 40% ocorreu também a metafora. Apresentou em
20% a personificacdo e, 40% a metonimia. Em relacdo a coeréncia interssemiotica,
100% das Charges apresentaram convergéncia entre texto e imagem.

J& na abordagem retérica, as categorias utilizadas foram a triade Aristotélica
e 0s argumentos. Em relacdo a triade, foi exposta a relacdo do ethos (chargista)

com o seu pathos (auditorio) na veiculagdo do logos (argumentos), em cada uma
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das analises. A categoria argumentos revelou que em 100% das Charges houve
recorréncia do argumento modelo/antimodelo. Isso se deve ao fato de esse género
usualmente se pautar em pessoas e agdes cotidianas para expressar uma opiniao.
O argumento por analogia apareceu em 60% das andlises. O argumento metafora
também ocorreu em 60% das Charges. O argumento por ilustracdo e exemplo
tiveram 40% de recorréncia nas analises.

A partir dos resultados das analises, pdde-se perceber a veiculacdo dos
argumentos nos textos e nas imagens do género em analise, a partir da juncédo dos
estudos retodricos e semiodticos. Também foi possivel conhecer as particularidades da
Charge, sua publicacdo e composicdo, bem como sua definicho como género

textual/discursivo presente, neste caso em analise, do jornalismo opinativo impresso.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como foco uma leitura do género jornalistico Charge a
partir de uma visao retdrico-semidtica, considerando os aspectos peculiares desse
género, analisado em sua veiculagdo em um jornal local impresso de Macei6/AL. A
relacdo entre Retdrica e Semidtica se deu pelo fato de o género em andlise
comportar texto e imagem, necessitando de uma abordagem em um sentido mais
amplo para contemplar suas particularidades.

Assim sendo, o trabalho iniciou com a discuss@o dos elementos retoricos,
principalmente na abordagem da Nova Retdrica (PERELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA, 1996), em que da destague nao sé aos argumentos veiculados oralmente,
mas também aos textos escritos, trazendo uma nova abordagem e forca para o0s
estudos dessa arte antiga, mas de grande utilizacdo em diversas areas do
conhecimento.

Na sequéncia do trabalho, houve um enfoque nos estudos semidticos
(BARTHES,1964) em que se abordou a relacdo do texto/imagem e como O0S
argumentos veiculados através do texto escrito também s&o reconhecidos nas
imagens a partir das ilustracdes. Percebeu-se, geralmente, uma linearidade entre os
argumentos estabelecidos no texto e nas imagens.

Ainda na segunda secdo, além da abordagem semidtica, houve um
aprofundamento sobre as discussbes de género (MARCUSCHI, 2008), bem como a
situacdo da Charge como género jornalistico opinativo (MARQUES DE MELO,
2003), com suas caracteristicas particulares, veiculacdo e composicdo (FLORES,
2002).

A partir desse aporte tedrico, realizaram-se as analises seguindo a
metodologia proposta a partir da pesquisa qualitativa. A selecao foi feita com base
na observacdo de maior recorréncia de elementos, segundo as perspectivas
retérico-semioticas. Para uma melhor organizacao e verificagdo dos resultados na
realizacdo das andlises, foi elaborado um quadro com categorias que constituem a
Retorica e a Semidtica.

Dessa forma, foram respondidos os questionamentos levantados na pesquisa.
Qual o caréater persuasivo da Charge? A Charge demonstra seu carater persuasivo a
partir dos argumentos e opiniées que veicula na busca da aderéncia do seu

auditério. Qual a fungé@o desse género nas relagdes sociais? Esse género tem uma
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grande identificacdo com seu publico leitor, pois retrata o cotidiano e os fatos em
destaque na sociedade. Como se d& a relacdo texto e imagem? A relacéo se da de
forma harmoniosa em que texto e imagem convergem para os mesmos sentidos. Os
argumentos veiculados pelo texto reincidem naqueles transmitidos pela imagem? A
partir das andlises realizadas, houve, em todos os casos, a convergéncia dos
argumentos do texto e imagem.

A partir desse estudo com um enfoque retérico-semiotico, foi possivel
identificar as recorréncias dos argumentos retéricos na Charge, bem como as
categorias da Semiética e destacar as marcas do ethos (chargista), pathos (publico
a que se dirige) e do logos (argumentos que utilizou para veicular determinadas
teses). Foi possivel também, a partir das analises, depreender as caracteristicas
peculiares do género em destaque.

Pelo presente estudo, observaram-se os pontos dominantes da Retérica e da
Semiotica, em uma combinacao da triade Aristotélica em que o chargista moldura a
Charge para atrair o auditorio. Por isso, esse género é aceito e traz essa
identificacdo imediata com o publico. Ademais, mesmo em se considerando o
género Charge como oriundo do Jornalismo, sobretudo o impresso, a sua analise,
muitas vezes requeridas em ambitos sociais mais amplos, pode levar os estudiosos
de lingua(gem) e, em especial, os professores, a leva-la ao contexto de sala de aula
a fim de se reconhecer aspectos de cunho retérico e semioético trabalhados ao longo

desta dissertacao.
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ANEXOS

Figura 20 - Combate ao Mosquito Aedes Aegypti

GAZETA DE ALAGOAS, 10 janeiro 2016, Domingo

.CHARGE

BOAS PESSOAS NJO '
| WAIBRIAN NEM LA MOSCA/ |

e —— e ‘-—-ﬁ,r——:..r

Fonte: Gazeta de Alagoas (10/01/16).

Figura 21 - Lista de material escolar

GAZETA DE ALAGOAS, 08 de janeiro de 2016, Sexta-feira

.LEO VILLANOVA

CUBNDO VOCE SARE QUE O PNO Cotriecol

O, P! TRoCA ESSA USHA

Fonte: Gazeta de Alagoas (08/01/16).
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Figura 22 - Dividas no inicio do ano

GAZETA DE ALAGOAS, 05 de janeiro de 2016, Terga-feira

.LEO VILLANOVA

CULNDO VOCE SIRE QUE O PNO Cotrecol

£ TEM MAS
CHEGAAM AS FATURAS
DOS CAZTBES /

Fonte: Gazeta de Alagoas (05/01/16).

Figura 23 - Noticias do Facebook

GAZETA DE ALAGOAS, 22 de Janeiro de 2016, Sexta-feira

.LEO VILLANQOVA

MAIS UM ROATD
DE FACEBODK./

Fonte: Gazeta de Alagoas (22/01/16).



Figura 24 - Escandalos na politica

104

GAZETA DE ALAGOAS, 31 janeiro 2016, Domingo |

.LEO VILLANOVA

SALTo TRIPLEX

M’”fiﬁ/ Lava-laka LESSS SN

Fonte: Gazeta de Alagoas (31/01/16).



