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RESUMO

Objetivou-se analisar o perfil socioeconomico dos feirantes e consumo na feira livre do
municipio de Murici-AL, com foco na origem dos produtos, nas formas de comercializacao e
na percep¢ao dos consumidores. Partiu-se da premissa de que, apesar da importancia historica
e econdmica das feiras livres, esses espagcos vém enfrentando crescente desvalorizacdo diante
da expansdo das grandes redes varejistas. Os resultados apontaram que 33,3% dos feirantes
estavam com idade entre 41 e 50 anos, revelando um quadro de reduzida participacao de jovens
como feirantes, enquanto o percentual de analfabetos foi de 43,3%, evidenciando limitagdes no
capital humano. Verificou-se que 57% dos produtos comercializados eram provenientes de
assentamentos rurais, refor¢ando o papel da produgao agricola oriunda da agricultura familiar.
Entre os produtos mais ofertados destacavam-se hortalicas, legumes e frutas (40%), cultivos de
ciclo curto e alta rotatividade, contribuindo para a renda continua dos feirantes. Observou-se
em relacdo ao tempo de atividade como feirante havia um equilibrio entre as faixas de tempo
com destacando-se o grupo com temo entre 11 e 20 anos (33%). Do ponto de vista do
consumidor, os principais fatores de escolha e satisfacdo foram a variedade, chegando a 40%,
o preco acessivel dos alimentos, com percentual de 76% e a qualidade dos produtos, com
predominancia feminina de 63% entre os compradores. Conclui-se que as feiras livres exercem
papel essencial na dinamizacdo da economia local, fortalecendo o consumo responsavel e

praticas comerciais sustentaveis.

Palavras-chave: Agricultura familiar; comercializa¢do agricola; consumo; economia local.



ABSTRACT

The objective was to analyze the socioeconomic profile of vendors and consumption at the
open-air market in the municipality of Murici-AL, focusing on the origin of the products, forms
of commercialization, and consumer perception. The study was based on the premise that,
despite the historical and economic importance of open-air markets, these spaces have been
facing increasing devaluation due to the expansion of large retail chains. The results showed
that 33.3% of the vendors were between 41 and 50 years old, revealing a low participation of
young people as vendors, while the percentage of illiterate individuals was 43.3%, highlighting
limitations in human capital. It was found that 57% of the products sold came from rural
settlements, reinforcing the role of agricultural production from family farming. Among the
most offered products were vegetables, legumes, and fruits (40%), short-cycle crops with high
turnover, contributing to the continuous income of the market vendors. Regarding the length of
time as a market vendor, there was a balance between the time ranges, with the group with 11
to 20 years of experience standing out (33%). From the consumer's point of view, the main
factors of choice and satisfaction were variety, reaching 40%, the affordable price of food, with
a percentage of 76%, and the quality of the products, with a female predominance of 63%
among the buyers. It is concluded that open-air markets play an essential role in boosting the

local economy, strengthening responsible consumption and sustainable commercial practices.

Keywords: Family farming. Agricultural marketing. Consumption. Local economy.
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1. INTRODUCAO

As feiras livres existem ha muito tempo no Brasil e apresentam grande importancia no
abastecimento direto de consumidores, na geracao de renda para a populagdo rural e no fomento
ao comércio urbano. Porém, sua relevancia vai além do aspecto econdmico, perfazendo também
uma forte relagdo com os habitos alimentares, costumes e a propria cultura local (Aratjo e
Ribeiro, 2018).

Oferecem grande variedade de produtos alimenticios e contribuem para a valorizagao
dos habitos alimentares saudaveis. Estdo inseridas na cultura da cidade, funcionando também
como ponto de encontro, convivio social e momento de lazer dos frequentadores. E um
ambiente que atrai os consumidores pelo preco acessivel, variedade de produtos, alimentos
frescos e com boa qualidade (Coelho, 2008). Além disso, muitas pessoas escolhem as feiras
para aquisicao de alimentos devido a tradi¢ao, cultura alimentar, dentre outros motivos (Amor
etal., 2012).

Sdo importantes canais de comercializagdo de produtos oriundos da agricultura
familiar, desempenhando importante fun¢do econdmica e cultural, uma vez que viabiliza a
populagdo o acesso direto a produtos locais e regionais de qualidade, a pregos mais acessiveis.
Elas também sdo espagos de socializacao, identidade regional/cultural e de articulagdo politica,
com movimentacdo de produtos, pessoas, informagdes e cultura, compondo uma dindmica
integrada a paisagem local (Nupem, 2023).

As feiras sao reconhecidas como Circuitos Curtos de Comercializacao (CCCs) de
produtos da agricultura familiar, ou seja, um modo de comercializagdo sem intermedidrios entre
produtores e consumidores (ou com intermediacdo minima), associado a proximidade
geografica e relacional entre quem produz/vende e quem consome (Schneider, 2016). Em
termos de canais de comercializagdo, representam um exemplo cldssico de cadeia curta: o
produtor muitas vezes comercializa diretamente ao consumidor, o que favorece a frescura dos
alimentos, a transparéncia da origem e o fortalecimento da agricultura familiar. As feiras sdo
reconhecidas ndo apenas como espagos de troca econdmica, mas também como arenas de
reprodugado social e cultural, onde se reafirmam identidades regionais, memorias alimentares e
saberes ancestrais.

Nas feiras, coexistem produtos tipicos, como plantas alimenticias ndo convencionais,
especiarias, tradicdes gastrondmicas regionais e praticas de reciprocidade — inclusive formas

informais de transacdo, como o fiado e o escambo — sustentadas pelo grau elevado de



confianga entre as partes uma vez que esse habito acontece naturalmente em grande parte das
pequenas cidades. Muitos apontam a feira como espago de soberania alimentar e de resisténcia
a vulnerabilidade econdmica, gerando renda de forma perene e mantendo os habitos alimentares
tradicionais vivos.

A dindmica da feira ¢ regida por uma logica simbdlica de pertencimento local e
valorizacao cultural que resiste a ldgica racional globalizante e que permite que as pessoas se
identifiquem com o todo, a0 mesmo tempo em que a atividade econdmica ocorre (Jesus, et al.,
2016). Além disso, sua diversidade produtiva garante as necessidades nutricionais e alimentares
e a valorizacdo da produgdo local, tradicional, contribuindo para o debate sobre soberania
alimentar (Junior, 2020; Gongalves et al., 2020).

Apesar de competirem com o comércio varejista, formado por mercados e
supermercados, as feiras ainda resistem, refor¢cando o seu papel econdomico, social e cultural.
Além de garantirem uma elevacao da renda da agricultura familiar, contribuem também para a
seguranca alimentar e nutricional, impactando a economia ¢ a sociedade. A despeito de sua
importancia para as dindmicas locais, ainda sdo incipientes os estudos e politicas publicas
voltadas para o seu fortalecimento (Nupem, 2023).

As feiras livres estimulam e beneficiam a agricultura familiar, ja que nelas a insercao
do produtor ¢ mais facil do que em outros canais de comercializagdo. Essa viabilizacdo favorece
a interacao de pessoas, variedade de alimentos, troca de culturas e tradi¢des, além de melhorar
a economia da cidade, principalmente de cidades pequenas”. Porém, na maioria das vezes, esses
espagos possuem infraestrutura precaria, falta de habitos higiénicos sanitdrios adequados e
manipulacdo incorreta dos produtos, os quais podem comprometer a seguranga alimentar e
nutricional dos consumidores (Silvestre, 2011).

Investigar o perfil socioeconomico dos feirantes e o comportamento dos consumidores
da feira livre de Murici-AL, buscando compreender como a origem dos produtos, a dindmica
da comercializagdo e a percep¢ao do publico influenciam a sustentabilidade econdmica da feira

e o fortalecimento da agricultura familiar.
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2. REVISAO DE LITERATURA

2.1 Feira livre

A palavra feira deriva do latim feria, que significa dia de festa, sendo utilizada para
designar o local escolhido para efetivacao de transacdes de mercado em dias fixos e horarios
determinados (Salles et al. 2011). Para Giannecchini et al. (2007) a palavra “feira”
originalmente refere-se a isen¢do de impostos. A feira ¢ livre, porque esta livre de impostos, o
que garante o barateamento dos produtos indispensaveis a alimentagao.

Embora as feiras livres tenham sua origem a mais de dois milénios antes de Cristo,
intensificaram-se com as rotas comerciais europeias do século XVII (Vieira, 2017), época em
que as rotas maritimas ja eram bem conhecidas. No Brasil, essa popular forma de comércio foi
iniciada com a colonizacao pelos portugueses, mantendo-se a denominacao de “feiras” que
remontava do periodo da Idade Média na metropole Portugal (Vieira, 2017; Aratjo e Ribeiro,
2018). As denominadas “feiras livres” sdo as mais disseminadas pelo Brasil (Vieira, 2017),
havendo ainda outras configuragdes e ado¢do de outros nomes, como ¢ o caso de feiras “da
agricultura familiar”, “do produtor”, “ecoldgicas”, “organicas”, dentre outras (Darolt et al.,
2013; Vieira, 2017; Araujo e Ribeiro, 2018).

Ainda nessa perspectiva, Simmel (1973), afirma que feira livre compde um espago
no meio urbano caracterizado pela troca comercial e valorativa. E um ambiente de sons, de
movimentos, de cores, de diversidade e de comunicacdo — visual, interpelativa, vocal,
simbolica — que explora identificagdes e que estd no limite da proximidade, dos lagos
afetivamente construidos, da reserva, da intimidade, da individualidade.

As feiras livres constituem-se de uma intrincada teia de relagdes que configuram
um diversificado conjunto de ocupagdes, fluxos, mercadorias e relagdes sociais, caracterizando-
se primordialmente como uma atividade de trabalho informal essencialmente familiar, onde os
envolvidos na operacionaliza¢do sdo geralmente membros da familia, gerando por sua vez uma
grande demanda de servicos diretos e indiretos como transporte, insumos, embalagens e
atendentes (Godoy e Anjos, 2007).

Em sua estrutura as feiras sdo caracterizadas pela predominancia das instalagdes
provisorias, sem loja fisica, onde cada feirante monta sua banca ao lado de outros, o que o
obriga a conceber estratégias que o distinga dos demais. A feira livre € um canal que relaciona
diretamente vendedor e consumidor final, permitindo que haja interferéncia na barganha de

preco e escolha do produto que fica exposto ao manuseio ou prova e além da oferta de produtos
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a precos mais acessiveis (Colla et al., 2008; Pinheiro; Sa, 2007). Dessa forma, de acordo com
Coutinho et al (2006), entende-se que a feira livre se configura como uma forma antiga de
comércio, muitas vezes observada como uma maneira ultrapassada de negociar, tendo em vista
o desenvolvimento das grandes redes de supermercados nos ultimos 50 anos, como aponta
(Sato, 2007) em seus trabalhos.

Machado e Silva (2005) afirmam que as feiras-livres continuam sendo um dos
principais canais para distribuicdo de alimentos, principalmente hortifrutigranjeiros, pois, para
os consumidores, os alimentos comprados na feira sdo menos prejudiciais a saude por utilizarem
menos agrotoxicos, além de serem mais frescos. Isso faz com que essa comercializacao flua de
maneira positiva uma vez que todos passam a se conhecerem e reconhecer os produtos ali
negociados no ambito dessa reunido social.

No interior de sua formacao, a feira livre, ademais, adquire a acepcao de ambiente
de encontros, tomando aqui os termos de Aratjo (2012). De acordo com esta autora, a feira ¢
também um lugar, além de comercial, adequado a sociabilidade e ao parentesco, organizando
uma rede de papéis sociais e transmitindo, através do aprendizado da manufatura tradicional —
como o tratamento de carnes, producdo de frutos e legumes, e produtos artesanais, geralmente
nas zonas rurais dos municipios — seus ensinamentos, numa espécie de cultura do trabalho
(Thompson, 1998) transmitida geracionalmente.

Por fim, conforme Sato (2007), a feira livre organiza-se a partir da tentativa de
relagdes sociais e suas primordiais caracteristicas s3o: mesclar o mundo do trabalho com o
universo de representacdes familiares e de intimidade; ativar mecanismos que agem em
concordancia com categorias de cooperacdo e competi¢do, onde a 16gica do "quem vende mais"
ou "quem compra o mais bonito" ¢ sempre amenizada pelas dindmicas da afetividade.

Em conformidade a caracterizagdo das feiras livres como espagos publicos,

Sobrinho et al. (2024) descreve como:

[...] agrupamento de barracas em determinado lugar fixo, onde os
comerciantes ou feirantes objetivam trabalhar com a venda de diversas mercadorias
(alimentos, vestimentas, artesanato, remédios, servigos, animais etc...), que sao
ofertadas a populacdo (os fregueses), o que evidencia a vivéncia de analogias
igualitarias, comerciais ¢ de afazeres neste espago que consideramos ser cultural, haja
vista, que as feiras na modernidade s3o estruturas de movimentacdo da economia nas
cidades, de sobrevivéncia, de geracdo de empregos ¢ que sdo passadas de geracdo a
geracdo (de pai pra filho), sendo uma tradi¢ao em varias partes do mundo. (Sobrinho et
al., 2024)

Estudos realizados por Niederle, Almeida e Vezzani (2013) e Beraldo et al. (2018),
demonstram que em diferentes regides do pais, as “feiras livres” sdo importantes canais de

comercializagao para pequenos produtores € comerciantes locais. Tais canais sao instrumentos
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que aproximam produtores e consumidores, gerando oportunidades econdmicas € de inovagao,
além de permitirem o resgate de alimentos diferenciados, cujos valores remetem as
caracteristicas historicas e culturais das regides em que estdo inseridos, os quais sdo dificilmente
apropriados pelos atores dominantes nos sistemas convencionais de agricultura (Niederle,
Almeida e Vezzani, 2013; Beraldo et al., 2018).

De acordo com Dias (2020), as feiras livres representam um dos meios mais antigos
de comercializacao de produtos agricolas, existem desde a antiguidade. Funcionam como meio
de comercializagdo de alimentos, artesanatos, animais, trocas e barganhas que aconteciam em
um local especifico das cidades e em um determinado dia da semana. No pensamento de Darolt
(2013), a pratica de feiras com produtores rurais ndo ¢ somente evidenciada no contexto
brasileiro em cidades do interior, ¢ também observada em cidades das regides metropolitanas e
no contexto internacional em paises desenvolvidos, como ¢ o caso dos paises europeus.

Morel et al. (2015), “algumas caracteristicas fazem das feiras livres um ambiente
de comercializagdo, que atrai muitos consumidores até os dias atuais”. Nestes locais a palavra
ainda prevalece mais do que o cddigo de barras de um produto, pois ¢ no grito do feirante ou
na pechincha dos consumidores que as feiras vém sobrevivendo ao avango dos supermercados.
Conforme relatado pelos feirantes na entrevista, metade dos consumidores de uma feira livre
vem atrds de um prego mais baixo e a outra parte vem a feira, pois aprecia a boa conversa
proporcionada pelo meio. Talvez essa seja uma boa vantagem competitiva que os feirantes tém
em relag@o aos supermercados e funcionarios que nao abordam os seus clientes para lhe oferecer
frutas, verduras ou legumes com um jeito especial, caracteristico (Silveira et al., 2017).

A feira ¢ um ambiente propicio para as trocas comerciais (e sociais) dos agricultores
familiares e que também permite sua inclusdo em demais mercados alternativos. Por isso a
relevancia em manter e fomentar as feiras locais que contribuem significativamente para
dinamizar as cadeias curtas de comercializagao (Sousa et al., 2017).

Nesse contexto, percebe-se que as feiras “[...] contribuem para o fortalecimento de
um espaco de sociabilidade, extremamente dindmico e diversificado sob o plano social,

econdmico e cultural, onde os individuos encontram maneiras de se ajudar, trocar informagdes
e até fazer planos de aquisi¢do conjunta.” (Sposito e Abreu, 2017). Pierri e Valente (2015)

como um circuito curto de produgdo e consumo, as feiras livres sdo importantes na geragao de
trabalho e renda no campo, estimula a economia local, além da oferta de alimentos saudaveis

para as populagdes urbanas.
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2.2 A feira de Murici

A feira livre da cidade de Murici tornou-se, com o passar das décadas, espago
essencial na vida da populacdo nativa e de localidades circunvizinhas. Vista como fonte de
abastecimento alimenticio, dentre outros elementos, a feira ¢ o local de interacdes entre
compradores ¢ feirantes que ali permeiam em busca de materiais capazes de suprir suas
necessidades (Silva, 2015).

E neste local que ocorre a unido de diferentes individuos dos mais variados locais
do Estado de Alagoas em prol de uma fungdo em comum, que ¢ a venda de seus diversos
produtos, muitos dos quais oriundos de suas proprias propriedades.

A historia da cidade, em varios momentos, se confunde com a historia de seu
comércio. Na realidade, ndo existe um dado propriamente oficial sobre sua formacdo, sendo
esta muito especulativa. Porém, o que mais ganha o apreco popular e ¢ reconhecido pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ¢ a hipotese de que, por volta do ano de
1810, Frei Domingos fundou Murici. De acordo com estes posicionamentos, o0 monge havia
plantado um Muricizeiro no espago onde se desenvolveu a cidade. A utilidade posterior da
planta passou a de dar assisténcia aos viajantes que trafegavam pelas rotas proximas ao rio
Mundat e que paravam no local para descansar a sombra da arvore. Estes transeuntes
aproveitavam e negociavam seus produtos junto a outros viajantes que ali se estabeleciam,
formando, logo depois, um lugar fixo de transi¢do, incentivando a formag¢do de um pequeno
povoado nos anos seguintes. Isto implica dizer que a origem do povoado — que se tornaria
municipio — pode ter se estabelecido a partir de uma forma de comércio espontanea (Silva,
2015)

De acordo com Xerri (2001), até o ano de 1921 os meios de articulagdo entre a
urbanidade e as localidades rurais mais distantes eram precdrias e havia espécies de jangadeiros
que transportavam feirantes sobre o rio Mundau, estabelecendo tal servigo sob o prego de 400
réis por travessia, ida e volta, garantindo, assim, o sustento de suas familias e o desenvolvimento
gradativo da regido. Dessa forma, a feira livre de Murici deu inicio na parte baixa cidade, as
margens do Rio Mundau e ocupava as ruas Manoel Fernandes, 07 de setembro e Rua do
comeércio, grande parte de seu funcionamento, além de parte da Rua Floriano Peixoto. Nesta
localidade, a feira funcionava aos sdbados e parte dos domingos, porém, devidos as fortes
enchentes que atingiram a cidade em 2010, ela passou a acontecer ao lado do Estadio de Futebol

Jos¢ Gomes da Costa e Hospital Geral Dagoberto Omena, numa area mais movimentada da
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cidade e, dessa forma, os mais de 450 feirantes de Murici ja comemoram o bom momento do
comercio local.

A feira ja se consolidou como uma das mais fortes da regido e, devido a sua
mudanga de localidade, passou a funcionar as sextas e sdbados, recebendo feirantes e
comerciantes de todo o estado, que fazem de Murici juntamente com Unido dos Palmares um
dos principais polos de distribuicdo e abastecimento da zona da mata alagoana. Além de
produtos de nosso estado, a feira também recebe elementos de estados vizinhos, como
Pernambuco, Bahia e Sergipe, segundo relatos dos proprios feirantes. A diversidade de produtos
na feira ¢ imensa: hd uma grande variedade de tubérculos, frutas, verduras e uma grande
variedade de carnes disponiveis para os compradores, além de outras mercadorias como roupas,
calgados, utilidades domésticas, eletroeletronicos, CDs, DVDs, ferragens, e o tradicional troca-

troca, onde ¢ possivel encontrar do radinho a pilha, até bicicletas e motos (Silva, 2015).

2.3 Comercializacio em feiras livres

A agricultura familiar € a principal responsavel pela comercializagao de produtos a
nivel local, “o papel mais destacado da agricultura familiar continua a ser a agregacao de valor
a produgdo agricola e a transformagdo desta em produtos e servigos que circulam em nivel
local” (Scarabelot e Schneider, 2012).

A agricultura ¢ a atividade econdmica responsavel pela producao de alimentos, tais
como: feijdo, arroz, farinha, milho, entre outros, que ao longo tempo, desenvolveu técnicas e
procedimentos que possibilitaram aumentar a produgao e a produtividade.

Pierri e Valente (2015) classificam em quatro os canais de comercializagao dos
produtos da agricultura familiar: venda direta ao consumidor, integracdo vertical com o
agronegocio processador, vendas para o setor de distribuicdo e mercados institucionais.

De acordo com Waquil (2010),

Numa visdo mais limitada, a comercializagdo agricola pode ser
pensada como um simples ato do agricultor que consiste na transferéncia de
seu produto para outros agentes que compdem a cadeia produtiva em que ele
esta inserido. Esta ¢ uma visdo tradicional da comercializag@o agricola definida
pela transferéncia de propriedade do produto num tnico ato ap6s o processo
produtivo, ainda dentro ou logo depois dos limites da unidade de producao
agricola.

Por ser uma atividade realizada entre a produ¢do e o mercado consumidor, a
comercializacdo cumpre a funcdo de proporcionar a adequagdo da producdo (oferta dos

produtos agricolas) as preferéncias e necessidades dos consumidores (demanda dos produtos
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agricolas), constituindo dessa forma um dos componentes da estratégia do marketing dos
produtos agricolas. A atividade denominada comercializacao agricola estabelece, pois a relagao
entre o setor produtivo e o consumidor final (Waquil, 2010).

Schultz, Souza e Jandrey (2017), constataram que as cooperativas e associagdes tém
participagdo importante na organiza¢do dos canais de comercializacdo. Dessa forma, os
principais canais de comercializagdo de produtos organicos sao abastecidos por agricultores
vinculados as associagdes € cooperativas € o acesso aos diferentes canais de comercializagao
promove uma estratégia de diversificacdo. Nesse caso, participar de mais de um canal de
comercializacdo ¢ um mecanismo que pode beneficiar o agricultor e facilitar o acesso dos
consumidores aos produtos organicos.

Dentre os canais de comercializacdo, a feira livre pode ser compreendida como o
meio de abastecimento direto e ao ar livre de produtos diversos, cuja periodicidade varia para
cada bairro ou municipio e obedece a tradi¢des locais e a utilidade publica (Mascarenhas e
Dolzani, 2008; Brandao, 2012). Podem ser classificadas como convencional, onde produtos
possuem meio de producdo comum onde sdo empregados insumos modernos € constantes, e
ecoldgica, onde apenas produtos de origem ecologica sdo comercializados ¢ desempenham
importante papel no abastecimento alimentar, no desenvolvimento de pequenos e locais
produtores e no fortalecimento da relagdo sociocultural entre produtores, comercializadores
e clientes/consumidores (Godoy, 2005; Moura e Ribeiro, 2018; Kukiel, Oliveira e Silveira

(2020).

2.4 Feira de produtos organicos

Segundo Freitas et al. (2014), a agricultura organica tem se destacado devido priorizar
principalmente a qualidade dos produtos e a garantia da seguranca alimentar dos consumidores.
E uma pratica viavel para os agricultores familiares, pois tém principios que ja sdo praticados
por alguns produtores, as denominadas “técnicas tradicionais”, além, de evitar o uso de insumos
externos no manejo do solo ou até mesmo para o controle de pragas, no sentido de garantir a
saude de quem planta e a de quem consome, ainda levando em consideragao a conservagao do

meio ambiente, que ndo serd alvo de praticas que violentem sua sanidade.
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3. MATERIAL E METODOS

O municipio de Murici esta localizado na Zona da Mata do estado de Alagoas, a
aproximadamente 50 quildmetros de Maceid, capital do estado. Integra a mesorregido do Leste
Alagoano e a microrregido da Mata Alagoana, fazendo divisa com os municipios de
Branquinha, Capela, Flexeiras, Messias, Atalaia, Rio Largo e Joaquim Gomes. Sua érea
territorial ¢ de cerca de 424 km? e sua altitude média ¢ de 82 metros acima do nivel do mar
(Alagoas, 2025; IBGE, 2024). O clima predominante ¢ quente e imido, com uma estagao
chuvosa entre os meses de abril e agosto, e uma temperatura média anual em torno de 23 °C,
especialmente nas areas de preservagdo ambiental.

A pesquisa de campo foi realizada no espago da feira livre de Murici, por meio de
observagao direta e da aplicagdo de questionarios semiestruturados a um total de 30 feirantes.
A amostragem foi do tipo ndo probabilistica por conveniéncia, contemplando feirantes de
diferentes segmentos, como produtos alimenticios, vestudrio, utilidades domésticas e
hortifrutigranjeiros.

A coleta foi realizada presencialmente no més de julho de 2025, abordando os
feirantes durante o funcionamento normal da feira. Todos os participantes foram informados
sobre o objetivo do estudo, aceitando colaborar de forma voluntaria, garantindo-se o anonimato
e o uso exclusivo dos dados para fins académicos. Além dos feirantes, a pesquisa também
envolveu, também, consumidores, totalizando 30, entre homens e mulheres.

O instrumento de coleta de dados foi um questiondrio composto por perguntas
abertas e fechadas, abordando os seguintes aspectos: Grau de escolaridade dos feirantes;
Origem dos produtos comercializados (propria producdo, fornecedores locais, outras cidades
ou estados); Tipo de produtos vendidos (alimentos, roupas, utensilios etc.); Tempo de atuagdo
na feira (em anos ou meses); Renda semanal dos feirantes e Variedades que nao costumam
comercializar.

Os dados quantitativos obtidos foram organizados em tabelas e graficos, facilitando
a analise de frequéncia e distribuicdo das variaveis investigadas. J4 as informagdes qualitativas
foram analisadas a partir de categorias tematicas, permitindo compreender nao apenas o perfil
dos feirantes, mas também aspectos subjetivos sobre sua relagdo com o trabalho na feira.

Buscou garantir uma visdo ampla e representativa da realidade dos feirantes,
contribuindo para a valoriza¢ao e o entendimento da importancia socioeconomica da feira livre

no contexto local.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Murici e sua feira

A cidade de Murici, localizada na Zona da Mata de Alagoas, teve sua economia
tradicionalmente baseada na agroindustria canavieira, especialmente no cultivo da cana-de-
acucar e na operagdo de diversos engenhos e usinas de agtcar e alcool.

No final do século XIX e inicio do século XX, Murici chegou a abrigar dezenas de
engenhos e fabricas de aguardente, representando uma importante base produtiva do setor
sucroalcooleiro no estado. O municipio também produzia algoddo, mandioca e realizava
atividades de pecudria extensiva.

Com o passar do tempo, a economia local passou por um processo de retragao,
especialmente apos o declinio das usinas a partir da década de 1980. Isso provocou um aumento
da dependéncia do setor publico e de atividades informais.

Recentemente, no entanto, Murici tem passado por um processo de diversificagao
econdmica, especialmente apos a instalagcdo de um Centro de Distribui¢do da Natura & Co, que
representa um marco no setor de logistica e geragdo de empregos. O municipio também conta
com um polo industrial em expansdo as margens da BR-104.

A feira livre de Murici situada na BR 104 é composta pelo espaco dos feirantes,
além do mercado municipal que fica conectado a mesma. Também existe um espago amplo que
serve para estacionamento dos feirantes e dos clientes da cidade e de outras localidades que
permeiam pelo local em seu horario de funcionamento. Sua organizagdo ocorre da seguinte
forma: o mercado é composto de 145 tarimbas funcionando com vendas de carnes, peixes e
frangos, além de outros alimentos. Na feira em si, o funcionamento ocorre com 240 bancas,
oferecendo os mais diversificados tipos de alimentos, como tubérculos, frutas, verduras, dentre
outros alimentos, como por exemplo, uma grande variedade de bolachas Maragogi, oriunda da
propria cidade de Maragogi.

A outra parte do mercado ¢ composta pelas bebidas, alimentos e roupas,
denominada de BOX. Sao aproximadamente 88 Boxes, porém, s6 funcionam 22 devido a
evasao de feirantes depois da nova localizacdo. Antes os feirantes pagavam pelas bancas que

utilizavam e pelo chao que ocupavam. Contudo, nessa nova gestdo, a prefeitura retirou a
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cobranga do imposto (do chdo), passando a cobrar apenas uma taxa de R$ 10,00 referente a
banca que os mesmos utilizavam.

A feira livre de Murici passou por um processo de transi¢do. O ano era 2021 quando
os feirantes foram beneficiados com um novo local para realizacdo dessa atividade
desenvolvida com maestria, a comunicacao e lago com o publico. Muitos sentiam a necessidade
de um local mais especifico e que acomodasse a todos de modo geral, porém, ha relatos que
nao seria do agrado de outros pelo simples motivo: a distancia.

E ocorrendo essa transi¢cdo, também vieram consigo alguns impactos que para
muitos soou negativamente. Feirantes da propria cidade de Murici informaram que em relacdo
aos dois locais que antecederam a feira, esse atual ndo trouxe resultados positivos, embora a
localidade estivesse sobre total e maior fiscalizagao.

O local passou a ser mais higienizado e organizado. Com a nova localidade, a
estrutura passou a ser dividida em partes, como a feira livre, a area de comercializacdo de carnes
e uma terceira parte representada pela alimentagdo e bebidas. De acordo com alguns poucos
feirantes, assim também como administrador da feira, essa nova organizacgao foi benéfica uma

vez que a funcionabilidade e estrutura melhorou significativamente.

4.2 Feira: feirantes e consumidores

A distribuicdo dos feirantes por faixa etaria esta apresentada na figura 1. Isso evidencia
que o setor ainda ¢ amplamente sustentado por uma populagdo economicamente ativa, mas ja
em uma faixa etdria intermediaria, o que pode refletir certa resisténcia ou dificuldade de
renovagado geracional no setor de feiras livres. Observou-se que a faixa etaria de 41 a 50 anos
concentra 33% dos feirantes.

A baixa participacdo de jovens (aproximadamente 17% estdo entre 20 e 30 anos) e de
idosos (2 com mais de 60 anos) aponta para a necessidade de politicas publicas ou incentivos
que tornem a atividade mais atrativa para pessoas mais jovens, garantindo assim a
sustentabilidade e sucessao em tal ramo de atividade. Nao se pode esquecer que parte dos
feirantes ¢ formada por agricultores o que indica a necessidade de se pensar sobre a sucessao
no meio rural.

Essa distribuicdo etdria refor¢ca a importancia de capacitacdo técnica e apoio
institucional para fomentar a permanéncia e renovagao de feirantes no campo, especialmente

em atividades relacionadas a producao e comercializagdo de alimentos.
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Figura 1: Distribui¢do dos feirantes da cidade de Murici-AL, por faixa etaria

61-75 anos
7%

51-60 anos
20%

Fonte: Autor, 2025.

Em relacdo a escolaridade dos feirantes, conforme apresentado na figura 2, a analise
os dados sobre escolaridade dos feirantes revela uma vulnerabilidade em termos de capital
humano, com 43% dos entrevistados sendo analfabetos e uma presenca minima de individuos
com ensino meédio (13,3%) e superior (3,3%). Essa baixa escolarizacdo podera comprometer a
capacidade de assimilacdo de tecnologias agricolas, gestdo de producdo, controle sanitario e
acesso a politicas publicas, especialmente aquelas que demandam leitura e interpretagdo de

documentos técnicos ou editais governamentais.

Figura 2: Feirantes da feira livre de Murici/AL, conforme a escolaridade

Ensino Superior
3%

Ensino Médio
13%
Analfabetos
Ensino Fundamental 11 44%

17%

Fonte: Autor, 2025.
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Em relag¢do ao tempo de atuacdo dos feirantes na feira livre da cidade de Murici-
AL, conforme Figura 3, que o tempo de atuacdo dos feirantes mostra uma distribuicdo
equilibrada entre diferentes faixas de experiéncia, com destaque para o grupo de 11 a 20 anos
(33%), seguido por feirantes com até¢ 10 anos de atividades (27%) e 21 a 30 anos (27%),
enquanto apenas 13% dos feirantes atuavam ha mais de 30 anos. Esses dados indicam que a
atividade feirante mantém uma certa renovacao de participantes, embora ainda haja presenca
de trabalhadores com longa trajetoria no setor. Isso sugere que o setor possui estabilidade
relativa, permitindo que feirantes permanecam por décadas na atividade, a0 mesmo tempo em
que ainda atrai novos produtores, possivelmente oriundos de programas de reforma agraria,

assentamentos ou iniciativas de agricultura urbana.

Figura 3: Tempo de atuagdo dos feirantes na feira livre de Murici-AL.

> 30 anos
13% Até 10 anos
27%
21 a 30 anos -—————____
27%
11 a 20 anos

33%

Fonte: Autor, 2025.

Os dados sobre a origem dos produtos comercializado na feira de Murici (Figura 4)
revelaram que 57% da producdo comercializada na feira era proveniente de assentamentos
rurais localizados em municipios proximos, o que destaca o papel central da agricultura familiar
assentada na dindmica de abastecimento local. Em seguida, observa-se uma contribui¢do
significativa do municipio de Maceid (30%), e em menor escala dos municipios de Cupira -PE
(10%) e Lajedo-PE (3%), evidenciando uma concentragao produtiva regional, porém com certa
diversificacao territorial. Esses dados indicam a necessidade de fortalecer politicas publicas de
apoio a producao nos assentamentos, como acesso a crédito, assisténcia técnica e extensao rural,
além de investir em infraestrutura logistica que favorega o escoamento da producdo desses

territorios.
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Figura 4: Origem dos produtos agricolas comercializados na feira livre de Murici-AL.

Maceio; 30%

Assentamentos;
57%

Lajedo; 3% \

Fonte: Autor, 2025.

Sobre os produtos comercializados foi constatado, conforme Figura 5, que os itens
mais ofertados na feira eram verduras e legumes (40%) e frutas (30%), seguidos por raizes
(20%) e, em menor percentual, condimentos (10%). Essa distribui¢do revela uma concentragao
da produgdo em culturas de ciclo curto e de alta rotatividade, o que € coerente com a realidade
da agricultura familiar praticada em pequenas propriedades ou assentamentos. Esses produtos
demandam menos area, t€ém bom valor de mercado e permitem colheitas frequentes, o que ¢
vantajoso para feirantes que dependem de uma renda continua. Por outro lado, revela a demanda

das pessoas consoante interesses, necessidades, habitos, costumes etc.

Figura 5: Produtos comercializados na feira livre da cidade de Murici-AL

Condimentos
10%

Frutas
Raizes 30%
20%

e

Verduras e

legumes
40%

Fonte: Autor, 2025.
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A motivagdo dos consumidores em relagdo a feira livre de Murici para efetuarem
compras pode ser visto na figura 6, cujos dados mostram os principais fatores que motivavam
os consumidores a frequentarem a feira livre, sendo a variedade de produtos o motivo mais
citado (40%) pelos entrevistados. Esse dado destaca a importancia da diversificacdo da oferta
como elemento central na atratividade do espago, reforcando o papel da feira como ambiente
plural e acessivel para aquisi¢cao de alimentos frescos, principalmente hortifrutigranjeiros. Em
seguida, os consumidores apontaram qualidade (23%) e prego (20%) como razdes relevantes, o
que evidenciava a valorizacdo de produtos com melhor frescor, sabor e acessibilidade
econdmica, em compara¢cdo com redes varejistas convencionais. A tradi¢do, embora menos
mencionada (17%), expressava um vinculo cultural e social importante entre consumidores e

produtores locais.

Figura 6: Motivos que levam os consumidores a feira livre da cidade de Murici-AL

Tradigao Preco
Qualidade
Variedade 23%

40%

Fonte: Autor, 2025.

Quando perguntados sobre o grau de satisfagdo com feira livre de Murici-AL os
consumidores expressaram (Figura 7) o grau de satisfacdo dos consumidores na feira livre, na
cidade de Murici-AL, categorizado em trés dimensdes principais: estrutura, atendimento e
preco. Observou-se que o aspecto mais valorizado pelos consumidores foi o prego (76%),
seguido pela estrutura (17%) e atendimento (7%). Essa distribui¢do evidenciou que, embora
elementos como infraestrutura e qualidade do servigo prestado fossem relevantes, o fator
econdmico permaneceu central para os frequentadores da feira. No contexto da agronomia, esse

dado ¢ particularmente relevante, pois indica que estratégias de comercializagao mais acessiveis
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e politicas de pregos competitivos podem ser mais eficazes para atrair e fidelizar o publico

consumidor.

Figura 7: Satisfacdo dos consumidores com a feira livre de Murici-AL

Estrutura
17%

Atendimento
7%

Fonte: Autor, 2025.
A leitura dos dados da figura 8, sobre a participacao dos consumidores, por género,
na feira livre da cidade de Murici-AL revela um dado significativo: as mulheres representavam

63% do publico consumidor, enquanto os homens somavam 37%.

Figura 8: Consumidores na feira livre da cidade de Murici-AL, por género

S

Fonte: Autor, 2025.
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Esse resultado, obtido por meio de observagdo direta e aplicacdo de questionario
durante as atividades de campo, demonstra que as mulheres possuiam papel central no consumo
de produtos agroalimentares nas feiras. Essa informagdo ¢é essencial para entender o
comportamento do consumidor rural e urbano, e poder orientar a¢des de comercializacdo mais
eficazes, como comunicagdo visual, estratégias de fidelizagdo e diversificacdo dos produtos
ofertados, levando em consideragao o perfil predominante.

A andlise dos dados referentes a comercializagcdo de carnes (Figura 9) no Mercado
Publico de Murici-AL revela que a carne bovina ¢ a mais representativa entre os produtos
ofertados, sendo vendida por 17 dos 30 feirantes entrevistados, o que corresponde a 56,7% do

total.

Figura 9: Tipos de carne comercializada pelos feirantes

Peixe
Carne suina 13%
30%
Carne bovina

57%

Fonte: Autor, 2025

Em segundo lugar, destaca-se a carne suina, comercializada por 9 feirantes (30%). Ja
a carne de peixe apresenta menor representatividade, sendo vendida por apenas 4 feirantes
(13,3%). Esses dados indicam uma preferéncia predominante pela carne bovina na feira, tanto
por parte dos vendedores quanto, possivelmente, dos consumidores locais, o que pode estar
relacionado a fatores como maior demanda, tradicdo de consumo, maior margem de lucro ou
facilidade de abastecimento. A presenca de carnes diversificadas, embora com distribuicao
desigual, aponta para a importancia da feira como espago de acesso a diferentes fontes proteicas,

reforcando seu papel na seguranga alimentar da populagao.



25

Os fatos registrados em Murici tém relagdo com uma tradi¢do centenaria, vez que
os feirantes ja possuiam lagos interativos com os comerciantes locais, além daqueles oriundos
de cidades e estados vizinhos, corroborando sempre essa afetividade nos finais de semana
quando a feira se encontra em pleno funcionamento. Como esse mais novo local foi entregue
recentemente, a organizacdo se apresenta de modo estruturado e literalmente apropriado as
atividades e necessidades dos feirantes, assim também como dos consumidores.

Em relagdo a comercializacdo de produtos agricolas em Murici-AL foi constatado
que a crescente busca por alimentos mais saudaveis e sustentaveis tem impulsionado o consumo
de produtos organicos em diversas areas da cidade. Com uma produgdo agricola bem
diversificada pelos produtores dos assentamentos vizinhos ¢ uma populagdo cada vez mais
consciente da importancia de uma alimentagdo livre de agrotdxicos, Murici apresenta um
cenario favoravel para a comercializagdo de organicos em diferentes espagos.

As feiras livres continuam sendo um dos principais pontos de comercializagdo de
produtos organicos em Murici. Agricultores locais, especialmente os da agricultura familiar,
encontram nas feiras uma oportunidade direta de vender seus produtos frescos ao consumidor
final, sem a necessidade de atravessadores. Além disso, iniciativas de feiras agroecolégicas,
quando incentivadas por associagdes, cooperativas ou pelo poder publico, podem fortalecer
ainda mais esse canal. O mercado municipal de Murici também pode ser um espaco estratégico
para a venda de produtos orgéanicos, oferecendo uma estrutura mais fixa e acessivel ao publico.
Pequenas quitandas e mercearias que priorizam alimentos frescos e de origem local tém cada
vez mais interesse em incluir produtos organicos em suas prateleiras.

Com o avancgo da tecnologia e o uso de redes sociais e aplicativos de mensagens,
muitos produtores tém adotado a venda direta ao consumidor por meio de encomendas e
entregas. Essa pratica ¢ vantajosa tanto para quem vende quanto para quem compra, pois garante
um produto fresco, rastredvel e com um prego justo. Em Murici, esse modelo pode ser
especialmente util em comunidades mais afastadas ou para consumidores que buscam
praticidade.

A organizacao de agricultores em cooperativas e associagdes fortalece a producdo
organica local e amplia os canais de comercializa¢do. Essas entidades podem negociar em maior
escala com mercados, supermercados da regido e institui¢des, além de participar de eventos e

feiras fora do municipio, promovendo os produtos de Murici em outras cidades.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

A andlise dos resultados obtidos no estudo evidencia que a feira livre de Murici-AL
desempenha um papel fundamental na dindmica econdmica e social local, servindo como
importante canal de comercializagdo para a agricultura familiar e assentamentos rurais. A
predominancia de feirantes em faixas etdrias intermediarias e o baixo indice de escolaridade
apontam para desafios relacionados a renovagao geracional e a capacitagdo técnica, destacando
a necessidade de politicas publicas que incentivem a formacgao e o ingresso de jovens no setor,
bem como o fortalecimento do capital humano dos trabalhadores rurais.

A diversidade de produtos comercializados, sobretudo hortifrutigranjeiros de ciclo
curto, reflete a adaptacdo da agricultura familiar as demandas do mercado local, favorecendo a
geracdo de renda continua e a sustentabilidade das atividades produtivas. O perfil dos
consumidores, com destaque para a valorizacdo da variedade, do preco e da qualidade, reforca
a importancia da feira como espago acessivel e plural para o abastecimento alimentar, sendo as
mulheres as principais responsaveis pelas compras, o que indica potencial para estratégias de
marketing direcionadas a esse publico.

No que se refere a comercializagdo de carnes, observa-se a prevaléncia da carne
bovina, seguida da carne suina e peixe, o que pode estar relacionado as preferéncias culturais e
econdmicas locais. Essa oferta diversificada contribui para a seguranga alimentar da populacao,
ampliando as op¢des de fontes proteicas disponiveis.

Em sintese, os dados indicam que a feira livre de Murici € um espacgo estratégico
para o fortalecimento da agricultura familiar, da economia local e da seguranca alimentar, mas
também evidenciam a necessidade de intervengdes institucionais para promover a capacitagao,
incentivar a juventude rural e aprimorar a infraestrutura, visando garantir a sustentabilidade e o

desenvolvimento continuo desse importante segmento produtivo.
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Questionario socioecondmico dos feirantes na feira livre da cidade de Murici-AL

Entrevistador: JOSE GIVANILDO DOS SANTOS

Identificacdo do feirante:

Nome

Localidade

1 — Quais produtos comercializam?

2 —Qual o grau de escolaridade?

() Analfabeto;

( ) Ensino fundamental incompleto;

() Ensino fundamental completo;

() Ensino médio;

() Ensino superior.

3 — Renda mensal ou semanal?

4 — Quais produtos nao comercializam?

5 - Qual o tempo de atuagdo em feira?

6 — Qual a faixa etaria dos feirantes.

7 — Origem dos seus produtos.

8 — Carnes que mais comercializam.

9 — Feirantes por género.



Questionario consumidores feira livre de Murici-AL

Entrevistador: JOSE GIVANILDO DOS SANTOS

Identifica¢do do consumidor:

Nome

Localidade

[y
1

Ha quanto tempo vocé compra produtos da feira livre.

2- Qual produto vocé€ mais consome da feira.
Frutas ( ) legumes e verduras ( ) carnes ( ) temperos ( ) laticinios ( )

3- Qual o nivel de satisfagdo na feira.

Atendimento ( ) Estrutura ( ) Prego ()

4- Oque lhe chama ateng¢ao na hora de escolher o produto.
5- Motivos que levam os consumidores a feira

6- Vocé acha do novo local da feira?.
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