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RESUMO

“Além da Geragao K” ¢ um documentario que busca mostrar pessoas que vivem em Alagoas,
um estado com uma cultura prépria reconhecida, mas que se apaixonaram pela cultura pop da
Coreia do Sul, um pequeno pais do outro lado do mundo. A producao aborda a ascensao da
Hallyu (Onda Coreana), explorando como o K-pop, os dramas televisivos (K-dramas), a
gastronomia e outras expressoes culturais conquistaram um publico diverso e crescente em
nosso estado. O documentario demonstra que tal fendmeno ja ultrapassa a caracteristica de
nicho, ndo se restringindo a jovens garotas que gostam de boybands (como o esteredtipo do
imaginario moderno acredita), mas a qualquer um que se aprofunde nesse movimento e
perceba afinidades de gosto com o proposto, podendo levar este como estilo de vida.

Palavras-chave: documentario; soft power; globalizagdo cultural; cultura pop coreana.



ABSTRACT

“Além da Geracao K” is a documentary that aims to showcase individuals living in Alagoas, a
Brazilian state with a rich and recognized cultural identity, who have fallen in love with South
Korea's pop culture, a small country on the other side of the world. The production delves into
the rise of Hallyu (the Korean Wave), exploring how K-pop, television dramas (K-dramas),
gastronomy and other cultural expressions have captivated a diverse and growing audience in
our state. The documentary demonstrates that this phenomenon has transcended its niche
status, no longer confined to young girls who enjoy boybands (as modern stereotypes
suggest), but appealing to anyone who engages deeply with this movement and finds personal
affinities with its offerings, potentially embracing it as a lifestyle.

Keywords: documentary; soft power; Korean pop culture; cultural globalization.
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1. INTRODUCAO

“Além da Geragdo K: retratos incomuns da admiragdo dos alagoanos pela cultura pop
coreana” ¢ um documentério jornalistico que mostra a influéncia causada pela cultura de
massa coreana em pessoas residentes em Alagoas. Ao todo, foram contadas historias de cinco
pessoas que mudaram seu estilo de vida ao ter contato com novelas, filmes, musicas, livros e
outros produtos midiéticos vindos da Coreia do Sul.

O fendémeno ¢ chamado “Hallyu”, ou “onda coreana”, em traducao literal. Este termo
foi utilizado pela primeira vez na década de 1990, por jornalistas de Pequim, quando a Coreia
do Sul restabeleceu relacdes diplomaticas com a Republica Popular da China e houve uma
“invasdo” de produtos de midia coreana.

Nos anos 2000, o fendmeno se espalhou para outros paises da Asia, como India,
Japao, Taiwan e Tailandia. Filmes como Yeopgijeogin Geunyeo (2001) e novelas como Winter
Sonata (2002) catapultaram o até entdo desconhecido audiovisual coreano. Grupos musicais, a
exemplo de H.O.T., Super Junior e BigBang, comegaram a se apresentar internacionalmente,
algo inédito até entdo para artistas da Coreia do Sul.

A Hallyu toma propor¢des gigantescas em 2012, quando a cancdo Gangnam Style, do
rapper Psy, se torna um fenomeno mundial e seu videoclipe ultrapassa a marca de um bilhdo
de visualizagdes no YouTube, sendo o video mais visto da plataforma até¢ 2014. As midias
sociais ndo deixaram o fendmeno sumir, impulsionando grupos como BTS e BlackPink, que
conseguiram, inclusive, entrar por varias vezes nas paradas musicais norte-americanas, que
dao pouca brecha para estrangeiros (HARK; DAL. 2019, p. 6) .

A ideia de falar sobre o tema veio no momento em que percebi que fui arrastado pela
Onda Coreana. Em agosto de 2018, tive meu primeiro contato direto com o videoclipe da
musica “DNA”, do grupo BTS, enquanto esperava o come¢o da aula, no bloco de
Comunicagdo. Na época, meu plano era falar sobre a cultura pop asidtica no Brasil. Fui
completamente contagiado pelo visual dos integrantes e pelo instrumental e letras da musica.
Curioso como qualquer estudante de jornalismo, quando dei por mim, ja estava afundado em
diversos portais e estudos estrangeiros para tentar entender qual a causa desse fendmeno € o
porqué de as pessoas se sentirem tao atraidas por ele.

Durante as entrevistas para este trabalho de conclusdo de curso, foram descobertas
pessoas que tiveram quase as mesmas sensagdes que senti na época em que fui tocado pelo

K-Pop.



Quem acompanha as paradas, trends, sabe o qudao comum hoje ¢ ver qualquer produto
midiatico coreano no topo. Para se ter ideia, atualmente, o0 BTS ¢ o artista com mais musicas
no topo da Billboard HOT 100 dos anos 2020, levando seis cangdes ao primeiro lugar em
apenas nove meses entre 2020 e 2021. Sao elas os hits Dynamite, Savage Love, Life Goes On,
Butter, Permission to Dance e My Universe, esta Ultima em colaboracio com a banda
britanica Coldplay (COLLETI, 2022).

O mesmo frenesi do publico em relagdo a midia coreana pode ser encontrado ao
analisar os dados sobre séries televisivas. De acordo com a Netflix, o drama Round 6, lancado
em 2021, se tornou a série mais vista de todos os tempos na plataforma, sendo exibida em 111
milhdes de lares pelo mundo. De olho no sucesso, apenas em 2021, a Netflix investiu mais de
USS$ 500 milhdes em produgdo de contetido sul-coreano (ARBULU, 2021)..

Os numeros descritos acima seriam completamente inimagindveis dez, vinte anos
atras. Convenhamos, quando se falava em “produ¢do asidtica”, o que vinha a mente das
pessoas eram filmes de pancadaria, onde um mocinho era obrigado a enfrentar vildes na base
dos punhos, geralmente com os atores Jackie Chan, Jet Lee ou o inesquecivel Bruce Lee, este
ultimo o responsavel pela criagdo desse imaginario popular. Certo dia, ao dizer para minha
avo, fa desse tipo de producdo, que ia ver uma série coreana, ela logo se sentou para ver
também. A decepg¢do dela ao ver que era histéria sobre romance foi tocante.

Enfim, Aléem da Gera¢do K ¢ uma forma de apresentar esse mundo a voc€, que ndo
conhece esse fendmeno, ou que ja conhece, mas ndo sabia que ele podia englobar pessoas tao
diferentes. E, ¢ claro, ha um toque especial: Hallyu, apesar de falar bastante sobre a Coreia, ¢
um trabalho puramente nordestino, brasileiro. Assim, ao trazer a tona essas narrativas, o
documentario busca oferecer um vislumbre da complexidade e da universalidade das

experiéncias humanas, unidas por uma paixao compartilhada pela cultura coreana.



2. JUSTIFICATIVA

A importancia que a Hallyu adquiriu nos Ultimos dez anos, desde o langamento do
videoclipe “Gangnam Style”, do rapper coreano Psy, até a entrega do Oscar de Melhor Filme
para Parasita, do diretor Bong Joon-Ho, ¢ um fato inegavel, e que merece ser discutido dentro
do meio académico, mais precisamente dentro da area da comunicagio. E possivel falar de
midia de massa, midias digitais, estética, memes e um longo et cetera.

Atualmente, ao se falar da Coreia do Sul (e até de todo o leste asiatico) ja ndo surge a
imagem estereotipada de pessoas que usam artes marciais para resolver todos os problemas da
vida, algo que, com toda a certeza, fazia o imaginario de nossos pais e avos. A Coreia do Sul é
hoje uma das maiores exportadoras de produtos culturais do mundo'. Pergunte a qualquer
jovem se ele sabe o que ¢ K-Pop ou dorama; provavelmente a resposta sera positiva, goste ele
ou nao desses produtos.

Nosso estado, mesmo tendo fortes raizes culturais estabelecidas h4 centenas de anos?,
vem se abrindo a esse universo. Para se ter ideia, existe a Associacao Alagoana de K-Pop, que
promove eventos sobre cultura pop coreana.

Quanto ao modelo de videodocumentario, é a melhor maneira de tratar de um assunto

tao visual como a Hallyu.

' ROMILDO, José. Coreia do Sul se posiciona como um gigante cultural no mundo. Empresa Brasil de
Comunicagio. 6 de nov. de 2019. Disponivel em:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/internacional/noticia/2019-11/coreia-do-sul-se-posiciona-como-um-gigante-cul
tural-no-mundo>. Acesso em: 2 de abr. de 2022.

BARBOZA, Jorge. Uma cultura em questiio: a alagoana. Historia de Alagoas. 26 de ago. de 2019. Disponivel
em: <historiadealagoas.com.br/uma-cultura-em-questao-a-alagoana.html>. Acesso em: 10 de mar. de 2022.
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3. OBJETIVOS

3.1 Geral

Produzir um video documentério jornalistico que explique o que ¢ a Hallyu e como
ela ¢ uma realidade em nosso estado, influenciando pessoas independente da idade ou género

e fazendo que elas levem essa cultura a sua propria cultura local.

3.2 Especificos

e [nvestigar as motivagdes pessoais € culturais que levam os alagoanos a se interessarem
pela cultura pop coreana, destacando fatores como a influéncia de midias sociais,
eventos locais e consumo de midia asiatica;

e Documentar as histérias e experiéncias de individuos e grupos na cena cultural
coreana em Alagoas para compreender como essa influéncia se manifesta na vida dos
participantes;

e Analisar o impacto da cultura pop coreana na formagao de identidades e comunidades
em Alagoas, abordando como o contato com essa cultura tem moldado a expressdo
pessoal, as relagdes interpessoais e as oportunidades sociais e profissionais;

e Identificar as dificuldades e desafios enfrentados pelos alagoanos na busca por
representar ¢ vivenciar a cultura pop coreana, incluindo aspectos como infraestrutura,

apoio institucional, e preconceitos culturais.
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4. FUNDAMENTACAO TEORICA

4.1 Documentario

O género documentario como o comum sendo contado de forma diferente. No senso
popular, o cotidiano, nosso comum de sempre, ¢ chato. Talvez por isso alguns prefiram
historias ficticias, repletas de fantasia. Desta forma, como transformar o corriqueiro em
extraordinario?

O documentario surge como ponte para unir esses opostos, trazendo a magia da
contagcdo cinematografica de historias para qualquer sociedade e suas culturas. Nao se deve
esquecer ainda que o filme traz uma maior proximidade entre espectador e entrevistado. Desta
forma, utilizar o video documentario ¢ a melhor escolha, uma vez que essas sensagdes serao
melhor aproveitadas, aprofundadas. Villa (2017) coloca o video documentario como uma
espécie de ramal do jornalismo que vemos na televisdo, ja que ali o assunto ¢ tratado de uma
forma superficial, e que ha toda uma experiéncia sensorial ao contrario de simples
impressdes, permitindo uma maior reflexdo e expondo de forma mais completa o assunto

discutido.

A tradicdo do documentdrio estd profundamente enraizada na capacidade de ele nos
transmitir uma impressdo de autenticidade. E essa ¢ uma impressdo forte [...]
Quando acreditamos que o que vemos ¢ testemunho de outro mundo, isso pode
embasar nossa orientacdo ou acdo nele. [...] Assim, fazem muitos documentarios,
quando tém a inten¢do de persuadir-nos a adotar uma determinada perspectiva ou
ponto de vista sobre 0 mundo. (NICHOLS, 2010. p. 20)

A comunicagdo documental, ao se basear na representacdo de eventos reais, traz
releviancia aos temas abordados. Essa relacdo direta entre o espectador e a narrativa €
ampliada pelo uso de recursos visuais que refletem a autenticidade das experiéncias humanas.
A camera, ao capturar momentos de maneira crua e sem filtros, proporciona uma visao
intimista que favorece a empatia. Essa conexdo ¢ vital, pois instiga o publico a refletir sobre
suas proprias realidades e a questionar suas percepgdes sobre o mundo. Dessa forma, o

documentério ndo apenas informa, mas também provoca uma transformag¢ao na forma como o

espectador se relaciona com o contetudo apresentado.

Ao contrario dos filmes de fic¢do, tem-se a sensagdo de que os documentarios falam
conosco diretamente sendo que o foco estd no que ¢ dito, tanto verbal como
visualmente. O documentario fala de forma direta, chama a atencdo, trata quase
sempre do mundo real, obriga o espectador a tomar posi¢des. O ritmo ¢ ditado pela
fala, a camera se localiza em um tempo e espaco especifico (VAZ. 2020, p. 12).
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Nao se pode deixar de mencionar a importancia da preservagao histérica que um video
documentdrio nos traz. Tomemos como exemplo o filme Stop Making Sense, de 1984, que
mostra alguns shows da banda britanica Talking Heads (um sucesso na época). Hoje vemos
essa obra como um registro de tempos que ja se foram, como as dguas de um rio que vao e
ndo voltam.

Documentar a Hallyu em Alagoas permite que a sociedade reconhega que a paixao por
uma cultura estrangeira pode transformar o estilo de vida de muitas pessoas. Esse registro
ajuda a capturar ndo apenas os momentos de entusiasmo e descoberta, mas também a riqueza
das trocas culturais que moldaram uma nova forma de vivéncia coletiva. Assim, “todo filme
pode servir como objeto de andlise historica, como qualquer outro documento, ele foi
produzido em determinado periodo, pela agdo humana tendo suas intencionalidades,
significados, transformando-se, portanto, num registro da sociedade que o gerou”. (REALI,
s/a. p.2).

O chamado “datado” nada mais é que uma fotografia da sociedade que produziu
aquela coisa. E atual mesmo estando ultrapassado. Desta forma, um documentario nio

envelhece; ele se mantém como registro historico.

4.2 Fas e consumo de midia coreana

Antes restrita a paises asiaticos, a cultura pop coreana passou a se alastrar pelo planeta
a partir de 2012, com o videoclipe da musica “Gangnam Style”, do rapper PSY. Essa
propagacgao, ocorrida principalmente através das midias sociais, chegou ao Brasil naquele
mesmo momento. Por aqui, os fandoms, abreviacao de fan kingdoms ou “reino de fas”,
tiveram um importante papel nesse fenomeno.

De acordo com Jenkins (2006), tais grupos, antes atuantes como uma subcultura, hoje
alcancaram o mainstream, inclusive ditando as regras a serem seguidas pelas empresas de
midia.

No K-Pop, por exemplo, cada artista ou grupo tem um nome oficial para sua base de
fas. O BTS, por exemplo, chama seus seguidores de “Army”. Musicas, videoclipes e visuais
dos integrantes sdo definidos de acordo com o gosto do Army, o que faz com que os musicos
sempre contem com o apoio do publico, e, consequentemente, mantenham o faturamento da
gravadora alto. Assim, a cultura participativa acaba sendo vantajosa financeiramente para as

empresas. Ao mesmo tempo, o fa se sente proximo e ouvido pelo seu idolo. Além disso, o
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pais de origem sai vencendo, pois também investe em tais produtos através de incentivos

financeiros, ampliando seu soft power.
As corporagdes japonesas buscaram cooperar com fa-clubes, subculturas e outras
comunidades de consumo, encarando-as como aliados importantes ao
desenvolvimento de conteudos novos e atraentes e na ampliagdo de mercados. Ao
cortejar os fas, as empresas ajudaram a construir uma “economia ética”, que aliou
seus interesses em alcancar um mercado ao desejo dos fas de ter acesso a mais
contetdo. (JENKINS, 2006, pp. 333-334)
A Onda Coreana funciona a partir dessa “economia ética”, onde todos saem ganhando.
Pode ser até estranho se compararmos com o mercado de entretenimento ocidental, onde os
artistas ¢ empresas de entretenimento sdao mais ousados na hora de produzir e langar
contedos mesmo com a base de fas criada em torno de um estilo diferente. E o caso de
artistas como Taylor Swift, que ja era uma consagrada artista country, mas resolveu buscar
novos publicos se arriscando no pop. Na Coreia, ndo ¢ uma questao de ignorar seu publico

antigo em busca de novos, mas atrair novas plateias levando em conta o que seus “fas raiz”

acham.

Os coreanos sdo produtos desejados que nunca serdo obtidos. Por isso, as fas
consumem uma ilusdo. Tiram fotos deles nos shows, compram pdsteres, os seguem
nas redes sociais, curtem cada foto postada e, em casos mais criticos, compram fotos
intimas de fds que perseguem e espionam de maneira ainda mais obcecada esses
homens, além disso, pagam para que apenas toquem as maos deles — conhecidos
como eventos de Hi-Touch —, que ¢ o mais proximo que uma fa vai chegar. (LUIZ.
2019, p. 16)

E comum a vinda de grupos “recém-langados” ao Brasil para eventos de interagao com
fas. Note que nao estou mencionando a palavra show ou apresentacdo, mas apenas
I3 ~ 99 4 : : ~ .

interacdo”. O publico acaba comparecendo apenas porque os artistas sdo coreanos. Ou s¢ja,
pouco importa se sao artistas novos ou antigos, bem-sucedidos ou com carreira respirando por

aparelhos, o que importa mesmo para o publico € ver um K-Idol ao vivo e a cores.

O comportamento valorativo tornou-se uma fic¢do para quem se vé cercado de
mercadorias musicais padronizadas. Tal individuo ja n3o consegue subtrair-se ao
jugo da opinido publica, nem tampouco pode decidir com liberdade quanto ao que
lhe ¢ apresentado, uma vez que tudo o que se lhe oferece € tdo semelhante ou
idéntico que a predilecdo, na realidade, se prende apenas ao detalhe biografico, ou
mesmo a situacdo concreta em que a musica ¢ ouvida. (ADORNO,1963. p 9).

Deste modo, o consumidor médio brasileiro do k-pop ndo se importa com a qualidade
musical ou se o grupo possui elementos visuais e/ou melodicos genéricos. Se € coreano, ¢
bom e merece todos os aplausos. As musicas sdo as mesmas: refroes grudentos, linhas de rap

em determinados momentos, lingua coreana misturada com lingua inglesa e batida vibrante.
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4.3 Monetizando experiéncias

Um dos pontos que diferencia os artistas da Hallyu dos seus colegas ocidentais ¢ a
possibilidade de ter experiéncias mais proximas de seus fas. Entretanto, ndo se engane. Tal
momento especial ndo ¢ criado apenas a partir da boa vontade do idol, mas de interesses

financeiros. Assim, os fas devem pagar por um contato maior com eles.

Figura 1 - Experiéncia “hi-touch” do grupo coreano 2Z

. 15/03 - Curitiba
2ND i 17/03 - Sao Paulo
22/03 - Rio de Janeiro
24/03 - Belo Horizonte

TUIZI

HI-TOUCH

Da direito a um toque de maos
com os cinco integrantes do 2Z,
apos o show.

Fonte: Highway Star Productions

Em margo de 2024, o grupo sul-coreano 2Z fez uma turné que passou por quatro
cidades brasileiras. Mas ndo se engane. Os jovens ndo vieram até aqui apenas para
apresentarem sua musica, mas também terem um momento mais proximo de seus fas. Caso
queira tocar a mao dos seus idolos por um segundo, tera que desembolsar R$ 113, incluindo
imposto. Se preferir algo mais memoravel, como uma foto com os artistas, custara a bagatela

de R$ 226, com taxas inclusas.

O ataque a musica de entretenimento, incluindo o jazz, converte-se em uma das
frentes de uma espécie de critica civilizacional a um mundo progressivamente
racionalizado e, ao mesmo tempo, desumanizado, que transforma a tudo e a todos
em pegas de um grande mecanismo econdmico [...] Na medida em que a musica se
enrijece ¢ que o ambito musical radiofonico ¢ dominado pela mesmice e pela
estandardizacdo, a vida musical social afasta-se cada vez mais da propria musica ¢ é
preenchida por fetiches. (BARALDO. p. 30, 2021)
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E ndo ¢ so a atividade musical que € preenchida por esses fetiches. Atores também
participam ativamente desses eventos. Os protagonistas da novela Choco Milk Shake, langcada
em 2022, estiveram em quatro cidades brasileiras para fanmeetings. A entrada mais barata
para o encontro custa cerca de R$ 200. Ja o Pacote VIP, com foto com os atores e autografos,
sai por R$ 600.

A Hallyu ndo busca lucro como outros fendémenos midiaticos ocidentais. Tudo nela
pode se transformar numa maneira de ganhar dinheiro, e melhor: diminuindo a distancia entre
famoso e fa. De acordo com Jenkins (2006), “os fas sdo o segmento mais ativo do publico das
midias, aquele que se recusa a simplesmente aceitar o que recebe, insistindo no direito de se
tornar um participante pleno”. Ora, por que ndo ganhar dinheiro cortejando os fas? O publico
conhece pessoalmente seus idolos e as empresas de entretenimento aumentam suas reservas

financeiras.

4.4 A estética da Hallyu

Talvez o ponto mais explicito a respeito da Hallyu seja a busca por um padrao perfeito
de beleza. Nao importam os meios necessarios para ser belo, vocé precisa ser. Os jovens
ingressam nas empresas de entretenimento, um misto de agéncia de talentos e gravadora, na
adolescéncia, como trainees. Caso eles se mostrem promissores, a empresa vai custear
quaisquer procedimentos estéticos para tornar a aparéncia de seus protegidos mais agradavel.
Cirurgias plasticas, clareamento da pele e servigos ortodonticos estdo na lista.

A paranoia em busca da aparéncia perfeita € tanta que a atua¢do e o canto ficam em
segundo plano. Em relato para o portal britdnico da BBC, uma ex-trainee que desistiu da
carreira, contou que as empresas ndo analisam apenas a beleza atual, mas como o jovem se

parecera no futuro.

Outra garota estava competindo comigo para o posto. Ela era naturalmente mais
atraente do que eu, mas a empresa previu que, se eu fizesse uma cirurgia plastica,
ficaria mais bonita do que ela e estaria pronta para ser a visual’.Pelos padrdes
coreanos eu tenho um rosto muito grande, entdo eles queriam mudar a ponte do meu
nariz e raspar meu queixo. A empresa ndo podia obrigar uma trainee a fazer cirurgia
plastica, mas era fortemente incentivada (CHONG, 2020)

No Brasil, assim como em outros paises ocidentais, hd um padriao de beleza construido
por meio da colonizagdo europeia, sendo as demais belezas consideradas ‘“‘exdticas”.

Entretanto, mesmo com 56% da populacao do pais se considerando como negra, de acordo

? Visual € o integrante mais bonito do grupo. Costuma ficar no centro das coreografias e fotos publicitérias.
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com o Censo 2022, ndo se nota uma busca extrema a esse padrdo do que seja belo, como
ocorre na Coreia, no Brasil. Caso contrario, seria comum ver os vizinhos ¢ amigos com a pele
cada vez mais branca. ROCHA e RODRIGUES [s.d] afirmaram que toda sociedade fere
semioticamente o corpo de seus integrantes, sendo cada uma especializada na producao de
determinados corpos, como os que servirdo como insignias da identidade grupal.

Apenas em Gangnam, bairro mais popular de Seul, existem cerca de 500 clinicas de
cirurgia plastica. (Evans, 2019) mostrou que ¢ completamente comum que, ao final do ano
letivo, esses ambientes estejam cheios de garotas adolescentes. Alids, estd dentro da
normalidade uma jovem ganhar de presente dos pais olhos mais ocidentais, um nariz mais

fino e um rosto com contornos mais suaves

4.5 O lado sombrio da Hallyu

Em uma sociedade aparentemente “perfeita”, com Dbastante tecnologia ¢ a
possibilidade de se tornar belo pagando alguns milhares de wons*, a Coreia do Sul tenta
maquiar uma dura realidade: a maior taxa de suicidio entre os paises desenvolvidos. Sdo 21,2
casos entre 100 mil habitantes, de acordo com um levantamento da Organiza¢do Mundial da
Satde (OMS) realizado em 2019.

Nos ultimos sete anos, oito estrelas da Hallyu tiraram suas vidas. No caso mais
recente, ocorrido em 2023, o ator Lee Sun-kyun, de 48 anos, célebre mundialmente pelo filme
Parasita, vencedor do Oscar de Melhor Filme, em 2020, foi encontrado morto no interior de
seu carro. De acordo com agéncias de noticias locais, o artista havia sido acusado de posse de
drogas dias antes. Ha uma pressdo social para que as pessoas sejam perfeitas em todos os
niveis. Caso isso ndo acontega, o infeliz se torna vitima de infinitos comentarios com criticas

pesadas, tanto na midia quanto nas redes sociais.

As estrelas muitas vezes enfrentam uma pressao tremenda de suas agéncias, fas e do
publico para manter uma imagem impecavel ¢ se destacar em varios aspectos de
suas carreiras, incluindo canto, danca e atuac¢do. Eles também podem sofrer o
impacto negativo do cyberbullying, da invasdo de privacidade e do escrutinio
implacdvel da midia e do publico. Além disso, as estrelas muitas vezes tém que lidar
com longas horas de trabalho, falta de sono e extensas turnés no exterior, o que pode
levar a exaustdo fisica e mental. (MYSYK, 2023. p. 213).

O suicidio ¢ a principal causa de morte entre sul-coreanos com idades entre 10 e 39

anos. Para tentar conter esses indices, o governo planeja enviar profissionais para visitar sets

* Moeda sul-coreana. Em abril de 2024, RS 1 equivale a 269 wons.
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de filmagens de séries e filmes, além de prover ajuda financeira com despesas de tratamento e
gastos gerais para artistas que ndo possuam renda estavel’. A iniciativa, porém, parece mais
um paliativo, ja que nao vai até a raiz do problema, que € a busca por uma perfei¢ao que nao

existe.

4.6 Fas alagoanos e relacao com a cultura local

Apesar da dedicacdo dos fas alagoanos pela Hallyu, ndo ocorre um total esquecimento
quanto as suas raizes nacionais. Realizamos pesquisa, via Google Forms, entre os dias 15 de
agosto a 21 de outubro de 2024, para entender alguns gostos culturais dos fas da Onda
Coreana. O link com o questionario foi repassado em grupos de WhatsApp relacionados a
Hallyu, como o K-Pop Alagoas. Participaram 74 pessoas.

As mulheres cisgéneros corresponderam a 82,4% das respostas; homens cisgénero, a
8,1%; outros géneros, 9,5%.

Quanto a idade, 41,9% té€m entre 18 e 25 anos; 25,7% menores que 18 anos; 23%
entre 26 ¢ 35 anos; 5,4% entre 36 ¢ 45 anos; 2,7% entre 46 ¢ 55 anos; ¢ 1,4% mais de 55 anos.

Segundo o apurado, géneros musicais nordestinos ainda sao ouvidos por uma minoria
dos adeptos alagoanos da Hallyu, com: 27,4% sendo ouvintes forro; 16,4% de piseiro; e
15,1% de axé. Na questdo de musica tipicamente nacional, 1,4% ouvem MPB; 34,2%,

pagode, 20,5%, sertancjo; e também 20,5%, samba.

Figura 2 - Gosto musical dos fas alagoanos da Hallyu

Quais outros estilos musicais vocé ouve além do K-Pop?

74 respostas

Rock

Pop

Forro
Sertanejo
Axé

Pagode
Samba

Rap / Hip Hop
Metal
Eletronica
Piseiro

MPB

Gospel
Apenas K-Pop
Outros

40 (54,1%)

60 (81,1%)

20 (27%)
—15 (20,3%)
11 (14,9%)

25 (33,8%)
15 (20,3%)

—32 (43,2%)

27 (36,5%)

10 (13,5%)

22 (29,7%)

Imagem: Winicius Correia

>https://olhardigital.com.br/2021/10/04/cinema-e-streaming/coreia-do-sul-medidas-prevenir-mortes-suicidio/
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Entretanto, ao serem questionados se preferiam dramas coreanos ou as tradicionais

novelas brasileiras, o publico se mostrou claramente inclinado pelas produgdes orientais.

Figura 3 - Preferéncia de consumo audiovisual

Dramas coreanos ou novelas brasileiras?
74 respostas

@ Dramas
@ Novelas

Imagem: Winicius Correia

Nove entre cada dez adeptos alagoanos preferem os dramas coreanos em relagdo as
novelas nacionais. Os motivos foram expostos ao responderem a pergunta seguinte do

questiondrio. Vejamos.

Figura 4 - Motivos para a preferir dramas coreanos, segundo fas

0 que te leva a assistir a dramas coreanos?
74 respostas

Romance bobinho 33 (44,6%)
Histérias mais elaboradas que... 29 (39,2%)

Atores bonitos 30 (40,5%)

Produgdes tém poucos episédios 16 (21,6%)

Menos contetdo sexual

Maior diversidade de géneros c... 42 (56,8%)

Outros motivos

Imagem: Winicius Correia
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Assim, o motivo mais apontado pelo publico, com 56,8% de indicacdes, ¢ a maior
diversidade de géneros cinematograficos em relagio as produgdes nacionais. E sabido que as
novelas brasileiras, independentemente da emissora de TV, optam por produgdes mais
dramaticas, falando de conflitos familiares e crimes, ou mais voltadas a comédia. Em
contrapartida, os dramas coreanos englobam diversos estilos, de romance a horror ou de
fantasia a fic¢do cientifica.

Outros dois fatores bem votados pelo plblico, ambos com 44,6% de preferéncia,
foram “romances bobinhos” e “menor contetido sexual”. Nos dramas, um dos momentos mais
esperados pelo publico ¢ o beijo do casal, que ocorre nos ultimos episddios e € bem leve. As
novelas brasileiras, ao contrario, sdo conhecidas por seus romances voluptuosos e cenas de

S€XO0.

Uma das marcas dessas produgdes [orientais] é a pureza, a ndo erotizagdo, o
conservadorismo, os efeitos de sentido de “amor verdadeiro”, tragos distintivos que
sdo colocados em oposi¢do ao ato sexual, como se o toque fisico repelisse o
sentimento verdadeiro. [...] Muitos buscam esse amor “irreal” ou “idealizado”, pois
ele vende uma ideia de perfeicdo e felicidade eterna, por isso, o dorama se torna
mais um produto a ser comercializado, porquanto a esséncia que se quer vender € o
que as pessoas tanto almejam, a saber, o final feliz. (SOUZA; SOARES;
BOUCHER, 2023. pp.124-125)

O publico, possivelmente cansado da erotizacdo exacerbada das produgdes brasileiras,
opta pelas produgdes que prezam por um amor puro, mesmo que isso seja cliché. Algo que

possa reunir a familia, com criangas, para ser visto.
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5. PROCEDIMENTOS TECNICO-METODOLOGICOS

Neste capitulo sera relatado todo o processo que o trabalho passou, desde o

surgimento da ideia, a roteirizacao, filmagem e finalizagao.

5.1 Ideia e desenvolvimento de tema

Desde sempre, meus padrdes de gosto foram construidos tendo como base influéncias
asiaticas. Nao tenho qualquer ascendéncia de paises orientais, porém tinha uma grande
curiosidade sobre aquelas pessoas. Achava os desenhos animados ¢ os filmes muito diferentes
em relagdo aos padrdes de midia ocidentais, desde os roteiros até a estética.

Quando entrei no curso, ja tinha certeza de que utilizaria algo relacionado a midia
asidtica como tema do meu trabalho de conclusdo de curso. Confesso que a ideia de fazer
sobre animes, as famosas animagdes japonesas, surgiu em minha mente nos dois primeiros
periodos. A duvida era: como falar sobre animes sem falar de algo mais do mesmo? Afinal,
esse tema vem sendo trabalhado desde a década de 1980.

Em certa noite de agosto de 2018, estava no DAFN, no antigo COS, procurando me
entreter com algo, ja que vinha do interior e chegava duas horas antes das aulas. Foi entdo que
na tela inicial do YouTube apareceu a sugestdo do videoclipe da musica “DNA”, do grupo
sul-coreano BTS. J4 ouvia falar de K-Pop hé4 anos, mas nunca tinha tido a curiosidade de
ouvir, até¢ aquele momento.

A experiéncia sensorial que DNA me provocou até hoje me assombra. Nunca, ao
ouvir musica alguma, havia sentido algo parecido. Sempre gostei de fazer algo diferente dos
outros, e aquilo era uma musica diferente. Era pop, mas ndo era o pop ocidental, com suas
melodias genéricas ¢ letras mal-formuladas. Tudo era caprichado. Foi nesse momento que
decidi que meu TCC seria sobre isso.

Obviamente, ja existiam diversos trabalhos feitos com base nesse tema, mas
praticamente todos eram mais do mesmo: falavam a partir da 6tica de uma fa estereotipada da
Hallyu sobre outros fas estereotipados de Hallyu. Como precisei me dedicar aos estagios para
poder me manter em Maceid, mantive essa ideia pausada.

Ao desenvolver o pré-projeto para a disciplina de Desenvolvimento Orientado de
Projetos de TCC, surgiu o pensamento de focar em pessoas que ndo se encaixavam nho
estereotipo da Hallyu, ja que eu proprio ndo me encaixo. A tarefa seria buscar outros como
eu. A professora Magnolia aprovou a ideia, explicando que um fenomeno novo nem sempre €

composto de pessoas “novas”.
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5.2. Pré-producio do roteiro

“Além da Geragdo K” foi uma experiéncia diferente para mim porque foi iniciado sem
roteiro, “no susto”. Em maio de 2022, uma loja de produtos coreanos, a Seoul Mate, comegou
a me seguir no Instagram. Foi ai que, conversando com a responsavel pela conta, a Giovanna
Lissa, comecei a fazer as perguntas naturais sobre o negdcio e seu amor pela Coreia. O
empreendimento, infelizmente, acabou fechando apds a saida de uma das sdcias, mas
Giovanna nao desistiu e, pouco tempo depois, abriu uma nova loja chamada Kkumchi,
também com o mesmo proposito da anterior. Desde que conheci a Giovanna, queria ela no
documentario. Felizmente ela aceitou sem problemas.

Ainda em 2022, passei a frequentar eventos relacionados a cultura pop coreana em
Alagoas, em busca de personagens para o trabalho. Em agosto daquele ano, houve o BTS Day
Maceio, uma festa realizada para celebrar o aniversario de estreia do grupo BTS que ocorre
em varias cidades do Brasil. Ali, conheci a Ana Rute Duarte, que, a principio, se voluntariou
para ser minha assistente de gravacdes. Na época, ela ainda ndo produzia conteudo para redes
sociais, mas era tdo apaixonada pelo tema que ficou feliz em me ajudar no projeto.
Recentemente, a convidei para participar como entrevistada, e ela ficou lisonjeada.

Jeyne Santos foi um caso a parte; ¢ minha conterranea e ja a conhecia ha muito tempo.

Entdo nao foi dificil marcar uma entrevista.

Figura 5 - Bastidores da entrevista com Ana Rute Duarte, ocorrida no café Casa Rosé, no Farol.

Outros clientes pararam para assistir ao nosso bate-papo.

Foto: Casa Rosé.
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Por fim, em 2024, fui apresentado ao grupo de danca maceioense New Crias, por
intermédio de amigos. Eles me surpreenderam por serem de Maceio e por terem alcangado um
reconhecimento nacional, viralizando no TikTok com videos diferenciados. O grupo ¢ um
exemplo claro de como o gosto pela cultura pop coreana em nosso estado ja produziu seus
primeiros nomes de destaque no cendrio nacional.

As gravagdes, com excecao da do New Crias, ocorreram aos finais de semana, por
conta da disponibilidade dos entrevistados.

A primeira entrevista, de facto, ocorreu em 24 de fevereiro de 2024, as 16h30, com
Jeyne Santos, na Praga Padre Cicero, em Sdo José da Laje, Alagoas. Preferi um lugar aberto
por conta da luz e ambientacdo, refletindo o clima de interior, com alguma natureza. A
gravagdo, que demorou 25 minutos, ocorreu embaixo de uma arvore centenaria.

A ultima gravacdo ocorreu em 27 de outubro de 2024, as 21h, com o grupo New

Crias, no Parque do Centenario, em Maceio.

Figura 6 - Pés-gravaciio com Jusier, Victor e Raul, do New Crias, no Parque do Centenario, na

penitltima gravacio.

Foto: Mychelle Ramos.
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Apesar de planejar as perguntas, também fiquei atento para caso o entrevistado falasse

algo inesperado e que servisse para a constru¢do de outras perguntas. Afinal, aprendi nesse

trabalho que ¢ no imprevisto que se encontram as melhores oportunidades. O projeto ¢ meio

“fora da curva”, entdo uma lista de questionamentos bem amarrada nao funcionaria

propriamente.

Os personagens escolhidos para compor o documentario foram:

Jeyne Santos: 44 anos, dona de casa, mora em Sao José da Laje;

Ana Rute Duarte: 25 anos, assistente social e blogueira, mora em Maceio;

Giovanna Lyssa: 23 anos, chef de cozinha, mora em Maceio;

Grupo New Crias: (Fabio Menezes, Jusier Costa, Lucas Teles e Raul Victor)
moradores de Maceio.

Seguem abaixo as perguntas formuladas aos entrevistados.

PERGUNTAS PARA JEYNE SANTOS:

Vocé sabe como surgiu a Onda Coreana?

E vocé? Como descobriu a Onda Coreana?

Como a Onda Coreana influenciou sua vida?

O que ha de diferente nas produ¢des midiaticas coreanas em relacdo as brasileiras?
Na sua opinido, dramas coreanos sao melhores que novelas? (pergunta improvisada)
Voc¢ ja sofreu preconceito por ser fa da Coreia?

Quais sdo suas perspectivas futuras para a Onda Coreana?

PERGUNTAS PARA ANA RUTE DUARTE:

O que despertou seu interesse pela cultura pop coreana?

Qual foi o momento em que vocé percebeu que essa paixao ia além de um simples
hobby?

Através de suas postagens, notei que vocé ja trabalhou na organizagdo de eventos de
K-Pop. Como foi que essa oportunidade surgiu? Me conte o que achou da experiéncia.
Como vocé vé o crescimento da comunidade de fas de K-pop em Alagoas e no Brasil
como um todo?

Vocé acredita que o interesse pela cultura coreana no Brasil vai além do K-pop? Como
voce observa esse interesse se manifestando em outras areas, como culinaria, moda, ou
dramas coreanos?

Como a cultura coreana influenciou sua vida pessoal e profissional?
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Vocé ja enfrentou preconceito ou desafios por causa da sua paixao e trabalho com a
cultura coreana? Como lidou com isso?

Como surgiu a ideia de criar conteudo sobre a Hallyu no Instagram?

Vocé sente que as redes sociais ajudaram a criar uma comunidade mais forte e unida
de fas de cultura coreana no Brasil?

Como vocé vé o futuro da cultura pop coreana no Brasil nos proximos anos?

Alagoas, e o Brasil em geral, tem uma cultura muito forte. E possivel conciliar essa

cultura nacional com uma que vem do outro lado do mundo?

PERGUNTAS PARA GIOVANNA LYSSA:

O que te motivou a abrir um restaurante de comida coreana em Maceidé? Como essa
ideia surgiu?

Quais foram os principais desafios ao trazer a culindria coreana para o publico
alagoano?

O cardapio do restaurante passou por adaptagdes para atender melhor o paladar local?
Se sim, quais foram?

Qual ¢ o prato mais popular entre os clientes? Por que vocé acha que ele se destaca?
Como vocé percebe o interesse dos alagoanos pela cultura coreana? Notou um
aumento de curiosidade nos ultimos anos?

Vocé tem planos futuros para expandir o restaurante em Maceid?

Como vocé avalia o papel das redes sociais na promoc¢dao da cultura coreana e do
restaurante? Isso tem ajudado a atrair clientes?

Além da culinaria, vocés percebem interesse dos alagoanos em outros aspectos da
cultura coreana, como musica, moda ou cinema?

Voc¢ ja sofreu preconceito ou alguma resisténcia da familia ao decidir que abriria um
restaurante coreano?

O que leva uma pessoa de Alagoas, um estado com uma cultura propria tao forte, se

interessar por uma cultura que vem do outro lado do mundo?

PERGUNTAS PARA O GRUPO NEW CRIAS:

Como surgiu o New Crias? O que inspirou a formag¢ao do grupo e esse conceito tinico
que mistura o visual funkeiro com o k-pop?
Vocés se consideram influenciados por outros estilos além do k-pop e do funk? Quais

sdo suas maiores referéncias?
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e Como vocés escolhem as coreografias e as musicas para dangar na rua?

e Como o visual funkeiro influencia as performances de vocés? Vocés adaptam as
coreografias para refletir essa fusdo cultural?

e O que levou vocés a escolherem as ruas de Maceid como palco? Como o publico reage
as apresentagdes de vocés ao ar livre?

e Vocés veem a danca nas ruas como uma forma de aproximar o k-pop da realidade
alagoana, criando um movimento mais acessivel?

e (Quais sdo os maiores desafios que vocés enfrentam como grupo de danga k-pop em
Macei6?

e (Quais sdo os planos futuros para o New Crias?

e Além de k-pop e funk, que outros estilos musicais voc€s costumam ouvir?

e Alagoas tem uma cultura bastante marcante e auténtica. O que vocé€s acham desse
crescente interesse da populagdo alagoana por uma cultura que vem de tao longe,

como a coreana? Como vocés veem essa mistura entre o local e o global?

Com as gravagdes prontas, chegou o momento de assistir as filmagens, fazer
anotagdes de corte de video e ver qual cena se encaixava em qual. Um roteiro inicial estava
pronto, mas optei por completa-lo @ medida que analisei os videos, o que deixa o trabalho
aberto a mudancas e as novas perguntas incluidas durante as entrevistas.

O tempo total de gravagdes atingiu 1 hora e 13 minutos. Ao todo, foram 26 gb de
arquivos brutos, incluindo entrevistas e imagens de apoio. Todas as imagens foram filmadas

em 1080p 30fps (frames por segundo).
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Figura 7 - Bastidores da entrevista da Giovanna Lyssa, na cozinha de um evento, em 19 de

outubro de 2024, no Trapiche. A personagem esta ao fundo, preparando lamen.

Foto: Winicius Correia.

5.3 Captacio

Todas as filmagens foram realizadas utilizando as cameras de um iPhone 12 Pro entre
os dias 24 de fevereiro de 2024 e 27 de outubro de 2024. O dispositivo utilizado possui uma
boa qualidade de gravagao e foi essencial para captar imagens a distancia, como as da cozinha
da KKumchi, que era pequena e de dificil movimentagdo. Os 4udios das entrevistas de Jeyne
Santos e de Ana Rute Duarte foram captados com o auxilio de outros iPhones, um XR e um 8,
respectivamente. Por conta de uma melhora na minha situagdo financeira, adquiri um
microfone Boya BY-M2 ¢ usei ele nas duas ultimas entrevistas (Kkumchi ¢ New Crias). Ele
me economizou muito tempo porque € conectado diretamente ao iPhone, ndo precisando
sincronizar audio na pos-produgao.

Nas entrevistas de Jeyne Santos, Ana Rute e do grupo New Crias (exceto imagens de

apoio) foi utilizada a iluminagao disposta no ambiente para fins estéticos. Por outro lado, nas
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filmagens de Giovanna Lyssa, a luz disponivel ndo era suficiente e prejudicaria o resultado

final. Por isso, optei pelo uso de um aro de luz. As datas e horas das entrevistas foram:

- 24/02/2024, das 16h30 as 17h15 - Entrevista com Jeyne Santos, na Praga Padre Cicero, em
Sao José da Laje.

- 28/09/2024, das 18h as 19h - Entrevista com Ana Rute Duarte, na Casa Rosé, no Farol, em
Maceio.

- 19/10/2024, das 10h as 15h - Entrevista com Giovanna Lyssa, assim como captagdo de
imagens do funcionamento da Kkumchi, no evento K-OS Play, no FAMA Eventos, no
Trapiche, em Maceid.

- 26/10/2024, das 15h as 15h40 - Entrevista com o grupo New Crias, na Praga do Centenario,
em Maceio.

- 27/10/2024, das 20h as 21h30 - Captagdo de imagens do grupo New Crias, na Praca do

Centenario, em Maceio.

Figura 8 - Equipamentos de captac¢io utilizados no documentario

Microfone M1-B2, da Boya, iPhone 12 Pro e aro de luz. Foto: Winicius Correia.
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5.4 Pos-producio

Como o periodo de tempo entre as gravagdes foram extensos, a poés-producao ocorria
apods a captacao de cada entrevista. A principio, para a edi¢do utilizei o Vegas Pro 17, software
com o qual ja tinha afinidade. Para tratamento de audio, o Audacity também foi utilizado.

Entretanto, por motivos de ndo pagamento da licenga, optei por utilizar uma versao
extraoficial do Adobe Premiere Pro 2022. Nao me adaptando com o software, tentei o
DaVince Resolve. Porém, em junho, comecei a utilizar, no estagio, o CapCut no celular para
edicao de videos para midias sociais. Foi entdo que descobri que ele também possuia uma

versdo gratuita para PC e realizei a edicdo completa do documentario nele.

Figura 9 - Edi¢cao do documentario no CapCut.
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Print de tela do software de edigdo. Fonte: Winicius Correia

Para a edicdo deste documentario, segui uma abordagem focada em capturar a
esséncia e autenticidade das falas dos entrevistados, buscando evidenciar a relacdo deles com
a cultura coreana de forma natural e envolvente. A selecdo das cenas foi guiada pelo impacto
visual e pela coeréncia narrativa, destacando momentos que transmitissem com clareza as
emogoes e perspectivas unicas de cada participante. Ao longo do processo, priorizei imagens
e depoimentos que tivessem uma forte conexdo com os temas abordados, permitindo uma

fluidez que conduz o espectador de maneira organica pelos diferentes topicos.



Além disso, procurei manter um equilibrio visual e tematico em cada transi¢do,
utilizando titulos e cortes estratégicos para pontuar as falas de cada entrevistado e reforgar a
narrativa. A atencdo aos detalhes nas sequéncias ajudou a criar uma continuidade que facilita
a compreensdo e aproxima o espectador das historias apresentadas, proporcionando uma
experiéncia de imersdo e compreensdo mais profunda do impacto da cultura coreana na vida
dos alagoanos. As transi¢des animadas, a logo do documentario ¢ os créditos de encerramento
foram feitos no Canva com templates gratuitos.

Para ndo ocorrer problemas com direitos autorais, substitui as musicas originais por
sons livres de direitos do CapCut. O mesmo ocorreu com a trilha sonora do momento que o
titulo do filme aparece, no final. Alias, optei por deixar o0 nome do documentario aparecer sO

no final porque vejo muitas producdes cinematograficas fazendo isso atualmente.

5.5 Sequéncias

SEQUENCIA 1 (00:00 a 04:41)

Apresentacdo e contraste das culturas. Abertura com imagens da cultura alagoana
(Centenario, folguedos tipicos e praias), seguido por uma performance de uma jovem
cantando em coreano e outras dangcando no evento K-OS Play. A voz de Jusier New Crias
aparece mencionando que todas as culturas podem ser consumidas. Em seguida, apresentacao
dos quatro entrevistados: Jeyne Santos (a dorameira lajense), Giovanna Lyssa (a chef do
k-pop), Ana Rute Duarte (a embaixadora da hallyu) e o grupo New Crias (0s icons de MCZ),

com foco inicial em como cada um comecou sua relagdo com a cultura coreana.

SEQUENCIA 2 (04:42 a 08:19)
Cada um fala do que influencia uma pessoa a ser adepta da Onda Coreana e como essa

influéncia ocorre.

SEQUENCIA 3 (08:20 a 15:11)

Imersdo em como cada um leva suas vidas dentro da Onda Coreana. E esse o
momento em que os espectadores vao conhecer de verdade os entrevistados, com seus
costumes ¢ vivéncias. Optei por deixar essa sequéncia nesse momento para as pessoas

perceberem que o interesse pela Hallyu vai mais além que o padrao.

SEQUENCIA 4 (15:19 a 19:22)

Entrevistados falam sobre o preconceito que um adepto da cultura coreana pode sofrer,
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mesmo sendo jovem. Ele ocorre tanto de pessoas proximas, conhecidas ou desconhecidas.

Também falam sobre alguns desafios enfrentados em suas vidas de fas.

SEQUENCIA 5 (19:23 a 23:35)
Conhecemos mais sobre como cada entrevistado leva sua vida, com sua rotina dentro
da cultura pop, em contraste com a sequéncia anterior, mostrando que a paixao dessas pessoas

pela Hallyu esta acima de qualquer preconceito.

SEQUENCIA FINAL (23:36 a 26:58)
Hé problema em ser nordestino, alagoano, e gostar também de outra cultura mesmo
que ela seja do lado oposto do planeta? Aqui Ana, Giovanna e o grupo discorrem sobre isso.

Jeyne faz uma avaliacao pessoal do futuro da Hallyu em Alagoas.

5.6 Finalizacao

O processo de edi¢ao foi realizado continuamente no intervalo entre cada entrevista,
finalizando em 1 de novembro de 2024. Foram adicionadas as transi¢des, fontes, animagdes,
musicas de uso livre. Ao todo, foram 16 horas de edi¢do, resultando em um filme de 27

minutos e 21 segundos.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Diante do exposto no filme, percebemos que a Hallyu ¢, sim, um movimento que nao
s0 ganhou espago em Alagoas, mas vem conquistando os coracdes de muitos que fogem do
estereotipo de integrantes dessa tribo, mostrando-se um fendémeno que ndo depende de idade
ou género, algo que desafia as normas padrao da cultura pop.

A ampla diversidade de musicas, filmes ¢ séries da Coreia permite que pessoas
completamente diferentes umas das outras encontrem algo com que se identifiquem e se
conectem emocionalmente. Essa abordagem inclusiva e multifacetada da Hallyu contribui
para sua aceita¢do e popularidade em Alagoas e em outros lugares, consolidando-a como um
fendmeno cultural verdadeiramente global, que ultrapassa praticamente qualquer fronteira.

Assim, nao estamos tratando de um fendomeno de sobreposi¢do, mas de “agregamento
cultural”, como demonstrado na pesquisa de gostos dos adeptos do movimento. A Hallyu ndo
veio para acabar com a cultura alagoana, mas para conviver com ela. E uma prova tangivel de
que a diversidade cultural s6 fortalece e enrique a experiéncia humana, refor¢gando os lagos
entre as pessoas além das fronteiras geograficas e culturais.

A Hallyu ¢ algo real, que pulsa no coragdo de pessoas que vocé menos imagina.
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