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RESUMO

A dindmica mundial da comunicagéo e transmisséo de informacdes nas redes
sociais, € foco de pesquisa cientifica e para o mercado global, devido seu
extenso impacto potencial no alcance e interagdo motivacional e consequente
influéncia nos individuos da sociedade. As midias sociais tém se mostrado
estrategicamente uma ferramenta de apoio extensivo para a divulgacdo da
ciéncia agroecologica e disseminacéo das praticas, a Agroecologia compde em
sua interdisciplinaridade conhecimentos que tem primordial importancia integrar
o mundo das redes sociais globais, com objetivos de disseminacdo dos
conhecimentos e no incentivo necessario de mudancas de habitos dessas
populacdes no fator socioambiental. A composicdo deste trabalho teve por
objetivo produzir e transmitir conhecimento sobre a Agroecologia nas redes
sociais (Instagram e WhatsApp), como uma ferramenta alternativa de
disseminacédo das dimensdes agroecoldgicas. Os métodos foram conduzidos em
meios digitais e tecnoldgicos através de midias sociais como: Instagram e
WhatsApp que sdo meios de comunicacao rapidos, tendo em vista alcancar o
maior numero de pessoas. A dimensdo alcancada pelo projeto, impactou
individuos da faixa etaria considerada jovem (25 anos) até a maior idade de 54
anos, atualmente beneficia com o perfil criado no Instagram, a quantidade de
189 usuarios, alcancando maior frequéncia diaria de 243 visualiza¢des. Assim,
as redes sociais podem ser utilizadas como ferramentas e como estratégia virtual
de divulgacao. Foram realizadas no perfil “Verde na Mente”, 301 publica¢des, 87
postagens nos stories e produzidos 38 reels. Constatou-se através das
estatisticas geradas no trabalho que a motivacdo de acesso no perfil teve o
destaque do género feminino, com 57%. O maior alcance no eixo paises foi 0
Brasil, com um percentual de 94,3%. O ecossistema das redes sociais mundiais,
conecta a Agroecologia as multidimenssfes de informacfes biotecnolégicas,
tradicionais, ambientais e sustentaveis e as dispdem em fontes; como sites,
blogs, féruns online, eventos presenciais e publicacdes cientificas. E inerente e
de primordial importancia que a combinacdo de diferentes canais de
comunicacdo atue na divulgacdo efetiva da Agroecologia e amplie a
disseminagéo de conhecimentos nas redes sociais do Instagram, WhatsApp,
Telegram e Twitter, sendo consideradas ferramentas alternativas para a
educacao.

PALAVRAS-CHAVE: Conhecimento Digital, Instagram, Sustentabilidade.



ABSTRACT

The global dynamics of communication and information transmission on social
media networks are the focus of scientific research and the global market, due to
their extensive potential impact on reach, motivational interaction, and
consequent influence on individuals in society across countries. Social media
platforms have strategically proven to be extensive support tools for the
dissemination of agroecological science and the spread of practices.
Agroecology, with its interdisciplinary nature, holds crucial importance in
integrating knowledge into the realm of global social networks, with the objectives
of knowledge dissemination and the necessary encouragement for changes in
the socio-environmental habits of populations. The objective of this work was to
produce and transmit knowledge about Agroecology through social media
networks (Instagram and WhatsApp), as an alternative tool for disseminating
agroecological dimensions. The methods were conducted through digital and
technological means using social media platforms such as Instagram and
WhatsApp, as they are rapid communication channels aimed at reaching a larger
number of people. The scope of the project impacted individuals ranging from
young to elderly, up to 54 years old. Currently, the Instagram profile has
benefitted 189 users, with a daily frequency of 243 views. Thus, social media
networks can be used as tools and virtual dissemination strategies. Within the
profile "Verde na Mente" (Green in Mind), 301 posts, 87 story posts, and 38 Reels
were produced. Statistics generated from the work revealed that the motivation
for profile access was predominantly from the female gender, at 57%. The highest
engagement was within Brazil, accounting for 94.3% of the audience, followed by
Portugal with 2% of accesses. The global ecosystem of social media connects
agroecology to multidimensional biotechnological, traditional, environmental, and
sustainable information, presenting them through sources such as websites,
blogs, online forums, in-person events, and scientific publications. It is inherently
important that a combination of diverse communication and interaction channels
is essential for effective agroecology dissemination, and social media platforms
like Instagram, WhatsApp, Telegram, and Twitter serve as alternative educational
tools.

KEYWORDS: Digital Knowledge, Instagram, Sustainability.
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1. INTRODUCAO

A intensificagdo do uso das Tecnologias de Informacédo e Comunicagao
(TIC) no mundo contemporaneo é inegavel. Vivemos em uma era de conexao
constante, onde as redes sociais desempenham um papel central em nosso
cotidiano (BITTENCOURT e ALBINO, 2017). De acordo com Lima (2016), a
comunicacao nas redes sociais tem sido um campo de pesquisa crescente, dada
sua capacidade de alcance e influéncia.

Os avancgos tecnolégicos tém um impacto profundo na forma como
aprendemos e pensamos como sociedade, um processo em constante evolucao
(FADEL, 2010). A cultura virtual, proporcionada pela internet, oferece novas
oportunidades de reflexdo, facilitadas pelas ferramentas de comunicacéo
computacionais (BULEGON e PRETTO, 2020).

Atualmente, é inconcebivel imaginar uma sociedade desvinculada da
tecnologia (LUCENA, 2016). A globalizacdo e o acesso a informacao
popularizaram o uso das redes sociais em diversas geragdes (SARAIVA, 2021).
Além disso, questdes ambientais e sociais globais estdo provocando uma busca
por conhecimento coletivo por meio da participacdo em comunidades virtuais nas
redes sociais (LEMOS e LEVY, 2010). E fundamental conscientizar um grande
namero de pessoas sobre a existéncia dessa pratica sustentavel e os seus
beneficios, e as redes proporcionam um alcance maior.

Nesse contexto, as redes sociais desempenham um papel significativo na
pesquisa, motivacdo e conscientizacdo ambiental (TKACOVA et al., 2022).
Durante a pandemia, 0 uso das redes sociais aumentou substancialmente no
Brasil, tornando-as uma plataforma valiosa para disseminar conhecimento,
incluindo praticas e estudos agroecologicos. No contexto deste estudo, as
plataformas digitais sdo espacos de interagdes em torno de assuntos atuais, com
alta participacdo dos usuarios (CARVALHO, 2022). No entanto, é fundamental
distribuir informacdes com cuidado e precisao, transmitindo dados veridicos e de
forma didatica para evitar equivocos (VIANNA et al., 2020).

O contato direto com as pessoas tem aumentado significativamente com
o advento dos smartphones, ja que esses dispositivos se tornaram uma extenséo

do corpo humano (BRIDLE, 2019). Um dos papeis da tecnologia € respaldar o
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novo modelo de ensino, ou seja, auxiliar os estudantes na jornada de adquirir
habilidades de aprendizado autbnomo (PRENSKY, 2001). De tal forma, a
aplicabilidade dos meios de comunicacdo se torna uma grande aliada
pedagdgica (SOUZA et al, 2016). Assim, as tecnologias de informacdo e
comunicacao (TIC) funcionam como impulsionadoras e ferramentas dinamicas
na educacdo, a medida que, quando empregadas de forma eficaz por
educadores e alunos, ampliam e aprimoram substancialmente as estratégias
pedagdgicas tanto dentro quanto fora da sala de aula (DE OLIVEIRA e MOURA,
2015).

Em relacdo ao topico em questdo Ribeiro (2020) diz que as inumeras
comunidades virtuais tendem a facilitar a divulgacao de informacées. O recurso
audiovisual € um formato de comunicacdo onde usuarios podem ser imersos e
influenciados por uma estratégia de comunicacado (BERLEZZI e MACHADO,
2021).

As redes sociais tém um incrivel poder de influenciar o comportamento
das pessoas em relacdo aos outros participantes, como mencionado por Mendes
et al. (2018). O cuidado com a educacao esta voltado para o uso critico e
consciente das midias, a fim de evitar que sejam consumidas sem a devida
reflexdo por criancas, jovens e adultos, potencializando seus aspectos positivos
de formacdo e emancipacdo humana pela disseminacdo do conhecimento
construido historicamente e atualmente fundamentado (KOCHHANN et al.,
2018).

No ambito deste estudo, as plataformas digitais também sdo palco para
interacdes acerca de determinados assuntos que esta gerando discussdes no
momento, havendo uma alta interacdo entre os usuarios, que muitas vezes
podem estar interligados ou ndo (CARVALHO, 2022). E importante ressaltar que
a distribuicdo dessas informacdes deve ser realizada com cuidado e respeito,
transmitindo sempre informacdes veridicas e de forma didatica para evitar
equivocos e mal-entendidos (VIANNA et al., 2020).

O termo “o futuro é ancestral” tem sido amplamente utilizado por diversos
autores incluindo o Airlton Krenak que tem um livio com esse titulo e a
Agroecologia € um exemplo, de como essa ancestralidade pode ser aplicada no
futuro e no presente, as redes sociais digitais sao plataformas que possibilitam

as pessoas compartilharem suas vivéncias de forma instantanea. Portanto, €
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essencial que seja realizada uma pesquisa assertiva para embasar e
fundamentar as informacdes compartilhadas, com objetivo de disseminar o
conhecimento e contetudos sobre a Agroecologia para a sociedade de forma
responsavel. Com base nisso, a composi¢cédo deste trabalho teve por objetivo
produzir e transmitir conhecimento sobre a Agroecologia nas redes sociais
(Instagram e WhatsApp), como uma ferramenta alternativa de disseminacao das

dimensdes agroecoldgicas.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Origem e descricdo da Agroecologia

O processo de modernizacdo da agricultura no Brasil comecou a ser alvo de
criticas no final da década de 1970, influenciado por debates globais que se
intensificaram desde os anos 60 (LUZZI, 2007). Segundo Rosset (2014)
Movimentos sociais e ambientalistas comecaram a confrontar os modos
impactantes de producao da agricultura convencional e a busca de alternativas
que resultasse em uma producao agricola mais sustentavel e justa.

A Agroecologia € compreendida como um enfoque cientifico que tem
como objetivo apoiar a transicdo dos modelos atuais de desenvolvimento rural e
agricultura convencional para praticas mais sustentaveis (CAPORAL e
COSTABEBER, 2002). Da mesma forma que podemos afirmar que a
Agroecologia se assemelha a analise da agricultura sob uma otica ecologica,
embora tenha uma base tedrica voltada para a compreenséo abrangente das
operacoes de producdo (CAPORAL e COSTABEBER, 2001).

Esta ciéncia viabiliza sua implementacdo sob bases argumentativas
cientificas, sendo capaz de promover a seguranca e a soberania alimentar e
nutricional, a justica social, os direitos dos povos do campo e a valorizacao dos
saberes tradicionais (PEREIRA e SANTOS, 2023). Agroecologia, nos dias de
hoje, passa nos meios académicos e nas praticas sociais um debate sobre
racionalidades ecoldgicas nas producdes agricolas, reforcando também sua
preocupacao nas diretrizes ambientais, como a sustentabilidade das producdes
e sobre questdes socioecondmicas (PEREIRA e SANTOS, 2023).

2.2 Midias sociais; redes sociais; instagram

As interacfes sociais sdo uma constante na historia da humanidade; no
entanto, o advento das tecnologias de comunicacédo digital, impulsionadas por
sistemas computacionais cada vez mais avang¢ados, proporciona novas
modalidades de conexdao entre individuos (GOULART, 2014). O surgimento das
midias sociais teve inicio com ferramentas ja existentes que foram aperfeicoadas

(MARTINO, 2014). Esses mecanismos dos anos de 1990 evoluiram ao longo do
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tempo até chegar & Web 2.0, que se destaca por oferecer mecanismos mais
avancados para conectar as pessoas e permitir que 0S usuarios criem,
compartilhem e consumam conteudo (MARTINO, 2014).

O termo “midia” se refere ao suporte, veiculo ou canal de comunicagao
por meio do qual a informacéo pode ser transportada, distribuida ou difundida,
funcionando como um meio de comunicagao” (PERASSI e MENEGHEL, 2011).
Ja o termo "rede" é definido como um conjunto de pessoas ou grupos que se
influenciam mutuamente com base em redes que tém uns com 0s outros dentro
da rede (CLEMENTE, 2017). Segundo Ribeiro (2020) essas estruturas sociais
Sao compostas por pessoas ou organizacdes, conectadas por um ou varios tipos
de relacdes, que compartiiham valores e objetivos comuns e que foram
indispensaveis para popularizagédo de varios novos formatos de midia.

Uma dessas redes € o famoso Instagram, que teve sua origem em 2009,
quando dois amigos engenheiros se reuniram com O objetivo de criar uma
plataforma onde fotos semelhantes as Polaroids antigas pudessem ser
compartilhadas instantaneamente (PIZA, 2012). O Instagram € um software no
qual os usuérios podem criar uma conta e seguir diversos perfis (PIZA, 2012).

Com base no que foi citado acima e complementando a ideia, o
ciberespaco tem um alto potencial de propagacao de ideias; com seu amplo
alcance, esses espacos faciltam o acesso a informacdo e a troca de

conhecimento.

2.3 Educacao e tecnologias da informacdo e comunicacéao (TIC)

Como aponta Brynjolfsson e McAfee (2014), com a crescente adocao das
Tecnologias Digitais (TD), os dominios da sociedade baseada no conhecimento
passaram por transformacdes significativas, influenciando a maneira como as
pessoas vivem, interagem, se comunicam, aprendem e produzem novos
conhecimentos.

A educacao e as tecnologias digitais sédo duas areas que estédo cada vez
mais interligadas, sendo que as tecnologias digitais podem ser utilizadas como
ferramentas para melhorar a qualidade da educagdo (PORTO, 2016). A
tecnologia digital tem causado um impacto significativo em diversas areas da

sociedade contemporanea. Um exemplo notavel & o papel das midias sociais
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como agentes de transformagcdo na esfera politica e civica, influenciando
eleicbes e fomentando movimentos sociais em todo o mundo (SELWYN, 2017).
Uma das questdes mais discutidas quando se trata da escola e da juventude
atual é, precisamente, a disparidade que existe entre a cultura escolar e a cultura
juvenil (WOYCIECHOWSKI, 2016).

A tecnologia permite que todos participem da criacdo e do fornecimento
de informacbes em seus circulos de convivéncia (DA SILVA E TESSAROLO,
2016). Para Lucena e Jesus (2017), € indispensavel reconhecer que, para que
haja a superacdo dos padrdes tradicionais de ensino, € essencial que as
instituicbes educacionais estejam alinhadas com os comportamentos da nova

geracdo de estudantes imersos na Cibercultura.

2.4 Agroecologia no meio digital

A conta do Instagram "ana_agroecologia" da Articulacdo Nacional de
Agroecologia (ANA) possui atualmente um puablico de 56 mil seguidores. Nesse
espaco, a ANA compartilha informacbes sobre movimentos e organizagdes
relacionados a agroecologia. Essa experiéncia evidencia a eficacia dessa
ferramenta efetiva para a divulgacdo da ciéncia agroecoldgica.

A internet tem proporcionado diversas oportunidades para agricultores de
producdo familiar. Um exemplo destacado no artigo de Farias et al. (2021),
intitulado  "Implantacdo do Projeto de Comercializacdo de Produtos
Agroecolbgicos no Municipio de Gandu-BA," € o uso do Instagram como meio
de comercializacao para esses agricultores. Ao empregar essa plataforma como
ferramenta de marketing e divulgacéo, eles alcancaram resultados positivos,
resultando em maior engajamento da comunidade local. Isso se traduziu tanto
na conscientizacdo sobre o consumo responsavel quanto no aumento da
producéo pelos produtores rurais.

De acordo com o estudo realizado por De Barros et al (2020), a
agroecologia desempenha um papel vital na promoc¢ao da soberania alimentar e
na construcdo de um futuro pos-pandémico mais justo e sustentavel. Isso
ressalta a importancia fundamental da agroecologia para a construcdo e
promocado para um mundo melhor utilizar a internet para propagar essa ciéncia

é crucial.
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3. MATERIAL E METODOS

3.1 Primeira etapa

O trabalho foi conduzido em meios digitais e tecnoldgicos através de
midias sociais que sdo meios de comunicacédo rapidos, tendo em vista alcangar
0 maior numero de pessoas. Foi desenvolvido no periodo dos meses de outubro
de 2022 a maio de 2023.

3.2 Etapas

Foram realizadas postagens diarias, com o objetivo de propagacéo e
disseminacdo da Agroecologia, com abordagem na area social, produtiva e
econbmica. Os temas selecionados foram cuidadosamente escolhidos para
abordar principalmente a agroecologia e sua importancia social. A intencéo por
trds dessa escolha era investigar o nivel de interesse das pessoas no tema e
promover a divulgacdo das praticas agroecoldgicas, bem como enfatizar seu

significado para a sociedade.

3.2.1 Conteuido Produzido:

A explanacao foi feita em formato de posts e divulgacdes nas redes
sociais (Instagram e WhatsApp), enquanto a inclusao do material produzido nas
redes sociais foi disponibilizada de forma simultanea;

As atividades desenvolvidas no processo foram:

1-Pesquisas de conteudo;

2-Producdes e direcdo de roteiros, fotografias, audio visual e designer
gréafico para as Midias sociais;

3-Mediacao de videos;

4-Redacdao e revisdo das matérias do blog;

5-Conselho criativo e desenvolvimento de pesquisas sobre atualidades na
Agroecologia;

6-Direcéo de fotografia.

7. Criagao da conta no Instagram.



18

8. logomarca

9. identidade visual

3.2.2 Foram trabalhadas 3 bases de atuacdo (comunicacdo, producao e

pesquisa) plataformas utilizadas:

Instagram: rede social escolhida para compartilhamento de noticias e novidades
sobre a Agroecologia.

WhatsApp: notificagBes e contetdos dedicados a atrair atencéo do publico;
Canva: plataforma de edi¢cdo de imagens e artes;

Capcut: plataforma/programa de edicao de videos;

Gmail: plataforma gestora de e-mails e reunides.

34 Analise de Dados

A analise dos dados foi feita por meio da investigacao, tipo de pesquisa que
€ definida como social com base empirica que é concebida e realizada em
estreita associacdo com uma acdo ou com a resolucdo de um problema coletivo
em que o0s pesquisadores e 0s participantes estdo envolvidos de modo
cooperativo ou participativo (THIOLLENT, 1992).
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

O trabalho surgiu a partir de um projeto de extensao “Podcast” com
objetivo de entrevistar protagonistas do Curso de Agroecologia, e com isso foi
criada uma conta no Instagram para divulgar a Agroecologia e abordar questdes
socioambientais, uma comunidade on-line dedicada a promover e conscientizar.

Essa iniciativa foi inspirada e motivada por um compromisso com a
sustentabilidade e o meio ambiente, tudo comecou quando alunos de
agroecologia e defensores das questdes ambientais se uniram com objetivo de
compartilhar uma paixdo comum por praticas mais sustentaveis e preocupacdes

com os desafios ambientais enfrentados em todo o mundo.

4. 1 O incentivo do uso da rede social Instagram para divulgacdo da

agroecologia.

O uso das tecnologias da informacéo e da comunicacao, estende-se a
individuos das diversas faixa etarias, ocorrendo um aumento significativo no
uso ao longo dos anos (Figura 1). Diante disso, entende-se que redes sociais
estabelecem conexdes e interconexdes entre 0s usuarios, com o potencial de
alcancar e envolver seus usuéarios de diversas faixa etarias. A rede social
Instagram, um dos eixos de pesquisa deste trabalho, atualmente com 2

bilhdes de usuarios ativos que segue crescendo, € um exemplo disso.

Figura 1. Aumento do uso da Rede Social Instagram ao longo dos anos.

Perfis de Usuarios do Instagram no Brasil 2019-2023

125 milhdes

100 milhdes
75 milhdes
50 milhdes
25 milhdes

0 milhdes
2019 2020 2021 2022 2023

Fonte: Fonte Google, elaborado pela Autora (2023).



Assim, percebe-se que as redes sociais se tornaram uma parte
fundamental do cotidiano de grande parte da populacéo.

De acordo com o report da We Are Social e da Meltwater, o Instagram
se consolidou como a 32 rede social mais usada no Brasil em 2023, com 113,5
milhdes de usuarios, os stories, sdo 0s principais pontos de inovacao do
aplicativo. Ja sao diversos formatos de post por ali, como perguntas,
enqguetes, videos em sequéncia e o uso de GIFs (VOLPATO, 2023). Formatos
de abordagem que foram utilizados neste trabalho, relacionados a
disseminagcdo do conteudo sobre Agroecologia. Na Figura 2 observa-se o
mapa do engajamento nos periodos da manhd@ e noite. Os horarios de
6h:00min e 18h:00min sdo mais intensos em utilizacdo, demonstrado que a
midias sécias sdo muito acessadas no inicio do dia (ao acordar) e final do dia
(geralmente quando se chega do trabalho.

Figura 2. Mapa do engajamento no periodo da manh&/noite no Instagram.

Instagram Global Engagement

121 2 3 4 56 6 7 8 91MM1M121 2 3 4 5 6 7 8 9 101
AM PM

Lowest Engagement Highest Engagement

Fonte: Trueline Solution (2023).

A capacidade de alcance do Instagram é uma alternativa de difusdo da
Agroecologia e de suas praticas, na forma interativa cognitiva, utilizando-se
das métricas baseadas no acesso desses usuarios com a motivagao
educacional-sustentavel e incentivo agroecolégico. Podendo ser

implementada como ferramenta na disseminacéo de seu conteudo, mirando
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minimizar a distancia da ciéncia agroecoldgica para a populacdo em geral.
Estatisticamente os acessos de individuos, saltou de 84% para 92%, o
percentual de usuarios que entram no Instagram pelo menos uma vez por dia
(D’ANGELO, 2023).

Na Rede Social Instagram no Brasil, até maio do ano de 2023, constam
integrados 61 perfis, com o nome “Agroecologia” em uma composi¢cao
aproximada de 395.271 mil usuéarios na rede, com motivacdo em conteudos
relacionados a Agroecologia e suas praticas sustentaveis.

As redes sociais podem ser consideradas como uma das estratégias
utiizadas para o compartihamento de informacdo e conhecimento na
sociedade, porque fazem a intermediacéo das relacfes entre as pessoas que
dela participam, fazendo com que o individuo consiga delinear e expandir sua
rede, na medida em que se insere no contexto social (DELBIANCO e
VALENTIM, 2021). A disseminacéao de dispositivos moveis inteligentes, como
os smartphones, conectados a internet, foi observada em diversas na¢des ao
redor do globo, incluindo o Brasil, conforme mencionado por Alo et al. (2020).

A pesquisa aponta que 93,4% dos usuérios de internet brasileiros, de
16 a 64 anos, usam o WhatsApp, o que equivale a 169 milhdes de usuarios.
Ja o Tik Tok, sdo mais de 82 milh6es de usuarios brasileiros com mais de 18
anos, portanto com potencial de serem impactados. Outra rede social que se
comparada ao Instagram e absorve a motivacao da populagéo brasileira com
objetivos profissionais e educacionais, € o Twitter, apenas 0s usuarios ativos,
no comeco de 2022 temos 24 milhdes de tuiteiros brasileiros (D’ANGELO,
2023).
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4. 2 Divulgacéao da Agroecologia através de perfil na rede social Instagram.

O desenvolvimento do trabalho foi no formato interativo, beneficiando-
se das redes sociais estabelecidas (Instagram e WhatsApp), configurou-se no
formato de postagens midiaticas, através do Instagram, com apoio do perfil
construido (Figura 3), denominado “Verde na Mente - Green On The Brain”,
sob um projeto de extensdo da Universidade Federal de Alagoas, no Campus
de Engenharias e Ciéncias Agrarias composto por académicos do Curso

Bacharelado em Agroecologia.



Figura 3. Logomarca de perfil no Instagram.

Fonte: Autora, retirado do Instagra do projeto (2023).

Direcionado ao fornecimento de conhecimento e na difuséo da
Agroecologia em todas suas dimensdes, por meio de postagens produzidas
fundamentadas em pesquisas cientificas e bibliografias estabelecidas. Tendo
como foco a construcdo de conhecimento e criticas de impacto potencial,
objetivando o beneficio na cognicdo educacional e interdisciplinar que a
Agroecologia pode proporcionar aos usuarios seguidores do perfil e da rede
social Instagram.

As redes sociais conectam a sociedade global, suas
multifuncionalidades interativas estabelecem a maior rede de comunicacao e
producéo de informacéo imediata. Esse dinamismo, influéncia no habito dos
seus usudrios e os impacta nas formas de se comunicar, raciocinar e absorver
aprendizagem, construindo ou descontruindo o conhecimento adquirido em
sua vivéncia pratica profissional, ou educacional.

Essa relacdo cada vez mais préxima entre 0s sujeitos e as novas
tecnologias demanda uma reflexdo acerca de como utilizar esses novos
recursos e espacos virtuais em prol da aprendizagem. Nesse ponto, é
perceptivel que a emancipacdo do ser humano e a construgdo da autonomia
discente perpassa pela formacdo da educacéo tecnolégica (VIEIRA-JUNIOR
e MELO, 2021).

O engajamento no acesso com motivacéo pela busca de informacdes
relacionadas a Agroecologia, beneficia atualmente com o perfil criado no

Instagram, a quantidade de 193 usuarios (Figura 4), as postagens atendem
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0s topicos atuais relacionados a sustentabilidade e responsabilidade social
em prol da Agroecologia, uma forma de aumentar o incentivo educacional

socioambiental e as dimensdes sustentaveis.

Figura 4. Perfil do projeto construido no

VIVO Voz WiFi B

greeonthebrain v * =
A
3 56 193 295

& i i

\”/ n s :MX&A oA «Nad
AGRGECHLOGIA il

T m——

Fonte: Autora, retirado do Instagram do projeto (2023).

Nesse sentido, as divulgacdes e postagens podem incentivar acdes
gue geram responsabilidade social-sustentavel, pois conectam a cognicéo
com a motivacdo e o senso de empatia. Sendo o contetdo relacionado a
Agroecologia, promovendo as acdes que em sua composi¢cao ndo se limitam
a acoes intangiveis, gerando resultados colaborativos na vida de todos os
membros da sociedade, contribuindo com a construcdo da Ciéncia

Agroecoldgica.

4.3 Disseminacao do Conhecimento sobre Agroecologia: Impacto por

Idade, Género e Alcance Global.

E exponencial a crescente frequéncia de uso do Instagram, entre os
mais jovens é que o uso rede é mais popular, de acordo com o publico de 16

a 29 anos, 83% usam varias vezes ao dia ou deixam aberto o dia todo. Ja na



faixa de 30 a 49 anos, o percentual cai para 78%. A partir dos 50 anos, sédo
70% (D’ANGELO, 2023).

A dimenséo alcancada pelo projeto, impactou de individuos da faixa
etaria considerada jovem (25 anos) até a maior idade de 54 anos (Figura 5),
conforme apresenta-se um indice mensurado maior para a faixa etaria entre
25 a 34 anos de idade. As motivacdes de acesso e busca por conhecimentos
Agroecoldgicos nas redes sociais, nesta faixa etaria sdo diversas, como:
consciéncia ambiental e sustentabilidade: muitos jovens dessa faixa etaria
estdo preocupados com questdes ambientais e buscam praticas mais

sustentaveis na agricultura.

Figura 5. Acesso no perfil do Instagram, alcance por Faixa Etéria.
Principais faixas etarias
28,4%
23%

19,1%

~ —= w [}
o ©o a 32l
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14,3%

Fonte: Autora, retirado do Instagram do projeto (2023).

Assim, as redes sociais agroecoldgicas oferecem um espaco para
aprender e compartilhar informacdes sobre técnicas agricolas sustentaveis,
conservacdao do meio ambiente, manejo de recursos naturais e praticas de
agricultura organica. Na Figura 6 se tem o alcance dessas midias, €
importante destacar que cada individuo impulsiona suas proprias motivagdes
socioemocionais e interesses especificos (IAS, 2023). Para realmente
contribuir com a construcdo do conhecimento, € importante que essa
educacdo ambiental e sustentavel da Agroecologia, ofereca aléem de
conhecimentos cientificos e empiricos, mas também principios de
fortalecimento de dimensbes como a cognitiva, a socioemocional e as

hibridas.
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Figura 6. Alcance do conteudo gerado no perfil.

Reels

| ————— 340
Publicagdes
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Stories
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Videos
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Videos ao vivo

Fonte: Autora, Retirado do Instagram do projeto (2023).

Quando o fortalecimento da comunidade e participacéo social envolve
género, a participacao de todos € importante. Assim, as redes sociais podem
ser utilizadas como ferramentas e como estratégia virtual de divulgacéo, foram
realizadas no perfil “Verde na Mente”, 301 publicagdes, 87 postagens nos
stories e produzidos 38 reels, visando alcancar e conectar com os valores e
interesses relacionados a promoc¢do da agroecologia, os resultados de
alcance nas postagens foram os seguintes: 96 usuarios atingidos nas
postagens de stories, 306 usuarios atingidos nas postagens no feed, 9
pessoas alcancadas nos videos e 3 usuarios alcancados nas transmissdes ao
vivo. As postagens intencionavam a reducédo da desigualdade de género,
gquando mencionada a Agricultura Familiar, onde sua composicdo de
producdo se beneficia e oportuniza a méao de obra feminina. Atendendo o
principio da Agroecologia quanto o eixo inclusdo e seguranca alimentar das
familias rurais.

No contexto inclusédo, essa estratégia de publicacdo, também pode
promover incentivo mdtuo e a sensacgao de pertencimento a um movimento
maior em prol da agroecologia, na condicdo do empoderamento e autonomia.
Essas motivacdes sao apenas exemplos, e 0s jovens podem ter outras razdes
pessoais para acessar redes sociais agroecoldgicas. E importante destacar
que cada pessoa pode ter suas proprias motivagoes e interesses especificos,
mas, em geral, essas redes sociais oferecem uma plataforma para
compartilhar conhecimentos, aprender, conectar-se com outras pessoas e

contribuir para a promocao de praticas agricolas mais sustentaveis.
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As redes sociais agroecolbégicas, € uma potencial ferramenta de
construcdo de espaco para as mulheres se empoderarem, compartilharem
suas experiéncias e desafios na agricultura e fortalecerem a participacéo
feminina. Constatou-se através das estatisticas geradas no trabalho que a
motivacéo de acesso no perfil teve o destaque do género feminino (Figura 7).

A divulgacdo como estratégia de promocéo a equidade de género e
justica social, no perfil, ttm a prospeccéao de apresentar a Agroecologia, como
um campo que busca promover a equidade de género e a justica social. Um
amplo arcabouco de elementos capaz de apoiar processos de transformacéo
do modo de producdo e do sistema agroalimentar, insustentaveis, para
sistemas sustentaveis, cujos principios sdo compativeis com a construcéo da
seguranca alimentar e formas justas de vida humana. Também, identificada
como uma plataforma para a defesa dos direitos das mulheres no setor
agricola, a fim de promover uma maior igualdade de oportunidades,
reconhecimento e valorizagcdo do trabalho das mulheres na agricultura

sustentavel.

Figura 7. Acesso no perfil do Instagram, em alcance de pér género.

Género

57% 42,9%
ere @ ® | er

Fonte: Autora, retirado do Instagram do projeto (2023).

A nova geografia mundial das redes sociais, aportam um universo de
conhecimentos descobertos e outros que ainda serdo inseridos no mundo
interativo, a Agroecologia no ciberespaco digital nas redes sociais, tem
aumentado nos ultimos anos, a medida que os usuarios se interessam por
praticas agricolas sustentaveis e buscam informac¢des sobre o assunto,
podendo variar de acordo com o contexto de cada pais, que sofrem influéncias

mais forte nessa area, com comunidades ativas de agricultores, organizagoes,
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especialistas e entusiastas da agroecologia que compartilham regularmente
conteudos relevantes.

O apoio institucional e governamental a Agroecologia, bem como a
existéncia de politicas publicas e programas voltados para a promoc¢éo de
praticas agricolas sustentaveis, podem influenciar o alcance do conteudo
digital nas redes sociais. Paises com politicas mais favoraveis a Agroecologia
geralmente apresentam uma maior disseminacéo de conteudo digital sobre o
tema, pois h4 um ambiente propicio para o engajamento e a participacao ativa
dos atores envolvidos.

E importante ressaltar que o alcance do contetido digital nas redes
sociais sobre agroecologia ndo deve ser considerado isoladamente. No
trabalho o maior alcance no eixo foi o Brasil (94,3%), seguido de Portugal (2%)
(Figura 8). A combinacdo de diferentes canais é essencial para uma
divulgacdo efetiva da agroecologia e uma ampla disseminacdo de

conhecimentos sobre o assunto.

Figura 8. Acesso no perfil do Instagram, em alcance/paises.

Principais paises

Brasil
= —— =T 94,3%

Portuga
] 2%

india
0,2%
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Fonte: Autora, retirado do Instagram do projeto (2023).

Rodrigues et al. (2013) enfatizaram a necessidade da producédo de
conhecimento cientifico, destacando que é t&do crucial quanto a sua
divulgacdo. Eles argumentaram que estender esse conhecimento para a
populacdo em geral é primordial e benéfico, ndo apenas para a sociedade em
geral, mas também para agueles que compartilham seu conhecimento, ja que
acabam aprendendo no processo. Na Figura 9 tém-se postagens que foram

desenvolvidas a partir de conhecimentos académicos, com 0 objetivo de
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comunicar informacdes de relevancia significativa para a populagao utilizando

0 cyberespaco como forma de extensédo desses conhecimentos.

Figura 9. Acesso no perfil do instagram em alcance diferentes cidades.

Principais cidades

Maceid
o 52,1%

Lagos (Nigéria)

1) 4,3%
Rio Largo

B 3,4%
Satuba

2] 3%

Fonte: Autora, retirado do Instagram do projeto (2023).

Ao considerar o alcance por cidades da conta, observou-se que a maior
parte do publico, equivalente a 52,1%, era composta por residentes de
Macei6. Além disso, 4,3% dos seguidores estavam localizados em Lagos,
Nigéria, 3,4% em Rio Largo e 3% em Satuba. Essa analise revela a
predominéncia do publico de Macei6é e também a presenca de seguidores
internacionais de Lagos, Nigéria, demonstrando o alcance diversificado da
conta.

Na Figura 10, é possivel notar que, ao longo de um periodo de 3 dias,
conseguimos alcancar um impressionante total de mais de 14 mil impressdes.
Essas impressbes refletem a frequéncia com que as postagens foram
visualizadas em diversos formatos, impactando tanto os seguidores ja

existentes quanto pessoas que ainda ndo seguem a conta.
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Figura 10. Contas alcancadas no periodo de 30 dias.

+6.500% +3.388%
120 314
Seguidores ® ® Nao seguidores
Impressdes 2.990

+14.850%

Fonte: Autora, retirado do Instagram do projeto (2023).

4.4 Modelos de postagens para divulgagcéo da agroecologia.

Na Figura 11 tém-se postagens que foram desenvolvidas a partir de
conhecimentos académicos, com o objetivo de comunicar informacdes de
relevancia significativa para a populagéo, utilizando o cyberespaco como

forma de extensdo desses conhecimentos.

Figura 11. Postagens feitas no Instagram do projeto.

‘? gresanthebeain
NI dgroscengts - CFCA [ UEM

‘&; greccthebeain

VOCE SABE ONDE TEM FEIRA DE
AGROECOLOBICOS EM MACEI0?2?

CLIAOUVIU FALAR SO
COMPOSTAGEM?

Fonte: Autora, retirado do instagram do projeto (2023).
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Questdes como o conhecimento especializado, conduzem os jovens a
pesquisarem nhas redes sociais agroecolégicas para aprenderem com
especialistas em agroecologia, agricultores experientes e pesquisadores
dedicados a préticas agricolas sustentaveis, gerando assim mais alcance
(Figura 11). Nessa disposicéo as postagens publicadas nas redes sociais por
meio desse trabalho, abordaram contetudos nas dimensfes de conhecimento
cientificos, sociais, ambientais, agricolas e técnicos, dispondo de
informacdes, dicas praticas e orientagdes sobre a diversidade dos métodos
agroecologicos.

O compartilhamento de experiéncias e aprendizado coletivos nas redes
sociais com tematicas agroecoldgicas, além de atender as motivacdes e
busca pelo conhecimento, dispdem o0s sucessos da adocdo de préticas
agroecologicas. Dentre as publicac6es do perfil, algumas se destacaram pois
obtiveram maior efetividade na motivacdo socioambiental, alcancando maior
frequéncia de acesso pelos usuérios do perfil, em quantidade diaria de 243
visualizacdes (Figura 12), em uma Unica postagem. Sendo o conteddo com

abordagem nas areas de conhecimento ambiental e agricola.

Figura 12. Alcance gerado nas publica¢gdes no perfil do projeto.

Fonte: Autora, retirada do Instagram do projeto (2023).

O perfil do Instagram tornou-se uma valiosa fonte de recursos

educacionais, imagens inspiradoras, divulgacdo de projetos agroecologicos
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bem-sucedidos e informacdes atualizadas sobre eventos relacionados a
agroecologia e a preservacdo do meio ambiente.

Com um compromisso continuo em expandir seu alcance e influéncia,
eles representam um valioso recurso para aqueles que buscam aprender mais

sobre agroecologia e contribuir para um futuro mais sustentavel.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

As midias sociais tém se mostrado uma ferramenta de apoio extensivo para a
divulgacéo da ciéncia agroecoldgica e disseminacao das praticas;

Para alcancar um publico ainda maior, € importante manter um dinamismo nas
postagens e trazer o publico para a realidade das praticas agroecolégicas;

E de primordial importancia que a combinacdo de diferentes canais de
comunicacao e interacdo para uma divulgacéo efetiva da Agroecologia.

Com o crescimento constante de seguidores e a participacdo ativa da
comunidade, a conta se estabeleceu como uma plataforma eficaz para inspirar

mudangas positivas no comportamento das pessoas.
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