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RELATORIO DE PESQUISA!

A PAISAGEM SERTAO/NORDESTE EM SUPERFICIES FIXAS: ENTRE SABORES
E DISCURSOS?
THE SERTAO/NORDESTE LANDSCAPE ON FIXED SURFACES: BETWEEN
FLAVORS AND SPEECHES

Estudante: Maria Erivalda de Oliveira Silva

Orientador: Prof. Dr. Ismar Inacio dos Santos Filho

Area de conhecimento: Letras, Linguistica e Artes

Objetivo(s) de desenvolvimento sustentavel: Educacéao de qualidade

Resumo: Esta pesquisa investigou a construcdo discursiva de sentidos de sertédo
em enunciados aderentes que compdem a paisagem da cidade de Delmiro Gouveia-
AL, sertdo alagoano. Teve como corpus duas imagens publicitarias. O objetivo cen-
tral foi entender como esses enunciados contribuem para a construgcdo de sentidos
sobre o sertdo e questionar as relacdes de poder, de modo a analisar os sentidos de
sertdo nos enunciados aderentes presentes em superficies fixas da cidade, enquan-
to os objetivos especificos incluem compreender como esses enunciados moldam
identidades e relagcdes de poder na sociedade local. O estudo se justifica pela ne-
cessidade de uma andlise critica dos discursos que permeiam o cotidiano e influen-
ciam a percepcao sobre sertdo. A pesquisa situa-se na Linguistica Aplicada Indisci-
plinar, mobilizando Moita Lopes (2006), Colling (2021), Albuquerque Jr. (2021b),
Santos Filho (2023) e Maingueneau (2022). A metodologia adotada foi a de um
exercicio processual etnocartografico seguido de uma analise enunciativo-discursiva
e de andlise de textos. As conclusdes indicam que os enunciados aderentes anali-
sados contribuem para reforcar estereétipos e sentidos historicos associados ao ser-
tdo, a0 mesmo tempo em que revelam camadas ideoldgicas e sociais mais profun-
das. Em suma, este estudo evidencia a importancia de uma abordagem indisciplinar
para compreender a complexa interacdo entre linguagem, territorio e praticas soci-
ais.

Palavras-chave: Enunciados Aderentes, Sertdo, Linguistica Aplicada, Discursos,
Etnocartografia.

Abstract: This research investigated the discursive construction of meanings of ser-

1 Este Relatério de Pesquisa segue o modelo adotado no Programa Institucional de Bolsas de Inicia-
¢éo Cientifica (Pibic).

2 Este Relatério de Pesquisa esta vinculado ao Projeto de pesquisa intitulado Sentidos de Ser-
tdo/Nordeste em Superficies (No Cotidiano): A Producao de Espacgo-Lugar-Sujeitos em Enunciados
Aderentes, desenvolvido no admbito do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica
(PIBIC) 2023-2024, sob orientagdo do Prof. Dr. Ismar Indcio dos Santos Filho, no curso de Letras -
Lingua Portuguesa da Universidade Federal de Alagoas (UFAL) — Campus do Sertédo. O projeto inte-
gra as atividades do Grupo de Pesquisa em Linguistica Aplicada/Queer em Questdes do Sertdo Ala-
goano (GELASAL) e aborda a andlise enunciativo-discursiva de enunciados aderentes presentes no
cotidiano, especialmente no contexto do alto sertédo alagoano.
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tdo in adherent statements that make up the landscape of the city of Delmiro Gou-
veia-AL, in the sertdo of Alagoas. Its corpus was two advertising images. The main
objective was to understand how these statements contribute to the construction of
meanings about the sertdo and to question power relations, in order to analyze the
meanings of sertdo in adherent statements present on fixed surfaces of the city, whi-
le the specific objectives include understanding how these statements shape identi-
ties and power relations in local society. The study is justified by the need for a criti-
cal analysis of the discourses that permeate everyday life and influence the percep-
tion of sertdo. The research is situated in Interdisciplinary Applied Linguistics, mobili-
zing Moita Lopes (2006), Colling (2021), Albuquerque Jr. (2021b), Santos Filho
(2023) and Maingueneau (2022). The methodology adopted was an ethnocartogra-
phic procedural exercise followed by an enunciative-discursive analysis and text
analysis. The conclusions indicate that the analyzed adherent statements contribute
to reinforcing stereotypes and historical meanings associated with the sertdo, while
revealing deeper ideological and social layers. In short, this study highlights the im-
portance of an indisciplinary approach to understanding the complex interaction
between language, territory and social practices.

Keywords: Adherent Statements, Sertdo, Applied Linguistics, Discourses, Ethnocar-
tography.

Introducao

O Grupo de Pesquisa em Linguistica Aplicada/Queer em Questdes do Sertdo
Alagoano dedica-se a estudos e pesquisas na area da Linguistica Aplicada Indisci-
plinar, conforme abordada por Moita Lopes (2006), além de uma Linguistica Aplica-
da “para cortar”, de acordo com Santos Filho, 2023), a partir de uma analise enunci-
ativo-discursiva, e em dialogos com Albuquerque Jr (2021b), acerca de uma histori-
ografia dos espacos. O Grupo tem como objetivo criar inteligibilidade sobre a vida
em sociedade, promovendo uma abordagem critica e reflexiva sobre a interface en-

tre linguagem e territorio.

Nesse contexto, o projeto PIBIC 2023-2024, intitulado "Sentidos de Ser-
tdo/Nordeste em Superficies (No Cotidiano): A Producéo de Espaco-Lugar-Sujeitos
em Enunciados Aderentes" visou questionar e problematizar os sentidos de sertao,
Nordeste e sujeitos, que sdo propostos em enunciados aderentes (Maingueneau,
2022), isto €, naqueles textos que circulam ou estao fixos na paisagem cotidiana, em
Nosso caso no Sertdo Alagoano, e pensar sobre como se articulam com relagdes de
poder e préticas discursivas na sociedade. Assim, esse projeto de pesquisa prop6s-

se a cartografar e a analisar esses enunciados que compdem a paisagem fixa da
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cidade de Delmiro Gouveia-AL, especificamente em locais como uma conveniéncia

de posto de gasolina e um restaurante/lanchonete em uma praca.

Para Maingueneau (2022), os enunciados aderentes sao frequentemente vis-
tos como irrelevantes no senso comum, mas, para ele, desempenham um papel cru-

cial na construcéo de sentidos. Assim, 0s principais objetivos deste estudo sao:

a) analisar os sentidos de sertdo e Nordeste que emergem de enunciados
aderentes presentes em superficies fixas na cidade de Delmiro Gouveia-AL,

b) compreender como esses enunciados contribuem para percepcdes sobre 0
sertdo e o Nordeste e

c) investigar as relacdes de poder subjacentes a esses discursos e suas im-
plicacBes para a sociedade local.

Desse modo, esta pesquisa se justifica pela necessidade de um olhar critico
sobre os discursos que permeiam o cotidiano e moldam as percep¢des sobre o ser-
tdo e o Nordeste, pois, a andlise de enunciados aderentes, muitas vezes negligenci-
ados, permite inferir as camadas ideoldgicas, epistemologicas e socio-histéricas que
influenciam a vida social e as praticas territoriais no alto sertdo Alagoano. E uma
pesquisa que se situa na interface da Linguistica Aplicada Indisciplinar (Moita Lopes
2006), uma LA para cortar (Santos Filho, 2023), ndo para compreender, mas para
ferir, afetar, incomodar e criar inteligibilidades da vida social. Também mobiliza sabe-
res de outras areas, como Histdéria e Geografia. Essa abordagem permite uma com-

preensdo mais ampla e profunda dos fenbmenos enunciativos e territoriais.

A metodologia utilizada nesse trabalho para geracao de dados foi um exerci-
cio processual etnocartografico (Colling, 2021), combinando etnografia com carto-
grafia, para analisar os movimentos e afetos associados aos enunciados aderentes,
e, como discute Colling (2021), pensar em como esses enunciados afetam, fazem
pensar e refletir. A geracdo de dados envolveu a cartografia de superficies por meio
de fotografias e anotagdes em diario de campo, seguidas de uma analise enunciati-
vo-discursiva, com base em Albuquerque Junior (2021b), Antunes (2010), Brait
(2016), Costa (2014), Fossey (2011), Maingueneau (2022), Santos Filho (2023),
Santos (2022), Volochinov (2018), Santos Filho (2012), Cearense (2020), Bakhtin
(2016) e Fiorin (2011).



Em suma, esta pesquisa contribui para uma reflexao critica sobre a producéo
de sentidos em superficies cotidianas, revelando como os discursos que circulam
nas paisagens fixas do sertdo alagoano influenciam a constru¢do do imaginario so-
bre essa espacialidade. A analise dos enunciados aderentes proporciona aprendiza-
gens valiosas, ndo apenas sobre o corpus especifico analisado, mas também sobre
a interacao entre linguagem, territorio e praticas sociais.

Esta pesquisa, fruto do projeto PIBIC 2023-2024, proporcionou diversas
aprendizagens relacionadas a leitura enunciativa-discursiva, a metodologia de gera-
cao de dados utilizada, que é a etnocartografica, e também a reflexdo sobre a cons-
trucdo discursiva sobre o sertdo a partir de enunciados aderentes. Durante o pro-
cesso de pesquisa, foi possivel aprimorar competéncias em leitura enunciativo-
discursiva, reflexdo critica sobre as relagdes entre linguagem e territério e compre-
ender a relacdo entre materialidades textuais e contextos socioculturais.

Este relatorio esta estruturado em diferentes secfes, que refletem as etapas e
0s objetivos do estudo. Na introducéo, sao apresentados o contexto, os objetivos e a
relevancia da pesquisa. A metodologia detalha as estratégias adotadas para a gera-
cdo e andlise de dados, enfatizando o uso do diario de campo e da fotografia, a par-
tir de uma leitura enunciativa-discursiva. Em resultados e discussdes, sdo explora-
dos os sentidos construidos pelos enunciados aderentes e suas implicacfes sociais,
culturais, ideoldgicas e politicas. Por fim, as conclusdes sintetizam os achados da
pesquisa, ressaltando sua contribuicdo académica e pratica, enquanto as referén-

cias evidenciam o dialogo com autores/as que fundamentam o estudo.

Metodologia

A metodologia utilizada nesta pesquisa para geracéo de dados foi, como ja di-
to, um exercicio processual etnocartografico (Colling, 2021), por meio de fotografias
e anotacdes em diario de campo, seguidas de uma analise enunciativo-discursiva,
na analise dos dados. Em outras palavras, realizou-se uma etnografia com a apro-
ximacgao para melhor compreenséao de suas praticas, combinada com a cartografia,
para entender os movimentos e afetos atrelados ao corpus, que consiste em duas

imagens que estdo na paisagem fixa da cidade de Delmiro Gouveia-AL. Especifica-
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mente, essas imagens estdo em uma conveniéncia de posto de gasolina (uma) e em
um restaurante e lanchonete, situado em uma pracga no alto sertdo alagoano (outra),

conforme imagens a seguir.

Figura 01: Enunciados aderentes em superficies fixas no sertdo alagoano.

Macaxeira
Sertaneja

Fonte: A autora (2024).

Os enunciados publicitarios presentes nesses locais nos fazem questionar:
Quais sentidos de sertdo/Nordeste estdo sendo construidos ali? Quem sao os inter-
locutores afetados? Quem criou essas publicacbes e para quem foram direciona-
das? O processo inclui uma analise etnolinguistica da fala viva, entendendo que a
lingua ndo estd morta, ndo é um cadaver (Volochinov, 2018), tampouco um "peixe
morto" (Bagno, 2010), algo sem vida. E nesse sentido que estudos realizados atra-
vés do GELASAL, com autores como Moita Lopes (2006), Fabricio (2006), Signorini
(1998), Cavalcanti (1986), Costa (2022) e Silva (2015), apontam que atraves da Lin-
guistica Aplicada (LA) é possivel compreender a linguagem em uso, com uma LA
indisciplinar (Moita Lopes, 2006) e uma LA para "cortar" (Santos Filho, 2023), para

problematizar a vida social.



A metodologia etnocartografica, proposta por Colling (2021), articula-se como
um exercicio processual que alia o registro das vivéncias no campo as praticas e
aos afetos que perpassam o0s espacos pesquisados. Nessa perspectiva, o diario de
campo assume um papel central, funcionando como um espaco de registro dos mo-
vimentos, percepcdes e interacdes ocorridas durante a pesquisa. Essa pratica nédo
se limita a anotacOes descritivas, mas busca “capturar’ as dinamicas do ambiente,

as relacoes interpessoais e 0s discursos que emergem nas interagoes.

Dessa maneira, o diario de campo, nesse contexto, € a matéria-prima essen-
cial para a construcdo da pesquisa. Ele se torna um repositério de dados que nao
apenas documenta o observado, mas também permite que o/a pesquisador/a dialo-
gue com 0s proprios registros, revisitando as anotagdes para construir sentidos que
podem nao ter sido evidentes no momento inicial. Essa pratica dialoga com a pers-
pectiva etnogréfica, pois a pesquisa demanda um envolvimento direto com o espaco
e com os sujeitos que o habitam, bem como uma abertura para discutir as nuances

gue escapam a uma abordagem meramente quantitativa ou descritiva.

Além disso, a fotografia emerge como uma extensao dessa metodologia etno-
cartografica. Ao capturar imagens da paisagem, das superficies fixas e dos enuncia-
dos aderentes, o registro visual complementa o diario de campo, oferecendo uma
camada adicional de andlise. A fotografia ndo é apenas um reflexo do real, mas uma
construcdo discursiva que dialoga com os significados e os sentidos atribuidos ao
sertdo e ao Nordeste. Assim, as imagens publicitarias analisadas nessa pesquisa
carregam em si um discurso visual que se entrelagca com os textos verbais e com 0s
elementos do espaco onde estdo inseridas. Ao serem interpretadas em conjunto
com 0s registros escritos, as fotografias contribuem para revelar as tramas discursi-

vas e ideoldgicas que permeiam a construcdo do Sertao.

Dessa forma, além das fotografias da placa publicitaria e do banner, foi regis-
trado o cardapio encontrado na conveniéncia do prato Macaxeira Sertaneja, segue a

foto do cardapio:



Figura 02: Cardapio em uma conveniéncia no sertdo alagoano.
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Fonte: A Autora (2024).

Colling (2021) destaca que a etnocartografia ndo se trata apenas de mapear
elementos fixos, mas de compreender 0s movimentos que atravessam 0S espacos e
0s sujeitos. Nesse sentido, a cartografia se torna uma ferramenta para acessar as
redes de afeto, as tensdes e os conflitos que estruturam as praticas cotidianas. Em
conexdo com o diario de campo, essa abordagem permite mapear as experiéncias
subjetivas e coletivas que emergem dos enunciados aderentes, evidenciando os
modos como esses textos dialogam com a vida social, cultural e histérica do sertéo

alagoano.

Dessa maneira, a etnocartografia proposta por Colling (2021) € um processo
dindmico, que ndo apenas descreve, mas também interroga e questiona as relacdes
de poder, os sentidos atribuidos aos espagos e as préticas discursivas que 0s cons-
tituem. O diario de campo e as fotografias, como suportes de geracao de dados, se
complementam ao oferecer diferentes perspectivas sobre o corpus, possibilitando
uma analise enunciativo-discursiva que considera tanto as materialidades textuais

guanto os contextos histéricos, ideoldgicos, politicos e culturais.



Apos a etnocartografia, foi realizada uma analise do texto, considerando tanto
0s aspectos globais quanto a materialidade textual, conforme propde Antunes
(2010). No entanto, o objetivo ndo € permanecer apenas no ambito linguistico, como
discute Brait (2023). O foco estd em observar como 0s sujeitos se enunciam a partir
dessa linguagem e das escolhas linguistico-enunciativas que fazem. Ou seja, sendo
uma analise do discurso, essa abordagem permite refletir sobre os discursos e
enunciados aderentes (Maingueneau, 2022), que séo textos do cotidiano, muitas
vezes vistos como irrelevantes ou ignorados pela populagéo, mas que possuem um

carater epistemoldgico, ideoldgico e sécio-historico intrinseco.

Mobilizamos também autores como Durval Muniz de Albuquerque Junior
(2021b) e Santos (2022), para pensar os sentidos de sertdo presentes no corpus
pesquisado e para realizar uma analise que considera a historiografia dos espacos e
a geografia discursiva (Santos Filho, 2022). A nocéo de enunciados aderentes, como
proposta por Maingueneau (2022), oferece uma perspectiva inovadora sobre como
certos textos ou palavras estdo intimamente ligados a objetos ou contextos especifi-
cos, criando significados que transcendem sua aparente banalidade. Esses enunci-
ados, muitas vezes encontrados em locais publicos e objetos do cotidiano, como
placas, embalagens e andncios publicitarios, possuem um carater simbélico que vai

além da simples transmissdo de uma mensagem.

No caso especifico desta pesquisa, as imagens publicitarias capturadas no al-
to sertdo alagoano representam enunciados aderentes que ndo apenas promovem
produtos, mas também constroem e reforcam significados culturais associados ao
sertdo e ao Nordeste. A leitura enunciativo-discursiva, por sua vez, integra essa
abordagem ao focalizar como os sujeitos se enunciam através das linguagens e das
escolhas enunciativas que fazem, pensando conforme o circulo de Bakhtin pensan-
do a interagdo entre o “eu” e o “outro”. Quem enuncia? Para quem enuncia? Com
qguais objetivos? Quais escolhas linguisticas foram feitas? Para assim poder fazer
inferéncias. Logo, ao analisar os enunciados publicitarios de forma critica, é possivel
inferir as ideologias propostas e os discursos que estdo sendo veiculados, muitas
vezes de forma sutil. Assim, essa analise ndo se restringe ao texto em si, somente
ao linguistico ou ao gramatical, pois considera a materialidade textual, mas também

0s aspectos globais do discurso, conforme proposto por Antunes (2010).
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Dessa forma, essa pesquisa se fundamenta na perspectiva dialdgica de Bakh-
tin (2016), para quem o enunciado é a unidade basica da comunicag¢do concreta.
Diferentemente de abordagens que tratam a lingua de maneira abstrata, como dis-
cutido por Saussure (Santos Filho, 2012), Bakhtin entende o enunciado como um elo
em uma cadeia discursiva, sempre marcado por vozes sociais e histéricas que dialo-
gam entre si. Na metodologia empregada nessa pesquisa, pensando uma leitura
enunciativa discursiva, os enunciados s&o analisados ndo como elementos isolados,
mas como construcdes significativas que emergem de um contexto sécio-historico
especifico, com sujeitos enunciadores que se dirigem a outros interlocutores. Assim,
investigar “quem enuncia”, “para quem” e “com quais objetivos” sdo questdes cen-
trais para compreender como os discursos se materializam em uma dada esfera co-

municativa, no caso, a publicitéria.

A leitura enunciativo-discursiva aplicada aos enunciados aderentes da pes-
quisa aqui analisada permite explorar as relacbes dialdgicas entre o “eu” e o “outro”,
conforme Voloshinov (2018), partindo das escolhas linguisticas e enunciativas feitas
pelos sujeitos. Isso inclui identificar os géneros discursivos nos quais os enunciados
se inserem e 0s sentidos que ecoam nas vozes presentes ou ausentes, demarcadas
ou nao, nesses discursos. Conforme Santos Filho (2012), ao enunciar, 0 sujeito mo-
biliza vozes que o circundam, trazendo para 0 enunciado tanto o contexto imediato
guanto marcas de discursos anteriores que dialogam com o contemporaneo. Esse
processo revela como os significados culturais do sertdo e do Nordeste sdo constru-

idos, reforcados e ou ressignificados nos enunciados publicitarios analisados.

Cada enunciado analisado é tratado como um género discursivo, composto
por contetudo tematico, estilo e construgcdo composicional, aspectos que, segundo
Bakhtin (2016), s&o indissociaveis e determinados pela esfera de comunicagdo na
qual se inserem. Essa abordagem permite compreender como as imagens e 0s tex-
tos publicitarios ndo apenas promovem produtos, mas também veiculam ideologias e
valores culturais de forma sutil. Dessa maneira, os enunciados publicitarios captura-
dos no alto sertdo alagoano séo investigados como praticas discursivas que cons-
troem sentidos sobre o sertdo e o Nordeste, enquanto projetam respostas e intera-

¢Oes nos seus interlocutores.



Nesse sentido, a partir dessa leitura, torna-se possivel compreender como 0s
enunciados aderentes dialogam com as praticas sociais e culturais, especialmente
no contexto do sertdo, onde a tradicdo e a modernidade se entrelagcam de maneira
Unica. Dessa maneira, a andlise dos enunciados aderentes presentes no corpus
desta pesquisa nos leva a refletir sobre os sentidos de sertdo que estdo sendo cons-

truidos e negociados nesses espacos.

Conforme Albuquerque Junior (2021b) e Santos (2022) apontam, o sertdo é
um espaco carregado de significados histéricos e simbolicos, que sdo constante-
mente reinterpretados através das praticas discursivas. Os enunciados aderentes
analisados, ao se inscreverem na paisagem urbana e rural, participam desse pro-
cesso de construcdo e reconstrucao de identidades territoriais, revelando as tensdes
e os afetos que permeiam a vida cotidiana no sertdo alagoano. Por fim, ao mobilizar
a historiografia dos espacos e a geografia discursiva, a analise enunciativo-
discursiva contribui para uma compreensdo mais ampla dos modos como 0s sujeitos
se posicionam e séo posicionados em relacdo ao sertdo, desvendando as tramas

ideoldgicas e sociais que perpassam esses diScursos.

Resultados e discussdes

A pesquisa foi realizada utilizando uma analise etnocartografica, conforme
explorada por Colling (2021), que investigou como as obras de arte influenciam as
percepcdes e 0s pensamentos das pessoas, dialogando com a filosofia de Baruch
Espinosa sobre os afetos. Através dessa andlise, buscou compreender como essas
obras ndo apenas representam os afetos, mas também provocam deslocamentos
cognitivos e emocionais nos individuos, levando-os a novas formas de pensar e a
outros "lugares" de experiéncia e compreensao. As ideias de Colling (2021) sobre a
etnocartografia e afetos sédo de grande relevancia para a minha pesquisa, pois, ao
investigar os enunciados aderentes, conforme o conceito desenvolvido por Main-
gueneau (2022), percebo que esses enunciados funcionam de maneira similar as

obras de arte discutidas por Colling (2021).
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Ou seja, os enunciados aderentes séo textos do cotidiano que estdo "aderi-
dos" a objetos e superficies, muitas vezes ignorados devido a sua aparente banali-
dade. Entretanto, eles carregam um poder significativo de moldar percepgdes e in-
fluenciar comportamentos, agindo sobre os individuos de maneira sutil, mas profun-
da, ao convocar discursos que reverberam através de varias esferas sociais, ideolo-
gicas e histéricas. Esses enunciados ndo sdo neutros. Ao contrario, carregam em Si
valores culturais e ideoldgicos, politicos que reforcam ou ressignificam sentidos he-
gemonicos associados ao sertdo e ao Nordeste. Nessa perspectiva, dialogamos com
Bakhtin (2016), pois, para ele, a lingua em seu uso real é essencialmente dialégica.
Isso significa que todo enunciado € produzido em relacdo ao outro, constituindo-se
em um elo de uma cadeia de enunciados anteriores e posteriores. Dessa forma, ao
enunciarmos, dialogamos com vozes que nos antecedem, que ecoam em NOSSOS
dizeres e que projetam sentidos, esperando por respostas. Essa perspectiva enfati-
za, conforme Bakhtin (2016), o enunciado como unidade béasica de comunicacao,
afastando-se de uma visdo abstrata da lingua, como propunha Saussure. Mas, ao
invés dessa abordagem, aqui, com o Circulo, consideramos o sujeito, 0 mundo e o
contexto socio-histdrico como elementos indissociaveis na producdo de sentidos,
porque, segundo Fiorin (2011), essa abordagem permite compreender que o enun-
ciado é marcado pelo dialogismo, e conforme Voloshinov (2018), pela interacdo en-
tre 0 "eu" e o "outro", e por vozes que podem estar demarcadas ou nao explicita-

mente. Assim sdo os enunciados aderentes.

Conforme Bakhtin (2016), os géneros discursivos sao tipos relativamente es-
taveis de enunciados que surgem em esferas especificas de comunicacéo. Eles sédo
definidos por trés elementos indissociaveis: conteudo tematico, que é o que € dito no
enunciado, o estilo, que esta para a organizacao dos elementos linguisticos e ex-
pressivos escolhidos, que ndo séo fruto de uma individualidade isolada, mas resul-
tam das caracteristicas do género, e a construcdo composicional, que é a organiza-
céo interna do enunciado. Os géneros podem ser classificados em simples (enunci-
ados cotidianos) e secundarios (enunciados literarios, cientificos, etc.), e sua produ-

cdo esta sempre vinculada a um contexto socio-historico.

O corpus de pesquisa que aqui analiso, uma placa publicitaria e um banner,

sdo exemplos de géneros discursivos que pertencem a esfera publicitaria. Essa es-
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fera visa persuadir e informar, utilizando enunciados que estabelecem uma relacéo
direta com o interlocutor, para atingir objetivos especificos, como promover produtos
ou servicos. Embora esses textos estejam na mesma esfera, apresentam diferencas
em termos de suporte, construcdo composicional e estilo. Ou seja, a placa publicita-
ria € um género que se caracteriza pela brevidade e impacto visual. Sua construcéo
composicional privilegia elementos graficos e textuais organizados de forma clara e
direta, com foco na comunicacdo imediata, j& o banner, embora também persuasivo,
possui uma construcdo composicional mais detalhada, com maior volume de infor-
macoes, incluindo descricdes mais extensas. Pode dialogar mais intensamente com

contextos contemporaneos, como promoc¢des ou eventos especificos.

De acordo com Fiorin (2011), o estilo, no pensamento bakhtiniano, ndo € en-
tendido como uma manifestacdo puramente individual, mas como algo que emerge
das necessidades do género dentro de uma esfera de comunicacdo. Além disso, a
placa e o banner também sdo enunciados que se inserem em uma cadeia discursiva
maior. Eles respondem a discursos anteriores sobre o sertdo e, simultaneamente,
projetam sentidos que dialogam com o contemporaneo. Esses géneros carregam
ecos de narrativas historicas, como os discursos literarios sobre a seca, e recons-
troem esses sentidos para atender as demandas atuais do mercado e do publico
local.

Em suma, ao considerar o corpus sob a Otica da analise enunciativa-
discursiva, € possivel compreender que cada enunciado € um elo de uma cadeia de
sentidos, respondendo a discursos anteriores e projetando novas respostas. A partir
do pensamento de Fiorin (2011), sobre Bakhtin, percebemos que esses géneros dis-
cursivos publicitarios sdo moldados pelo contexto socio-historico em que sao produ-

zidos e pelas vozes que ecoam em sua construcao.

Na minha experiéncia de campo, o processo de “selecionar” esses enuncia-
dos foi muito importante. A selecdo envolveu observar o ambiente com atencao,
identificando textos ou expressoes, que, embora inseridos de forma quase impercep-
tivel no cotidiano, revelavam-se carregados de significado ao serem examinados de
perto. Através de fotografias e anotacbes em meu diario de campo, consegui regis-

trar esses enunciados em suas posi¢des originais, capturando ndo apenas sua for-
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ma, mas também o contexto em que estavam inseridos, seja a conveniéncia do pos-
to de gasolina e/ou o restaurante e lanchonete na praca (Figura 01, em paginas an-
teriores) e as reacdes que provocaram em mim e possivelmente nas demais pesso-

as que circulam ou irdo circular naguele ambiente.

Para documentar esse processo, foi realizado um diario de bordo, detalhando
experiéncias de campo e reflexdes. Um diario de campo é uma ferramenta funda-
mental utilizada por pesquisadores, especialmente em estudos etnogréaficos, para
registrar de forma sistematica e reflexiva as observacdes e experiéncias durante o
trabalho de campo. Como discutido no video “Diarios”, da série “PCN na Escola”
(MEC/TV Escola, 1998), disponivel no canal Conversas Questdes de Linguagem, o
diario de campo é um aliado crucial para o professor e para o pesquisador, pois
permite que anotem 0s principais acontecimentos, facam observacdes detalhadas
sobre o comportamento dos participantes e reflitam sobre as experiéncias e desafios
enfrentados. Os diarios de campo ndo sédo apenas descri¢cdes dos fatos, mas tam-
bém incluem as percepc¢des, sentimentos e interpretacdes do pesquisador sobre o

gue foi observado.

Dessa forma, o diario se torna um espaco para a reflexao critica, onde o pes-
quisador pode revisar suas praticas e analisar as interacdes observadas, que podem
orientar futuros estudos ou préaticas. Em suma, fazendo o diario de campo numa
perspectiva etnocartografica, como abordada por Colling (2021), e pensando a prati-
ca etnocartogréafica, o diario de campo permite que o pesquisador capture e registre
0 que V&, ouve, pensa e sente durante as interagcbes no campo. Ou seja, permite o
registro de como o pesquisador se afeta ao se deparar com o0 enunciado aderente.
Isso foi essencial para entender as dinAmicas sociais e culturais que estdo na publi-
cidade e no banner encontrados e analisados aqui nessa pesquisa, além de, como
argumentam Mingues e Aratangy (1998), o diario registra o percurso, suas dificulda-
des, suas conquistas e assim serve como um registro daquilo que foi feito, da forma

como foi feito e dos resultados alcancados. Seguem algumas anotacgdes:

Na quarta-feira, 31 de julho de 2024, fui & Universidade Federal de Alagoas,
Campus do Sertdo em Delmiro Gouveia, onde curso Letras-Lingua Portugue-
sa. Nesse dia especifico, participei do Clube do Livro, realizado quinzenal-
mente, as 17h. Antes, as 15h, fui com uma colega ao posto de combustivel
Aline, localizado na Rodovia AL 145, com o proposito de comprar algo para
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comer. Chegamos a conveniéncia do posto, compramos chocolates e senta-
mos nas cadeiras do lado de fora. L4, uma imagem publicitaria chamou minha
atencdo: uma placa no vidro da conveniéncia promovia o0 prato "macaxeira
sertaneja". Essa imagem € um exemplo do que Maingueneau (2023) chama
de "enunciado aderente”, que sdo aqueles textos que estdo no nosso cotidia-
no ou situados proximos a objetos, como por exemplo, placas, embalagens,
tatuagens, entre outros, e possuem uma relacdo direta com o objeto a que
aderem, frequentemente sugerindo comportamentos, veiculando informagdes
ou manifestando ideologias. (Trecho 01)

No contexto da publicidade que observei, 0 enunciado ndo apenas informa
sobre a disponibilidade de um prato regional, mas também esta intimamente ligado
ao ambiente e a cultura local. Por estar "aderido" ao vidro da conveniéncia em um
posto de combustivel localizado no sertédo, ele evoca todo um imaginario cultural que
associa a comida com a vida sertaneja, reforcando uma identidade regional. Main-
gueneau (2022) argumenta que esses enunciados, apesar de parecerem banais ou
irrelevantes a primeira vista, desempenham um papel significativo na construcao de
significados sociais e culturais. Eles ndo apenas comunicam informacdes superfici-
ais, mas também estdo imersos em um complexo tecido de discursos que moldam
comportamentos, influenciam valores e até mesmo alteram modos de vida. No caso
da publicidade, o enunciado aderente "macaxeira sertaneja” ndo s6 promove um
prato especifico, mas também reitera e ressignifica a relacdo entre o sertdo e a culi-
néria regional, sugerindo uma conexao profunda entre o alimento e a identidade cul-

tural territorial.

Fiz uma foto as 15h34 e, em seguida, entrei novamente no estabelecimento
para ver o cardapio. Descobri que o prato em questdo era composto por ma-
caxeira cozida, carne de sol desfiada, ovo frito e queijo coalho grelhado. Ao
observar mais atentamente o enunciado, comecei a refletir sobre as sensa-
¢Oes e pensamentos que ele despertava em mim e que de certa forma me
afeta/afetou e me chamou atencéo, para que estivesse aqui ha minha pesqui-
sa. Tendo em vista que os enunciados aderentes estdo na sociedade e sao
esses textos que muitas vezes passados despercebidos, ao ver essa placa
publicitaria me despertou questionamentos como: Quais sentidos de sertao
essa imagem quer transmitir? E que escolhas foram essas realizadas, tal co-
mo denominar de “macaxeira sertaneja”? (Trecho 02)

Foi a partir desses aspectos que comecei a pesquisar, pois algo me inquietou,
me feriu, me cortou. E isso que as pesquisas em Linguistica Aplicada para cortar

(Santos Filho, 2023) buscam fazer. Pesquisamos ndo para compreender/ justificar,
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mas para ferir e cortar. Além disso, essa publicidade me fez pensar na forma como
os elementos culturais do sertdo sao utilizados para construir uma identidade visual
e afetiva que dialoga diretamente com o publico local. O card4pio capturado na Figu-
ra 02 apresenta o prato "Macaxeira Sertaneja" como uma "Sugestdo do Chef", valo-
rizando elementos caracteristicos da culinaria regional. O prato € composto por ma-
caxeira cozida, carne de sol desfiada, ovo e queijo coalho, ingredientes que reme-
tem a tradicdo e aos sabores do sertdo nordestino. Conforme Sobral (2018), a carne
de sol era colocada para salgar embaixo da sela do cavalo antigamente e esse habi-
to foi perpassando em geracdes de familias que colocava a carne para sagar tam-
bém, porém, no sol. Este enunciado aderente, além de cumprir sua funcdo comerci-
al, reforca a identidade cultural local por meio da materialidade textual e visual do
cardapio.

Sobral (2018), ao discutir sobre comida, argumenta que ela é carregada de
sentidos culturais, histéricos e afetivos, funcionando como um elemento discursivo
que reflete as relacdes de poder e os valores sociais de uma comunidade. No caso
do cardapio do sertdo alagoano, os itens ofertados ndo apenas satisfazem necessi-
dades alimentares, mas evocam a identidade regional e dialogam com os sentidos
de lugar e pertencimento. Portanto, o cardapio, enquanto enunciado, carrega uma
funcdo comunicativa e persuasiva que vai além de sua aparente simplicidade. Ele
nao apenas organiza e apresenta as op¢des alimenticias de um estabelecimento,
mas também reflete praticas sociais, culturais e histéricas que configuram o espaco
em que estd inserido. Assim, a materialidade textual e imagética/semidtica desse
enunciado é planejada para dialogar com o publico-alvo, convidando a ades&o nao
apenas ao consumo, mas também a partilha de sentidos que transcendem o ato de
comer, contribuindo para a construcéo discursiva do lugar e da cultura local. Ou se-
ja, o enunciado publicitario, portanto, ndo s6 cumpria seu papel de atrair clientes,
mas também de evocar memorias e sentimentos profundos, relacionados a cultura e

a vivéncia na sociedade.

Apos essa breve “investigagdo”, seguimos para a UFAL. No caminho, conti-
nuei refletindo sobre como uma simples imagem publicitaria pode carregar significa-
dos tao variados, e em como ela pode ser eficaz em despertar emocgdes e sentimen-

tos que ultrapassam a mera necessidade de consumo. O enunciado aderente "ma-
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caxeira sertaneja" atua como um catalisador, que, além de vender um produto, re-
forca a identidade cultural e territorial e a conexao com o sertédo, evidenciando como
esses enunciados, mesmo em sua aparente simplicidade, moldam e influenciam

nossa percep¢ao do mundo ao nosso redor.

Na sexta-feira, 16 de agosto de 2024, fui a UFAL para almocar e me encon-
trar com uma colega, com quem segui para Delmiro Gouveia, junto com outro colega
que reside na cidade. Chegando |4, ficamos no ponto das vans, no centro da cidade,
na rua Floriano Peixoto, e seguimos para a Igreja da Vila, em direcdo ao shopping.
Nas redondezas, encontramos um quiosque chamado "Restaurante e Lanchonete
Luar do Sertdo". Préximo as mesas e as cadeiras, havia um banner com as opcdes
de almoco e lanches, que me chamou a atencao. Fiz uma foto do referido banner as
14h20. Apo6s encontrar o banner que estava ao lado do "Restaurante e Lanchonete
Luar do Sertdo", algumas questdes e sensacdes surgiram imediatamente a minha

mente.

A visdo do banner despertou uma mistura de curiosidade e desejo de utilizar
para minha pesquisa para pensar sertdo e comida e qual relacdo tem entre elas. O
banner, com suas cores e imagens, parecia evocar ndo apenas a oferta de refei-
¢cbes, mas também uma sensacdo de desejo de analisar esse enunciado aderente
que é visto pelas pessoas, mas que na correria do dia a dia as pessoas pedem o
prato, mas ndo se atentam ao banner, que certamente passa despercebido, mas

que traz escolhas e inferéncias em relagao ao sertéo.

Ao observar as opcfes de almoco e lanches, fiquei refletindo sobre como a
comida ofertada naquele ambiente € mais do que apenas uma refei¢cdo, € um simbo-
lo de resisténcia e autenticidade (Sobral, 2013), algo que esta profundamente enrai-
zado na identidade das pessoas que vivem nessa regido. Portanto, essa experiéncia
com o banner me fez perceber que a comida sertaneja ndo € apenas um produto a
ser consumido, mas uma narrativa que carrega historias, memorias e afetos. Consi-
derando que a pesquisa estéa relacionada a enunciados aderentes fixos, essas duas
imagens capturadas em Delmiro Gouveia despertaram meu interesse, pois ambas

sao publicidades fixas e publicizam o sertdo, associando-o a comida.
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A partir desses aspectos, elaborei algumas perguntas para guiar minha leitura
enunciativo-discursiva. Sobre a imagem 01. a) Quais sentidos sobre o ser-
tdo/sertaneja estdo presentes na imagem? b) Em cada lugar, existe um prato que
pode ser denominado de "prato regional™? c) A macaxeira € uma comida especifica
apenas dos sertanejos, da regidao Nordeste? Em relacdo a imagem 02: a) Quais sen-
tidos de sertdo estdo propostos ao banner? B) Que sentidos estéo atrelados as co-

res vermelho e amarelo no banner?

Para a andlise, segundo Antunes (2010), a compreensao global do texto &
tanto o ponto de partida quanto o ponto de chegada. Entdo, analisando os enuncia-
dos aderentes encontrados em Delmiro Gouveia, e pensando no "querer-dizer" (An-
tunes, 2010) do enunciado, para o interlocutor, sabemos que o enunciado € constru-
ido de um eu para um outro, conforme Volochinov (2018). Logo, esta pressuposto
gue esse processo ocorre também com os enunciados aderentes que aqui analiso.
Assim, em andlise, o termo "sertaneja" no prato "macaxeira sertaneja" levanta refle-
xBes sobre os sentidos atribuidos ao termo e sobre a escolha de néo utilizar "tradici-

onal" ou somente a palavra “macaxeira”.

Assim, interessa questionar o porqué de o chef da cozinha da conveniéncia
(no posto de combustivel) ter denominado o prato de “macaxeira sertaneja”. Quando
buscamos o significado da palavra "sertaneja”, encontramos a ideia de algo relacio-
nado ao sertdo, uma regido associada culturalmente ao Nordeste brasileiro, marca-
da por um imaginario de aridez e condi¢cBes desafiadoras. Esse estereétipo, segun-
do Albuquerque Jr. (2021b), retrata o sertdo como o "outro" do litoral, pois o sertdo é
sempre uma palavra que designa o outro e carrega consigo uma referéncia geogra-
fica, além de significados culturais e historicos. Desde 1887, o sertdo tem sido visto
como uma terra seca e atrasada. Portanto, segundo Santos (2022), a “seca", discur-
sivamente construida, foi usada para justificar a necessidade de politicas publicas e
recursos, mas também contribuiu para estigmatizar o sertdo como um espaco de

atraso e pobreza.

Desse modo, a escolha da adjetivacéo "sertaneja” evoca a historia do sertéo,
frequentemente retratado na literatura e na cultura popular como um lugar de resis-

téncia e superacdo, mas também como um espag¢o marginalizado e atrasado. A pu-
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blicidade utilizando esse termo pode estar explorando esse imaginario social, no
qual a macaxeira € vista como um simbolo de resisténcia cultural e autenticidade.
Porém, a macaxeira ndo € tubérculo, alimento, exclusivo do sertdo, Nordeste, sendo
conhecida como “aipim” ou “mandioca” em outras regides do Brasil. Contudo, na
propaganda, fica claro que a "macaxeira sertaneja” € uma sugestao do chef, que

reforca um sentido de regionalidade e exclusividade.

Conforme Sobral (2013), a alimentacdo no sertdo € caracterizada por pratos
que refletem aridez e as dificuldades da regido, tais como a farinha de mandioca,
gue € um alimento duravel. Ou seja, a comida no sertdo vai além da simples nutricao
dos sujeitos, pois se entrelaca com a vida cotidiana, as tradicdes, a economia e a
geografia da regido. Portanto, o uso da (palavra) “macaxeira” na publicidade feita na
conveniéncia se faz por ser um alimento da terra, que simboliza a capacidade do
sertanejo de prosperar em um ambiente dificil, sendo amplamente cultivado e con-
sumido na regido. Dessa maneira, reforca a ideia de um prato que ndo € apenas
“regional”, mas que carrega a autenticidade do sertdo, ja que os pratos e ingredien-
tes sertanejos sdo mais do que itens de consumo, sdo simbolos da identidade cultu-

ral e da histdria do povo sertanejo.

Ao analisar o banner do restaurante e lanchonete "Luar do Sertédo," foi possi-
vel refletir sobre os sentidos construidos também pelos elementos visuais e textuais
apresentados. O titulo do estabelecimento "Luar do Sertdo" convida a exploracao
das associacdes simbolicas do termo "sertdo". Por que escolher "sertdo" ao invés de
“interior", "campo" ou "zona rural"? A escolha de "sertdo" ndo é casual, pois evoca
significados que transcendem a simples referéncia geografica, associando-se a
areas remotas, desoladas e hostis. A lua crescente que substitui o "U", em "Luar",
reforca uma ideia romantica e nostalgica do sertdo, muitas vezes imaginado como

um lugar de beleza natural e sabedoria popular.

Essa escolha visual, junto com as estrelas, pode estar associada a uma viséo
idealizada do sertdo como um lugar de tranquilidade e simplicidade, onde a vida é
guiada pelos ritmos da natureza. A escolha do "luar* como simbolo pode refletir um
desejo de conectar-se com a tradicao literaria, oferecendo uma visdo que, embora

positiva, ainda carrega as marcas do imaginario construido ao longo do tempo. En-
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tretanto, ao observar as ofertas de "carne assada na brasa" e "marmita,” acompa-
nhadas das imagens de pratos generosos e saborosos, é possivel inferir que o ser-
tdo também € apresentado como um espaco de abundancia culinaria, onde a comi-
da é robusta, auténtica e satisfatéria. Esse tipo de sentido € comum na cultura popu-
lar, onde o sertdo é visto como um repositorio de tradicdes alimentares que resistem

ao tempo e a modernidade.

Isso levanta novos questionamentos: Quais sentidos de sertdo o banner pre-
tende evocar no publico? A imagem do sertdo como um lugar de resisténcia cultural
e autenticidade é reforcada pelo uso de pratos tradicionais? Ou o sertdo é apenas
um pano de fundo idealizado para vender uma experiéncia gastrondmica que apela
ao imaginério popular? O banner ndo apenas comunica uma oferta de produtos, mas
também constroi um discurso que associa o sertdo como um espaco de desordem e
inospitalidade, especialmente através das narrativas sobre a "seca." Segundo Albu-
querque Jr. (2011; 2014), essa construcdo se deu em grande parte por meio de pra-
ticas discursivas que associaram o sertdo a estiagem e a impossibilidade de uma
vida plena. Logo, o banner "Luar do Sertdo", ao evocar uma imagem romantica do
sertdo, pode estar em dialogo com esse imaginario, contrastando a dureza do ambi-

ente com a beleza nostélgica e poética que o "luar" sugere.

O banner “Luar do Sertdao” também dialoga diretamente com o imaginario cul-
tural e afetivo que envolve a musica homénima de Luiz Gonzaga, composta por Ca-
tulo da Paixdo Cearense e Jodo Pernambuco. Tanto o banner quanto a musica
constroem um sertdo idealizado, onde a natureza, a simplicidade e a nostalgia séao
elementos centrais. Na canc¢do, o sertdo é exaltado como um lugar de beleza Unica
e insubstituivel, carregado de memarias e sentimentos profundos. O trecho “Nao ha,
0 gente, 6 ndo, luar como este do sertdo” evidencia uma visdo romantica do espago
sertanejo, associando-o a uma experiéncia de pertencimento e harmonia que trans-

cende o tempo e a modernidade.

No caso do banner, a escolha do nome “Luar do Sertdo” e dos elementos vi-
suais, como a lua crescente e as estrelas, também remete a esse imaginario lirico e
nostalgico. Assim como na musica, o “luar” ndo € apenas um fenébmeno natural, mas

um simbolo que representa a conexdao com um sertdo idilico, um lugar que, embora
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desafiador, é dotado de uma beleza e serenidade Unicas. O uso desses elementos
reforca o apelo afetivo e cultural, evocando memdrias e sentimentos associados ao
sertdo como espaco de autenticidade e tradigdo. Entretanto, enquanto a musica ce-
lebra o sertdo como um refugio emocional e espiritual, o banner utiliza essa mesma
construcdo simbdlica para fins publicitarios, associando-a ao consumo de alimentos
gue remetem a cultura sertaneja. Os pratos tradicionais, como a carne assada na
brasa e a marmita, sdo apresentados como extensdes desse universo simbdlico,
tornando o ato de comer mais do que uma necessidade, mas uma experiéncia cultu-
ral. Assim, o banner ndo apenas reproduz, mas também adapta os sentidos do ser-
tdo para dialogar com o imaginario coletivo, reforcando valores de resisténcia e au-

tenticidade enquanto promove os produtos.

Portanto, tanto o banner quanto a musica “Luar do Sertdo” constroem discur-
sos sobre o sertdo, mas com propositos distintos. A musica busca exaltar a identida-
de e a memdria cultural, enquanto o banner utiliza esses mesmos elementos para
criar um apelo mercadologico. Em ambos os casos, o sertdo € apresentado como
um espaco simbalico carregado de significados, onde o passado e o presente dialo-

gam para construir narrativas que se perpetuam no imaginario popular.

Partindo para uma andlise da materialidade, como orienta Antunes (2010), e
analisando os nexos textuais nas imagens, € possivel identificar, na primeira fotogra-
fia, os sentidos propostos em relacdo de equivaléncia: a frase "Monte o seu prato
regional" e "macaxeira sertaneja", na publicidade da conveniéncia, remetem a ideia
de um prato regional personalizado, sugerido pelo chef. Essa equivaléncia é refor-
cada pelo tema culinario regional. Ha também no texto relacdo de contiguidade, pois
ha relacdo de proximidade costurada entre a frase "Monte o seu prato regional” e a
imagem do prato de macaxeira, estabelecendo-se uma conexao direta entre a ins-
trucdo e o conteudo visual. Ainda nesse enunciado aderente, as palavras "regional”
e "sertaneja" e a imagem do prato fazem uma associagdo semantica e tematica, vin-
culando o prato a cultura sertaneja. No texto, a preposi¢ao "de + 0" em "sugestéo do
chef" conecta a sugestéo diretamente a figura do chef, atribuindo autoridade a reco-

mendacéo.
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No banner "Luar do Sertdo", ha relacdo de equivaléncia na costura textual, ao
destacar duas ofertas principais: o0 almo¢co e os lanches. No lado direito, a frase
"TEMOS: ALMOCO CARNE ASSADA NA BRASA & MARMITA" cria uma equivalén-
cia entre a imagem do prato de comida (com macarréo, carne, batatas e salada) e a
promessa de uma refeicdo completa e satisfatéria. As imagens de pratos como so-
pa, espetinhos de carne e um hamburguer com alface, carne, tomate e queijo esta-
belecem uma equivaléncia direta com os termos "TEMOS LANCHES SOPA
ESPETINHO". Além disso, a palavra "TEMOS" aparece duas vezes no banner, tanto

no lado direito quanto no esquerdo, reforcando a oferta dos produtos.

Na parte inferior do banner, a palavra "DELIVERY" seguida pelo numero de
telefone "(82) 9 9902-6505" e o icone verde do WhatsApp estabelecem uma equiva-
Iéncia entre o servico oferecido e a conveniéncia do atendimento via entrega. Ha
uma relacao de contiguidade entre as palavras "RESTAURANTE E LANCHONETE",
que nado sao equivalentes, mas tém uma relagcéo préxima, indicando que o local ofe-
rece tanto refeicbes quanto lanches. A proximidade entre as palavras e as imagens
dos pratos também estabelece uma conexao direta, facilitando a identificacdo e a
compreensao das ofertas pelo publico. As ofertas de "Almocgo / Carne Assada na
Brasa & Marmita" e "Lanches / Sopa / Espetinho" estdo associadas diretamente as

imagens que as acompanham.

Essa associacdo ndo se da apenas pela proximidade visual, mas também pe-
lo contedo semantico, onde as imagens funcionam como uma representacao visual
dos pratos mencionados. Ainda no banner, o uso de preposi¢cdes de contracdo, co-
mo em "das" (uma contracdo de "de" + "as"), esta relacionado a unido de uma pre-
posicdo com outro termo, ocorrendo uma reducéo da preposicao. Esse tipo de cone-

xao ajuda a criar uma fluidez no texto, que orienta o leitor de forma clara e direta.

Portanto, a partir dessa analise da materialidade, é possivel analisar a relacao
da denominacao “sertdo” no banner do restaurante e lanchonete com as comidas,
pois, a partir de Sobral (2013), ao associar 0 sertdo com esses alimentos, e se utili-
zando do semiotico, como as cores presentes nas imagens e até mesmo as imagens
da comida, ndo apenas vendem os produtos, mas também reforgam e reinterpretam

a relacao entre sertdo e comida. Constroem um discurso que destaca o sertdo como
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um espaco de resisténcia, autenticidade e, ao mesmo tempo, uma fonte de tradicéo

cultural rica e resiliente, conforme apontado por Sobral (2013).

A escolha das cores presentes na publicidade da “macaxeira sertaneja” tem
uma intencionalidade, pois ndo séo escolhidas por acaso. Desempenham um papel
crucial na construcdo dos sentidos associados ao sertdo. O uso predominante do
vermelho e do amarelo, por exemplo, pode ser interpretado como um reforgo visual
dos significados que esse enunciado busca transmitir. Essas duas cores juntas cri-
am um contraste vibrante que capta a atencédo e comunica uma sensacao de calor e
dinamismo. Essa combinacdo pode ser vista como uma metafora visual para o pro-
prio sertdo: um lugar de contrastes, onde a dureza do ambiente é equilibrada pela
riqueza cultural e pela vitalidade do povo sertanejo. Além disso, essa escolha croma-
tica pode remeter ao fogo e ao sol, elementos naturais fortemente presentes no ima-
ginario sobre sertdo, e que também estédo intimamente ligados ao ato de cozinhar e

preparar alimentos.

Em suma, a analise da materialidade, conforme proposta por Antunes (2010),
permite observar como 0s elementos visuais e textuais presentes na publicidade
“Macaxeira Sertaneja” e no banner “Luar do Sertdo” sdo estrategicamente utilizados
para criar equivaléncias e contiguidades que reforcam a narrativa do sertdo como
um espaco de resisténcia cultural e autenticidade. A escolha das cores, das imagens
de comida e dos termos utilizados nos enunciados, como "sertaneja”, "prato regio-
nal" e “Luar do Sertdo” sdo todos construidos de forma a conectar o publico com um
imaginario especifico do sertdo. Portanto, tal como discutido por Sobral (2013), os
alimentos no sertdo ndo sao apenas itens de consumo, mas parte integrante da vida
cotidiana e da identidade cultural da regido. Assim, ao utilizar imagens de pratos tra-
dicionais como a "macaxeira”, “carne de sol” e “carne assada na brasa” em suas pu-
blicidades, nédo estdo apenas promovendo uma refeicdo, estdo comunicando e rea-
firmando uma conexdo com o sertdo como um espaco onde a cultura alimentar

profundamente enraizada na historia e nas tradigcdes do povo.

A comida, nesse sentido, torna-se um simbolo de resisténcia e de autentici-
dade cultural, servindo como um elo poderoso entre o passado, quando as carnes

eram colocadas para sagar (Sobral, 2013), e o0 presente, e também entre a terra e 0
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povo, caracteristicas que estdo presentes na constru¢cao do imaginario sobre o ser-

tao.

Conclusdes

Esta pesquisa do PIBIC 2023-2024 revelou-se de grande relevancia, ao anali-
sar a construcao discursiva dos sentidos de sertdo em enunciados aderentes e co-
mo esses textos afetam identidades e percepcdes. Através da investigacao de ima-
gens publicitarias presentes em superficies fixas na cidade de Delmiro Gouveia-AL,
0 estudo conseguiu discutir como os discursos sobre o sertdo sao construidos e vei-
culados no cotidiano. A metodologia etnocartografica, combinada com a andlise
enunciativo-discursiva, provou ser altamente eficaz para alcancar os objetivos pro-
postos. Ao aplicar uma abordagem que integra etnografia e cartografia, foi possivel
ndo apenas documentar as propostas discursivas, mas também interpretar/refletir

suas implica¢@es ideoldgicas e sociais.

A anadlise da materialidade detalhada, segundo Antunes (2010), das imagens
publicitarias revelou como os enunciados aderentes reforcam esteredétipos e senti-
dos histéricos associados ao sertdo, ao mesmo tempo em que expdem camadas
mais profundas de significacdo e poder. Os objetivos do estudo foram alcancados,
pois a anadlise discursiva das imagens permitiu compreender como 0s enunciados

aderentes moldam percepc¢des e identidades locais.

Portanto, destaco, como principais conclus@es, a importancia de uma analise
do discurso para fazer pesquisa em Linguistica Aplicada e assim analisar os enunci-
ados aderentes, que estdo ao nosso redor, e entender a construcédo de sentidos em
textos e imagens do cotidiano, revelando como esses elementos discursivos influen-

ciam a percepcao social e cultural sobre o sertao.

Este estudo realizado foi de grande relevancia para formacédo académica e
também € para profissionais da area, pois contribui ao professor para saber analisar
o texto, pois o ponto de partida deve ser o texto e o ponto de chegada também o
texto (Antunes, 2010). Entdo, é importante que ndo se saia do texto, nao fique na

superficialidade. Dessa maneira, enquanto profissional da educacdo que sou, € rele-
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vante esse estudo para sala de aula, seja para a correcdo de um texto dos alunos ou
até mesmo para ensinar os alunos a analise de texto, ndo para eles decorarem ou
s6 reproduzir o que esta no texto, mas para compreenderem a compreensao global
do texto, a intencionalidade, a aceitabilidade, a textualidade, a progressao tematica e

também fazer um texto com coesao e coeréncia.

Referéncias

ALBUQUERQUE JR., Durval Muniz de. “O sertdo € uma palavra que designa sem-
pre o outro”: entrevista com Durval Muniz de Albuquerque Junior. [Entrevista conce-
dida a] Francisco Dénis Melo e Thiago Braga Teles da Rocha. Revista Historiar,
vol. 13, n°. 24, p. 308 a 327, Jan./Jun. de 2021b. Disponivel em:
https://historiar.uvanet.br/index.php/1/article/view/423. Acesso em 28 de julho de
2023.

ANTUNES, Irandé. Analise de textos: fundamentos e praticas. Sdo Paulo: Para-
bola Editorial, 2010.

BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso/Mikhail Bakhti; organizacao, traducéo,
ponfécio e notas de Paulo Bezerra; notas de edicdo russa de Serguei Botcharov.
Séo Paulo: Editora 34, 2016.

BRAIT, Beth. O texto nas reflexdes de Bakhtin e do Circulo. In. BATISTA, Ronaldo
(Org.). O texto e seus conceitos. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2016, p. 13-30.

CAVALCANTI, M. C. A proposito de linguistica aplicada. Trabalhos em Linguistica
Aplicada, Campinas, SP, V. 7, 1986. Disponivel em:
https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/tla/article/view/8639020. Acesso em:
15 agosto de 2024.

CEARENSE, Catulo da Paixdao; PERNAMBUCO, Joao. “"Luar do Sertao . YouTube,
2020. Disponivel em: https://youtu.be/EKkjvIXL bVw?si=9rXmdwJuu hHkFOg. Aces-
so em: 04 de dezembro de 2024.

COLLING, Leandro. A vontade de expor: arte, género e sexualidade. Salvador -
BA: EDUFBA, 2021.

COSTA, Alan Ricardo. A propésito de Linguistica Aplicada (LA). Alan Ricardo
Costa, 2022. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=Qy 4FXy8x7Q >.
Acesso em 20 de outubro de 2023.

COSTA, Sérgio Roberto. Dicionario de géneros textuais. 3ed. rev. Ampl.; 1.reimp.
Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2014.

Diarios. Projeto de Trabalho. Brasilia: Ministério da Educacao e do Desporto, Secre-
taria de Educacao a Distancia, 1998. (Cadernos da TV Escola. PCN na Escola).

24


https://historiar.uvanet.br/index.php/1/article/view/423
https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/tla/article/view/8639020
https://youtu.be/EkjvlXL_bVw?si=9rXmdwJuu_hHkFOq
https://www.youtube.com/watch?v=Qy_4FXy8x7Q

FABRICIO, Branca Falabella. Linguistica Aplicada como espaco de “desaprendiza-
gens”: redescrigdes em curso. In: MOITA LOPES, Luiz Paulo (org.). Por uma lin-
guistica aplicada indisciplinar. Sdo Paulo - SP, Parabola Editorial, 2006. p. 45-63.

FIORIN, José Luiz. Introducéo ao pensamento de Bakhtin. Sdo Paulo: Atica, 2011.

FOSSEY, Marcela. O disfarce do género. Lingua Portuguesa, p. 50-53, 31 mar.,
2011.

MAINGUENEAU, Dominique. Enunciados aderentes. Sao Paulo: Editora Parédbola,
2022,

MOITA LOPES, Luiz Paulo. Linguistica aplicada e vida contemporanea: problemati-
zacao dos constructos que tém orientado a pesquisa. In: MOITA LOPES, Luiz Paulo
(org.). Por uma linguistica aplicada indisciplinar. Sdo Paulo - SP, Parabola Edito-
rial, 2006. p. 85-105.

SANTOS, Hugo Pedro Silva dos. “Outro sertao”: linguagem e territério. Sdo Pau-
lo - SP: Pimenta Cultural, 2022.
SANTOS FILHO, Ismar Inacio. Fundamentos da Linguistica Il. Maceio, 2012.

SANTOS FILHO, Ismar In4cio. O saber é feito para cortar: Michel Foucault e a histo-
riografia [notas para uma linguistica aplicada antidisciplinar (critico-transgressiva). In.
FOLMER, lvanio; BASQUEROTE, Adilson Tadeus. Educacédo e Ensino: entre ex-
periéncias e perspectivas. Santa Maria: Arco Editores, 2023, p. 180-221.

SANTOS FILHO, Ismar Inacio dos. "Outro sertdo: por uma geografia discursiva. In
Hugo Pedro Silva dos Santos. "Outro sertdo": linguagem e territorio. Sao Paulo:
Pimenta Cultural, 2022, p.15-17.

SIGNORINI, Inés. Do residual ao multiplo e ao complexo: o objeto da pesquisa em
LA. In. Inés Signorini e Marilda Cavalcanti (Org.). Linguistica Aplicada e transdis-
ciplinaridade — questdes e perspectivas. Campinas, SP: Mercado de Letras, 1998,
p. 99-110.

SILVA, Daniel Nascimento. ‘A propdsito de Linguistica Aplicada’ 30 anos depois:
quatro truismos correntes e quatro desafios. DELTA. Documentacéo de Estudos em
Linguistica Tedrica e Aplicada (Online), v. 31, p. 349-376, 2015.

SOBRAL, Moacir. Luiz Gonzaga e alimentagdo sertaneja: as praticas alimentares
representadas nas letras musicais. Universidade Anhembi Morumbi: Interacgdes,
Campo Grande, v. 16, n.1, p.155-163, 2013. Acesso em: 23 de agosto de 2024. Dis-
ponivel em:
https://www.scielo.br/j/inter/a/HYMgDMCGFG4BP3bYm3XQPMt/?format=pdf&lang=p
L.

VOLOCHINOV, Valentin. Marxismo e Filosofia da Linguagem: problemas fun-
damentais do método sociolégico na ciéncia da linguagem. Traducdo de Sheila
Grillo e Ekaterina Volkova Américo. Sao Paulo: Editora 34, 2018.

25


https://www.scielo.br/j/inter/a/HvMgDmCGFG4BP3bYm3XQPMt/?format=pdf&lang=pt
https://www.scielo.br/j/inter/a/HvMgDmCGFG4BP3bYm3XQPMt/?format=pdf&lang=pt

Agradecimentos

Agradeco, primeiramente, a Deus, por me conceder forca, sabedoria e perseveranca
ao longo desta jornada. Também rendo minha gratiddo a Nossa Senhora, pela pro-
tecao e intercessao constantes.

A minha mae, minha irm&, minha tia e a todos os meus familiares, por estarem co-
Migo nesse percurso e pelo encorajamento em todos oS momentos.

Ao meu orientador, Prof. Dr. Ismar In4cio dos Santos Filho, pela paciéncia, dedica-
cao e pelos conhecimentos compartilhados ao longo de todo esse tempo, bem como
pelas valiosas orienta¢des que foram fundamentais para a realizacao deste trabalho.
Ao Grupo de Pesquisa em Linguistica Aplicada/Queer em Questdes do Sertdo Ala-
goano (GELASAL), na pessoa de seu coordenador, Prof. Dr. Ismar Inacio dos San-
tos Filho, e aos colegas participantes das reunides, por suas contribuicdes, discus-
sOes e reflexdes que enriqgueceram a constru¢cdo do conhecimento e desta pesquisa.
Ao corpo docente do curso de Letras da Universidade Federal de Alagoas — Campus
do Sertdo, pelos ensinamentos compartilhados, que foram essenciais para minha
formacdo académica e pessoal. Minha gratiddo também a todas as entidades do
Campus do Sertdo, desde o CRCA até o NEART, pelo empenho e dedicacdo em
contribuir para o sucesso desta jornada académica.

A Elivelton Gomes (In Memorian), por todo o apoio e incentivo, que foram fundamen-
tais para que eu chegasse até aqui e concretizasse este sonho.

A Mayra Malta, pelo cuidado, zelo e incentivo, que tanto significaram ao longo desta
trajetoria.

As minhas amigas e aos meus amigos que estiveram comigo, seja presencialmente
ou virtualmente, pelo apoio, pela ajuda nos momentos em que precisei, pelo cuidado
e por sempre me incluirem em suas oracdes.

Aos colegas de turma, pela amizade, troca de conhecimentos e pelos momentos
compartilhados ao longo do curso, que tornaram esta caminhada mais leve e signifi-
cativa.

A Agéncia de Pesquisa, pelo apoio financeiro concedido por meio da Bolsa do Pro-
grama Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), cota CNPq (IC), refe-
rente ao periodo de setembro de 2023 a agosto de 2024, que possibilitou o desen-
volvimento deste trabalho.

Por fim, a todos que, direta ou indiretamente, contribuiram para a realizacao deste
trabalho, expresso a minha sincera gratidao.

26



