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RESUMO

Este trabalho teve como objetivo quantificar e analisar a produgcéo de podcasts no
estado de Alagoas, através de buscas sistematicas na Web, em agregadores de
podcasts. Estruturamos uma pesquisa qualiquantitativa de carater exploratério e
catalogamos 414 podcasts, onde 332 correspondem ao periodo de janeiro de 2020 a
julho de 2022, e 82 podcasts ao periodo de agosto de 2022 a junho de 2023. Os
géneros mais populares entre os alagoanos foram Educagao e ciéncia com 46,3%,
seguido por Religido e Espiritualidade com 11% e Arte e Entretenimento com 10%, os
demais possuiram numeros abaixo de 7%. Educacédo e Ciéncia se destacou em
relacdo aos demais por conta do periodo pandémico, ja que o podcast foi utilizado em
larga escala como ferramenta metodoldgica. De forma geral, vimos que o podcast foi

utilizado amplamente no estado de Alagoas e segue em uso, ao passo que aponta
para novas possibilidades a serem exploradas.

Palavras-chaves: Podcasts; Alagoas; levantamento.



ABSTRACT

This work aimed to quantify and analyze the production of podcasts in the state of
Alagoas, through systematic searches on the Web, in podcast aggregators. We
structured a qualiquantitative e research of an exploratory nature and cataloged 414
podcasts, where 332 correspond to the period from January 2020 to July 2022, and 82
podcasts to the period from August 2022 to June 2023. The most popular genres
among Alagoas residents were Education and science with 46.3%, followed by
Religion and Spirituality with 11% and Art and Entertainment with 10%, the others had
numbers below 7%. Education and Science stood out compared to others due to the
pandemic period, as the podcast was used on a large scale as a methodological tool.
In general, we saw that the podcast was used widely in the state of Alagoas and

continues to be used, while pointing to new possibilities to be explored.

Keywords: Podcasts; Alagoas; survey.
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1 INTRODUCAO

O podcast é, atualmente, um produto midiatico ja consolidado entre as grandes
midias, alcancando noteriedade em todo o mundo, principalmente, nos Ultimos anos.
Sua vertiginosa acengéo e crescente popularidade chama a atengao por se tratar de
um produto digital que explora, essencialmente, o audio, nhuma era em que O
audiovisual é a grande estrela.

O maior diferencial encontrado neste produto esta na praticidade que ele
oferece, tanto na forma de produzir quanto de consumir conteddos, além da variedade
de formatos que abrange, servindo como um espaco livre para o debate e
compartilhamento de diversos temas.

Diante do ritmo de vida acelerado dos dias atuais e da diversidade de
plataformas e tipos de conteudos disponiveis para 0 consumo, o podcat se destacou
por exigir apenas um sentido, neste caso a audi¢cdo, assemelhando-se muito neste
aspecto ao radio, porém com o diferencial de fornecer conteddo sob demanda, ou
seja, para ser consumido no momento que o ouvinte escolher, permitindo também que
este ouca seus episodios enquanto desenvolve outras atividades.

O formato tem se mostrado resiliente e multifacetado, ao longo dos anos,
adequando-se a outros formatos e novas formas de consumo, como é o caso dos
videocasts, podcasts gravados e disponibilizados em formato de video, que estédo
ganhando cada vez mais espago no mercado.

Dessa forma, entendemos que o estudo do formato podcast nos permite olhar
atentamente as novas formas de producdo de conteudo, acompanhar como as
grandes midias reagem e se relacionam com o novo, além de obter insights sobre o
desenvolvimento tecnoldgico de nossa sociedade.

Ha registros de que, no Brasil, o podcast é consumido desde o seu surgimento,
de forma despretenciosa, por volta do inicio dos anos 2000, mostrando que a sua
aceitacdo como um novo formato de conteido ndo encontrou grandes obstaculos. No
entanto, ao afunilarmos as buscas e pesquisarmos, exclusivamente, sobre a
podosfesra alagoana, como € chamado o espaco virtual de producdo e consumo de
podcasts, ndo encontramos nenhum registro ou sequer um espago que reunisse

dados e informac¢des sobre produgdes no estado.
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Foi a partir de tais observacdes que surgiu o desejo de realizar o presente
trabalho, com o objetivo inicial de averiguar se o podcast teria algum impacto na
sociedade alagoana.

Diante da auséncia de um repositorio ou registro geral dessas producdes,
percebemos também a necessidade e importancia de realizar um levantamento das
producdes locais e, consequentemente, do consumo de podcasts no estado de
Alagoas. Assim, estruturamos uma pesquisa qualitativa de carater exploratorio, que
nos permitiu alcancar os objetivos do estudo.

Para definir o periodo de realizagdo da coleta de dados, levamos em
consideragdo um acontecimento marcante e recente que afetou todo o mundo, a
pandemia mundial, causada pelo novo coronavirus, o covid-19, entre os anos 2020 e
2021.

Durante este periodo, as medidas sanitarias, que tinha por objetivo impedir o
contagio, dentre elas o distanciamento social, acabaram por proporcionar uma nova
realidade, influenciando tanto na divulgacao de novas plataformas de contetdo digital
como na forma de consumo, potencializando a utilizagdo do podcast, ndo apenas
como um meio para disseminacéo de conteido, mas até em ambientes como escolas
e locais corporativos, no papel de espaco colaborativo e agente integrador, diante da
impossibilidade do contato fisico, por conta das medidas sanitarias.

Tais oportunidades abriram os horizontes para potencialidades inexploradas do
formato, como também para sua hibridizagdo, como o exemplo j& citado dos
videocasts, mostrando o0 quanto € possivel inovar dentro do segmento. Portanto, este
trabalho alicercou-se na hipétese de que o periodo pandémico, com suas intensas
restricbes e modificacdes, alterou a logica de convivio e de trabalho, favorecendo o
crescimento e as producdes do formato no estado de Alagoas.

Sendo assim, nosso principal objetivo foi analisar a producdo de podcasts no
estado de Alagoas no periodo de 2020 a meados de 2023, através de buscas
sistematicas na Web, em agregadores de podcasts, a fim de tracar um panorama que
permitisse entender a realidade do segmento em todo o estado.

De forma mais especifica, buscamos: a) entender como o formato podcast
comportou-se entre 0s alagoanos, investigando indices de consumo e producdo
durante este periodo; b) catalogar os possiveis podcasts produzidos em Alagoas
durante este periodo; c) monitorar a atividade dessas produgées, observando o perfil

dos seguem ativos e 0s que foram descontinuados; d) averiguar quais as principais
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plataformas e agregadores de podcats utilizadas e quais as categorias mais populares
no estado.

Ao longo da pesquisa e construcao do trabalho, ointervalo de tempo escolhido
para a coleta de dados sofreu algumas alteracbes, que séo explicadas com mais
detalhes no capitulo 4. Por fim, o tempo total destinado a pesquisa, foi do primeiro
semestre de 2020 ao primeiro semestre de 2023, permitindo que tragdssemos um
cenario ainda mais completo e fiel ao comportanto do segmento no estado, tanto do
periodo mais critico da pandemia, de 2020 a 2021, numa realidade completamente
alterada, quanto um vislusmbre da realidade pds-pandemia, com numeros que
espelham como o segmento procedeu de volta a rotina comum.

As coletas de dados consistiram em buscas manuais em 9 agregadores de
podcasts, que foram selecionadas a partir de sua popularidade no mercado, como
também na disponibilidade de acesso de forma gratuita.

Para além desta introdugdo, nosso primeiro capitulo, o trabalho possui mais
trés capitulos. No segundo, tracamos um panorama geral sobre o segmento, tracando
toda a sua linha histérica, desde o seu surgimento, no inicio dos anos 2000, até os
dias atuais, onde também tragcamos um paralelo com o radio tradicional, j& que em
muito se assemelham, porém destacamos suas diferencas e contribuicdes, e
finalizamos com uma analise descritiva dos géneros e formatos mais utilizados.

O terceiro capitulo apresenta o podcast a partir da realidade imposta pela
pandemia mundial do covid-19, descrevendo os efeitos desta no seu consumo, 0 seu
uso como ferramenta metodolégica, as potencialidades e avancos do formato,
ressaltando o crescimento dos videocasts no Brasil, a tendéncia e crescimento dos
canais de cortes de podcasts e 0s primeiros podcasts ho metaverso.

Por fim, o quarto capitulo apresenta o levantamento realizado para este
trabalho, junto a uma andlise dos dados coletados, em comparativos com outros
estudos e pesquisas atualizadas sobre o formato. Encerramos esta monografia com
a conclusdo, a lista de referéncias utlizadas e os apéndices que trazem o0s

levantamentos detalhados.
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2 O SURGIMENTO E ORGANIZACAO DO FORMATO PODCAST

2.1 O surgimento do Podcast

O forte avanco tecnolégico, ocorrido na década de 1990, teve como um dos
seus principais marcos a evolugdo da internet e a velocidade de compartilhamento de
dados. Tal avanco favoreceu o0 surgimento de mecanismos de transmissdo e
ferramentas que fazem parte do cotidiano e das formas de produzir e consumir
contetdos de grande parte da populacdo mundial até os dias atuais.

Foi durante este periodo que surgiu o podcast, uma nova forma de producéo e
compartilhamento de audio, unindo caracteristicas de dispositivos que as pessoas
estavam acostumadas: o audio, comumente disseminado pelo radio, e a internet, que

ja fazia parte da realidade de muitas pessoas.
O podcast é um produto que surge nos anos 2000 e traz a possibilidade da
democratizacdo da producdo e do consumo de contetdo radiofénico via

internet e/ou dispositivos méweis, além de dar espago a novos atores sociais
gue buscam diferentes formas de expressédo (WINTER; VIANA, 2020, p.1).

Essa nova forma de producdo e consumo de audio apesar de provocar
mudancas e novas formas de interagcdo e consumo, nao surgiu de forma intencional.
A proposta inicial era de apenas distribuir, de forma mais simples, arquivos multimidia
por meio de um software, numa espécie de “assinatura” através do iTunes, aplicativo
de streaming que reproduz e organiza musica digital e arquivos de video desenvolvido
pela Apple, ndo criar um novo formato de producao e distribuicdo de um programa de
audio diario com mausicas, entrevistas e relatos pessoais (VICENTE, 2018, p.89).

No entanto, essa novidade e facilidade em compartilhar dados na internet,
possibilitou o surgimento de uma nova midia que ndo demoraria muito para ganhar
espaco no mercado, e, atualmente, pode ter a sua conceituacao resumida da seguinte

forma:

O podcast € um arquivo de audio disponibilizado na internet e distribuido pela
internet. Esta disponivel de modo gratuito ou néo, por usuarios da rede. Suas
fungdes sao variadas, desde o entretenimento e a diwlgacéo de informagdes,
até para fins educacionais e técnicos (FLEISHER; MANICA, 2021, p.5).

A inovacdo desse modelo de compartilhamento de arquivos esta em facilitar o
consumo de produtos midiaticos, de forma assincrona a sua producdo, sem a
necessidade de download, através de dispositivos que notificam a publicacdo e

disponibilizam o download automatico de cada novo arquivo, garantindo a qualidade
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de som, independentemente da distancia entre o ouvinte e o0 centro transmissor, o que
ndo acontecia com o radio (PRIMO, 2005, p. 5).

Para se chegar a esse resultado, a criacdo teve como base a combinacéo de
duas tecnologias ja existentes na época, o feed RSS (Really Simple Syndication),
recurso escrito na linguagem XML, criado para facilitar a distribuicdo de arquivos pela
rede, reduzindo o trafego de informacdes, e o Mp3 (MPEG Audio Layer-3), formato
gue permite a digitalizacdo de audios e compactacdo em arquivos menores do que 0s
obtidos em formatos anteriores, como o WAV, por exemplo. (CAPUTO, 2021,
FOSCHINI; TADDEI, 2006; VICENTE, 2009)

Primo (2005, p. 5) descreve bem como se d& esse processo de producao,

distribuicdo e consumo dos podcasts:

No podcasting, essa sincronia é quebrada, pois o tempo de producdo e
publicacdo n&do coincide com o da escuta. Apds gravar a versdo final do
programa em um arquivo de &udio (normalmente em formato MP3), o
podcaster o envia para um senidor. E preciso também fazer o upload
de um arquivo RSS (Real Simple Syndication). Este pequeno arquivo de
texto, escrito na linguagem XML, permite que softwares chamados de
“agregadores” possam ser “avisados” quando um nowo episddio do
podcast foi publicado, disparando seu download automaético.

Ou seja, 0 RSS tornou a distribuicdo dos episédios mais simples, ja que
permitia aos ouvintes fazer uma espécie de assinatura do podcasting, onde os
USuarios ndo precisavam ir até o site para fazer o download dos novos episédios, pois
estes passavam a ser, automaticamente, listados pelo iTunes quando o usuario
estivesse online, permitindo, a partir disso, serem baixados para o préprio computador
ou para serem consumidos em players como o iPod, pratica que se tornava cada vez
mais comum na época (VICENTE, 2018, p.89).

Quanto ao mérito pela criacdo deste produto midiatico, dois nomes foram
encontrados dentre as bibliografias pesquisadas, sdo eles: Dave Winer, programador
e empresario americano, e Adam Curry, ex-VJ da MTV. Foi Winer quem deu os
primeiros passos do que viria a ser o podcast ao criar uma forma de anexar um arquivo
a um feed RSS, permitindo que o agregador fizesse o download automaticamente,
enquanto Curry desenvolveu uma forma de transferir o 4udio disponibilizado através
do feed RSS para o agregador iTunes (LUIZ;ASSIS, 2010, p.3; ARAUJO E AMORIM,
2020; SILVA, 2019).

Assim, Adam Curry tornou-se o pioneiro na producéo de podcasts, por conta

do seu programa chamado “Daily Source Code”, um programa de audio lancado
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diariamente, onde falava sobre sua vida cotidiana, fazia entrevistas, comentava
noticias e assuntos relacionados ao universo do podcasting, além de também tocar
musicas (VICENTE, 2018, p.89).

Como o podcast foi uma ferramenta de midia que surgiu de forma espontanea,
€ comum ainda encontrar diferentes formas para se refirir a ele, como por exemplo
podcasting, principalmente, em produgdes escritas ainda nos primeiros anos de seu
surgimento (VICENTE, 2018, p.90).

Podcast foi considerada "a palavra de 2005" pelo dicionario New Oxford
American, além de uma das ferramentas que passaram a ser largamente utilizadas
como forma simplificada de distribuicdo de arquivos digitais, como som, imagem e
video, pela internet (FOSCHINI; TADDEI, 2006, p. 12).

A autoria deste termo, que viria a ser reduzido e amplamente difundido como
podcast, € creditada ao jornalista inglés Ben Hammersley, que sugeriu a nomenclatura
em um de seus artigos para o jornal britanico The Guardian!, em fevereiro de 2004, e
gue segundo Luiz e Assis (2010, p. 2),

[...] vem da jungdo do prefixo “pod”, oriundo de iPod (nome do mais popular
tocador de midia digital, fabricado pela empresa norte- americana Apple
Computer), com o sufixo “casting”, originado da expressao “broadcasting”,
transmisséo publica e massiva de informagcdes que, quando feita através de
ondas eletromagnéticas de radio também pode ser chamado de radiodifuséo.

A partir do ano de 2006 o formato passou a ganhar ainda mais notoriedade e
relevancia com a decisao da Apple, empresa multinacional de produtos eletrénicos
norte-americana, que langou a versdo 4.9 do iTunes, oferecendo a possibilidade dos
seus Usuarios organizassem seus podcasts em seu software, para além de suas
musicas (POLITI; ROSA, 2019).

Nao demorou muito para que o segmento também chegasse ao Brasil. O
primeiro podcast criado no pais foi o Digital Minds, que falava sobre tecnologia, muasica
e tematica nerd, ainda em 2004, mantendo-se ativo até o ano de 2017, seguido pelo
podcast Perhappiness e Cdédigo Livre, como parte de um blog, ainda distante dos
moldes que vemos hoje, que compuseram o primeiro ano da podosfera brasileira
(YAMAZATO, 2023, p.15).

No ano de 2005, varios podcasts no Brasil e no mundo chegaram ao fim, um

fato que ficou conhecido como “podfade”, no entanto, no ano seguinte houve um novo

1 https://www.theguardian.com/media/2004/feb/ 12/broadcasting.digitalmedia
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momento de crescimento, com criagdes que uniam humor a pautas leves, trilhas e
efeitos sonoros que valorizavam a fala dos locutores, inspirados em programas de
radio voltados para jovens ( SILVA; CHAGAS, 2021, p.11).

Um dos primeiros podcasts criados na época a explorar esse tipo formato e
alcancar popularidade no pais foi o Nerdcast, passando a servir como referéncia para
as producdes seguintes desde entdo. Este formato consiste basicamente de uma
conversa informal sobre temas gerais, porém sempre resguardado por um tema
principal, no caso do Nerdcast, a “cultura nerd”, e utilizando-se do humor (LUIZ;
ASSIS, 2010, p.3).

De acordo com Lopez e Alves (2019, p. 4), com a consolidagdo do formato
podcast, algumas mudancas ocorreram, principalmente, no quesito distribuicdo e nas
suas dindmicas de escuta, alterando assim a sua logica inicial:

As distribuicbes dos programas eram feitas por assinaturas de atualizagédo de
feed pela lista de distribuicdo de RSS. Ou seja, 0 usuario se inscrevia em uma
lista online e, a cada atualizacdo feita pelos produtores, ele recebia o
programa para fazer o download em seu computador ou reprodutor de audio.
Atualmente, o sistema de RSS ainda é disponibilizado, porém agregadores

de podcast e senicos de streaming facilitaram o acesso, a escuta, 0 consumo
e a distribuicdo desses programas (LOPEZ; ALVEZ, 2019, p. 4)

Ao longo dos anos essa forma basilar de compartilhamento de dados sofreu
mudancas significativas, principalmente, com o surgimento de diferentes formas de
consumo, uma consequéncia da:

[...] popularizacdo dos smartphones e de outros recursos de acesso a internet
mowel, associada ao aumento de sua cobertura e velocidade, levaram a uma
mudanca da légica do download para a do streaming. Com isso, de um modo
geral, a pratica do download dos arquivos de midia e posterior reproducédo foi
substituida pela audicdo online do episddio de um determinado podcast, seja
com a utilizagdo de um computador ou smartphone—diretamente do site de

seus realizadores—, ou de um dos muitos agregadores de podcasts hoje
existentes (VICENTE, 2018, p. 90).

Dentro dessa nova dinamica de escuta, a pratica do download dos arquivos de
midia, para a posterior reproducédo, foi substituida pela audicdo online do episédio,
sendo feita, diretamente, no site dos seus produtores ou em um dos agregadores de
podcasts que foram surgindo, seja com a utilizacdo de um smartphone ou computador
(LUIZ; ASSIS, 2010, p.3)

Sem duvidas, o segmento foi tomando forma e tornando-se ainda mais

consumido, principalmente, por conta da “...] chegada dos smartphones, da internet
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movel e sua evolugdo quanto a velocidade e cobertura, astransmissdes via streaming
e o compartilhamento de audios, a criacdo do feed RSS e dos agregadores”
(AMORIM; ARAUJO, 2021, p.3).

Para se ter uma ideia, no Brasil a ferramenta ..] foi adotada até por
tradicionais e grandes empresas de Comunicacdo” (AMORIM; ARAUJO, 2021, p.4).
Os jornais viram nessa nova midia uma nova forma de criar e disseminar contetdo
noticioso, de forma que a sua audiéncia possa ter a liberdade de ouvir quando quiser,
especialmente, em simultdneo a outras atividades, como, por exemplo, na ida ao
trabalho no transporte publico, durante tarefas domeésticas, exercicios fisicos, entre
outros. Como é o caso do podcast Café da Manha, criado e produzido pelo jornal
Folha de S.Paulo, em parceria com o servico de streaming de audio Spotify
(KOVALSKI, 2021, p.9).

Esses agregadores de podcasts ganharam espaco, pois eles permitem que o
Usuario consiga acessar, ouwvir e baixar o podcast seja no computador, seja no
smartphone, porém ha diferencas entre as plataformas disponiveis no mercado e faz-
se necessario explica-las.

Atualmente, as plataformas que hospedam todos os episédios de um podcast,
sdo as plataformas de hospedagem, como o Anchor, que atravées do upload de
arquivos de audio, pelo feed RSS, disponibilizado via link, ancora e os disponibiliza
para as plataformas de distribuicdo, que apenas compartiiham esses arquivos, via
aplicativo ou website, organizando e potencializando a experiéncia do consumidor
através de sua interface, como o Spotify e o Deezer, por exemplo (IABBRASIL, 2022,
p.26; INOVACAO SEBRAE, 2020).

Com isso, a tecnologia do feed RSS e atradicional pratica da assinatura deixou
de ser exclusiva para o consumo de podcasts, fazendo com que o0 podcast se tornasse
menos vinculado a tecnologia Apple ao longo do tempo. Assim, a Apple que dominou
0 cenario por anos até que em 2018 o Spotify, servico de streaming que j& havia
estreado no mercado 10 anos antes, passou a ceder espa¢os em seus softwares para
empresas produtoras de podcasts, ha busca por alcancar o publico consumidor do
radio, abrindo caminho que outros agregadores também passassem a investir na
disseminacéo de podcasts. Um ano depois, em 2019, segundo dados apontados pela
Podpesquisa, o Spotify ja era a plataforma com mais acessos em podcasts (VALIATE;
BAMBERG, 2021, p. 56; WINTER; VIANA, 2020, p. 3).
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Por fim, no ano de 2019, a Apple anunciou, durante a sua conferéncia anual,
gue o iTunes seria substituido por trés aplicativos separados: o Apple Music, Apple
TV e Apple Podcast, na busca por fazer frente a aplicativos de streaming de midia
como a Netflix e o Spotify, j& que apesar de todo seu histérico de sucesso, havia se
tornado muito pesado pelo acumulo de fungdes, passando a ter um carregamento
lento, que afetou a experiéncia do usuario ja acostumado com maior agilidade dos
programas (COUTINHO, 2019).

2.2 Um paralelo com o Radio

Faz-se necessario para este trabalho tracar um paralelo entre o podcast e o
radio, pois como Primo (2005) bem categorizou, sao eles “dois fendmenos midiaticos
de inicio de século”, tendo o radio surgido nos primeiros anos do século XIX, e o
podcast repetido 0 mesmo feito um século depois.

Como o formato podcast foi “[...] difundido a partir da internet, incorpora as
bases de comunicacdo horizontal, introduzidas a partir da web 2.0 e construida
com os interesses e desejos pessoais”, pode-se pensar que nado ha ligacdo entre
ele e o radio, mas autores como Kischinhevsky (2016) afirmam que o podcast surgiu
a partir de expansfes deste, ainda que de maneira indireta, sendo inegavel a sua
contribuicdo na definicdo e consolidagdo da identidade do formato podcast, como
Carvalho (2011, p.1) aponta:

Apesar da sua oposi¢cdo ao meio radiofénico por sua forma de transmisséo
assincrona, o podcast apresenta-se a partir da raiz do género radiofonico,

tendo como base a sua linguagem, seus formatos e a mobilidade inaugurada
por esse meio.

Na busca por analisar como os podcast foram abordados em estudos sobre
radio e midia sonora ao longo do tempo, Yasmin Winter e Luana Viana (2020, p. 5)
organizaram uma pesquisa bibliografica e observaram que dos 34 trabalhos
selecionados, “22 destes assumem que o podcast esta inserido num cenario de
metamorfose protagonizado pelo radio tradicional’. Ou seja, “o0 podcast tem assumido
formatos de producéo e caracteristicas proprias que o distanciam, em alguma medida,
da linguagem radiofonica tradicional, afirmando-se como uma nova pratica cultural”
(VICENTE, 2018, p. 98).

Devido aos seus longos anos de existéncia, o radio passou por grandes

transformac6es e, antes mesmo do surgimento do podcast, ja estava em processo de
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incorporacédo de novas tecnologias, como a internet. Kischinhevsky cunhou o conceito
de radio expandido para se referir a essas modificagées ocorrida no radio, explicando
que o radio “...] extrapola transmissées em ondas hertzianas e transborda para as
midias sociais, o celular, a TV por assinatura, sites de jornais, portais de musica.”
(KISCHINHEVSKY, 2016)
Um marco dessa incorporacéo a internet foi a Radio Web, que de acordo com
Ogliari & Souza( 2012, p.3):
[...] surge a partir da fus@o das tecnologias do radio (AM/FM) com a Internet,
transmitindo noticias, musicas e entretenimento, no entanto com a
possibilidade de reunir outras funcdes: publicacdo de noticias no site ja

anunciadas pelo locutor, fotos, videos e anincios além da interagdo com
midias e redes sociais.

Com isso, alguns sites ja consolidados no mercado nacional passaram a
disponibilizar a programacéo do radio em suas paginas online. Um 6timo exemplo foi
o site UOL, como aponta Moreira (1999):

Em junho de 1997, o UOL permitia ao usuario acessar duas radios instaladas
na capital paulista: a Musical FM, anunciada como "a primeira radio MPB on
line 24 horas", e a Trianon 740 AM, no ar diariamente das 6h00 a Oh15,
identificada como "emissora de prestacdo de senigcos, sua conexdao com a

informacdo”, ambas com caracteristicas predominantemente locais
transmissdes radiofénicas em tempo real entre os seus inlUmeros links.

Ao contrario do que se podia pensar na época, o advento da radio web nao
influenciou negativamente a performance do radio tradicional, que muitos anos antes
ja havia resistido bravamente a chegada da televisdo, sem perder sua relevancia e
espaco. E, mesmo anos depois, 0 nimero de brasileiros que consome radio no seu
formato tradicional continua a subir, pois de acordo com o estudo feito pelo Kantar
IBOPE Media de 20212, esse nimero subiu de 78%, no ano de 2020, para 80% em
2021, em 13 regides metropolitanas analisadas.

Uma questdo importante a ser ressaltada neste paralelo entre o podcast e o
radio tradicional é forma de transmissao, considerada por Medeiros (2006) a principal
diferenca entre eles:

[...] no radio, € em fluxo, e no podcasting € por demanda. Depois 0 modo de

producdo que, no podcasting é descentralizado e, no radio é centralizado e
institucionalizado. E ainda, os modelos de podcast, que, como vimos, podem

2 Disponivel em: https://www.kantaribopemedia.com/wp-c ontent/uploads/2021/09/INSIDE-RADIO-
2021_Kantar-IBOPE-Media. pdf. Acesso em 07 abr 2023.
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ser, no maximo, uma metafora, uma referéncia aos programas de radio. Ao
contrario do radio, o podcasting ndo ¢é difundido em broadcasting
(MEDEIROS, 2006, p. 9).

A sincronicidade do radio vem da sua forma de transmisséo, que se da atraves
de ondas moduladas e propagadas eletromagneticamente pelo espaco, e que sao
controladas por concessfes governamentais. Atualmente, de acordo com a Agéncia
Nacional de Telecomunicacdes, a Anatel, a radiodifusdo, emissao e transmisséo de
informacdes diversas, como noticias e programas recreativos, através da radiofonia,
radiocomunicagao e radio “[...] compreende os servigos destinados a serem recebidos
direta e livremente pelo publico em geral e é dividida em radiodifuséo sonora (radio) e
radiodifusdo de sons e imagens (televisdo)” (BRASIL, 2021; OGLIARI;, SOUZA, 2012,
p.4).

No entanto, essas transformacdes na forma de consumir audio ndo podem ser
consideradas algo recente ou ocasionadas, exclusivamente, a partir do surgimento do
podcast. Maria Salemme (2018) aponta que essas mudancas ja acontecem desde a
juncdo do automovel e o radio, em que possibilidade de acompanhar a programacao
das emissoras de radio enquanto se locomovia, permitiu ao ouvinte uma liberdade até
entdo desconhecida, tanto como forma de entretenimento como para manter-se
informado através das radios jornalisticas, sendo sucedida pelo surgimento do
walkman, no final dos anos 70, onde o0 mesmo passou a ficar ligado, literalmente, ao

audio, que o acompanhava em todos os lugares (SALEMME, 2018, p.3).

A mobilidade possibilitou a expansdo das formas de consumir o audio
transmitido pelas emissoras radiofonicas. O som passou a acompanhar e
fazer parte davida do ouvinte. O comportamento do ouvinte se modifica. Hoje,
ninguém mais ouve radio parado em um ponto especifico ou olhando para o
aparelho, j4 que o som emitido pela “caixinha falante” € incorporado ao dia a
dia e acompanha o ouvinte onde ele estiver. Por Influéncia dessa mobilidade
e também pela progressdo tecnolégica, ha uma mudanca na forma de
consumir o &udio. A escuta ewlui e a audiéncia sai definitivamente da
passividade (SALEMME, 2017, p.4).

Esse novo modo de ouvir transformou a audiéncia que antes era coletiva em
individualizada. Essa modificacdo no comportamento do ouvinte ocorre devido a todo
0 avango tecnolégico e as novas opg¢des de mobilidade, onde “A expansdo do
conteddo sonoro para além das ondas hertzianas quebrou a barreira do tempo
imposta pela instantaneidade do radio e permitiu ao ouvinte ter geréncia do audio para
ouvir quando e onde quiser” (SALEMME, 2018, p.4).
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O podcast, entdo, consena alguns elementos do radio massivo, enquanto
abrange o conceito e as propostas do radio expandido. A forma de acesso é
uma das principais diferengas do radio tradicional para o disponivel na web,
ja que o podcast esta disponivel a qualquer tempo na internet, diferente do
tradicional que além da questao fisica, o ouvinte também é limitado a seguir
a programacéo (WINTER; VIANA, 2020, p.7).

Todas essas transformacdes prepararam o terreno para uma das principais
transformacdes provocadas pelo podcast: a dissincronia na forma de transmissao do
audio. Agora, além de poder ouvir o audio onde quiser, a audiéncia passa a ter o
controle da programacdo, com 0 acesso a programas gravados e editados, como
gravacoes de producdes ao vivo, disponibilizadas posteriormente, permitindo a
audicdo pessoal, no tempo e velocidade definidos pelo proprio ouvinte (WINTER;
VIANA, 2020, p.7; SALEMME, 2018, p.3).

Diante disso, alguns autores defendem que o ouvinte sofre perdas em sua
experiéncia com essa dessincronia que ocorre na publicacdo dos podcasts, como

Amaral e Melo, (2005, p. 4) quando apontam:

A grande desvantagem do podcast em relacdo a radio é que a radio é
transmitida em tempo real, o que permite uma ligagcédo directa com o mundo,
receber informac¢fes de transito, noticias recentes ou até mesmo escutar o
relato de um jogo de futebol em directo, 0 que, de momento, ainda nédo
acontece com os podcasts que necessitam de uma ligacdo a Internet para
poderem ser descarregados e que sao previamente gravados e editados.

Mas essa ndo é uma visdo generalizada, pois Primo (2005, p.5) afirma que
“Essa dessincronia entre produgao, publicacdo e escuta ndo € necessariamente um
problema, como se poderia pensar, e proporciona novas formas de interagao [...]", e
seguindo uma linha até otimista, Teixeira (2010) defende que os dois formatos se
complementam e conseguem ofertar ao ouvinte uma experiéncia completa ao afirmar
que:

[...] a R&dio Web e o Podcast se complementam em prol da interatividade, do
imediatismo e da ubiquidade, criando uma cultura mididtica emergente,
representando para o publico um now modo de receber e transmitir
informagdes. (TEIXEIRA, 2010)

Com relacéo a essa comparacao, Vicente (2018, p.105) ainda complementa
dizendo que:

0 podcast parece se afastar do radio conwvencional estabelecendo com ele
uma relacdo de complementaridade: enquanto este pode preencher com
musicas e noticias parte do dia de seus ouvintes, o podcast pode propor outra
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relacdo de escuta e, de um modo geral, uma variedade muito mais ampla de
programacdo e um nivel mais complexo de experimentagdo sonora.

Para além das formas de transmissédo, é necessario entender como a chegada
dessas novas tecnologias afetou o papel dos ouvintes. Na realidade do radio a
audiéncia era limitada a seguir uma programacdo pré-estabelecida, com tempo
determinado para cada atracdo, enquanto que na realidade dos podcasts, o contetdo
fica disponivel na web a todo momento, oferecendo aos ouvintes autonomia para
consumirem como e quantas vezes quiserem, escolhendo ainda a plataforma, a
sequéncia e a velocidade de transmissdo. (CARVALHO, 2011; WINTER; VIANA,
2020, p.7)

Essa independéncia jA era observada e prenunciada nos primordios do
podcast, como o apontamento de Amaral e Melo (2005, p.5) mostra: “A implicagdes
do podcasting estdo no impacto que a escolha do ouvinte de ndo estar a mercé do
que a industria Ihe impunha que ouvisse.”

Nivaldo Ferraz (2019), a partir do conceito “radio expandido”, criado por
Kischinhevsky (2016), desenvolve a proposta de “ouvinte expandido”, onde reconhece
0 ouvinte e suas individualidades, ndo mais como parte de uma uma grande massa,

gue apenas recebia contetdo e ndo possuia funcdo reativa, pois para o autor:

Esse ouvinte expandido,nos dias de hoje, passa a ser um elo fundamental da
complexa rede interligada de comunicagcdo que parte do apresentador—uma
emissora de radio formal ou um podcast que ele tenha ouvido—e caminha por
intrincadas malhas comunicacionais que se interligam, formando possiveis
milhares de pequenos grupos—comunidades de ouvintes—nos quais, a cada
interacdo, o individuo sente-se parte do sistema de constru¢do dos contetidos
transmitidos pelo radio ou por um podcast. (FERRAZ, 2019, p.290)

Todas essas transformacfes alteraram também a relacdo dos individuos com
a midia, pois a producao e controle de informacdes saiu da méo de grandes grupos
de comunicagao para as maos de pessoas comuns, que passaram a atuar até mesmo
como agentes criadores. Com isso, vemos que 0 podcast surge para trazer mais
autonomia e possibilidadesde consumo de contetdo, tanto para quem consome como

para quem produz.

2.3 Géneros e formatos de podcasts

Antes de detalhar como sao organizados 0s géneros e formatos de podcasts,

€ importante salientar que “A liberdade de conteudo é um fator que envolve toda a
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podosfera, sendo assim os temas, a constru¢cdo ou falta de um roteiro, e os formatos
vao depender da proposta de cada programa” (SILVA, 2018, p.139).

Diante disso, e entendendo que o surgimento do podcast foi despretensioso,
percebemos que estamos tratando de um produto midiatico que “[...] hoje possui uma
tradicdo propria e, nesse sentido, uma cultura singular de producdo e consumo
midiaticos” (VICENTE, 2018, p.104), assim como tipos e formatos de conteudos que
passaram a ser produzidos a partir dele.

Tais géneros e formatos se consolidaram no mercado a medida que foram
explorados por seus usuarios e a organizacdo de cada um deles deu-se durante seu
proprio desenvolvimento, conforme apontou Bufarah e Lopez (2022, p.50): “A
classificacdo de podcasts tem inicio no proprio desenvolvimento do formato de
transmissao.”

No topico anterior apontamos como o podcast bebeu na fonte das producdes
radiofénicas, como reforca Murta (2016, p.11) “em alguns casos, os podcasters
continuam utilizando os formatos e as linguagens antigas que remetem ao radio, tais
como locugao e ritmo”, mas que ao mesmo tempo desenvolveu uma linguagem que
se diferencia da mesma, por permitir uma maior experimentacdo (MURTA, 2016,

p.10). Ao que Santos (2020, p. 2) complementa:

[...]umalinguagem hibrida, resultante da transculturacdo de duas linguagens
comunicacionais distintas, porém complementares, a web e o radio, que faz
com que um conteldo de matriz sonora seja acessado a partir das légicas do
ciberespaco.

A partir disso, faz-se necessario entendé-lo a partir de suas proprias evolugdes.
Para tanto, iremos verificar pesquisas que datam de seu surgimento até os dias atuais,
na busca por entender como 0s seus contetdos foram classificados e catalogados ao
longo do tempo. E preciso antes esclarecer as diferencas entre género e formato
dentro do segmento.

De acordo com Riga (2021), formato diz respeito ao molde em que os temas
serdo abordados, ou seja, a forma como vocé estrutura as narrativas, se numa
entrevista, um bate-papo ou mondlogo, por exemplo, enquanto que o género refere-
se ao conjunto de signos e recursos harrativos utilizados para indicar ao publico a que

categoria o podcast corresponde, como, por exemplo, quando um podcast fala sobre
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futebol, ele € do género esportivo, sem que para isso esteja ligado, necessariamente,
ao formato.

Medeiros (2006) foi um dos pioneiros no Brasil a propor uma definicdo e analise
do podcast, ainda recém surgido, em 2006. De acordo com o autor, podcast era o
termo referente ao arquivo de audio produzido, enquanto que podcasting seria o
programa como um todo e podcaster o individuo produtor daquela midia (MEDEIROS,
2006, p. 4). Em sua pesquisa, Medeiros apresenta uma proposta de definicdo de
formatos, a que ele chama de modelos de producdo dos podcasts, que seriam
classificados em quatro modelos diferentes:

O primeiro deles € o modelo “Metafora”, onde o podcast apresenta
caracteristicas semelhantes ao de um programa de radio convencional, com
elementos como: locutor/apresentador, blocos musicais, vinhetas, noticias,
entrevistas e etc. O segundo modelo é chamado “editado”, que, segundo o autor,
surgiu como uma alternativa para disponibilizar o contetdo dos programas de radio,
veiculados em tempo real, para seus ouvintes a posteriori. Para isso, seria necessario
um edicdo no material bruto e em seguida seriam disponibilizados no formato MP3,
para serem baixados pelo ouvinte.

Outro modelo, chamado de “Registro”, € o que Medeiros (2006) chama de
curioso, pois seria o primeiro formato a se diferenciar do que era convencionalmente
produzido pelo radio. Os chamados “audioblogs” apresentavam temas diversos, com
contetdos que iam de noticias e comentarios sobre tecnologia, a desabafos pessoais.

O ditimo modelo de podcast sugerido por Medeiros (2006) sdo os
“Educacionais”. Estes surgiram da oportunidade de disponibilizar aulas em formato de
episodio, como auxilio na educacéo a distancia, como o exemplo de aulas de idiomas,
em um formato sequencial e seriado, utilizado também como forma de reposicao de
aulas pelos professores.

Percebemos que, de forma espontanea, o segmento foi construindo sua prépria
linguagem, acompanhando os passos e momentos da sociedade, permitindo que
houvesse experimentacdo de novos formatos de forma continuada, abrindo espaco

para o surgimento de novos géneros:

A linguagem do podcast abre espaco para experimentacdo de diferentes
formatos e géneros de programas sonoros como, por exemplo, a produgao
de relatos da vida cotidiana e comentérios sobre fatos sociais ou a
dramatiza¢do, que fez sucesso na era de ouro do radio por meio das
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radionovelas, mas que foi gradualmente desaparecendo do dial das
emissoras tradicionais (MURTA, 2016, p. 10).

Os que comecaram a produzir conteddos no segmento, de forma espontanea
e sem definicbes de linguagem e formatos, foram os responsaveis por instituir os
primeiros parametros. Isto aconteceu no Brasil, onde um dos pioneiros, o Nerdcast,
que se mantém consolidado até os dias de hoje como um dos podcast mais ouvido no
pais, estabeleceu um tipo de formato de producdo, que varia entre mesa-redonda e
entrevista, que serviu de inspiracao para grande parte dos podcasts brasileiros e que
continua sendo um dos mais reproduzidos no pais (LUIZ, ASSIS, 2010, p.8).

E possivel afirmar que este podcast (Nerdcast) abre espaco para
experimentacdo de diferentes formatos e géneros de programas sonoros,
como por exemplo, dramatizagéo, que fez sucesso na era de ouro do radio
através das radionowelas, mas que foi gradualmente desaparecendo do dial
das emissoras tradicionais (CARVALHO, 2014 p .13).

Conforme dados da PodPesquisa, um levantamento feito pela Associagéo
Brasileira de Podcast (ABPod), realizado em 2019, os cinco géneros mais ouvidos no
Brasil foram, respectivamente, Cultura Pop, Humor e Comédia, Ciéncia, Historia e
Politica. (ABPOD, 2019, p.20). Porém, com a entrada do Spotify e do Google no
mercado de podcasts, que passaram a investir na disseminacdo do podcast com
grandes investimentos, trazendo mudancgas significativas tanto no alcance quanto no
aumento de temas, a partir do ano de 2018 (ABUD; ISHIKAWA; GONZAGA, 2019,
p.14). Um exemplo dessa grande variedade de temas € citada por Vicente (2018, p.
104):

O universo dos podcasts é ocupado também por produ¢cfes muito distintas
daquelas aqui descritas, como programas educacionais (especialmente
cursos de linguas), de autoajuda (meditacdo, yoga), fitness,
empreendedorismo, marketing pessoal, humor em diversos formatos (stand
up, imitacdo, satira politica, duplas, turmas), mistério (ownis, conspiragdes,
casos sobrenaturais), crimes, suspense, terror, religido, esportes, musica,
saude, entre outras.

Como vimos, o cardpio de géneros e formatos, com seus temas, narrativas e
possibilidades de conteddo compoé, atualmente, um vasto universo de possibilidades
dentro do segmento de podcasts, constituindo o que Vicente (2018, p.104) chamou

de tradicdo propria, com uma cultura singular de producdo e consumo midiatico.
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Assim, ndo h& uma estrutura pré-definida de linguagem, géneros ou formatos
fixos a que cada agregador ou espaco que disponibiliza podcasts precise seguir, antes
0 segmento opera em outra relagdo com o tempo e com 0s seu ouvintes, conseguindo
atender a demandas um tanto distintas, sendo capaz de adaptar-se a novos moldes,
sem com ser descaracterizado como podcast, como veremos, detalhadamente, no

capitulo seguinte.
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3 OS EFEITOS DA PANDEMIA DE COVID-19 SOBRE O PODCAST E SUAS
POTENCIALIDAES E AVANCOS

3.1 O podcastem tempos de pandemia

No final do ano de 2019, no més de dezembro, foi detectado o primeiro caso
de uma infeccdo respiratoria aguda, causada pelo novo coronavirus, o covid-19, na
China, fato que afetaria todo o mundo, poucos meses depois, ao atingir todos 0s
continentes do planeta (BRASIL, 2021). Devido a gravidade da doenca, com alta taxa
de mortalidade, e, principalmente, por sua alta capacidade de transmissao e rapida
disseminagdo geografica, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) declarou, no dia
11 de marco de 2020, pandemia de Covid-19, depois de ja té-la caracterizado como
Emergéncia de Saude Publica de Importancia Internacional (ESPI) (BRASIL, 2020;
AMORIM; ARAUJO, 2021, p.2).

No Brasil, o primeiro caso confirmado foi no dia 26 de fevereiro de 2020, na
cidade de Sao Paulo, tendo inUmeros outros casos ja confirmados na mesma época,
até atingir, no dia 18 de agosto do mesmo ano, o marco de 100 mil mortos pela doenca
e cerca de 3 milhdes de casos confirmados (G1, SAO PAULO, 2020). Ficou evidente,
diante de tal cenario, a necessidade da implementacdo de medidas urgentes de
prevencdo a contaminacdo, dentre elas, a adocdo do isolamento social (AMORIM;
ARAUJO, 2021, p.2). Assim, mediante Portaria n° 188/2020, o Ministério da
Saude decretou Emergéncia em Saude Publica de Importancia Nacional (ESPIN),
concedendo aos Estados e Municipios autonomia para editarem instrumentos legais
e normativos para o enfrentamento da pandemia. (BEZERRA; VELOSO; RIBEIRO,
2021, p.2)

Tais medidas de distanciamento social e quarentena, que parte da populacéo
mundial passou a experimentar, provocaram grandes e repentinas mudancas de
rotina e habitos, profundas transformacfes nas suas relagdes interpessoais, nos
formatos do mercado de trabalho, na forma de consumo de bens e servicos de modo
geral, entre outras (AMORIM; ARAUJO, 2021, p.2). Com isso, as tecnologias digitais
online passaram a atuar como ferramentas indispensaveis na intermediacdo do
contato humano, no compartilhamento de informagdes, como facilitadoras do trabalho

remoto e principal meio de ensino, como bem exemplifica Salles (2021):
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Rapidamente, a sociedade precisou tomar medidas de adaptagdo, com o
fechamento de escolas, comércio, shoppings centers, e a determinagédo de
medidas restritivas ao uso do transporte publico e, inclusive, ao trabalho
presencial. A resposta, em alguns casos, baseou-se amplamente no uso de
tecnologias de apoio aos processos. Imediatamente, as aulas passaram a ser
ministradas de forma online, pessoas que trabalham em escritorios passaram
a trabalhar a partir de casa, todos utilizando plataformas digitais incluindo
videoconferéncia para o exercicio de suas atividades. (SALLES, 2021, p.3)

Esta necessidade e urgéncia confirmou o quanto o pais estava despreparado,
em se tratando de politicas publicas, para assegurar a toda populacdo formas
igualitarias de acesso a rede, de forma a ndo comprometer suas atividades,
principalmente as ligadas a educacéo (SALLES, 2021, p.3).

Segundo dados da pesquisa linterativa, realizada em 2020, apresentados por
Salles (2021, p.7) em seu trabalho, 30% da populacdo brasileira ndo tinha acesso a
internet, 51% dos que estavam na zona rural estavam desconectados e 57% de todos

0s brasileiros possuem internet apenas no celular.

3.1.1 O uso do podcast como ferramenta metodologica

Devido as medidas de distanciamento social, onde o estabelecido era o limite
de 2 metros entre uma pessoa e outra, o formato de ensino presencial do pais foi
comprometido, principalmente, pela quantidade de alunos por sala no Brasil, levando
ao fechamento das instituicbes de ensino e a busca pela ampliacdo das atividades
remotas, através de ambiente virtuais, para que a rotina e o ritmo de aprendizados
dos alunos fosse preservado, a fim de evitar o retrocesso na aprendizagem e até
mesmo evaséo e abandono (JUNIOR; SILVA; BERTOLDO, 2020, p.34; BEZERRA;
VELOSO; RIBEIRO, 2021, p.3).

E importante salientar que o uso das Tecnologias da Informagdo e
Comunicacgdes (TICs) como ferramenta metodologica ja era visto como necessario
para auxiliar na compreensdo dos contetdos programaticos, como Oliveira e Carvalho
(2020, p.58-59) afirmam:

As tecnologias séo produtos da sociedade que estd em constante
transformacédo, dessa maneira, a educacdo, que forma os individuos com
base numa concep¢do de homem e sociedade precisa acompanhar estes
avangos, mas, ndo se esquecer da importancia do vinculo professor-aluno
em qualquer nivel de ensino.
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No entanto, a necessidade da implementacdo urgente das TICs no ensino,
como pratica principal, evidenciou o quanto o sistema educacional brasileiro estava
despreparado para tal, pois ndo havia qualificacdo em grande parte dos educadores
ou familiarizagdo com as ferramentas tecnolégicas, para que houvesse uma completa
adequacdo dos novos moldes de ensino, como afirma Janior, Silva, Bertoldo (2020,
p.39):

[...Jaqueles que tinham pouca ou nenhuma contiguidade com o0s recursos
tecnoldgicos, se viram diante da obrigacdo de planejar aulas online e

materiais virtuais para seus alunos, ensinando e aprendendo de forma
simultanea com questdes ndo vivenciadas nas aulas presenciais.

Coube aos professores o desafio de buscar ferramentas e metodologias para
compartilhar os contetudos, dentro das TICs, que mais se adequassem a realidade dos
alunos, tendo em vista também as limitacbes de ordem socioecondbmicas que
poderiam ser vivenciadas pelos discentes (OLIVEIRA; OLIVEIRA; CARVALHO, 2020,
p.59).

[...] as TICs dotam-se de enorme eficiéncia, como um instrumento eficaz na
educacéo, tornando a Internet, e a rede de conhecimentos existentes nela,
uma verdadeira sala de aula, ainda que virtual, interligando sujeitos diversos,
situados em espacos geograficos distintos, embora saibamos que essa
utilizacdo é limitada, pois, as pessoas, sobretudo as que trabalham de forma
presencial na area da educacdo, tém seus limites, uma vez que ndo foram

capacitadas para tal (SOARES; COLARES, p.12, 2020).

Dentro desta nova realidade e necessidade urgente de estratégias eficazes, o
podcast apresentou-se como uma instrumento de grande potencial a ser explorado
dentro da dindmica do ensino remoto, tanto pelos professores, como pelos préprios
alunos, na criacdo e execucdo de episodios tematicos:

[...] o podcast se configurou enquanto uma ferramenta positiva ao
desenwlvimento da aprendizagem, \isto que através de sua linguagem pode -
se explorar um universo didatico-pedagégico que permite compreender
procedimentos verbais como texto e oralidade, aliados a ndo-verbais como a
musica, por exemplo, em sua producdo, de uma forma interdisciplinar,

objetivando a construcdo do saber, além da constituicdo e ampliacdo do
senso critico (JUNIOR; SILVA; BERTOLDO, 2020, p.33).

As possibilidades de uso do podcast dentro da realidade do ensino permite que
tanto o aluno quanto o professor sejam produtores ativos; o professor consegue gravar
e disponibilizar aulas para seus alunos, como atividade principal ou complementar,

permitindo que os discentes possam ouvir 0 material repetidas vezes, no caso de
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davidas ou para revisbes posteriores, enquanto que os alunos conseguem utiliza-lo
na criacdo de seus proprios materiais como atividade avaliativa, o que estimula a
interac&o, aguca a criatividade e promove a autonomia (JUNIOR; SILVA; BERTOLDO,
2020, p.42).

[...] seja na producdo que exige aprendizagem para apropriagdo da mesma,
ou, no recebimento das informagdes que variam por diversos conteddos
como humor, cultura, educacgdo, dentre outros, pois existe publico para temas
variados (OLIVEIRA; OLIVEIRA; CARVALHO, 2020, p.59).

Outro beneficio observado € “A flexibilidade espacial e temporal, a nivel da
gestdo individual dos momentos e espagos de aprendizagem,[...]” (MOURA;
CARVALHO, 2006, p.4). Isto auxilia os educadores, de forma direta, na geréncia do
tempo, permitindo até economiza-lo, ja que alguns dos episédios produzidos podem
ser reutilizados nos anos posteriores, principalmente, quando 0 assunto nao precisar
ser atualizado (JUNIOR; SILVA; BERTOLDO, 2020, p.42).

Um dos principais fatores apontados por autores para escolher o podcast como
ferramenta metodoldgica é que estes sdo baseado na escuta e ndo apenas no visual,
como a maior parte dos conteudos digitais, e essa ndo dependéncia do uso da tela
nao sobrecarrega o aluno, por exemplo, em precisar manter a visdo concentrada,
dando-o liberdade de até praticar outra atividades enquanto ainda assimila o contetdo
(RBBAS; NORONHA, 2021, p.5). Como Moura e Carvalho (2006, p.4) bem
descreveram: “Falar de podcast é falar de uma aula que pode ser estudada ou

recordada a qualquer momento, em qualquer lugar.”

Por exigir somente a audigdo, € que o radio e o podcast nos liberam para
desenwlver outras atividades simultdneas ao consumo: estamos no carro,
nos afazeres de casa, na rua e ele esta ali, sempre presente. Diferente, por
exemplo,da televisdo, que nos exige também a visdo (REGES, 2021, p.9).

Mas, diferentemente do que se pode inferir, 0 potencial do podcast como
ferramenta metodoldgica, atuando como elemento complementar e também para
reposicdo de aulas, ja era visto e explorado desde a sua criagdo, como Medeiros
(2006) havia observado e incluido como um dos modelo de podcasts, os
“Educacionais”, criados para o auxiio na educagao a distdncia e como forma de
reposicdo de aulas pelos professores, contribuindo, de forma relevante, no espago
educacional.

No ano de 2006, Moura e Carvalho (2006, p.1) relataram em seu trabalho como
o potencial do podcast como instrumento educativo ja era observado, quando ainda

era considerado uma midia recente. A prépria Apple chegou a realizar testes em
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parceria com algumas universidades dos EUA, com podcasts que ofereciam aulas de
professores, e um dos relatos colhidos na época da estudante de biologia de 19 anos,
da Universidade Drexel na Filadélfia, que disse: “nada € melhor do que ouvir o
professor enquanto se pedala bicicleta no ginasio” (MOURA; CARVALHO, 2006, p.2).

Foschini e Taddei (2006, p. 10) também relataram em seu artigo como as
universidades de Harvard e Stanford estavam entre as pioneiras no uso dos podcasts
como instrumento pedagdgico.

Tais fatos demonstram como o podcast, para além de uma midia largamente
utilizada no entretenimento, pode ser utilizada, livremente, no contexto educacional,
por permitir, tanto ao professor, como, principalmente, aos alunos uma forma criativa

de explorar a aprendizagem.

A aprendizagem criativa visa uma transformacéo pessoal do aluno, com base
na aquisicdo de nows saberes e habilidades que advem do enwhimento
direto na concretizacdo de projetos individuais ou na coletividade que sejam
verdadeiramente significativos para os aprendizes, e indica que as inUmeras
inovacbes tecnolégicas—em constantes mudancas e ewlu¢des-estdo a
seni¢co das pessoas, de forma que estas sdo capazes de interagir com
aquelas, que das condicBes pedagdgicas, tecnoldgicas, etc. sdo garantidas,
direcionando para a estimulacéo de individuos criativos em qualquer situagéo
(JUNIOR; SILVA; BERTOLDO, 2020, p.42).

Este periodo de crise, advindo da pandemia de covid-19, serviu para ressaltar
as falhas e limitac@es referentes a inclusdo digital nas escolas publicas, como também
as potencialidades da tecnologia no ensino, especialmente do podcast, ndo apenas
em situacdes extremas, mas na necessidade de investimentos em equipamentos e
treinamentos para os educadores, para que esta seja uma realidade garantida e

corrigueira, diante de tantos beneficios comprovados.

3.1.2 Os efeitos da pandemia no consumo de podcasts

Ao propor uma andlise de como a pandemia afetou o consumo de podcasts, é
necessario antes compreender em que momento O segmento estava ao ser
surpreendido, assim como todo o mundo, pela Covid-19 e suas consequéncias.

De forma global, o podcast vinha experimentando uma linha crescente de
popularidade desde o seu surgimento em 2004. De acordo com a pesquisa intitulada
“Podcast Consumer 2017”7, realizada pela empresa norte americana Edison Research,
0 numero de individuos adultos dos EUA que tinha familiaridade com o termo
“podcasting” cresceu de 22% para 60%, entre 2006 e 2016, o que equivale a 168
milhdes de individuos (VICENTE, 2018, p.88).
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Medeiros (2005, p.3) também investigou a popularidade do podcast, ainda nos
primordios do seu surgimento em 2005. Ao fazer uma pesquisa pelo termo podcasting
e filtrar pela extinta opgéo "somente paginas brasileiras” no Google, o autor recebeu
1.460 resultados, enquanto que ao direcionar a pesquisa para toda web, os resultados
contabilizavam cerca de 1.170.000 resultados. Atualmente, ao realizarmos a mesma
busca no Google, podemos encontrar cerca de 38.800.000 resultados® para
podcasting e 2.460.000.000 resultados* para a palavra podcast, evidenciando
também como o termo podcast tornou-se mais popular entre todo publico.

E possivel tracar uma linha do tempo pela qual o podcast tem passado,
experimentando diferentes fases ao longo de sua existéncia. A primeira delas, como
apontou Vicente (2018, p.97), é observada na década de 2000, quando as producdes
de podcasts estavam mais ligadas aos blogs, que tem como exemplo a prépria
producédo pioneira de um de seus criadores, Adam Curry, que fazia postagens diarias
com seus relatos. Apesar do declinio dos blogs, os podcasts sobreviveram,
justamente por assumirem formatos mais complexos e até mesmo novas finalidades
(VICENTE, 2018, p.97).

Segundo Amorim e Araujo (2021, p.2), vive-se, atualmente, uma segunda fase,
a da profissionalizacdo, onde encontramos producfes ja consolidadas e nimeros
bastante expressivos de audiéncia. De acordo com uma versao compacta do relatério
State of the Podcast Universe, publicado pela Voxnest, em 2019, o que poderia
explicar o boom que o segmento viveu nos Estados Unidos e, consequentemente, sua

recente popularizacdo no Brasil é:

[...] a hollywoodificagdo desta indUstria. Em 2019, grandes nomes da cultura
pop, como Barack e Michelle Obama, Conan O’Brien e Will Ferrell fizeram o
seu debut na podosfera. A chegada de grandes redes de entretenimento,
como Sony Music, Apple, iHeartRadio e Manel também colaborou para este
cenario. (VOXNEST, 2019, p.4)

Aqui no Brasil, 0 segmento levou muito tempo para se popularizar. Em uma
entrevista para o portal O Globo, o diretor geral da Deezer no Brasil, Bruno Vieira,

explica o porqué desse atraso:

[...] a penetragdo dos podcasts no Brasil demorou a acontecer porque,
inicialmente, esse tipo de midia era consumida em iPods e iPhones, itens de
luxo por aqui. Porém, com a democratizagcdo do acesso a smartphones, a
melhora da qualidade de conexdo na rede celular e o surgimento de

8 Consulta feita na manha do dia 11/06/2023
4 Consulta feita na manha do dia 11/06/2023.
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plataformas de streaming que agregam no mesmo lugar conteldo tanto de
grandes weiculos quanto de produtores independentes, o cenario agora €
outro.(BARROS, 2019)

A mudanca de percepcéo a respeito do podcast no Brasil, ao ponto de grandes
marcas passarem a enxergar suas potencialidades, deve-se também aos
investimentos iniciais de gigantes da comunicacéo, como a Rede Globo, que ajudou
a tornar o formato mais conhecido em todo territério nacional ao passar a investir no

segmento em 2018, como aponta 0 Relatério Voxnest Brasil 2019:

Vimos a rede Globo adentrar o universo dos podcasts no més de agosto com
13 nows programas de audio apresentados pelos principais jornalistas da
casa. Em uma longa reportagem televisiva, o reporter Murilo Salviano
apresentou a 200 milhdes de brasileiros “o0 que, afinal, € um podcast?”. A
iniciativa ajudou a tornar a palawa estrangeira conhecida em todo o pais.
(VOXNEST, 2019, p.4)

O investimento trouxe resultados rapidos para o Grupo Globo. O podcast “O
assunto”, apresentado na época pela jornalista Renata Lo Prete, tornou-se um case
de sucesso ao alcancar a marca de 20 milhdes de downloads, em maio de 2020,
apenas oito meses apo6s o seu lancamento, reafirmando todo o potencial e alcance do
novo segmento (AMORIM E ARAUJO, 2021, p.2).

Assim como o Grupo Globo, outras grandes empresas se lancaram no pareo
do mercado de podcasts no ano de 2018, o Google com 0 seu préprio agregador
“Google Podcast’, inicialmente apenas para Android, e o ja lider do streaming no pais,
Spotify, com o Spotify for podcasters, um espaco de distribuicdo para podcasts que
oferecia acesso as estatisticas da plataforma (WIKIPEDIA, 2022; RIBEIRO, 2019).

Iniciativas como essas, somadas ao investimento em divulgacdo dentro e fora
do universo online, como exemplo do Spotify que chegou a comprar espaco fisicos
para divulgar nomes de alguns podcast disponiveis na plataforma, fizeram com que o
pais chegasse ao final de 2018 ocupando o segundo lugar no ranking dos paises que
mais consomem podcasts no mundo, ficando atras apenas dos Estados Unidos,
segundo pesquisa Podcast Stats Soundbite (TRINDADE, 2019; SPOTIFY
ADVERTISING, 2019).

No ano seguinte, 2019, o Spotify seguiu dando passos importantes rumo a
lideranca de audiéncia no pais, como a compra do Anchor, plataforma de hospedagem
e criacao de podcasts, para reforcar o seu espaco para podcasters e a primeira edicédo
de um evento global voltado apenas para o segmento, o Spotify for Podcasters Summit
(AGRELA, 2019; VOXNEST, 2019, p.5). Todo o esforco da plataforma trouxe os
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resultados desejados ainda no mesmo ano, pois de acordo com os dados da
Podpesquisa 2019, da Associacao Brasileira de Podcasters (Abpod), mais de 40%
dos entrevistados preferiam o Spotify a outros agregadores, enquanto o segundo e
terceiro colocados estavam empatados com apenas 10% da preferéncia (ABPOD,
2019, p.20).

E diante deste cenéario promissor para o mercado nacional de podcasts que a
pandemia chega ao Brasil, no primeiro semestre de 2020. E ao contrario do que
poderia ser esperado de negativo, de acordo com a pesquisa realizada pelo Grupo
Globo:

[...] o cenério pandémico nado apenas faworeceu o crescimento do podcast na
rotina dos brasileiros, mas para muitos deles representou o inicio dessa
jomada de consumidor do formato. Nesse cenario, enquanto 57% das
pessoas entrevistadas comecaram a ouvir podcasts durante a pandemia,
outros 31% que ja ouvam aumentaram significativamente a sua frequéncia
de consumo.(GLOBO, 2021)

Ainda de acordo com a mesma pesquisa, 0 pais ganhou mais de 7 milhdes de
ouwvintes entre 2019 e 2020 (GLOBO, 2021). Amorim e Arauvjo (2021, p.25808)
apontam que o mesmo nao aconteceu nos EUA no inicio da pandemia, onde a midia
jA estava consolidada, pois, de acordo com o site Podtrack, o nimero de
consumidores de podcast chegou a cair cerca de 10% no consumo semanal, devido
a diminuicdo do deslocamento das pessoas de casa para o trabalho e vice-versa, por
conta das medidas de isolamento social, alterando os seus habitos de consumo. Mas
essa realidade ndo se estendeu muito, ja que assim que o isolamento tornou-se uma
realidade, o streaming de podcasts voltou a crescer rapidamente, se deslocando dos
smartphones para desktops, tablets e chromecasts (AMORIM E ARAUJO, 2021,
p.25811-25812).

Talvez o0 que explique a curva ascendente do crescimento do podcast no pais,
gue se manteve durante toda a pandemia, foram os grandes e recentes investimentos,
consolidando a sua popularizacdo, oferecendo ao brasileiro um novo formato para
consumir contetdos, de forma acessivel e rapida, sem contar as possibilidades de se
tornar também um produtor de conteudos no segmento, como mostra o relatorio da
Voxneste, lancado em 2020:

[...] o Brasil lidera o ranking de paises onde a produ¢cdo de podcasts mais
cresceu desde o inicio de 2020, sucedendo o Reino Unido e o Canad4, paises

gue figuram respectivamente o segundo e terceiro lugar. Mesmo tendo sido
um dos paises mais afetados pela Covid-19, o mercado brasileiro segue se
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destacando pela producédo crescente do contetdo on-demand (VOXNEST,
2020, p.19).

E ndo foi apenas o podcast que alcancou numeros positivos durante a
pandemia, houve também um crescimento geral no consumo de audio, incluindo o
radio tradicional, constatada pela pesquisa Kantar IBOPE Media de 2020. Segundo a
pesquisa, 75% dos ouvintes afirmaram ouvir o radio com a mesma intensidade, ou até
com mais frequéncia, apos as medidas de isolamento social, e pesquisa de 2022
revela que o mesmo dado subiu para 83% (KANTAR, 2020, p.4; KANTAR, 2022, p.7).

Através dessas pesquisas € possivel observar como a pandemia alterou o
modo de consumir contetidos em formato de audio, como o radio. Em 2019, 70% dos
entrevistados afirmaram ouvir a midia em casa, enquanto que em 2020 o ndmero
subiu para 78%, assim como 23% que dizia ouvir radio no carro, em 2019, diminuiu
para 18% apo6s a pandemia (KANTAR, 2019, p.14; KANTAR, 2020, p.11). Com o inicio
da vacinacdo contra a Covid-19 no Brasil, em janeiro de 2021 (BRASIL, 2021), e a
consequente diminuicdo dos casos de infecgcdo pelo virus, muitas atividades
presenciais foram reestabelecidas, e a pesquisa registrou a reinversdo nos dados, de
78% que ouviam radio em casa para 71% e o aumento de 18% para 24%, daqueles
que afirmaram consumir a midia no carro, em 2021 (KANTAR, 2020, p.11; KANTAR,
2021, p.8).

Foi também a partir de 2020 que o podcast passou a constar nas pesquisas do
Kantar IBOPE media, como um dos formatos de &audios que mais tinham se
popularizado no pais, ja que 56% dos entrevistados afirmaram estar mais confortaveis
com a tecnologia, além de ser um formato bastante explorados pelas emissoras de
radio para alcancar os ouvintes sob demanda a qualquer momento (KANTAR, 2020,
p.25).

Todas essas mudancas favoreceram o surgimento de novos modos de
producéo e consumo, dentro do segmento podcast, fato que exploraremos de forma

analitica e com apontamentos no topico seguinte.

3.2 Potencialidades e avancos do Podcast

Diante da analise sobre os efeitos da pandemia no consumo do podcast, feito
no topico anterior, pode-se perceber como as intensas mudancas advindas da
pandemia, somadas a evolugdo da internet e o aperfeicoamento dos equipamentos,

intensificaram o consumo e producdo do formato no pais. O podcast tornou-se uma
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midia multipotencial, capaz de se modificar, adquirir novos sentidos e finalidades, ao
que Tripodi (2022) chamou de “uma janela aberta para criagao”.

Um formato derivado do podcast tradicional, que vem ganhando notoriedade
nos ultimos anos é o videocast, podcast que inclui o conteudo visual, podendo ser
transmitido ao vivo ou editado posteriormente e disponibilizado em plataformas de
videos onlines como o YouTube, Twitch e Vimeo, que Tripodi (2022) bem resumiu ao
dizer que [..] o videocast €é visual, é aparéncia. E um canal que permite que os
ouvintes observem o entrevistado e o host do programa. O que por sua vez, causa
interesse e provoca curiosidade no publico.

Aqui no Brasil o formato popularizou-se durante a pandemia, pois toda a
atencdo estava voltada para os conteudos audiovisuais, especialmente as lives, como
mostrou a pesquisa Kantar IBOPE Media, onde 75% dos entrevistados comecaram a
assistir esse tipo de conteado em 2020 (KANTAR, 2020, p.35).

No entanto, por mais que 0s videocasts sejam considerados uma evolugao
recente, e ainda carecam de uma melhor defini¢cdo, principalmente de acordo com os
moldes em que sdo produzidos atualmente, na verdade sdo um fenbmeno que ha
muito tempo se observa. Castro (2005, p.14) ao fazer uma analise sobre o podcasting
e 0 consumo cultural, ja incluia a pratica do videocast, em 2005, utilizando os termos
video podcasting ou vodcasting, como uma tendéncia de democratiza¢do na geragao
de conteddo na internet, acentuando que “Numa cultura extremamente visual como a
nossa, o apelo da imagem se faz presente também como prolongamento da escuta”
(CASTRO, 2005, p.11).

Mas, apesar de apresentar o termo video podcasting em seu trabalho, percebe-
se que o autor o utilizava para referir-se a forma de distribuicdo das imagens, através
do feed RSS, em dispositivos como o iPod, do que propriamente a um formato do
podcast como conhecemos nos dias de hoje. Ja no trabalho de Freire (2013)

encontramos uma definicdo mais proxima do que hoje observamos:

[...] videocast pode ser definido como um modo de producdo/disseminagéao
liwe de programas focado na reproducdo de imagens em movimento, que
podem ser articuladas com oralidade, musica/som e/ou esctritos, distribuidos
sob demanda (FREIRE, 2013, p.43).

O autor também determina o que seria o diferencial entre o formato podcast e

videocast:

[...]¢é possivel diferenciar podcast e videocast ndo por seus aspectos técnicos,
mas por seu modo de utilizagdo humana. Nesse direcionamento, filmar a
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gravacdo de podcast e postar esse material on-line ndo tornaria tal produgé&o
um videocast, tanto quanto um programa de debate esportivo na TV néo
perderia seu teor radiofénico por estar na televisdo. Assim, o que, a partir de
uma definicdo conceitual, ir4 diferenciar um podcast de um videocast sera o
mesmo que diferencia o radio da TV: o foco de sua produgdo — se na
oralidade e/ou musica/som ou nas imagens em movimento (FREIRE, 2013,
p.44).

De acordo com os autores Abud, Ishikawa e Gonzaga (2019), um fator recente
que contribuiu na formacdo de publico para a midia digital € a criacdo de canais de
podcast por youtubers, criadores de conteldos digitais para o YouTube. Essa teoria
pode ser comprovada pelos dados divwulgados pelo Google Trends, em 2022,
ferramenta do Google que mostra os termos mais populares ou mais buscados em
um passado recente, em que 0 interesse por podcasts no YouTube cresceu mais de
118%, ou seja, as pessoas nao estdo apenas ouvindo 0s podcasts, mas também
assistindo-os (GOMES, 2022).

Ao realizar uma busca no Google Trends, utilizando as opc¢des de filtros que a
plataforma dispde, comprovamos que de fato houve um crescimento expressivo na
busca pelo termo podcast, apenas no Youtube, desde 2008 a 2023, na plataforma

como mostra a imagem abaixo:
Figura 1 - Resultado da busca pelo termo podcast

Brasil ¥ 2008 - presente ¥ Todas as categorias ¥ Pesquisa do YouTube ¥

Interesse ao longo do tempo @ & <

Fonte: Google Trends (12/06/2023)

E possivel perceber como a curva de crescimento distende em 2018, ano em
que foram feitos grandes investimentos em marketing e divulgacdo, como apontado

no ultimo tépico. Mas é em meados de 2021, um ano apdés o inicio da pandemia, que
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o formato passa a ser mais procurado no YouTube, indicando uma tendéncia
crescente ao consumo do formato em video a partir desse periodo.

No que diz respeito a terminologia, dentre as pesquisas realizadas
encontramos termos diversos utilizados para se referir ao podcast em video, como:
videocast, vodcasting, video podcasting e webcasting, assim como diferentes
definicbes para a sua pratica, algumas que se tornaram até defasadas a medida que
o formato evoluiu.

Porém, atualmente, observa-se que, independentemente do formato, tornou-se
de senso comum nomear tanto a pratica como o produto final de podcast, seja ele
uma midia apenas em audio ou também em video, seja ele gravado, editado ou
transmitido ao vivo. Tal afirmacao pode ser comprovada ao realizarmos uma busca no
Google Trends para o termo “videocast’, empregando os mesmo parametros

utilizados para o termo “podcast’, na busca feita anteriormente.

Figura 2 - Resultado da busca pelo termo videocast

Brasil ¥ 2008 - presente ¥ Todas as categorias ¥ Pesquisa do YouTube ¥

[«
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Interesse ao longe do tempo @
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Fonte: Google Trends (12/06/2023)

O resultado é o oposto do que foi observado na pesquisa anterior, ja que houve
uma diminuigcdo na busca pelo termo videocast a medida que a procura pelo o termo
podcast crescia. No entanto, para este trabalho, seguiremos utilizando o termo
podcast, quando o formato incluir apenas audio, e videocast, quando oferecer também

o conteudo visual, para evitar possiveis confusées com 0s termos.
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3.2.1 Crescimento dos videocasts no Brasil

O primeiro podcast em video a ganhar destaque mundial foi o “The Joe Rogan
Experience”, criado pelo humorista americano Joe Rogan, atualmente o podcast mais
popular do mundo, com o primeiro episédio publicado em sua conta do YouTube no
inicio de 2013 (WIKIPEDIA, 2023; SOUZA, 2023). Atualmente o canal possui mais de
15 milhdes de inscritos® e de 3 bilhdes de visualizacbes®. Porém, desde 2020 os
episodios na integra estdo disponiveis apenas no Spotify, por conta do contrato de
exclusividade assinado com o streaming no valor de US$100 milhdes de dolares, mas
o canal no YouTube continua ativo, porém apenas com postagens de pequenos
trechos dos episodios (SOUZA, 2021).

A forma de produzir podcasts de Joe Rogan popularizou-se, ganhando nao
apenas numeros astrondmicos de visualizacbes, mas também produgbes
semelhantes em todo o mundo, ja que sua execucdo pode ser considerada simples,
pois consiste apenas de um bate-papo descontraido, geralmente sem pauta, ao vivo,
sem cortes ou edi¢cdes, com convidados diversos, que vao de politicos a celebridades
e astros do esporte (SOUZA, 2021).

No Brasil, 0 podcast que estreou o0 modelo foi o Flow podcast, criado em 2018,
por Igor Coelho, conhecido como Igor 3k, e Bruno Aiub, conhecido como Monark,
ambos ja youtubers, mas com canais voltados para o publico gamer (FOLHA DE SAO
PAULO, 2022). O videocast, que hoje acumula mais de 5 milhdes de inscritos no
YouTube’, consiste da mesma formatacdo do The Joe Rogan Experience, além de
um estudio préprio, o Estudios Flow, especializado em produgdo de podcasts, que
hospeda também cerca de 11 programas diferentes (WIKIPEDIA, 2023; FOLHA DE
SAO PAULO, 2022).

E importante salientar que, um formato n&o limita o outro, ou seja, um podcast
pode ser transmitido no YouTube, ao mesmo tempo que o audio da gravacdo seja
publicado em agregadores, como o Spotify, por exemplo, como Tripodi (2022)

considerou:

[...] nos programas de videocast, séo transmitidas as imagens das gravagdes
e simultaneamente, o audio captado dessa gravacdo ¢é aproweitado e
transformado em um programa de podcast (com somente o &audio).

(TRIPODI, 2022)

5 Consulta feita na noite do dia 18/06/2023.
6 Consulta feita na noite do dia 18/06/2023.
7 Consulta feita na noite do dia 20/06/2023.
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Devido ao sucesso do formato no pais, muitos outros canais de videocasts
surgiram, e dentre estes destacamos o Podpah, também criados por youtubers, Igor
Cavalari, conhecido como Igdo, e Thiago Marques, como Mitico, que lancaram o
primeiro episodio em 2020, e, atualmente, ja alcancaram o marco de maior canal de
videocast do pais, com 6,94 milhdes de inscritos no YouTube® (CRIADORES, 2022).

O crescimento expressivo do nimero de videocasts, tendo como principal
plataforma o YouTube, fez com que o Spotify buscasse formas de otimizar se sistema
para oferecer também podcasts em video, lancando a atualizacdo no Brasil em julho
de 2022, além de também expandir suas ferramentas exclusivas para podcasters,
como um novo feed especifico para podcasts em seu feed e novas formas para
monetizar dentro da plataforma (SPOTIFY FOR PODCASTERS, 2023).

3.2.2 A tendénciados canais de cortes de podcasts

Numa linha de movimento e hibridizacdo dos formatos de conteudos,
observamos também um novo modo de compartilhar videocasts, que tem ganhado
espaco dentro da podosfera, os chamados “cortes”. Esta terminologia indica a agao
de edicao que é feita nos videos, um corte de um momento especifico do episédio, de
até dez minutos em média, ja que, geralmente, os videocasts sdo videos longos, com
duracéo de duas a trés horas por episodio (AQUINO, 2021).

Dentro do YouTube existem canais destinados, exclusivamente, a abrigar
cortes de grandes canais de podcasts, geralmente criados pelos proprios podcasters,
como um canal secundario, mas também pelos seus telespectadores. De forma
pratica, a ideia € que o canal de corte contribua para o canal principal do videocast,
atraindo pessoas para assistir ao episédio completo e também como forma de
divulgacéo, tornando-se também uma estratégia de marketing e de monetizacéo para
criadores de contetudo (CHOPTIAN, 2021).

Apesar de terem ganho notoriedade por conta dos videocasts, 0s cortes nao
sdo uma exclusividade do formato, podendo ser produzidos a partir de qualquer video
base. Exemplos de tipos de cortes mais comuns sdo: cortes legendados, com trechos
de videos estrangeiros legendados, cortes nacionais (padrao), cenas de episodios de
canais de podcasts, cortes “de nichos”, trechos apenas de assuntos especificos, e

cortes de games e jogos, com cenas e andlises de jogos (INVIDEO, 2022).

8 Consulta feita na noite do dia 20/06/2023.
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A tendéncia de videos mais curtos foi intensificada com as redes sociais,
principalmente o Instagram e o TikTok, que além do tempo de duracdo, também tém
influenciado no formato, preferéncia pelo formato na vertical que na horizontal, o
padrao do YouTube.

Diante da concorréncia e das inUmeras possibilidades do novo formato, o
YouTube langou, em 2021, a ferramenta Shorts, que consiste em um espaco para
compartilhamento de videos curtos, com duracdo maxima de sessenta segundos, com
a possibilidade de edicdo feita diretamente pelo smartphone, e que passara a ser
remunerado pela plataforma, assim como os demais videos (GOMES, 2022).

H& também as desvantagens, por se tratar de um formato novo, surgem muitos
canais de corte ndo oficiais ou piratas, que usam do material original, podendo
distorcer o material, e ganhar até mais visualizacdes com o conteudo do canal
principal (AQUINO, 2021).

3.2.3 Podcasts no metaverso

Uma das ultimas novidades do mercado tecnoldgico, que promete provocar
profundas mudancas nas formas de producédo e consumo de produtos midiaticos, é o
metaverso, com a proposta de ser um universo virtual de possibilidades, considerado
o “préximo capitulo da internet” (FERNANDES, 2021).

Metaverso é uma palava composta de dois radicais, meta, que indica
transcendéncia e verso (de universo) e refere-se a um mundo virtual

tridimensional onde os avatares se enwlvem em atividades politicas,
econdmicas, sociais e culturais (PEREIRA; RIBEIRO; REIS, 2022, p.4).

Embora tenha adquirido notoriedade recentemente, devido a mudanca de
nome da rede social Facebook para Meta, anunciada no ano de 2021, como uma
nova era de interacdo social, o termo metaverso ja € conhecido desde o inicio dos
anos 90, quando foi utilizado, pela primeira vez, no romance de ficcdo cientifica de
Neal Stephenson, chamado “Snow Crash”, que retrata um espaco de realidade virtual,
gue utiliza internet e realidade aumentada por meio de avatares (PEREIRA; RIBEIRO;
REIS, 2022, p.4).

Como as inovac¢des no ramo tecnoldgico acontecem cada vez de forma mais
rapida, as empresas que também se posicionam com maior rapidez tém mais chances
de sucesso e popularidade. Partindo dessa logica, o Spotify foi a primeira marca de

streaming de musica a ter presenca no Roblox, um espaco virtual que permite aos
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seus usuarios, tanto fas como artistas, jogar, compartilhar experiéncias e ter acesso a
produtos exclusivos, chamado Spotify Island (BRANT, 2022).

O principal objetivo do Spotify no Roblox é permitir uma experiéncia de audio
imersiva, onde também € possivel criar musica e explorar sons nas estacdes virtuais
de criagcdo de batidas pelo Soundtrap, uma ferramenta de gravacao de audio
(PENILHAS, 2022).

Diante disso, o podcast, assim como os demais dispositivos de midias,
encontrou um novo desafio: adequar-se aos novos moldes de intera¢do, para nao ficar
obsoleto. Assim como artistas da musica, era esperado que os podcasters fossem a
proxima geracao a entrar no metaverso, ja que o formato conta com a vantagem de
ser uma excelente forma de disseminacdo de conteido dentro desse novo universo,

atuando como ponto de contato com 0s usuarios, pois através de:

[...] contelidos em audio e video através de podcast e videocasts, as marcas
passam a comunicar para além do ambiente em que estdo acostumadas e
aumentam sua capilaridade (pontos de contato) e em consequéncia a

quantidade de pessoas que ouvem seus contetdos. (BRANT, 2022).

Essa estratégia foi utilizada pelo préprio CEO da Meta, Mark Zuckerberg, que
apos a reunido anual da empresa em 2023, participou de um episodio especial no
videocast de Lex Fridman, com os 6culos de realidade virtual da Meta, dentro do
Metaverso, onde apesar de estarem fisicamente a quildmetros de distancia,
apareceram um de frente ao outro como avatares fotorrealistas em alta definicéo,
proporcionando uma experiéncia imersiva e realista (CAMARGO, 2023).

O primeiro videocast a ir ao ar no metaverso, no Brasil, foi 0 ResumoCast, um
podcast sobre livros para empreendedores, que ja esta no ar ha 6 anos, que fez seu
experimento no ano de 2022, com transmissdao no Youtube e redes sociais
(RESUMOCAST, 2022). O feito foi realizado ndo dispunha de tanta tecnologia como
de Le Fridman e os avatares nao foram em alta definicdo, mas como o0 metaverso cria
uma imagem espelhada do mundo real, o espaco tematico utilizado pelos brasileiros
simulava um estudio real de podcast,com cadeiras para acomodar os avatares,
microfones, e até mesmo cameras (MORALES, 2022; RESUMOCAST, 2022).

Atualmente, j& € comum que produtoras de podcasts criam estidios dentro do
ambiente virtual e disponibilizam para todos os seus parceiros, desde que 0s
participantes tenham acesso a sala de realidade virtual e usem ou ndo o 6culos de

realidade virtual, possibilitando duas formas de gravacdo: com o convidado fora do
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Metaverso, entdo aparece na tela do estidio, como em uma conferéncia por video, e
com o convidado dentro do Metaverso, no estudio virtual (MOLHA, 2022).

Tal feito comprova que, mesmo diante das novidades e atualizacdes advindas
dos avangos tecnoldgicos, o podcast e suas variagdes em videocasts ndo se sentem
ameacados, antes encontram espaco para serem produzidos e consumidos em novos

formatos, demonstrando ser uma midia com identidade definida, ao mesmo tempo

que é flexivel e versatil.
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4 ANALISE DA PRODUCAO DE PODCASTS EM ALAGOAS DURANTE E POS
COVID-19

4.1 Levantamento da producédo de podcast em Alagoas

De acordo com o levantamento historico e analise da evolucdo do podcast,
apresentados nos dois capitulos anteriores, é perceptivel como o segmento, que
surgiu de forma despretensiosa, conquistou seu espaco entre as midias ja
consolidadas no mercado, tornando-se um importante instrumento de comunicacao e
entretenimento. Nos Ultimos anos, surpreendeu ao mostrar suas novas facetas e
potencialidades, que mesmo em periodos de crise mundial, como foi o periodo
pandémico, mostrou-se capaz de atender a necessidades especfificas, como de ser
instrumento pedagdgico, por exemplo, alcancando com isso altos indices de
aprovacao do publico e consolidando-se no mercado.

Partindo deste ponto, enxergamos a importancia de investigar como o podcast
se comportou durante a pandemia de Convid-19 no estado de Alagoas, na busca por
entender seu desempenho no decorrer de um periodo de crise, se houve crescimento
ou diminuicdo na producdo e consumo, conhecer quais 0s géneros foram mais
produzidos, como também investigar qual o periodo de vitalidade dessas producgées.

Frente a escassez de estudos e dados sobre o formato no estado, houve a
necessidade de elaborar uma pesquisa que permitisse explorar as producdes
alagoanas, de forma a contribuir para estudos posteriores sobre o segmento também.
Assim, estruturamos uma pesquisa qualitativa de carater exploratorio, onde
combinamos recursos metodologicos distintos, que explicaremos em detalhes mais a

frente, para que alcangdssemos 0s objetivos do estudo acima apresentados.

41.1 Coletade dados

Inicialmente, nos propomos ainvestigar a quantidade e os perfis das produgdes
de podcasts criados durante o periodo pandémico, 2020 e 2021, até julho de 2022,
ano em que foi declarado o fim da emergéncia de Saude Publica no Brasil (BRASIL,
2022).

No entanto, decidimos estender a analise, ampliando o recorte de tempo,

incluindo também producdes feitas até junho de 2023, o que nos ofereceu um
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vislumbre do desempenho do podcast, baseado no comportamento dos ouvintes, nas
atualizacdes e novidades do mercado tecnolégico, na realidade pdés-pandemia.

Assim, a pesquisa ficou organizada em duas fases: a primeira com producdes
postadas entre janeiro de 2020 a julho de 2022 (apéndice 1) e a segunda fase de
agosto de 2022 a julho de 2023 (apéndice 2).

A coleta de dados consistiu em buscas manuais e minuciosas em agregadores
de podcasts. Para isso, foi necessario, antes de iniciar a pesquisa, realizar a sele¢cao
destes, devido a grande quantidade e diversidade disponivel, atualmente, e a nossa
impossibilidade de contemplar todos eles.

Foi utilizado como principal critério de escolha a popularidade no mercado e a
disponibilidade do acesso de forma gratuita. E assim, ao final, foram selecionados 9
agregadores, listados no quadro 1, logo abaixo.

Outro ponto que precisa ser destacado € que todos os agregadores dessa lista
estdo disponiveis para serem instalados em formato de aplicativo para celular. Entre
eles, apenas dois sdo plataformas de streaming para audios de forma geral,
principalmente de musica, e os demais sao exclusivos para a reproducédo de podcasts.

O quadro abaixo mostra a lista de agregadores selecionados e informa sobre a

questao de exclusividade para reproducédo de podcasts:

Quadro 1 - Lista de agregadores selecionados para a pesquisa

AGREGADORES EXCLUSI\/O~PARA
REPRODUCAO DE PODCASTS
Spotify NAO
Deezer NAO
Google Podcast SIM
Apple Podcast SIM
Anchor SIM
Breaker SIM
Castbox SIM
Podcast Addict SIM
Podcast by myTurner SIM

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.
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Depois desse processo de analise e selecdo dos agregadores, nos deparamos
com uma limitagao: a impossibilidade de filtrar os podcasts apenas pela localidade em
que haviam sido produzidos. Ou seja, ndo havia como selecionar apenas as
producdes feitas em Alagoas, o que facilitaria todo o processo de busca e cadastro,
porém, nenhum dos agregadores selecionados oferecem essa opcao, ja que nao
solicitam esse dado no momento de cadastro dos podcasts.

Com isso foi necesséario tracar uma nova estratégia de investigacdo, que
consistiu em realizar buscas de forma manual, no espaco de pesquisa de cada
agregador, utilizando como palavra-chave principal o termo “Alagoas”.

Iniciamos as buscas com o intuito de que o algoritmo de cada agregador
listasse todos os podcasts que possuiam esta palavra-chave em algum espaco do seu
perfil no agregador: no titulo, na descricdo do perfil, como também nos titulos ou
descri¢des de algum de seus episodios.

O primeiro aplicativo em que realizamos as buscas foi o Spotify, justamente por
possuir, atualmente, o maior catdlogo de podcasts, além de ter o maior nimero de
ouvintes (GRAZZIOTIN, 2022). Este critério nos permitiu perceber dois obstaculos que
precisavam ser contornados, e que se confirmaram quando testamos em outras
plataformas: as plataformas exibiam muito resultados aleatérios, para além das
producbes comprovadamente alagoanas, e que utilizando apenas a palavra-chave
“‘Alagoas” ndo conseguiriamos obter um numero suficiente de produgdes para a
pesquisa.

No primeiro obstaculo, além de apresentar o0s resultados corretos, 0s
agregadores incluiam também podcasts aleatdrios porque o algoritmo selecionava
qgualquer um que apresentasse a palavra-chave, independentemente, se ela estivesse
em outra conformagéo, formando outras palavras, ou até mesmo se essas letras
fizessem parte do nome ou sobrenome do criador do podcast, que em nada
correspondiam ao intuito da pesquisa, gerando imprecisédo nos resultados.

Para contornar esse entrave, todos o0s podcasts precisaram ser analisados um
a um, para conferir se de fato as informacdes citadas no perfil, no titulo e nas
descricbes dos episoédios correspondiam a producbes alagoanas, e, assim,
cumprissem o proposito da pesquisa. Em alguns casos, foi necessario realizar até
mesmo a escuta de trechos de alguns episodios, para validar a informacéo.

Com relacdo ao segundo obstaculo, decidimos ampliar a lista de palavras-

chaves, incluindo também o nome de cada uma das 102 cidades do estado de
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Alagoas, na tentativa de ter resultados mais especificos e assertivos. No entanto essa
andlise mais ampla foi realizada apenas no Spotify, agregador que apresentou o maior
nimero de podcast, conforme veremos no quadro 2, pois grande parte das 102
cidades pesquisadas ndo apresentaram resultados.

Diante disso, reduzimos a lista de palavras-chaves, restringindo as buscas
posteriores, nos demais aplicativos, para as sete cidades que mais apresentaram
podcasts, foram elas: Maceio, Arapiraca, Penedo, Delmiro Gouveia, Coruripe,
Maragogi e Marechal Deodoro, além de Alagoas.

Devido a essas limitaces, principalmente ao fato de ndo haver uma forma de
selecionar apenas podcast publicados em Alagoas, os dados colhidos ndo conseguem
corresponder a 100% da realidade, j& que todos as producdes que também séo
alagoanas, mas que nao incluiram o nome do estado ou de alguma cidade de Alagoas,
ndo foram incluidos nos registros, e ndo ha como mensurar qual seria o resultado
total.

Ainda assim, esta pesquisa apresenta um apanhado minucioso de informacdes
sobre a producao e consumo de podcasts no estado de Alagoas no periodo de 2020
a 2023, capaz de tracar e fornecer um panorama claro e detalhado do segmento,
servindo também como base para trabalhos posteriores.

Para catalogar os dados, organizamos uma ficha de cadastro, em formato de
quadro, como pode ser observado com detalhes no apéndice 1 e apéndice 2, contendo
as seguintes informagdes: nome do podcast, agregador, género, ano de criacao, e
status de atividade.

Nao incluimos informacfes sobre o formato dos podcasts, mas levamos em
consideracdo apenas o género, para facilitar o processo de pesquisa. Além disso,
observamos que cada agregador dispunha de uma classificacéo propria de géneros,
dentre os mais variados assuntos, que diferia de um para outro, provavelmente porque
sé@o escolhidos pelos préprios podcasters no momento de criacdo e publicacdo nas
plataformas.

Todavia, muitos dos podcasts encontrados ndo possuiam nenhuma
classificacdo quanto ao género, ja que essa ndo € uma etapa obrigatoria do cadastro.
Por isso, foi necessario definir uma lista de géneros exclusivos para a pesquisa, para
classificar todos os podcasts de forma igualitaria, ndo s6 para facilitar a organizacao
do trabalho, como também a fase de andlise dos dados e, consequentemente, 0

entendimento dos leitores.
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A selecéo das categorias foi feita com base na pesquisa de Abud, Ishikawa e
Gonzaga (2019), sobre as tendéncias do podcast no Brasil, numa andlise dos seus
formatos e demandas, onde analisaram 1.079 podcasts para definir as categorias e
formatos dos principais podcasts brasileiros, chegando ao resultado de 26 categorias.
Dentre estas, elegemos 12.

No quadro abaixo temos a lista dos géneros selecionados, como também a

explicacdo dos critérios aplicados no momento de classificacéo:

Quadro 2 - Lista dos géneros selecionados para a pesquisa

GENEROS CONTEUDOS
1 Estilo de Vida e Saude Podcasts sobre bem-estar e cuidados com a
saude.
2 Religido e Producdes ligadas a instituicdes religiosas,

Espiritualidade crencas e fe de forma geral.

3 Humor Podcasts que abordem a comédia como tema
principal.
4 Musica Producdes sobre o cenario musical, ensino ou

debates sobre 0 assunto de forma ampla.

5 Negocios Assuntos ligados ao comércio, dia-a-dia de
empresas e vida econbmica.

6 Noticias Podcasts de cunho jornalistico.

7 Arte e Entretenimento Bate-papo sobre cultura, comportamento e
cultura pop, com foco no entretenimento.

8 Esportes e Lazer Produgdes sobre todos os tipos de esportes e
brincadeiras.

9 Politica Podcasts que abordem o tema, como também de
figuras politicas.

10 | Governo Podcasts de instituicdes governamentais.

11 | Educacao e Ciéncia Producdes que contemplam todos os niveis de
ensino, da educacéo infantil ao ensino superior,
como também podcasts sobre assuntos
cientificos e curiosidades.

12 | Carreiras Planejamento e desenvolvimento profissional.

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.
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Ao todo, foram catalogados 414 podcasts, postados entre janeiro de 2020 a
junho de 2023. O apéndice 1 traz a relagdo das producdes postadas entre janeiro de
2020 a julho de 2022, a primeira fase da pesquisa, e 0 apéndice 2 de agosto de 2022
a julho de 2023, que compreende o periodo de ampliacdo no recorte de tempo que
falamos acima.

Decidimos, no entanto, manter a apresentacdo dos dados em dois momentos,
de forma separada, pois acreditamos ser essa a melhor forma de organizar os dados,

para analisar as producdes de podcast no cenario alagoano.

4.1.2 Anélise dos resultados

Dentre os 414 podcasts catalogados, 332 correspondem ao periodo de janeiro
de 2020 a julho de 2022, e 82 podcasts ao periodo de agosto de 2022 a junho de
2023, e em ambos foram utilizados os mesmos métodos de pesquisa e cadastro.

Observamos ser comum a publicagdo do mesmo podcast em mais de um
agregador, principalmente nas ferramentas mais populares no mercado, como 0
Google Podcasts, Spotify e Apple Podcast, por exemplo, pois isso garante que as
producdes atinjam um maior nimero de publico.

Dessa maneira, verificamos a seguinte quantidade de podcasts cadastrados

nos agregadores que selecionamos para a pesquisa:

Quadro 3 - Quantidade de podcasts por agregador

NUMERO DE
AGREGADORES PODCASTS
1° | Spotify 371
2° | Google Podcast 119
3° | Castbox 112
4° | Anchor 105
5° | Apple Podcast 75
6° | Deezer 24
7° | Podcast Addict 22
8° | Breaker 6
9o Podcast By myTurner 5
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

O Spotify domina, majoritariamente, a primeira posi¢cdo, comprovando mais
uma vez os dados da Podpesquisa 2019, sobre a preferéncia dos podcasters pela
plataforma em relacdo aos demais agregadores (ABPOD, 2019, p.20).

Outro dado relevante € que, dentre os agregadores escolhidos acima, apenas
o Anchor, que ocupa a quarta posi¢cédo no quadro, € uma plataforma de hospedagem
de podcasts, que permite gravar, editar e publicar produgdes em outros agregados
(INOVACAO SEBRAE, 2020). Os demais sido considerados plataformas de
distribuicdo, pois apenas disponibilizam o link do feed RSS de forma organizada em
sua propria interface (IABBRASIL, 2022, p.26).

Uma informacdo importante sobre esta plataforma é que ela foi comprada pela
gigante Spotify, em 2019, para compor seu projeto de incentivo aos produtores do
segmento, o Spotify for Podcasters, como explicamos no capitulo 2 (AGRELA, 2019).

Quando realizamos a primeira fase da pesquisa, de maio a julho de 2022,
conseguimos acesso, pois ela ainda estava disponivel nas lojas de aplicativos, ja na
segunda fase, realizada em junho de 2023, a ferramenta ja havia sido incorporada
pelo aplicativo Spotify for Podcasters e encontrava-se indisponivel para ser instalada.

Outra ferramenta da nossa lista de pesquisa que também foi incorporada em
um projeto de uma big tech, foi o Breaker, comprado em 2021 pelo Twitter, com o
intuito de ser utilizado na construcdo de uma sala de audio na rede social, o Twitter
Spaces, deixando de ser utilizado como agregador de podcasts (RIGUES, 2021).

Essa informacéo sé foi encontrada depois da realizacdo da pesquisa, por isso
0 agregador seguiu incluso nas buscas, porém, diferentemente do Anchor, ainda esta
disponivel para ser baixado nas lojas de aplicativos, porém, em um nivel baixo de
atividade, o que pode explicar a pequena quantidade de podcasts encontrados na
plataforma.

Como explicamos acima, elegemos uma lista de géneros exclusivos para a
pesquisa, para facilitar esta fase de andlise dos dados e também para manter a
padronizacdo da pesquisa. Obtivemos a seguinte porcentagem, entre os podcasts
publicados de 2020 a junho de 2023:
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Figura 3 - Andlise dos podcasts por género
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

O dado que mais chama atencdo no grafico acima é o da porcentagem do
género Educacéo e Ciéncia, de 46,3%, em relacdo aos demais, correspondente a
guase metade de todas as produgfes pautadas na pesquisa.

Esse dado pode ser explicado pelo fato do podcast ter se tornado uma das
principais ferramentas para auxiliar no ensino a distancia, durante a pandemia, devido
as medidas de distanciamento social, conforme abordado no capitulo 2, justamente
pelo seu potencial como ferramenta facilitadora no ensino, que pode ser utilizado em
todos os niveis de ensino, desde o ensino infantil ao superior, como também com
alunos com deficiéncia, como destaca Oliveira (2020, p.62)

O podcast é um programa feito para ouvintes de Varios publicos, no caso da
educacédo, ele pode abranger alunos e académicos com deficiéncia visual a

fim de ajudar no desenwvolimento de seu aprendizado e imaginagdo. Ao ouvir
deixamos nossa mente criar as imagens e histérias e é isso que da significado

para a compreensdo (OLIVEIRA, 2020, p.62).
O uso do formato foi utilizado ndo apenas pelos educadores, como forma de
transmissdo de contetdos ou reposicao de aulas, mas também pelos préprios alunos,

pois grande parte das producdes -catalogadas no género, foram trabalhos
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desenvolvidos por eles, desde o ensino fundamental ao superior, como parte das
atividades para avaliacdo pedagogica.

Ao investigar os anos de publicacdo do género, percebemos que no primeiro
ano de pandemia, 2020, quando as medidas sanitdrias foram instauradas e as
atividades escolares foram suspensas, foram publicados 47 podcasts do género,
enquanto que em 2021, um ano depois de todas as mudancas na rotina, 0 nimero
subiu para 77, demonstrando que o formato foi bem aceito e incorporado ao sistema
de ensino a distancia e a nova realidade das instituicdes de ensino.

Em 2022, quando declarado o fim da emergéncia de Saude Publica e grande
parte das escolas j4 havia voltado ao formato de aula presencial (BRASIL, 2022), o
nimero de podcasts caiu para 53, mas ainda assim com um ndmero maior que no ano
de 2020. Porém os dados coletados até meados de 2023, 17 novos podcasts, indicam
gue a tendéncia de queda de producdes do género permanece.

Esse € um dado relevante e aponta para uma possivel readequacédo do ensino
no pais, que a partir de uma situacdo de extrema dificuldade de comunicacdo, pbde
entender a relevancia da incorporacdo de Tecnologias da Informacdo e da
Comunicacao no ensino, para além das aulas online, assim como o autor Edvargue
Junior (2020) e seus companheiros haviam comentado em seu trabalho sobre o uso
do podcast como estratégia de ensino em tempos de pandemia:

[...] otrabalho com as tecnologias na educacdo possibilita o desenwlhvimento
da aprendizagem criativa, tornando o aluno mais ativo na construgéo de seu
saber com sentido e significado e colocando-o como protagonista do
processo de aprendizado. A aprendizagem criativa pondera que o educando
obter4d um aprendizado mais eficaz se estiver enwlvido em sua constituicao
de forma significativa, permitindo que o conhecimento seja estabelecido por
meio da experimenta¢do concreta, quer dizer, na pratica, com todos o0s

possiveis erros e acertos, na dindmica que permeia uma elaboragao cognitiva
(JUNIOR; SILVA; BERTOLDO, 2020, p.42).

Outro grupo que também precisou buscar meios para continuar suas
atividades, durante a pandemia, foi o das instituicdes religiosas, que ocuparam a
segunda posicéo no género Religidao e Espiritualidade, com 11%. Comigrejas e locais
de reunides sem permisséao para realizar atividades presenciais, o podcast foi um dos

meios encontrados para manter o contato entre os frequentantes, como também para

a disseminacdo de mensagens e até gravacdes de pregacdes e palestras.
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E quase em empate nessa mesma posicao, a categoria Arte e Entretenimento,
que inclui producdes sobre comportamento, producdes artisticas e cultura pop,
geralmente, em formatos de conversas informais, representou 10%.

Outra categoria que também se destacou na pesquisa foi Noticias,
representando 7,6% da producdo alagoana. No capitulo 1, dedicamos um topico para
falar sobre a influéncia e relacdo do radio com o podcasts, e percebemos, durante a
pesquisa, o quanto as emissoras de radio influenciaram no resultado. Dos 32 podcasts
registrados na categoria, 14 deles pertencem a radio CBN, 10 a outras emissoras de

radio do estado e 8 sdo producdes independentes.

Esse razoavel equilibrio entre os dois tipos de producdo demonstra, na
verdade, que o podcast estabeleceu-se como um espago de disponibilizagédo
que permite a convivencia dessas duas praticas. E, nessas condi¢cdes, a
presenca de emissoras e, principalmente, programas conhecidos do publico
no universo dos podcasts acaba por favorecer a popularizacdo dessa préatica
de consumo e, nesse sentido, também as producdes independentes

(Vicente, 2018, p.95).

Tal fato corrobora com dados do Relatorio Voxnest Brasil 2019, que destacou
a contribuicao do radio na expansdo da midia sonora na podosfera nacional, ao criar
podcasts na busca por ampliar sua audiéncia em novas plataformas (VOXNEST,
2019, p.7). Como exemplo, o ranking da empresa Triton Digital LATAM mostrou que
0s podcasts produzidos pelas radios CBN e Jovem Pan estavam dentre os mais
ouvidos na América Latina, entre maio e junho de 2021 (AMORIM; ARAUJO, 2021,
p.7).

O recorte de tempo da pesquisa também permitiu incluir as duas elei¢des que
ocorreram no pais, as eleicbes municipais de 2020 e a elei¢do presidencial de 2022.
Tal fato estimulou o crescimento da producdo de podcasts da categoria Politica,
principalmente, como parte das estratégias de marketing politico dos candidatos, e tal
fato refletiu em 5,7% das producdes totais registradas.

Um dos principais dados levantados pela pesquisa foi a quantidade de
podcasts produzidos em Alagoas entre janeiro de 2020 e junho de 2023. O grafico
abaixo foi construido com base nas datas de criacdo dos podcasts catalogados na

pesquisa, que podem ser observados nas planilhas dos apéndices 1 e 2.
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Figura 4 - Quantidade de podcasts criados de 2020 a meados de 2023
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

No primeiro ano de pandemia, 2020, o nUmero de podcasts publicados, que
conseguimos catalogar, foi 125, enquanto que no ano seguinte, 2021, o nUmero subiu
para 153, mostrando o quanto o formato ganhou for¢ca e reconhecimento dentro do
estado de Alagoas.

JA em meados de 2022, quando o pais ja estava praticamente de volta a
realidade anterior a pandemia, o nimero caiu para 98 podcasts cadastrados, sendo
menor que no ano de 2020. E a tendéncia de queda se mantém ainda no ano de 2023,
gue até o més de junho teve apenas 38 novos podcasts alagoanos publicados e
cadastrados.

Uma possivel explicacdo para a maior quantidade de publicaces entre 2020 e
2021, que se destaca dos anos seguintes, é que foi a partir dessa época que grande
parte das pessoas no estado tiveram o seu primeiro contato com o segmento.

Em parte, esses nimeros podem ser reflexo do resultado dos grandes
investimentos e divulgacdo do segmento por empresas como o Spotify e o Grupo
Globo, iniciados poucos anos antes, como apontamos no capitulo 2, assim como

também as novas oportunidades de contatos com o formato, que surgiram de forma



95

espontanea, gracas a rotina, imposta pelo periodo pandémico, como apontam 0s

autores Amorim e Araujo (2021):

Uma wez implantada a quarentena rigida, adotada em momentos distintos
pelos governos de cada Estado do pais, observwou-se a criagdo de novos
habitos de audicdo de podcasts, a exemplo de dispositivos além do
smartphone e nows horarios de pico de audiéncia. Porém, o
compartilhamento da audicdo dos episédios, dentro de casa, com outras
pessoas, chamou a atencdo de especialistas e empresas para a criagdo de

now publico AMORIM E ARAUJO, 2021, p.25809).

Segundo dados da Podpesquisa 2020-2021, realizada exclusivamente entre
podcasters, que contou com a participacdo de 24 das 27 unidades federativas do
Brasil, incluindo Alagoas, 70,3% dos entrevistados iniciaram sua carreira a partir de
2018, reafirmando o quanto o nimero de novos criadores de podcasts cresceu durante
o periodo pandémico (ABPOD, 2021, p.05).

A taxa de queda observada na pesquisa reflete um declinio nos nimeros do
segmento em todo o mundo. De acordo com dados apresentados pela Insider
Intelligence, empresa de pesquisa de mercado dos EUA, a audiéncia de podcasts esta
comecando a diminuir, pois ouvintes dos considerados mercados-chave, como o0s
EUA e o Reino Unido, aumentaram apenas 5% e 4,7% em 2022, respectivamente
(KONSTANTINOVIC, 2022).

O crescimento intenso e vertiginoso, dentro de uma rotina que ndo se manteve,
vivida apenas durante a pandemia, em um curto espaco de tempo, pode ser uma das
explicacbes do porqué os nimeros comegaram a diminuir jA no primeiro ano pos-
pandemia.

Mas, apesar de ser a primeira vez que o podcast apresentou queda, nao €
seguro afirmar se tratar de uma regressao, pois segundo o portal de estatisticas
Statista Advertising & Media Markets, o segmento da indicios de ja ter atingido o pico
de expansédo, e essa recente queda é o efeito colateral por ele ter entrado para o
mainstream, ou seja, para parte da corrente convencional e dominante de midia do
mercado (ARMSTRONG, 2023; KONSTANTINOVIC, 2022).

Dentre as 414 producbes encontradas, apenas 56 continuam ativas, o que
corresponde a apenas 13,52% do total. Organizamos no grafico abaixo uma
comparacao entre os nimeros de podcasts publicados de 2020 a meados de 2023,

com a quantidade total que permanece em atividade em julho de 2023.
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Figura 5 - Analise dos podcasts em atividade por ano de criagdo
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Observamos que grande parte dos podcasts criados entre 2020 e 2022 estao
descontinuados. Uma possivel justificativa para este fato € a de que muitos criadores
postaram seu primeiro podcast como forma de explorar a plataforma, apenas como
um hobby, sem que houvesse algum tipo de planejamento prévio ou investimento.

Os dados da Podpesquisa 2020-2021 comprovam essa teoria, pois 65,7% dos
podcasters entrevistados responderam que suas producdes séo, exclusivamente, por
hobby (ABPOD, 2021, p.05).

De acordo com o grafico, o0 ano de 2023 se destaca como o que apresentou
maior equilibrio entre criacdo e atividade dos podcasts, mas é preciso levar em
consideragdo que o prazo de observacdo dos dados € bem menor em comparagao
com a dos anos anteriores. Outro fato que pode ajudar a entender o perfil dos podcasts
criados a partir de 2020, que continuam em atividade no estado de Alagoas ainda em
2023, sao os tipos de géneros. Para isso, construimos outro grafico com base apenas

nas categorias dessas produgfes e obtivemos o seguinte panorama:
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Figura 6 - Analise dos podcasts em atividade por género
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

O género Educacédo e Ciéncia, que correspondeu a quase 50% de todos os
podcasts produzidos em Alagoas, que foram cadastrados, continuou na lideranga em
relacéo aos demais géneros, também das producdes que continuam ativas. Em parte,
por consequéncia dos seus numeros terem sido muito superiores em relacdo aos
demais, porém, desta vez a diferenca de sua posicdo em relacdo ao segundo
colocado, o género Noticias, é minima.

Quando comparamos o total de 194 podcasts cadastrados como Educacao e
Ciéncia, com os 15 que ainda permanecem ativos, vemos que apenas 7,73% das
producbes continuam em atividade, ou seja, uma grande discrepancia. Esta
defasagem consegue ser explicada pelo motivo de a maior parte dos podcasts da
categoria terem sido criados por alunos, para compor nota em alguma disciplina, ou
seja, sem o intuito de continuag&o.

Porém, um dado curioso € que entre os podcasts que continuam em atividade,

criados em 2022 e 2023, no periodo pés-pandémico, o género lider Educacédo e

15
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Ciéncia divide os primeiros lugares com as categorias Noticia, Religido e
Espiritualidade e Governo, respectivamente.

O género Noticias, que teve 32 podcasts cadastrados, representando apenas
7,6% do total geral, foi o que apresentou a melhor performance entre todas as
categorias, pois 14 producdes ainda permanecem em atividade, ou seja, quase a
metade dos podcasts cadastrados no género continuam ativos.

Destes 14 podcasts, percebemos que 10 pertencem a radio CBN, 3 a outras
emissoras e 1 a uma instituicio do governo, evidenciando que, quando ha
investimento, planejamento e uma equipe para manter o ritmo e o cronograma de
publicacbes, a consisténcia do produto é diferente. Além disso, a rddio CBN é um
otimo exemplo de como as emissoras de radio tradicionais souberam aproveitar as
possibilidades do novo segmento, principalmente, durante o periodo de pandemia.

Na verdade, esse € um movimento quase que de “sobrevivéncia” imposta as
emissoras de radio, ja que, segundo Maria Salemme (2018), o ouvinte ndo se contenta
em apenas acompanhar o que estd no ar naquele momento, mas, sim, em ter o
dominio de toda a programacao e ouvir o programa que deseja, no momento em que
deseja:

Para acompanhar esta "conwergéncia mididtica’, como escreveu
Kischinhevsky, as emissoras de radio foram “quase” que obrigadas a
remanejar ou contratar equipes para criar e administrar web sites proprios
para possibilitar a transmisséo também por streaming e oferecer aos ouvintes
0 contedudo weiculado pelas ondas hertzianas também on demand
(SALEMME, 2018, p.4).

Seguindo essa mesma linha de pensamento, Vicente (2018, p.95), ao comparar
dados da e dados da Espanha, em uma andlise da listagem dos 100 podcasts mais
ouvidos no pais pelo iTunes, em dezembro de 2017, observou que, entre as 80
producbes em espanhol listadas, 45 representavam programas do radio terrestre
contra 35 independentes, onde ele observa também que nenhum desses programas
era disponibilizado por ouvintes, mas, sim, pelas proprias emissoras.

Assim, chegou a conclusdo de que, da mesma forma que aconteceu com a
R&adio Web, o podcast também tornou-se uma estratégia de atuacdo das emissoras
convencionais no sentido de oferecer a possibilidade de escuta sob demanda de parte
de sua programacéao (VICENTE, 2018, p.95).

Na terceira e quarta posicdo, tivemos, respectivamente, Religido e

Espiritualidade e Governo, duas categorias que, geralmente, contam com equipes de
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trabalho e altos investimentos para manter as producdes ativas, seguindo uma
constancia de postagens.
Tais dados reforcam a dificuldade em se manter um podcast por conta propria
e talvez seja essa a principal explicagdo para a grande discrepancia entre as
producdes inativas e as que seguem em continuidade, ja que dados da Podpesquisa
2020-2021, revelam que 34,3% dos podcasters sao multitarefas, apresentam, editam
e sao 0s proprios produtores.
[...] a complexidade da producdo, o tempo de descoberta e a perenidade do
podcast também apontam para questbes econdmicas. ProducBes mais
elaboradas exigem recursos que, em alguns dos exemplos apresentados,
foram disponibilizados por emissoras publicas ou em a¢des de crowdfunding
ou patrocinio. Mas como sdo poucos 0s programas que podem contar com
essas formas de apoio, a questdo da monetizacdo da atividade dos
podcasters ainda é um desafio a ser enfrentado, particularmente num pais

como o Brasil, onde o radio publico tem pouca expressdo e a cultura do
crowdfunding ainda é pouco desenwlvida (Vicente, 2018, p.106).

E perceptivel que o fator investimento é o maior responsavel pela manutencao
dos podcasts, principalmente quando o intuito de sua criacdo é profissional. Isso
porque além de todos os custos com producdo e manutencdo, € preciso investir em
divulgacédo para que haja publico e engajamento, principalmente, nas redes sociais, 0
gue requer mais tempo e pessoas especializadas envolvidas.

No formato do radio tradicional a principal fonte de renda vem da insercao de
intervalos na programacéo para a venda de espaco para veiculagao de propagandas.
Ja com os podcasts, principalmente no caso dos produtores independentes, o desafio
€ conseguir monetizar suas producdes, sem interferir no padrédo do segmento, de

episoédiosde longa duracédo, sem nenhuma interrupcéo (WINTER; VIANA, 2020, p.30).
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5 CONCLUSAO

Ao analisarmos todo o histérico do podcast, desde a sua criacdo até o seu atual
momento, entendemos que o segmento evoluiu ao longo de sua trajetéria, firmando-
se ndao apenas como um produto fruto da hibridizacdo de tecnologias, como a web e
o radio, mas, sim, como um novo formato de conteddo que possui identidade prépria
e potencialidades que ainda podem ser exploradas, como bem destacou Vicente
(2018, p.104):

[...] embora tenha surgido como um recurso de disponibilizacdo de arquivos
de midia, o podcast superou essa fase, distanciando-se de sua base
tecnoldgica inicial — download, RSS, vinculagdo a tecnologia desenwolvida
pela Apple — para configurar-se numa nova modalidade de producdo e
CONSUMOo SoNoro.

Desde a sua criacdo, o podcast foi comparado ao radio tradicional, por se tratar
também de uma midia sonora, tendo sua identidade questionada e, por vezes,
diminuida. Isso fez com que comparativos fossem tracados e crescesse uma

expectativa em avaliar se o formato chegaria a substituir a midia mais antiga.

[...] qguando este fendmeno surgiu as discussdes que 0 permeavam eram se
o formato se enquadrava ou ndo numa vertente radiofonica, na atualidade, as
reflexdes giram em torno das suas potencialidades e complexidades
narrativas. (WINTER; VIANA, 2020, p. 14)

Como as autoras acima apontaram, ao verificarmos as principais diferencas
entre ambos, enxerga-se que as midias podem, sim, caminhar juntas, pois ndo se
substituem, ndo se anulam ou precisam se sobrepor um ao outro, antes o podcast
posicionou-se como uma nova midia repleta de possibilidades.

Aos poucos o podcast conseguiu se afastar da imagem do radio convencional,
instituindo uma relacdo de complementaridade, como Vicente ( 2018, p.105) bem
descreveu: “[...] enquanto este pode preencher com musicas e noticias parte do dia
de seus ouvintes, o podcast pode propor outra relacdo de escuta e, de um modo geral,
uma variedade muito mais ampla de programacéo [...]".

Talvez pela época em que surgiu ou pela forma espontanea da sua criacao,
percebemos que € uma caracteristica intrinseca ao podcast ser um espaco de criacdo
livre. Desde a sua génese, nao foram impostas regras ou limites na forma de producao
dos programas e episédios, assim os produtores encontraram liberdade para novas
criacOes e possibilidades de hibridizagdo. Isso pode explicar o fato de existirem
diversos formatos de conteddos e do segmento conseguir abranger os mais

diferenciados géneros.
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Essa caracteristica, certamente, contribuiu para o crescimento exponencial dos
indices de consumo do segmento durante a pandemia de Covid-19, pela facilidade de
se adequar em projetos e necessidades especificas, comprovando a hipétese inicial
deste trabalho. Este periodo intensificou o processo de popularizagcdo do podcast, que
ja vinha numa crescente, aumentando a possibilidade de novas pessoas terem
contato com o formato, sendo utilizado nas mais diversas areas.

Além disso, foi durante a pandemia que os videocasts, em transmissdes ao
vivo, principalmente pelo YouTube, ganharam forga e se estabeleceram no mercado
nacional, demonstrando mais uma vez o potencial do segmento em se moldar em
novos formatos e propostas.

Foi neste cenario que analisamos a podosfera alagoana, do inicio de 2020 a
meados de 2023, na tentativa de compreender como 0 segmento comportou-se
durante e apés o periodo de pandemia, através de um levantamento detalhado das
producdes de podcasts no estado, ja que ndo havia dados suficientes em outras
pesquisas para que se construisse uma analise bem fundamentada.

Apesar das limitacbes encontradas ao longo da pesquisa, sobretudo, durante
o levantamento e catalogacdo dos podcasts, por conta da auséncia de fungdes dentro
dos proprios agregadores, que facilitassem e permitissem uma busca direcionada,
onde foi necessario um trabalho manual e analitico para categorizar as producoes, foi
possivel classificar 414 produgdes.

Constatando-se que os podcasts popularizaram-se dentro do estado alagoano,
apresentando um nimero maior de publicacfes entre os anos 2020 e 2021, periodo
de pico da pandemia no pais. O grupo de criadores encontrado, os podcasters, é
formado por um publico diversificado, que inclui de amadores a profissionais,
pequenos projetos e como também investimentos de grandes instituicdes, incluindo
0s mais diversos formatos e géneros.

Um dos dados que mais chamou a atengéo foi do género Educacéo e Ciéncia,
gue destacou-se em relacdo aos demais, correspondendo a quase metade de todas
as producgdes levantadas em toda pesquisa. Esse fendbmeno pode ser explicado pelo
podcast ter sido uma das principais ferramentas no auxilio no ensino a distancia,
sendo utilizado ndo apenas pelos educadores, mas também pelos préprios alunos.

Observou-se também que grande parte dos podcasts criados entre 2020 e

2022 estado descontinuados, e acredita-se que isto aconteceu porque a maior parte
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das criacdes foram postadas como forma de explorar a plataforma ou apenas como
um hobby.

Enquanto isso, producgdes criadas por instituicbes, emissoras de radio ou 6érgéo
do governo, que contam com equipes de trabalho e investimentos, continuam ativas,
reforcando a dificuldade em se manter um podcast por conta prépria, talvez a principal
explicacdo para o alto nivel de inatividade entre esses podcasts. Assim, de modo
geral, vemos que ha um grande desafio com relagcdo a monetizacdo dos podcasts,
gue implica, pontualmente, na continuidade de suas produgdes, independentemente
de seu histérico ou formato.

Quase dois anos apoOs ser declarado o fim do estado de emergéncia e
afrouxadas as medidas sanitarias, vemos o0 segmento enfrentando seu primeiro
periodo de queda. Porém, ainda € muito cedo para afirmar que se trata de uma
regressdo, 0 mais indicado € que ele esteja passando por um processo de
estabilizacéo, logo apds atingir o seu pico de crescimento, até alcancar o equilibrio no
mercado, acreditando que midia jA consolidada dentro do mainstream no pais e no
estado de Alagoas.

O segmento segue surpreendendo e mostrando que h& novas formas e
espacos a serem explorados, como a dos videocasts no metaverso, por exemplo. E
mesmo acreditando que o podcast ja alcangou 0 seu apice, ndo se pode limitar a sua
capacidade de evolucdo e de alcancar novos espacos e publico. Fato é que tal
ferramenta consolidou-se como indispensavel no cenario atual de plataformas de
producéo contetdo digital, ndo s6 sonoro, mas do audiovisual também.

Assim, encerramos este trabalho na certeza de ter contribuido com os estudos
sobre o segmento, principalmente no estado de Alagoas, como também deixamos em
aberto novas possibilidades de pesquisa e analise sobre suas potencialidades e

passos futuros.
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APENDICE 1- LEVANTAMENTO DOS PODCASTS CRIADOS EM ALAGOAS DE

2020 A 2022
NOME AGREGADO | GENERO ANO DE ATIVIDADE | ATIVIDADE
R CRIACAO | /2022 /2023
1 Alagoas POD+ Spotify/ Politica 2022 Ativo Inativo
Google
Podcast/
Deezer
2 Acontece em Spotify/ Noticias 2020 Ativo Inativo
Alagoas- CBN Deezer/
Anchor
3 Folha de Spotify/ Noticias 2021 Ativo Inativo
Alagoas - Apple
Entrelinhas Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
Anchor
4 Radio Brasil Spotify/ Religido e 2021 Ativo Ativo
Espirita CastBox/ Espiritualidade
Anchor
5 IPM Podcast Spotify Educacéao e 2021 Ativo Inativo
Ciéncia
6 Papo de Exatas | Spotify Educacéo e 2020 Ativo Ativo
Ciéncia
7 TJAL Spotify/ Carreiras/ 2021 Ativo Ativo
Google Noticias
Podcast/
Anchor
8 Ambiente em Spotify Educacéao e 2022 Ativo Inativo
debate Ciéncia
9 EcoFlorestal Spotify Educacéo e 2022 Ativo Nao
Cast Ciéncia encontrado
10 | Depois do Spotify/ Esportes & 2021 Ativo Inativo
Racha Apple Lazer

Podcast
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11 | Nazareno Farol Spotify/ Religido e 2022 Ativo Inativo
Podcast Google Espiritualidade
Podcast
12 | LACast Spotify/ Educacéo e 2020 Ativo Ativo
Apple Ciéncia
Podcast/
CastBox
Breaker/
Podcast
Addict
13 | Minutos da Spotify/ Educagéo e 2021 Ativo Inativo
Ciéncia Anchor/ Ciéncia
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
14 | Gabi Cast Spotify Politica 2022 Ativo Nao
encontrado
15 | Podcast Spotify Carreiras/ 2022 Ativo Inativo
SERJAL informa Negocios
16 | Sil6 Igreja Cristd | Spotify Religido e 2021 Ativo Inativo
Espiritualidade
17 | Midia com Spotify Educacao e 2021 Ativo Inativo
Direitos Ciéncia
18 | Hora Ambiental - | Spotify Educacdo e 2022 Ativo Inativo
O derramamento Ciéncia
de dleos nas
praias do
Nordeste feat.
Engemtal
19 | A grande Spotify Debates e 2021 Ativo Inativo
entrevista na Entrevistas
Mata Grande
Wev Réadio
20 | A frustragdo dos | Spotify Politica 2022 Ativo Inativo

jovens sem
perspectivas
com a live do
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prefeito de
Tapera

21 | Sib Penedo AL Spotify Religido e 2022 Ativo Inativo
Espiritualidade
22 | Betelcast Spotify/ Religido e 2022 Ativo Inativo
Arapiraca Deezer Espiritualidade
23 | Concatedral De | Spotify/ Religido e 2020 Ativo Inativo
Arapiraca Apple Espiritualidade
Podcast/
Deezer/
CastBox/
Anchor
24 | Imersdo nos Spotify/ Educacédo e 2020 Ativo Inativo
conceitos CastBox/ Ciéncia
tedricos-praticos é“ghor/t
odcas
de anamnese Addict
25 | FEJA Macei6 Spotify Religido e 2022 Ativo Inativo
PodCast Espiritualidade
26 | +Inclusdo - CBN | Spotify/ Noticias / 2020 Ativo Ativo
Maceié Apple Estilo de vida e
Podcast/ Salde
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
27 | Programa CBN Spotify/ Noticias 2020 Ativo Ativo
Maceid Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast
Addict
28 | Nutricdo Infantil - | Spotify Noticias / 2021 Ativo Inativo

CBN Macei6

Estilo de vida e
Saude
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29 | Falando de Spotify Noticias / 2021 Ativo Ativo
Saude - CBN Estilo de vida e
Maceié Salde
30 | Marketeando Spotify/ Noticias/ 2020 Ativo Ativo
Por Af Apple Carreiras
Podcast/
CastBox/
Anchor
31 | Saude Spotify Noticias/ 2022 Ativo Inativo
Financeira - Carreiras
CBN
32 | MCZcast Spotify/ Gowverno 2021 Ativo Ativo
Anchor
33 | Andlise - CBN Spotify/ Noticias/ 2020 Ativo Ativo
Macei6 Apple Negdcios
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast by
my Turner/
Podcast
Addict
34 | MarkerCast Spotify Educacéo e 2022 Ativo Nao
Ciéncia encontrado
35 | Movimento Spotify Noticias/ 2021 Ativo Ativo
Econémico - Negécios
CBN Macei6
36 | Previdéncia em Spotify Noticias 2021 Ativo Ativo
Pauta - CBN
Maceié
37 | The CornoCast Spotify/ Arte e 2021 Ativo Ativo
Show Apple Entretenimento

Podcast
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38

Rio Largo
Podcast

Spotify

Gowerno

2021

Ativo

Ativo

39

PodJco

Spotify

Educagéo e
Ciéncia

2022

Ativo

Inativo

40

Panorama Sefaz
- AL

Deezer/
Spotify/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor

Gowverno

2021

Ativo

Ativo

41

Revista Portal
Saude e
Sociedade

Apple
Podcast/

Spotify

Educagéo e
Ciéncia

2021

Ativo

Inativo

42

Edivaldo Junior

Google
Podcast

Politica

2022

Ativo

Nao
encontrado

43

Reporter Maceio

Google
Podcast

Noticias

2022

Ativo

Nao
encontrado

44

Pod! O podcast
do Sebrae
Alagoas

Spotify/
Google
Podcast/
Podcast by
my Turner/
Breaker
Apple
Podcast/
Deezer/
Anchor

Negdcios/
Carreiras

2020

Inativo

Inativo

45

OAB Alagoas

Spotify/
Apple
Podcast/
Deezer/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast
Addict

Carreiras

2020

Inativo

Inativo

46

Saude Alagoas

Spotify/
Deezer/

Gowverno

2021

Inativo

Inativo
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Google
Podcast/
Anchor

47

Alagoas Noticia
Boa

Spotify

Noticias

2022

Inativo

Inativo

48

Memoraweis
Alagoas

Spotify

Educagéo e
Ciéncia

2021

Inativo

Inativo

49

Magistério
Publico Estadual
de Alagoas

Spotify/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor

Carreiras

2021

Inativo

Inativo

50

Agenda A/
Alagoas

Spotify/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor

Arte e
Entretenimento

2020

Inativo

Inativo

51

Aconteceu em
Alagoas

Spotify/
CastBox

Arte e
Entretenimento

2021

Inativo

Inativo

52

Adventista
Alagoas Podcast

Spotify/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast by
my Turner

Religido e
Espiritualidade

2020

Inativo

Inativo

53

Politica de
Alagoas

Spotify/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Apple
Podcast

Politica

2020

Inativo

Inativo

54

Alagoas manda
bem

Spotify/
Google
Podcast/
Anchor

Gowverno

2021

Inativo

Inativo

55

Detran Alagoas

Spotify/
Deezer/
Google
Podcast

Gowverno

2020

Inativo

Inativo




78

56 | O Universo da Spotify/ Educacgéo e 2021 Inativo Inativo
Astronomia Google Ciéncia
CEAAL Podcast/
Anchor
57 | Alagoas <3 Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Google Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Apple
Podcast
58 | Pod se ligar - No | Spotify Negocios 2022 Inativo Inativo
verao
(Equatorial)
59 | O norte da Spotify/ Noticias 2020 Inativo Inativo
Noticia em Apple
Alagoas Podcast/
Deezer/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
60 | Trocando ideias | Spotify/ Religido e 2021 Inativo Inativo
espiritas Apple Espiritualidade
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
61 | Agua Branca, O | Spotify Educagéo e 2020 Inativo Inativo
oésis do sertdo Ciéncia
Alagoano
62 | Podcast - Ivan - | Spotify Arte e 2020 Inativo Inativo
Mulheres Entretenimento
andnimas do
sertdo alagoano
63 | Tamuia Cast Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Google Ciéncia
Podcast/
Castbox
64 | Loucamente Spotify/ Estilode Vida | 2020 Inativo Inativo
Deezer/ e Saude
Google
Podcast
65 | Se liga na Dica Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo

Ciéncia
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66 | Cult + nem tanto | Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
67 | Voz de uma Spotify Religido e 2020 Inativo Inativo
peregrina Espiritualidade
68 | Radio IEFE Spotify Educacgéo e 2021 Ativo Ativo
Ciéncia
69 | Papo Cultural Spotify/ Arte e 2022 Inativo Inativo
Google Entretenimento
Podcast
70 | Jornal Extra de Spotify Noticias 2021 Inativo Inativo
Alagoas
71 | Universo Spotify/ Religido e 2021 Inativo Inativo
Singular CastBox/ Espiritualidade
Breaker
72 | Fala, Spotify Religido e 2020 Inativo Inativo
MISSIONEIRAS! Espiritualidade
73 | Pelos Ouvidos Spotify Educacéao e 2021 Inativo Inativo
da FDA Ciéncia
74 | Comunicagao e Spotify Histoéria 2022 Inativo Nao
Cultura encontrado
75 | Mulheres na Spotify Politica 2022 Inativo Inativo
politica
76 | Acessibilidade Spotify Educacgéo e 2022 Inativo Inativo
Urbana Ciéncia
77 | Museu de Spotify Educacdo e 2021 Inativo Inativo
Histéria Natural Ciéncia

da Ufal




80

78 | PodPET Spotify Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Ciéncia
79 | Falando sobre a | Spotify/ Educagéo e 2021 Inativo Inativo
EJA Google Ciéncia
Podcast/
Anchor
80 | Na Maré Das Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Lives CastBox/ Entretenimento
Deezer/
Google
Podcast/
Apple
Podcast
81 | Relagdo com o Spotify Educacdo e 2021 Inativo Inativo
Saber, Ciéncia
Formacéo do
Professores e
Globalizagéo -
Bernard Charlot
82 | Parasitocast - Spotify/ Educacao e 2021 Inativo Inativo
UFAL Google Ciéncia
Podcast
83 | Bigu Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Apple Entretenimento
Podcast/
CastBox
84 | Pod Palavwa Spotify Arte e 2022 Inativo Inativo
Entretenimento
85 | Urbanizagéo Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
86 | SocioCast Spotify Educacgéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
87 | Oxi! Podcast Spotify/ Arte e 2020 Inativo Inativo
Google Entretenimento
Podcast/
CastBox/
Anchor
88 | Jornada de Spotify Carreiras / 2021 Inativo Inativo
Lideranca Negocios

FEJEA 2022
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89 | Daniel Rocha Spotify/ Carreiras/ 2022 Inativo Inativo
Podcast Google Negécios
Podcast
90 | O Nordeste Pela | Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Porta dos Ciéncia
Fundos
91 | VISeminario el | Spotify/ Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Ciclo de Lives do | Apple Ciéncia
ClTox Ufal Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
92 | BusCast Spotify Debates e 2021 Inativo Inativo
Entrevistas
93 | Diferenca entre: | Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Trabalho home Ciéncia
office, trabalho
remoto e
teletrabalho
94 | PodSafe Spotify Estilode Vida | 2021 Inativo Inativo
e Salde
95 | Espaco Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Académico de Ciéncia
Letras
96 | Artecidade Spotify Arte e 2020 Inativo Inativo
Entretenimento
97 | GeocastPibidca | Spotify Educacgéo e 2022 Inativo Inativo
muzp Ciéncia
98 | Fuxico de Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Cinema CastBox Entretenimento
99 | Missé&o Huios Spotify/ Religido e 2020 Inativo Inativo
Google Espiritualidade
Podcast/

CastBox/
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Anchor
100 | Ecotalk Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
101 | Barreiras Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Arquitetdnicas Ciéncia
102 | A Histéria Em Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Podcast Anchor Ciéncia
103 | Rodrigo Valenca | Spotify Politica 2021 Inativo Néo
encontrado
104 | BioConserva Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
105 | Pod Cleuton Spotify/ Religido e 2021 Inativo Inativo
Google Espiritualidade
Podcast/
Anchor
106 | Desenvolviment Spotify Educacédo e 2022 Inativo Inativo
oe Ciéncia
Aprendizagem
107 | ALR Island Spotify Humor 2021 Inativo Inativo
Podcast
108 | H& Controvérsia | Spotify Politica 2021 Inativo Inativo
109 | Manifesto Spotify Arte e 2020 Inativo Inativo

Alagoas

Entretenimento
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110 | Vai ter conversa | Spotify/ Debates e 2020 Inativo Inativo
Google entrevistas
Podcast/
CastBox
111 | Rota da Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Fruticultura Ciéncia
Alagoana
112 | Tor6 de Ideias Spotify/ Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Apple Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Google
Podcast
113 | Pilarense Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Google Ciéncia
Podcast/
Anchor
114 | Vasculando Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
115 | LAECast Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Anchor Ciéncia
116 | PodLer Spotify Educacgéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
117 | Pode, Cast? Spotify Arte e 2020 Inativo Inativo
Entretenimento
118 | Apenas um Spotify Carreiras 2021 Inativo Inativo
rapaz alagoano
119 | Podport Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
120 | Medicina UFAL - | Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
turma 4 Google Ciéncia
Podcast/

Anchor
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121 | Parada da Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Comunicacgao Ciéncia
122 | Ecoa Moda Spotify Carreiras / 2021 Inativo Inativo
Negécios
123 | Motivation Spotify Educacéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
124 | ArsalCast Spotify Gowverno 2020 Inativo Inativo
125 | Universo Spotify Educacéo e 2022 Inativo Inativo
Feminino 1.0 Ciéncia
126 | Pedagogas Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Estécio AL 2021 | Google Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Anchor
127 | Semana Santa Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
no Inhapi Apple Entretenimento
Alagoas Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
128 | Utopicast - Ep.1 | Spotify/ Arte e 2020 Inativo Inativo
Google Entretenimento
Podcast/
CastBox/
Anchor
129 | #Podtudo Spotify/ Debates e 2021 Inativo Inativo
CastBox entrevistas
130 | A Familia Real Spotify Estilode Vida | 2021 Inativo Inativo

e Salde
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131 | Papo de Gente Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
132 | | Jornada EAD Spotify Educacéao e 2021 Inativo Inativo
UFAL Ciéncia
133 | Boba Serena Spotify Humor 2021 Inativo Inativo
134 | Arte e Cultura Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
em Plataformas | Google Ciéncia
Digitais: Podcast
Desafios,
Iniciativas e
Politicas
Publicas
135 | Segundou com Spotify/ Politica 2021 Inativo Inativo
Mellina Freitas Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
136 | Falas da Spotify Gowverno 2021 Inativo Inativo
Educacéao
137 | ALarte Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
138 | SiICast Spotify Educacéao e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
139 | Projetos de Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
consenagao: Ciéncia
Projeto Peixe-
Boi
140 | Via Maceid Spotify/ Debates e 2022 Inativo Inativo
Google Entrevistas

Podcast
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141 | Quarentena Spotify/ Debates e 2020 Inativo Inativo
Marginal Apple entrevistas
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Podcast
Addict
142 | IDEB Alagoas Spotify/ Educacdo e 2020 Inativo Inativo
Apple Ciéncia
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
143 | SobreSerpentes | Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
144 | Lei ICMS AL Spotify/ Carreiras 2021 Inativo Inativo
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast
Addict
145 | Casal Caristino Spotify/ Arte e 2020 Inativo Inativo
<3 Adson & CastBox/ Entretenimento
Ludmila Breaker/
Podcast
Addict
146 | O Que Os Olhos | Spotify Noticias 2020 Inativo Inativo
Nao Veem
147 | Linguistica Spotify Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
148 | GuerreiresCast Spotify Carreiras / 2020 Inativo Inativo
Negécios
149 | Sorriso de Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Plantéo Ciéncia
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150 | English class - Spotify/ Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Love, by Charles | Google Ciéncia
Bukowiski Podcast/
Anchor
151 | Leitura de artigo | Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
cientifico com CastBox Ciéncia
Camila
152 | Michel Freire Spotify Politica 2021 Inativo Inativo
153 | Jorge de Lima Spotify/ Debates e 2020 Inativo Inativo
Google Entrevistas
Podcast/
CastBox/
Anchor
154 | Fala FDA Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Apple Ciéncia
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
155 | MP Conectado Spotify/ Gowverno 2020 Inativo Inativo
com Vocé Apple
Podcast/
CastBox
156 | Seades em Foco | Spotify/ Gowverno 2020 Inativo Nao
Apple encontrado
Podcast/
Deezer/
Google
Podcast/
CastBox
157 | Awaliagdo da Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Politicas Anchor Ciéncia
Pudblicas
158 | Semiarido Spotify/Googl | Estilode Vida | 2021 Inativo Inativo
Alagoano e Podcast e Salde
159 | SINDACS Cast Spotify/ Debates e 2020 Inativo Inativo
Alagoas - Deezer entrevistas

Agente na luta!
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160 | Alagoas no Spotify/ Gowverno 2020 Inativo Inativo
Combate ao Apple
Coronavirus Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast
Addict
161 | Geppeci Podcast | Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
162 | Pelota Alagoana | Spotify Esportes & 2020 Inativo Inativo
Lazer
163 | Podcast: Spotify Educacéo e 2022 Inativo Inativo
Acessibilidade Ciéncia
Escolar
164 | Caatingas Spotify Arte e 2020 Inativo Inativo
Entretenimento
165 | Midia e Direitos Spotify Debates e 2021 Inativo Inativo
Humanos - Cop Entrevistas
26
166 | Antena7 Spotify/ Politica / 2021 Inativo Inativo
Google Noticias
Podcast/
Anchor
167 | Tricolor do Goiti | Spotify/ Esportes & 2021 Inativo Inativo
Podcast Google Lazer
Podcast
168 | Corneteiros Spotify Esportes & 2021 Inativo Inativo
Lazer
169 | Além das 4 Spotify/ Esportes & 2021 Inativo Inativo
linhas Google Lazer
Podcast/
CastBox/

Anchor
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170 | Estécio AL - Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Biologia Celular Ciéncia
e Genética para
a 4rea da saude
171 | Podcast de Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
geografia - A Anchor Ciéncia
terra sem o
nucleo
172 | Bandeiras em Spotify/ Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Cena Google Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Anchor
173 | Alagoas 203 Spotify/ Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Anos Apple Ciéncia
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
174 | Estécio Alagoas | Spotify Educacéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
175 | Amplitude Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Google Entretenimento
Podcast/
Anchor
176 | S.S. UFAL Spotify Educacéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
177 | Um Fiel Spotify Esportes & 2020 Inativo Inativo
Alagoano Lazer
178 | Profissao Spotify Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Docente Ciéncia
179 | O Poder da Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Linguagem Ciéncia
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180 | Equatorial Spotify/ Negdcios 2020 Inativo Inativo
Alagoas Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast
Addict/ Apple
Podcast
181 | Acessibilidade Spotify Educacdo e 2022 Inativo Inativo
(Tecnologias Ciéncia
Assistivas)
182 | EEAA Spotify/ Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Google Ciéncia
Podcast
183 | Comendador Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Podcast Apple Ciéncia
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
184 | SIBCast Spotify Religido e 2020 Inativo Inativo
Espiritualidade
185 | Importancia Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Historica da Anchor/ Ciéncia
Hidraulica e Soggle
suas Aplicacdes odcast
186 | SocialCast Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Ciéncia
187 | Programa Web Spotify Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
188 | “O branco da Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Raiz” - Podcast Ciéncia
189 | Tecno Education | Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo

Ciéncia
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190 | Projeto de Spotify Educacéo e 2020 Inativo Inativo
Extenséo Ciéncia
CUIDE-SE
191 | Atividade curso Spotify/ Educacéo e 2020 Inativo Inativo
Formag&o CastBox/ Ciéncia
Continuada IFAL | Anchor
192 | Diwlgacéo Spotify/ Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Cientifica Anchor Ciéncia
Projetos
Integradores
193 | Anilda Ledo: Spotify Educacéao e 2020 Inativo Inativo
uma mulher a Ciéncia
frente de seu
tempo
194 | Nosso Podcast Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Google Ciéncia
Podcast/
Anchor
195 | Canal Ponto de Spotify/ Politica 2020 Inativo Inativo
Vista Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Podcast
Addict
196 | Brasileiro Spotify/ Politica 2021 Inativo Inativo
Protestante CastBox
197 | Saiba mais: Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
BBB2l e a Anchor Ciéncia
mente
198 | Ronaldo Resolve | Spotify/ Politica 2020 Inativo Inativo
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
199 | Residuos Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Hospitalares CastBox/ Ciéncia

Anchor
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200 | Convite: Palestra | Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Producgéo de CastBox/ Ciéncia
Biogas Anchor
201 | Ifal Penedo Spotify/ Educacédo e 2020 Inativo Inativo
Podcasts Google Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Apple
Podcast
202 | TwoP TGS Spotify/ Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Anchor Ciéncia
203 | Polo Unopar Spotify Educacéao e 2022 Inativo Inativo
Arapiraca Ciéncia
204 | Leia Mulheres Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Arapiraca Apple Entretenimento
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast by
my Turner/
Podcast
Addict
205 | Podcast De Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Geografia Apple Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Anchor
206 | O Advento do Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Algoritmo cap 05 | Anchor Ciéncia
207 | Acorda Spotify/ Politica 2020 Inativo Inativo
Arapiraca Apple
Podcast/
Google
Podcast/
Anchor
208 | Trocando Ideia - | Spotify/ Carreiras / 2021 Inativo Inativo
Designer Gréafico | Google Negécios
Podcast/

das Arapiraca

Anchor
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209 | Pr. Zetti Podcast | Spotify Religido e 2021 Inativo Inativo
Espiritualidade
210 | Infarto agudo do | Spotify Educacédo e 2022 Inativo Inativo
miocardio: Ciéncia
prevencdo dos
fatores de risco
211 | Fugindo da Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Inércia CastBox/ Ciéncia
Anchor
212 | Atividades Spotify/ Educacéo e 2020 Inativo Inativo
Nameros 5 Apple Ciéncia
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Podcast
Addict
213 | Guardido das Spotify/ Carreiras / 2021 Inativo Inativo
Marcas Google Negécios
Podcast
214 | Canal 15 Spotify/ Politica 2020 Inativo Inativo
Google
Podcast
215 | Futuro Nutri Spotify/ Estilode Vida | 2020 Inativo Inativo
Apple e Saude
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
216 | Robson Silva Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Apple Entretenimento
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox
217 | IFALCast Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Deezer/ Ciéncia
Apple Cast
218 | Pdlo Coruripe Spotify Educacdo e 2022 Inativo Inativo

Ciéncia




94

219

Processos de
Soldagem |

Spotify/
CastBox/
Anchor/
Podcast
Addict

Educagéo e
Ciéncia

2020

Inativo

Inativo

220

Podcast
Secretaria de
Educacéo de
Coruripe

Spotify/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor

Educacéao e
Ciéncia

2020

Inativo

Inativo

221

IBR Macei6

Spotify/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor

Religido e
Espiritualidade

2020

Inativo

Inativo

222

IBK Macei6

Spotify/
Deezer/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast by
my Turner

Religidao e
Espiritualidade

2021

Inativo

Inativo

223

Videira Macei6

Spotify/
Apple
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor

Religido e
Espiritualidade

2020

Inativo

Inativo

224

IP Semear
Macei6

Spotify/
Google
Podcast/
Anchor

Religidao e
Espiritualidade

2021

Inativo

Inativo

225

Turismo de
Macei6

Spotify

Educacgéo e
Ciéncia

2021

Inativo

Inativo

226

Ponto de
Conwergéncia -
CBN

Spotify/
Apple
Podcast/
CastBox/
Anchor

Noticias/
Negocios

2020

Inativo

Inativo
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227 | Condominio Spotify/ Negdcios 2020 Inativo Inativo
Legal - CBN Apple
Maceié Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcasts by
myTurner
228 | Igreja Batista Spotify Religido e 2020 Inativo Inativo
Génesis Espiritualidade
229 | Radio Marulho - | Spotify Debates e 2021 Inativo Inativo
IX Rumos e entrevistas
Ventos, pelo
olhar dos powos
do mar
230 | Colégio Nossa Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Senhora Ciéncia
Auxiliadora
231 | Nova Brasil Spotify Noticias 2020 Inativo Inativo
Maceié
232 | Deep Mcz Spotify/ Religido e 2020 Inativo Inativo
Apple Espiritualidade
Podcast/
CastBox
233 | Extracdo De Sal- | Spotify Educacao e 2021 Inativo Inativo
gema em Ciéncia
Maceié que
causou
Afundamento do
Solo - Raisa
Rafaela Reis
234 | Psicopathos Spotify/ Religido e 2020 Inativo Inativo
CastBox/ Espiritualidade
Anchor/
Podcast
Addict
235 [ lluminados Pela | Spotify/ Religido e 2020 Inativo Inativo
CastBox

Luz Quando a
Noite se
Prolonga - Por

Espiritualidade
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Pr. Tarsis
Wallace

236 | Direito e Cinema | Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
explicam a Ciéncia
Sociedade
237 | Sune Talk Spotify/ Negdcios/ 2021 Inativo Inativo
CastBox/ Carreiras
Anchor
238 | ENEJ22 Spotify/ Negécios/ 2021 Inativo Inativo
Apple Carreiras
Podcast/
CastBox/
Anchor
239 | Trabalho De Spotify/ Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncias Sobre: | Anchor Ciéncia
O Riacho
Salgadinho
240 | Trabalho de Spotify/ Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Portugués, IFAL | Google Ciéncia
campus Maceio | Podcast/
CastBox/
Anchor/
Apple
Podcast
241 | Radio Escola Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Macei6 - Ensino | Apple Ciéncia
Fundamental Podcast/
Deezer/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor
242 | Violéncia Urbana | Spotify/ Educacéo e 2020 Inativo Inativo
em Macei6/AL Apple Ciéncia
Podcast/
Google
Podcast/
CastBox/
Anchor/
Podcast

Addict
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243 | Eu quero Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Ciéncias CastBox/ Ciéncia
Anchor
244 | Mandiocast Spotify/ Arte e 2021 Inativo Inativo
Anchor/ Entretenimento
CastBox
245 | Tabagismo Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
CastBox/ Ciéncia
Anchor
246 | Humanas na Spotify/ Educacdo e 2020 Inativo Inativo
Escola CastBox Ciéncia
247 | Aprendizados Spotify/ Politica 2021 Inativo Inativo
CastBox/
Anchor
248 | Iracema Spotify/ Educacao e 2021 Inativo Inativo
Anchor Ciéncia
249 | Chama que € Spotify/ Politica 2020 Inativo Inativo
Alfredo, 15! CastBox/
Anchor/
Apple
Podcast
250 | A gente Foi Feliz | Spotify/ Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Aqui CastBox/ Ciéncia
Anchor/
Google
Podcast
251 | Radio Escola Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Macei6 - Ensino | Apple Ciéncia
Infantil Podcast/
Deezer/
CastBox/
Anchor
252 | Arte & Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Sociedade CastBox/ Ciéncia
Anchor/
Podcast

Addict
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253 | Seja Espacgo Spotify/ Religido e 2021 Inativo Inativo
CastBox/ Espiritualidade
Google
Podcast
254 | Modernismo no Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Brasil - Primeira Ciéncia
geracao.
255 | Pesquisa Spotify/ Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Educacional: Anchor/ Ciéncia
conceitos e CastBox
definicbes
256 | Grupo03- Spotify Educagéo e 2022 Inativo Inativo
Maragogi/Al Ciéncia
257 | Criando Podcast | Spotify/ Educacédo e 2020 Inativo Inativo
com o Anchor Google Ciéncia
Podcast/
Apple
Podcast/
CastBox
258 | A Aprendizagem | Spotify/ Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Baseada em Google Ciéncia
Problemas pode iOdfaSt/
rewolucionar o ppie
bi Podcast/
seu ambiente CastBox
escolar
259 | Cuca Legal Spotify/ Educacéao e 2021 Inativo Inativo
CastBox Ciéncia
260 | Vamos participar | Spotify/ Educagéo e 2020 Inativo Inativo
do Leia Apple Ciéncia
Mulheres Podcast/
Marechal Google
Deodoro? Podcast/
eodoro: CastBox/
Anchor
261 | SapajusCast Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Anchor Ciéncia
262 | Legislativo de Spotify Gowverno 2020 Inativo Inativo

Matriz de
Camaragibe
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263 | Ensino Remoto Spotify Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Emergencial - Ciéncia
Engenharia Civil
264 | Atletas da Spotify Educacédo e 2020 Inativo Inativo
Programacao Ciéncia
265 | Vocé sabia? Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
266 | RCC Canapi Spotify Religido e 2020 Inativo Inativo
Espiritualidade
267 | Estagéo 14 Spotify Politica 2020 Inativo Inativo
268 | Fala Enactor! Spotify Educacao e 2020 Inativo Inativo
Ciéncia
269 | Projeto Fake Spotify Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Nao Ciéncia
270 | Verbo da Vida Spotify Religido e 2020 Inativo Inativo
Paripueira - AL Espiritualidade
271 | Formacéao Spotify Educacdo e 2022 Inativo Inativo
Espaco 4.0 - Ciéncia
Grupo 4
272 | PJJ Cast Spotify Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
273 | Os Fatores Spotify Educacédo e 2021 Inativo Inativo
Determinantes e Ciéncia

Condicionantes
de Saude de
Traipu
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274 | Escola Municipal | Spotify Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Padre Donald Ciéncia
Robert -
Homenagem A
Maria Maria
275 | Alagoas Apple Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Podcast Ciéncia
276 | Adwentistas Apple Religido e 2020 Inativo Inativo
Alagoas - Podcast Espiritualidade
Podcast
277 | ASA Cast Apple Esporte 2020 Inativo Inativo
Podcast/
Spotify
278 | Asuca Apple Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Podcast/ Ciéncia
Spotify
279 | Podcast Spotify/ Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Geografia Apple Ciéncia
Podcast
280 | Meu e delas Apple Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Podcast/ Ciéncia
Spotify
281 | Astros Nilda Apple Arte e 2021 Inativo Inativo
Podcast/ Entretenimento
Spotify
282 | Apcicero Apple Religido e 2020 Inativo Inativo
Podcast/ Espiritualidade
Spotify
283 | Veinho Doidinho | Apple Arte e 2020 Inativo Inativo
por Radio Podcast/ Entretenimento
Spotify
284 | Gabarito Apple Debates e 2021 Inativo Inativo
Podcast/ Entrevistas

Spotify
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285 | Na mesa do Rei | Deezer Religido e 2020 Inativo Inativo
Espiritualidade
286 | Emancipacéao Google Educacéao e 2021 Inativo Inativo
Politica do E. de | Podcast Ciéncia
Alagoas
287 | Futweb Alagoas | Google Esportes & 2021 Inativo Inativo
Podcast/ Lazer
Spotify/
CastBox/
Anchor
288 | Jovem Ja! Google Carreira 2021 Inativo Inativo
Podcast Podcast
289 | Nova Brasil Google Noticias 2022 Inativo Inativo
Maceid Podcast
290 | TNH1 Google Noticias 2020 Inativo Inativo
Podcast/
CastBox/
Breaker/
Podcast
Addict
291 | Radio + Musicas | Google Arte e 2021 Inativo Inativo
Podcast/ Entretenimento
Podcast
Addict
292 | Apbstolo Google Religidao e 2021 Inativo Inativo
Luciano Tocha's | Podcast Espiritualidade
Show
293 | Abertura Radio Google Arte e 2020 Inativo Inativo
do Maceid Podcast/ Entretenimento
CastBox/
Anchor/
Apple
Podcast
294 | Radio Monte Google Religido e 2021 Inativo Inativo
Moriéa Podcast Espiritualidade
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295 [ Radio Web AD Google Religido e 2020 Inativo Inativo
Misséo de Podcast Espiritualidade
Penedo
296 | Pedra Cast Google Arte e 2020 Inativo Inativo
Podcast/ Entretenimento
Spotify/
Apple Cast/
CastBox/
Anchor
297 | Podcast do Seba | Google Arte e 2022 Ativo Ativo
Podcast/ Entretenimento
Spotify/
Deezer
298 | Ser(téo) Google Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Caatinga Podcast/ Ciéncia
Spotify/
Anchor
299 | Programa Google Arte e 2020 Inativo Inativo
underground Podcast/ Entretenimento
Bacurau, bate CastBox
um papo com a
banda de reggae
Delmirense
Oxiroots
300 | Olho D’agua do | CastBox Historia 2022 Inativo Inativo
Casado Alagoas
301 | CBCE OnRé&dio - | CastBox/ Educacgéo e 2021 Inativo Ativo
Ciéncias do Spotify/ Ciéncia
Esporte e Apple
Educacéao Fisica Podcast/
Google
Podcast
302 | #SELIGANADIC | CastBox/ Educacdo e 2021 Inativo Inativo
A Podcast Google Ciéncia
Educacional Podcast/
SEDUC/AL Spotity
303 | IPFarol CastBox Religido e 2020 Inativo Inativo

Espiritualidade
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304 | Igreja Spotify/ Religido e 2021 Ativo Ativo
Presbiteriana do | Google Espiritualidade
Farol Podcast/
Deezer
305 | Filosofia - EEFD | CastBox Educacéao e 2020 Inativo Inativo
Ciéncia
306 | lluminados Pela | CastBox Religido e 2020 Inativo Inativo
Luz com os Espiritualidade
Raios do
Alvorecer - Por
Pr. Tarsis
Wallace
307 | IBGMaceié CastBox Religido e 2020 Inativo Inativo
Espiritualidade
308 | Marechal CastBox Noticias 2021 Inativo Inativo
Deodoro -
Marechal
Noticias
309 | EstudanteCast Anchor Educacgéo e 2020 Inativo Inativo
Ciéncia
310 | Educacéao e Anchor Educagéo e 2021 Inativo Inativo
Politica: A Ciéncia
Mistificacédo
Pedagdgica
311 | Equipe: Estela, Anchor Educacao e 2021 Inativo Inativo
Rayane e Ciéncia
Roberta
312 | Nova Manh& Anchor Noticias 2020 Inativo Inativo
Maceié
313 | CrilokCast Anchor Arte e 2021 Inativo Inativo

Entretenimento
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314 | Inova Arapiraca | Anchor Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Ciéncia
315 | Impacto social Anchor Estilode vida | 2021 Inativo Inativo
da Adfirma no e Saude
desenwolvimento
de Arapiraca
316 | Jodo Pedro Silva | Anchor Educacéo e 2021 Inativo Inativo
Calumby Pereira Ciéncia
- 2° Quimica |
IFAL - Campus
Penedo
317 | Igreja Biblica Breaker Religido e 2021 Inativo Inativo
Batista Espiritualidade
Esperanca
Ponta Verde
318 | Entrevista com Podcast Politica 2021 Inativo Inativo
deputada J6 Addict
Pereira
319 | Par6quia do Podcast Religido e 2020 Inativo Inativo
Carmo Addict Espiritualidade
Arapiraca’s
Podcast
320 | Psicologia Sem Spotify Educacéao e 2021 Ativo Ativo
Tabus Ciéncia
321 | Geocast (audio) | Spotify/ Educagéo e 2020 Ativo Inativo
explicativo Apple Ciéncia
Podcast/
CastBox/
Podcast
Addict/
Podcasts by
myTurner
322 | IFAL - Campus Spotify Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Piranhas Prof® Ciéncia

Elma
Albuquerque
Leite
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323 | Projeto CEQUAL | Spotify Gowverno 2022 Inativo Inativo
Rio Largo
324 | Oh Nordestino Spotify Educacéao e 2022 Inativo Inativo
arretado! Ciéncia
325 | EducAcéo Sao Spotify Gowverno 2021 Inativo Inativo
Sebastido/AL
326 | ILKA CEDRIM Google Educagéo e 2020 Inativo Inativo
Podcast Ciéncia
327 | Mdusicas Lindas’s | Google Arte e 2020 Inativo Inativo
show Podcast Entretenimento
328 | TV Liberdade AL | Apple Educacéo e 2021 Ativo Inativo
Podcast Ciéncia
329 | Arte Africana Apple Educagéo e 2020 Ativo Inativo
Podcast Ciéncia
330 | Nometal Apple Arte e 2020 Ativo Inativo
Podcast Entretenimento
331 | Programa Google Arte e 2020 Inativo Inativo
underground Podcast/ Entretenimento
Bacurau, bate CastBox
um papo com
cantor
compositor
Delmirense Caio
Pracas
332 | Programa Google Arte e 2020 Inativo Inativo
underground Podcast/ Entretenimento
CastBox

Bacurau, bate
um papo com
rapper e artista
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plastico
Bernardo Jr
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APENDICE 2 - LEVANTAMENTO DOS PODCASTS CRIADOS EM ALAGOAS DE

2022 A 2023
NOME AGREGADOR | GENERO ANO DE ATIVIDADE
CRIACAO
1 Jornal da CBN Spotify Noticias 2023 Ativo
2 Comeércio Talks - | Spotify/ Negécios 2023 Inativo
Fecomeércio Google
Alagoas Podcast/ Apple
Podcast/
Castbox
3 Podcast Gente | Spotify Religido e 2022 Inativo
Boa | AD Bras Espiritualidade
Alagoas
4 Igreja Batista da | Spotify Religido e 2023 Ativo
Lagoinha Espiritualidade
5 PODSalvar Spotify/ Carreiras 2023 Ativo
Google
Podcast/
Deezer
6 Elas Lagoinha Spotify Religido e 2023 Ativo
San Espiritualidade
7 Mutum-de- Spotify Educacaoe 2022 Inativo
Alagoas Ciéncia
8 Tipos de solos Spotify Educacaoe 2022 Inativo
em Alagoas Ciéncia
9 Mutum de Spotify Educacéoe 2022 Inativo
Alagoas Ciéncia
10 Mutum-de- Spotify Educacéoe 2022 Inativo
Alagoas Ciéncia
Podcast
11 Pra frente Spotify Politica 2022 Inativo
Alagoas
12 Mutum de Spotify Educacaoe 2022 Inativo
Alagoas Ciéncia
13 Cliping Alagoas | Spotify Noticias 2023 Inativo
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14 #Fala JFAL Spotify/ Carreiras 2022 Ativo
Google
Podcast/
Deezer
15 Acolhe-MI Spotify/ Educacaoe 2023 Ativo
Castbox Ciéncia
16 Radio Asas FM | Spotify Noticias 2023 Ativo
911
17 Renan Filho Spotify Politica 2022 Ativo
18 Pod Isso, J67? Spotify Educacaoe 2023 Ativo
Ciéncia
19 Solicitude Spotify Educagaoe 2023 Inativo
(Produto Ciéncia
Educacional)
20 AssisténciaCast | Spotify Governo 2023 Ativo
21 Fala Ai, Spotify Educagaoe 2023 Ativo
CESMAC Ciéncia
22 CONTa Aj, Spotify Carreiras 2022 Ativo
Jovem!
23 PODPALEO Spotify Educacéoe 2023 Ativo
#001 -A Ciéncia
megafauna
Pleistocénica
24 A6 Saude Spotify Educacaoe 2023 Ativo
Ciéncia
25 Desbrave Pilar | Spotify Governo 2023 Ativo
26 Futebol Fora Spotify Esportes & 2023 Ativo
das 4 Linhas Lazer
27 PodEr Spotify Educagaoe 2023 Ativo
Financeiro Ciéncia
28 PODSERIS Spotify Governo 2023 Ativo
29 Os Xucurus - Spotify Educacaoe 2023 Inativo
Povos Indigenas Ciéncia

do Brasil.
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30 Entrevistas Spotify Arte e 2022 Ativo
Entretenimento

31 Nao durma sem | Spotify Governo 2023 Ativo
essal

32 ComunicaMais | Spotify Noticias 2023 Ativo
- CBN

33 914A- Spotify Educacaoe 2023 Inativo
Cangaceirismo Ciéncia

34 Penso, conheco, | Spotify Educacaoe 2022 Inativo
logo Vacino! Ciéncia

35 MorfoCast Spotify Educacaoe 2022 Inativo

Ciéncia

36 Representagdes | Spotify Educacaoe 2022 Inativo
femininas na Ciéncia
literatura
contemporanea

37 Pensando Spotify Educacéoe 2022 Ativo
Inovagéo Ciéncia

38 Playlist Familia | Spotify Educacéaoe 2022 Ativo
Monoparental Ciéncia

39 Das dividas Spotify Educacéaoe 2023 Ativo
para o Ciéncia
investimento -
Podcast com
edicao unica

40 Podgiro Spotify Noticias 2022 Inativo

41 BolaCast - Spotify/ Religido e 2023 Ativo
Maragogi Google Espiritualidade

Podcast

42 Fala Ordinario Spotify Arte e 2022 Ativo
Podcast Entretenimento

43 Batista Génesis | Spotify/ Religido e 2023 Ativo
Macei6 Deezer Espiritualidade

44 Maceio Podcast | Spotify Arte e 2022 Ativo

Entretenimento
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45 Educativokids Spotify Educacgaoe 2023 Inativo
Maceid Ciéncia

46 Estranha Spotify Arte e 2022 Inativo
Maceio Entretenimento

47 CBN Agro Spotify Noticias 2022 Ativo

48 Os impactos Spotify Educacéoe 2022 Inativo
socioambientais Ciéncia
provocados
pelas atividades
de extracdo de
sal-gemaem
Maceio

49 Conversando Spotify Estilo de Vida | 2023 Ativo
com meu eu e Saude
interior

50 Vozes do Spotify Arte e 2022 Inativo
afundamento Entretenimento

51 Maple contrao | Spotify Estilo de Vida | 2022 Inativo
Bullying e Saude

52 Trabalho de Spotify Educacéoe 2023 Inativo
Ciéncia Politica Ciéncia

53 Dose de leitura | Spotify Arte e 2022 Inativo

Entretenimento

54 Conversa Spotify Carreiras 2022 Inativo
Podcast

55 PDCast Spotify Carreiras 2022 Inativo

56 Labafero Cast Spotify Educagaoe 2022 Inativo

Ciéncia

57 Atelié de Spotify Educagaoe 2022 Inativo
Noticias Ciéncia

58 Colégio Nossa | Spotify Educagaoe 2022 Inativo
Senhora Ciéncia
Auxiliadora

59 PodTurismo Spotify Arte e 2022 Inativo

Entretenimento
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60 Podinfect Spotify Educacgaoe 2023 Inativo
Ciéncia
61 Gealarapiraca Spotify Religido e 2023 Inativo
Espiritualidade
62 Azul Cast Spotify Estilo de Vida | 2022 Inativo
e Saude
63 Radio Lider FM | Spotify Noticias 2023 Ativo
64 Podcast Spotify Negocios 2022 Inativo
SEBRAE - setor
automotivo
65 Campestre FM | Spotify Noticias 2022 Ativo
66 Noticias de Spotify Educagaoe 2022 Inativo
Coruripe Ciéncia
67 BolaCast - Spotify Religiao e 2023 Ativo
Maragogi Espiritualidade
68 Marechal Spotify Educagaoe 2022 Inativo
Deodoro Al Ciéncia
69 NucaCast Spotify Estilo de Vida | 2022 Ativo
e Saude
70 Passode Spotify Educacgaoe 2022 Inativo
Camaragibe Ciéncia
71 Alunos do IFAL | Spotify Educacaoe 2022 Inativo
Campus Ciéncia
Penedo, falam
sobre pos-
verdade, e como
ela esta
presente na
sociedade.
72 Sobre Penedo- | Spotify Educacéaoe 2023 Inativo
AL Ciéncia
73 Preconceito Spotify Educacgaoe 2022 Inativo
linguistico IFAL Ciéncia

Penedo
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74 Podcast Spotify Educacgaoe 2022 Inativo
Ambiental Ciéncia

75 Meio Spotify Educacaoe 2022 Inativo
AmbienteCast Ciéncia

76 Pod isso, J6? Spotify Educacaoe 2023 Ativo

Ciéncia

77 Jovens Spotify Educacaoe 2023 Inativo
Aprendizes Sest Ciéncia
Senat - Teoténio
Vilela AL - Maio
Amarelo

78 Paulo Google Politica 2022 Inativo
Governador Podcast

79 Arquivos Sao Google Educacaoe 2023 Inativo
Luis do Podcast Ciéncia
Quitunde -
Alagoas -
NAHum -
Alfabetizacao

80 Igreja Biblica Google Religido e 2023 Ativo
Batista Podcast Espiritualidade
Esperanca -
Ponta Verde

81 Réadio Delmiro Google Arte e 2022 Inativo
FM 89,9 Podcast/ Entretenimento

Spotify
82 MaceioBrasil CastBox Arte e 2023 Ativo

Entretenimento




