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resumo

Na esteira dos processos de digitalizacdo da vida social, a disseminacao das infor-
macoes cientificas se encontra num novo momento que, de acordo com Castells
(2005), nasce e se alimenta do que se conhece por sociedade da informacao.
Cada vez mais as tecnologias da informacao tém feito parte da vida humana, ndo
somente como parte possivel, mas em muitos contextos como mediadora das
interacdes interpessoais. A presente pesquisa € um desdobramento da temati-
ca da divulgacao cientifica, que deriva do projeto de iniciacao cientifica Feiras
populares: territorios do persistir, onde foi construida uma plataforma web para
a divulgacdo dos resultados da pesquisa. Em decorréncia do que foi levantado
como resultado da pesquisa citada, o objetivo geral deste trabalho é investigar
os possiveis rebatimentos do design digital como ferramenta para a efetivagao
da divulgacao cientifica, a partir do desenvolvimento e avaliacao aprofundada do
projeto Xepa Alagoana. O trabalho trata de uma pesquisa de abordagem qualita-
tiva, com método voltado para o estudo de caso, para investigar de que maneira
o design pode ser inserido no processo de divulgacao cientifica, a fim de pro-
porcionar maior familiaridade com os desafios da divulgacao cientifica no Brasil.
A pesquisa foi dividida nas etapas de 1) Revisao bibliografica, 2) Levantamento
de dados e 3) Estudo de caso, tomando como proposta metodoldgica o uso dos
Desvios como um meio para jogar com as tematicas adjacentes ao trabalho,
bem como seus retornos a si mesmo. As analises sugerem que as contribui-
¢oes do design a divulgacao cientifica sdo potencializadas quando a perspectiva
metodoldgica do processo de divulgagdao em ciéncia passa pelo tratamento do
conteido informacional para sua apresentagao, bem como as estratégias de di-
vulgacdo, passando por métodos do design.

Palavras-chave: Divulgacdo cientifica; Design da informacao; Feiras
populares; Redes sociais; Teias digitais.



absTract

In the wake of the digitalization processes of social life, the dissemination of
scientific information finds itself in a new moment that, according to Castells
(2005), is born and nourished by what is known as the information society. Te-
chnologies have increasingly become part of human life, not only as a possible
part, but in many contexts as a mediation of interpersonal interactions. The pre-
sent research is an extension of the scientific dissemination theme, which deri-
ves from the scientific initiation project Popular fairs: territories of persistence,
where a web platform was built to disseminate its research results. As a result of
what was raised in the research carried out in the Popular Fair project, the ge-
neral objective of this work is to investigate the possible repercussions of digital
design as a tool for carrying out scientific dissemination, based on the in-depth
and continued development of the Xepa Alagoana project. The work deals with
a qualitative research approach, with a case study method, to investigate how
design can be inserted in the scientific dissemination process, in order to provide
greater familiarity with the challenges of SD in Brazil. The research was divided
into the stages of 1) Bibliographical review, 2) Data collection and 3) Case study,
taking as methodological proposal the use of Deviations as a means to play with
the themes adjacent to the work, as well as its returns to itself. The analyzes
suggest that the contributions of design to scientific dissemination are enhan-
ced when the methodological perspective of the science dissemination process
involves the treatment of informational content for its presentations, as well as
dissemination strategies, including design methods.

Keywords: Scientific dissemination; Information design; Popular fairs;
Social media; Digital webs.



sumario

[12] Apontamentos iniciais

[14] PARTE I: Por meios e Permeios

[15] 1. Introducao

[18] 1.1 Objetivos

[19] 1.2 Justificativa

[21] 2. Procedimentos metodologicos

[23] DESVIO: Internet e Interatividade

[25] 3. Divulgacao cientifica: contextos e conceitos

[27] 3.1 Letramento e cultura cientifica a brasileira

(32] 3.2 Areia movedica: desafios da divulgacao cientifica
[36] 4. Processos de design: entre a informacao e o digital
[40] PARTE II: Xepa e o Fim das coisas

[41] 5. Feiras populares e o inicio das coisas

[42] 5.1 Cartografias insurgentes

[42] 5.1.1 Processos inventivos

[43] 5.1.2 Processos corpograficos

[45] 5.1.3 Lapsos de memodria

[46] DESVIO: Territorios de teimosia

[49] 6. Xepa Alagoana

[50] 6.1 Processo de desenvolvimento da Identidade Visual
[50] 6.1.1 Metodologia de projeto

[54] 6.1.2 Criacdo da marca grafica

[60] 6.2 Processo de desenvolvimento da plataforma

[69] DESVIO: Articulacoes entre divulgacao cientifica e design
[71] 7. A guisa de conclusao

[75] Bibliografia consultada



lista de Tiguras

Figura 1: Espiral da cultura cientifica.

Figura 2: Diagrama de insercao do design na Gestdo da Informacao.
Figura 3: Logotipo Letras Q Flutuam.

Figura 4: Painel de referéncias para a Xepa Alagoana.

Figura 5: Processo de construcao do logotipo a partir da tipografia vernacular.
Figura 6: Definicao da paleta de cores.

Figura 7: Estilizacdo do simbolo.

Figuras 8 e 9: Tipografias ‘Oferta do Dia’ e ‘Tapioca’.

Figura 10: Logotipo refinado unindo lettering e elementos decorativos.
Figura 11: Grafismos com base na vista aérea das feiras estudadas.
Figura 12: Trinca de cards para feed de Instagram.

Figura 13: Mapa do site Xepa Alagoana.

Figura 14: Pagina inicial do site Letras Q Flutuam.

Figura 15: Pagina ‘ABC do abridor’ do site Letras Q Flutuam.

Figura 16: Pagina inicial do site Corpocidade.

Figura 17: Pagina inicial do site Hibridos.

Figura 18: Pagina do acervo do site Hibridos.

Figuras 19 e 20: Primeiros testes da pagina inicial da plataforma Xepa.
Figura 21: Versao refinada da pagina inicial da plataforma Xepa.

Figura 22: Secdes 2 e 3 da pagina Manifesto, apresentando um panorama do projeto e seus principais
objetivos.

Figura 23: Pagina central do site.

Figura 24: Subpagina ‘Feira da Levada’.

Figura 25: Diagrama representativo da relagdo-processo entre o Design e a DC.



lista de grificos

Graficos 1 e 2: Visita e uso de sites de noticias e redes sociais no inicio da pandemia no Brasil.
Graficos 3 e 4: Relacao entre tempo de uso e tipos de dispositivos tecnolédgicos.
Grafico 5: Reducdo da taxa de analfabetismo no Brasil entre 2016 e 2022.

Grafico 6: Evolucao dos recursos para o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao entre 2009 e 2021.

lista de quadros

Quadero 1: Perfil dos usuarios em atividades educacionais de cursos a distancia realizados antes e du-
rante a pandemia.

Quadro 2: Analise comparativa das metodologias de projeto em Design Grafico.
Quadro 3: Diagnéstico das aproximagdes metodologicas entre Pedn e Fuentes.

Quadro 4: Quadro comparativo dos modelos de divulgacdo cientifica.



12

1.

Ingressei em 2019 como colabo-
rador no projeto Feiras populares,
com o plano de trabalho “A Feira
como lugar de memoria: o caso
das feiras de Macei6, Porto Calvo,
Penedo e Arapiraca”.

2.

Subgénero do documentario,
produzido e pensado para ser
hospedado na websfera, prezan-
do pelo principio da interativida-
de como mote de navegagao e
um outro meio de participacdo
na relacdo produto-publico. Para
ver mais ler “"DESVIO: Internet e
Interatividade” neste trabalho.

APONTAMENTOS INIDIAIS

Este trabalho nasceu do desejo de mexer com uma inquie-
tacdo que me acompanhou durante a graduacao: para qué design?
Algumas disciplinas jogaram com a ousadia de discutir o papel so-
cial do design, o papel da universidade em tratar de uma “devolu-
tiva” do conhecimento cientifico para a sociedade e as construcoes
coletivas do conhecimento acerca de uma definicdo comum do que
seria o design. Essas discussdes foram bons pontos de partida, mas
de alguma maneira definicdes como o “solucionador de problemas”
e 0 "meio possivel para salvar o mundo dele mesmo” ainda me soam
esquisitas, me soam espacialmente e temporalmente congeladas
numa visdao de design que ainda ndo superou a virada do século.
Este trabalho, porém, nao busca responder, solucionar ou mesmo
salvar o mundo do design dele mesmo.

A mudanca de perspectiva me ocorreu quando ingressei,
ainda como colaborador, no meu primeiro ciclo do projeto de inicia-
cdo cientifica “Feiras populares: territorios do persistir” [1], onde a
inquietacao foi se desdobrando em outras perguntas e novos meios
de perceber o impacto pratico da inser¢ao do design em diferentes
temas. Dessa maneira, 3 anos apos 0 ingresso, agora com o projeto
se aproximando do fim, foram sendo levantadas questdes acerca da
veiculagdo dos resultados obtidos, buscando compreender meios
de torna-los acessiveis para um publico mais amplo. Dai nasceu a
plataforma Xepa Alagoana, que sera discutida neste trabalho.

A proposta, a principio, tomava como base uma discussao
voltada para os webdocumentarios [2] como modo de apresenta-
cao dos resultados, extrapolando o formato académico. Interessa-
va compreender o modelo pelo seu alto potencial de interativida-
de guiada. No entanto, com o avango das leituras e reflexdes ao
longo da pesquisa acerca dos webdocumentarios, consideramos os
webdocs como um meio que, apesar de promover interatividade
por diferentes tipos de midia, ainda privilegia o audiovisual como o
cerne de seu processo de construcado e, tendo em vista que a pes-
quisa nao se deu inicialmente pela constru¢ao de um documenta-
rio, haveriam rupturas conceituais com o formato web documental,
que por sua vez ndo daria conta de sustentar o volume de material
pelas vias textuais, imagéticas e também audiovisuais. Sendo assim,
guardou-se os pontos de interatividade que incorporam os niveis de
aprofundamento da plataforma e, nesse caso, descartou-se o docu-
mentario como o Unico meio de apresentacao.



A percepcao da necessidade de criacdo da plataforma foi desperta-
da durante o desenvolvimento das atividades do projeto no periodo
da pandemia do coronavirus [3], onde tomou-se como ponto de
partida a investigacdo de um debate acerca da virtualizagdo das fei-
ras durante o periodo de maior incidéncia pandémica, que nos obri-
gou a reimaginar as possibilidades de atuacdo e vivéncia no mundo,
0 que, a julgar pela formalizacdo da organizacdo social durante o
periodo, se deu de forma massiva por vias digitais.

Assim, o presente trabalho esta organizado em duas partes.
A primeira, intitulada “Por meios e Permeios”, onde busco introdu-
zir a tematica discutida, bem como seus objetivos e procedimentos
metodolégicos, onde explicito a presenca dos chamados Desvios
que, aqui, para fins de compreensao da escrita, estdo colocados
como interludios que resgatam e costuram ideias previamente es-
tabelecidas durante minha atuacdo de pesquisa no projeto de IC.
Além disso, a primeira parte contempla discussoes acerca dos pos-
siveis rebatimentos do design na divulgacdo cientifica, levando em
consideracdo os tipos de midia, as dificuldades apresentadas pelos
estudiosos da divulgacao cientifica quanto a adesao do publico, aos
formatos de disseminacdo e a visualizacdo de dados, questdes ine-
rentes as atividades de pesquisa e organizacdo em design.

A segunda parte, intitulada “Xepa e o Fim das coisas”, consis-
te no estudo e apresentacao do caso Xepa Alagoana, onde exponho
as feiras populares e seus eixos tematicos a partir da ética do pro-
jeto e os processos que levaram ao desenvolvimento da plataforma
interativa que visa apresentar os resultados das discussdes do proje-
to Feiras populares: territérios do persistir. Quanto as consideracdes
conclusivas, a partir da exposicao dos capitulos anteriores, propo-
nho uma articulagdo entre o design e a divulgacao cientifica, para
finalizar o trabalho com a discussdo da importancia e as margens
reflexivas da insercdo do design digital como meio viabilizador da
efetivacdo do trabalho dos divulgadores cientificos.

3.

A atuacdo do grupo de pesquisa
Nordestancas durante o perio-
do pandémico se deu através do
mapeamento de cartografias soli-
darias, o projeto Faz a Feira, como
medida de perpetuacdo do oficio
feirante frente as suspensdes das
feiras livres por todo o pais, e a
criagdo de um projeto-modelo
O Permeio, blog que esbogou as
primeiras ideias da plataforma
Xepa.

13



PARTE |

por meio e Permeios

“Nao ha cidadania sem informacgao,
nem informacdo sem design.”

Joaquim Redig.



1. INTRODUDAO

A partir dos processos de digitalizacao da vida social, a dis-
seminacdo das informacdes cientificas se encontra num novo mo-
mento que, de acordo com Castells (2005), nasce e se alimenta do
que se conhece por sociedade da informacao. Cada vez mais as tec-
nologias tém feito parte da vida humana, ndo somente como parte
possivel, mas em muitos contextos como mediadora das interacoes
interpessoais. Desse modo, pensar a rede pela midia digital possi-
bilitada pela WWW (world wide web) e seus sistemas globalizantes
pode ser um ponto de partida, mas ndo pode ou deve excluir o en-
tendimento da informacao enquanto modelizadora da divulgacao
em ciéncia e tecnologia na atualidade.

Durante a pandemia do coronavirus a migragao do presencial
para o digital tomou enormes proporgdes, inicialmente pelas vias do
entretenimento e depois pela do trabalho e do estudo. Nesse con-
texto o processo de ensino-aprendizagem encontrou barreiras de
acesso, formato e retengao que precisaram ser quebradas, com re-
sultados que foram além do ensino formal, encontrando espaco na
veiculacao de transmissdes ao vivo de webinarios, cursos, grupos de
discussdo, eventos, canais em redes sociais, dentre outros; foi o giro
cibercultural que possibilitou o aumento da circulacao de conteu-
dos cientificos na internet (cf. SANTOS FERREIRA; AUTRAN; SOUZA,
2023).

A busca por informacdes durante o periodo da pandemia foi
um ponto de destaque, uma vez que possibilitou o escancaramento
de um movimento migratério para a web que a organizacgao e difu-
sdo das informacgdes ja vinha realizando. A pesquisa realizada pela
Comscore [4] sobre o consumo de contetdo online compara a se-
gunda e a terceira semana do anuncio da pandemia no Brasil, bus-
cando entender de que maneira os usuarios se comportaram online
com relagdo a pesquisa e consumo de informacgdes. A investigacao
dos dados mostra que da semana de 09 a 15 de marco para a de 16
a 22 de marco de 2020 houve um crescimento de quase 43% nas
pesquisas em sites de informacao, listados como “portal de noticias”
(Grafico 1), ao passo que cresceram em 26% nas redes sociais em
termos de tempo de uso e consumo de paginas (Grafico 2).

4.

Empresa norte-americana focada
em market share que oferece ser-
vicos de analise da Internet para
grandes empresas, agéncias de
midia e publicidade.
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Graficos 1 e 2 - Visita e uso de
sites de noticias e redes sociais
no inicio da pandemia no Brasil,
respectivamente.

Fonte: Resumo do cenario digital
2020, Comscore.

Graficos 3 e 4 - Relacdo entre
tempo de uso e tipos de dispo-
sitivos tecnologicos.

Fontes: Resumo do cenario digi-
tal 2020, Comscore (3 esquerda) e
Digital News Report 2022, Reuters
Institute (3 direita).
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Esse aumento também acompanhou ao longo dos meses
seguintes a crescente da multimidializagao dos contetdos online.
Segundo os insights da pesquisa, houve também um aumento do
tempo de consumo das paginas em video, comparando o uso dos
dispositivos em minutagem (Grafico 3), expressos no nimero de
240 bilhdes de minutos em dezembro de 2020, obtendo um incre-
mento de 17% em relacdo a 2019” (COMSCORE, 2020). A minutagem
do tempo de uso em telas também representa expressivamente a
diferenca de uso nas modalidades de dispositivos para a visualiza-
cao de noticias, com uma crescente nos dispositivos moveis entre
2013 e 2022 (Gréfico 4).
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Essa migracao do presencial para o digital atravessou diver-
sas esferas da vida social, e o uso da internet permeada por informa-
¢oes de todos os niveis alcancou diferentes classes sociais, segundo
pesquisa brasileira, conforme expresso no Quadro 1, observando a
crescente no percentual de atividades educacionais, levando em
conta o perfil do publico, de acordo com a regido, sexo, grau de
instrucao, faixa etaria e classe social.

Antes d: \demia COVID- | Durant demia COVID-
Percentual (%) B LR Nsio sabe Niio se aplica

Centro-Oeste

Masculino

Até Fundamental

De 16 2 24 anos

De 25 a 34 anos

FAIXA ETARIA De 35 a 44 anos

4
4
4
3
5
3
5
3
6
GRAU DE INSTRUGCAO 4
3
3
3
3
De 45 a 59 anos 5

8

3

4

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0

Em contraponto vale pensar acerca do volume de informa-
¢oes de cunho cientifico em circulacao na internet de forma desen-
freada, podendo gerar desgaste informacional, confrontos de uso
ideologicamente fraudulentos, tendo no periodo supracitado enor-
mes discussdes a nivel midiatico-global acerca das noticias falsas a
respeito da pandemia, por exemplo. Para Almeida e Ribeiro (2020)
“ocorre, portanto, a reverberacdo em diversos niveis da sociedade,
afetando grande parcela da populagao, influenciando sobremaneira
a forma de se perceber e considerar o produto da pesquisa cientifi-
ca.” (p. 2).

Nesse sentido, Bueno (1985) apud Valeiro e Pinheiro (2008)
define a Divulgacao Cientifica (DC) como “a comunicacao de infor-
macdes cientificas para o publico ndo especializado, fazendo uso
da recodificagao da linguagem e tomando os termos acessiveis ao
entendimento comum” (p. 160). Entende-se, ainda, que a maneira
como a informacdo é disseminada é um fator de grande importan-
cia para o comprometimento de uma assimilagao clara do que esta
sendo divulgado. Quanto a isso, pensar os processos de virtualiza-
cao das relagcdes como parte integrante dos meios sociais das novas
geragdes é entender a internet 1) como o maior centro a nivel global
de disseminacao de informacdes, a ver pela insercao das ferramen-
tas potencializadas pela web 2.0 [5], baseada em midia e rede de
sociabilidade e tecnologia da informagao, ou seja, pensando a web
enquanto plataforma, e 2) como matriz criativa que permite uma
relacdo direta entre o espaco digital e a apresentacdo das informa-
coes — estas sendo mediadas pelas interfaces digitais.

Quadro 1 - Perfil dos usuarios
em atividades educacionais de
cursos a distancia realizados
antes e durante a pandemia.

Fonte: Dados Painel TIC Covid-19,
3% ed.

5.

Termo utilizado em 2004 pela
O'Reilly Media para conceitualizar
uma nova onda de interatividade
na internet
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Diante desse expresso volume de informacdes, nos campos da di-
vulgacao cientifica a veiculagdo dos processos informacionais em
Ciéncia, Tecnologia e Informacao passam por dificuldade de adesao
do publico geral, muitas vezes devido ao déficit da cultura cientifica,
entendendo que além da obtencdo de dados, é ainda mais impor-
tante saber como socializar esses resultados (VOGT, 2003 apud LOR-
DELO E PORTO, 2012).

Na perspectiva de que o “fazer cientifico” ndo se da apartado
da sociedade, Wilson Costa Bueno (2010) busca compreender quais
os marcadores entre divulgacao e comunicacao cientifica. Para o
autor a comunicacao e divulgacao cientifica comportam diferentes
formatos, considerando principalmente intencdo, perfil do publico,
nivel do discurso e natureza dos canais de propagacao, sendo a co-
municacao voltada para uma difusdo da informacdo em CT&l entre
pesquisadores/cientistas (sejam a niveis intra ou extra pares), en-
quanto a divulgacao procura difundir essa mesma informacao tam-
bém para a comunidade leiga em geral.

As provocacdes conceituais do diferencial entre divulgacao
e comunicacao cientifica sdo o caminho de onde se parte o tipo de
informacdo que estara disposta na tela, uma vez que ditam qual o
tipo de publico que entrard em contato com as informacdes. Este se
mostra um dos maiores desafios da plataforma Xepa, com relacao
ao tipo de linguagem empregada nela, a partir dos diferentes publi-
cos que podem acessa-la (BUENO, 2010).

Nessa mesma linha, a presente pesquisa € um desdobramen-
to da tematica da divulgacdo cientifica, que deriva do projeto de
iniciacao cientifica Feiras populares: territérios do persistir, com o
plano de trabalho intitulado “Apresentando as feiras livres de Alago-
as em suporte digital - Portal”, que objetivou interseccionar os eixos
tematicos da pesquisa, tais como memorias, insurgéncias, corpo-
grafias e gambiarras para a producao de uma plataforma interativa
no formato web para difundir um acervo com o material decorrente
dos resultados da pesquisa. Sendo assim, diante do exposto, emerge
a pergunta da pesquisa: “quais as possiveis contribuicoes do de-
sign na divulgacao cientifica?”. Aqui me interessa analisar a utili-
zacdo do design digital como ferramenta propulsora da organizagao
e apresentacao de dados para a divulgacao cientifica, partindo do
caso da plataforma Xepa Alagoana, no qual trabalhei diretamente.

14 OBJETIVOS

O projeto Feiras populares compreendeu, ao longo de seus quase
cinco anos de atividades, as feiras livres partindo de uma analise do
cotidiano e da persisténcia, discutindo as dinamicas de microrresis-
téncias geradas a partir do tensionamento entre o desejo de ocupar
um espaco e o descaso do poder publico para com este (CERTEAU,
1998).



Nesse sentido, a temporalidade ou a dimensdo espacial ndo sao uni-
camente os marcadores do desejo de grupos ou de individuos de
existir no mundo, mas dao margem para 0os processos micropoli-
ticos de existéncia diante das experiéncias expressas no cotidiano,
das producdes de novas realidades e da “teimosia” perante o Estado
(GUATTARI E ROLNIK, 1996).

Em decorréncia do que foi levantado como resultado da pes-
quisa trabalhada no projeto Feiras populares, o objetivo geral des-
te trabalho é investigar os possiveis rebatimentos do design digital
como ferramenta para a efetivacdo da divulgacao cientifica, a partir
do desenvolvimento aprofundado e continuado do projeto Xepa
Alagoana, iniciado no programa de IC.

Sendo assim, para atingir os objetivos supracitados, avalio
como necessario um estudo voltado para a producao audiovisual e
seus formatos de apresentacdo, a divulgacao cientifica e o design
de interfaces, partindo da perspectiva da Pesquisa-Acdo. O objeto
de estudo pretende reunir historias sobre as feiras e seus enfren-
tamentos micropoliticos através das midias produzidas durante o
projeto, mantendo a linha narrativa atravessada pelo momento final
das feiras: as xepas. Para tal, optei por organizar as etapas da pesqui-
sa por mapeamentos-chave dos marcos teoricos abordados, aqui
organizados como objetivos especificos:

1. Discutir os rebatimentos do design na difusao da ci-
éncia e suas possibilidades de divulgacao cientifica a partir das lin-
guagens interativas possibilitadas pela Internet;

2. Fomentar uma discussdo acerca da consideracao da
Visualidade nos processo de Divulgacao Cientifica, problematizan-
do a maneira como o publico é atingido e como se relaciona, bem
como os canais de propagacdo, levando em consideragdo as carac-
teristicas da interface em termos de linguagem e interacao traba-
lhadas na plataforma Xepa Alagoana;

3. Narrar e destrinchar os processos construtivos acerca
da identidade visual utilizada no projeto e o desenvolvimento da
plataforma.

1.2 JUSTIFIPATIVA

Enquanto concluinte do curso de Design e atuante da area
nos campos das artes graficas digitais e visualizacdo de dados, o
meu envolvimento com o “Feiras Populares” foi um fator decisivo na
escolha do tema, além do desejo de divulgacao dos resultados ob-
tidos na pesquisa. A abordagem, enquanto designer e artista visual,
possibilita o flerte com areas afins, experimentando a antropologia,
o cinema e o jornalismo, para além do design, o que confere o de-
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safio de assumir a responsabilidade de lidar com um trabalho de
forte cunho interdisciplinar.

Da revisdo bibliografica depreende-se lacunas voltadas a
uma producao em DC que leve em consideracdo a visualidade, co-
locando os usuarios a quem se visa atingir no centro da estratégia
de divulgacdo, uma vez que a divulgacado cientifica vem sendo re-
alizada desenfreadamente sem se preocupar com a efetivacdo da
comunicacao para todos os tipos de leitores, principalmente por ser
pensada, via de regra, por extensa maioria que privilegia a literatura
como um dos Unicos meios possiveis para a disseminacdo da infor-
macao.

O trabalho aqui discutido enxerga a utilizagao das platafor-
mas digitais como meios possiveis, pois, a partir das experiéncias
de campo, foi possivel propor um debate acerca da virtualizacdo
das feiras e das possibilidades e nao-possibilidades de construcdo
auténtica desse espaco num outro formato. Com os ciclos PIBIC
2019-2020 e 2020-2021 tendo sido atravessados pela pandemia da
Covid-19 pbéde-se notar uma tendéncia adaptativa do formato de
construcao do espaco feirante e uma rapida e passageira virtualiza-
cao no processo de venda e compra dos produtos num momento
onde as feiras ndo podiam acontecer presencialmente devido aos
massivos fechamentos desses espacos pelas leis estaduais em acao
frente a pandemia, desencadeando movimentacdes dos préprios
feirantes para a continuacao desses importantes centros comerciais
e sociais.

Assim, o debate acerca da insustentabilidade de uma feira
unicamente digital proporcionou uma aproximacao a ideia de pro-
ducdo de um acervo feirante a partir da proposicao de um modelo
de apresentacao que parte das discussoes do subgénero webdocu-
mentario, divulgacdo cientifica e a atuacdo do design de interface
NO processo.

Portanto, este trabalho visa contribuir primeiro com o incre-
mento da producdo académica, com foco na reflexdo dos meios
viaveis de se fazer divulgacao em ciéncia na atualidade, podendo
servir de apoio para trabalhos com foco em letramento cientifico,
cultura visual e ciéncia da informacdo. Para além disso, a realizacdo
do projeto pode servir de referéncia para projetos tanto no audio-
visual quanto na area de divulgacao cientifica, partindo do mesmo
referencial projetual nos artefatos digitais, uma vez que conta com
etapas de pesquisa sobre publico-alvo, discussdes sobre manipula-
cdo criativa para documentarios e ferramentas interativas para edu-
cacdo e divulgagao de dados.

Dessa maneira, espero internamente sanar minhas inquieta-
coes acerca do papel social do design na atualidade e externamente
poder contribuir para o aumento da visibilidade e urgéncia da in-
sercao do design nao apenas como meio decorativo nos processos
decisivos de disseminacdo de informacdes, mas parte inerente as
suas estratégias metodolégicas de comunicacgao.




2. PRODEDIMENTO5
METODOLOCINOS

Esta & uma pesquisa de abordagem qualitativa, com méto-
do voltado para estudo de caso, para investigar de que maneira o
design pode ser inserido no processo de divulgacdo cientifica, a fim
de efetivar suas agoes. A pesquisa tem como intencao proporcionar
maior familiaridade com os desafios da DC no Brasil. Tecnicamente,
a pesquisa foi dividida nas etapas de 1) Revisao bibliografica, 2) Le-
vantamento de dados e 3) Estudo de caso.

Para além disso, proponho trazer na propria estrutura de
escrita do presente trabalho questdes para pensar os Desvios, ca-
minhos de fuga que tomo como necessarios desde a concepgao
inicial da pesquisa ainda no projeto de IC. O método aqui utilizado
parte da compreensao de que versar sobre a coisa é a coisa em si.
Para Benjamin (2013), a filosofia do desvio como método esta na
proposta critica como antimétodo aos moldes cartesianos, com o
movimento dialégico de que a periferia do saber faz parte da coisa
mesma. Assim, tomo nota de que anotar é exprimir o que se toma
nota. Logo, me é cara a nogdo de conversa com o texto, uma vez
que boa parte das questdes da pesquisa foram levantadas em notas
durante as pesquisas de campo desenvolvidas nas feiras alagoanas.
Nesse sentido, a proposta do Desvio remonta as experiéncias ca-
minhantes das pesquisas de campo que se referem ao “se perder”
e “se achar” entre as ruelas criadas pela disposicao das barracas de
feira. A ideia de permear, ou seja, passar por dentro, é retomada por
Silva (2022, p. 224), a quem interessa a perspectiva da escrita-cami-
nhante quando compreende que “as varias camadas de sentido, sao
construidas sobre os objetos redes de perspectivas intercambiantes,
como espécie de conversacdo com o proprio texto.”

Segundo Jeanne-Marie Gagnebin (2005), para dar inicio a
nocao de desvio a partir de Walter Benjamin, precisamos, a prio-
ri, desfazer algumas confusdes conceituais acerca do uso do termo
Darstellung como representagao, uma vez que na obra do autor este
é um conflito conceitual de traducdo. A autora propde o uso de
“apresentacao” ou “exposicao” para que ndo caiamos no erro de
aproximar Benjamin da filosofia da representacao, da qual o proprio
autor busca se distanciar. Além disso, Gagnebin sinaliza a classifi-
cacao dos dialogos de Platao entre os de pesquisa e os de orienta-
cao, por Dibgenes Laércio, e como essa classificacdo é retomada por
Marx.
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6.

lteracdo em tecnologia da in-
formacdo é um processo que
remonta uma estrutura de repe-
ticdo para ser aplicada de modo
a “aprender através do uso”. No
referido contexto é utilizada para
evidenciar o uso da repeticao,
seja em forma visual ou de fluxo
de navegacdo, em produto digi-
tal.

Segundo a autora,

A distincdo classica entre método de pesquisa e méto-
do de exposicao, alias uma distincdo imprescindivel a
redacdo de trabalhos universitarios, realca a importan-
cia decisiva da exposicao: é na exposicao/ordenacao do
material pesquisado que, geralmente, se manifesta a
contribuicdo singular do autor. (GAGNEBIN, 2005, p. 185)

Destaco a ideia da contribuicdo do autor se manifestar prin-
cipalmente a partir da “ordenacdo do material pesquisado” para
pensar de que maneira os deslocamentos propostos pela escrita-
-caminhante realocam o pesquisador a posicao de investigador que
ndo so6 se orienta pela exposicao final dos resultados de pesquisa,
mas parte dos resultados para propor novos caminhos investiga-
tivos. Assim, aproximo as ideias de Gagnebin (2005) e Silva (2022)
de como o tratado filoséfico em Benjamin é resultado direto do
confronto entre suas escritas, isto é, a mudanca paradigmatica no
entendimento da quebra de linearidade da escrita e sua recusa ao
percurso que ndo permite interrupgoes.

Isto posto, a aplicacdo dos métodos qualitativos se baseiam
nos procedimentos que serdo comentados a seguir: primeiro a
questdo da revisao bibliografica, aqui posta também a partir de um
carater exploratério em funcdo da escassez de uma literatura estru-
turada que aborde o problema em questdo: a relacdo entre a inser-
gao do design enquanto método, que sustenta a pesquisa visual, e a
divulgacao cientifica. A revisdo de literatura é composta por autores
que discutem a divulgacao cientifica, o design digital e de interface
e as possibilidades abertas pelas narrativas interativas. Sendo assim,
se deu pela leitura de obras de base tematica citadas anteriormente,
buscando tracar e estabelecer conexdes e rupturas, se valendo dos
desvios como interesse tedrico e de base metodoldgica para esta-
belecer transversalidades conceituais que soem interessantes para
a pesquisa.

Dando seguimento, ao levantamento de dados e a pesqui-
sa de repertoério pensada para compreender caracteristicas comuns
aos formatos de plataforma web a partir do levantamento de simi-
lares, afunilando e discutindo as questdes provenientes da pesqui-
sa estrutural-visual, mediando a nocdo e definicdo do publico-alvo
em conjunto com uma caracterizagao que permita definir aspectos
de linguagem, tipos e modalidades de interacao e canais de divul-
gacdo. Com isso, se enxerga a prototipacdo como ferramenta para
comunicar a visdo estratégica, levando em consideracdo o processo
iterativo [6], por sequenciamento, e a evidenciacdo da comunicacdo
visual como principios de base para a construcao do produto digital.

Por Gltimo, o estudo de caso, para analisar os rebatimentos
do design digital e suas contribuicdes a divulgacao cientifica a partir
de um exemplo aplicado, com a intencdo de aprofunda-lo. Em se-
guida, retoma as producdes desenvolvidas em campo, priorizando



as feiras da Levada, Jacintinho e Tabuleiro, em Macei6, e as feiras
centrais dos municipios de Penedo, Porto Calvo e Arapiraca. O es-
tudo de caso em questao propde além da discussdo, uma etapa de
desenvolvimento projetual de nivel grafico e estratégico para po-
tencializar a ideia inicialmente desenvolvida durante o projeto de
iniciacdo cientifica. As lacunas projetuais deixadas pelo projeto ini-
cial surgem aqui como possibilidade de reformulacao de maneira
critica, com foco ndo s6 nos processos de design, mas também na
preocupacao da veiculacdo das informacdes a partir da construcao
de um sistema visual forte para a propagacdo em outros canais de
comunicacao.

DESVIO: INTERNET E
INTERATIVIDADE

Os processos de convergéncia entre a televisdo e a internet
[7] fazem parte de um dos grandes pontos de virada da producdo
e distribuicao de materiais audiovisuais dos ultimos anos e, quan-
to a isso, conferem-se possibilidades de atuacao e reproducao de
diversos tipos de materiais diante do deslizamento de informagdes
fazendo interface com essas midias. E certo que as producdes te-
levisivas e cinematograficas interagem e integram a realidade em
diferentes aspectos, mas é nesse sentido de pensar linguagem e
convergéncia que se passa a buscar um envolvimento direto, isto
é, interativo, do produto audiovisual com o mundo a sua volta, so-
bretudo no ambiente virtual, partindo do principio de que a virtua-
lidade é produtora de outras realidades e experiéncias (cf. EMERIM E
CAVENAGHI, 2012).

Dessa maneira, o surgimento e discussao de outros modos
de conceber debates acerca da realidade sob a lente da aproxima-
cao telejornalistica, até entdo trabalhada massivamente com o gé-
nero documental de maneira tradicional, ganha possibilidades de
integracao com o meio virtual.

O webdocumentario, ou o documentario produzido e pen-
sado para a websfera, € um subgénero que parte do principio da
interatividade entre o espectador e o documento, que passa a ser
exposto em diversas formas. O modelo é basicamente questionado
quando centralizado na hipermidia como geradora de inflacao e dis-
persdo de informacdes num processo espetacularizado de consu-
mo. Outrossim, pensar a virtualidade como matriz criativa confere a
esta uma possibilidade de encontro na relagdo entre a producao do
espaco digital e o deslizamento das informacdes na internet, onde a
interface digital expositiva da forma a comunicagao entre significa-
do e significante (cf. LEVY, 1996).

7.

“Essa convergéncia de contetdos
e midias se refere as transforma-
¢coes tecnologicas, mercadolégi-
cas, culturais e sociais percebidas
na contemporaneidade a partir
dos meios de comunicacdo e do
fluxo de contetdos que perpas-
sam e se criam com as multiplas
plataformas de midia.” (GUERRA E
TERCE, 2020, p. 172)
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Cinema do Real, festival francés
de cinema documental e orga-
nizado pela BPI - Bibliotheque
publique d'information (biblio-
teca publica de informacao). Foi
fundado por Jean-Michel Arnold e
Jean Rouch, em 1978.
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Observa-se que a maioria dos autores que pensam, escre-
vem, discutem, ensaiam webdocumentarios pegam emprestados
alguns conceitos que os ajudem a conceitualizar o que de fato sdo
os webdocs, o que, de novo, evidencia uma dificuldade em definir
quais caracteristicas fazem de um material audiovisual um webdo-
cumentario. Bauer (2011) enfatiza que os webdocumentarios sdo
pensados e realizados unicamente para a web, se distanciando do
documentario tradicional, uma vez que apesar de tomar empresta-
da uma estrutura documental, isto é, um suposto compromisso com
a retratacao de uma realidade, e carregar uma narrativa designada
por quem o idealiza, o webdocumentario ndo tem a web como mais
um meio de transitar ou se hospedar, mas se compromete com um
comportamento Unico e exclusivamente para a web.

O termo webdocumentario foi utilizado pela primeira vez no
Cinéma Du Réel Festival [8], ao se referir a todas as producdes em
formato documental, que em sua concepcao e realizagao sao inten-
cionalmente feitas e produzidas para a web, sendo assim, o conceito
webdoc é referéncia para a quebra da narrativa tradicional, onde um
dos grandes dogmas narrativos do cinema, a linearidade, é subver-
tida e agora o espectador interage, observa atentamente, nao mais
sendo passivo. O material selecionado, assim como em um filme,
passa por uma edicdo e juntamente se desenvolve o site no qual
serd vinculado o produto e a plataforma que sera utilizada. Durante
esta etapa de p6s-producdo, o criador do projeto seleciona todas as
informacdes, imagens, videos, e qualquer outra midia que Ihe ajude
a criar o visual, o contetdo e, também, a ambientagao (cf. NICOLLI E
HUGO, 2013).

Segundo Bauer (2011) pode-se partir de trés pontos iniciais
para se discutir os webdocs: 1) como as possibilidades de intera-
cdo do internauta/espectador com a obra levam a uma alteracao da
narrativa documental, 2) de que forma a possibilidade dos usuarios
agregarem conteudo, diferencia, em termos de narrativa, os webdo-
cs dos documentarios tradicionais (feitos para a televisao ou cine-
ma), e 3) até que ponto o uso de outras formas de expressao, como
graficos, tabelas, textos e ilustracdes, significam uma evolucao em
termos narrativos.

Fica claro que as principais caracteristicas dos webdocumen-
tarios sdo o principio da interatividade e a nao linearidade, onde nas
obras cross-media, a ordem narrativa e 0 acesso as informacdes ndo
sdao essencialmente ditadas por quem propde, a priori, a narrativa
“concebida” da obra, uma vez que esse é um trabalho do espec-
tador, seja em sua totalidade, ou de maneira parcial; a questdo é
que o espectador assume o papel de cocriador e cria suas proprias
linhas narrativas em diferentes percursos. E interessante a pergunta
que o autor coloca com relacdo a manutencao do sentido narrativo
da obra, uma vez que o poder de montagem esta no espectador,
enfatizando que uma obra nao linear pressupde uma narrativa frag-
mentada, de pequenos trechos e arcos.



Nota-se que ha uma confusao e dificuldade na conceituali-
zacao dos webdocumentarios enquanto um campo de producao e
estudo cultural. E possivel perceber que o esforco pela criacdo de
uma coisa nova sobre os webdocumentarios e a necessidade de de-
finicdo de um conceito especifico pode dificultar, excluir e moldar a
criatividade e a catalogacao de projetos interativos que se propdem
a ir além do que os webdocumentarios dao conta de produzir.

Contudo, o formato é interessante, disruptivo e confere tanto
ao criador quanto ao espectador uma pratica ativa e livre ao cinema
documental, promovendo uma quebra a hipervalorizacdo da auto-
ria no meio cinematografico; no sistema participativo, sobretudo, a
ideia de cocriacado rompe ainda que parcialmente com a maxima do
“diretor como o Unico realizador de uma produgdo cinematografi-
ca”, uma vez que, apesar de curador/montador, o “valor” da obra
mais se atribui ao conteddo do que exatamente e unicamente a
quem o produz.

3. DIVULCADPTO MIENTIFIDA:
NONTEXTO0S E DONREITOS

O surgimento da divulgacao cientifica ainda é incerto, apesar
da localizacao temporal e espacial remontar o final do século XV na
Europa. Com isso, Thomas (2005) apud Mueller e Caribé (2010) teo-
rizam que o surgimento da prensa tipografica de Gutenberg contri-
buiu para o processo de documentacdo do conhecimento cientifico.
Contudo, autores como Semir (2002), Massarani e Moreira (2004)
e Calvo Hernando (2006), a divulgacao cientifica enquanto género
literario s6 comeca a surgir dois séculos depois, entre XVII e XVIII
(MUELLER E CARIBE, 2010). Vale ressaltar que até este momento, na
Revolucao Cientifica do século XVII, todos os escritos eram em latim,
com um numero ridiculamente pequeno de pessoas da elite inte-
lectual tendo acesso, e somente depois disso que os escritos come-
caram a serem traduzidos para as linguas vernaculas, possibilitando
uma primeira quebra de barreira linguistica, e aumento o acesso a
um publico um pouco mais expressivo (ZIMAN, 1981 APUD MUELLER
E CARIBE, 2010).

Segundo os autores supracitados, os séculos XVI, XVIl e XVIII
foram marcados pelos primeiros encontros de cientistas (o que se
conhece hoje como comunicacao cientifica), o surgimento de aca-
demias, em especial na Inglaterra, Franca e Italia, enquanto o século
XIX foi marcado pelo avango das técnicas de impressoes, o0 aumen-
to da capacidade de leitura de boa parte da populacao europeia, a
autonomia das disciplinas cientificas, a criacdo das associacdes pelo
progresso da ciéncia e o surgimento de periddicos e revistas.

A tecnologia da comunicagao potencializou o cenario da di-
vulgacdo cientifica que, por sua vez, vinha sendo pavimentado nos

29



26

séculos anteriores. Na virada do século XIX, o surgimento e con-
solidacao dos instrumentos e dispositivos de comunicacao fizeram
desse momento a emergéncia da Era da Informacao. Nas palavras
de Valeiro e Pinheiro (2008):

“S6 no século XX, entretanto, em que o desenvolvimen-
to cientifico e tecnolégico foi significativo, os jornais
incluem as novidades da ciéncia em suas matérias. Por
outro lado, o crescimento de cursos universitarios que
se verificou na segunda metade do século XX propiciou
o incremento no quantitativo de jornalistas e bacharéis
da Comunicacao Social, faculdade que abrigou o curso
de Jornalismo a partir da reforma universitaria de 1961.
A divulgacao cientifica, por seu turno, comega a ocupar
espaco por meio da organizagao de jornalistas e profis-
sionais relacionados a essa area, os quais sdo movidos
pela necessidade de informar as pessoas comuns as no-
vidades nas areas da ciéncia e os beneficios das desco-
bertas cientificas.” (p. 162)

A Internet, enquanto ferramenta modelizadora, revolucionou
a maneira de se pensar e divulgar ciéncia, a partir da fusdo de todos
os instrumentos e dispositivos popularizados na metade do século.
Nesse momento, a divulgacao cientifica se prepara para adentrar
um novo estagio possibilitado pelo que chamo de "multimidializa-
cao” das informacoes, além de localizar conceitualmente o que se
entende por divulgagcao em ciéncia na atualidade.

A divulgacdo cientifica na atualidade, para Wilson Bueno
(2010), € o meio pelo qual se transmite informacdes de cunho cien-
tifico para o publico nao iniciado nos determinados assuntos. Ao
tratar de divulgacao cientifica, pensamos numa transmissao de co-
nhecimento que ndo parta da mecanizacdo da comunicacao, isto é,
nao se preocupando com a clareza da mensagem ou ignorando as
diferencas de pUblico ou dos canais de comunicacdo. Sendo assim,
o autor enfatiza a necessidade de trabalhar a divulgacdo cientifi-
ca de uma perspectiva que privilegie um processo educacional que
ndo necessariamente passe pelo modelo formal.

Para pensar os meios de divulgacao cientifica é crucial com-
preender, como visto anteriormente, que a divulgacao cientifica
passou por diferentes fases, sendo, portanto, varios produtos de
seus respectivos tempos, tendo acompanhado a ciéncia, inclusive
a nivel de desenvolvimento tecnolégico. Segundo Massola, Crochik
e Svartman (2015), ha uma desencontro no conhecimento do sur-
gimento da divulgacao cientifica, mas que ha maneiras de compre-
ender seus modos de atuagdo através do tempo. Para os autores a
producao cientifico-literaria j& acompanha o desenvolvimento so-
cial e tecnolodgico ha séculos, ao notarem sobre como o conjunto
institucional entre os pares firmam o pacto do compromisso social
no reconhecimento da ciéncia e de seus processos de divulgacao e
comunicacao, sejam a niveis sociais, politicos ou econdmicos. Ape-
sar disso, falham em compreender as mudancas ferramentais que



que entrelacam a divulgacao cientifica na atualidade:

Este conjunto, porém, tomado em sua generalidade, en-
gana por identificar a “divulgacado cientifica” do século
XVIll, momento em que se constituia a profissionaliza-
¢ao da ciéncia, com o momento atual, em que a ciéncia
se estrutura institucionalmente em grandes grupos de
pesquisa, publicos ou privados, que consomem quantias
significativas do PIB mundial e adota formas organiza-
cionais que reproduzem aquelas encontradas em gran-
des corporagdes: dadas as mudancas na prépria ciéncia
como instituicdo, podemos inferir uma modificacdo em
sua relacdo com a sociedade e, nas ciéncias humanas,
isso parece ocorrer também devido a mudanca de es-
tudos autorais para estudos tematicos. (MASSOLA; CRO-
CHIK; SVARTMAN, 2015, p. 310).

Quanto as confusdes acerca das expressdes Comunicagao e
Divulgacao cientificas, Bueno (2010) simplificadamente afirma que a
comunicacao cientifica (CC) é voltada para uma difusdo em ciéncia,
tecnologia e informacao entre pesquisadores/cientistas (sejam intra
ou extra pares), enquanto a divulgacado cientifica (DC) se propde a
difundir CT&I para o publico geral.

Além do direcionamento da atividade difusora de informa-
cao, a DC e a CC também divergem em aspectos voltados para o
nivel do discurso (a CC ndo precisa fazer concessao de termos téc-
nico-cientificos, uma vez que seu publico partilha do entendimento
de tais termos, por exemplo), a natureza dos canais de comunicacdo
e a intencao processual, uma vez que os “piores interesses” podem
se esconder sob o manto de uma suposta neutralidade cientifica. O
autor ainda afirma que nao é inteiramente suficiente pensar a DC
sem considerar o nivel de alfabetizacdo cientifica e a promocao de
uma cultura cientifica.

3.4 LETRAMENTO E PULTURA
DIENTIFIPA A BRASILEIRA

Entendemos que pensar sobre os significados de alfa-
betizacao cientifica é pensar sobre as funcdes da educa-
cao cientifica, qual o seu papel, onde ela acontece e de
que formas; é, em Ultima instancia, pensar sobre o que
é educacao cientifica, o que se pretende com tal educa-
cdo, de que forma podemos alcanca-la e quais os mo-
dos pelos quais podemos avaliar se, de fato, os objetivos
almejados foram alcancados. (TEIXEIRA, 2013, p. 796)

A alfabetizacdo em ciéncia é um dos meios para se alcancar e for-
talecer uma cultura cientifica. Sendo assim, reitero a fala de Teixeira
(2013) para pensar a necessidade de evocar uma conceituacdo para
uma alfabetizacao cientifica a partir de suas funcdes, usos e senti-
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dos, bem como de que maneira se manifestam.

Logo, como movimento primeiro a pensar sobre a situagdo da alfabetizagao ou letramento em
ciéncia no Brasil, parece oportuno discutir a que nivel se encontra o pais no quesito educacional, no que
tange a capacidade cognitiva de leitura e escrita (ou alfabetismo).

Sendo este um tema caro aos desafios que a educacao brasileira se encontra, é valido compre-
ender que o indice de analfabetismo no pais continua baixo, especialmente entre pessoas da regido
do Nordeste do pais, pretos e pardos e idosos. Sequndo pesquisa do IBGE (2022), houve uma reducao,
entre 2016 e 2022, nos indices de analfabetismo a partir de dois grupos de indicadores: o primeiro con-
sidera a faixa etaria, e o segundo considera cor ou raga (Grafico 5). O estudo mostra que num espago
de seis anos o analfabetismo diminuiu em 1,7% entre a populacdo preta e parda de 15 anos ou mais,
enquanto a reducao entre a populacdo idosa (com 60 anos ou mais) foi de 7,4%. Entre a populacao
branca, a reducao do analfabetismo na faixa etaria dos 15 anos ou mais foi de 0,4%, enquanto dos 60
anos ou mais foi de 2,5%. A relacao total do analfabetismo no Brasil, sem considerar aspectos de raca, é
de 1,1% entre pessoas de 15 ou mais anos de idade, e 4,5% entre pessoas de 60 ou mais anos de idade.

Grafico 5 - Reducdo da taxa de Taxa de analfabetismo - Brasil
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Apesar da melhora gradual nos nimeros, esses dados res-
saltam, para além das questdes voltadas as desigualdades raciais
com relacdo a privacdo ao direito a educacdo através da permea-
cao dos processos coloniais no Brasil, a importancia de analise do
publico alvo para com os projetos de disseminacao da informacao,
considerando que somente a parcela idosa da populacdo brasileira
atinge atualmente 16,0% de taxa de analfabetismo. Dessa maneira,
é de grande importancia que pensemos que se parte da populacao
brasileira é sequer alfabetizada, proponho questionar: quem tem di-
reito a divulgacao cientifica?

Para Aguilar (1999) apud Attico Chassot (2003) a alfabetiza-
cao cientifica esta posta atualmente como “uma linha emergente na
didatica das ciéncias, que comporta um conhecimento dos fazeres
cotidianos da ciéncia, da linguagem cientifica e da decodificacdo
das crencas aderidas a ela”. Nesse sentido, a divulgacdo cientifi-
ca como direito a cidadania se pde de maneira a refletir acerca da
funcao social do processo de formacdo escolar e académica para a
promocdo da cultura cientifica no pais, buscando entender quais as
aproximacgdes entre o conhecimento cientifico e a realidade mate-
rial. Assim, o saber escolar, de acordo com Lopes (1999) apud Attico
Chassot (2003), ndo é exclusivo da ciéncia da escola, mas que:

“[...] envolve um processo de reelaboracao de saberes
de outros contextos sociais visando o atendimento das
finalidades sociais da escolarizacdo [..] E usual defen-
der — até pela imensa dificuldade que existe de se fazer
transposicdo (aqui transposicdo ndo é a palavra mais
adequada, mas anuncia o que seria desejado) de con-
telidos do ensino superior para os ensinos médio e fun-
damental - que o conhecimento cientifico é universal”

(p. 97)

Segundo Teixeira (2013), por sugestdo da Organizacao das
Nacoes Unidas (ONU), o uso do termo “alfabetizacdo” se refere ao
processo de obtencao da capacidade de leitura e escrita. No entan-
to, ha distincbes conceituais acerca do uso da expressdo “scientific
literacy”, uma vez que este pode ser traduzido tanto como “alfabe-
tizacdo” como “letramento”. Aqui, fagco uso do letramento cientifico,
por compreender que este se faz do processo socio-histérico do de-
preendimento das informacdes, para além da escrita, enxergando a
possibilidade de decodificacdo da linguagem nao verbal como tipo
de comunicacdo e transmissdo do conhecimento cientifico (MAR-
CUSCHI, 2007; SOARES, 2003; TFOUNI, 1988 APUD TEIXEIRA, 2013).

Dessa maneira, nao se propde um processo de alfabetizacdao
em ciéncia que nao considere os meios pelos quais o publico leigo
pode acessar as informacdes. A acdo em letramento cientifico ndo
pode ser pensada de maneira a verticalizar o discurso, de modo que
distancie o publico. Ndo se trata de “pegar na mao” e ensinar dire-
tamente cada tema, sem que haja uma compreensao de via dupla,
muito menos de “emburrecer” o contetdo, mas de apresentar os
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diferentes niveis e possibilidades para que ndo iniciados em CT&l
possam se aventurar nos meios de divulgacdao em ciéncia existen-
tes. Wilson Costa Bueno, em “Comunicacdo cientifica e divulgacdo
cientifica: aproximagdes e rupturas conceituais”, sinaliza que

“[...] divulgar ciéncia ndo é (ou ndo deve ser) a realizacao
de um esforco (que remete a uma acao essencialmente
pedagodgica), no sentido de permitir que o cidadao saiba
COMoO as coisas acontecem ou como a ciéncia funciona.
Ela ndo se encerra na mera enunciacdo unilateral de da-
dos e processos a serem assimilados pelos ndo iniciados
em C&T.” (BUENO, 2010, p. 8)

A mesma provocacao aparece em Luzén (2013) apud Estrada
e Davis (2015), uma vez que os autores enfatizam a necessidade de
romper com a verticalidade da comunicacao, ou do contrario estari-
amos somente “traduzindo” um contetido de maneira pré-concebi-
da e simplista, privando os sujeitos de sua autonomia de aprendiza-
gem. Como alternativa temos consciéncia de que cada grupo social
tem seus métodos, experiéncias, cultura e meios de aprendizagem,
para oferecer possibilidades de recontextualizar a interacdo e a ab-
sorcao do contetdo divulgado.

Diante do exposto, o letramento cientifico € um meio pos-
sivel para iniciar uma cultura cientifica. Vogt (2003) defende que o
uso da expressao “cultura cientifica” engloba, além da alfabetizacao,
popularizacao e divulgacao cientifica, o entendimento de que todo
desenvolvimento em ciéncia é fruto de um processo cultural.

“[...] embora haja distincdes tedricas e metodoldgicas
fundamentais entre arte e ciéncia, ha entre elas algo
poderosamente comum. Trata-se da finalidade compar-
tilhada por ambas, que é a da criacdo e a da geracao
de conhecimento, através da formulacdo de conceitos
abstratos e ao mesmo tempo, por paradoxal que pareca,
tangiveis e concretos. No caso da ciéncia essa tangibi-
lidade e concretude se da pela demonstracao légica e
pela experiéncia; no caso da arte, pela sensibilizacdo do
conceito em metafora e pela vivéncia.”

A fim de clarificar o entendimento acerca da cultura cientifi-
ca, Carlos Vogt (2003) utiliza da construcao grafica do que chama de
espiral da cultura cientifica (Figura 1), dividindo-a em quatro qua-
drantes, pensando as categorias constitutivas da cultura cientifica,
bem como seus agentes.



3® Quadrante:
do ensino para ciéncia.

4* Quadrante:
da divulgagao da diéncia.

2% Quadrante:
do ensino da déncia e
da formagao de dentistas.

E interessante perceber que horizontalmente a espiral divi-
de o perfil do publico, sendo os dois primeiros quadrantes voltados
para os proprios cientistas. Outro ponto € a representacdo grafica da

1% Quadrante:
da producao e da
difusdo da déncia

figura da espiral, como colocado pelo proprio autor

“ao cumprir o ciclo de sua evolucao, retornando ao eixo
de partida, ndo regressa, contudo, ao mesmo ponto de
inicio, mas a um ponto alargado de conhecimento e de
participacao da cidadania no processo dinamico da ci-
éncia e de suas relacées com a sociedade, abrindo-se
com a sua chegada ao ponto de partida, em ndo ha-
vendo descontinuidade no processo, um novo ciclo de
enriquecimento e de participacdo ativa dos atores em
cada um dos momentos de sua evolucdo.” (VOGT, 2003).

Assim, o autor compreende que versar sobre alfabetizacao
cientifica é buscar entender suas fungdes, seus objetivos, seus meios
de propagacdo e maneiras de alcanca-los e a validacao de sua efe-
tivacdo, apesar de também compreender que todas essas questdes

sdo/estdo atravessadas pelos desafios anteriormente discutidos.

Figura 1 - Espiral da cultura
cientifica.

Fonte: Comciencia, 2003 (dispo-
nivel em: https://www.comcien-
cia.br/dossies-1-72/reportagens/
cultura/cultura01.shtml)
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3.2 AREIA MOVEDIPA:
DESAFI05 DA DIWLCADPKD
DIENTIFIPA

E certo que compartilhar para diferentes publicos os avancos
cientificos ao passo que esses acontecem em diferentes areas do
conhecimento sdo os desafios cotidianos a nivel global, e que mui-
tas vezes a baixa no financiamento para tais atividades acabam por
dificultar ainda mais esse processo. No entanto, o que discuto aqui
sao os novos desafios, aqueles aos quais a internet, que parecia ser
a grande resolutora desses problemas, acabou por gerar.

Dessa maneira, proponho um retorno — um meta-desvio —
ao inicio do trabalho, onde introduzo a ideia de que os processos de
digitalizacao da vida social e a disseminacao das informacdes sur-
gem para alimentar e, portanto, serem alimentados pelo que Cas-
tells (2005) chama de “sociedade da informacdo”. Jorge Werthein
em “Sociedade da Informacdo e seus desafios”, trabalho dos anos
2000 que é marcado pela preparacao da virada do século, sinaliza
para o uso do termo Sociedade da Informacdo enquanto conceito
que busca substituir a complexidade conceitual do pés-industria-
lismo na sociedade. Nesse sentido, o problema da sociedade infor-
macional, agora marcada pelo surgimento das novas tecnologias
que possibilita a aceleracdo da disseminacdo de informacdes, é o
imediatismo com o qual se relaciona. Isto posto, os integrantes so-
ciais da era da informacao precisam lidar com o desenvolvimento
da capacidade de utilizagao das novas tecnologias, ao passo que
estas se transformam continuamente, e com o expresso volume de
informacao que exponencialmente cresce sem permitir que 0s usu-
arios analisem e diferenciem os dados expostos (cf. DELFINO; PINHO
NETO; SOUSA, 2019).

A partir disso, vale questionar de que maneira 0s usuarios se
relacionam com os dados informacionais, a qualidade desses dados
e como as informagdes chegam até eles; se de forma isolada — di-
reta ou indiretamente —, se para a grande massa através dos siste-
mas televisivos e suas convergéncias com a internet, se unicamente
através das construcdes de ciberespagos — como primeiro foram os
foruns online e depois as redes sociais —, etc. Sobre o Ultimo ponto,
Delfino, Pinho Neto e Sousa (2019) colocam que

“Em um ambiente com elevado potencial de interacdo
social, a producdo e disseminacdo de informagdes se
torna um ponto preocupante num cenario onde o mes-



mo usuario pode assumir tanto o papel de produtor,
como o de consumidor de informacdes. Dessa maneira
aumenta a complexidade em garantir a qualidade das
informacoes ali compartilhadas.” (p. 3)

A espontaneidade das informagdes opera de modo nao mui-
to espontaneo, mas sistémico. Isso porque a hierarquizacao das par-
tes que enunciam e consomem uma informacao precisa ser levada
em consideragdo, para além de pensar em como surgem as que se
baseiam unicamente em opinides, sejam estas verdades proprias ou
mesmo inverdades (cf. DELFINO; PINHO NETO; SOUSA, 2019, p. 9). A
desinformacgdo se mostra um dos grandes desafios para a divulga-
cao cientifica, uma vez que na logica algoritmica das redes sociais,
por exemplo, tem maior engajamento aquilo se mostra mais inte-
ressante para o maior niUmero de usuarios. Em sua ignorancia ou,
em certos casos, ma fé, usuarios comuns acabam por fazer coro
com noticias que muitas vezes se mostram mais interessantes de
serem compartilhadas, independente de sua veracidade. Em muitos
casos, € o que gera cliques para jornais, likes em perfis que passa-
ram por processos de monetizacdo da producao de contetdo, en-
tre outros. Esse fendmeno, segundo Almeida e Ribeiro (2020, p. 2)
tem grande impacto social, uma vez que, para os autores, ocorre
a “reverberacdo em diversos niveis da sociedade, afetando grande
parcela da populacao, influenciando sobremaneira a forma de se
perceber e considerar o produto da pesquisa cientifica.” O que re-
toma a ideia de Delfino, Pinho Neto e Sousa (2019) sobre os perigos
da desinformacao e ndo regulacao das noticias que sdo veiculadas
cotidianamente para suprir a insatisfacdo e a busca desenfreada por
noticias que preencham cada vez mais a necessidade de algo novo
causada pela dinamica cibercultural.

O potencial destrutivo de uma informacdo falsa ou fake
news é incalculavel, isso se considerarmos o alto indice
de interatividade existente entre os usuarios das redes
sociais, o que possibilita um alcance que pode chegar
facilmente a milhées de usuarios em pouco tempo.
(Ibid., p.3)

Inserida na dinamica da sociedade da informacdo e com o
aumento gradual do fluxo de informagdes, um dos desafios atuais
da divulgacao cientifica observado até aqui é lidar com a organiza-
cao das informacgdes e entender os meios possiveis para sua propa-
gacdo de forma efetiva. Nesse sentido, compreender o fendmeno
da dispersao das informagdes no ambiente digital é, neste trabalho,
um convite para compreender o desafio da divulgacao cientifica a
partir de uma proposicdo metaforica que implica pensar a relacdo
dialégica entre os sujeitos nao iniciados em CT&l e o fend6meno na-
tural da areia movedica. A metafora da areia movedica representa o
comportamento autofagico da informagao em consumir e ser con-
sumida por mais informacdo, carregando o publico consigo, que se
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Matéria original divulgada no
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Matéria original divulgada no site
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afoga no enlameado moével sem ter espaco para digerir as informa-
coes antes que elas o facam. E nesse momento que o pensamento
da insercdo do design digital pauta a organizagao do espaco virtual
que comporta esse fluxo.

Esse parece ser um problema com uma solucao ja posta,
contudo, entendendo que a instauracao de uma cultura cientifica é
um dos meios para validar as possibilidades de interesse e absorcao
dos contetdos, ao passo que se entende que esta é uma questdo
ainda ndo resolvida, nos resta tentar compreender o que afeta o
desenvolvimento de tal cultura e seus comportamentos (auto)des-
trutivos que busca enlamear os caminhos da divulgacao cientifica,
sobretudo no Brasil.

O relatério da Unesco [9] alerta que, apesar da producdo
cientifica brasileira continuar crescendo, no periodo entre 2014 e
2018 houve uma reducdo em 50% do orcamento destinado ao Mi-
nistério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao, além de que numa amos-
tra maior de tempo (2012-2021) os recursos foram de RS 11,5 bi para
RS 1,8 bi, representando 84% em reducao orcamentaria (Grafico 6).
Em 2023, o MCTI, dirigido pela ministra Luciana Santos anunciou o
aumento para RS 3,6 bilhdes na recuperacao e expansao da infra-
estrutura de pesquisa em universidades e Instituicdes de Ciéncia e
Tecnologia (ICTs), retomando a esperanca de melhora na alocacao
de recursos na pasta da educacao. [10]

EVOLUGAD DOS RECURSOS PARA 0 MCTI

Orgamento* dos Ultimos anos, em R$ bilhdes, atualizado pela inflagdo (IPCA)
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Grafico 6 - Evolucdo dos recur-
sos para o Ministério da Cién-
cia, Tecnologia e Inovacao entre
2009 e 2021.

Fonte: Jornal da USP, 2021.
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Esses dados revelam, a priori, dois pontos de alerta: o primei-
ro indicando o descaso na alocagao de verba, de quase uma década,
na pasta da educacao brasileira, e 0 segundo indicando o inicio de
seu processo de revalorizacao. No entanto, o problema da divulga-
cdo cientifica ndo esta expresso unicamente na producao cientifica
do pais, mas na organizacdo e veiculacdao de seus resultados. Num



segundo momento, o enlameado mével comeca a surgir quando
nos damos conta de que tanto as pesquisas quanto os planejamen-
tos estratégicos institucionais, os PEls, do MCTI até pouco tempo
ndo consideravam a dispersao das informagdes como um ponto a
ser discutido.

Diante do exposto, e como uma das respostas ao movimento
anarquico da desorganizacao das informacdes no contexto virtual,
um meio para se combater o fendbmeno da areia movedica é au-
mentar a superficie de contato para pensar possibilidades por uma
ética critica do espaco virtual.

Primeiramente, se vimos que o letramento cientifico € um
importante meio para instaurar uma cultura cientifica, por que ndo
pensar as diversas agdes que podem constituir uma valorizagao e
formalizacdo da cultura cientifica no imaginario social? De antemao,
vale ainda questionar por que a divulgacao cientifica precisa ser fei-
ta unicamente através da sobrecarga de pesquisadores que, além
do longo e arduo trabalho de desenvolvimento de suas pesquisas,
ainda devem, sem nenhum tipo de incentivo para tal, pensar meios
de acessibilizar os resultados de seus trabalhos [11]. Ainda ndo esta-
mos pensando na possibilidade de formalizacao e profissionalizacdo
do desenho de uma disciplina voltada a divulgacao cientifica, que
paute a figura do divulgador como um profissional comprometido
da area. Ainda nao estamos buscando meios para que a sociedade
civil revisite criticamente em seu imaginario a figura quase divina do
cientista laboratorial de jaleco e EPI que assegura a veracidade dos
fatos.

Se para n6s — a comunidade cientifica — é de fato tao im-
portante a difusdo do conhecimento cientifico “para além dos mu-
ros das universidades”, por que ainda ndo pautamos seriamente
estratégias subdivisivas para uma divulgacao cientifica comprome-
tida com seu norte primeiro? Ou admitimos que entoamos frases de
efeito sem muito comprometimento, ou possamos pensar meios, a
partir do publico ndo especializado, de tornar efetivas as conside-
racdes acerca da divulgacao simplesmente para além dos moldes
tradicionais, leia-se jornalismo cientifico.

Em pesquisa do Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos
(CGEE) [12] sobre as perspectivas sobre ciéncia e tecnologia, enco-
mendada pelo entdo Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagoes e
Comunicacoes (MCTIC), mostra que o publico confia na ciéncia, ain-
da que nao saibam citar cientistas ou instituicdes de pesquisa. Esse
mesmo dado aparece numa outra pesquisa realizada pelo Instituto
Nacional de Ciéncia e Tecnologia em Comunicacao Publica da Cién-
cia e Tecnologia (INCT-CPCT), onde apresenta que os jovens (entre
15 e 24 anos) dizem se interessar por ciéncia e tecnologia, veem
com bons olhos a figura do cientista, mas ainda assim também nao
conseguem citar o nome de um cientista ou instituicao de pesquisa.
Primariamente esses resultados podem significar que 1) a figura do
cientista no imaginario social precisa ser revisitada, uma vez que 0s

11.

Essa argumentacao parte de uma
nocdo de que a maioria dos tra-
balhos tém uma preocupacdo
de comunicacdo entre pares,
para que o debate cientifico pos-
sa avangar. Ao mesmo tempo, a
discussdo aqui empregada pode
sugerir uma sobrecarga para os
pesquisadores que retoma uma
contradicdo que busca criticar a
suposta “traducdo” do conheci-
mento cientifico sem levar em
conta a necessidade de sua rigo-
rosidade (cf. nota do topico 3.1
acerca do letramento cientifico
no Brasil).

12.

Disponivel em:
https://www.cgee.org.br/web/
percepcao/home.
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13.

Matéria original disponivel em:
https://www.nexojornal.com.
br/expresso/2022/08/24/0-
-que-%C3%A9-divulga%-
C3%A7%C3%A30-cien-
t%C3%ADfica.-E-como-ela-se-
-transforma

14.

Ver notas sobre letramento cien-
tifico no topico 3.1 deste trabalho.

jovens podem estar interessados numa representagao alegoérica que
ndo existe, o que acaba por os distanciar, e 2) o desconhecimento
das producdes cientificas brasileiras por parte do publico pode estar
relacionado a mitologia em torno da erudicdo através do interesse
cientifico unicamente pela forma; isto é, o brasileiro médio, repre-
sentado pelo perfil do publico entrevistado em ambas as pesquisas,
enxerga importancia na ciéncia, mas mais ainda na acepgao de um
capital cultural ao qual esse interesse se relaciona.

Quanto aos enfrentamentos que a comunidade cientifica
tem com relagao aos processos convergentes de articulagao entre
divulgacao cientifica e internet, José Szwako (2022), em entrevista
ao jornal Nexo [13], afirma a necessidade de frentes criativas na aca-
demia para lidar com o encontro da informacao no ciberespaco “[..]
tanto usando as ferramentas de comunicacdo que o publico usa —
como as redes sociais — [...] falar a lingua do publico, seja com artes
— teatro, cinema, etc. Ha outras linguagens para serem exploradas”.

O ponto trazido por Szwako, sobre a necessidade de traba-
lhar novas linguagens de apresentacdo é uma pontuacdo que se
mostra cara a esta pesquisa, uma vez que compreendo a construgao
de uma cultura cientifica por meio do letramento, ndo de forma a
traduzir o contetido, mas trazendo outros meios — nesse caso, ou-
tras linguagens — para atingir camadas diferentes do publico ndo
iniciado em CT&l. [14]

4. PRODESS0S DE DESIGN:
ENTRE A INFORMADAO E 0
DIGITAL

A discussao metaprojetual do design se ancora na teoria pela
qual tomo como ponto de partida para explorar as questoes de de-
sign ao qual o objeto desta pesquisa se destina, ou seja, seus meios
de propagacdo. O presente capitulo procura apresentar o processo
de design por meio do digital e da informacdo, como modelos de
insercdo do design em suas articulagdes com a divulgacao cientifi-
ca. Nesse sentido, € comum que nos perguntemos, antes mesmo de
pensar em processos, o que é design afinal e, diante disso, Guerra e
Terce (2020, p. 18) colocam que no geral a palavra “design” atende
por “projetar”, sem se desvincular de suas questdes que relacionam
com o carater de concepcao e formalizagdo de seu processo pro-
jetual, buscando por meio da manipulagéo de formas e contetdos
resolver problemas e necessidades.

Quanto a definicao das autoras, destaco dois apontamentos:
0 primeiro sobre o uso do termo “manipular”, que aqui se discute a
nogao de “modelizar, transformar e manejar” e ndo como um meio



para encontrar verdade e tornar visivel o falseamento dessa num
conteldo; e a sequnda acerca da nogao totalizante da figura do de-
signer como proponente de uma resposta iminente a fim de sanar
uma dor, um problema ou uma necessidade — para colocar nos
diferentes termos que essa afirmacdo pode aparecer —, isso porque
precisamos discutir as possibilidades de posicdo da pessoa designer
para além do estagio Ultimo do projeto, levando em consideracao
a existéncia de um olhar clinico do design em etapas até mesmo
anteriores ao “problema” nessa abstracao conceitual em que este
é colocado. Destaco a condicdo de que para se discutir a questao
ndo se pode ignorar as abordagens de design ao qual a definicdo de
solucdo de problemas se enquadra, a saber as que se autointitulam
centradas no humano, por exemplo, pois estas partem de questdes
levantadas pelo humano a fim de sana-las. No entanto, o design da
informacdo, por exemplo, pode ser colocado dentro do escopo de
manipulacdo e formalizagcao da informagao, uma vez que trata tam-
bém do desenho e organizacdo dos dados informacionais.

Quintao e Triska (2014) partem de dois pontos cruciais na
histéria do design da informacao para tragar suas origens, sendo
eles o mapa das linhas de metrd de Londres, por Henry C. Beck e a
introducao do método Isotype por Otto Neurath. Dai em diante em-
preendem um debate acerca da definicdo do design de informacao
a partir de autores como Bonsiepe (1999), Horn (2000), Jacobson
(2000), Frascara (2011), e a SBDI (2006) e a llID (2007), que discutem
por vezes aproximando e distanciando as relagdes entre design de
informacao e design de interfaces, onde os autores concluem que,
num dos possiveis consensos entre os autores citados, o design de
informacao a organiza enquanto a interface serve como ponte entre
a informacao e o usuario final, num processo de mediacao.

Para pensar na manipulacdo da informacao, Quintao e Triska
(2014) permitem diferentes oOticas para compreender a informacdo
no contexto digital; para o presente trabalho é interessante tracar
dois caminhos: 1) a interface suporta as informacdes e 2) as infor-
macodes desenham a interface. Nesse sentido, é importante ressaltar
que nos dois caminhos, as maximas se cruzam em alguns momen-
tos, ora a interface grafica é estruturada a partir do formato e as in-
formacoes sdo “enformadas” (no sentido de serem postas a forma)
no espaco digital, ora a interface grafica se desenha a partir de como
as informacgdes dao forma a estrutura da pagina.

“Frascara (2004) afirma que o design de informacdo é
desenvolvido em duas etapas: a organizacdo da infor-
macado e o planejamento de sua apresentacao. Para o
autor, tais tarefas exigem a habilidade de processar, or-
ganizar e apresentar informagdes de maneira verbal e
nao verbal, uma vez que a acuidade visual e a compre-
ensdo sao preocupacdes centrais do design de informa-
cdo.” (Idem, p. 111).
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Quanto aos fundamentos, o trabalho dos autores se volta a investigacao da insercao de elemen-
tos graficos para a comunicacdo visual e organizagao das informagdes nos suportes comunicacionais,
sejam eles analégicos ou digitais. Aqui, os autores partem de Mijksenaar (1997), Bertin (1986), Tufte
(2006) e Redig (2004) para marcar as variaveis visuais e suas aplicacdes [15].

De encontro a nocao de insercdo de elemento grafico como posicionamento do design no
processo informacional, a ideia do design como a prépria informacao é discutida a partir da logica pro-
cedural ou metodolégica do projeto pelo projeto. Quando questionado se todo design nao é de infor-
macdo, Joaquim Redig (2004) coloca que todo design contém informacao. Para o autor, nos interessa
pensar a intencdo da transmissao da mensagem, com foco no usuario, e partindo das caracteristicas
ao qual o objeto informativo precisa atender: o destinatario, a forma e a transmissao da mensagem. Ou
seja, quando o processo informativo ndo atende tais caracteristicas, hd uma deficiéncia na mensagem.

A deficiéncia informacional, isto é, quando ha uma falha no processo informativo, passa por um
processo de tratamento e recuperacao para obter éxito. Silva (2007) afirma que ha uma aproximacao
harmdnica e objetiva entre a visualizacdo da informacao e o desafio da gestdo da informacdo. O autor
coloca que

“Recuperar informacdo relevante exige, assim, tratar esse conjunto de da-
dos sob analise, visando sua organizacao em entidades, atributos e rela-
cionamentos que sejam relevantes a tarefa de analise, e que possam ser
consultados e comparados com relacdo as suas caracteristicas. Recuperar
informacao relevante exige ainda que esses dados sejam apresentados de
maneira clara e nao ambigua as pessoas envolvidas na analise, de modo
que elas possam interpreta-los corretamente e abstrair informacao rele-
vante a ser posteriormente compartilhada e disseminada.” (Idem, p. 2071)

Sendo assim, a partir da analise do autor, busco organizar a insercao do design através da ideia
de que o design de informacao é, a grosso modo, resultado de uma gestdo informacional que conside-
ra aspectos de um fluxo ordenado ao levantamento ou coleta, categorizagao e visualizagcdo dos dados
obtidos (Figura 2).

Levantamento de dados

Afunilamento de dados

Figura 2 - Diagrama de insercio
do design na Gestao da Infor-
macao.

Categorizagdo de dados | — Gestao da
Informagao

Fonte: Elaboracao proépria. Organizagio

Estruturacdo de dados da Informagao

Apresentacio de dados !

! Insergéo do design | 1 Inserg&o do design |
1via visualizagéo da 1via manipulagéo de 1
[ ~ 1 1 I
rinformagéo I 1 dados |

15. ______________________________

Para aprofundar as variaveis visu-

ais ver Quintao e Triska (2014). Design da Informagéo



Com o diagrama procuro destacar posicdes de maior impor-
tancia da insercao do design no processo do tratamento até a dis-
seminacdo dos dados com o processo de transfiguracdo de uma
representacdo grafica num conjunto de dados. A ideia parte da ma-
xima de que o percurso simplificado na informacdo passa por cinco
etapas, sendo as Gltimas trés guiadas pela organizacdo da informa-
cao, com a insercdo do design através da estrutura visual de disse-
minacado, como fase Ultima precedida pela manipulacdo dos dados
durante todo o processo de gestao.
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PARTE I

Xepa e o Fim das coisas

“As pessoas ndo odeiam apren-

der coisas novas. Na verdade, elas
gostam se isso torna suas vidas e as
tarefas que estdo fazendo melhores,
se elas entendem o porqué.”

Don Norman.



9. FEIRAS POPULARES
E 0 INIPIO DAS DOISAS

Inicialmente movimento o presente capitulo como meio de
retornar ao inicio do trabalho, mais especificamente aos objetivos
do trabalho, onde explicito que este se trata de um desdobramento
do projeto de Iniciacao Cientifica “Feiras populares: territorios do
persistir”. Ainda como movimento primeiro, vale destrinchar aquilo
que nomeia o proprio projeto: a persisténcia como movimento de
territorializacdo transposto no recorte espacial da feira popular. Ha
duas grandes questdes: a primeira posiciona o persistir e a seqgunda
a escolha do termo “popular” como modo referencial a feira.

1. O persistir diz respeito a ideia de um movimento con-
tinuo para encontrar meios de existir e resistir num espaco. Michel
de Certeau (1998) propde a persisténcia como um processo forcoso
que é ao mesmo tempo estratégico e tatico para a manutencao da
producdo dos espacos. Para ele a estratégia postula um campo de
disputa das relacdes de forca entre um “interior” (as instituicdes)
e um “exterior” (no sentido de tudo que é exterior aos interiores)
como método de diferenciacao, para dizer que estratégia € um meio
de “[...] circunscrever um proprio num mundo enfeiticado pelos po-
deres invisiveis do Outro” (p. 99).

2. A tatica, por sua vez, nao existe fora do Outro. Nao
propde uma diferenciacdo como método, mas uma mobilidade
possivel pela imposicdo de uma condi¢do de ndo-lugar, pois “nao
tem meios para se manter em si mesma, a distancia, numa posicao
recuada, de previsdo e de convocacdo propria” (Ibid., p. 100). A es-
perteza da tatica estd no préprio reconhecimento de si enquanto,
como coloca Certeau, “a arte do fraco”, ou como colocam Barbosa
et al. (2023, p. 89) acerca da suposicdo do conceito de tatica “em
gue ndo se faz tentativas de enfrentar o dominante de frente, mas
de preencher suas necessidades em forma agil e esperta para a so-
brevivéncia.”

Sendo assim, compreende-se que, aplicado ao debate do
territorio feirante, a tatica, desligada de um poder globalizante, se
posiciona como tensionamentos individuais para gerir estratégias
coletivas para propor uma persisténcia que se mantém através de
micro-resisténcias. Esse debate interessa a pesquisa para analisar
o espaco feirante como produtor de insurgéncias territoriais. Dias
(2020, n.p), afirma que “a persisténcia inclui também jogar com as
perdas, alinhavar as tensdes no tempo presente e responder a elas
as vezes com o permanecer, as vezes com o se recompor.”
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Quanto a segunda questdo do inicio do capitulo, o uso do
termo “popular” para dar forma ao que se conhece normalmente
como “feira livre” diz respeito a uma perspectiva do projeto acerca
de uma caracterizacao desse espaco nao de um modo formal, ou
institucional, e sim pratico sobre quem o constroi.

Como movimento segundo ao inicio das coisas, busco expli-
citar a organizacao do projeto a partir de seus eixos analiticos: in-
surgéncias, invencdes, corpografias e memorias. Esses eixos serdo
aprofundados a seguir, uma vez que foram utilizados como catego-
rias balizadoras do processo de organizacao do material informativo
para pensar a divulgacao dos resultados da pesquisa.

91 DARTOGRAFIAS
INSURGENTES

A cartografia enquanto perspectiva metodolégica, cunhada
por Deleuze e Guattari (1995), parte de uma construcao, no senti-
do continuado de desenvolvimento, do pensamento pelos proce-
dimentos inacabados. A insurgéncia, por si, se da pelo confronto
continuado da relacao de forgas que se contraria a um poder previa-
mente estabelecido e formalizado. Logo, a insurgéncia cartografica
se caracteriza por uma disputa da espacialidade no campo simboli-
co, relacionando a ocupacao dos espacos pela expressao do cotidia-
no de grupos minoritarios sem compromisso (embora relacionados)
com a normatividade das instituicdes, estabelecendo acdes taticas
de enfrentamento a vigéncia hegemonica que coopta 0s espagos.

Esse eixo analitico posiciona a feira como territorio insurgen-
te, uma vez que esta em constante processo de disputa por sua
existéncia, freando diferentes investidas do planejamento urbano
institucional que visa “colonizar” as estruturas desse espaco através
de um conformidade com a nocao docilizada e organizativa de ci-
dade, que nao leva em consideracao a multiplicidade das particula-
ridades relacionais desse espaco.

Primariamente, esse eixo foi pensado a ser explorado como
um eixo fechado em si, que conversava com e a partir dos outros
eixos, mas com o avancar da pesquisa, o identificamos enquanto
conceito-norteador que carrega consigo, e mesmo sintetiza, as dis-
cussoes abordadas nos demais eixos investigados.

911 PROPESS0S INVENTIVOS

A tematica da inventividade, mais especificamente a feira
como territério de invencao, buscou compreender os processos
proprios de espacialidade, relacdes sociais, improvisacao de estrutu-




ras e produtos que existem nesse espaco, como forma de investigar
de quais maneiras a negacao a institucionalizagao se da, pensando
nas organizagdes proprias as quais a horma nao consegue impor
uma organizacgao institucional.

A partir disso, entendendo que o ser humano é produtor
da propria espacialidade, depreende-se que a natureza do espaco
é questionada, uma vez que a manipulacao dos artefatos da vida
cotidiana sao pensados pelo préprio ser humano diante de seus an-
seios e necessidades. Com isso, o jogo da improvisagao pela escas-
sez € o motor para pensar a inventividade como processo ativo do
cotidiano na producao espacial (RAMOS e OLIVEIRA, 2021). Ainda no
sentido da improvisacao, o espaco feirante é tomado pela escas-
sez de recursos, como atuantes de taticas para existéncia, restando
aos feirantes as “artes do fazer” (CERTEAU, 1998). A adaptacdo surge
como alternativa diante da falta.

O uso das gambiarras como solugao nao convencional a um
problema urgente se relaciona com o fazer feirante pela propria
ideia de independéncia tacita a convencionalidade (cf. BOUFLEUR,
2006). Nesse sentido, a gambiarra é tida como um elemento simbo-
lico da restricdo econémica pela norma. Assim, se entende previa-
mente como a inventividade se configura no espaco feirante, mas
ainda vale questionar o porqué disso interessar o design. Aqui vale
pensar a gambiarra como o meio pelo qual se decide subverter o
design. Como algo que surge da falta, da necessidade de adaptacao
de uma coisa através de uma outra, a gambiarra se da pela destrui-
cao criativa da nogdo de projetacao. Nesse momento, nos interessa
pensar a gambiarra como o design espontaneo que parte da im-
provisacao para jogar com as possibilidades advindas das neces-
sidades de adaptacdo da forma pelas formas. Improvisar faz parte
do persistir. E se negar a ceder a falta, é criar sem precisdo estética,
€ a0 mesmo tempo o design em seu estado mais embrionario, no
sentido de compreender a existéncia do design anterior a nogdo
organizada de projetacdo, e no estado mais evolutivo, no sentido de
sua subversao.

9.1.2 PROPESS05
PORPOCRAFIPOS

O processo de espetacularizacdo das cidades contempora-
neas € uma problematica que toca principalmente as construcoes
ou, nesse caso, a falta das acdes coletivas na urbe, provocando um
descolamento da realidade entre a experiéncia pratica urbana e a ci-
dade espetacular. E nessa linha que Paola Berenstein Jacques (2008)
propde os conceitos de corpografias urbanas e errancias urbanas,
tendo, na ideia do caminhar, o processo de “troca” entre as impres-
sdes — aqui empregadas como “marcas” - deixadas no corpo pela
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cidade e, na cidade, pelo corpo, criando uma espécie de cartografia
do corpo ou corpografia, ou ainda carto-corpografia.

Sendo assim, no contexto do projeto Feiras populares, bus-
camos discutir, através da observacao do cotidiano das feiras popu-
lares alagoanas, os pontos de coexisténcia e coimplicacao na rela-
cao corpo-espago, observando os conteldos sensoriais e subjetivos
que se acentuam pela conformidade espacial da feira através das
errancias urbanas, uma abordagem ndo-espetacular da cidade, para
pensar de que maneira a pratica urbana pode ndo passar por uma
acdo passiva e automatica de vivenciar a cidade (JACQUES, 2005).
Enquanto a proposta nao-espetacular da cidade na interacao cor-
po-espaco promove a participacdo ativa dos caminhantes nos espa-
cos produzidos e vivenciados por eles.

Entendendo que este € um eixo analitico que, assim como
as insurgéncias cartograficas, conversa diretamente com os demais
eixos, pensar os atravessamentos das relagdes entre o corpo transi-
tante e o espaco transitado, Barbosa et al. (2023) coloca que

a corpografia uma das maneiras principais que permi-
tem meios para que as feiras persistam, de quais taticas
se utilizam e de que maneira assumem um Ccorpo
- que ao passo que tem uma particularidade de
conformacdo e expressao espacial, um corpo disforme e
conforme, que s6 pode existir em si e a partir de si - dei-
xa suas marcas corpografadas nas cidades e em quem
as vivencia. (p. 97)

Dessa maneira, perpassam pelas experiéncias sensoriais, co-
municacionais e, consequentemente, corpograficas na feira as ins-
tancias interiores e exteriores ao individuo, e essas ndo se anulam,
mas se complementam, uma vez que a troca entre corpo e espago -
individuo e sociedade — esta exposta na ideia das impressdes entre
ser e estar. As experiéncias do “trombar”, da pechincha, dos atalhos,
do sentir cheiros, do pegar, do degustar e todas as outras fazem
parte de uma coreografia urbana, ou uma coreo-corpografia (JAC-
QUES, 2008), essas permeiam o espaco e sdo frutos de um processo
relacional de insercao do corpo no meio.

Tendo no corpo um vislumbre do fenémeno do aconteci-
mento urbano, as discussdes acerca do corpo na feira se iniciaram
no entendimento das construcdes multissensoriais dos espacos e
lugares; e suas implicacdes na experiéncia do caminhar (PALLAS-
MAA, 2011; CARERI, 2013). Sendo assim, compreendo que ao falar da
multissensorialidade diante do espaco ocupado, se pensa as expe-
riéncias atravessadas pelos sentidos, tendo no tato, visdo, audicao,
olfato e paladar meios de adentrar a imaterialidade espacial da feira.

O caminhar tem atributos recebidos e emitidos pelos transi-
tos dos espacos e dos lugares; se assemelham, mas nao terminam
em si. O Espaco é definido pelo uso que os sujeitos que o percorrem
atribuem a ele, enquanto o Lugar esta posto, definido anteriormente
ao caminhante. O cotidiano é o conjunto sufocante do ir e vir, ver e



ndo ver, do sentir e n3o ser. E essencialmente oposto e complemen-
tar a si. O dia-a-dia, outro nome conferido a pratica do cotidiano,
é um meio possivel de se analisar as possibilidades de trocas entre
espacos e lugares, quando um se torna o outro.

F justamente no cotidiano que se inicia o processo de analise
das interacdes que existem entre os campos material e imaterial da
cidade e, nesse caso em especifico, da feira. Sendo assim, essas ana-
lises comecam a ser tecidas e costuradas exatamente na observacao
da experiéncia do comum, do ordinario, do casual.

91.3 LAP505 DE MEMORIA

Partindo do principio de que as feiras, sendo os centros ori-
ginarios das primeiras vilas, sao lugares que historicamente produ-
ziram memodria, tomamos a ideia da feira como “lugar de meméria”.
Este eixo tematico procura debater e analisar os conceitos-chave
de Pierre Nora (1993), que argumenta que as experiéncias vividas
sdo, a0 mesmo tempo, memoéria e historia. Através da conceitua-
lizagdo dos ditos “lugares de memoria” e “lugares de histéria”, o
autor defende que as experiéncias vividas deixam de ser memoéria
e passam a ser histéria no momento em que o registro é feito, qua-
se como se a memoria fosse principalmente um instrumento de
validacao historica. Essa ideia aparece novamente em Burke (2004),
que possibilita o entendimento da imagem enquanto vestigio que
documenta [16].

Halbwachs (2011) coloca que a meméria é modificada atra-
vés da lembranca, que sé pode ser constituida pelo processo cole-
tivo de captacao das experiéncias de grupos de referéncia, isto é,
a lembranga produz imagem e a imagem, dentro de um contexto
social de  comunidade, ndo esta livre de convencdes, e que estas
convencdes interferem diretamente nos processos de construcdo
da memoria, que passa a ser coletiva. Nora (1993) afirma que “a
memoria emerge de um grupo que ela une, o que quer dizer, como
Halbwachs o fez, que ha tantas memérias quantos grupos existem;
que ela é, por natureza, multipla e desacelerada, coletiva, plural e
individualizada.” (p. 9).

Assim como Burke teoriza a imagem como documento, Hal-
bwachs defende que as similaridades entre os discursos de lem-
brancas individuais existentes nos grupos de referéncia sdo teste-
munhos para a veracidade de uma memoria coletiva sobre aquela
mesma experiéncia. Sendo assim, procuro pensar as relacées entre
memoria e producao de imagem a fim de compreender como as
marcas historicas agem diretamente nas construcdes dos lugares
de memoria, entendendo que a memoria coletiva é constituida das
convencdes que marcam a veracidade das lembrancas individuais, e
a historia oral € um instrumento que potencializa o carater pessoal
das experiéncias dos feirantes.

16.

O autor sinaliza ainda na introdu-
cao de “Testemunha Ocular” que
“a proposta essencial que este li-
vro tenta defender e ilustrar é a
de que imagens, assim como tex-
tos e testemunhos orais, consti-
tuem-se numa forma importante
de evidéncia historica.” (p. 17).
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A construcdo da memoria coletiva é um fator transformador
do espaco, pois o grupo de referéncia, e neste caso os feirantes, re-
montam num ciclo o fazer tatico. Esse termo esta intrinsecamente
associado ao passado posterior, onde tudo que é feito sera lembrado
futuramente. O registro é a ferramenta que documenta e a histo-
ria oral, que se traduz na veracidade dos fatos, mas também nas
multiplas verdades e versdes que nao cristalizam, e sim reservam
0s momentos para que possam ser revisitados. E ligado a ideia de
postulacdo do passado que buscamos entender a relacdo da tem-
poralidade no espaco feirante como um lapso entre o fazer social e
o fazer espacial, isto é, a construgao do espago através do uso que
se da com o passar do tempo.

DESVI0: TERRITORIOS
DE TEIMOSIA

Esse desvio propde na verdade um retorno ao inicio, como
uma forma de aproximar os caminhos do projeto e sua vontade de
se transformar na Xepa. A estrutura de escrita aqui dialoga com o
relato, uma vez que busco apresentar as etapas do projeto e suas
modificacdes teimosas que se moldam a partir das adversidades.
Sendo assim, proponho pensar as feiras populares enquanto territo-
rios de teimosia. Teimosia porque, enquanto principais responsaveis
pelo escoamento de boa parte da producao de alimentos ao redor
do pais, sdo espacos que persistem nas cidades brasileiras, signifi-
cando fonte de renda, parte integrante da cultura popular e vistas
como lugares de convivéncia. Teimosia porque persistem através de
microrresisténcias, sobrevivendo as tentativas histéricas de apaga-
mento, com a docura de se perceber a partir de uma espacialidade
que trabalha uma experiéncia de compra e venda baseada na pro-
ximidade entre as pessoas, com o desenvolvimento de amizades
entre os feirantes e os fregueses, possibilitando sua fidelizacao, a
preferéncia por produtos, a pechincha e as conversas informais.

Num mundo onde a légica do Capital opera as relagbes de
trabalho a partir da hierarquizacdo e concorréncia perversa de ser-
vicos, a realidade (enquanto territério de docura e também de dis-
puta) se propde a operar no inverso da normatividade do trabalho
pela 6tica do Capital. No entanto, ndo busco fazer aqui uma leitura
do espaco feirante que desconsidere a materialidade dos fatos: o
descaso do poder publico, os constantes desacordos entre feirantes,
entre fregueses e entre estes com o espaco em si. O que destaco
aqui, evocando Guattari e Rolnik (1996), é que nada é mais teimoso,
para ndo dizer revolucionario, que construir um espaco que dé con-
ta das pulsagdes desejantes de existir ao mesmo tempo conforme e
disforme a norma.



Este desvio é, antes de tudo, um convite para percorrer 0s
caminhos desviantes que o projeto Feiras populares tomou, para
entdo compreender de que maneira comegamos a pensar a questao
da divulgacao de seus resultados.

O primeiro caminho alude ao primeiro ciclo do projeto, nos
anos 2019 e 2020, onde a pesquisa havia sido desenvolvida em eta-
pas como a pesquisa documental, iconografica e bibliografica em
acervos como Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN), Museu da Imagem e do Som de Alagoas (MISA) e o proprio
material de arquivo levantado pelo grupo de pesquisa Nordestancas
juntamente a outros grupos de pesquisa durante o projeto do INRC
Alagoas [17]. As buscas realizadas nessas fontes foram formas de
dar o pontapé inicial ao debate da feira enquanto patriménio, que
elucidou o objeto da pesquisa que se sequiria a partir dali. Nesse
momento, a pesquisa ainda caminhava morna, principalmente se
tratando de Iniciacao Cientifica, uma vez que para mim foi o primei-
ro contato com a pesquisa académica. Logo ainda estava em pro-
cesso de aproximacdo dos graduandos com o objeto da pesquisa,
como forma de direcionar aos eixos analiticos as particularidades
das tematicas propostas com o espaco feirante.

Logo no inicio, o trajeto da pesquisa foi muito orientado pe-
las discussdes propostas pelo grupo de pesquisa e as atividades pra-
ticas que moldaram essas discussdes, como as primeiras errancias
realizadas em campo, na Feira da Levada, as primeiras fotografias
buscando tematicas contrastantes, a exemplo do claro e escuro, ou
da relagao entre corpo e gestualidade. Assim, os resultados do ciclo
passaram principalmente pelos registros fotograficos, os diarios, as
andangas e as entrevistas.

O segundo caminho remonta o segundo ciclo (2020-2021),
esse atravessado pela pandemia do coronavirus. Foi o ciclo de
maiores conturbacdes e adaptacdes metodolégicas empreendidas
por todos os pesquisadores do projeto, uma vez que com impossi-
bilidade de realizar o trabalho in loco, precisamos encontrar outros
meios de acessar as feiras. Contudo, anterior ao decreto de qua-
rentena, as atividades de campo nos levaram a Feira de Porto Calvo,
onde estudamos a conformacdo espacial e suas relacées com as
pessoas, realizando diversos registros audiovisuais.

Apobs o decreto as perspectivas metodolégicas foram repen-
sadas para que conseguissemos desenvolver a pesquisa a partir do
material de acervo disponivel na internet, nos possibilitando o de-
senvolvimento de documentarios, escrita de artigos cientificos e o
observatério da agao feirante frente a pandemia, enxergando nisso
uma outra perspectiva do persistir diante das adversidades.

Nesse sentido, estudar as feiras populares durante uma situ-
acao pandémica nao foi ideal, mas permitiu elevar o debate sobre o
persistir, revelar os embates morais e individuais entre as pessoas
que frequentam a feira, seja para consumir ou trabalhar, os tensio-
namentos entre os feirantes e o poder pUblico, abrindo o debate

17.

Projeto de Salvaguarda do Pa-
trimonio Cultural Imaterial de
Alagoas, com financiamento do
IPHAN e da SECULT/AL. A partici-
pacdo do grupo de pesquisa Nor-
destancas no projeto se deu pelo
mapeamento de referéncias cul-
turais de Alagoas através da me-
todologia do Inventario Nacional
de Referéncias Culturais, ou INRC
(cf. DIAS, 2016).
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18.

Disponivel em https://www.oper-
meio.blogspot.com.

sobre como as feiras poderiam se organizar ap6s aquele periodo.
Esse momento se mostrou interessante para pensar meios de dis-
cutir e apresentar a tematica e as problematicas territoriais da feira
dentro do espaco da cidade e sua eventual transposicdo para uma
modalidade virtual. A ideia da producao do documentario como
registro pratico do periodo da pandemia ressaltou a importancia da
coleta de narrativas explicitadas através da histoéria oral para a cons-
trucdo documentada da meméoria da feira.

Nesse periodo pudemos notar uma tendéncia adaptativa do
formato de construcdo do espaco feirante e uma rapida e passagei-
ra virtualizacdo no processo de venda e compra dos produtos num
momento onde as feiras ndo podiam acontecer presencialmente
devido aos massivos fechamentos desses espacos pelas leis esta-
duais em acdo frente a pandemia, desencadeando movimentacdes
de alguns feirantes para um modelo virtual como forma de atualizar
0 espaco a fim de possibilitar uma continuacdo desses importantes
centros comerciais e sociais. Essa movimentagao nos despertou um
olhar para o processo de virtualizacdo espacial em curso e, a par-
tir do observatério das noticias das feiras na pandemia, partimos
das experiéncias de campo e os diferentes eixos de pesquisa abar-
cados pelo projeto para propor um debate acerca da virtualizagdo
das feiras e das possibilidades e nao-possibilidades de construcao
auténtica desse espaco num outro formato, e pudemos construir a
acao de extensdo “Faz a Feira Alagoas”, disponibilizando as redes do
grupo de pesquisa para montar barracas online a fim de divulgar os
contatos de feirantes que estavam realizando entrega de produtos
naquele periodo. Foi também o momento em que mais discutimos a
importancia da divulgacao dos resultados, o que levantou questdes
que ficaram comigo desde entdo e que hoje discuto neste trabalho.

O terceiro caminho busca na ideia do Permeio, meio pelo
qual se adentra as feiras, através de narrativas audiovisuais, sendo
o Permeio um blog criado como experimento em site (projeto-pro-
duto) [18], a primeira tentativa de pensar e propor uma organizacao
da informagao em conteldo a ser consumido por um publico inte-
ressado. O primeiro desejo da pesquisa em ser vista e consumida
para além dos pesquisadores que a compuseram. A época, o site foi
estruturado a partir de trés tipos de narrativas: textuais, imagéticas
e audiovisuais, para entdo entender que embora funcionem sepa-
radamente, para as narrativas feirantes o entrelaco dos trés tipos
trabalha harmonicamente. Esse caminho possibilitou os primeiros
testes do que viria a ser proposto no ciclo seguinte, imaginando a
partir dos webdocumentarios, meios para desenvolver um espaco
virtual e interativo que narrasse as implicacdes feirantes.

Diante disso, o rumo da pesquisa buscou um repertério a
partir do levantamento de webdocumentarios nos principais portais
sobre o assunto no Brasil, como o Doctela, por exemplo. O critério
de selecdo dos materiais foram os filmes que se enquadraram na
conceituacdo base de webdocumentario e o principio da interativi-



dade, isto &, se o produto oferecia algum nivel de participacdo inte-
rativa com elementos da pagina que facam diferenca na navegacao
e experiéncia do filme. Dessa maneira a selecdo dos webdocs partiu,
naquele momento, da necessidade de observar as caracteristicas
em comum entre eles para compreender de que maneira se utiliza-
vam do formato web de maneira que a propria plataforma fizesse
parte da(s) histoéria(s) contadas no ambiente digital, sobre quais os
pontos e os niveis de interatividade na tela, os tipos de contetido e
as linguagens utilizadas, tendo sido levantados 70 webdocs. Essa
primeira nocdo da relacdo da interatividade na web foi um interes-
sante ponto de partida para o desenvolvimento seguinte do projeto,
mesmo a ideia tendo sido suprimida apés discussdes sobre o forma-
to, dando margem ao que em seguida se tornou a Xepa Interativa.

6. XEPA ALAGOANA

O conceito de interatividade tanto pela abordagem das no-
vas midias como numa perspectiva socioldgica se tornou um ponto
de atencao na pesquisa. Primeiro porque me é interessante discutir
a interatividade mediada pela interacao humano-computador, para
entender como se da a relagao entre as duas instancias e os dispo-
sitivos que suportam esta mediacdo, assim como a interatividade a
partir da interacdo social, numa perspectiva humano-humano (cf.
PRIMO e CASSOL, 1999).

Por outro lado, o conceito de Xepa como momento final do
dia de feira também precisou ser revisitado. Na feira o maior ponto
de consumo é o alimento. O frescor dos alimentos sao as variaveis
que marcam qualidade e, consequentemente, os valores. Conforme
0 tempo passa e os alimentos se alteram, os precos variam e no
momento decisivo de virada temporal nos gritam “Olha a Xepa!”
e ai sim podemos nos perguntar: quem pode comer? Quem pode
consumir? Quais as condi¢des? De que maneira construimos esse
espaco ultimo para que as demais pessoas agora possam acessa-lo?
No contexto do projeto Xepa ganha também um novo significado:
Xepa ndo pode ser visto como produto de baixa qualidade, mas algo
que esta pronto para ser consumido, propondo uma facilitacdo do
acesso ao alimento numa interface conceitual com a facilitacdo ao
acesso a informacao.

Num terceiro movimento, transponho a ideia da xepa dos
resultados da pesquisa das feiras alagoanas para assumir a xepa in-
terativa como Xepa Alagoana, um portal de divulgacao do proje-
to Feiras populares: territorios do persistir. Assim, no sexto capitulo
deste trabalho, exponho os meios que encontrei, durante a iniciacdo
cientifica, de aproximar processos de design, sobretudo o grafico
e de interfaces graficas, da producdo em divulgacdo cientifica do
projeto, passando pelo processo de criacao da Identidade Visual e o
desenvolvimento da plataforma.
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61 PRODESS0 DE DESENVOLVIMENTO DA
IDENTIDADE VISUAL

Para tracar os caminhos percorridos, precisamos antes estabelecer o que entendemos por ter-
mos como “marca” e “identidade visual”. Jean Costa (2011 apud Cameira, 2016) afirma que a marca esta
calcada ao mesmo tempo nas dimensdes verbais e visuais, uma vez que materializam a sensibilidade
da marca através de sua denominacdo e aparicao sob diferentes suportes para se fixar nos campos do
visivel e audivel. Mais precisamente, “marca” € o meio pelo qual se identifica ou se diferencia um pro-
duto, servico ou instituicdo, através de simbolo, logo, cores e demais elementos graficos (ADG, 2000
apud CAMEIRA, 2016).

A nocao da funcdo de uma marca como identificar e diferenciar € um consenso no campo e,
neste trabalho, é interessante destacar o uso do termo “marca grafica” para se referir ao contexto de
uso dos diferentes elementos graficos para se referir a identificacao de uma marca, em detrimento ao
uso do termo isolado “marca”, por compreender que este pode aludir a uma perspectiva no campo
imaterial. O uso do termo “marca grafica” é importante para fazer uma diferenciacdo da nogao de mar-
ca no sentido corporativo, que funciona a partir do posicionamento de concorrentes no mercado. Esta
é uma reflexdo que toma forma a partir da escolha da metodologia de projeto em design utilizada na
criacdo da Xepa Alagoana.

611 METODOLOGIA DE PROJETO

Quadro 2 - Analise comparati-
va das metodologias de projeto
em Design Grafico

A proposta metodolégica partiu da analise de quatro meto-
dologias de projeto em design grafico, em busca da que melhor se
adequasse ao projeto em questao. Os métodos foram analisados
nos autores Bruno Munari (1981), Jorge Frascara (2000), Maria Luisa
Pedn (2003) e Rodrigo Fuentes (2006), através do quadro compara-
tivo elaborado por Freitas et al. (2013), exposto abaixo no Quadro 2.

Fonte: Freitas et al. (2016).

vo, cliente, produto
e concorréncia)

3. Analise e organi-
zacao das informa-
coes (22 definicao
do problema)

FASE / AUTOR Munari (1981) Frascara (2000) Peodn (2003) Fuentes (2006)

Definicdo do pro- | 1. Definicao do Problematizacao Concepcao

blema problema (solicita- | (diagnoéstico da si-
cdo do projeto pelo |tuacao do projeto) | 1.Identificacdo

1. Briefing cliente) - 12 defini-
¢ao do problema 1. Briefing 2. Analise
2. Coleta deinfor- | 2. Levantamento do | 3. Pesquisa

1 macdes (publico-al- | perfil do cliente e

publico-alvo

3. Estudo de simi-
lares

4. Definicoes dos re-
quisitos e restricoes




FASE / AUTOR Munari (1981) Frascara (2000) Pedn (2003) Fuentes (2006)
Componentes do 1. Definicdo de ob- | Concepcao Concretizacao
problema jetivos (diretrizes do

projeto, requisitos e | 1. Geracdo de alter-
1. Decomposicao do | restricoes) nativas
problema em partes
2. Geracao de al- 2. Definicao do
ternativas 3. Espe- | partido
cificacdo das acoes
e desenvolvimento | 3. Solucao prelimi-
das versoes (32 defi- | nar
2 nicdo do problema)
4. Validagbes
4. Refinamento da
alternativa 5. Escolha da alter-
nativa
5. Apresentacao ao
cliente
6. Especificacao
técnica e producdo
(arte-final)
Coleta de dados 1. Implementagao Especificacao Controle, Avaliacao
e Critica
1. Pesquisa de simi- | 2. Mediacdo de re- | 1. Detalhamento
3 | I s S
ares sultados (validacdo) |técnico (manual de
identidade visual e
aplicacoes)
Analise dos dados
1. Analise das partes
e qualidade funcio-
4 nais dos similares - - -
2. Compreensao do
gue nao se deve
fazer do projeto
Criatividade
5 - - -
Materiais e tecno-
logia
1. Coleta de dados
6 . - - -
sobre materiais e
tecnologias disponi-
veis para o projeto
em questao
Experimentacao
7 (dos materiais e das ) ) )

técnicas para novas
aplicacoes)
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FASE / AUTOR

Munari (1981)

Frascara (2000)

Peon (2003)

Fuentes (2006)

Modelo

1. Esbocos e dese-
nhos

2. Modelos

Verificacao

1. Grupo focal

10

Desenho de cons-
trucao

1. Comunica todas
as informacoes para
a construcao de um
protétipo

2. Construcao de
um modelo em
tamanho natural

Se tratando de um projeto que nao se desloca através da marca corporativa, as etapas de criacao
da identidade visual da plataforma Xepa ndo seguiu todos os moldes previstos em metodologias de de-
sign, dispensando de inicio a completude da metodologia de Munari (1981), em termos de quantidade
de etapas realizadas, e o que julgo como carater puramente corporativo da metodologia de Frascara
(2000), uma vez que esta parte da analise do problema ja diante da solicitacdo do projeto pelo cliente.
As etapas em Frascara que interessam ao desenvolvimento do projeto, acabam por serem contempla-
das nas metodologias de Pedn (2003) e Fuentes (2006) de maneira simplificada. Este foi um dos pontos
considerados para propor uma aproximacao entre os caminhos metodolégicos dos dois autores (Qua-

dro 3).

Peo6n (2003)

Fuentes (2006)

Diagnéstico

Problematizacdo

Concepcao

A etapa inicial nos dois autores
parte de um primeiro entendimen-
to acerca das necessidades (ou
vontades) do projeto, tais como o
estudo do publico alvo e a analise
de similares e requisitos do proje-
to.

Concepgao

Concretizacao

“Concepcao” e “Concretizacao”
agem em conformidade, uma
vez que propdem uma etapa que
poderia ser resumida em “Desen-
volvimento de projeto”, contando
com estudos de base tipografica,
cromatica e formal, a geragao de
alternativas e seus testes de vali-
dacao.

a2




Pebn (2003) Fuentes (2006) Diagnostico

Especificacao Controle, avaliacdo e critica Na ultima etapa reside o maior
desencontro dos autores, que nao
chega a partir de confronto. No
entanto, Peon na etapa de “Especi-
ficacao” propde um detalhamento
técnico das diretrizes de uso da
marca (para o cliente), enquanto
Fuentes se preocupa com uma
Gltima validagao antes da entrega,
lidando com um controle de qua-
lidade e a critica da relevancia na
aplicabilidade do projeto (para o
usuario final). Nesse caso, os auto-
res se desencontram no que tange
as titulacoes da etapa e o nivel de
importancia das atividades a serem
desenvolvidas, mas se encontram
no tocante as necessidades de
validacdo, se preocupando com o
manuseio da marca e sua percep-
¢ao por parte do publico.

Diante do diagndstico das possiveis aproximacgdes entre as Quadro 3 - Diagnéstico das
metodologias de Pedn (2003) e Fuentes (2006), o projeto grafico da aproximacées ~metodolgicas

., o . . ) ) ) entre Peon e Fuentes.
Xepa teve inicio na hibridacao de tais métodos, a partir das seguin-

tes etapas: Fonte: Elaboragao propria a partir
de Freitas et al. (2016).

1. Problematizagao e concepcao projetual;
2. Desenvolvimento de projeto;
3. Avaliacgao critica para validagcdo da proposta.

Na primeira etapa, a definicdo, identificacdo e caracterizacao
do publico alvo, a partir dos objetivos da plataforma, foi o ponto
inicial do projeto. As provocagdes conceituais do diferencial entre
divulgagao e comunicacao cientifica € o caminho de onde se parte o
tipo de informacado que estara disposta na tela (BUENO, 2010), sen-
do um dos maiores desafios da plataforma, com relacdo ao tipo de
linguagem empregada nela. O publico alvo se define tanto a nivel
intra par quanto extra par, uma vez que a plataforma busca veicular
resultados de uma extensa pesquisa académica. Destaca-se, entao,
um puUblico misto de académicos e pesquisadores das tematicas
que atravessem o estudo das urbanidades e suas relagdes interpes-
soais, 0s proprios feirantes e fregueses e, inclusive, quaisquer pessoa
que se interesse pelo tema ou esteja disposta a conhecer as feiras
através de uma experiéncia imersiva.

O desafio da Xepa Alagoana acontece exatamente na tenta-
tiva de comunicar e divulgar de forma eficiente os resultados ob-
tidos pelo projeto, de maneira que os usuarios, pesquisadores ou
feirantes, possam experienciar e compreender as particularidades



que cada categoria da pesquisa abarca. A dificuldade se expressa na diferenca de publicos, uma vez
que enquanto uma parte tem certa familiaridade com o tema e suas qualidades técnicas, recebendo
as vezes, uma titulagao de especialista académico, a outra é composta por feirantes, que conhecem,
constroem e experienciam diretamente o espaco em questdo, sendo esses especialistas praticos do
espaco feirante.

Diante disso, analisando os requisitos do projeto, compreende-se que, diante do publico em
destaque, a marca precisa partir da identificacao, se valendo do conceito da vernaculidade como apro-
ximacgdo com o fazer inventivo ja presente nas feiras alagoanas, encontrando nisso sua proépria lingua-
gem estética.

Na segunda etapa, de desenvolvimento do projeto, partiu-se da pesquisa de similares e painel
de referéncias visuais para desenvolver a geracdo de alternativas, os primeiros testes de logotipo, va-
riando cores e familias tipograficas que conversam com o conceito estético proposto. Na terceira etapa,
como avaliagdo critica para validacao da proposta, tém-se os atributos conceituais em conformidade
(ou ndo) com o propésito da marca, os refinamentos para controle de qualidade técnica do material
desenvolvido e seu meio de propagacao.

61.2 DRIADEO DA
MARPA CRAFIPA

A etapa de criagdo da marca grafica teve inicio com a analise
sincrénica, analisando elementos graficos presentes em sistemas de
identidade visual que se aproximam da linguagem grafica proposta
pelo Xepa, sendo uma das principais marcas analisadas a do projeto
Letras Q Flutuam que trabalha com uma tematica apoiada na ver-
naculidade das letras desenhadas nos barcos pelos abridores (Figura
3).

LETRAS

Figura 3 - Logotipo Letras Q
Flutuam

Fonte: Site oficial do projeto,
2023.
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Dessa forma, para entender de que maneira o projeto se re-
lacionaria com o conceito grafico estabelecido, partiu-se de pala-
vras-chave atreladas a elementos visuais e atributos que remetem a
Alagoas para criar um painel de referéncias elaborado na plataforma
Miro (Figura 4), sendo este a representacdo visual de um conceito

que busca orientar a criacdo visual. Palavras como “popular”, “ver-

nou

nacular”, “alagoana” foram os primeiros pontos de partida.

DESGASTE
temporalidade

alagoana

grid/apertado/
remete a0

da feira

textura/s
implista/
grosseira

Se utilizar das formas e cores presentes no filé alagoano [19]
foi uma decisdo conceitual para representar o que ha de mais ex-
pressivo visualmente no artesanato da cultura local, aproximando a
visualidade das feiras, e os entrelacos de fios nas redes como pontos
de conexao. A analise dessa expressao cultural proporcionou as pri-
meiras ideias acerca da maneira de tratar da vernaculidade a partir
de uma identificacdo com as raizes locais.

A disposicao dos elementos no desenvolvimento do logoti-
po remonta a ideia de vernaculidade como exercicio popular, mais
especificamente a partir do letreiramento popular [20]. A pesquisa
visual realizada no acervo do grupo de pesquisa Nordestancas acer-
ca dos letreiros na Feira da Levada, em Maceié/AL [21], possibilitou
o encontro de fotografias com foco em tipografia vernacular, isto é,
uma tipografia que se baseia em elementos culturais a partir de um
territério em escala local, uma auséncia de formacao e que geral-
mente é percebido pela marcacdo de uma classe social (cf. FINIZO-
LA, 2010).

Dessa maneira, na etapa de geracdo de alternativas foi de-
senvolvido um logo de ordem tipografica, tracando linhas para criar
as formas das letras encontradas na pesquisa visual, passando por
um refinamento grafico e aplicacdo em possiveis variagdes de uso. A
criacdo do logotipo parte de uma busca por essa identificagdo com
o popular ao propor um resgate tipografico dos letreiros presentes
na Feira da Levada (Figura 5).

Figura 4 - Painel de referéncias
para a Xepa Alagoana.

Fonte: Elaboracdo prépria.

19.

Registrado em 2014 como patri-
monio imaterial de Alagoas, o Filé
é um tipo de bordado alagoano
realizado no litoral Sul do estado.
O trabalho é feito manualmente
com agulhas semelhantes as de
fabricacdo da rede de pesca.

20.

O conceito de letreiramento,
traducao do inglés para lette-
ring, como processo manual de
construcdo de letras é interes-
sante para se pensar a insercao
do popular como quebra com a
formalidade, ndo importando as
técnicas ou 0s meios para seu
desenvolvimento, desde que haja
uma comunicacdo ou identifica-
cao entre os pares (cf. FINIZOLA,
2010).

21.

A pesquisa em questao veio a ser
mais explorada na pesquisa re-
alizada por Aline Ramos (2019),
em seu Trabalho de Conclusdo de
Curso intitulado “Letras proviso-
rias: a paisagem grafica da feira
popular de Maceio-AL.
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Figura 5 - Processo de constru-
cao do logotipo a partir da tipo-
grafia vernacular.

Fonte: Elaboracdo propria.

Figura 6 - Definicio da paleta
de cores.

Fonte: Elaboracdo propria.
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Para além do processo construtivo do logo, onde busquei em
registros fotograficos as diferentes expressdes e técnicas por meio
da forma, as imperfeicdes da manualidade e a disformidade entre
os estilos de letras, enxergo o uso das cores que mais aparecem na
paisagem das feiras, tanto nos produtos, como frutas, verduras, lan-
ches, roupas, tranqueiras e cacarecos, quanto nas estruturas, Ccomo
lonas, caixotes, carros de mao e sacolas.

Assim, no estudo cromatico (Figura 6), o colorido das feiras
toma conta, com forte destaque para as cores primarias, vermelho,
amarelo e azul, sendo as mais comuns nos cartazes de feira, como
também a insercdo do rosa e verde como combinacdes de apoio
para trazer ainda mais vibratilidade, além do bege e cinza escuro
como alternativa a pureza do branco e preto. A juncao do vermelho,
azul e branco também fazem alusdo a bandeira do estado, ponto
que despertou um debate acerca do nome do projeto, até entdo
chamado de Xepa Interativa.

#FFA401

#E43C2F

#417AB D

#EEGFBC

#007934

#051311

#F8F3EO



Os conceitos de interatividade que vinham sendo aplicados
no projeto até o ciclo passado mais tinham olhos para a interativida-
de a nivel webdocumentario, pensando na co-participacao. Aqui a
proposta de interacao ndo se restringe ao contato direto do usuario
a nivel de cliques, mas se volta a difusdo dos resultados obtidos na
pesquisa com enfoque no estado de Alagoas. Por essa razao optou-
-se por pensar a interatividade como fluxo essencial a troca entre
conteldo e usuario, restando ao nome a substituicao por Xepa Ala-
goana.

Dessa maneira, encontram-se meios de inserir aspectos vi-
suais que representam as feiras, tanto em cores como em texturas.
Sobre isso, Guerra e Terce (2020, p. 30) afirmam que

“Por meio do uso das texturas, podemos causar, de for-
ma visual, a impressao de aspereza ou suavidade, rugo-
sidade ou lisura, entre outros, ressaltando os aspectos
fisicos de um ambiente ou objeto real na sua represen-
tacado em outras midias, a fim de estimular mais sentidos
e reforcar um conceito, sensibilizando os espectadores.”

Nesse sentido, a criagdo do simbolo da marca, ao qual se usa
a primeira letra de sua assinatura, o X, se deu pela estilizacdo da for-
ma com o uso de rabiscos similares aos que sdo utilizados para fins
decorativos nos letreiros populares (Figura 7).

Ainda sobre o uso das letras em conformidade com a es-
tética proposta, e como o logotipo teve base direta em lettering e
elementos decorativos, com a criacdo das quatro letras A, E, P e X,
a utilizacdo de outras fontes tipograficas se deu pela necessidade
de aplicacdo em titulos e subtitulos. As fontes selecionadas para
titulos foram Oferta do Dia (Figura 8), criada por Eduardo Ramalho e
Tapioca (Figura 9), criada por Guilherme Franca, por serem fontes de
inspiracdo na vernaculidade dos letreiros populares.

Figura 7 - Estilizacdo do simbolo

Fonte: Elaboracao propria.
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Figuras 8 e 9 - Tipografias ‘Ofer-
ta do Dia’ e ‘Tapioca’.

Fonte: Plataforma de portfo-
lio Behance. Eduardo Ramalho
(2015) e Guilherme Franca (2016),
respectivamente.

Figura 10 - Logo refinado unin-
do lettering e elementos deco-
rativos.

Fonte: Plataforma de portfo-
lio Behance. Eduardo Ramalho
(2015) e Guilherme Franca (2016),
respectivamente.

I8

No caso da tipografia de apoio, a selecionada para o corpo de
texto foi a Work Sans, sendo mais versatil e adequada para os textos
cumpridos em veiculacao digital. Dessa maneira,

“A decisao sobre a fonte mais adequada para determi-
nado projeto depende do julgamento visual quanto ao
ritmo que imprime na mancha de texto e a compreen-
sdo de sua finalidade, harmonizando objetivo, mensa-
gem do texto e forma tipografica, considerando, ainda,
seu contexto e suporte de leitura.” (Ibid., p. 33).

Logo, a juncado da tipografia com as cores e as formas dao
origem a marca grafica (Figura 10).

* L]
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ALAGOANA

Diante do exposto e, com a intencao de finalizar o tocante
a criagao da marca grafica para pensar o desenvolvimento da pla-
taforma, o uso dos grafismos foram os Ultimos elementos a serem
pensados, como uma outra maneira de posicionar a marca no cam-
po do simbodlico, para ser compreendida através das das fruicdes da
forma pela forma. Assim, quanto aos elementos graficos de apoio,
pensou-se nas representacdes territoriais nas grafias de mapa e,
com o estudo direcionado as feiras da Levada, Jacintinho e Tabulei-
ro, em Macei¢, e as feiras de outros municipios como Porto Calvo e



Penedo, sua vistas aéreas sao meios de encontra-las sobrepostas a
forma (Figura 11).

Figura 11 - Grafismos com base
na vista aérea das feiras estu-
dadas.

Fonte: Elaboracdo prépria.

Penedo
Jacintinho Levada Tabuleiro Porto Calvo
Dessa maneira, optei por sequir uma linha grafico-narrativa Figura 12 - Trinca de cards para
que privilegia uma identificacio do publico com a marca, por meio e
da linguagem estética aplicada que alude a vernaculidade presente Fonte: Elaboracao propria.

nas feiras. Com isso, a linha visual foi construida com fins de apli-
cacao na plataforma, como mostrada a sequir em seu processo de
desenvolvimento, bem como para aplicagdes em redes sociais (a
exemplo da Figura 12).

' Nosso compromisso é
| com a divulgagao ativa e
<\ a disponibilizagdo do
nosso acervo em
memoéria e representagdo
das feiras populares do
estado de Alagoas.
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6.2 PROPESSO DE
DESENVOLVIMENTO DA
PLATAFORMA

Na parte dois da etapa de desenvolvimento do projeto se-
guiu-se os primeiros debates acerca da construgao do site. Muito
guiada pelo caminhar, a pesquisa de IC tomou como inicio a discus-
sdo sobre as experiéncias feirantes no periodo de sua breve virtu-
alizacdo pandémica, as perdas de sociabilidade e construgao espa-
cial para sua consequente faléncia virtual. Contudo, remontar uma
experiéncia de feira através de um produto digital se tornava uma
proposta contraditéria a materialidade do resultado desse recorte
de investigacao, ao passo que tramava a experiéncia enquanto pra-
tica estética da transposicao ao virtual. Nunca se tratou de uma me-
ta-feira, no sentido de posicionamento digital, visando o espaco a
partir de investidas confabuladas de um metaverso que se prometia
estar em ascensao.Penedo, sua vistas aéreas sao meios de encon-
tra-las sobrepostas a forma (Figura 13).

Contrariamente, discutiu-se a experiéncia estética no virtu-
al a partir dos elementos graficos, entendendo que a visualidade é
produtora de espacos, e a pratica caminhante como experiéncia de
navegacao online, resgatando os Desvios para pensar o “se achar”
e “se perder” no caminhar, navegar e permear da plataforma. Para
a navegacao do site, foi pensada uma linha narrativa advinda da
tentativa do processo de virtualizacdo do caminhar na feira, logo, o
site como um todo tomou a forma digital de uma feira, onde a pa-
gina de abertura foi idealizada sequindo como um primeiro contato,
contando com quatro botdes fixos que indicam caminhos diferen-
tes para se adentrar a Xepa, cada caminho segue uma estrutura di-
mensional que se ancora em cada eixo do projeto Feiras Populares.

Os caminhos sao diferentes modos de enxergar e conhecer
a feira, sob a otica de cada eixo, com conteldos focados nesses
eixos e que podem convergir por caminhos desviantes (nesse caso,
botdes e hiperlinks), mas todos eles acabam sendo escoados numa
pagina principal, que comporta todo o material audiovisual e textual
que foi produzido durante o projeto. O mapa do site elaborado na
plataforma Whimsical (Figura 13) contou com a montagem base da
navegacdo, pensando os tipos de midia que seriam utilizadas, sendo
elas fotografia, audio, texto e video, as paginas que concentrariam
informacdes gerais e as que se destinariam especificamente ao con-
tetdo das feiras.
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APRESENTACAQ —

« Manifesto Xepa
- Créditos

- ——————————_—

0 PERMEIO

0 PROJETO TRANSVERSALIDADES
. . \-'
« Introdugdo ao
Feiras Populares
A

e NORDESTANCAS

* Video central + Galeria de fotos * Fotografia em * Mapa de Alagoas
(timelapse) * Oqueé movimento/gestua com as feiras
* Textos gambiarra? lidades pesquisadas
* Por que lembrar? * Videos * Oqueé destacadas
* Galeria de fotos * Textos corpografia? * Botdes dos
«+ Textos médulos

Paginas internas Paginas externas - Médulos . Ideias ltens essenciais

Made with <% Whimsical

No mapa do site as paginas de navegacao sio 1) Apresenta-
cao, 2) O projeto, 3) Transversalidades, 4) O Permeio, e 5) Nordestan-
cas, essas duas Ultimas paginas externas ao Xepa. Nesse sentido, a
pagina de apresentacdo é a Unica que se propde a uma temporali-
dade fixa, se portando como “inicio”, enquanto as demais tém uma
navegacao livre e, embora estejam organizada no mapa em formato
de fluxo para fins de explicagdo metddica do percurso informacio-
nal, contam com hiperlinks como forma de imagem, botdo, texto,
etc. que possibilitam um transito desviante entre as paginas.

Apos a construcao do sitemap, a realizacdo da pesquisa desk
para observar as ferramentas existentes na plataforma Wix, que con-
tém componentes como slider, galeria de imagem, bloco de texto,
reprodutor de video e diversos outros componentes que poderiam
ser utilizados na construcdo do modelo do site. O desenvolvimento
desta etapa se deu a fim de organizar as ideias iniciais a partir das
ferramentas disponiveis e a analise de similares, dos quais desta-
cam-se trés:

Figura 13 - Mapa do site Xepa
Alagoana.

Fonte: Elaboracdo propria.
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Figura 14 - Pagina inicial do site

Letras Q Flutuam. 1. 0 site do projeto Letras Q Flutuam (Figura 14), que mapeia pro-

fissionais conhecidos como “abridores de letras” em municipios ri-
Fonte: Site oficial do projeto, beirinhos, abarcando as regides de Belém, Marajé, Salgado e Santa-
2023 rém, no estado do Para. A estrutura do site é trabalhada no formato,
que a primeira vista soa como onepage, onde o direcionamento dos

Figura 15 - Pagina ‘ABC do abri- links na barra de navegacao para as secdes do layout, marcadas
dor’ do site Letras Q Flutuam. por sistema de ancora. O Unico momento em que o layout permite
iz S cfzEl do peEe a quebra do formato e, na apresentacao da pagma. ABC do abri-
2023. dor” (Figura 15), onde é apresentada a mostra das diferentes letras

encontradas na pesquisa. Aqui o formato é de page-inside-page,
literalmente o de uma pagina dentro de outra, com suas proprias
subpaginas.

LETRAS
'Q' HOME 0 PROJETO ETAPA MARAJD ABC DO ABRIDOR BLOG CONTATO

FLUTUAM

SECRETARIA ESPECIAL DA
ULTURA

MINISTERIO DO
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..
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LETRAS

n

Com o objetivo de valorizar o trabalho dos artistas conhecidos como “abridores
de letras’ surgiu o Projeto “Letras que Flutuam™, que mapeia esses profissionais

P R dl E T em diversos municipios ribeirinhos, nas regioes de Santarém, Marajd, Belém e
Salgado, todos no estado do Pard. Este saber popular vem sendo objeto de estudo
da pesquisadora Femanda Martins desde 2004, quando foi tratado em

monografia para a Especializagio no Instituto de Ciéncias da Arte - ICA da
. \A N
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2. 0 site da plataforma Corpocidade (Figura 16), que articula ati-
vidades em diferentes formatos entre arte e pesquisa académica.
A proposta do layout do site é de certa complexidade grafica, mas
de estrutura simplificada e com modelo onepage, mantendo um
menu fixo pareado a rolagem da pagina e dispondo de 4 secdes em
formato de galeria.

PLATAFORMA
%gmmns

a“
puhhcagues

Figura 16 - Pagina inicial do site
Corpocidade.

Fonte: Site oficial do projeto,
2023.

S ——
prmm——— | (1| oC |

3. Paraa proposta de uma outra analise de layout, isto &, a partir
das analises de webdocumentarios, o projeto multimidia “Hibridos:
Os Espiritos do Brasil (2017)" (Figura 17), conta com um webdocu-
mentario e aborda de maneira experimental um estudo etnografico
sobre a diversidade de cultos religiosos no Brasil. Aqui os elementos
som, fotografia, video e texto aparecem de maneira bastante equili-
brada nas producdes encontradas, o que expressa a necessidade de
se utilizar de diferentes vias para compor a narrativa imersiva.

Apoio

63



Figura 17 - Pagina inicial do site
Hibridos.

Fonte: Site oficial do projeto,
2023.

Figura 18 - Pagina do acervo do
site Hibridos.

Fonte: Site oficial do projeto,
2023.

«s» Hibridos thespiri

>

A Baﬂquinha

HIBRIDOS

E SIB | R S 0O F B R ASZEISHIN

A poetic and cinematic research info spirituality and its music in Brazil
by Priscilla Telmon & Vincent Moon

HE COLLEGTION ‘ ‘ THE MOVIE

EN|PO|FR

No site ha uma pagina central que divide onde o filme se concentra
e onde o acervo com os videos realizados para o webdoc se anco-
ram, e podem ser filtrados através de um mapa do pais com sim-
bolos representando cada culto em cada territério (Figura 18). Ao
clicar nos simbolos, os videos sdo renderizados em formato galeria,
possibilitando ao espectador construcoes de diferentes caminhos
narrativos.

RITUALS

8 g

FILTER THE RITUALS BY SELECTING SYMBOLS
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Em termos de analise de similar, ter o projeto Hibridos como
referéncia grafica e narrativa é de grande importancia para a cons-
trucdo do Xepa Alagoana, uma vez que a carga de material utiliza-
do nos dois produtos sdo de alto volume. Sendo assim, as analises
possibilitaram compreender de que maneira os elementos e com-
ponentes graficos das interfaces digitais podem ser aplicados no
contexto do portal, assim como para a criagao de um referencial
estético na construcdo da plataforma Xepa.

Seguindo para a fase de criacdo das telas da plataforma
Xepa, a decisao da supressao do uso do software de prototipacao, o
Figma, se deu pela experiéncia de construir telas que acabavam por
ter algumas de suas ideias minadas no processo de transposicao de
layout para as plataformas utilizadas para publicacao do site, tendo
sido realizados alguns testes de prototipacao da pagina principal
(Figuras 19 e 20), que foram posteriormente refinados (Figura 21).

O PROJETO

s

rastros

restos

X = ALAGOANA s X

LITERATLURA

Figuras 19 e 20 - Primeiros tes-
tes da pagina inicial da plata-
forma Xepa.

Fonte: Elaboracdo proépria.

METODOLOGIA

remendos

remontes
digitais

A Xepa (se) alimenta (d)as sobras. Xepa é sedimento. Xepa é alimento

que, através das sobras, busca organizar para criar algo novo.

( CAMINHO 1 ) ( CAMINHO 2 ) ( CAMINHO 3 ) ( CAMINHO Y )
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A Xepa (se) alimenta (d)as sobras. Xepa é sedimento. Xepa
é alimento que, através das sobras, busca organizar para

Figura 21 - Versao refinada da
pagina inicial da plataforma
Xepa.

Fonte: Elaboracao proépria.

22.

Para conferir o site na integra:
https://xepainterativa.com.br

criar algo novo.

Sendo assim, durante o andamento da producao do site, foi
tomada a decisao de experimentar diretamente dentro das plata-
formas propostas, como o Wix, por exemplo, que foi disponibilizado
na versao premium pelo projeto de iniciagao cientifica, proporcio-
nando maiores possibilidades de ferramentas na construcao do site
[22]. A escolha da plataforma Wix partiu de uma série de conside-
racoes, tais como a evidenciagdo das ferramentas que possibilitaram
a construcao do site de maneira livre, o valor do plano contratado,
uma vez que se trata de um projeto académico, a acessibilidade da
plataforma Wix e o uso dos leiautes responsivos, permitindo visua-
lizacdo em mais de um tipo de dispositivo. Nesse sentido, conforme
o site foi acontecendo, outras paginas precisam ser pensadas, para
fins de conexao ou explicacdo do projeto, como foi o caso da pagi-
na “Manifesto” (Figura 22), ndo prevista na etapa de construcao do
mapa do site. A ideia da pagina se deu pela necessidade de apresen-
tar o projeto com uma outra linguagem, uma vez que a pagina “So-
bre” prezou por um espaco mais introdutério. Sempre objetivamos
ter paginas curtas, para que sua leitura nao fosse de grande esforco,
e pela possibilidade de interconecta-las com outras paginas, num
jogo de la e ca.



IN[RIO?  50BRE

Cantadas, filmadasgé
escritas, fotografadas,

as feiras populares persistem hoje através de diferentes formas
de articulacio e enfrentamento que perpassam as dimensdes
simbélicas e afetivas, mas também a capacidade de organizagido
e as necessidades econdmicas. Ainda que seja perceptivel a
presenca cada vez maior do discurso que associa as feiras livres
com a retomada dos espagos publicos nas grandes cidades,
quando tratamos das feiras tradicionais presentes nas
numerosas cidades do interior nordestino nem sempre as agdes
de gestdo publica orientam-se por uma perspectiva que abarca
as feiras como parte da dinamica urbana.

Nosso compromisso € com a

ea
do nosso acervo em memoria e
representacgio das feiras populares
do estado de Alagoas./

S
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£ r:a:f::.cral as feiras da Levada, Jacintinho’ -, -
Iro, em Maceis, e també K.
m as feij
de Porto Calvo, Arapiraca e Penedo, b

A proposta caminhante é de que todas as paginas de alguma Figura 22 - Segées 2 e 3 da pa-
maneira guiem as possibilidades de diferentes caminhos para che- ﬂ::’,ap;“ﬁf;fﬁitﬁl; :f;jeesti";a;‘l’;
gar até a Xepa, como uma experiéncia de percorrer espago-tempo- principais objetivos.
ralmente a extensdo de uma feira até seu momento final (ou inicial)
da xepa.

A pagina central do site (Figura 23) precisava ser extrema-
mente simplificada, sem muitos ornamentos, precisava estar em
conformidade com a experiéncia de fim, quando ja ndao tem mais
nada, ou de inicio, quando ainda ndo tem nada pronto. A caracte- Figura 23 - Pagina central do
ristica de interatividade da Xepa esta na sua vontade de, através da site.

simplificacdo, encaminhar filtros que organizam o material. Fonte: Elaboracio propria.

Fonte: Elaboracao propria.

INIIO?  SOBRE  MANIFESTO

XEPA INTERATIVA

penedo




Sua experiéncia de navegacao se estrutura por cliques faceis,
para recuperar e renderizar o contetdo solicitado, numa estratégia
similar a utilizada por uma das referéncias analisadas previamente,
o site Hibridos e sua estrutura de acervo que utiliza o mapa do Bra-
sil como um filtro para gerar os ritos relacionados aquele espaco.
Aqui, ao escolher uma das feiras, como a da Levada por exemplo, o
usuario é redirecionado a uma subpagina (Figura 24), que contém

Eig‘": 24 - Subpagina ‘Feira da um mapeamento das narrativas, um acervo fotografico e algumas
evaaa . . - . . . .

das publicacdes de artigo que foram feitas advindas da pesquisa do
Fonte: Elaboragdo propria. projeto.

INiDIG?  S0BRE  MANIFESTO XEPA

L] FEIRAS POPULARES DO BAIRRO DA LEVADA, MACEIG-AL

Googie My Maps. Crie o

Com isso, a plataforma tomou corpo com a organizacdo da
informacao a partir da insercao do design grafico para sustentar a
proposta estética da experiéncia de navegacdo a identificacdo espa-
cial através da linguagem grafica utilizada.
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DESVIO: ARTIDULAPUES ENTRE
DIVULCADPTO DIENTIFIDA E
DESICN

Sobre a acepgao de outras linguagens para pensar a disse-
minacao das informacdes, vale pensar ao que exatamente se molda
uma outra linguagem.

Neste desvio, busco introduzir uma ideia sobre o Fim das
coisas, aproximando o trabalho de suas consideracdes finais. Nes-
se sentido, buscando entender sobre como as informagdes se mol-
dam a uma outra linguagem, compreendo que o formato de maior
propagacao de resultados de pesquisas cientificas ocorrem através
de artigos académicos com publicacao em periodicos, de relatérios
e de seminarios em congressos de discussao entre a comunidade
académica, questiono a similaridade da forma e da linguagem so-
bre como essas propagacdes acontecem: todas através de escritos
ou apresentacdes de escritos. Esse modelo, que ha anos funciona
para a instauragdo de uma comunicacao cientifica entre pares, mui-
tas vezes nao da conta de ser assimilada por parte de um publico
externo ao debate académico. Este, certamente, ndo é um debate
altamente inovador, a chamada “critica ao academicismo” existe em
diferentes areas, contudo o que discuto aqui € um detalhe por vezes
ndo considerado: a proeminéncia da cultura visual.

A importancia da visualidade no processo de construcdo da
comunicagao em ciéncia ou, nesse caso, da divulgagao em cién-
cia, se afirma na possibilidade de reunir outras linguagens para de-
monstrar uma mesma informacao. Estrada e Davis (2015) alertam
para o modo como a visualidade é tratada na logica tradicional da
disseminacao de informacoes:

“Identificamos dois grandes obstaculos na construcao
das comunicagdes visuais para a ciéncia. A primeira
decorre da abordagem tradicional dos comunicadores
cientificos, através do qual o material visual é tratado
como um ingrediente adicional opcional, em vez de ser
parte integrada do todo. A segunda é a falta de identifi-
cacdo dos publicos-alvo e o refinamento dos elementos
visuais para estes.” (p. 143, traducao prépria)

Desse modo, ao passo que o aumento da proeminéncia da
cultura visual tem tomado parte da nossa sociedade, os elementos
visuais se tornam pegas centrais na comunicagao, sobretudo a guia-
da. Os autores identificam em seu trabalho dois grandes obstaculos
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23.

Esse segundo motivo para se
consumir conhecimento cienti-
fico retoma as provocacdes que
trago a partir dos resultados das
pesquisas do Centro de Gestdo
e Estudos Estratégicos (CGEE) e
do Instituto Nacional de Ciéncia
e Tecnologia em Comunicagao
Publica da Ciéncia e Tecnologia
(INCT-CPCT), sobre a obtencao
de um capital cultural a partir do
status em se colocar como uma
pessoa “de avido interesse cien-
tifico”.

Figura 25 - Diagrama repre-
sentativo da relacdo-processo
entre o Design e a Divulgacao
Cientifica.

Fonte: Elaboracao prépria.

na construcdo de uma comunicagdo visual em ciéncia: a primeira
é o conforto que os divulgadores encontram no modelo tradicio-
nal da DC, onde os elementos visuais assumem somente um papel
opcional de “agregador”, apesar de atualmente ser parte central da
comunicagao, como dito anteriormente; e o segundo é a falta de
clareza do publico alvo e a consequente falta de planejamento de
um conteldo visual pensado para tal publico.

Com isso, entendendo a necessidade da clareza do publico
alvo para a efetivacdo de uma boa estratégia e plano de um con-
tetdo visual, vale se perguntar o porqué das pessoas consumirem
informacdes, sobretudo as cientificas. Sequndo Mora (2003) apud
Almeida e Ribeiro (2020) existem dois motivos centrais para se con-
sumir conhecimento cientifico: primeiro pela necessidade, seja esta
a nivel de comprovacao, seja a nivel de pertencimento social, e se-
gundo por prazer, seja por curiosidade acerca de tematica especifi-
ca ou por status assegurado pelo “poder” em discutir ciéncia [23].
Logo, os autores ressaltam a importancia em pensar meios em que
o design entra como campo de articulagao organizativa do conte-
udo informacional disponibilizado digitalmente (Figura 25), enfati-
zando a necessidade de pensar metodologias que proponham es-
treitamentos com o design, devido a sua dimensao transdisciplinar,
para o desenvolvimento de ferramentas que auxiliem as tecnologias
do saber (ALMEIDA E RIBEIRO, 2020).

Pesquisa

DILVUG'AC.AO
CIENTIFICA

> Dados brutos

DESIGN |

I
! i/
I
I

Estrutura visual

|

Conteudo

Usuario

Dados estruturados



A proposta do desenho simplificado do fluxo de informacao
esquematiza na relagdo-processo [24] o momento de transforma-
cao dos dados em contetdos publicaveis no estreitamento entre a
divulgacao cientifica e o design, considerando a proeminéncia visu-
al da internet, a interatividade e as diferentes linguagens possiveis,
para culminar numa estruturacdo das informacdes e seus meios de
disseminacao na devolutiva da relagao pesquisa-usuario.

2. A CUISA DE PONPLUSTO

Entendendo que cada vez mais as tecnologias fazem parte
da vida humana e ditam os processos de digitalizacdo da vida social,
tomou-se como ponto de partida a nocao das teias digitais, a inter-
net em rede, como sistema globalizante que ndo s6 é um grande
responsavel pela disseminacdo das informacdes cientificas no meio
digital, como também se alimenta delas para a manutencao da era
da informacao e para os processos de virtualizacao das relacdes in-
terpessoais (CASTELLS, 2005; LEVY, 1996).

Diante do exposto, compreendo que a atividade de divulga-
cao cientifica ndo reside unicamente no desenvolvimento de um
produto digital a ser consumido. Do contrario, vale analisar outros
meios possiveis para fazer com que o produto chegue até o publico.
Para isso, proponho um outro retorno, dessa vez aos capitulos 1 e 3,
para alinhavar ideias acerca do uso das redes sociais para consumo
de informacao e a divulgacao cientifica como meio para serem dis-
seminadas.

Na introducao deste trabalho, destaco o aumento nas bus-
cas por informacdo no periodo da pandemia do coronavirus para
chamar atencdo ao fato de que ndo é a toa que podemos entoar
a otimista frase “nunca se falou tanto sobre divulgacdo cientifica
como nos Ultimos anos!”. Isso porque, se o publico nao se sente
impactado diretamente pelo avanco cientifico, ndo faz sentido para
este buscar se informar. Esta ideia é retomada no capitulo 3, acerca
da necessidade da tomada de consciéncia para instaurar uma cul-
tura cientifica que, por sua vez, pode ser alcancada através de um
bom trabalho de letramento cientifico. Afinal, se compreendemos
a divulgacao cientifica como direito a cidadania, precisamos tam-
bém por em cheque os entraves dos meios de propagacdo ao qual
estamos acostumados a trabalhar, geralmente por uma légica que
privilegia a textualidade em detrimento da visualidade, esta Gltima
tomando uma forma muitas vezes decorativa. Por outro lado, Geane
Alzamora (2007, p. 77) afirma que
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Pensada, neste trabalho, como
uma aproximacdo pratica dos
processos de divulgacao cientifi-
ca e os processos de design, an-
tes individuais e em modelo de
cascata.
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“A logica hipermidiatica de comunicagdo, por outro
lado, prioriza aspectos colaborativos da informacao, sa-
lientando as multiplas dimensdes, presenteistas ou nao,
dos intercambios de informacao no ciberespaco. O de-
senvolvimento da Internet 2.0 enfatiza a vocacado cola-
borativa da hipermidia, na medida em que pressupde
a geracao de grandes bancos de dados atualizados por
colaboracdo do armazenamento remoto de informa-
coes.”

Sendo assim, no Ultimo desvio, proposto para pensar os fler-
tes existentes no campo simbolico e significativo do design para
com a DG, trato rapidamente da proeminéncia da cultura visual e
como isso impacta sobremaneira 0 modo como a sociedade guiada
pela informacao se relaciona com os produtos culturais, estando a
divulgacao cientifica inclusa. Nesse sentido, a aproximacao do de-
sign, em especial o digital, nos segmentos de grafico e interface,
frente a divulgacao cientifica se torna um grande potencializador da
efetivacdo dessa proposta de comunicacdo entre diferentes niveis
de saberes, uma vez que possibilita a utilizacdo de sistemas de midia
diversos, ja que a presenca digital, sobretudo da internet e sua per-
petuacdo na vida social, permite uma identificacao entre usuario e o
tipo de midia que mais Ihe apetece, ou seja, outros meios de tornar
a informacdo cientifica mais acessivel a populacdo como um todo.
Esse é somente um dos motivos pelos quais os formatos digitais se
mostram interessantes e disruptivos.

A ruptura acontece justaposta a interdisciplinaridade da te-
matica ao qual esta pesquisa se destina, sendo o meio que pos-
sibilita o entrelagco que abarca o design e a divulgacao cientifica
enquanto seu facilitador. A aplicacao do design no projeto nao teve
vista somente na parte grafica, como também em sua estratégia
metodolégica, aplicando ferramentas que ajudaram no desenvolvi-
mento projetual e dialdégico da pesquisa-acao, considerando tam-
bém o caminho inverso, onde a divulgacao cientifica alimenta a
pesquisa. A ideia proposta trata da divulgacdo cientifica ndo somen-
te como a etapa Ultima de um processo, mas também como meio,
disponibilizando ferramentas de coleta, de analise e de organizacao
de resultados, sejam parciais ou finais e, ja entendendo a pesquisa
em Design, vale buscar entender como a pesquisa cientifica pode
aprender com o Design.

A partir do que foi discutido no presente trabalho, proponho,
a guisa de conclusdo, pensar um modelo de divulgacao cientifica
que se oriente pela perspectiva metodolégica da insercao do design
como estratégia para efetivar suas acoes. Sendo assim, a fim de de-
marcar uma posicdo clara ao que se coloca como proposta, busco
elaborar o sequinte quadro comparativo (Quadro 4):




Modelo atual da Divulgacao

Caracteristicas / Modelos .,
Cientifica

Proposta de Divulgacao Cien-
tifica orientada pelo Design

Parte da injecdo de insumos para
a geracao de produtos. Organi-
za-se a partir da coleta de dados,
tratamento e divulgagao, tratando
a Ultima como parte interna do
processo.

Aspecto metodologico

Também parte da injecdo de insu-
mos para a geragao de produtos.
No entanto tem visdo ampliada do
processo de disseminacdo da cién-
cia a0 mesmo tempo como parte
fundante de toda pesquisa, e como
projeto ulterior a investigagao.

Sistema de relacdo baseado na
sobrecarga da pessoa pesquisado-
ra, per se, trabalhando o extenso
de suas pesquisas e, como etapa
ultima, gerar produtos a serem

Atores de disseminacao disseminados.

Propde etapas de disseminacao
que podem ou nao passar por
diversos atores, como a pessoa
pesquisadora, profissionais da

DC (ndo s6 como teodricos, mas
também munidos de uma praxis
divulgadora), agéncias de fomento
a pesquisa com setores destinados
ao trabalho, e o proprio publico
alvo, que pode trazer novas ques-
tdes a pesquisa.

Via de regra apresentagdes em
congresso e escritos no geral.

Recursos utilizados

Midias sociais, plataformas inte-
rativas, podcasts, plataformas de
video, cinema, entre outros, para
além das apresentacdes em con-
gresso e 0s escritos ja comuns a
comunidade académica.

Linguagem distanciadora, no senti-

< - do grafico-textual.
Relacdo com o publico g

Linguagem por identificacdo, no
sentido de partir do usuario para
pensar as estratégias de divulga-
¢ao e ndo o contrario.

Propondo um modelo de divulgacido cientifica orientado
pelo design, viso a aproximacdo dos campos por uma via multipli-
cadora que possibilita pensar noutros meios para a disseminagao da
ciéncia.

E visto que este trabalho passou por diferentes momentos,
uma vez que teve seu inicio ainda no projeto de Iniciacdo Cientifi-
ca e, consequentemente, tendo nascido das aproximagdes entre o
design e a pesquisa, a partir do objeto das feiras populares. Alguns
dos momentos marcaram o proprio processo de construgao tanto
da pesquisa quanto do site em si, sendo algumas das dificuldades
referentes a curva de aprendizado da plataforma e o carater experi-
mental do processo criativo, uma vez que por nao ser padronizado,
necessitou de uma quantidade maior de refacdes — estas impor-
tantes para a multiplicacdo na geragao de alternativas das diferen-
tes secoes do site.

A plataforma Xepa é um projeto que ainda permite outros
desdobramentos, como meu destacado interesse de adaptacdo em
outros formatos, como o das redes sociais, buscando assim estar
ainda mais préximo do publico-alvo, bem como a analise de trafego
do site, tempo de permanéncia, pontos de interacdo nas paginas,

Quadro 4 - Quadro comparati-
vo dos modelos de divulgacao

cientifica.

Fonte: Elaboracao propria.
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para entender se de fato o formato consegue ter a projecao espe-
rada.

Quanto aos alcances e projecdes deste trabalho, concluo que
as reflexdes acerca da articulacao entre o Design e a Divulgagao
Cientifica, bem como seus moldes de ocorréncia, sdo pontos que
podem contribuir para dar inicio as metodologias préprias da divul-
gacao cientifica enquanto esta se firma como campo de atividade
profissional. E com isso, aqui no Fim das coisas, procuro sanar mi-
nhas inquietacdes acerca da necessidade do design, encontrando
neste poténcias para pensar o mundo porvir.
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