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RESUMO

Este trabalho se propde em analisar produgdes discursivas nas capas da revista
Veja, considerada uma das maiores revistas em circulacédo do Brasil, relacionadas a
Covid-19, a prevencdo da doencga e seus desdobramentos, além de compreender
como tais enunciacbes afetam, simbolicamente, o imaginario dos seus
assinantes-leitores sobre o fenébmeno do novo coronavirus e das vacinas, bem como
sobre o préprio veiculo que informa esses leitores. Langando mao do estudo do
poder simbdlico de Bourdieu, da Analise do Discurso (AD) Francesa e do ethos
conceitual pelas renovagdes da Retdrica Aristotélica e da Pragmatica trazidas por
Ruth Amossy, observamos, a partir de seu préprio discurso, os movimentos de forja
do ethos institucional da revista pelas suas enunciacbes e esforgos oratorios,
contidos em 15 exemplares selecionados e catalogados do periddico, dentro dos
contextos pandémico e pds-pandémico. Como resultados, percebeu-se formagdes
discursivas que apresentavam perspectivas politico-ideoldgicas de corrida e
triunfalismo contra a doencga, além das modulagdes do posicionamento da revista
pelos seus proprios discursos em relacdo a certos acontecimentos durante a
pandemia no Brasil, nas condi¢des de produgcdo em que os enunciados foram
empreendidos, afetando o ethos conceitual da Veja em relagéo a si, outros sujeitos

do seu discurso e ao seu publico.

Palavras-Chave: Analise do Discurso; Ethos; Covid-19; Vacinas; Revista Veja;



ABSTRACT

This work aims to analyze discursive productions on the covers of Veja magazine,
considered one of the largest circulating magazines in Brazil, related to Covid-19, its
prevention and their implications. The goal is also to understand how the
enunciations symbolically affect the imagination of its subscribers and readers
regarding the phenomenon of the new coronavirus, its vaccines and the perception of
the media outlet informing these readers. Utilizing Bourdieu's concept of symbolic
power, the French Discourse Analysis (DA) and the conceptual ethos as developed
through the renewals of Aristotelian Rhetoric and Pragmatics by Ruth Amossy, we
observe, by the magazine's own discourse, the forging of its institutional ethos
through its enunciations and oratorical efforts. This analysis is conducted on 15
selected and cataloged covers of the magazine, within the pandemic and
post-pandemic contexts. The results reveal discursive formations (DF) that present
political-ideological perspectives of a race and triumph against the disease, along
with modulations of the magazine's stance through its own discourses concerning
certain events during the pandemic in Brazil. These findings are observed within the
production conditions under which the statements were made, affecting Veja's

conceptual ethos in relation to itself, other subjects of its discourse, and its audience.

Keywords: Discourse Analysis; Ethos; Covid-19; Vaccines; Veja magazine;
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1. INTRODUGAO

No ambito da linguagem — objeto mister desta pesquisa —, o poder esta na
construgcédo do discurso, da narrativa levantada: o meio pelo qual analisaremos aqui
o simbdlico sendo exercido a fim de estruturar posi¢ées do sujeito do discurso e
movimentar sentidos no imaginario coletivo de quem os percebe; como a revista
Veja abordou em sua linha editorial a pandemia do novo coronavirus e seus
tratamentos, quais narrativas sdo levantadas nas capas durante esse periodo e 0s
efeitos simbdlicos de como suas enunciagdes evocam sentidos que nos fazem
percebé-la e perceber os sujeitos dos seus discursos.

Entdo, o presente trabalho constitui-se no objetivo de analisar as produgdes
discursivas em capas da revista Veja, considerada uma das maiores revistas de
circulagdo do Brasil, relacionadas a Covid-19, a prevencdo da doenca e seus
desdobramentos. A pesquisa, desse modo, se encaminha para discutir o poder que
a revista pode exercer nesse jogo de controle simbdlico do discurso, ao passo que
sua narrativa sofre modificagbes ou adaptagbes, seguindo uma narrativa
politico-ideoldgica, suprimindo ou elevando elementos, em busca de persuadir,
argumentar e refletir uma realidade através das suas enunciagdes ou formacdes
discursivas (FDs). Visa também compreender como tais enunciagdes afetam,
simbolicamente, o imaginario dos seus assinantes e/ou leitores sobre o fenébmeno e
sobre o proprio veiculo que os informa.

Essas FDs sao atravessadas pela memoria e pela ideologia de quem as |é
acerca da revista, sobre o que ela fala e sobre os meandros em que sua enunciagao
Ihe coloca. A partir desse entendimento, buscamos investigar como essas
construgdes simbdlicas levam a revista a adotar posicionamentos em detrimento da
compreensao de seus assinantes sobre ela a partir de efeitos retéricos para a
persuasao e constru¢ao de autoridade e credibilidade pelo seu ethos.

Observa-se a necessidade de estudos do campo simbdlico conjugado ao
campo midiatico pela compreensao de que o simbdlico afeta as percepgdes e o
imaginario social. Contudo, a conciliagdo entre a Analise do Discurso, a Retérica e a
Pragmatica pode ser encarada como um caminho para novos debates do campo da
comunicagdo e das relagbes publicas no que toca as percepgdes, opinides e

comportamentos dos publicos sobre marcas, organizagdes e/ou pessoas.
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Para tanto, por uma metodologia descritiva e de carater qualitativo, a
pesquisa se viabilizou num processo de catalogagcao das capas de revista, a partir
da analise tematica de todas publicacbes da Veja disponiveis no site revista,
relacionadas a pandemia da Covid-19 no periodo de janeiro de 2020 até fevereiro de
2023. A pandemia, entado, foi entendida como um fenémeno temporal, delimitado por
periodos de altas e baixas em relagdo ao surgimento, crescimento do numero de
casos, 0s picos e quedas das contaminagdes pela doenga e, por fim, o controle da
Covid-19. Buscou-se, entao, seguir uma linha do tempo dotada de quatro fases.

Dentro dos requisitos metodolégicos adotados, as revistas foram
selecionadas a partir da: a) relevancia do conteudo relacionado a pandemia; b) a
temporalidade, dado o momento vivido em relagdo as fases da pandemia da
Covid-19 no Brasil e c¢) a relagdo semantica do jogo entre a linguagem verbal e a
linguagem nao verbal presentes na capa de revista, que impde ou remove sentidos.
Ao todo, foram selecionadas 15 capas a partir dos procedimentos metodoldgicos
explicados acima. Todas essas regularidades se fazem importantes ao analisar o
material porque, segundo Orlandi (2012), ndo é simplesmente o que esta posto que
significa, mas como o faz, simbolicamente. E o processo de selecéo do que vemos,
lemos e consumimos — e até esquecemos — que faz a diferenga na constituicao ou
desprendimento de sentidos no imaginario do leitor da revista.

Para tanto, trabalharemos, no capitulo a seguir, buscaremos entender como a
comunicacao e a saude se relacionam e suas dindmicas afetam a sociedade, além
de compreender as particularidades dessa relacdo no Brasil. Nesta mesma secéo,
introduziremos a pandemia da Covid-19, alguns aspectos do seu surgimento e os
principais fatos que encadearam-se até a chegada da doenca aqui no Brasil.

No capitulo 2, trabalharemos as nocdes tedricas necessarias para a
compreensao do campo simbdlico, entendendo, a partir de Pierre Bourdieu, a teoria
dos campos e a dominacgédo simbdlica, bem como das constru¢gées em que este
simbdlico se relaciona com a linguagem.

No terceiro capitulo, veremos as bases da Analise do Discurso, os principais
tedricos da linha francesa, revisando conceitos sobre a teoria do discurso. Também
veremos alguns conceitos-chave dessa corrente tedrica que nos sao necessarios
para a pesquisa e para a metodologia das analises do material catalogado.

Apo6s a compreensao desses principios, a quarta parte do corpo deste estudo,

analisaremos as principais contribuicbes de Ruth Amossy, que nos permite adentrar
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na Retérica Aristotélica, suas renovagdes e a Pragmatica, para compreender as
fenomenologias da formacgao simbdlica (o ethos) sobre a abordagem da pandemia e
seus desdobramentos no publico leitor da revista.

No capitulo 5, vamos descrever a revista Veja enquanto objeto de estudo e o
porqué dele ser importante para se pesquisar, como um género midiatico, trazendo
um breve histérico sobre a revista, sua relevancia e formatos em que disponibiliza
seu conteudo, além de dados sobre a presenca também nas plataformas digitais do
periodico.

No sexto capitulo, seguiremos explicando o método de selegdo e de
catalogagao das materialidades coletadas no site da revista, além de prosseguir com
as analises das capas da revista e os principais resultados do estudo. Por fim, as

consideracgdes finais sobre toda a analise e pesquisa.
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2. COMUNICAGAO, SAUDE E PANDEMIA

Ao fazer uma analise da sociedade hoje, é indiscutivel que a comunicagao é
uma das bases para a interacdo social e muito se debate sobre o quanto ela esta
inserida no processo de influéncia do comportamento e pensamento humanos.
Nessa perspectiva, Berlo (2003, p. 18), parafraseando Aristételes, entende que “a
meta principal da comunicagao é a persuasao, a tentativa de levar outras pessoas a
adotarem o ponto de vista de quem fala”. A partir desta premissa, buscamos
compreender como a relagdo entre a comunicagédo (seja mediada ou diretamente

entre os sujeitos sociais) e a saude se da.

2.1. Comunicagao e Saude

Diferentemente do senso comum, podemos adotar, segundo Paim (2009) a
nocdo de saude ndo s6 como inexisténcias de condi¢des fisicas debilitantes, mas
sim como o bem estar emocional, psicolégico, fisico e social. Este estado do
individuo, pode ser afetado por macro e micro pontos, sejam no seu ecossistema,
sua sociabilidade, suas finangas.

Araujo (2009) e Ferreira et al. (2012), fazendo um panorama analitico de
como a comunicagao € explorada dentro do campo da saude no Brasil, informam
que o campo foi frequentemente utilizado apenas como uma tecnologia de mudancga
e monitoragdo populacionais para orientar, ‘educar’ e informar sobre habitos e
praticas sanitarias por uma perspectiva publicitaria de campanhas. Contudo,
devemos considerar a relagdo da saude com a comunicagdo numa otica mais

profunda e holistica. Para isso, precisamos aderir o

entendimento de que a midia deixa de ser um espaco apenas de divulgacao
dos acontecimentos sociais e de interesse publico para influenciar e,
inclusive, fazer parte de instituicbes sociais, como a politica e a saude.
Dessa forma, reconhecer a participacdo da midia enquanto instituicdo
que influencia as organizagbes e sujeitos sociais € fundamental para
entender a dualidade da prépria midia que faz parte da sociedade e
da cultura, [...]. (CALLOU; HOLLANDA, 2020)

Portanto, encaramos que as midias tém papel crucial nas dindmicas de
estabelecimento da informagdo acerca de saude para comunidade brasileira, de

mesmo modo que este processo também afeta o estado desses receptores. Desde a
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disseminacao de informacdes sobre surtos, endemias, pandemias até campanhas
de conscientizacao e politicas de saude publica, a midia exerce um papel central na
construcao e influéncia das agendas de saude.

Nesta dinamica, estdo inseridos os dispositivos e meios midiaticos,
instituicbes publicas e privadas, 6érgdos governamentais, entidades, grupos e
comunidades orbitantes a saude e as comunidades; e configuram os sentidos a
partir do o textual, intertextual, o existencial e o situacional nos processos
comunicacionais empregados (ARAUJO; CARDOSO, 2007) e contextos e relacdes

de poder em que esses sujeitos estdo inseridos.

2.2. A pandemia do novo Coronavirus

Em 31 de dezembro de 2019, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS)
recebeu notificacbes acerca de diversos casos de pneumonia na localidade de
Wuhan, situada na provincia de Hubei, na Republica Popular da China’. Estes casos
estavam associados a uma variante inédita de coronavirus, até entdo desconhecida
em seres humanos, agora o virus Sars-Cov-2. Esta nova infec¢gdo, chamada novo
coronavirus, ou COVID-19 (o nome é resultado da jungdo dos termos Corona +
Virus + 2019), age de maneira agressiva, com rapido poder de contaminagao e
disseminagao, por ser uma infecgao viral, pelo ar. J& em 30 de janeiro de 2020, a
OMS anunciou que o surto do novo coronavirus foi designado como uma
Emergéncia de Saude Publica de Importancia Internacional (ESPII), representando o
nivel mais elevado de alerta conforme estabelecido no Regulamento Sanitario
Internacional.

O virus agora se torna global. No dia 11 de marco de 2020, a COVID-19 foi
deixa de ser uma endemia e € agora caracterizada pela OMS como pandemia,
quando a distribuicdo geografica de uma doenga € mais relevante que a sua
gravidade, pelos surtos de COVID-19 ja terem sido notificados em varios paises e
regides do mundo.

O estabelecimento da doenca pela primeira vez no Brasil ocorreu em Sao
Paulo, em 26 de fevereiro. Este primeiro caso foi registrado e confirmado pelo

Ministério da Saude. A pandemia provocou uma transformacgao rapida e significativa

' Histérico da pandemia de COVID-19, do site da Organizagdo Pan-americana da Saude. Disponivel
em: <https://www.paho.org/pt/covid19/historico-da-pandemia-covid-19> . Acesso em 16/12/2023.
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na estrutura das relagbes em geral. As interagbes passaram a ser fundamentadas
pelo isolamento social e pela distancia fisica, resultando em uma alteracdo notavel
na dinamica cultural que também afetou as muitas organizagcdes do Brasil, as
empresas, a economia e a educagao, por exemplo, delimitando os servigos que
eram essenciais ou ndo naquele momento de Lockdown (periodo de quarentena,
intenso isolamento e fechamento temporario de empresas, comércios e escolas).

Os dados atualizados (até a presente pesquisa) dizem que, durante os trés
anos de pandemia, o Covid-19 e suas variantes chegaram a contaminar mais de 38

milhdes de brasileiros e foi a causa de mais de 708.000 obitos?.

2 Dados disponiveis no Painel Coronavirus, atualizado diariamente pela Secretaria de Vigilancia em
Saude do MS. Disponivel em https://covid.saude.gov.br/. Acesso no dia 16/12/2023.
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3. O PODER NOS SIMBOLISMOS A PARTIR DE BOURDIEU

As contribuicdes de Pierre Bourdieu (2007) nos oferecem a possibilidade para
uma analise sobre as dinamicas de poder na sociedade, destacando a importancia
dos simbolos e da cultura na reproducao das desigualdades. O autor argumenta que
0 poder ndo é apenas uma questdo de controle econémico ou politico direto, mas
também se manifesta simbolicamente, influenciando as percepcoes, preferéncias e
comportamentos das pessoas. Também € destacado que o poder simbdlico é, como
todo poder, ambiguo; é tanto o poder de constituir o dado quanto de mascarar e de
dissimular (BOURDIEU, 2007).

Um conceito central é o de "campo", entendido como arenas sociais
especificas onde agentes competem por recursos simbdlicos. Bourdieu (2007)
explora como as interacdes nesses campos contribuem para a reproducdo das
hierarquias sociais. Ele discute a nog¢ao de "habitus", um conjunto de disposi¢coes
internalizadas que moldam as escolhas e comportamentos dos individuos, sendo
moldado pelas condigbes sociais. Além disso, salienta que o habitus é o principio
gerador de praticas e representagdes.

A questéo da legitimagao € central em sua analise. Bourdieu (2007) examina
como as elites culturais, ao impor suas proprias visbes do mundo como legitimas,
perpetuam suas posi¢des privilegiadas. Ele argumenta que a dominagao simbdlica €
eficaz porque é muitas vezes internalizada pelas proprias vitimas, que reproduzem
padrées culturais que perpetuam a desigualdade. Assim, a visdo do mundo mais
fundamentalmente imposta pelo poder simbdlico € a visdo do mundo como 'natural’
(BOURDIEU, 2007).

Em sintese, ha a tomada das estruturas sociais como insténcias simbdlicas
de poder, ressaltando o papel fundamental dos sentidos que estes simbolos evocam
na perpetuagao das desigualdades. Bourdieu desafia as concepg¢des convencionais
de poder, oferecendo uma visdao complexa e interdisciplinar que continua a ser

influente no campo das ciéncias sociais.
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4. ANALISE DO DISCURSO

A lingua, como material de debrucamento dessa ciéncia, detém nela o
simbolico, os processos de se fazer sentido, ferramentas de significar e fazer
significar-se. Esses elementos constroem o ‘enunciado’, principal objeto da Analise
do Discurso (AD). Para entendimento basilar dessa atividade, faz-se necessaria a
mengao aos campos da histéria (0 marxismo enquanto materialismo histérico), da
lingua (a linguistica) e do inconsciente (psicanalise lacaniana), “reunindo estrutura e
acontecimento do significante (lingua) em um sujeito afetado pela histéria”
(ORLANDI, 2005, p. 19).

A AD nao se compromete em interferir, alterar ou propor agdes a partir do
discurso, mas compreender suas nuances e movimentos simbolicos e semanticos
através da linguagem e da exterioridade dela para com seus interlocutores, neste
lugar de observacdo. A partir da perspectiva de Eni P. Orlandi (2005), se difere da
analise de conteudo quanto ao ato de analisar o discurso: ndo buscamos o “o qué”,
mas “‘como” esse discurso significa, os sentidos relacionados a ele, para que

possamos desfazer a falsa ideia da translucidez com que se apresenta a linguagem.

41. O que é o Discurso?

E o espago em que o politico e o simbdlico interagem. O discurso é o produto
simbalico da construgéo sécio-historica, materializado na linguagem. De acordo com
Orlandi (2007), o discurso nao esta relacionado a simples transmissao de
informacdes. Esta além de um processo comunicacional unidirecional em que ha um
transmissor, um receptor e uma mensagem que os liga, sequencialmente, pela
decodificagdo. Ele € moldado a partir daquilo que é exterior a linguagem, numa
constituicdo simultanea e intrinseca de um ao outro.

Os sentidos s6 sdo compreendidos e interpretados por que s&o inscritos num
contexto histérico e sdo familiares ao sujeito, ao mesmo tempo que, segundo
Benveniste (2005), o homem se constitui como sujeito com a (e através da)
linguagem. Portanto, no processo discursivo, o sujeito do discurso é parte do
processo de formacgao deste produto.

Diferente da proposta de Saussuriana, o discurso ndo se limita a emissao de

fala enquanto objeto da lingua, isolado e permanente, mas considerar-se-a como um
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fato comunicacional e social, influenciado pelo tempo, comunidade e seus sistemas.
Certamente, o processo analitico do discurso também nao se adequa nem concorda
com o esquema linear e tradicional de comunicacdo (Emissor - Mensagem -
Receptor), pois a construgao discursiva visa a constituicao de sujeitos e produgéo de
sentidos e ndo apenas a transmissdo de informagdes; “o discurso é efeito de
sentidos entre locutores” (ORLANDI, 2008, p. 21) e ndo de recepgao passiva de

mensagens.

4.2. Interdiscursividade e a Memoria

Para compreendermos como sao produzidos os discursos, € necessario que
tenhamos um sujeito e conhegamos suas condi¢des de producéo, a situagdo em que
esse discurso foi estabelecido. A soma desses elementos resulta na memdria, a
materialidade semantica e historica, o interdiscurso. Diferentemente do intertexto, as
significagdes escritas em conjunto, o interdiscurso compete ao atravessamento entre
a linguagem e o sujeito; aquilo que o sujeito acredita que sabe, que fala de sua
propria cabeca, acha que tem suas proprias ilagdes limpidas de influéncia.
Aprofundando sobre a importancia da meméria, Eni P. Orlandi (2005) diz que “saber
como os discursos funcionam é colocar-se na encruzilhada de um duplo jogo da
memoria: o da memodria institucional, que estabiliza, cristaliza e, a0 mesmo tempo, o
da memoaria constituida pelo esquecimento que € o que torna possivel o diferente, a
ruptura, o outro” (p. 9).

Orlandi (2005) ainda elenca que a memoéria tem sua definicho como os
sentidos estabelecidos no tempo passado, em um outro contexto geografico. E essa
carga de memoéria que constréi os sentidos e sustenta a interpretagdo do que
falamos hoje. Trata-se justamente da memdéria discursiva quando interpretamos o
discurso como “o acontecimento (o fato novo, as cifras, as primeiras declaragdes)
em seu contexto de atualidade e no espago de memoria que ele convoca e que ja
comega a reorganizar’ (PECHEUX, 2008, p.19).

A atividade de producdo discursiva deve muito a memoria e suas
interferéncias na percepgéao inconsciente dos individuos. Tomando a maxima de que
“todas as suas agdes presentes e futuras dependem de resultados de suas acdes
passadas” (SIMOES, 1984, p. 41), podemos inferir que, sem a memoria, ndo ha

producado de sentido, logo ndo ha proposigao discursiva. Essa afirmagéo nos lembra,
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ja abordando a tematica vacinal de que o passado historico, enquanto materialidade
da memoria e imaginario coletivo da populagao brasileira, tem suas repetigcoes.
Muito embora, em épocas e contextos elementares e politicos diferentes, a Revolta
da Vacina®, de 1904, muito se assemelha com a condigdo de negagéo as vacinas da
Covid-19, a partir de janeiro de 20214, por exemplo.

Volta e meia na histéria, percebemos que existe algo dentro da discursividade
qgue sustenta um posicionamento sobre o significante. Esse algo € a interferéncia da
ideologia no discurso. Essa interferéncia é sutil: afeta o sujeito pelo seu
inconsciente, interferindo em quem ele é e nas suas convicgdes, na sua 6tica, nao
cedendo lugar a neutralidade (BRANDAO, 2004). Portanto, aquilo que
compreendemos e percebemos € forjado a partir de concepgdes ja outrora
estabelecidas. Para além da comunicagdo, a linguagem se traduz como
posicionamento, como efetivagdo ideoldgica a medida que pensamos, falamos e
produzimos interagéo e esse processo ideoldgico também age sobre a percepgao de

si; consequentemente, o discurso organiza e molda a identidade do sujeito.

4.3. Poder e Autoridade Discursivos

Os estudos sobre a discursividade levam em conta também as questdes de
autoridade enquanto politica de estabelecimento de poder e relagbes de influéncia.
Isso diz respeito a como o interlocutor exerce efeitos a partir do lugar, da forma e
dos argumentos de que se fala e o que eles causam no ouvinte. Conforme Orlandi
(2005), as palavras e seus sentidos tém uma aplicacdo especifica, tém mais
legalidade a partir do referencial que se tem do interlocutor e de suas classes (cargo,
posicao social, nivel de autoridade e conhecimento, se é formador de opinido e qual

o seu poder de influéncia na comunidade que esta inserido).

4.4. Perspectivas Pecheutianas

3 A Revolta da Vacina ocorreu no Rio de Janeiro em 1904 e foi um levante popular motivado pela
discordancia da populagao em relagdo a campanha compulséria de vacinagdo do governo Oswaldo
Cruz contra a variola na cidade. Informagdes do site Mundo Educacao
<https://mundoeducacao.uol.com.br/historiadobrasil/revolta-vacina.htm>.

4 Data de liberagado emergencial da vacinagéo contra a Covid-19 no Brasil pela Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA). Informagdes do Site do Senado Federal.
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Pécheux (2008) nos elucida sobre o confronto discursivo; o fenébmeno pelo
qual existe a desconformidade entre a apresentacdo de sentidos e formacgdes
ideoldgicas diferentes sobre um mesmo acontecimento, com lateralidade e
posicionamentos opostos. Se faz necessario esse conceito para trabalhar as
discordancias. Num contexto polarizado, um mesmo enunciado, por exemplo o
significante “vacina”, lido por dois individuos com interpelagbes ideoldgicas
diferentes gera seguinte o conflito a partir das diferentes producbes de sentidos
evocados nessa interpretagdo: A) em um polo “vacina” é tido como solugao
pandémica e instrumentalizagdo de manutenc¢do da vida e B) em um outro, o termo
é tido como tentativa de deslegitimar a liberdade particular do individuo sobre seu

Corpo e uma provocagao politica.

4.5. Perspectivas Foucaultianas

As contribuicbes de Michel Foucault sdo caracterizadas por uma analise
critica das estruturas de poder, das instituicbes sociais e das formas de
conhecimento. O autor questiona como o poder opera e é disseminado em diversas
instituicdes. A partir da compreensao de Foucault (1997), em que a microfisica do
poder se manifesta através das relagdes sociais entre quem I€/é assinante da revista
e quem a produz a partir de uma realidade em que acontece (condicbes de

producao) e como essa realidade é retratada na linha editorial da revista.

4.51. Vontade de Verdade

Este conceito refere-se a maneira como as sociedades buscam e constroem
verdades, nao apenas como fatos objetivos, mas como parte integrante dos
mecanismos de poder. Michel Foucault (2013) argumenta que o conhecimento esta
ligado as estruturas de poder e que a producéo de ‘verdades’ (aquilo que pode ser
simbdlica e coercivamente posto como verdade) € influenciada por essas estruturas
e relagdes. O autor analisa como instituicdes, como a medicina, a psiquiatria e a
prisdo, exercem poder ao definir o que é considerado verdadeiro ou normal em
diferentes condicbes e espacos. Esta perspectiva esta envolvida na criagao e

manutencio de discursos que servem aos interesses do poder dominante.
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No contexto das linguistica, Foucault (2013) contribui com a compreenséao de
nao apenas analisar o conteudo das declaragdes, mas também as relagcdes de poder
subjacentes que influenciam a produgdo, disseminagdao e aceitacdo dessas
verdades em diferentes contextos sociais.

Sabendo também do grande alcance que a Veja tem e de sua imponéncia
simbdlica enquanto grande empresa de circulagdo midiatica, a qualidade narrativa
do que é veiculado nela tem a capacidade de interferir no imaginario de sua
audiéncia. Através dos discursos nela contidos, podemos entender a relagao entre o
que se supde como verdade, as instituicbes envolvidas nesse discurso, as praticas
sociais e 0 que se suprime ou se eleva, tudo contido nos enunciados que sao
forjados a partir desse processo inacabado (FOUCAULT, 1997).

4.6. Mecanismos de Analise

Em relagcdo as tensbes politico-discursivas nos enunciados, é preciso
entender que toda descricdo esta intrinsecamente ligada a interpretagao, exigindo
que o analista reconheca seu envolvimento nesse processo. Ao nao buscar a
neutralidade como expectativa em seu papel, o analista deve mover-se para
posicionar-se nos meandros das formacgdes discursivas em analise (MARIANI,
2000). Além disso, Orlandi (2012) nos informa que, sobre o dispositivo de analise,
tanto o analista quanto o seu método que Ihe é construido a partir do seu aparato
tedrico, influenciam os rumos das formulagcdes e recortes conceituais dos discursos.

Portanto, busca-se compreender a AD como um instrumento de auxilio para a
area de Relagbes Publicas como um dispositivo analitico, no entendimento das
circulagbes das informagdes presentes no imaginario social para transforma-las em

capital de trabalho:

Desfeita a ilusdo da transparéncia da linguagem, e exposto a
materialidade do processo de significagdo e da constituigdo do sujeito, o
analista retorna sobre sua questao inicial. Ela esta assim no inicio, como
elemento desencadeador da analise e da constru¢ao do dispositivo analitico
correspondente, e, no final, ela retorna, gerindo a maneira como o analista
deve referir os resultados da analise a compreenséo tedrica de seu dominio
disciplinar especifico [...]. (ORLANDI, 2005, p. 28)

Portanto, partimos da analise comunicacional para a analise discursiva, para,
depois das analises discursivas, retornar para o lugar de origem, sendo este a Veja

como um produto comunicacional, que influencia a reputagao da revista.
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5. IMAGENS DE SI E CONSTRUGAO DO ETHOS

Adotam-se como fundamentos a Retérica Aristotélica, suas renovacodes € a
Pragmatica, para compreender as fenomenologias da formagao simbdlica (o ethos)
sobre a abordagem da pandemia e seus desdobramentos no publico leitor da
revista. Amossy (2020) incorpora a AD a teoria dos campos de Bourdieu (2007) e as
proposi¢des da "nova retorica", reconhecendo a relevancia do ethos discursivo e do
ethos institucional como representacdes identitarias: as imagens de si; ou
imagens-conceito® (BALDISSERA, 2004). Esses elementos sdo percebidos como
forgas argumentativas no discurso, transcendendo até mesmo as ideologias

expressas pelas instituigoes.

5.1. Construcao do Ethos

Como afirma Ruth Amossy (2008, p. 10), o “termo ethos [€] a constru¢ao de
uma imagem de si destinada a garantir o sucesso do empreendimento oratério”. E a
imagem que o orador constroi de si mesmo para ganhar a confianga do publico. Ela
explora como os discursos constroem e mantém o ethos através de escolhas
linguisticas, referéncias a experiéncias pessoais e alusdes a normas sociais.
Investigamos, através dessa linha tedrica, as implicagdes politico-ideoldgicas
decorrentes da construgcdo das imagens de si da revista Veja, na produgao de seus

enunciados. Segundo Amossy, esse processo € posto como involuntario, pois

[...] ndo é necesséario que o locutor fagca seu auto-retrato, detalhe suas
qualidades nem mesmo que fale explicitamente de si. Seu estilo, suas
competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas implicitas, sao
suficientes para construir uma representacdo de sua pessoa (2008, p. 9).

A autora ainda vai elencar que “[...] o ato de produzir um enunciado remete
necessariamente ao locutor que mobiliza a lingua, que a faz funcionar ao utiliza-la”
(p- 11). Portanto, através desses enunciados, podemos analisar como a revista se

propde a sua audiéncia e como ela se autodefine através dos posicionamentos

5 [...] compreendida/explicada como um construto simbolico, complexo e sintetizante, de carater
judicativo/caracterizante e provisério, realizada pela alteridade (recep¢do) mediante permanentes
tensbes dialdgicas, dialéticas e recursivas, intra e entre uma diversidade de elementos-forga, tais
como as informagdes e as percepgdes sobre a entidade (algo/alguém), o repertério individual/social,
as competéncias, a cultura, o imaginario, o paradigma, a psique, a histéria e o contexto estruturado
(BALDISSERA, 2004, p. 278).
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demarcados em suas narrativas, pois, nesse movimento e esforco oratoérios, o

discurso nos faz conhecer mais daquele que o realiza.

5.2. Ethos prévio

E a credibilidade que um orador possui antes de comegar a falar, com base
em sua reputacdo, posigao social, realizagdes anteriores, ou outros fatores que
influenciam a percepgédo do publico sobre sua competéncia e integridade. Esses
elementos de credibilidade prévios podem impactar significativamente a

receptividade do publico ao discurso do orador.

5.3. Ethos Institucional

O ethos institucional esta relacionado a forma como a imagem do orador &
influenciada pela instituicdo a qual ele pertence ou representa. A credibilidade do
orador muitas vezes é moldada pela percep¢ado que o publico tem da instituigao,
suas normas, valores e reputacdo. Funciona como uma extensao do ethos
discursivo, que se refere a construgao da credibilidade e autoridade do falante
dentro do contexto de um discurso especifico, enquanto o ethos institucional amplia
essa nogao para considerar a relacdo entre o orador e a instituicdo que ele

representa ou esta associado.

5.4. Imagens de Si

As imagens de si referem-se a representacdo que um orador cria de si
mesmo durante um discurso com o objetivo de influenciar a percepgao e a aceitagéo
por parte da audiéncia. Essa construgcado de imagem é fundamental para estabelecer
uma relagao persuasiva com o publico.

A escolha consciente de construir uma determinada imagem de si reflete a
compreensao do orador sobre as expectativas, valores e crengas da audiéncia,
buscando estabelecer uma relagdo eficaz e persuasiva. Portanto, essa imagem
conceitual pode ser considerada um identidade adotada para si, como elenca

Maingueneau:
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Por mais que uma marca se coloque como uma identidade que transcende
0s enunciados: tais enunciados podem reforgar ou, ao contrario, modificar
essa imagem. De um enunciado a outro, ela se esforga por tecer um
discurso que lhe seja proprio por intermédio das histérias que ela conta. A
marca encarna, assim, sua identidade por intermédio dos discursos que ela
produz [...]. (2005, p. 212-213)

A reparacdo ou manutengdo do ethos institucional que a organizagao ou
individuo tem depende daquilo que estd em seu discurso e como ele produz esse
discurso. Por isso, € importante ressaltar que as imagens de si ndo sao estaticas;

podem ser adaptadas e ajustadas de acordo com o contexto e a audiéncia.

5.5. Credibilidade, Autoridade e Carisma pelo Pathos

O pathos, segundo Ruth Amossy (2008), pode ser considerado como a
dimensao emocional do discurso. A autora explora como as discursividades buscam
despertar emocdes especificas no publico para influenciar suas atitudes e
comportamentos. A persuasdo emocional € vista como uma estratégia eficaz para
envolver a audiéncia e moldar suas percepgdes.

Amossy (2008) destaca ainda que o ethos e o pathos ndo sao estratégias
isoladas, mas frequentemente trabalham juntos para criar uma mensagem
persuasiva mais eficaz. A construcédo do ethos pode influenciar a maneira como as
emocdes sao recebidas, e vice-versa. Além disso, ela observa como esses apelos
retdricos sdo culturalmente condicionados e variam de acordo com o contexto social
e histdrico.

Ao abordar os efeitos patémicos para a formacao do ethos, a autora oferece
uma abordagem analitica sobre como os discursos s&o projetados para conquistar a
confianga e o afeto do publico, destacando a interconexao entre elementos logicos,
emocionais e éticos na construgdo persuasiva do discurso. Abordagem essa que
nos permite buscar esse ethos conceitual sobre a revista a partir de seu proprio
discurso e os efeitos que ele produz nas suas enunciagdes e esforgos oratérios da
construgcao do ethos discursivo através das materialidades, consequentemente do

ethos institucional.



24

6. A REVISTA VEJA COMO OBJETO DE ESTUDO E GENERO MIDIATICO

A revista Veja € uma revista semanal da Editora Abril, fundada em 1968, com
grande relevancia e de maior circulagdo nacional, as vezes chegando a superar 1
milhdo de exemplares por semana. No passado, o periddico alcangou uma das
maiores circulagdes impressas globais®. A Veja esta presente tanto no formato fisico
e, desde junho de 1997, no formato digital. No ambiente digital, se diversifica nas
plataformas de redes sociais mais populares, chegando a pouco mais de 18 milhdes
seguidores, somando os publicos do Instagram (2,3 milhdes), do Facebook (6,7
milhdes), do X (antigo twitter) (9 milhdes) e do TikTok (cerca de 15 mil). Dispde as
suas edi¢cdes publicadas desde 2016 em seu site, podendo o internauta buscar e
acessar essas publicagdes para ler as matérias on-line.A revista tem um grande
alcance e cobre os maiores acontecimentos da atualidade (sobretudo da realidade
brasileira). Ja foi alvo de pesquisas da area da publicidade, da linguagem, do
discurso e da retdrica, dada a importancia do veiculo em relagdo ao seu publico
leitor-assinante.

Roland Barthes (1990), em A mensagem fotografica’, falando sobre capas de
revista como um género midiatico, afirma que esse tipo de meio ja é uma
comunicagdo sem linguagem codificada, pois consiste em uma reprodugao
analdgica da realidade, o que significa que a mensagem ali impressa se limita a uma
simples denotagdo. No entanto, apesar de sua representacdo do real, a combinagao
verbal-imagética nas capas transporta uma mensagem adicional, uma conotagéo
que emerge durante o processo de produgéao e recepcao (efeitos de sentido).

Barthes (1990) delineou duas formas de interagdo entre a dimenséao
linguistica e imagética: o revezamento (relais), que implica na redundancia entre
ambos o0s planos, e a ancoragem (ancrage), com o componente linguistico
contribuindo para a interpretacdo das imagens na composigao. Esses efeitos de
sentido e as formas de interpreta-los nos sdo caros para a metodologia das analises
que realizaremos, pois explicitam a confluéncia das configuracbes discursivas
dispostas nas capas para a producédo de sentidos nas materialidades catalogadas

para esta pesquisa.

¢ Segundo matéria do Poder 360 com dados do Instituto Verificador de Comunicagao (IVC).
Disponivel em:
https://www.poder360.com.br/economia/revistas-em-2021-impresso-cai-28-digital-retrai-21/.
” Communications, 1961.
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7. ANALISES DAS FORMAGOES DISCURSIVAS NAS CAPAS DA REVISTA

Pensando na perspectiva foucaultiana de construcao discursiva da realidade
e no estabelecimento ideolégico do discurso proposto na linha pecheutiana,
buscamos analisar como as capas da revista Veja constroem formagdes discursivas
sob o viés de uma realidade enquadrada, em que ela detém uma posi¢ao (poder) e
0s seus assinantes detém outra. Nessa proposi¢cédo, a ciéncia, o televisionado, o
apelo social, as curvas dos casos, a queda de infecgdes da Covid-19 e a realidade
da vacinagao corroboram para a passagem de um periodo de isolamento, medidas
restritivas de convivéncia e adaptacdes sociais, passando pelo “novo normal’, para o
recomego pos-pandémico. Levanta-se aqui como as discursividades abordam essa
passagem e quais efeitos de sentido as evocagdes das capas proporcionam ao
publico.

As formacgdes discursivas (FD) e narrativas analisadas nas capas a seguir se
dividem em quatro fases temporais da pandemia: 1) Inicio da Covid — a
apresentacdo da até entdo epidemia chinesa, a chegada do virus ao Brasil e 0
estabelecimento da dindmica da Covid-19 no pais (jan a abril-2020); 2) Picos da
Covid — a busca por solugdes em detrimento da alta taxa de mortes e infecgdes por
coronavirus e inicio da discussao de possiveis reaberturas sociais (abril-2020 a
mar-2021); 3) Inicio do fim e superagdo — apresentagdo de narrativas em
decorréncia da queda nos casos, a convivéncia com a doenca, “o0 novo normal’, a
vacinagcdo em massa e possiveis interferéncias no andamento do controle da
pandemia (set-2021 a fev-2022); e 4) Recomego pds-pandémico — aqui é
explicitado a vivéncia da sociedade brasileira com a superagdo da doenga, ja

retratada como uma memoria e reabertura social total (fev-2023).

7.1. Inicio da Covid-19
7.1.1. O virus do medo

A primeira revista do catdlogo desta pesquisa traz a perspectiva do medo
como O maior perigo para a populagado mundial, que no momento da publicagao,
encontrava-se assustada em saber da possibilidade de uma endemia tomar outros

paises e continentes.
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Figura 1 - O virus do medo
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Fonte: Revista Veja, edigdo 2672, 2020.

A composigao traz uma multiddo mascarada, e todas as pessoas na fotografia
possuem caracteristicas fisicas asiaticas, demarcando a questdo geografica. De
onde a doenga foi originada e est4, até entdo: do outro lado do planeta. Isto evoca a
memoria discursiva sobre a doenga ser chinesa e estar distante do Brasil.

A chamada pode impor o sentido de que o medo e o alarde € pior que uma
doencga, pois provocam o panico social. O efeito patémico provocado na audiéncia é

tranquilizar o leitor sobre a doenca para que ela confie no iminente controle dela.

7.1.2. Ele esta entre nos

Percebemos na segunda capa um discurso de que ha muito alarde em volta
da doenca e que a Covid-19 seria facilmente controlada através do nosso Sistema
Unico de Saude (SUS), mesmo ja tendo chegado ao Brasil. O escrito na blusa da
mulher “Oh la Ia” traz a conotagdo de internacionalizagdo do virus, bem como as
malas e o fato da personagem estar num aeroporto. Levantar o SUS como uma
resposta a chegada do novo coronavirus no pais € um recurso persuasivo aplicado

para trazer tranquilidade a sua audiéncia (efeito patémico) visto que o seu discurso
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anterior sobre controlar o virus ndo se confirma, pois o virus continua se espalhando

por mais paises, desta vez o Brasil.

Figura 2 - Ele esta entre nés
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A confirmagéo da chegada do coronavirus ao Brasil provoca alarme e exige atengéo.
Mas o sistema de salide do pais est4 bem preparado para evitar um mal maior

Fonte: Revista Veja, edigdo 2676, 2020.

E entendido, entdo, “a necessidade que tem o orador de se adaptar a seu
auditorio, [...] de construir uma imagem confiavel de sua propria pessoa, em fungao
das crencgas e valores que ele atribui aqueles que o ouvem” (AMOSSY, 2008, p. 19)

€ necessaria para a manutencao de credibilidade da revista.

7.1.3. A salvacéao pela ciéncia

Essa adaptagcdo de narrativa serve tanto como a remissao discursiva da
revista em relacdo a sua audiéncia, mas também como um reforgo a nova narrativa
a ser elucidada pela Veja. Na terceira capa, agora a revista langa mao de um
discurso cientifico e pré-vacina, dentro de um cenario de recorrentes picos de casos

e altas taxas de mortes causadas pela doenca.
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Figura 3 - A salvagao pela ciéncia
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Fonte: Revista Veja, edicdo 2680, 2020.

A construgdo simbdlica da ciéncia e de seu discurso como paradigma de
verdade modifica a composicdo discursiva do ethos da revista, pois provoca a
producao de sentido de que a revista fala conforme a ciéncia por associacdo. Quem
ndo confia em um médico? Quem nao confia num cientista que investiga a partir de

método e resultado?

7.2. Picos da Covid-19

7.2.1. Até quando?

Mesmo em meio aos picos da doenca, que quebram totalmente a linha
narrativa de que o Sistema Unico de Salde (SUS) do Brasil estaria pronto para lidar
com uma pandemia como a do coronavirus, a revista imputa em sua linha editorial,
especificamente na capa “Até quando?’, de 8 de abril de 2020, o anseio dos
brasileiros pela retomada da antiga normalidade com a visdo positivista em relagéo
ao periodo de quarentena, com a imagem de uma mulher com os bragos abertos,

nas ruas, com a conotagao de liberdade.
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Figura 4 - Até quando?
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0s brasileiros se indagam em que momento poderdo voltar & normalidade,
As previsdes mals otimistas indicam pelo menos mais um més de quarentena -
desde que todo mundo faga sua parte, agora, e fique em casa

Fonte: Revista Veja, edicdo 2681, 2020.

Além de produzir a narrativa de vontade de verdade foucaultiana, essa capa
reafirma o discurso de que, se a populagao se resguardar e respeitar o isolamento
social, em breve, os numeros da Covid-19 cairiam e a reabertura social estaria mais
proxima. Esta prerrogativa insere a posi¢do da revista no curso discursivo de
combate ao discurso que atenua o valor maior a economia brasileira do que o
momento de isolamento e cuidados sanitarios recomendados pela Organizagao
Mundial da Saude (OMS) e 6rgdos de salude nacionais. E importante salientar este
movimento, pois delimita uma caracterizagdo politico-ideoldgica da Veja, numa
conjuntura polarizada e de midia em tudo politizada em que nao apoiar um
movimento, culmina no entendimento que vocé € oposicao a ele, automaticamente,

como no discurso do “Fique em Casa”, por exemplo.
7.2.2. Quem manda sou eu

Essa construgdo argumentativa, mais tarde, fica mais clara em relagdo a

oposigao as praticas de governanga do veiculo para com o governo federal vigente,



30

na figura de Jair Messias Bolsonaro, na edicédo de 22 de abril de 2020, intitulada

“Quem manda sou eu”.

Figura 5 - Quem manda sou eu

Aimportagao ¢ a produgdo nacional i‘ “0 ministro Paulo Guedes passa informacbes
de testes de coronavirus sdo a maior 3 | falsas sabrea cris
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Numa aposta de alto risco, contrariando a ciéncia no momento em que o

niimero de mortes por coronavirus comeca a subir, Jair Bolsonaro demite Luiz Henrique
Mandetta e sinaliza um relaxamento da quarentena no combate a Covid-19

Fonte: Revista Veja, edigao 2683, 2020.

Em tom satirico, a capa contém a foto do até entdo presidente com uma
caneta, que simbolicamente, representa o ‘poder da canetada’, a assinatura final de
quem demite um ministro que € contrario a sua decisdo sobre o relaxamento da
quarentena.

Além de delimitar aqui uma oposi¢ao ideoldgica e politica no imaginario de
seus leitores, essa formacao discursiva da revista atribui a Bolsonaro um carater
autoritario e hostii em relagdo aos cuidados sanitarios. Embora atribua
simbolicamente esse carater autoritario para um publico ndo simpatizante do entao
presidente, os que sao seus seguidores esperam dele uma atitude de uma pessoa
resolutiva. Gera-se, entdo, a interpretagao de conflito ideoldgico para quem prioriza
a prerrogativa de protegcdo a economia (corrente do discurso bolsonarista) em
detrimento de um grupo que prioriza o distanciamento social (corrente do discurso
cientifico).

Analisando esta capa, podemos atestar quao proxima € a relagao do ethos
com o pathos para atribuir ao ethé de um outro sujeito no discurso. O apelo

emocional que pode ser evocado na audiéncia através da producao de sentidos da
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disposicdo dos elementos da imagem, vinculada as conotagdes do texto verbal
(ancoragem de Barthes, 1990) é de temor em relagdo a forma com que sua gestéao
lida com a pandemia do novo coronavirus, bem como de falta de empatia e de

incompeténcia.

7.2.3. Sinais de alivio

Figura 6 - Sinais de alivio
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+ Com a queda no niimero de casos e de mortes por semana,
finalmente a pandemia parece perder forga no Brasil

- As vacinas que estdo em estagio avangado de desenvolvimento
e os cuidados que precisam ser mantidos

Fonte: Revista Veja, edigdo 2704, 2020.

O titulo “Sinais de alivio” é reforgo simbdlico para linha narrativa que as capas
tém levantado: uma luta contra a doencga através dos cuidados sanitarios. A mascara
com um sorriso estampado se relaciona com o sentimento da comunidade brasileira
com as quedas no numero de mortes por semana no pais. O fundo branco da capa
evoca os sentidos de quietude, paz e tranquilidade através da ancoragem de
sentidos.

Além disso, as vacinas sao aqui apresentadas mais uma vez, como um
reforco de que podem ajudar a diminuir mais ainda os casos do novo coronavirus,
nao descartando a manutencdo do uso da mascara. Essa mencgao faz parte da

corrida das vacinas que a revista empreende em seu discurso, trazendo a
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curiosidade da audiéncia sobre quais vacinas podem estar perto de ser ‘a solugao

para a Covid-19’.

7.2.4. A vez das escolas

Os sentidos trazidos pela chamada “A vez das escolas” nos introduz as
condi¢cbes de producdo desse discurso. A capa age como resposta a discussao
social sobre a volta ao ensino presencial, num contexto em que desde a educacéao
superior como a infantil e a basica se davam de forma online, como principio de
reabertura para alguns setores da sociedade, no caso a educacéo.

Demonstrando o apoio que a Veja da a volta presencial, ela traz recursos de
persuasao para estabelecer confianga na audiéncia sobre a seguranga no retorno as
aulas: A mencdo da OMS, que reforca o discurso pela autoridade do 6rgéo, e
relagdo com as melhores (termo importante da imposicdo de sentido nesta capa)

instituicdes de ensino do pais.

Figura 7 - A vez das escolas
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No Brasil, a maioria ainda permanece fechada
« VEJA ouviu 120 das melhores instituigdes de ensino brasileiras
para saber como estéo se preparando para a retomada

+ 0 que os pais precisam fazer para enviar as criangas
com seguranga aos colégios

Fonte: Revista Veja, edicdo 2705, 2020.

O discurso de que, no Brasil, a maioria das escolas ainda estado fechadas,

reverbera a ideia de que o pais segue atrasado na gestdo das dinamicas sociais de



33

reabertura. A revista sugere um guia aos pais que querem mandar seus filhos as
escolas com seguranga, enaltecendo sua imagem-discurso de ser uma referéncia e
representar cuidado.

Essa capa pode gerar efeitos patémicos de confianga e de protegao,
conotados pelo capote e demais instrumentos de seguranga sanitaria em que a
crianga aparece vestida, caso o auditorio, que esteja incerto sobre a possibilidade de

enviar filhos e netos ao ambiente coletivo escolar, se vé numa circunstancia em que

o isolamento é tido como o seguro.
7.2.5. Asrespostas da Ciéncia

O dito ‘a ciéncia tem as respostas’ evoca o sentido de que outros meios (os
ndo cientificos) também buscam respostas, mas ndo as tém, efetivamente -
pressuposi¢cao do discurso cientifico como verdade. Quem s&o esses sujeitos da
ciéncia? Qual ciéncia é essa? Quais seus métodos? Como o conceito cientifico

acontece e o que ele provoca na pratica social? E de aceitagdo ou negacdo?

Figura 8 - As respostas da Ciéncia
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Tudo o que os pesquisadores e profissionais de satde ja sabem sobre a pandemia
— quando a vacina ficara pronta, os tratamentos mais eficazes, os testes
mais confidveis e a possibilidade de uma segunda onda no Brasil

Fonte: Revista Veja, edicdo 2714, 2020.
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Além disso, o enunciado reforca que, apesar da amenizagdo do quadro
pandémico do Brasil com os niumeros de mortos e contaminados em queda, ha a
variante Omicron, que gera conflito emocional tanto na populacdo quanto nas
autoridades, que detém o poder para fazer o Brasil ter sua reabertura. Se ha
apreenséao é porque ha desejo de reabertura ao mesmo tempo que ha medo.

O quadro de palavras em formato do virus da Covid-19 (com palavras e
perguntas relacionadas a doencga, sua transmissdo, os tratamentos e remédios
utilizados naquele dado contexto) ligado ao titulo que diz que ciéncia tem a resposta
para todas estas perguntas, refor¢ca tanto o credibilidade da comunidade cientifica,
como da revista, que busca informar a partir do os cientistas e médicos pesquisam e
constatam. Além disso, reforca o ethos de que a revista se preocupa com 0s
questionamentos que a populagcao brasileira tem feito na busca por se cuidar e se

informar sobre tratamentos.

7.2.6. Quando vai melhorar?

Figura 9 - Quando vai melhorar?

QUANDO VAI
MELHORAR?

VEJA ouviu especialistas e analisou as experiéncias bem-sucedidas de outros paises.
No cenéario mals otimista, com a entrega das doses compradas e o aumento do ritmo
de vacinagéo, os niimeros de mortes e casos cairio ainda neste semestre

Fonte: Revista Veja, edigdo 2728, 2021.

A capa “Quando vai melhorar’ aponta os resultados da vacinacdo de outros

paises, indicando a melhora nos casos e projeta essa mesma sistematica de
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melhora no quadro epidémico caso a vacinacao estivesse avancada aqui no Brasil.
Além de apontar a vacinacdo como o que falta no pais para sair desta condicao, o
aspecto imagético da capa, reforca a vacina como ‘a luz no fim do tunel’, elencando,
simbolicamente, a pandemia como a escuriddo que o Brasil enfrenta e é de olho na
luz (a vacina) que sairemos do semestre ja com uma melhora no enfrentamento da
doenca, reforcando a corrida pela vacinagcdo em massa como meio retorico para

persuasao da sua audiéncia.

7.3. Inicio do Fim e Superagao

7.3.1.  Ele veio para ficar

Figura 10 - Ele veio para ficar
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Fonte: Revista Veja, edigdo 2753, 2021.

A capa desta edicdo evoca a comunidade brasileira numa rotina com a
Covid-19 menos letal. A capa “Ele veio pra ficar’, de 1° de setembro de 2021,
apresenta a adaptacdo da comunidade brasileira a uma rotina com a doenga de
forma menos letal. O fio narrativo se atualiza para a corrida das vacinas, a
necessidade da vacinacdo massiva, a discussdo sobre o ‘novo normal’ e as

flexibilizagdes para retomada e reabertura social devido a queda do numero de
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mortes diarias, adotando uma narrativa de que a superagao da doenca estaria
préxima, mesmo ainda convivendo com o virus.

Tanto o aspecto imagético quanto o aspecto textual se direcionam de forma
unificada para a) salientar a importancia da aplicagao de todas as doses das vacinas
para a imunizagdo completa da populagéo; e b) elencar que, uma vez a populagéo
imunizada, as taxas de morte caem e acelera-se o processo de transicdo para o ‘fim
da doenga’ ou, pelo menos, da sua intensa letalidade.

Esse € o novo normal: aprender a conviver com a doenga, assim como ja
estamos acostumados a tratar com vacinas outras doengas hoje estdo controladas.
Nesta perspectiva, os imaginarios acionados neste entendimento, aliado a produgao
de sentidos das capas e a memodria evocada do auditorio, agem de maneira
duplicada: de forma verbo-icdnica, nos lembrando que ja convivemos com outras
enfermidades.

Essa FD explicita que o virus n&o deixara o Brasil. De forma patémica, as
emogdes da inseguranca e do medo das infecgdes podem ser evocadas no
imaginario da audiéncia. O logos (a racionalizagao do ethos com o pathos) é de que,
para n&o sofrer uma infecgdo mais grave € necessario, entdo, ter seu quadro vacinal
completo e viver a rotina ainda com cuidados, ndo esquecendo da mascara, pois o

virus ainda circula, como na ilustragao da capa.

7.3.2. O recomecgo

Figura 11 - O recomecgo
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Fonte: Revista Veja, edicdo 2760, 2021.

Essa construgédo discursiva da inicio a uma série de capas que indicam uma
realidade positiva para com a situagado da Covid-19 no pais. Os discursos de morte,
medo e aflicdo da comunidade brasileira dao lugar ao discurso de adaptacédo do
cotidiano e de superagao da doenca.

Elencando a realizagdo de shows e eventos com um grande numero de
pessoas no pais, as escolas totalmente presenciais e brasileiro saindo do pais,
compreende-se que ja ha espaco para celebrar o inicio do fim da pandemia. A
palavra “recome¢o” aqui empregada da margem ao sentido de que a vida esteve

parada durante a pandemia.

7.3.3. A hora certa de abrir

Na capa de 15 de dezembro de 2021, percebemos atravessamentos
simbdlicos quando o termo ‘hora certa’ na frase da chamada é elencado. Quando
Orlandi afirma que “o que é dito em outro lugar também significa nas ‘nossas’
palavras” (2012, p. 32). Aqui a revista imprime sentido de dualidade entre o que é o

anseio populacional e o que é seguro.

Figura 12 - A hora certa de abrir

A HORA CERTA
DE ABRIR

No momento em que o nimero de mortos e contaminados cai de forma consistente no Brasil,
achegada da Gmicron deixa 0 mundo apreensivo. Afinal, quals critérios precisam ser seguidos
para uma reabertura completa dos paises? A ciéncia tem as respostas

Fonte: Revista Veja, edicao 2768, 2021.
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Fazendo a jungdo dos sentidos apresentados nas linguagens verbal e
ndo-verbal da capa, vemos o jogo simbdlico fazendo referéncia a pandemia como
um sinal de transito, no qual ha uma ordem para o ir e o vir. Aqui a revista imprime
sentido de dualidade entre o que € o0 anseio populacional e 0 que é seguro em

relagdo a reabertura.

7.3.4. Um ano para entrar na histoéria

Figura 13 - Um ano para entrar na histéria
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Fonte: Revista Veja, edigdo 2771, 2022.

Esta revista pée a pandemia em um patamar de influéncia ainda sobre 2022,
mesmo quando a revista afirma que ela ja se encaminha para seu fim. Acontece
que, nas condicdes de producao deste discurso, com os 200 anos de independéncia
da nacao brasileira como pano de fundo e a eleicdo mais polarizada das ultimas
décadas, “a provavel vitéria” sobre a Covid-19 se estabelece como acontecimento
simbdlico na percepcgéao dos leitores, a partir da realidade discursiva criada pela Veja.

A questao politica € um campo bastante explorado pelas discursividades ao
longo da pandemia. Nao € a toa que os maiores expoentes da polarizagéo politica

das elei¢gdes aparecem. Jair Bolsonaro (demarcado pela construgao simbdlica de ser
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antivacina e conservador) esta a direita. Ja Lula (que muito defendeu a vacinagao
em massa e é de esquerda) alinhado em oposi¢cdo a seu oponente na capa da
revista. Os dois acontecimentos possuem interferéncias mutuas, portanto, sao

importantes para definir como o Brasil

7.3.5. O inicio do fim

Figura 14 - O inicio do fim
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Nos Estados Unidos e na Europa, cidades inteiras suspendem o uso de méscaras em ambientes fechados.
No Brasil, o nimera de novos casos cai drasticamente. A vacina vai vencer a Covid-19

Fonte: Revista Veja, edicdo 2777, 2022.

A vontade de verdade, trazida por Foucault, € essencialmente apresentada
com a ultima sentenga do subtitulo “A vacina vai vencer a Covid-19”, pois o
enunciado provoca o leitor a crer que ja esta no fim tudo aquilo que seu imaginario
compreende como a pandemia que resulta na morte de milhares de pessoas e
colapsou o sistema de saude publica do pais.

Embora o subtitulo n&o traga a certeza, o impulsionamento que o discurso da
chamada faz, aliado a acdo de alguns dos personagens da figura estarem sem
mascaras ou retirando-as do rosto, a composicdo da capa gera a produgédo de
sentido de que a vacinacgao sera a medida de prevencao que fara com que o Brasil
acompanhe as outras nagdes que ja suspenderam o uso de mascaras em ambientes

fechados e que vai trazer a normalidade a convivéncia da populagao brasileira.
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Percebemos também no aspecto visual, o efeito patémico de comunidade, evocado

pela composicao ter muitos personagens proximos um do outro.

7.4. Recomego Pés-pandémico

7.4.1. O carnaval pés-pandemia

A capa da revista de 22 de fevereiro de 2023, com a chamada “o carnaval
pés-pandemia” traz a ideia de superagdo e triunfo sobre a doenga. A jungédo da
imagem veiculada ao texto esta posta como a chancela de que os sorrisos sem
mascara, a alegria estampada e a festa coletiva sao atributos que ‘demonstram’ que

a nacgao superou a pandemia.

Figura 15 - O carnaval pés-pandemia

Afesta de 2023 pode entrar para a histéria como uma resposta de alivio aos trés
anos de isolamento e tristeza no combate a0 coronavirus. A expectativa & de mais
pessoas na rua, em comparagéo com 2019, e mais dinheiro no setor turistico

Fonte: Revista Veja, edigdo 2829, 2023.

A conduta dos folides retratados nesta composicao produz o entendimento de
que nao ha mais necessidade de medidas de restricdo e prevengao da
contaminag¢ao do coronavirus como antes.

Os efeitos patémicos que as emocgdes como a liberdade e a alegria do
carnaval (memodria discursiva), expostas no discurso desta capa, podem evocar na

audiéncia saudade dos festejos e gerar expectativa pelo carnaval pds-pandemia.
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O que antes era preocupagao (mais pessoas na rua ou aglomeragdes) agora
€ motivo de expectativa também para o setor turistico, uma vez que este foi uma das
areas mais afetadas durante a pandemia. Entdo, a narrativa econémica volta a ser
elencada nas enunciagdes da revista, agora valorizada, a despeito do “fique em
casa” outrora adotado. Essa FD da Veja delimita, no imaginario de seu leitor, uma
fase de sofrimento como acabada e enaltece a celebragédo do ‘fim’ (ou controle) da

doencga, fechando um ciclo.

7.5. Resultados

Percebemos o caminho de constru¢gdo do ethos da revista durante toda a
crise sanitaria da Covid-19. Todavia, pela investigacao das capas que abordaram a
pandemia do novo coronavirus, € possivel perceber nessas mudangas algumas
divergéncias ocorridas pelas adaptagbes de narrativas, nos multiplos discursos
sobre como a doenga se estabelece no pais e nas dindmicas que ela afeta. Isso é
resultado de um processo tatico e planejado para que, no campo simbdlico, as
significagcdes sobre a imagem e reputacédo da Veja sejam mantidas e/ou elevadas.

A associagao intersemiética no jogo do verbal e do visual nas capas, num
compilado discursivo da revista acerca do novo coronavirus (problema), buscou
demarcar simbolicamente no imaginario do publico leitor uma fase inédita no
contexto social brasileiro. Neste contexto, o avango das pesquisas cientificas sobre
o virus, a identificacdo da efetividade de tratamentos e uma perspectiva politizada
sobre a doencga, as suas medidas sanitarias de prevengao e as vacinas (encaradas
como solugdes), se configuraram como recursos discursivos inovadores para
combaté-la, simbolicamente. Portanto, a revista visou aplacar esta mesma logica no
seu ethos discursivo, imprimindo nas suas capas formagdes discursivas que
cooperem para persuasao retérica do publico, para, por fim, ter a comunidade

brasileira imunizada ou a favor da imunizacéao e ‘livre’ do SARS-CoV-2 (objetivo).
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8. CONSIDERAGOES FINAIS

A partir de todo o processo de analise feito neste estudo, concluimos que
olhar o discurso como um exercicio unicamente verbal € cair em equivoco. As
nuances nao-verbais da linguagem, aqui se tratando das imagens das capas, sé&o
elementos de significagdo que funcionam como itens simbdlicos e, por conseguinte,
instigam a produgdo de sentidos. Foi necessario transcender a apreciacdo da
iconicidade nas analises imagéticas, evitando a ideia da parte visual como uma
reproducgao fidedigna da realidade. Indo nesta diregdo, ha o risco de negligenciar a
compreensao de que a imagem é, de fato, uma construgdo, carregada de valores
culturais e significagdes.

Entretanto, foi crucial considerar a interseg¢ao entre os elementos visuais e a
teoria semidtica. Ao explorar as imagens como veiculos de significado, é possivel
investigar como 0s signos visuais presentes nas capas comunicam nao apenas
informacgdes, mas também valores, crengas e ideologias que permeiam a cultura.
Além disso, a analise semittica permite desdobrar as multiplas camadas de
significacdo contidas na construgdo da imagem, revelando a complexidade e a
rigueza das mensagens visuais que acompanhavam os textos das composigdes. Ao
reconhecer a natureza construida das imagens, foi possivel desvendar sutilezas que
muitas vezes escapam a uma analise superficial, proporcionando uma compreensao
mais profunda do papel da linguagem visual na comunicagéo e na transmissao de
significados culturais pelo periddico.

Nas composi¢des da revista Veja que abordam o novo coronavirus, 0s
elementos visuais (sejam eles as fotos e cores utilizadas, as ilustragdes, os
elementos icOnicos ou a disposicdo dos textos) produzem uma materialidade
simbdlica que por vezes busca ressignificar ou evocar novos sentidos ao tema.
Nessa dindmica de controle dos sentidos, empenhou-se reorganizar no imaginario
social por uma abordagem que enfatiza a luta ativa contra a doenga e uma atitude
de otimismo para com o andamento da pandemia da Covid-19 por meio da
implementagédo da vacinagdo, adotando estratégias discursivas que produzissem os
efeitos de sentido coerentes a revista e seus posicionamentos. Entédo, a Veja, como
um ativo politico e instrumento de manejo ideolégico (através do discurso), provoca

em sua audiéncia percepg¢des acerca do cenario brasileiro em relagcdo a doencga,
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suas facetas e conflitos decorrentes de como ela interfere no funcionamento das
micro e macro comunidades do pais e na economia do poder.

Percebemos, ao longo da analise das revistas, uma construgao de narrativa a
partir do discurso nas capas: uma perspectiva de corrida contra a doenga e de
triunfalismo para com a pandemia da Covid-19. Com base na visdo foucaultiana
sobre a construgao discursiva da realidade e na ideologia presente no discurso de
Pécheux, verificou-se um posicionamento da revista a favor da vacinagdo massiva
dos brasileiros e brasileiras o mais rapido possivel para o controle da doenca.

Observamos o percurso discursivo da revista e suas proprias perspectivas
sobre os eventos que aconteceram ao longo dos trés anos de vivéncia da pandemia.
E perceptivel como as FDs sofrem adaptagbes ao passar das fases do periodo
endémico, produzidas cada vez mais de forma positiva em relacdo as esperancgas
advindas das vacinas, possiveis reaberturas e dos tratamentos sanitarios. Isso é
demonstrado também pelas suas imagens e enunciagdes textuais, como nas
afirmacdes sobre “vencer” e “superar’. Outros aspectos percebidos foram os
delineamentos politicos e certas narrativas levantadas: o estabelecimento da ciéncia
como verdade e pano de fundo para a suas afirmacdes, o discurso do “fique em
casa’, o positivismo em relagao ao fim da Covid-19 e a reafirmacao da ciéncia ter
sempre as respostas para as perguntas da comunidade brasileira.

Captar esse projeto narrativo da revista levou a pesquisa a questionar sobre o
caminho simbdlico inverso: o que a revista produz de sentido, o que ela fala agora
reverbera-se para si, saindo do campo da emisséo (a relagao revista-leitor) para o
plano inverso (leitor-revista), para o campo da recepgao e da interpretagcdo. No
investimento oratério dessa relagdo, as composi¢coes sao elencadas de forma
verbo-imagética, a partir da ligagcado entre ethos e pathos, (como as caracteristicas
politicas e/ou ideoldgicas da revista), dispostas para gerar efeitos patémicos no
auditério, como parte do processo de persuasao e controle simbdlico dos sentidos.

Consideramos, entdo, que a memoria discursiva do publico é afetada pela
maneira como a ciéncia, a televisao, o apelo social e as atualizagbes nos numero de
casos de Covid-19 sdo apresentados nas narrativas das capas, ao mesmo tempo
que a revista enuncia sobre a vacinagdo e como ela poderia contribuir para a
transicado de um periodo pandémico para a normalidade através da imunizagédo em
massa. A Veja assume, entdo, o posicionamento pré-vacina/pré-ciéncia/otimista e

guia sua audiéncia em acreditar que, como um ativo salvifico, a imunizagao poderia,



44

naquele contexto, fazer a comunidade brasileira passar pelo "novo normal”, em
diregdo a um novo comego pés-pandémico. Além de gerar o vinculo com a apelo do
publico assinante para sair daquela realidade, a revista revela tragos
politico-ideologicos de sua linha editorial. Essas caracteristicas expressas tanto pelo
seu proéprio discurso quanto pelas impressdes de seus leitores, resultam no retrato
da opinido publica sobre ela, o que podemos considerar, segundo Amossy (2008),
como o ethos institucional — a forca argumentativa no discurso que ultrapassa,
inclusive, as ideologias das falas das instituicoes (ethos discursivo).

A revista Veja, através das capas, forma um ethos de si mesma e dos outros
sujeitos do discurso, como Bolsonaro, a classe médica e a comunidade cientifica,
por exemplo. Quando percebemos as modulagbes e adaptagdes nos seus
enunciados, as compreendemos como formatagdao de um ethos de competéncia, de
seriedade e compromisso com a verdade, em virtude da necessidade de ter
credibilidade para com a sua audiéncia e, também, de impor sua autoridade
enquanto veiculo de comunicagdo que informa de acordo com fatos. Quando
informa a sua comunidade leitora sobre as preocupagdes com o estado emocional
dos brasileiros, seus medos em retornar a uma rotina presencial e sobre o que as
classes médica e cientifica dizem sobre os tratamentos, a seguranga das vacinas e
as expectativas para uma melhora, nos elucida um ethos conceitual sobre a revista
de seguranca, empatia e esperanca, resultados de efeitos patémicos buscados na
retérica estratégica das enunciagdes aplicadas nas capas da revista.

Ao longo das publicagbes do periddico na pandemia que abordaram o tema,
verificou-se que o conteudo pbéde produzir uma forte carga de efeitos patémicos,
buscando provocar uma comog¢ado na sociedade que resulte em discussdes e
comentarios, através das tomadas e imposicdes de sentido, a fim de atrair a atencao
dos leitores e, consequentemente, promover uma presenca cada vez mais

significativa na comunidade brasileira pela sua credibilidade e carisma do publico.
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