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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso examina os efeitos da midiatizagdo na
sociedade contemporanea, com énfase nas transformag¢bes da comunicacdo e
veiculagdo das reivindicacdes realizadas por mulheres por intermédio de midias
alternativas, possuindo como principais bases teéricas as concepcfes de Braga
(2006, 2017), Martino (2015), Castells (2013) e Neves (2018). Compreendem-se que
0S processos de comunicacao estabelecidos em meio a sociedade atual organizam-
se midiaticamente, e por meio das redes sociais digitais. O Trabalho concentra-se na
analise do perfil de jornalismo independente e midiativista Midia Ninja (@midianinja)
na plataforma Instagram, no contexto das celebrac¢des do Dia Internacional da Mulher,
nos meses de marco de 2020 a 2022, notadamente marcado e investigado por
intermédio da hashtag #8M.

Palavras-chave: Midiatizagdo; Reivindicagdo feminina; Midia alternativa; Redes
sociais digitais; Dia Internacional da Mulher; #8M.



ABSTRACT

This Course Completion Work examines the effects of mediatization in contemporary
society, with an emphasis on the transformations in communication and the
dissemination of demands made by women through alternative media, with the main
theoretical bases being the concepts of Braga (2006, 2017), Martino (2015), Castells
(2013) and Neves (2018). It is understood that the communication processes
established in today's society are organized through the media and through digital
social networks. The work focuses on the analysis of the independent and media
activist profile Midia Ninja (@midianinja) on the Instagram platform, in the context of
the celebrations of International Women's Day, in the months of March 2020 to 2022,
notably marked and investigated through hashtag #8M.

Keywords: Mediatization; Female claim; Alternative media; Digital social networks;
International Women's Day; #8M.
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1 INTRODUCAO

O estudo acerca da midiatizagdo e dos seus efeitos na sociedade
contemporanea suscitam a necessidade e a importancia da analise comunicacional
dos processos que sao seus produtos e das abordagens em torno do desenvolvimento
das novas logicas de funcionamento social. Do mesmo modo, a medida que o mundo
sofre alteracbes em ldgicas midiaticas, a sociedade também € alterada em suas
concepgOes e formatos de comunicar e, a partir dessas transformacoes, as questoes
sociais relacionadas ao género também sdo reflexos dessas mudancas,
principalmente através do continuo processo de contraposicdo aos modos pré-
estabelecidos socialmente, relacionados as condutas e as fun¢des atribuidas as
identidades de género ao longo dos anos e que, nas Ultimas décadas, estdo sendo
ressignificadas.

Percebe-se uma maior inser¢cdo de tematicas, reivindicacdes, discussdes e
debates do universo feminino nos canais de midia. O que, anteriormente, ocorria
majoritariamente em espacos publicos para mobilizacbes coletivas, atualmente,
encontram-se em diferentes formatos de comunicacéo, decorrente das tecnologias de
informacédo. Ha um contemporaneo mecanismo de disseminacdo de conteudos de
reivindicacfes femininas cujos aspectos solicitam ser investigados.

Em particular, o ambiente de estudo da presente pesquisa é a pagina da
plataforma Instagram (rede social online de compartilhamentos de fotos e videos) de
jornalismo independente, de forma particular o perfil Midia Ninja (@midianinja), em
suas légicas, codigos, regras e contextos. A pesquisa foi realizada nos meses de
marco de 2020 a 2022, periodo que remete as comemorag¢des do més da mulher,
referente a data mundialmente conhecida como o Dia Internacional da Mulher, o 08
de marco, posteriormente utilizado e reconhecido também como marca, através do
uso das hashtag #8M por meio das midias digitais, possibilitando a sua analise como
ferramenta de Relac¢des Publicas para a sua construcao e gerenciamento.

A midiatizacdo das diferenciadas maneiras de reivindicagdes femininas torna
as suas pautas visiveis em uma sociedade que ainda possui o direcionamento de
invisibilizar as lutas de géneros, sejam elas por equidade de oportunidades no
mercado de trabalho, pelo fim dos tipos de violéncias sociais e domeésticas, por um

maior espago participativo na constru¢ao do cenario politico ou pelo fim do feminicidio,
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qgue representa a morte de mulheres justificadas pelo pertencimento da vitima ao
préprio género.

O Trabalho de Concluséo de Curso (TCC) pauta-se ao conceito de midiatizacao
de Fausto Neto (2008), que a entende a partir do desenvolvimento e da expansao de
aparatos tecnoldgicos que geram efeitos nos processos sociais de interacao. Analise
comunicacional apresenta-se a luz de Braga (2006, 2017) através de abordagens
sobre a mediatizagdo como processo de reformulacdes sécio tecnolégicas em
sociedade e, também, quanto ao entendimento acerca da comunicacgdo tentativa,
percepc¢do da comunicacdo como um processo de impossibilidade de fechamento de
sistemas e, também, probabilistico, aproximativo e de imprecisao.

Santaella (1983) traz para o desenvolvimento do projeto os seus estudos
acerca da semidtica, aos formatos de comunicagcdo que nos comunicamos em
sociedade, como através de imagens, sinais, nameros e, além disso, como o0s
fendmenos culturais sdo entendidos por serem compreendidos como processos de
comunicacdo humana. A concepcao de Orlandi (1995) relativo a historicidade também
constitui a construgdo do processo social, ou seja, a necessidade de entender e
compreender a natureza social em que o discurso esta inserido, desse modo,
direcionando-os aos resultados dos enunciados, das mensagens que nao sao objetos
da linguistica, mas uma construcao socio-histérica, que interfere no modo de producao
de sentidos.

Junto a isso, esta pesquisa apresenta como principais objetivos de investigacao
analisar o portal Midia Ninja como um meio midiatizado de representatividade de
reivindicacbes femininas, interpretar o #8M a partir de perspectivas midiaticas
presentes na plataforma Instagram, a fim de identificar caracteristicas que possam
caracterizar a utilizagdo do movimento como marca, contextualizando historicamente
a origem do Dia Internacional das Mulheres, possibilitando a visibilidade as pautas
apresentadas pelo #8M nos meses de marco dos anos de 2020, 2021 e 2022,
examinar as conceituacdes acerca das midias alternativas, da midiatizacdo e
apresentar as configuracdes da rede Midia Ninja.

A estrutura do projeto desmembra-se em 06 capitulos de desenvolvimento. O
capitulo 01, “Midiatizacao, Processo Social e Mulher”, trata o aspecto do processo
social da comunicacgéo, da midiatizacdo, como a opinido publica e a esfera publica
estéo para esses processos, que prossegue para um melhor entendimento em relagéao

ao formato de protestos e reivindicagdes femininas organizados em movimentos
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sociais em rede estudados neste projeto. No capitulo 02, “Sobre o Estudo Das
Mulheres Na Midia”, sdo discutidos os percursos metodologicos utilizados na
elaboragao da pesquisa. O capitulo 03, “Midia e Reivindicagdes Femininas: A Origem
do 08 de margco e o Ano Internacional da Mulher no Brasil”, traz 0 embasamento
historico das lutas femininas, apontamentos através dos primeiros jornais brasileiros
reconhecidos de forma massiva que apresentaram direcionamentos femininos. O
“‘Mulheres na Midia Alternativa Contemporanea: A Atuacdo da Rede Midia Ninja
(@midianinja)”, representa o capitulo 04 e aborda a relevancia das midias alternativas,
principalmente, em particular, do objeto de estudo deste projeto, a rede midiativista
Midia Ninja e, das representacfes femininas em periodos contemporaneos. Ao
encaminhar o projeto para os ultimos capitulos, o capitulo 05 “Midia Ninja e o
Movimento #8M nos meses de margo de 2020 a 2022”, apresenta as amostras das
reivindicaces femininas coletadas na rede social digital da Midia Ninja nos dias 08
de marco, representando o movimento #8M e ampliando as discussofes interpretativas
e contextuais das manifestacdes em rede. Por conseguinte, tratando do sexto e ultimo
capitulo, “A Comunicagao Adiante”, apresenta os desencadeamentos e as reflexdes
referentes aos produtos, ou seja, aos efeitos do processo de midiatizacao das vozes

femininas. E, por fim, sdo apresentadas as consideracdes finais deste trabalho.
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2 MIDIATIZACAO, PROCESSO SOCIAL E MULHER

Ao desenvolver uma investigacdo acerca da midiatizacéo e reverberacao dos
acontecimentos de influéncia e impacto socialmente reconhecidos nas redes sociais
digitais ou, entdo, chamadas apenas de midias digitais ou “novas midias” (Martino,
2010), os resultados dos efeitos comunicacionais contemporaneos e 0s mais atuais
(possuindo como ponto de referéncia o século XXI) formatos da ciéncia do comunicar,
transmitir informagdes e conteudo, € necessario abordar o conceito do que esta
relacionado a Esfera Publica e o seu desenvolvimento no ciberespaco, em meio aos
dados codificados e disseminados em redes. O entendimento sobre Esfera Publica
pode ser definido como um espaco de debates, discussdes (com o sentido de troca,
conversagdes com o objetivo do alcance de uma ideia) e acbes deliberadas em
conjunto, em sociedade e pelos interesses de todos, normalmente reconhecidas, em
um sistema politico democratico, como espacos publicos de livre manifestacédo, a
chamada “praga publica”, como indica Luis Mauro Martino (2015), pensamento
respaldado também por Habermas, que reconhece que a Esfera Publica estd em

ligacdo direta com a democracia e um comportamento coletivo.

Mais do que um espaco fisico, a Esfera Publica € um espaco abstrato,
formado na interacdo entre os individuos envolvidos na discusséo de temas
gue lhes dizem respeito. Trata-se dos espacos de deliberacéo e debate sobre
aquilo que interessa a vida publica (Martino, 2015).

Perante obra de organizacdo de Rousiley Maia e Maria Ceres Pimenta Spinola

Castro (2006), algumas definicbes de Esfera Publica estdo atreladas a:

1) esfera publica como o dominio daquilo que é publico, isto é, daquilo sobre
a qual se pode falar sem reservas e em circunstancias de visibilidade social,
gue acredito ser o sentido mais original da expressao; 2) esfera publica como
a arena publica, isto € como o locus da discussao sobre temas de interesse
comum conduzida pelos agentes sociais; 3) esfera publica como espago
publico, isto é, como o locus onde temas, idéias, informagfes e pessoas se
apresentam ao conhecimento geral, sem que necessariamente sejam
discutidas; 4) esfera publica como dominio discursivo aberto, isto é, como
conversagcao civil; 5) esfera publica como interagéo social, como sociabilidade
(Maia; Castro, 2006).

Em uma compreensao mais ampla, na Esfera Publica séo tratados temas que
formam as opinides e perspectivas dos participantes sociais, ou seja, “em outras
palavras, € um dos lugares onde se forma a opinido publica”. Considerando que nao
h& um consenso na conceituacao da definicdo exata de Opinido Publica, € possivel

considera-la como um conjunto de opinides discutidas em espacos publicos, por
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pessoas que fazem parte do publico e ampliando a discusséo para outros que também
sao interessados pelas tematicas abordadas (Martino, 2015, p. 91). E, de acordo com
Lima (2017, p. 72), a Opinido Publica € um processo construido através da interacao
social, dessa forma, influenciada pelos relacionamentos e na troca de ideias da
sociedade.

Assim, por quais meios contemporaneos ecoam algumas das vozes da “opiniao
publica™? Através de quais mecanismos ou ferramentas de comunicagao as opinides,
os fatos, as expressoes, 0s acontecimentos e as indignagbes contemporaneas (ou,
talvez, ndo podendo ser definidas como contemporaneas, visto que perpassam por
anos e geracodes) sao transmitidas?

Dentre as possibilidades contemporaneas de comunicacdo disponiveis
também para o compartilhamento em rede, estao as redes sociais digitais e, em meio
as diferenciadas perspectivas de tematicas que podem ser discutidas, as
reivindicacbes femininas estdo entre elas. Em pauta, estdo tépicos que sado de
interesse da classe feminina, como a luta pelos direitos a equidade de género,
combate aos altos indices de violéncia contra mulher, que em alguns casos resultam
no feminicidio e, também, a descaracterizacdo de estere6tipos femininos digeridos
pela sociedade.

Para essa investigacdo, do ponto de visdo comunicacional e possuindo como
fonte de pesquisa a rede de comunicacdo midiativista Midia Ninja (Narrativas
Independentes, Jornalismo e Ac¢do), mais especificamente o seu meio de
comunicacdo na plataforma Instagram, objeto central de investigacdo fundamentado
nas lutas femininas difundidas a partir do movimento 8M e, consequentemente, do
uso da hashtag #8M como direcionamento de pesquisa.

Ainda a luz do pensamento de Martino (2015), que desenvolveu o seu trabalho
nas Teorias das Midias Digitais, para que as tematicas de referéncia social consigam
estar inseridas nas discussdes dos espacos de Esferas Publicas, o uso das midias
tem como objetivo e propriedade tornar publico temas que, por razbes sociais,
precisam ser postos em discussao, similarmente ao que é realizado em ambientes de
internet, no ciberespacgo, considerando que este “espacgo” é formado por intermédio
da interagdo das pessoas por meio dessas midias, detendo de uma dimenséo publica.
“A prépria nogao de ‘publicagdo’ na internet representa esse ato de ‘tornar publico’ um
determinado assunto, promovendo-o de algum modo a partir de sua exposi¢cdo em um
determinado site” (Martino, 2015, p. 91).
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Diante das midias digitais, estdo atreladas as redes sociais digitais que, em
tempos atuais, atuam como mobilizador, comunicador e porta-voz das opinides
publicas e, além disso, tém desempenhado e transmitido ao ciberespago o proprio
ambiente das esferas publicas para as telas de celulares e ambientes online,

contemplando, em suas particularidades, o ciberativismo.

As redes sociais digitais baseadas na internet e nas plataformas sem fio sdo
ferramentas decisivas para mobilizar, organizar, deliberar, coordenar e
decidir. Mas o papel da internet ultrapassa a instrumentalidade: ela cria as
condi¢des para uma forma de pratica comum que permite a um movimento
sem lideranga sobreviver, deliberar, coordenar e expandir-se (Castells, 2013,
p. 199).

Segundo Lemos (2015), o mecanismo de estruturacao social no ciberespaco,
ou seja, has midias digitais ou redes sociais digitais, apresentam um ambito propicio
para o surgimento do ciberativismo, um formato de ativismo especifico do espaco das
redes sociais, que retiram da centralidade os meios de comunicagéo tradicionais,

utilizando o espaco digital como alternativa de expressao de ideias e valores.

Na medida em que as redes se caracterizam pela existéncia de lagos
firmados a partir de interesses comuns, é possivel identificar a formacao de
todo tipo de agrupamento para troca de informagfes, ideias e materiais,
gerando ndo apenas uma interacdo entre os participantes no sentido de
compartilhar conhecimentos, mas também o0 engajamento em questdes
politicas, sociais e culturais. [...] Assim como o mundo real é levado para as
redes sociais digitais, as discussdes online tém potencial de gerar atitudes e
acdes no mundo fisico (Martino, 2015, p. 58).

Oliveira (2016), aponta que 0s movimentos sociais considerados bem
articulados na atualidade sdo agueles que possuem a possibilidade de acessar o
espaco publico por intermédio dos meios modernos de comunicagdo com o objetivo
da mobilizacdo e organizacdo. Além disso, Martino (2015, p. 110) reforca que a
participacdo e o engajamento da sociedade ndo dependem exclusivamente da acao
dos meios de comunicagao de massa, mencionando que as “esferas publicas” na
internet proporcionam margem para a livre participacdo daqueles que se interessam
e, também, afirma que essa atuacdo em nome dos interesses discutidos nao faz
necessitar da presenca fisica do cidadao, pois a presenca dos dispositivos moveis
como os celulares e/ou tablets que possuem conectividade realizam a integracdo ao
cotidiano, em que o online e offline, atualmente ndo estao situa¢gbes opostas do dia a
dia social, ambos fazem parte da vida cotidiana.

Buscando especificar algumas caracteristicas em comum dos movimentos

sociais espalhados pelo mundo, em sua produgéo Redes de Indignagéo e Esperanca:
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Movimentos sociais na era da internet, Castells (2013) destaca algumas delas: 1) séo
movimentos conectados em rede de forma multimodal, ou seja, para além da internet
e dos aparelhos celulares (incluindo redes sociais online e offline); 2) geralmente séo
iniciados na internet, nas redes sociais, mas se tornam movimento ao ocupar o0 espago
urbano, de forma permanente de pracas publicas ou através de manifestacdes de rua;
3) possui 0 espaco da autonomia (composto pela interacdo entre o ciberespaco e 0
espaco urbano) como concretizacdo dos movimentos sociais em rede; 4) sao
simultaneamente locais e globais; 5) sdo espontaneos e frequentemente
desencadeados pelo sentimento de indignacédo; 6) sdo movimentos considerados
virais por meio da légica estabelecida pelas redes digitais; 7) a indignacao da lugar a
esperanca em decisdes tomadas no espaco da autonomia; 8) pela caracteristica da
presenca constante da desconfianca da representacdo de poder, ndo possuem
liderancas; 9) estabelecem uma relacdo de companheirismo, tanto na internet quantos
nos atos em espacos publicos; 10) a horizontalidade das redes proporciona
cooperacao e solidariedade, minimizando a necessidade de lideranca formal; 11) sao
autoreflexivos; 12) ndo violentos; 13) raramente sdo programaticos; 14) visam
mudancas de valores da sociedade; 15) sdo essencialmente politicos, propondo e
praticando a democracia direta.

Conduzindo a discussao sobre os dispositivos de midias, os formatos online de
debates, significativa presenca de movimentos organizados através das midias e
redes sociais digitais como portais de opinides, reivindicacdes e assuntos de interesse
publico da sociedade como um todo, é possivel fortalecer a concepcéo de Castells
(2013) ao afirmar que a sociedade atual é hibrida, ou seja, ndo completamente
pautada de forma exclusiva pelas relacdes/redes estabelecidas cotidianamente,
tampouco concluir que a contemporaneidade esta completamente virtualizada e, é
nesse formato de transicdo de mundo que 0s movimentos sociais, as expressdes
coletivas em redes apresentaram-se em énfase, “numa transigdo - natural, para
muitos individuos - do compartiihamento de suas sociabilidade para o
compartilhamento de sua indignagcédo, de sua esperanga e de sua luta” (Castells,
2013).

Abordando esse momento de transicdo pontuado por Castells, a influéncia da
Esfera Publica para uma democracia respaldada por Habermas e a formacéo das

opinidbes publicas com base nesse processo democratico de circulacdo de
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informacdes, ha a busca pelo que representa (e comunica) de forma mais efetiva a
realidade social, reconhecendo e respaldando o ambiente midiatico contemporaneo.
Aplicando a tese ao que € proposto pela rede Midia NINJA, cuja dinAmica esta
pautada em uma notavel visibilidade do formato adotado para transmitir “de dentro os
acontecimentos” (Midia Ninja, 2023). Um exemplo sdo as manifestacbes do
movimento #8M no Brasil, quando os colaboradores da rede de comunicacao
realizaram filmagens, registros fotogréaficos e transmissdes em meio aos atos politicos,
considerado como um diferencial frente ao modo de transmissdo dos meios mais

tradicionais (figura 1).

Figura 1 - Manifestacao de rua do #8M na cidade de Sao Vicente — SP

o —

Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram @midianinja

Na imagem veiculada na pagina da rede Midia Ninja, o meio de comunicar uma
concepcdo e/ou ideia esta escrita em formato de cartaz e nele esta exposto:
“Feminismo é a ideia radical que as mulheres sdo GENTE!” (Midia Ninja, 2020),
seguido do contexto escrito em formato de legenda “#8M Séao Vicente SP. Em tempos
dificeis se faz ainda mais urgente a organizagdo e unido das mulheres negras,
indigenas e trabalhadoras. Hoje é dia das mulheres nas ruas!” (Midia Ninja, 2020),
compreendendo através de Neves (2020, p. 87) que o cartaz € construido por
intermédio do desejo de dizer algo que por algum individuo inserido foi
percebido/conhecido, sendo esse fato que € comunicado através do cartaz, “rastro”
de alguém que, anteriormente, da mesma maneira, também desejou comunicar, ou
seja, no processo comunicacional que esta inserido o cartaz de manifestacéo, ele é

compreendido como marca de um didlogo em andamento, com valor politico-estético.
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A luz do pensamento de Zozzoli (2004), considerando que o entendimento da
formacdo de marca esta para uma producéo (enunciacdo) de sentidos e que marca

também pode ser entendida como rastro, assim como o cartaz.

(...) nos comunicamos também através da leitura e/ou producéo de formas,
volumes, massas, interagfes de forcas, movimentos; que somos também
leitores e/ou produtores de dimens@es e direcdes de linhas, tragos, cores...
Enfim, também nos comunicamos e nos orientamos através de imagens,
gréficos, sinais, setas, nimeros, luzes...Através de objetos, sons musicais,
gestos, expressodes, cheiro e tato, através do olhar, do sentir e do apalpar.
Somos uma espécie animal tdo complexa quanto sdo complexas e plurais as
linguagens que nos constituem como seres simbdlicos, isto é, seres de
linguagem (Santaella,1983, p. 3).

O presente estudo realiza a curadoria em rede do movimento #8M através da
comunicacdo midiativista da Midia Ninja em rede social digital para o registro
comunicacional da memoria. Interpretando o conjunto do uso de hashtags, do formato
contemporaneo dos cartazes de manifestacdes e da transformacéo desse conteudo
para a internet, observando o #8M como a composicdo de uma "hashtagzacao
sintagmética", estabelecida por Neves (2018) como “a frase antecedida da cerquilha
ou jogo da velha (#) torna-se uma hashtag o que significa que cada elemento - # mais
palavra/frase - constitui um sintagma e que juntos tém uma relagao de dependéncia”
(Neves, 2018, p. 98).

Neves (2018, p. 98), pautada na ideia de Fausto Neto (2013; 2010), afirma:

As hashtags e as palavras presentes nos cartazes sinalizam e sintetizam
sobre o que esta sendo comentado no espaco da circulagdo da internet e fora
dela. Na web, essas frases suscitam possibilidade de varios sentidos e efeitos
ndo controlaveis, cuja forca esta exatamente na desarticulacéo entre a logica
da oferta dessas mensagens e o0 destino dado pelo que delas se
aproximam/se apropriam - ndo havendo uma instancia reguladora, mas
circulatoria.

Ou seja, por intermédio de hashtags sdo expressas ideias, concepcoes,
marcando a utilizacdo como um registro comunicacional, assim como 0 movimento
#8M esta para as redes sociais como a representacdo de um conjunto de
reivindicagbes, pautas e abordagens, ‘“resultando na ‘titulagdo’ da postagem,
combinando imagem e titulo forma-se o eixo combinatério, sintagmatico” (Neves,
2018, p. 98).
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3 SOBRE O ESTUDO DAS MULHERES NA MIDIA

O presente trabalho utiliza os meios metodologicos do processo de
midiatizacdo de reivindicacbes femininas divulgados na pagina Midia Ninja
(@midianinja) na plataforma Instagram nos dias 08 de marco dos anos de 2020 a
2022, considerando como critério as manifestacdes pautadas ao movimento #8M na
rede social digital.

O projeto teve como base a investigacao qualitativa de obten¢&o de dados para
um melhor desenvolvimento da pesquisa, de forma interpretativa e exploratéria,
fundamentada em aplicacdo de conceitos alicercados em levantamento bibliografico,
em formato de iniciacdo de discussdes e apontamentos de acordo com as bases
tedricas que possuem afinidade com o objeto do projeto, como por exemplo, Blay
(2001), Teles (1993) e Pinto (2003) que contextualizam a trajetoria de reivindicacdes
femininas no Brasil.

Para proceder a pesquisa, é utilizado o método observacional em toda
construcéo do projeto, além de desenvolver a pesquisa documental e a analise de
conteudos referentes as imagens/registros, formatos que possuem como objetivo o
estudo e investigacao referentes as manifestacées femininas. Apresentando os dados
e informacdes analisados como resultado de pesquisa realizada por intermédio da
propria pagina, e por meio da ferramenta de extenséo IGPost - Export IG photos and
videos, pertencente a Google, adquirida por recursos proprios, convertendo em
planilha os dados das 1.000 publicacdes anteriores datados a contar do momento de
consulta.

Posterior a essa etapa da pesquisa, foram tabelados os dados de forma
investigativa no préprio perfil da pagina, delimitando as partes dos contetdos, como
legendas, formato de apresentacdo do conteudo, hashtags utilizadas, acesso a
publicacdo, data, nimeros de curtidas e comentarios, como apresenta a imagem a

sequir:
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Figura 2 - Amostra da tabela de dados colhidos e investigados da plataforma da Midia Ninja
(@midianinja) na plataforma Instagram

Publicacdes 8M - Midia NINJA on Instagram (2020 - 2022) + &
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Fonte: Autora (2023)

Dessa forma, selecionando como as trés amostras de pesquisa as publicacdes
(por ano) com maior engajamento, possuindo como recurso de triagem 0s maiores
nameros de curtidas das publicacdes de reivindicacbes de rua do #8M sob a
perspectiva da Midia Ninja.

A execucao desse projeto se deu por meio do desenvolvimento interpretativo e
contextual dos temas abordados nos protestos de ruas veiculados pela rede
midiativista, realizando, dessa forma, uma curadoria comunicacional das
reivindicacbes femininas, aproximando o processo as teses da midiatizacdo, dos

processos historicos e comunicacionais de manifestagdes femininas e midiatizadas.
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4 MIDIA E REIVINDICACOES FEMININAS: A ORIGEM DO 08 DE MARCO E O
ANO INTERNACIONAL DA MULHER NO BRASIL

O reconhecimento do dia 08 de mar¢co como o Dia Internacional da Mulher
perpassa por diversas discussoes, estudos e contradicdes. A data foi oficializada
mundialmente pela Organizacdo das Nacfes Unidas (ONU) no ano de 1975 e, no
mesmo ano, decreta entre 1975-1985, a Década da Mulher. Porém, a luta em torno
de melhores condigbes (em aspectos trabalhistas, econémicos, sociais e de
existéncia) para as mulheres datam de periodos anteriores a década dos anos 70 e
foram representadas por diversas outras datas até o estabelecimento do 08 de marco.
Em um dos seus ensaios, a sociéloga Eva Alterman Blay (2001) descreve o periodo

historico que representa algumas das primeiras reivindica¢des femininas como:

No século XIX e no inicio do XX, nos paises que se industrializavam, o
trabalho fabril era realizado por homens, mulheres e criangas, em jornadas
de 12, 14 horas, em semanas de seis dias inteiros e frequentemente incluindo
as manhas de domingo. Os salarios eram de fome, havia terriveis condiges
nos locais da producédo e os proprietarios tratavam as reivindicacdes dos
trabalhadores como uma afronta, operarias e operarios considerados como
as “classes perigosas” (Blay, 2001, p. 602).

Neste momento, foram iniciadas manifestacdes por melhores condi¢cdes de
trabalho, de salério e da reducédo das jornadas de trabalho por parte de uma numerosa
parcela da classe operaria, representada tanto por homens quanto por mulheres.
Porém, atrelada ao surgimento dessas reivindicacdes consideradas como gerais, as
guestdes direcionadas exclusivamente ao género feminino foram ganhando
notabilidade por meio de militantes como, por exemplo, Clara Zetkine, Alexandra
Kollontai e outros nomes conhecidos da luta feminina. Neste contexto, 0 movimento
feminista dava os seus primeiros passos de concretizacao.

Com base em cartilha desenvolvida pelo Nucleo Piratininga de Comunicacgao
(NPC) em sua 8?2 edigéo, realizada no ano de 2016, que tem como titulo “A origem
socialista do dia da mulher”, elaborado pelo jornalista e escritor Vito Giannotti, e pela
também jornalista e historiadora Claudia Santiago Giannotti, foram varios episédios
de lutas femininas no inicio da industrializacéo.

Incluindo até o mito referente a origem do Dia Internacional da Mulheres ligado
ao suposto incéndio ocorrido e ocasionado pelos gestores no ano de 1857, na Fabrica
Triangle Shirtwaist Company, na cidade de Nova York que levou ao 6bito cerca de

146 pessoas, em sua maioria mulheres operarias, em um cenario de greve por
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melhores condi¢des de trabalho. Por muitos anos o Dia Internacional da Mulher &
apresentado e representado por meio desse enredo, contudo, diante de diversos
estudos e pesquisas acerca dos fatos, a sua veracidade é colocada na incerteza e
improbabilidade, a sua explicacdo estd voltada a confusdo de acontecimentos e
alteragdes de informacdes. “Esta histéria ndo foi criada de uma vez s6. Teve origens,
provavelmente, em dois fatos ocorridos na mesma cidade de Nova lorque, 50 anos

depois da suposta greve”, segundo os autores da Cartilha da Mulher.

O primeiro foi uma longa greve de costureiras que durou de 22 de novembro
de 1909 a 15 de fevereiro de 1910. O segundo foi um dos tantos acidentes
de trabalho, ocorridos no comeco do século XX. Aconteceu ha mesma cidade
da greve das costureiras, em 1911. Nesse episédio, em 25 de margo, foi
registrada a morte, durante um incéndio, causado pela falta de seguranca nas
péssimas instalagbes de uma fabrica téxtil, de 146 pessoas, na maioria
mulheres (NPC, 2016, p. 09).

Ou seja, por mais que o aparente incéndio tenha ocorrido no ano de 1857, o
fato apenas foi notabilizado em meados da véspera do dia 08 de mar¢co no ano de
1955, por meio do jornal do Partido Comunista Francés. Ainda no material citado, em

tépico direcionado ao ocorrido, a ocasido € explicada da seguinte maneira:

A canadense Renée C6té pesquisou, durante dez anos, em todos os arquivos
da Europa, EUA e Canadé e ndo encontrou nenhuma traga da greve de 1857.
Nem nos jornais da grande imprensa da época, nem em qualquer outra fonte
de memoérias das lutas operarias. Ela afirma e reafirma que essa greve nunca
existiu. E um mito criado a partir da confuséo entre a greve de 1910, nos EUA;
ade 1917, na Russia e o incéndio de 1911, em Nova lorque [...] (NPC, 2016,
p. 09).

Afirmar e contextualizar o Dia da Mulher através da morte das operarias que
buscavam melhorias € vélido pela indicacdo de uma luta em particular, mas nao
contempla inteiramente os diversos movimentos organizados de forma social e politica
para a visibilidade das mulheres como agentes de mudanca e, além de tudo, como
cidadas dignas de alcancar e conquistar locais e direitos antes nao reconhecidos para
o género feminino, visto que o seu reconhecimento desde os tempos mais longinquos
estava atrelado as atribuicbes de reproducdo humana, atividades domeésticas,
possuindo o “direito” apenas da submisséo.

Para Simone de Beaouvoir (1970, p.14), intelectual, filésofa, ativista politica e
pensadora de autoridade para as lutas femininas, homens e mulheres permanecem
exercendo papéis em uma “corrida” de desvantagens, mesmo que a mulher dos
tempos mais contemporaneos tenha alcancado espacos antes ndo imaginados diante

das politicas publicas que nao a incluia.



24

Economicamente, homens e mulheres constituem como que duas castas; em
igualdade de condig8es, os primeiros tém situagfes mais vantajosas, salarios
mais altos, maiores possibilidades de éxito que suas concorrentes recém-
chegadas. Ocupam na inddstria, na politica, etc, maior nimero de lugares e
0s postos mais importantes. Além dos poderes concretos que possuem,
revestem-se de um prestigio cuja tradicdo a educacgao da criangca mantém: o
presente envolve o passado e no passado toda a histéria foi feita pelos
homens. No momento em que as mulheres comegam a tomar parte na
elaboracdo do mundo, esse mundo é ainda um mundo que pertence aos
homens (Beauvoir, 1970, p.14).

As reivindicacdes das mulheres continuaram acontecendo em todo o mundo,
como o Movimento Sufragista em prol do voto feminino nos Estados Unidos da
América e na Inglaterra no anos de 1900 e 1907; o “Woman’s Day”! celebrado pela
primeira vez no dia 03 de maio de 1908 por intermédio do chamamento da Federacao
Autdnoma de Mulheres, tendo suas seguintes edi¢cdes também realizadas na cidade
de Chicago (EUA), mas concretizadas em outras datas, como em 1909 e 1910
(respectivamente segunda e terceira edi¢cdo), nos ultimos domingos de fevereiro
daqueles anos, com a particularidade da edicdo do ano de 1910 ter sido realizado
também em outro municipio dos Estados Unidos, na cidade de Nova York, exprimem
a luta feminina e o significado politico que a comemoracao carrega. Além disso, o0 ano
também foi importante, pois, Clara Zetkin, representante da Secretaria Internacional
da Mulher Socialista propds a oficializacdo do dia 08 de mar¢co como o Dia
Internacional da Mulher em meio & 22 Conferéncia Internacional das Mulheres
Socialistas.

Em 1911, comemorag¢Bes com a pauta do dia das mulheres também foram
acontecendo em outros paises além dos Estados Unidos da América (EUA). No Brasil,
o 08 de marco foi comemorado pela primeira vez no ano de 1947, por meio do Partido
Comunista Brasileiro (PCB).

Apbs alguns anos, jA em 1975, no considerado Ano Internacional da Mulher,
marco da oficializacdo mundial do 08 de marco, Dia Internacional da Mulher, periodo
gue as pautas femininas foram surgindo com mais énfase por todo o mundo, o
contexto histérico brasileiro representava um momento de perseguicdes, censuras,
conservadorismo e violentas imposi¢des autoritaristas respaldadas pelo golpe militar,

a tomada de poder por tropas e representantes do militarismo, conjuntura histérica

! “Dia da mulher” em tradugao livre.
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conhecida como Ditadura Militar, instaurada em todo territorio brasileiro por 21 anos,
de 1964 até 1985.

Durante esse momento, a participagdo das mulheres foi marcada
principalmente por desafios e lutas, mas também por avancos significativos na busca
pelos direitos politicos das mulheres e pela democracia. As que estavam na linha de
frente contra o golpe militar foram torturadas e alvos de diversas violéncias, como as

sexuais, representadas por estupros e importunacgoes.

(...) as mulheres foram torturadas assim como os homens que lutaram contra
a ditadura. As mulheres foram alvo sistematico de violagbes sexuais. A
pratica de estupros e abortamentos forgados foi corriqueira, has sessdes de
tortura, quando se tratou de repressdo politica violenta contra as militantes
de esquerda. Mulheres e homens eram forcados a se despir frente aos
torturadores e se ndo o fizessem, suas roupas eram arrancadas
violentamente e até rasgadas. Em muitos casos, foram colocados fios
elétricos na vagina e no anus. Houve mulheres estupradas. Outras sofreram
abortamento for¢gado devido a chutes na barriga ou foram se despir frente aos
torturadores e se ndo o fizessem, suas roupas eram arrancadas
violentamente e até rasgadas. Em muitos casos, foram colocados fios
elétricos na vagina e no anus. Houve mulheres estupradas. Outras sofreram
abortamento forcado devido a chutes na barriga ou foram colocadas em
“cadeiras do dragao”, levando choques elétricos na vagina, na barriga, nos
seios, na cabeca. Houve aquelas que tiveram seus bebés nos DOI-CODIs.
Algumas foram assassinadas gravidas como foram os casos de Soledad
Barret Viedma (1945-1973) e de Dinalva de Oliveira Teixeira (1945 — 1974).
Outras tiveram seus bebés em cativeiros e se sabe quase nada a respeito do
destino dessas criangas (Teles, 2014, p. 14).

Para a aplicacdo do entendimento do contexto histérico de pesquisa,
compreender o cenario e conjuntura histérica remete a compreensao do que estava
sendo reivindicado e como os grupos de mulheres comecaram a se organizar, pois,
segundo Orlandi (1995), para analisar os discursos emitidos, € necessario estar ciente
da natureza social em que os discursos estdo inseridos, tendo em vista que 0s
enunciados sao resultados de uma constru¢ao socio-histdrica, que implica no modo
de producédo de sentidos e significacdo, uma vez que, o enunciado nao é um objeto
da linguistica, mas um produto social.

Possuindo o ano de 1975 como referéncia temporal, no Brasil, 0os grupos
femininos daquela época expressavam organizacdo em vertentes direcionadas as
manifestagdes por melhores condi¢des de vida humana, como a auséncia de politicas
publicas escolares, luta por salarios dignos, mesmo em condi¢cdes de repressao
politica, mas com o apoio da ONU, as suas pautas foram ganhando visibilidade e

autonomia. Segundo Maria Amélia de Almeida Teles (1993, p. 85), a representacao
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da mulher brasileira que fazia parte dos momentos politicos “respondia de maneira
forte aos anseios da época: de se expressar, de falar, de enfrentar, de agir”.

Para Céli Regina Jardim Pinto (2003), em sua obra que conta a histéria do
feminismo no Brasil, & possivel perceber e identificar pelo menos 03 diferentes linhas
do movimento feminista nas primeiras décadas do século XX. A primeira perspectiva
possui como lideranca Bertha Lutz, militante que teve o seu nome ligado as lutas
sufragistas por volta dos anos de 1920 e é considerada por Pinto (2003, p.14) como a
mais organizada e forte. Nela, o topico principal de luta esta relacionado ao
reconhecimento das mulheres como seres portadores de direitos politicos, possuindo
magnitude nacional, porém “(...) tem limites muito precisos: nunca define a posi¢ao de
exclusao da mulher como decorréncia da posigao de poder do homem?” (Pinto, 2003),
sendo reconhecida até como a face mais comportada da expresséo do feminismo do
periodo no Brasil.

O chamado “feminismo difuso” representa a segunda vertente, sendo
representado pelas formas de expressao através da imprensa feminista alternativa
através de mulheres que possuem reconhecimento e vida publica, como escritoras,
jornalistas e educadoras. Suas opinides e apontamentos para aquela época eram
considerados como polémicos e, seus principais temas abordados estavam em volta
da educacdo das mulheres, o divorcio e a sexualidade. Ao contrario da perspectiva
anterior, consideram que os homens possuem interesse na auséncia de politicas
publicas que favorecam que as mulheres pertencam ao espac¢o publico por meio da
conquista de direitos, segundo uma visdo mais dominadora por parte do género
masculino.

Por ultimo, a terceira vertente estd ligada a militantes dos movimentos de
esquerda e ao movimento anarquista, tendo como precursoras mulheres
trabalhadoras e intelectuais da época que colocavam em discussao a libertacdo das
mulheres, a exploracdo do trabalho e, posteriormente, questdes direcionadas também
ao Partido Comunista, classificado como a expressdao do feminismo menos
comportado para o periodo.

Além dos seus pontos especificos, os apelos originados pelas vozes femininas
estavam atrelados, também, as reivindicagdes gerais da sociedade, como por meio
de canais como os sindicatos de operarios, representacdes dos grupos de resisténcia

existentes naquela época.



27

Encontrando-se e desencontrando-se, as mulheres criaram condi¢des para
um feminismo vinculado aos interesses populares, particularmente dos
trabalhadores. Antes de 1975, algumas mulheres, pertencentes a
universidades e centros de pesquisa, ja comegcavam a estudar a condi¢ao
feminina sob um prisma feminista. Em 1969, Heleieth Saffioti escrevera o livro
A Mulher na Sociedade de Classes: Mito e Realidade, que muito contribuiu
para abrir horizontes. Mas é em 1975 que as idéias feministas, de exigir a
igualdade de direitos e questionar o papel de submissdo da mulher, véo
comecar a ter ressonancia junto a opinido publica (Teles, 1993, p. 85).

Elas também foram protagonistas da luta evidenciada em atos publicos pela
anistia aos presos e perseguidos politicos do golpe militar no ano de 1975. “Em 1968,
com a prisdo dos estudantes em lIbilna, formou-se uma comissdo de maes pela
libertacdo de seus filhos. Essa iniciativa foi o embrido da luta pela anistia. Essa luta
comegou, entdo, pelas mulheres” (Teles, 1993, p. 82). Por conseguinte, no Ano
Internacional da Mulher (1975), foi desenvolvido um documento chamado “Manifesto
da Mulher Brasileira”, junto com um abaixo-assinado em favor da anistia e, em
seguida, foi criado o Movimento Feminino pela Anistia. Desse modo, através desse
mesmo grupo de resisténcia em prol da anistia iniciou o processo da criagdo do
primeiro jornal com direcionamentos femininos, o intitulado “Brasil Mulher”, tendo o
seu primeiro jornal distribuido no dia 09 de outubro de 1975 e continuou levando
reivindicacbes gerais e femininas até marco de 1979. Teles (2014) afirma que a
criacao teve como principal influéncia a jornalista e editora, Joana Lopes.

Em junho de 1976, seguindo o exemplo do “Brasil Mulher”, expandindo as
discussdes femininas e disseminando através da comunicacdo publica os debates
para a conscientizacdo feminina, surgiu também o jornal “N6s Mulheres”.

As edicdes dos jornais podem ser encontradas até os dias atuais (figuras 3 e
4). O “Brasil Mulher” iniciou a sua circulagéo por meio de uma capa que evidencia o
ano de criagdo, conhecido como “Ano Internacional da Mulher”, seguido de uma foto
de mulher idosa e a frase “O Brasileiro, sobretudo um forte”, na parte inferior
centralizada, apresentando também as divisbes das colunas, subdivididas em
tematicas como “Pare de tomar a pilula (paginas 6 e 7)”, espago que abordou a
distribuicAo inadequada e sem respaldo técnico-cientifico de pilulas
anticoncepcionais, tornando o seu consumo arriscado para a saude da mulher, na
oportunidade, também é realizada uma observagéo por parte de uma entrevistada que
perpetua até os dias atuais, a necessidade da existéncia de um método contraceptivo
masculino, para que os dois géneros sejam responsaveis pelo controle da natalidade

e que a mulher nédo seja sobrecarregada em razao dos efeitos do medicamento.
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“Maria Salario-Minimo” (paginas 8 e 9) apontou aspectos voltados as condicdes
de precarizagao e a participacdo das mulheres no mercado de trabalho, “Sempre que
uma atividade se torna ‘feminina’ a remuneragao cai’ (JORNAL BRASIL MULHER,
1995), alegando a diferenca salarial entre homens e mulheres, a auséncia da
participacdo feminina nos sindicatos, justificada por “(...) ao contrario do que ocorre
com o homem, a mulher é ddcil no trabalho. Nao se queixa, ndo reivindica, ndo procura
o sindicato nem para reclamar, nem para esclarecer-se.” (Jornal Brasil Mulher, 1995).

Além de temas voltados a recorréncia dos acidentes de trabalho e a deficiéncia
dos direitos trabalhistas; “e Domitila de Chungara (paginas 10 e 11) vocé precisa
conhecer”, a histéria de uma colombiana que criou junto a outras mulheres a
“Associacao de Donas de Casa”, em 1961, reivindicando por melhores condi¢des de
vida apos os seus maridos trabalharem em condi¢des desumanas em uma mina de
estanho e, em razdo do surgimento dessa area de trabalho, as mulheres deixaram de
desempenhar as suas atividades agricolas, atividade comum antes da mineracao;
‘lenha no Opinido (pagina 5)”, que tem como objetivo relatar acontecimentos do meio
feminino e do mundo em geral através de curtos relatos ou informativos, por meio de

titulos como “Nossas professoras estao pobres”; “Baleeiro diz que Al-5 nao cai!”; “Na
Islandia mulheres param o pais”; “Feminismo: A opressao esta por baixo de tudo”; “O
que significa ser hoje uma mulher profissional no Brasil?” (Jornal Brasil Mulher, 1975).

A capa de estreia do “Nés Mulheres” expde o titulo “N6s, mulheres” e, na parte
inferior do produto traz a pergunta “Quem somos?”, além de apresentar as
informacdes “n° 1/ junho 96/ Cr$ 5,00”, informando ser a edigdo piloto do veiculo, o
ano da primeira publicacéo e o valor, correspondente a moeda da época, os Cruzeiros.
Na parte central da producédo, sao evidenciadas diversas mulheres, com diferentes
caracteristicas e etnias, mas também, provaveis distintas profissées, mulheres adultas
e, também, criancas, pretas, brancas, modelo, doméstica, indigena, mée, sobretudo,
mulheres. Além de estampar o enunciado “Calcinha v6 valoriza a mulher” (Jornal Nos

Mulheres, 1996).



Figura 3 - Capa do Jornal “Brasil Mulher”, Edicdo 01, dezembro de 1975.

BRASIL MULHER
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Fonte: Centro Sérgio Buarque de Holanda de Documentacéo e Historia Politica - CSBH/FPA
(01/2020)

Figura 4 - Capa do Jornal “N6s Mulheres”, Edigdo 01, junho de 1976

Fonte: Fundacgéo Carlos Chagas
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No cenério brasileiro, esses novos meios de comunicagdo contribuiram
diretamente para o estabelecimento de um formato de didlogo mais assertivo entre

mulheres e a conscientizagdo, como afirma Teles (1993):

N6s Mulheres e Brasil Mulher, juntos, fortaleceram as reivindicacdes
femininas e ajudaram as mulheres a tomar consciéncia da sua condig&o.
Cada um a seu modo, € claro. Ao se colocarem a servigo das mulheres das
camadas populares, esses jornais trouxeram para o debate, ainda incipiente,
a necessidade da transformacéo econémica e social, para que as condicdes
de vida e trabalho de ambos os sexos se tornassem adequadas (Teles, 1993,
p. 91).

Segundo Grossi (2004), por conta da ditadura militar, o feminismo brasileiro se
desenvolveu com algumas especificidades, como a consideravel importancia da luta
de classes e a propria luta contra as imposi¢cdes militares, marcas das primeiras
publicacdes jornalisticas pelos primeiros veiculos feministas criados nos anos 70. Os
assuntos abordados por eles estavam em torno de questdes e problematicas da
classe operaria e trabalhadores da cidade e da zona rural, dos residentes de favelas
e periferias, reivindicagcbes voltadas ao racismo estrutural, assim como discussdes
voltadas a tematica que deu origem ao desenvolvimento da ideia dos veiculos, a
anistia, além de denudncias de censuras e a auséncia de liberdade democratica.

E, em 1981, mulheres feministas lancaram o “Mulherio”, caracteristico e
representativo por validar a concretizacéo de publicagdes nacionais, sendo altamente
consumido. Dos trés primeiros jornais feministas do Brasil, o Mulherio representou o

maior alcance, tornando mais acessivel os anseios das mulheres brasileiras.

Tratava de temas candentes do feminismo: a extensdo da licenca-
maternidade para os pais (o jornal foi precursor dessa idéia no Brasil), a
democracia doméstica, a situacdo da mulher negra e a existéncia de um
movimento de mulheres negras. Em 1982 divulgou as propostas das
candidatas para o Legislativo que se declaravam defensoras das "bandeiras
feministas", tais como: o direito a creche para que o Estado também assuma
a responsabilidade dos encargos da maternidade; a descriminalizacdo do
aborto; o direito & aposentadoria aos 25 anos de servico (Teles, 1993, p. 94).

Em sua primeira edi¢cdo, de namero 00, o terceiro jornal citado, o “Mulherio”
(figura 5), demonstra uma apresentacdo baseada principalmente em textos que
apoiaram as diretrizes de sua criagdo, como a razao motivadora do nome do canal,
assumindo um termo que anteriormente era apenas utilizado no sentido pejorativo,
associado, por exemplo, a histeria, gritaria e fofocas, mas o seu intuito foi contrapor

essa colocacao social da época.

Mulherio, por sua vez, nada mais € do que “as mulheres “ou “uma grande
porcao de mulheres”. E o que somos, € o que este jornal sera. Sim, nds
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vamos nos assumir como o Mulherio e, em conjunto, pretendemos recuperar
a dignidade, a beleza e a for¢a que significam as mulheres reunidas para
expor e debater seus problemas (Jornal Mulherio, 1981).

Além disso, também foram expostos de forma direta os seus objetivos de
criacdo, como ser um jornal que conseguia se dirigir a trés principais publicos, os
orgdos de comunicacdo, os grupos de mulheres e as entidades culturais e
académicas, legitimando os assuntos e os problemas que interferem na vida da
mulher brasileira e, também, quais seriam as pautas encontradas no veiculo durante
0 seu desenvolvimento e veiculacdo, como reportagens sobre as mulheres em uma
perspectiva brasileira e mundial, temas sobre a ciéncia e a pesquisa voltadas as
mulheres e, tematicas do meio cultural, abarcando o cinema, pecas de teatro e livros

em lancamento.

Figura 5 - Capa do Jornal “Mulherio”, Edigdo 00, margo-abril de 1981.
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| Nossa pauta

Fonte: Fundacédo Carlos Chagas

Além dos trés jornais de caracteristicas da midia alternativa e pioneiros da luta
feminina, outros foram sendo produzidos pelo pais através dos movimentos de
mulheres e grupos feministas, como os jornais Maria Quitéria (1977); Correio da
Mulher (1979); Liberta (1980), desenvolvido em Porto Alegre, na capital do estado de
Rio Grande; Chanacomchana (1982), produzido por um grupo lésbico-feminista,

Mulher ABC; a revista Maria Sem Vergonha; o programa de radio Mulher em 360°, na
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Radio Capital do estado de S&o Paulo; o programa também de radio “Elas e mais elas”
(Woitowicz, 2014, p. 108).

As pautas e reivindicagbes foram ganhando propor¢éao, peso e destaque por
meio das lutas das mulheres que iniciaram o0 processo de compreensao coletiva,
possibilitando a escuta das mais diversas vozes femininas e seus apontamentos
sociais, buscando a discussao de questdes voltadas aos seus direitos politicos e de
existéncia reconhecidos.

No Brasil, a ascensao das reivindicacdes femininas sdo marcadas pelos
primeiros veiculos de comunicacdo como meios de influéncia para que politicas
publicas fossem desenvolvidas por e para mulheres, através dos seus respectivos
apontamentos, daquelas que vivenciam e entendem as suas proprias realidades,
originando redes de apoio entre elas e contribuindo para a ampliacdo do debate
publico, objetivando o enfrentamento de novos desafios em uma sociedade

caracterizada pela desigualdade de géneros.
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5 MULHERES NA MIDIA ALTERNATIVA CONTEMPORANEA: A ATUACAO DA
REDE MIDIA NINJA (@MIDIANINJA)

O conceito de midias alternativas é referente aos meios, portais, que produzem
conteudos que por vezes nao sdo de interesse ou de alcance as grandes midias,
considerados como aqueles que possuem significativos fomentos, intervencdes
comerciais e/ou institucionais empresariais e bilionérios faturamentos. A esséncia da
comunicacdo alternativa perpassa aos formatos de comunicacdo produzidos por
mulheres em meados dos anos de 1970, no Brasil em contexto dos “anos de
chumbo™.

A luz do pensamento de Peruzzo (2013, p. 90), a atuacdo da imprensa
alternativa nos anos referentes a ditadura militar é perceptivel e reconhecido, mas o
formato que “nasceu” naquele periodo esta passando por um processo de recriagao
nas Ultimas décadas, mudando do carater combativo, porém, seguindo a mesma linha
de atuacgéo independente da agcao de governos e empresas, ou seja, exercendo o seu
papel através de um formato que n&o esta alinhado ao “modo de operar dos grandes
meios de comunicagdo, na sua légica de mercado e como sistema burocratico”
(Peruzzo, 2013), permanece nao realizando filiagbes as classes tidas como
dominantes atrelados aos seus interesses ideologicos e politicos, praticando a
liberdade de expressédo dos assuntos de interesse publico e social dos que pertencem
a grupos que sao por muitas vezes estdo a margem. Ainda de acordo com Peruzzo
(2008), existem diversos formatos de expressdes de comunicacdes alternativas, como
por exemplo, a comunicacao popular, que é definida como um processo que surge
das acdes dos movimentos populares, tem que caracteristica coletiva e possui carater

mobilizador, e é difundida por intermédio dos canais de comunicacao.

A comunicacao popular foi também denominada alternativa, participativa,
participatoria, horizontal, comunitaria, dialégica e radical, dependendo do
lugar social, do tipo de pratica em questédo e da percepcdo dos estudiosos.
Porém, o sentido politico € o mesmo: uma forma de expresséo de segmentos
empobrecidos da popula¢édo, mas em processo de mobilizagédo visando suprir
suas necessidades de sobrevivéncia e de participacao politica com vistas a
estabelecer a justica social (Peruzzo, 2008, p. 368).

2 Expresséo utilizada para fazer referéncia ao periodo em que o pais foi governado e controlado
efetivamente por militares durante 21 anos (1964-1985).
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Destacando o papel politico desse “padrao” de comunicagao, a importancia da
midia alternativa nos anos 70 representa a reconfiguracdo dos formatos de
possibilidades de alcance da voz feminina, como através de revistas, boletins, jornais
alternativos, esforcos pela conquista de espacos nos veiculos de imprensa
tradicionais de radio, televisdo e cinema (Barsted, 1983 apud Woitowicz, 2014, p.
107), que representaram os produtos das lutas anteriores para produzir e propagar 0s
primeiros jornais brasileiros feministas (Brasil Mulher - 1975/1979; N6s Mulheres -
1976/1978; Mulherio - 1981/1987).

De acordo com Leila Linhares Barsted:

A necessidade de uma imprensa feminista prépria colocou-se, assim, a partir
da consciéncia de que os meios tradicionais de comunicacéo, esfera de
atuacdo dos donos do poder, e até mesmo alguns setores da imprensa
alternativa, ou ignoram a mulher, ou reforcam os estere6tipos discriminatérios
a seu respeito, ou a manipulam enquanto objeto de consumo-consumidora.
Ou seja, negam a existéncia de um falar feminino e, portanto, de uma mulher
sujeito de sua fala e de seu desejo (Barsted, 1983 apud Woitowicz, 2014, p.
107).

Em meio a essa realidade, definida como um sistema de castragédo de direitos
e ferramenta de controle da liberdade de expresséo, surgem as diversas publicacdes
conhecidas como a imprensa alternativa, que construiram métodos de denunciar fatos
e acontecimentos de opressao, defendendo ao lado de movimentos sociais 0 debate
de ideias e possibilitando o fluxo de informacdes, que outrora seriam silenciadas
(Woitowicz, 2014, p. 107), podendo ter como exemplificacdo um recorte do Jornal

“N6s Mulheres” em sua primeira edicao (figura 06).

Figura 6 - Recorte do Jornal “N6s Mulheres” em coluna destinada ao tema de trabalho e direitos da
mulher. Edi¢céo 01, junho de 1976
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A ilustracdo do jornal de 1981 apresenta uma mulher por tras de uma maquina
de costura e ao seu lado ha vérios retalhos de pano, retratando o processo de costura,
sendo ele um dos subempregos desenvolvidos em seu maior nimero por mulheres,
representando a dona de casa Maria de Lourdes, que através do seu relato, contribui
para evidenciar a situacdo de varias mulheres que exerciam 0S Seus Servicos
domésticos na prépria casa, mas precisam procurar e realizar outras tarefas que
remuneravam de forma escassa, ndo assegurando direitos para complementar o
salario daquele que habitualmente era o Unico da familia a possuir emprego
remunerado, o marido. A imagem conta também com o seguinte texto para contribuir
com a mensagem: “O dinheiro do marido ndo da e ela ndo pode trabalhar fora: Maria
de Lourdes conta dos bicos que faz em casa para sobreviver. Como ela, muitas
mulheres, que ndo constam nas estatisticas, trabalham muito, e ganham um
dinheirinho pingado” (Nés Mulheres, 1976). Atualmente, apesar de muitas conquistas
femininas e diversos ganhos na sociedade, a realidade n&do possibilita considerar essa
realidade um acontecimento completamente distanciado.

Desde o seu surgimento até os dias atuais, a imprensa/midia alternativa possui
carater politico reivindicatério, ligado ao conduzir ao debate publico assuntos que
remetem a um sistema estabelecido, baseado em politicas publicas que néo
favorecem as vidas femininas. Isto posto, atribui-se a causa a necessidade da
denominagdo do ativismo préprio ao género feminino, aplicando o conceito de

ativismo com conformidade ao pensamento do autor Tim Jordan (2002),

(...) o autor mostra-nos que o termo designa o conjunto de investidas com
propésito de alteracdo da realidade social estabelecida. Estas sao
empreendidas por sujeitos que, juntos, compartilhando sentimentos acerca
de uma determinada conjuntura publica, envidam esforcos num sentido
comum. Tendo a légica solidaria como referéncia (o que da sentido a
abordagem), visam a altera¢&o das formas usuais de como as suas vidas sao
vividas. (Jordan, 2002 apud Braighi; Camara, 2018, p. 33)

A partir do advento das redes sociais digitais, visualizar, participar e, de certa
maneira, contribuir com determinadas causas passou a ter um alcance maior e mais
facilitado para aqueles que possuem acesso a rede mundial de computadores ou aos
meios de comunicacédo de conteudos entregues por meios eletronicos. Pois, apesar
da crescente popularizacdo da internet nos anos 90 até meados do século atual, ainda

nao é possivel afirmar que todos possuem acesso as plataformas digitais.
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Sao inumeros os fatores que resultam nessa porcentagem populacional que
nao é contemplada com esses dispositivos, ou seja, ndo tém acesso ao “processo de
midiatizag&o”, como os ideoldgicos, econdmicos e por auséncia de politicas publicas
de inclusdo. “(...) a “exclusdo digital” € um problema de origens e consequéncias
econdmicas, politicas e sociais” (Martino, 2015, p. 10). Nesses locais, ndo sao
desenvolvidas as compreensdes basicas e necessarias para a interpretacdo e
absorcdo dos discursos, conteddos e mensagens que possuam logicas midiaticas,
podendo concluir que esses novos formatos de comunicacdo nao excluem as
anteriores, elas coexistem inseridas em maodulos diferentes de comunicar (Sgorla,
2009).

Sendo a “midiatizacdo” entendida como um processo em que as diversas
técnicas, logicas, estratégias, formas de linguagens, tecnologias e protocolos
midiaticos coexistem nos funcionamentos e dinamicas dos tecidos sociais (Rodrigues,
1997 apud Sgorla, 2009), ou seja, quando o processo midiatico ocorre através de
métodos, praticas e movimentacdes que estdo inseridos de forma profunda nas
l6gicas do cotidiano social. “Em outras palavras, a ‘midiatizacado’ pode ser entendida
como multiplos entrecruzamentos entre tecnologias midiaticas, campos e atores
sociais, meios de comunicacao social tradicionais e sociedade” (Sgorla, 2009, p. 62).

Através da interligacao das redes estabelecidas entre dispositivos de midia e a
sociedade, a midia alternativa que emergiu e teve consideravel importancia na
comunicacdo naquele periodo principalmente por meio dos jornais impressos,

atualmente ela age e ocorre por intermédio de dispositivos midiaticos.

De modo prético, podemos dizer que a popularizacdo da maquina fotogréafica
digital, dos artefatos de celular e a possibilidade da criacdo facilitada (por
qualquer pessoa) de sites pelo sistema da internet, por exemplo, permitem
gue as praticas e relagdes particulares se processem por meio de tecnologias
midiaticas, as quais trazem consigo logicas e gramaticas originarias do
campo midiatico (Ibdem, p. 62)

Producéo de conteudo independente e contra-narrativas direcionadas para as
guestdes sociais, econdmicas, politicas e ambientais. Aspectos préprios de uma rede
alternativa que elabora e executa a transmissdo de acontecimentos historicos e
noticias atraves de aparatos midiaticos que auxiliam a democratizar a informacéao para
além dos grandes meios, contribuindo com a agdo de comunicar e conscientizar,
possuindo a esséncia dos primeiros passos da midia alternativa no Brasil, mas dessa

vez, por intermédio da midiatizacdo. Havendo como relacionar o que Castells (2013)
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afirma em relacdo ao processo de surgimento dos movimentos sociais a luta das
mulheres por todo o mundo com propositos de realizar alteracdes nos formatos
conservadores que excluiam o género feminino das politicas publicas e tomadas de
decisdes, ou seja, retirando-as das discussdes da Esfera Publica. Porém, esse
mesmo método social de surgimento por intermédio ndo apenas através da pobreza
ou desespero politico, mas também por meio da mobilizacdo desencadeada pela
indignacgéo que a injustica provoca, trazendo a esperanca da mudanca em razao dos
exemplos que atingiram éxito em outros paises, como aconteceu na forma como 0s
movimentos femininos foram surgindo no Brasil a partir das iniciativas do PCB,
posicionando esse processo em contextos atuais do XXI, o engajamento continuo dos
movimentos sociais também € originado em razao das imagens e mensagens em rede
dispostas na internet.

Pela compreensdo de Bourdieu (2001) de acordo com Oliveira (2016), a
natureza midiatica dos movimentos sociais no século XX, dispde através da midia de
um recurso estratégico para a promoc¢ado de demandas, permitindo que o universo
midiatico crie “agdes exemplares” dos movimentos. Estes demandam das pessoas
consideradas como militantes das causas: engajamento pessoal dos responsaveis em
criar o acontecimento, dramatizar uma condicao propria e atrair o olhar midiatico e,
por tabela, politico, gragcas a um bom conhecimento do funcionamento do mundo
midiatico.

Desse modo, foram surgindo ao decorrer dos anos portais de jornalismo/midia
independentes, considerando este ato de independéncia a possibilidade da tomada
de acdes e veiculagao de noticias, narrativas e lutas que “fogem” do convencional,
realizando a sua prépria administracédo, formatos de coberturas e curadoria diante dos
fatos, e possuindo como mecanismo a notoriedade da utilizagdo das midias digitais
de forma extensiva com o propdésito de propagar seus posicionamentos. Antes da
ascensao dessa “nova midia”, “novas midias” ou “novas tecnologias” (Chandler;
Munday, 2010 apud Martino, 2015), a concepcdo dos formatos de producéo
comunicacional passa por mudancas.

As midias analdgicas, como por exemplo a televisdo e o radio, possuiam bases
materiais para estar em funcionamento, como os discos de vinil para as reproducdes
de sons e, para o cinema e a fotografia, peliculas fixadas por meio de reacdes

quimicas e das utilizagbes da luz, lentes e cameras, porém, nas midias digitais o
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suporte da lugar aos dados convertidos em sequéncias numéricas (Martino, 2015). De

forma especifica:

Nas midias digitais, [...] suporte fisico praticamente desaparece, e os dados
sdo convertidos em sequéncias numéricas ou de digitos - de onde digital -
interpretados por um processador capaz de realizar célculos de extrema
complexidade em fracdes de segundo, o computador. Assim, em uma midia
digital, todos os dados, sejam eles sons, imagens, letras ou qualquer outro
elemento sdo, na verdade, sequéncias de numeros. Essa caracteristica
permite o compartilhamento, armazenamento e converséo de dados. Dados
transformados em sequéncias de nimeros interpretados por um computador:
uma das caracteristicas principais das midias digitais (Martino, 2015, p. 11).

As transformacdes geradas com o advento desse formato de midia originaram

caracteristicas préprias de operacao e funcionamento. Diante disso, alguns conceitos-

chave e especificagbes foram propostos e definidos por Luis Mauro S& Martino para

melhor compresséao, séo eles:

Tabela 1 - Conceitos-chave para midias digitais

Conceito

Definic¢éo inicial

Barreira digital

Diferencas de acesso as tecnologias e midias digitais, bem como
a cultura desenvolvida nesses ambientes, vinculadas a problemas sociais e
econdmicos.

Ciberespaco

Espaco de interacdo criado no fluxo de dados digitais em redes de
computadores; virtual por ndo ser localizavel no espago, mas real em suas
acles e efeitos.

Convergéncia

Integracdo entre computadores, meios de comunicac¢do e redes digitais,
bem como de produtos, servigos e meios na internet.

Cultura
participatéria

Potencialidade de qualquer individuo se tornar um produtor de cultura, seja
recriando contelidos ja existentes, seja produzindo conteudos inéditos.

Inteligéncia coletiva

Possibilidade aberta pelas tecnologias de rede de aumentar o conhecimento
produzido de maneira social e coletiva.

Interatividade

Interferéncia e interacdo entre usudrios, Ou USUArios, programas e
conteudos, em diferentes niveis e formas, nos sistemas de comunicacao
digital em rede.

Interface

A operacdo das midias digitais acontece a partir de pontos de contato
"amigaveis" entre dispositivos e usuarios, moldados a partir de referéncias
culturais anteriores.

Segurancga e

Possibilidade de identificacdo de dados gerados nas midias digitais em

vigilancia rede, ultrapassando os limites publico/particular e redefinindo a nogdo de
"privacidade".

Ubiquidade Presenca, em todos os lugares, de midias digitais conectadas em rede,
estabelecendo conexdes em qualquer espaco e tempo.

Velocidade A rapidez de conexdo de dados nas midias digitais se articula com a

aceleragdo de inUmeras atividades, processos e acontecimentos na vida
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cotidiana.

Virtualidade Dados das midias digitais existem de maneira independente de ambientes
fisicos, podendo se desenvolver livres, a principio, de qualquer barreira
desse tipo.

Fonte: Elaborado por Luis Mauro Sa Martino (2015) a luz de Flew (2018), Gane e Beer (2008),
Abercrombie e Longhurts (2008), Chandler e Munday (2010).

Sendo a rede de comunicacdo Midia Ninja o objeto central de pesquisa, portal
lancado oficialmente em marco de 2013, em meio a cobertura do Férum Mundial de
Midia Livre no pais da Tunisia, no Norte da Africa, mas que ganhou destaque nacional
a partir as coberturas realizadas nas manifestacbes de junho de 2013 no Brasil,
conhecidas como “Jornadas de Junho”, reconhecidas pelo portal como como o
momento em que O pais presenciou um “salto de consciéncia” e através das
transmissodes realizadas dentro do contexto dos protestos e de diversos pontos de
vistas proporcionou a rede credibilidade, perspectiva que ndo era executada pela
“velha midia”, envolvendo as midias tradicionais a autenticar esses feitos da Ninja
como noticia. Os resultados do trabalho desenvolvido neste periodo histérico da pais,
a rede independente recebeu o prémio internacional “Shorty Awards for our Social
Media Profile™, iniciativa desenvolvida pelo evento direcionado aos criadores de
conteldos na internet e especificamente em midias digitais, o Shorty Awards,
condecorando a rede brasileira com o desenvolvimento do “Melhor Trabalho em Social
Media/Midia Digital™.

As manifestacbes a partir de 2013 apresentam uma caracteristica de
organizacdo por meio das redes sociais digitais, com permanéncia das
repercussdes nessas redes e trazendo forte comparecimento dos individuos
mais que das instituicbes (embora elas estivessem também). Com a maior
presenca dos individuos, o discurso se personaliza e se fragmenta (Neves,
2018, p. 65)

Oliveira (2016) afirma que a partir das redes sociais, 0 ciberespaco deixou de
ser um espago reservado para 0s movimentos sociais mais “ortodoxos”,
exemplificados pelo autor como os movimentos dos sindicatos, dos estudantes ou dos
camponeses, para tornar-se uma ambiéncia para a “germinacao dos movimentos mais

contemporaneos” (Ibdem, p. 55). Ainda a luz do pensamento do autor, essa nova

8 Disponivel em:
https://lwww.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a.164308700393950/295814203910065/?comment_id
=295947970563355. Acesso em: 11 abr. 2023.

4 SHORTY AWARDS. 6th Annual Shorty Awards - Midia NINJA, 2014. Disponivel em:
https://shortyawards.com/6th/midianinja. Acesso em: 11 abr. 2023.
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forma de articulacdo dos movimentos sociais inicia-se com a Primavera Arabe, no
Oriente Médio e no Norte da Africa, alguns outros eventos coletivos, para entéo,
culminar no Brasil com os protestos das Jornadas de Junho no ano de 2013. “Trata-
se de uma nova forma de mobilizacdo social, que carrega em sua génese a
organizacdo em rede, e que ja merecia atencao de cientistas sociais desde quando
sequer tinha se concretizado” (Ibdem, p. 55).

Com isso, fundamentado no impulso, na visibilidade e na dimensao do trabalho
desempenhado neste periodo, a Midia Ninja (Narrativas Independentes, Jornalismo e
Acdo) passou a ser uma das referéncias digitais neste momento de comunicagao
midiatizada e com enfoque nas redes. Fundada no mesmo ano que ocorreu a sua
ascensao, com apoio e como fruto do trabalho desenvolvido durante 15 anos pela
rede Fora do Eixo (FdE), de produc¢fes da vertente da cultura e da midia, que até os
dias atuais proporcionam apoio aos colaboradores da Ninja que contribuem com o
veiculo por todo o pais. Os membros fundadores sdo profissionais como jornalistas
Bruno Torturra e Filipe Pecanha (também produtor audiovisual); Pablo Capilé,
produtor cultural; o fotégrafo Rafael Vilela; a gestora de redes sociais, Driade Aguiar;
Felipe Altenfelder como o profissional ligado diretamente ao som e imagem e Thiago
Dezan atuando como documentarista, fotégrafo e produtor de videos (Rodella, 2020,
p. 60).

Surgimos em meio a multiddo. Num momento decisivo em que a histéria do
pais se pbs diante de ndés. Fomos os olhos, a voz e o coragéo de milhares de
pessoas. Transmitindo de dentro os acontecimentos, nos envolvemos e
fomos parte do processo de transmutagéo politica de nossa geracédo (Midia
Ninja, 2023).

E compreendida como uma rede de comunicacédo livre, descentralizada e
colaborativa que busca por formas de comunicagédo, produzir materiais, pautas e
conteudos que sao invisibilizados pela Grande Midia, custeando as suas acbes com
autonomia de recursos oriundos de poderes econémicos e do cenario politico,
enfatizando que linha editorial e as suas iniciativas e produtos ndo séo determinados
por individuos ou instituicbes, com isso, a rede mantém as suas acdes por meio de
financiamentos coletivos mensais de colaboradores da causa, havendo um espaco

destinado & possivel contribuicdo de qualquer pessoa que deseje colaborar com a
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manutencao do projeto® ou de organizacdes internacionais que também tém interesse
em auxiliar a com a formacé&o de novos comunicadores da rede e com a continuidade
da producédo de conteudo.

A rede Ninja declara como um dos seus oficios fortalecer um movimento
intitulado como “midiativista”, compreendendo o midiativismo (Braighi; Camara, 2018,
p. 31) como um processo de mobilizacdo que tem como meio as midias e o0 modo de
utilizagdo daqueles que nesse contexto sao reconhecidos como ativistas, possuindo
como diferenca a forma como cada um deles opera esse recurso para servir aos seus
movimentos, agindo por intermédio de acdes que ultrapassam as redes sociais digitais
e sdo inseridas em um contexto de vivéncia social, ou seja, sdo conduzidas
diretamente as ruas, levando em consideracdo que esses sujeitos participem
efetivamente ou ndo desses grupos. Além disso, é destacada pela pensadora a
facilidade encontrada nas novas tecnologias de informacdo que influenciam
diretamente nos modos de registro e producdes de conteudos, em especial, atraves
dos aparelhos smartphones e a atribuicdo da alternativa de acesso a internet nos mais
diversos locais e, consequentemente as redes sociais digitais, dessa forma,
executando o midiativismo, mesmo que aquele que o pratica ndo se considere um

ativista.

Midiativismo s6 se faz com midiativistas, sujeitos portadores de uma vontade
solidaria, que empreendem acdes diretas transgressivas e intencionais, e
veem as proprias capacidades de intervencdo social, antes localizadas,
sendo potencializadas. Isso, por meio de um registro midiatico que visa
necessariamente amplificar conhecimento, espraiar informacdo, marcar
presenca, empreender resisténcia e estabelecer estruturas de defesa.
(Braighi; Camara, 2018, p. 36)

Além do fortalecimento das praticas direcionadas para a consolidacdo do
midiativismo, a rede Midia Ninja tem como um dos seus propdsitos atuais e para as
proximas geracdes o empoderamento, cooperacao e colaboragdo com outras redes
semelhantes que também possam atuar contando historias das causas, comunidades
e seus interesses de diferentes maneiras. “Defendemos e acreditamos que é
fundamental o surgimento e o desenvolvimento das midias independentes e
buscamos fomentar essa perspectiva a partir de nossas agées” (Midia Ninja, 2023).

Possuindo também elo com grupos ativistas, midiativista, redes de comunicacao e

5> EU FINANCIO A MIDIA NINJA. Disponivel em: https://www.catarse.me/midianinja. Acesso em: 26 set.
2023
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coletivos de todo o mundo, tendo como objetivo a construcdo e o fortalecimento de
frentes internacionais e trocas de experiéncia, recebendo também durante os seus
anos de atuacdo reconhecimento e notoriedade de portais de noticias como New York
Times, The Guardian, The Wall Street Journal, De Standaard (Bélgica) e Al Jazeera
(Catar).

Este estudo, precisamente voltado a analise em uma das plataformas de
atuacdo da Midia Ninja, na rede social digital Instagram, possuindo como nome de
usuario: @midianinja. O direcionamento esta voltado a uma das ramificacdes desse
formato midiatizado de alcance de fatos, lutas e auséncias relacionadas as
reivindicacfes femininas, considerado como a tentativa comunicacional de ser meio
de extensdo de vozes e falas de mulheres neste espaco de dialogo, abordando essa
interacdo como comunicacao tentativa através das teses de José Luiz Braga (2010).

Consideramos 0s processos comunicacionais como tentativos em pelo
menos dois aspectos. Em todo episédio comunicacional, a existéncia de uma
margem, maior ou menor, de ensaio-e-erro torna o0s resultados
probabilisticos, qualquer que seja o critério adotado para considerar o
sucesso da interagdo. O “tentativo” corresponde, também, a algum grau de
impreciséo (incerteza, multivocidade) em todos os passos do processo (p. 2).

Uma vez que o processo comunicacional é analisado atraveés da concepgéo
tentativa, é possivel dimensionar o seu grau de precisdo, pondo em investigacdo
pontos que abrangem, por exemplo, 0s seus graus probabilisticos e aproximativos.
De acordo com Braga (2010), a comunicacdo € entendida como tentativa por dois
angulos: 1) Probabilistico: os epis6dios comunicacionais estudados possuem graus
de probabilidade, compreendendo que alguma coisa pode acontecer, algum resultado
pode ser alcancado através da tentativa comunicacional, sendo uma resposta efetiva
ou uma baixa ou nula probabilidade de alcance do resultado previsto; 2) Aproximativo:
confere as condic¢des dos critérios aplicados para o processo do reconhecimento da
comunicagao por meio da condigdo do seu “sucesso interacional”, analisando o
processo de acordo com a maior ou menor precisdo de alcance do objetivo
estabelecido (Braga, 2010).

Afirmar a comunicagdo como “tentativa” nao corresponde a dizer que ela se
realizara ou ndo — em uma postura “tudo ou nada” — o que levaria a simples
confirmacdo da raridade de sua ocorréncia. N&o parece ocorrer, na
sociedade, uma alternativa mutuamente excludente entre uma comunicacao
perfeita e uma auséncia radical de comunicagdo. Estas duas possibilidades
seriam apenas os extremos de uma dimensédo continua, com graus e niveis
diferenciados de atingimento (Braga, 2010, p. 7).
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Diante disso, além de realizar uma relacdo entre as pautas que foram
veiculadas por mulheres nos primeiros veiculos de comunicacdo feministas e as que
foram expostas nos ultimos trés anos (2020, 2021, 2022) de recordacfes da data do
08 de marco, o Dia Internacional da Mulher, havendo como critério de andlise a
utilizacdo da hashtag #8M, serdo postas a condicdo de processos tentativos as

publicacdes realizadas no perfil da rede social digital Instagram.
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6 MIDIA NINJA E O MOVIMENTO #8M NOS MESES DE MARCO DE 2020 A 2022

Considerando o movimento 8M como um conjunto de manifestacoes
construidas acerca de inquietagfes sociais, reivindicacdes e discursos em volta de
problematicas de relevancia social para mulheres e, além disso, que apresenta a
aspecto de luta por politicas publicas e condicdes de existéncia para elas e por elas
produzidas, ou seja, sdo formadas em redes e por redes (considerando o
entendimento de redes sociais digitais). As suas tematicas sao diversas, compostas
muitas vezes a partir de suas vozes.

Martino (2015), ao interpretar a obra de Castells compreende que, nas midias
digitais, ndo existe necessariamente a divisdo de papéis entre a ideia de “emissor” e

“receptor”, em formato fixo ou pré-estabelecido, para o autor:

(...) ndo ha divisédo entre emissores e receptores, cada individuo vai negociar
os significados das mensagens que recebe pensando também nas que
transmite, e como vai compartilhar isso nas redes as quais pertence.
Emissores-receptores formam redes de comunicacdo nas quais as
mensagens sdo discutidas, ressignificadas e reelaboradas; na sociedade em
rede, a "recep¢do” € uma producdo-recepgdo em rede” (Martino, 2015).

Considerando que a sociedade contemporanea é composta por individuos que
produzem e colocam em pratica o que Martino (2015) propdée como “emissores-
receptores” e, compreendendo que as redes sociais digitais sdo meios para que essas
mensagens sejam postas em didlogo e em evidéncia, a presente pesquisa realizou o
acompanhamento e andlise de conteido da pagina digital da rede Midia Ninja
(@midianinja) na plataforma Instagram. Foram contabilizadas e observadas todas as
publicacdes realizadas pela rede nos meses de marco dos anos de 2020 a 2022,
através da apuracdo na propria pagina e, também, por intermédio da ferramenta de
extensdo da empresa Google, adquirida através de recursos préprios, a IGPost -
Export IG photos and videos, que disponibiliza e converte em planilha os dados
obtidos das 1.000 publicacdes realizadas a partir do momento de consulta.

Com o objetivo de delimitar a pesquisa aos dias comemorativos alusivos ao 8M,
Dia Internacional da Mulher, foram selecionados os contetdos publicados exatamente
nos dias 08 de margo. Além disso, o terceiro e ultimo filtro de analise é referente a
utilizagdo da hashtag #8M com o intuito de aborda-la por meio do direcionamento da
sua utilizagdo como marca representativa e midiatizada do movimento nas redes

sociais digitais da pagina investigada, considerando a utilizacdo de hashtags como
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simbolo de um atual formato de comunicar dos movimentos sociais e marcador de

movimentos sociais da atualidade, como evidencia Costa-Moura (2014):

(...) encontraremos talvez na multiplicacdo das #hashtags convocando e
suportando tantos movimentos sociais contemporaneos, este habitante de
um desuniverso do discurso criado pela tecnociéncia; e a prépria pratica
linguageira dos jovens na web configurando um modo de insercdo que néo
se detém em analisar, discutir, decodificar a vida social, e sim de
sobrecodificar, produzir, multiplicar, amontoar linguagens. E deixar-se
atravessar por elas. Contra um capitalismo que se globalizou baseado em
estruturas verticais e hierarquizadas, eis que surgem movimentos que
propdem e praticam formas de redes descentralizadas (Castells, 2012),
rizomaticas (Deleuze; Guatarri, 1980); sem personificagdo de liderangas nem
comando de partidos (Costa-Moura, 2014, p. 156).

Assimilando o objeto de andlise como um campo amplo de pesquisa, além das
primeiras métricas de observacao aplicadas, para chegar as trés postagens (por ano)
utilizadas como referéncias e amostras de investigacdo, foram selecionadas as
publicacdes de reivindicacbes de rua que apresentaram 0 maior engajamento
possuindo como recurso de pesquisa 0s maiores numeros de curtidas e, em casos
gue o formato de publicacdo ocorreu através do método carrossel (conjunto/selecéo
de imagens em um mesmo conteudo publicado), a foto de capa do “album” foi a
selecionada para andlise e documentacao, em caso da inexisténcia de textos, ou seja,
que possam ser passiveis de analise de causa e contexto de protesto/reivindicacédo
na primeira imagem, a seguinte da mesma publicacdo foi a selecionada para estudo,
com excecdo do ano de 2021, momento em que a plataforma néo
divulgou/compartilhou manifestagées de rua, em decorréncia do més de margo ter

representado um dos picos mais letais de COVID-19 para o pais.

Quadro 1 - quantificacao de publicagdes da rede Midia Ninja nos meses de margo dos anos de 2020 a
2022

Total de publicagbes Publicacdes utilizando Publicacdes #8M no
a hashtag #8M dia 08 de mar¢o
2020 154 73 42
2021 34 16 12
2022 38 09 08

Fonte: Autora (2023)

Antes de direcionar a pesquisa para as publica¢gdes, foram produzidos gréaficos

do género Nuvem de Palavras a partir do programa Word Cloud para cada um dos

anos de analise (2020, 2021, 2022) com a finalidade de identificar quais os assuntos
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selecionados também por meio do formato comunicacional de hashtag (#) foram
veiculados para acompanhar e descrever os contetudos abordados junto a abordagem
das reivindica¢des femininas no #8M. Podendo ser visualizados, a seguir, as mais

utilizadas em 2020:

Figura 7 - Hashtags que comunicaram junto ao #8M no més de marco de 2020

mariellepresente
FernandoBran\Ii’a"'z‘”'"'e'"tO

MiltonNascimento diadamu her'qualdadeDeGenero

SM .C AlCO wpere g
8 M aDaMulher

DuaDasMtheres
8DeMargo
feminismo mulheres
campanhademulher
mariellefranco
FemiNINJAS

sororidade

ZEdiadasmulheres
decadafeminista

Fonte: Elaborado pela autora, a partir do programa Word Cloud (2023)

No ano de 2020, o movimento direcionado a #8M da rede Midia Ninja esteve
atrelada a diversas outras teméaticas que dialogam com o conjunto de discursos do 08
de marco. Com maior énfase e destaque, além das variacdes do 8M, como as
hashtags “#8M20207; “#8MDiaDaMulher”; “#8Margo”, alguns outras relacionadas
como “#diadasmulheres” e “#decadafeminista”, que ndo necessariamente levam a sua
construcdo a marca do #8M, mas comunica através de discursos semelhantes a
mesma causa.

Assimilando a compreensdo de acordo com Zozzoli (2004), que trabalha a
marca como producgdo de sentido por meio do seu discurso, que ndo esta atrelado
apenas ao seu carater linguistico e extralinguistico, mas também ao “linguareiro” e
“extralinguageiro” observado como todas as formas de linguagem, “julgando-as
representar, justamente como num holograma, todos os elementos dos atos de
linguagem da marca, tanto a nivel tecnoldgico, epistemolégico, sécio-econdémico,
cultural, comunicativo, etc.” (Zozzoli, 2004, p.4).

No ano de 2021, as hashtags mais escolhidas construiram o gréafico da seguinte

maneira;
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Figura 8 - Hashtags que comunicaram junto ao #8M no més de marco de 2021

diadasmulheres

Povosindigenasp,.namulher SMReCIfe "
M“'he'ezggﬂgféfsParoDeMu;eres I I l CO unInJaS

8M2021

DiaDasMulheres

Fonte: Elaborado pela autora, a partir do programa Word Cloud (2023)

Em 2021, segundo ano analisado, os temas de maior destaque das hashtags
estao “#8M2021”, identificando o movimento 8M e o referente ano, logo em seguida,
“#DiaDasMulheres”, “#8m” e o “#coluninjas”, que representa um coletivo de mulheres

ligadas ao portal Midia Ninja, que se autodefinem como:

Somos um coletivo de mulheres com o objetivo de abordar temas ligados a
inovagao e tecnologia através do ColuNINJAS Tech, palestras e workshops.
Nossa misséo € levar conteido democratizando o acesso ao conhecimento.
Trabalhamos também pelo empoderamento feminino dentro do setor de
tecnologia, entendido como a possibilidade de dominar linguagens, simbolos
e ferramentas (ColuNinjas, 2023).

Além de outros topicos de relevancia como “#Povosindigenas”,
“#MulheresOriginarias”, “#8demarco”, além do destaque a cobertura regional do
“#8MRecife”.

Por fim, no ano de 2022, a composicédo da Nuvem de Palavras apresentou-se:
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Figura 9 - Hashtags que comunicaram junto ao #8M no més de marco de 2022

8M2022

Sm e
8Marzo

Fonte: Elaborado pela autora, a partir do programa Word Cloud (2023)

Em 2022, o uso das hashtags estive em volta da representacdo do proprio
movimento, como “#8M”, “#8M2022” e “#8Marzo” (08 de marco, em traducéo livre do
espanhol), direcionando a cobertura do movimento também para o meio internacional,
possuindo como representacao a cidade de Bilb&o, localizada no norte da Espanha.

Retornando as caracteristicas em comum atribuidas por Castells (2013) aos
movimentos sociais, dentre a sequéncia, ele pontua que eles sdo simultaneamente
locais e globais, considerando que estdo conectados com o resto do mundo, como
pode ser classificado o movimento 8M, visto que o0 seu reconhecimento mundial e a
sua influéncia por intermédio de outras experiéncias espalhadas pelo mundo, além de
“habitarem” as redes sociais digitais como um local de interagado simultanea e debate
constante, possibilitando que varias manifestacdes sejam interligadas por meio de
uma “rede de espacgos locais” (Castells, 2013) e expressem a similaridade de
problemas sociais em geral, mesmo com as especificidades das diferentes regides,
gue também esta ligado a outra particularidade dos movimentos sociais, 0 seu aspecto
viral, préprio das redes sociais da internet, que estimula a mobilizacdo nos mais
diversos ambientes. “Ver e ouvir protestos em algum outro lugar, mesmo que em
contextos distantes e culturas diferentes, inspira a mobilizagéo, porque desencadeia
a esperanca da possibilidade de mudanga” (Castells, 2013).

Dessa forma, as publicacdes referentes ao #8M e direcionadas a data exata do
Dia Internacional da Mulher e com mais interacdo de curtidas dos anos analisados

(2020, 2021, 2022) séao detalhadas no prosseguimento do estudo.
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A principio, € possivel observar as reivindicacdes que foram as ruas do Brasil

através do suporte cartaz, intervencdes realizadas que expressaram posicdes criticas

acerca da data comemorativa e alusiva a vivéncia feminina, sendo elas:

1)

2)

3)

“Disseram pra vestir camiseta. Como [ (simbolicamente, o Espelho de
Vénus representa para o movimento feminista um simbolo de luta e,
neste contexto, foi utilizado para representar e substituir o artigo “0” na
frase) corpo € meu eu decido se e como vou usar’ (Figura 10, Autora
Desconhecida, Perfil Midia Ninja no Instagram, 2020);

“‘Matematica e ciéncias tb (abreviacao da palavra “também”, considerada
uma linguagem midiética e utilizado nas redes sociais digitais) sdo coisa
de menina! Incentive sua filha!” (Figura 11, Autora Desconhecida, Perfil
Midia Ninja no Instagram, 2020);

“‘Eu ndo estou aceitando as coisas que eu fi (abreviacdo da palavra
“nao”, também considerada uma linguagem utilizada nas redes sociais
digitais) posso mudar estou mudando as coisas que nao posso aceitar’

(Figura, Autora Desconhecida, Perfil Midia Ninja no Instagram, 2020).

Figura 10 - #8M 2020

S5 '

Fonte: Perfil Midia Ninja no Ihstagram (@midianinja, 2020)
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Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram (@midianinja, 2020)

Figura 12 - #8M 2020

e J ‘ - 1
Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram (@midianinja, 2020)

A necessidade de contextualizar as manifestacfes expressa o entendimento
da informacdo como signos e sinais, que por si mesma nao apresentam sentido, o
sentido é compreendido a partir da “transferéncia/troca” aplicada a realidade,
apreendendo que o processo de comunicacdo nasce de colaboragcdes que geram
sentidos, em consequéncia dos seres atuantes no cenario analisado (Zozzoli, 2004,
p. 10).

Para além desse entendimento, a percepcdo da utilizacdo de termos dos
formatos de comunicagao préprios da internet, como o uso do “tb” e do “A”, reflete a
necessidade da leitura dindmica ou facilitada dos cartazes de manifestacao, sabendo
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que sdo dispositivos midiatizados e confeccionados também em contexto de

sociedade midiatizada.

No contexto em estudo, a leitura de um cartaz deve ser instantanea, pois é
impulsionada pelos processos interacionais nos quais o cartaz esta imerso e
aciona a sua circulacédo. Os sujeitos devem perceber o que o cartaz quer dizer
numa fracdo de segundo e, portanto, suas qualidades estéticas sao
secundarias. O cartaz participa da sociabilidade das manifestacdes recentes,
midiatizadas, sendo ele também midiatizado (Neves, 2018, p. 89)

Concebendo a tese de Santaella (1983), que destaca que os fendbmenos
culturais funcionam apenas porque também sdo entendidos como fenémenos de
comunicacado, concluindo todo fato cultural ou acdo/préatica social formam préticas
significantes, ou seja, praticas reconhecidas como produtoras de linguagem e sentido.
Considerando que esses sentidos sdo amplos e amplificadores, principalmente em
contextos de sociedade midiatizada, paises, cidades, contextos diferentes, os dizeres
possuiram o mesmo direcionamento de causa.

No primeiro discurso analisado, representado na figura 10, em protesto
realizado na cidade de Sao Paulo, o discurso envolve o reconhecimento da luta pela
liberdade corporal e de vestimentas para mulheres, da mesma maneira que é
reconhecido e naturalizado ao género masculino o uso ou a auséncia do uso de
roupas que cubram e/ou exponham os seios, pratica classificada como topless,
culturalmente normalizada em algumas culturas pelo mundo, mas no Brasil, a pauta é
posta em debate. Na descricdo/legenda da imagem que obteve o nimero de 100.935
curtidas®, utilizada pelo Midia Ninja comunica: “Em Sao Paulo, as mulheres foram as
ruas mesmo embaixo de chuva e levantaram bandeiras pela legalizacédo do aborto,
pedindo o fim da violéncia contra a mulher e reforcando a unido entre as mulheres”
(Midia Ninja, 2020).

A articulacdo do discurso desenvolvido em ambiente de protesto e por
intermédio do cartaz como canal de comunicacéao realca a importancia do processo
comunicativo e midiatico aplicado ao direcionamento dessas reivindicacdes
publicadas em ambiéncia de redes sociais. Para Manoella Neves (2018), autora da
tese fundamentada nos cartazes circulantes nas manifestacdes reconhecidas como
as “jornadas de junho” de 2013 no Brasil, o cartaz esta inserido em um processo de

comunicagao, ele comunica algo, mas esse “algo” é compreendido de forma mais

6 Acesso para verificacéo de curtidas realizado pela autora no dia 08 de maio de 2023, retificando que
podem existir de forma instantdnea mudancas do numero contabilizado. Disponivel em:
https://lwww.instagram.com/p/B9fgfZEBAHa/?img_index=1. Acesso em: 08 mai. 2023.
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simplificada, sem muitos ruidos para aqueles que possuem acesso e conhecimento
ao contexto do contetdo. Além disso, o cartaz é reconhecido por meio habitualmente
do suporte constituido em papéis cartolinas, mas, para finalmente um cartaz ser
considerado um cartaz, é necessario a existéncia de conteudos, com a presenca ou
nao de fotografias e estar fixados em espacos publicos. “Cartaz €, portanto, uma ideia,
um conceito que, em contexto de midiatizacédo, desprende-se ainda mais do papel e
se virtualiza, podendo-se revelar: atomo (cartolina), pixel (fotografia) ou bits (hashtag)”
(Neves, 2018, p. 83).

Na conjuntura da pesquisa, as publicacfes realizadas e analisadas da rede
social digital do Midia Ninja, em maior parte utilizam dos cartazes para expressar as
suas reivindicacdes e ser meio para as suas vozes de indignacéo, configurando uma
cadeia comunicacional e midiatizada que é referente aos atomos das cartolinas neste
estudo retratadas, aos pixels das fotografias que capturam os momentos em que as
manifestantes estdo nas ruas e sado levados as redes, configurando, conforme Braga
(2017), um processo de circulacdo, ou seja, na medida em que episodios
comunicacionais ganham proporgdes midiatizadas, eles “saem” do seu ambiente de
origem, no caso, as manifestacées de rua e passam a ocupar espacos de midia, sdo
direcionados as redes sociais ha internet e, consequentemente, sofrem alteracdes, e,
e por fim, os bits que constituem a hashtag, como ocorre com o movimento #8M. “O
mundo precisa de ciéncia, a ciéncia precisa de mulheres! (...)” (Midia Ninja, 2020),
esse foi o inicio da descricdo que contextualiza o discurso presente no cartaz da figura
11, que alcancou 63.553 curtidas’ na rede social digital (acesso para contabilizacéo
de curtidas 08 de maio de 2023, em manifestacdo do dia 08 de marco realizado em
Brasilia, que aplicam as ciéncias exatas e a ciéncia como atividades desempenhadas
nao apenas por homens, mas que devem ser incentivadas como caminhos

profissionais também para mulheres executarem. Desse modo, Midia Ninja continua:

(...) A contribuicdo feminina para a ciéncia comeca muito antes de existir o
Dia da Mulher e dos movimentos de revolucdo feminista, a participacéo das
mulheres na construgdo do pensamento cientifico é tdo antiga quanto o
principio da ciéncia. Conte as histdrias das cientistas que fizeram historia, que
revolucionaram a é&rea, e que foram invisibilizadas durante décadas. Na
imagem, ato do #8M em Brasilia. Foto: Midia NINJA #8M #8M2020
#diadasmulheres #decadafeminista #internacionalwomensday (Midia Ninja,
2020).

" Acesso para verificagéo de curtidas realizado pela autora no dia 08 de maio de 2023. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/B9emFdwBY 0H/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D.
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O desenvolvimento do pensamento cientifico que gera descobertas e novas
aplicacoes para o avanco tecnoldgico, medicinal e de varias outras areas de
contribuicdo direta para a sociedade, em estudos que mudaram e continuam mudando
0S rumos da ciéncia e da transformacéo, por muito tempo estiveram direcionadas e
restritas aos homens, de acordo com Leta (2003), por muito tempo as mulheres néo
participavam de debates e de publicacdes do ramo cientifico e a mudanca de cenario
comeca a acontecer a partir do século XX por meio da luta dos movimentos feministas.
E, na contemporaneidade, o fomento e o incentivo ao aumento do numero de
mulheres inseridas na ciéncia continua representando uma das pautas na luta por
igualdade de género.

A corrida pela mudanca e a esperanca em prol da transformacéo é apresentado
como um dos alicerces das manifestacdes. A publicacéo e o cartaz representado na
figura 12, expdem o estabelecimento da continua luta pela mudanca e a recusa em
permanecer aceitando o que € determinado socialmente, desta vez, na cidade de
Porto, no pais de Portugal e apresentando o alcance de 63.553 contas engajadas
através de curtidas®:

As mulheres estdo nas ruas para dizer que ndo irdo se calar diante da
desigualdade de género, das violéncias contra as mulheres, do feminicidio e
de tantas outras questdes que as fazem fazer de suas vivéncias uma luta
diaria. Suas vozes precisam ser ouvidas e € por isso que estdo nas ruas hoje!
Porto, Portugal. Foto: Gabriella Florenzano (@gabiflorenzano) / Midia NINJA
#DialnternacionalDeLutaDasMulheres #8Marco #8M #8M2020
#diadasmulheres #decadafeminista #internacionalwomensday (Midia Ninja,
2020).

O ano de 2020 marcou o inicio da pandemia em decorréncia do novo
Coronavirus (Covid-19). De acordo com o portal do Governo Federal do Brasil em
conjunto com o Ministério da Saude, no dia 26 de janeiro de 2020 foi confirmado o
primeiro caso do virus em territorio brasileiro (Brasil, 2020). 2021, o segundo ano de
pandemia, foi marcado pela segunda onda da Covid-19, pelo colapso dos sistemas
de saude em diversas regibes do pais e pelo surgimento de variantes mais
transmissiveis. Segundo o Instituto Butantan (2021), no inicio do més de janeiro de
2021, o Brasil atingiu o nimero de 200 mil mortes em razdo da pandemia, passando
a ser 0 segundo pais com o maior nimero de ébitos do mundo, ficando atras apenas

dos EUA, representando um momento de saude publica delicado para o pais.

8 Acesso para verificagéo de curtidas realizado pela autora no dia 08 de maio de 2023. Disponivel em:
https://lwww.instagram.com/p/B9fIXUAh5TZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D.
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Ainda em concordancia com os dados disponibilizados no site oficial do
Butantan, o més de marco representou o periodo em que o pais atingiu pela primeira
vez a marca de 03 mil mortos em decorréncia do virus em um unico dia, registrou a
primeira morte por falta de leito no municipio de Sao Paulo e atingiu mais de 300 mil
mortos pela Covid-19, representando mais 100 mil 6bitos desde a marca atingida no
més de janeiro. Em consequéncia da situacdo de emergéncia em saude publica, no
més de marc¢o de 2021 ndo foram registradas e publicadas manifesta¢cées de rua que
pudessem resultar em aglomeragfes pela rede de comunicacdo midiativista Midia
Ninja, visto que uma das recomendacfes para evitar a contaminacdo era 0
distanciamento social, possuindo suas publicacbes mais engajadas em referéncia ao
movimento #8M direcionadas as construcdes graficas relativas as lutas politicas das
mulheres.

As trés publicacfes selecionadas por meio dos seus engajamentos, todas em
formato de imagens, possuindo uma especificidade simbélica em razdo ao momento
histérico que todo o mundo estava passando, expressaram discursos significativos e
em consonéncia com o movimento #8M:

1) “Hoje ndo é um dia romantico. Hoje é dia politico. 8 de margo, Dia
Internacional da Mulher, #M2021” (Figura 13, Perfil Midia Ninja no
Instagram, 2021);

2) “Nao quero flores, quero fora Bolsonaro! 8M” (Figura 14, Autoria de
@maacastanho, disponibilizado no Perfil Midia Ninja no Instagram,
2021);

3) “Eu nao quero flores, eu quero que parem de nos matar” (Figura 15,
Autoria de @liandraporto, disponibilizado no Perfil Midia Ninja no
Instagram, 2021).



Figura 13 - #8M 2021
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Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram (@ midianinja)

Figura 14 - #8M 2021
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Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram (@midianinja)

Figura 15 - #8M 2021
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A publicacdo com o maior numero de curtidas do 08 de marco daquele ano
(figura 13), apresentando um nimero de 301.259% refere-se a data como um
momento ndo romantico, mas sim, politico e de reivindicagdo, como ocorre ha anos,
antes mesmo do reconhecimento da data pela ONU no ano de 1975, como
apresentado historicamente nos primeiros capitulos deste estudo, datadas a periodos

anteriores aos anos 70.

8 de marco. Dia Internacional da Mulher. Hoje n&o é um dia roméntico, é um
dia politico! Dia em que lembramos das que nédo estao, porque lhes tiraram a
vida. Dia de lembrar as que vieram antes e lutaram para que pudéssemos
votar, dirigir, trabalhar fora, nos candidatar, escolher outros destinos. Dia em
que lembramos que ainda ndo temos tudo que merecemos e precisamos:
direitos, igualdade, respeito. Dia em que lutamos para que as que ainda virao,
possam crescer e viver livres. Dia em que reforcamos que a violéncia de
género mata todos os dias, e que queremos seu fim. Por nés, por todas. Siga
@planetaella e saiba mais sobre os feminismos na América Latina #8M2021
#8M #ParolnternacionalFeminista #ParoDeMujeres (Midia Ninja, 2021).

Segundo Rodella (2020, p. 12), € no ambiente de interacao cibernético, ou seja,
na internet, que sao abertos espacos de mobilizacdo de grupos que possuem 0O
objetivo de mobilizacdo social, divulgacéo de propostas, que muitas vezes possuem
as suas causas “abragadas” por comunicadores e grupos independentes, elaborando
possiveis estratégias de sustentacdo e ampliacdo da participacdo coletiva, como
acontece com a Rede Midia Ninja que amplia o0 movimento 8M a outras ambiéncias.
Assim, citando mais uma vez Rodella (2020), que compreende 0s movimentos sociais
como dependentes da existéncia de mecanismos de comunicagao especificos, como:
boatos, sermdes, manifestos que sdo passados de pessoa a pessoa, panfletos,
imprensa ou outro meio de comunicacdo acessivel e, na atualidade sdo as redes
sociais que compreendem um formato de comunicar horizontal, tornando o processo
mais rapido, autbnomo, interativo e amplificadores.

“‘Nao quero flores, quero fora Bolsonaro!” (Midia Ninja, 2021), seguida da
contextualizacdo de legenda escrita “E pela vida das mulheres: FORA BOLSONARO”
(Midia Ninja, 2021), dessa maneira esta construida a frase que compde a parte
discursiva da publicacdo que obteve 264.362 curtidas'® na pagina de veiculacédo da
rede (figura 14). Porém, por que relacionar o desejo do néo recebimento de flores no

Dia Internacional da Mulher a preferéncia alusiva a saida do entdo Presidente da

% Acesso para verificacéo de curtidas realizado pela autora no dia 09 de setembro de 2023. Disponivel
em: https://www.instagram.com/p/CMJ-ms9nneV.
10 Acesso para verificagdo de curtidas realizado pela autora no dia 09 de setembro de 2023. Disponivel
em: https://www.instagram.com/p/CMKcHtQAAG6c.
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Republica Federativa do Brasil, Jair Messias Bolsonaro (2019-2022)? E por qual
motivo essa causa estaria diretamente voltada as de interesse femininos?
Considerando que os sentidos encontrados ndao estdao apenas nas construcoes
textuais (verbal ou plastica), mas no enunciado que é proferido pelos observadores,
nas relacoes e ligacbes que sdo estabelecidas em suas mentes através das
experiéncias cognitivas, emocionais e pragmaticas com o texto. “Se o texto nao
remeter a experiéncia e cultura pessoais e sociais do observador, o texto néo tera
sentido para ele” (Zozzoli, 2004, p. 10). Que, também, a luz do pensamento de
Santaella (1983), os signos também podem ser encontrados em ac¢des ou
experiéncias, pois se apresentam como respostas ou marcas que a sociedade deixa
no mundo, aquilo que é gravado na histéria. Ou entdo, em concordancia com Martino
(2015), que menciona Castells como referéncia, na sociedade em rede, o poder € a

comunicacao.

Em marcgo de 2019, em discurso feito no Dia Internacional da Mulher de 2019,
ja na condicéo de chefe do executivo, Bolsonaro afirmou que, "pela primeira
vez na vida, o nimero de ministros e ministras esta equilibrado". De 22
ministros do Executivo, Bolsonaro nomeou apenas duas mulheres: Damares
Alves (Mulher, Familia e Direitos Humanos) e Tereza Cristina (Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento). A justificativa para considerar o nimero de
ministras equilibrado foi a "energia” das ministras: "Pela primeira vez na vida,
0 humero de ministros e ministras esta equilibrado em nosso governo. Temos
22 ministérios, 20 homens e duas mulheres. Somente um pequeno detalhe:
cada uma dessas mulheres que esta aqui equivale a dez homens. A garra
dessas duas transmite energia para os demais”. No més seguinte do mesmo
ano, Bolsonaro em uma fala afirmou que o Brasil ndo poderia ser um pais do
turismo gay. Ao falar sobre a imagem do Brasil no exterior, Bolsonaro
incentiva a prostituicdo e fez apologia ao turismo sexual. “Quem quiser vir
aqui fazer sexo com uma mulher, fique a vontade. Agora, ndo pode ficar
conhecido como paraiso do mundo gay aqui dentro”. Podemos verificar que
o presidente além de um discurso homofébico, expde a mulher como objeto
de turismo sexual (Carvalho; Freitas, 2022, p. 117).

Jair Bolsonaro ergueu e mantém a sua vida politica baseada em declaracdes
escandalosas, e uma das pautas mais polémicas do seu governo esteve ligada as
mulheres. Através das narrativas de 6dio desenvolvidas pelo politico brasileiro que
assumiu o mais alto cargo do poder Executivo do pais e passou a ser o Chefe da
nacéo brasileira partir do dia 1° de janeiro de 2019, filiado ao Partido Social Liberal
(PSL), com o slogan “Brasil Acima de Tudo, Deus Acima de Todos” e por meio das
suas tomadas de decisdes, Jair Bolsonaro demonstrou possuir como um dos centros
de suas politicas de governo, a desvalorizacdo do género feminino, a supremacia
masculina, o fomento e o incentivo as praticas de violéncias e o desmonte as politicas

publicas de protecdo as vidas das mulheres, possuindo como exemplos a extingdo da
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Secretaria de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da Republica (SPM-PR),
criada em 2003, pelo na época presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva e,
também, o veto a lei que garantia a distribuicdo de absorventes higiénicos para
mulheres em vulnerabilidade social, presididrias e estudantes dos ensinos
fundamental e médio, de autoria da deputada Marilia Arraes (PT-PE), considerando
as praticas como “misoginia bolsonarista”, de acordo com Carla de Carvalho e Geisa
de Freitas (2022).

Vale destacar que a palavra misoginia (composta pelos termos gregos
miseoe gyne, cujos significados sdo respectivamente “6dio” e “mulheres”)
pode ser entendida comoum sentimento de averséo patoldgico pelo feminino,
gue se traduz em uma pratica comportamental machista, cujas opiniées e
atitudes visam o estabelecimento e a manutencéo das desigualdades e da
hierarquia entre os géneros, corroborando a crenca de superioridade do
poder e da figura masculina pregada pelo machismo. Caracteriza-se, dessa
maneira, pela repulsa, desprezo ou édio contra as mulheres, e se apresenta
nas diversas formas de comportamento, na objetificacio e depreciacdo das
mulheres, bem como pela violéncia fisica, moral, sexual, patrimonial ou
psicoldgica (Carvalho; Freitas, 2022, p. 114).

Justificado pelas inUmeras acdes tomadas e enfatizadas pelo governo Jair
Bolsonaro mesmo diante dos altos numeros de violéncia contra as mulheres,
contextualiza também a terceira publicacédo analisada (figura 15), que declara “Eu nao
quero flores, eu quero que parem de nos matar” (Midia Ninja, 2021), com o numero
de 192.329 curtidas!! que também expressa “Queremos viver!” (Midia Ninja, 2021),
retratando uma sociedade caracterizada por mulheres que convivem diariamente com
crimes que tiram suas liberdades, condi¢cdes minimas e dignas de viver e, em muitos
casos, tiram suas vidas.

Os indicadores disponibilizados pelo o Férum Brasileiro de Seguranca Publica,
em publicacdo em alusdo ao Dia Internacional da Mulher anteciparam os dados
colhidos e referentes a violéncia sexual e letal contra meninas e mulheres para o
Anuério Brasileiro de Seguranca Publica de 2022, possuindo como fonte os boletins
de ocorréncia das Policias Civis das 27 unidades federativas do Brasil, intitulada
“Violéncia contra mulheres em 2021”, exprimem o aumento no numero de casos de
feminicidio nos ultimos anos, sendo considerado o més de marco de 2020 o inicio da
pandemia de Covid-19 e com numeros disponiveis nesta edicdo até o més de

dezembro de 2021, foram 2.451 mulheres foram vitimas de feminicidio no pais e

11 Acesso para verificagdo de curtidas realizado pela autora no dia 10 de setembro de 2023. Disponivel
em: https://www.instagram.com/p/CMJ-uzfH_hr.
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100.398 casos de estupro, incluindo de vulneravel do género feminino (BUENO,
2022). Nameros que estdo por tras das reivindicacbes expressas em rede, assim
como também embasaram as pesquisas referentes ao seguinte ano do movimento,
2022.

No 08 de marco de 2022, mesmo diante das restricbes (como o0 uso de
mascaras em espacos publicos) em consequéncia da pandemia do Covid-19, as
manifestacdes de rua voltaram a acontecer e a serem acompanhadas pela rede Midia
Ninja. As trés publicagbes do 8M que receberam o maior foco e visibilidade em rede
foram as expostas nas figuras 16, 17 e 18, com engajamento de 16.180%%; 10.238%3 e
5.274' curtidas, respectivamente.

1) “Mulheres contra Bolsonaro” (Figura 16, Cartaz identificado com a logo
da UBES - Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas,
disponibilizado no Perfil Midia Ninja no Instagram, 2022);

2) “As fraquejadas vao te derrubar!” (Figura 17, Autora Desconhecida, Perfil
Midia Ninja no Instagram, 2022);

3) “Machismo mata” (Figura 18, Autora Desconhecida, Perfil Midia Ninja no

Instagram, 2022).

Figura 16 - #8M 2022
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Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram (@midianinja)

12 Acesso para verificagéo de curtidas realizado pela autora no dia 08 de maio de 2023. Disponivel em:
https://lwww.instagram.com/p/Ca3AxrNFnxe/?img_index=1.

13 Acesso para verificagéo de curtidas realizado pela autora no dia 08 de maio de 2023. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/Ca3cpGCAbOA/?img_index=1.

14 Acesso para verificacdo de curtidas realizado pela autora no dia 08 de maio de 2023. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/Ca28cmEFp4H/?img_index=1.
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Fiuga 17 - #8M 2022

Fonte: Perfil Midia Ninja no Instagram (@midianinja)

Figura 18 - #8M 2022
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Fonte: Perfil idiéﬁ%ja no Instagm (@midianinja)

Os cartazes utilizados nas manifestacoes representam “baldes de dialogo” que
ganham movimento para a expressao de concepcdes diversas quando também véao
as ruas. Neste contexto, para causas e reivindicacdes femininas, que sdo proferidas
por intermédio do suporte cartaz, que vao as manifestacbes de rua e, depois, sédo
levados como imagens as redes sociais digitais, tornando contetdos e, também,

hashtag, como é o caso analisado (Neves, 2018).

O cartaz surge como grande ator encenando o seu dizer pelo sistema de
signos e simbolos que o constitui ao mesmo tempo em que faz gerar uma
maior e mais sinalizada movimentacao social desses, a partir de estimulos
produzidos inicialmente pela midia - jornalistica e publicitaria (...) (Neves,
2018, p. 84)

Como no ano de 2021, as reivindicacfes de 2022 também foram direcionadas
aos posicionamentos politicos de oposi¢ao a situacdo politica do pais, que pode ser

interpretado, de acordo com Santaella (1983), como uma representacao de signos em
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relacdo a objetos, ou seja, € produzida na mente interpretante um outro signo que tem
a competéncia de traduzir o primeiro, sendo considerado o interpretante desse
primeiro signo e, dessa maneira, o significado de um signo € outro signo, seja ele uma
imagem mental ou algo concreto, uma acdo ou reacdo, uma palavra ou um
sentimento, seja ele de alegria, raiva ou indignacdo, como podem ser compreendidas
as reivindicacfes/protestos que remetem e influenciam a existéncia e o fortalecimento
de outros.

Desse modo, a publicagcdo com o maior visibilidades e engajamento de 2022
(figura 16), realizado na cidade de S&o Paulo, também esta de acordo com o0s
apontamentos referentes ao entdo presidente do Brasil, Jair Messias Bolsonaro e,
além do discurso estético presente no cartaz que expressava “Mulheres contra

Bolsonaro” (Midia Ninja, 2022), em legenda continua:

Pela vida das mulheres: Bolsonaro e Doria hunca mais! Por um Brasil sem
machismo, racismo, LGBTQIA+fobia e fome! Com o mote contra as politicas
de morte dos governos federal e do estado, Sdo Paulo é mais uma das
cidades que se concentra nas ruas neste 8 de marco, em luta no dia
internacional das mulheres. Fotos: @fotografia.75 / @midianinja #8M
#8M2022 #8Marzo2022 (Midia Ninja, 2022).

Em sua tese sobre os conceitos do que estd acerca da ciéncia relacionada a
Semiética, Lucia Santaella (1983), expressa um exemplo que destrincha diretamente
0 que esta sendo tratado nesse estudo sobre o processo midiatico da marca #8M,
compreendo que o simbolo ndo é e nem representa algo singular, mas tipo geral,

assim como as palavras, signos de gerais e com leis. Santaella (1983), diz:

A palavra mulher, por exemplo, € um geral. O objeto que ela designa néo é
esta mulher, aguela mulher, ou a mulher do meu vizinho, mas toda e qualquer
mulher. O objeto representado pelo simbolo é tdo genético quanto o préprio
simbolo. Desse modo, o objeto de uma palavra ndo € alguma coisa existente,
mas uma idéia abstrata, lei armazenada na programacéo linglistica de
nossos cérebros. E por forca da mediacdo dessa lei que a palavra mulher
pode representar qualquer mulher, independentemente da singularidade de
cada mulher particular (p. 38).

Semioticamente contextualizando, quando uma mulher que compreende o
contexto politico contemporaneo levanta em luta um cartaz que expressa nédo apenas
a sua vontade enquanto ser vivo pertencente ao género feminino, mas as mulheres
em geral, ela compbe simbolicamente e amplia a sua reivindicacdo a todas as
mulheres brasileiras que vivem a mesma conjuntura politica.

A cidade de Recife (PE) também foi palco de protestos e organizacbes de

reivindicagbes que foram midiatizadas até a rede do Midia Ninja em meio ao
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movimento #8M (figura 17) e, também, a relacionada a Jair Bolsonaro. Porém, para
encontrar sentido no contexto de “As fraquejadas vao te derrubar!” (Midia Ninja, 2022),
€ necessario saber que no ano de 2017, na cidade do Rio de Janeiro, 0 entdo
Deputado Federal em didlogo acerca da sua composi¢ao familiar afirmou: “Eu tenho
05 filhos. Foram 04 homens, a quinta eu dei uma fraquejada e veio uma mulher”>.
Isto significa que, na luta dos direitos das mulheres, sendo entendido que o politico
considera que o género feminino é uma fraquejada, ou, o ato de conceber uma mulher
seja uma incapacidade genética de gerar um homem, as mulheres foram as ruas
reiterar que elas irdo lutar democraticamente para retird-lo do cargo de chefe da
nacao. E a pagina Midia Ninja completa: “As mulheres séo a for¢a! Diversas, potentes,
unidas. Contra o projeto de morte de Bolsonaro, elas estiveram nas ruas em Recife
(PE). Fotos: @enzoferrarofotos #8M2022 #8Marzo #8M” (Midia Ninja, 2022).

Em consonancia com as multiplas e diversas reivindicagdes, por fim:

As mulheres de Salvador também foram as ruas nesse #8M. Com o lema
“Pela vida das mulheres: Bolsonaro nunca mais! Por um Brasil sem
machismo, racismo e fome”, as ruas sdo palco de encontro de organizagdes
e ativistas feministas. As mulheres querem seus direitos garantidos.
@isepitacio / @cucadauneoficial (Midia Ninja, 2022)

“‘Machismo mata” (Midia Ninja, 2022), diz o cartaz levantado por uma
manifestante na cidade de Salvador em mais um “balao de didlogo” estabelecido em
contexto midiatico (figura 18), que gerou diversos sentidos para diferentes pessoas,
que ampliou o debate publico em relacdo aos direitos de existéncia das mulheres, que
propds a uma diversificada plateia, seja ela presente nas ruas ou nas redes, uma
reflexdo acerca do fim da cultura de estupro e do machismo naturalizado e difundido

em sociedade.

15 BOLSONARO: “Eu tenho 5 filhos. Foram 4 homens, a quinta eu dei uma fraquejada e veio uma
mulher”. Revista Forum, 5 abr. 2017. Disponivel em:
https://revistaforum.com.br/politica/2017/4/5/bolsonaro-eu-tenho-filhos-foram-homens-quinta-eu-dei-
uma-fraquejada-veio-uma-mulher-19902.html. Acesso em: 11 set. 2023.
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7 A COMUNICACAO ADIANTE

Naturalizagdo do corpo feminino, liberdade de expressao e de vestimentas,
investimentos em politicas publicas e incentivo a producéo cientifica legitimamente
feminina, apoio a carreiras profissionais diferentes das que foram impostas
socialmente ao longo dos anos, luta por mudancas, reconhecimento de luta auténtica,
posicionamento e luta politica, entre outros varios temas de reivindicacfes. Neste
estudo, esses foram os temas analisados e contextualizados comunicacionalmente
de 2020 a 2022 no perfil Midia Ninja nos dias 08 de marco, marco para a vida das
mulheres em todo o mundo.

Possibilitando, em sua maioria, perceber a presenca dos cartazes de
manifestacdes populares como suportes dos processos de comunicagao midiatizada,
agregada ao entendimento semiético comunicacional, que desenvolve e representa
funcdes sociais. Porém, mesmo sem a presenca dos cartazes circulantes nas ruas, a
rede Midia Ninja continuou a utilizar dos meios digitais para ampliar os debates acerca
da vivéncia feminina, visto que as publica¢cdes analisadas do ano de 2021 foram as
gue obtiveram maior engajamento, apresentando 759.756 curtidas, periodo da historia
marcado pelo pico da pandemia de Covid-19. Seguido desse marco, o ano de 2020
possui 0 segundo maior numero, com 212.284 curtidas ao total e, por fim, no ano de
2022, o alcance foi de 31.692. Ao total, nos trés anos pesquisados, foram 1.003.732
interacdes e contatos com os contetdos de manifestacoes.

E, nos cartazes analisados foi possivel constatar a difusdo de ideias - fungéo
de informacédo; usadas habitualmente a partir de frases imperativas - funcédo de
propaganda; mas, também, os cartazes destinam aos observadores formacdo de
ideias - fungéo educadora; e, sendo marca, tornando as ruas locais de ambiéncia -
funcdo de ambiéncia; além de, ornar com todas as outras composi¢cées presentes -
funcéo estética, ganhando vida e interacdo entre os manifestantes de rua e levando
essa caracteristica aos usuarios das redes sociais digitais, desenvolvendo neles o
desejo - funcao criadora de também estar e participar do contexto veiculado. Mas,
para compreender e abarcar de forma mais assertiva o objetivo comunicativo do
presente estudo, o cartaz causa agitacdo politica, mas representa, também, a funcédo
de memoria. Neves, a partir das funcdes do cartaz apresentada por Moles (2004)

acrescenta
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A funcéo de registro e meméria: ao ornar, com sua funcao estética, o cartaz
apresenta-se como memento grafico de um tempo histérico, de um momento
vivido ou sabido. Supbde-se que ao utilizar um cartaz de agitagao politica como
objeto de decoracdo, compreende-se minimamente o seu significado
historico (Neves, 2018, p.86)

E, de acordo com Zozzoli (2004), a marca é rastro, as impressfes deixadas nas
memorias das pessoas ndo possui o sentido inicial do branding, referente a marcacao
a fogo no gado, nem como uma assinatura em uma pedra, mas como algo que esta e
permanece vivo, presente na memaoria humana. Dessa forma, o presente estudo esta
para a sociedade académica como uma compreenséo acerca do que representa as
dindmicas comunicacionais midiatizadas, como sdo desenvolvidas, compreendidas e,
analisado sob a perspectiva de um movimento social do ponto de vista de uma rede
de comunicacao midiativista, demonstrando como os contextos histéricos influenciam
diretamente nas dindmicas humanas de comunicacdo e expressao, desde o0s
primeiros formatos de reivindicacbes apresentados, o0s primeiros veiculos de
comunicacao brasileiros com direcionamentos femininos.

Compreendendo a expanséao e a sucessao de dispositivos de comunicagao ao
longo dos anos, desde os jornais Brasil Mulher, N6s Mulheres e Mulherio até o portal
Midia Ninja, permitindo entender esse processo como um “fluxo adiante” (Braga,
2017), que é considerado o curso da comunicacdo através das respostas e
movimentacfes sociais aos meios de midia, aos episdédios comunicacionais que
geram outros, estruturando uma cadeia de acontecimentos. Dessa maneira, as
reivindicacbes anteriores investigadas sao produtoras de acfes, originarias no

processo anterior e se apresentam tal como outras respostas elou reagﬁes.

Um sistema de resposta social se desenvolve, repondo na sociedade
(frequentemente através de processos midiatizados, mas também por agéo
direta) vozes que se posicionam e procuram agir comunicacionalmente —
podendo, entre outras a¢des, exercer uma critica da midia. Eventualmente,
estas acdes retornam aos emissores originais, na continuidade de seu
trabalho (Braga, 2017).

Este € o0 movimento estudado, os apelos, as falas, as vozes femininas e as
suas reivindicagdes seguem um fluxo de continuidade comunicacional, ou seja, geram
outros. Realizados e vistos nas ruas por intermédio dos protestos e reivindicacdes,
assimilados de maneira contextual através dos discursos, dos “rastros” que sao os
cartazes de manifestagfes, transferidos as redes sociais digitais por meio dos meios
de comunicagdo midiatizados, construidos e evidenciados pela presenca de

movimentos que sao abarcados pelas hashtags, trazendo identidade, discurso,
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midiatizacdo, semidtica, marca e memoaria ao processo analisado por meio deste
projeto.

A causa feminina esta para os movimentos em rede digital como gerador de
outros episoédios comunicacionais advindos dos anteriores. As reivindicacdes de
mulheres introdutdrias datadas, neste estudo, no Brasil, em meados dos anos 70 déao
origem ao movimento #8M em contextos contemporaneos, para que as coberturas da
Midia Ninja também fossem realizadas, seguindo o fluxo mediante da construgéo
alicergcada nos anteriores formatos de protesto.



66

8 CONSIDERACOES FINAIS

Apébs o encaminhamento dos estudos acerca do presente projeto, foi possivel
compreender e afirmar a causa feminina em redes sociais, sejam elas digitais ou nao,
esta para a sociedade como processo em continuo desenvolvimento, ou seja, como
gerador de outros episddios comunicacionais, que impulsionam a discussdo e as
mudancgas sociais. Considerando, segundo Castells (2013, p.198), a internet como a
encarnacao da cultura material, como uma privilegiada plataforma para a construcao
da autonomia social. Ou seja, “(...) nas palavras de Castells, ‘o poder, na sociedade
em rede, € o poder de comunicagao’.

A rede Midia Ninja foi um dos representantes de um novo formato de
estabelecer mecanicas comunicacionais, criando e estabelecendo o seu diferencial
de transmissao e comunicacdo perante os meios tradicionais, gerando frutos relativos
a dindmica reconhecida pela rede, como uma comunicacao midiativista.

Atrelado aos “Ninjas” estdo as reivindica¢des femininas, que antes de serem
disseminadas ao redor do mundo por intermédio de telas de smartphones, eram
veiculadas em jornais impressos, que desempenharam importante papel para a
comunicacdo como ciéncia e como meio de informacdes e revolucdo. Martino (2015,
p. 101) aponta o consumo, a producao, a troca e a organizacao de informa¢des como
um dos principais atributos do mundo contemporaneo, visto que, sdo bens preciosos
para tomadas de decisdes até de alcance mundial.

Na contemporaneidade, estamos para o mundo midiatizado como produtores e
receptores de dados e contedudo de maneira instantanea e facilitada, possibilitando
até um modo mais democréatico de utilizar os mecanismos de comunica¢do e de
instituicdo do direito de reivindicar. Os nossos processos diarios estdo ligados
diretamente a midiatizacdo e, o que esta sendo comunicado necessita de uma
compreensao contextual e semidtica, proporcionando ao outro a compreensao da
tentativa de estabelecer vinculos de compreensédo das reivindicagdes femininas
pesquisadas e analisadas no presente trabalho.

No processo de investigacdo, foi possivel visualizar a logica circulatoria da
comunicacdo em rede com énfase em protestos femininos, que vao as ruas (além de
forma fisica enquanto mulheres, também estdo em formato de cartazes, de dizeres,

representacbes de vozes e opinides); das ruas vao as redes e, nas redes,
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desempenham o papel de constituirem a opinido publica, o conjunto de opinides que
sao levadas aos espacos publicas para discussao.

Por fim, a luz do pensamento de Zozzoli (2004, p. 214), considerando marca
como “o0 que eu percebo/conhego é o rastro do outro. A marca (i.e., impresséo) que
ela deixa em mim”, este trabalho esta para a sociedade como marca e memdaria, marca
de um movimento midiatizado, memodria dos signos que sao encontrados como

respostas que estdo na historia.
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