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RESUMO

Na contramao das politicas de desmonte e falta de incentivo as producdes
artisticas, o Mirante Cineclube emerge como um farol disposto a refulgir
producdes audiovisuais emergentes em Maceidé. Movidos pelo ensejo de trazer luz
ao debate cinematografico local, por vezes, sua identidade visual acaba por
impedir a dispersao de suas ideias, encontrando dificuldade da aplicacao em
todos os ambitos que precisa comunicar. Desta forma, o presente trabalho de
conclusao de curso teve como objetivo desenvolver o redesign da atual marca do
Mirante Cineclube, bem como seu respectivo sistema de identidade visual, ao
navegar pelo seu contexto histérico de criacdo, o cenario atual do seu
funcionamento e a natureza dos eventos culturais atrelados ao espaco. O plano de
trabalho debruca-se sobre etapas de Revisao Bibliografica, no qual foram
investigadas as relacdes entre a criacao da marca atual e prospeccdes para um
possivel redesign, assim como os fundamentos da criacdo de Sistemas de
Identidade Visual que contemplam a discussdo de autores como MUNARI (1997),
STRUNCK (2007), WHELLER (2008) e WOLF (2011). Para o desenvolvimento de tais
objetivos, a metodologia que orientou o processo criativo baseou-se em Pedn
(2001) propondo analisar o coletivo, seu contexto e seu publico-alvo, sintetizando
os dados coletados em diretrizes e conceitos para entao desenvolver o objeto de
estudo e os seus desdobramentos. Ao final, € apresentado o desenvolvimento da
nova identidade visual composta pelo logotipo, alfabeto e padrao cromatico
institucionais, assim como o manual de identidade visual, além de mockups de
aplicacoes.

Palavras-chave: Design Grafico. Sistema de Identidade Visual. Redesign de marca.

Cineclube.



ABSTRACT

Contrary to the policies of dismantling and lack of incentive to artistic productions,
Mirante Cineclube emerges as a beacon willing to shine emerging audiovisual
productions in Maceié. Moved by the opportunity to bring light to the local
cinematographic debate, sometimes their visual identity ends up preventing the
dispersion of their ideas, making it difficult to apply them in all the areas they need
to communicate. In this way, the present course completion work aimed to
redesign the current brand of Mirante Cineclube, as well as its respective visual
identity system, by navigating through its historical context of creation, the current
scenario of its operation and the nature of cultural events linked to the space. The
work plan focuses on stages of Literature Review, in which the relationships
between the creation of the current brand and prospects for a possible redesign
were investigated, as well as the fundamentals of the creation of Visual Identity
Systems that contemplate the discussion of authors such as MUNARI (1997),
STRUNCK (2007), WHELLER (2008) and WOLF (2011). For the development of such
objectives, the methodology that guided the creative process was based on Pedn
(2001) proposing to analyze the collective, its context and its target audience,
synthesizing the collected data in guidelines and concepts to then develop the
object of study and its developments. At the end, the development of the new
visual identity composed of the institutional logo, alphabet and chromatic pattern
is presented, as well as the visual identity manual, as well as application mockups.

Keywords: Graphic Design. Visual Identity System. Rebranding. Film club.
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INTRODUCAO

Vivemos em uma sociedade na qual a informacdo é acessada
predominantemente pela visualidade. Tudo o que vemos - sejam desenhos,
imagens estaticas, em movimento, cores, formas e texturas - nos comunica algo
(Campos; Lima, 2008). Portanto, diariamente somos expostos a informagdes
tangiveis e intangiveis que nos impactam, seja pela forma, funcao e/ou significado
observado e interpretado, e influenciam nossas decisdes de estabelecer ou nao

relacdes com as coisas que elas representam.

Nesse sentido, é possivel dizer que a comunicacao entre as pessoas nunca
esteve tao dependente de elementos visuais, que nos ajudam a acessar,
interpretar e consumir informacdes, desempenhando um papel fundamental nas
relacdes interpessoais, afetando o modo com o qual as pessoas lidam com

questodes sociais, culturais, econdmicas, etc.

Considerando que, hoje, as relacdes interpessoais se dao, em grande parte,
por meio de aplicativos, redes sociais e outras interfaces visuais, compreendemos
o campo do Design Grafico como um dos principais produtores de artefatos
mediadores da comunicacao. Ao refletir sobre o ritmo acelerado das
comunica¢des contemporaneas e sua eficiéncia, Jorge Lucio Strunck (2007) reflete

que:

Numa sociedade como a nossa, aceleradamente competitiva, so
conquistam posicdes de destaque as idéias que se tornam conhecidas. E,
para que esse conhecimento seja alcancado de forma mais rapida e eficaz,
é da maior relevancia a qualidade de suas manifestagdes visuais (Strunck,
2007, p. 54).

Neste sentido, o Design Grafico pode ser compreendido como uma area de
conhecimento que reune estudos e técnicas que asseguram a objetividade no
entendimento das mensagens, quando aplicados a programacao de uma
comunicagao visual, sendo fundamental para a sua efetividade (Strunck, 2007).
Conceitos mais classicos sugerem que sendo uma area do Design, também

permeia forma e funcao com fins de reproducao, ndo meramente a diagramacao e

1



ilustracao grafica. Tratando-se da criacao e organizacao de elementos visuais,
morfologicamente, com a funcdo de comunicar (Villas-Boas, 2007). Ja do ponto de
vista de reflexdes do Design Grafico contemporéaneo, se trata de um conjunto de
atividades de criacao e producao de informacao visual, onde o profissional se
propde a gerir a informacao visual através do uso criativo dos recursos disponiveis
(Cardoso, 2008) e portanto, também pode ter a intencdo de decorar, instruir,

representar, entre outros, ou até mesmo nao ter intencao.

Dentro desse contexto, o Design Grafico engloba um importante campo de
estudo e atuacao que tem como uma das principais premissas permitir uma
comunicacao eficiente entre instituicbes e o seu publico por meio do
desenvolvimento de sistemas de identidade visual. De acordo com Maria Luisa
Peodn (2001), qualquer coisa que pode ser identificada visualmente possui uma
identidade visual. Mas, no ambito profissional, considera-se como identidade
visual o sistema que, através da aplicacdo dos seus elementos compositivos,
proporcionam singularizacao visual a uma empresa, instituicao, pessoa, produto,
organizacao, evento, etc. Em complemento, Vasquez diz que a construcao da
marca acontece por meio da identidade visual. E a identidade gue guia as acoes,

define objetivos e atribui sentido a marca. (Vasquez, 2007).

Nesse sentido, ainda que seja reconhecida a relevancia da identidade visual
enquanto ferramenta comunicacional entre um emissor e seu publico, € comum
nos depararmos com instituicdbes que apresentam problemas na concepcao e
gerenciamento de suas marcas devido a auséncia de um Sistema de ldentidade
Visual (SIV). E o caso de muitas iniciativas culturais que acabam se utilizando de
alternativas de menor custo e de carater emergencial ao gerir os recursos
disponiveis, ainda que tenham afinidade com as producdes artisticas de uma
maneira geral. No entanto, a crescente de espacos culturais, e suas necessidades
de normatizacao junto as instituicdes de governanca, atrelada ao aumento das
politicas publicas para o acesso a cultura no Brasil, permite um campo fértil para a

atuacao do Design Grafico.
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Ainda, com a ascensao do capitalismo e da industria cultural (producéo de
bens culturais em série), o cinema, expressdo artistica que até entdo fomentava o
pensamento critico, passou a ser utilizado para entretenimento (Macedo, 2010).
Os streamings de filmes sao responsaveis pela veiculacdo cada vez mais assidua
de produtos audiovisuais no Brasil, o que representa um controle massivo de
recursos e de publico, uma vez que a constante necessidade de producao também
permite grande influéncia na formacdo de opinides publicas. Producodes
cinematograficas independentes, a margem dessa industria gigantesca,
geralmente sao realizadas através de financiamentos individuais dos prdprios
artistas, coletivos, patrocinios e pela disputa em editais voltadas ao

desenvolvimento de projetos culturais.

Alguns dos espacos responsaveis por movimentar o nicho de producodes
cinematograficas independentes sao os cineclubes. Eles surgiram apds a
consolidacao do cinema, por volta de 1920, na Franca, e por volta de 1930, no
Brasil, com o Chaplin Club no Rio de Janeiro - responsavel por formar a primeira
classe de criticos de cinema no pais. Assim, os cineclubes surgem como entidades
sem fins lucrativos (na sua maioria), se propondo a exibir, estudar e debater
producdes audiovisuais diversas, com o objetivo de formacao critica e de publico.
Portanto, os cineclubes possuem um carater mais comunitario, vinculados a
movimentos sociais, universidades, associacdes coletivas, e afins. Em sua tese de
mestrado, Julio César Lourenco (2011) defende, ao escrever sobre o contexto de

surgimento do movimento:

A consolidagdo do movimento cineclubista é inseparavel da consolidagéo
da cultura cinematografica. Ela é resultado de basicamente dois
movimentos: a afirmacdo do cinema enquanto arte; e uma trajetdria
historica de formacado e organizacdao de um publico interessado em
consumir, discutir e pesquisar sobre cinema (Lourenco, 2011, p. 43).

Figurando como um local de crescente expressao de fomento cultural,
Maceid, capital de Alagoas, viu nascer em meados de 2017 o Mirante Cineclube:
uma iniciativa em que tem como objetivo impulsionar a cena audiovisual cinema na

regiao, através de exibicoes e debates sobre filmes e narrativas cinematograficas

13



diversas. Como atividades sazonais, o coletivo do Mirante Cineclube realiza
anualmente duas mostras - a Mostra Quilombo de Cinema Negro e Indigena,
exibida desde 2018, e a Mostra Que Desejo, cuja primeira edicao se deu em 2019.
Além dessas atividades, também sado realizadas exposicoes artisticas,
apresentacdes musicais, performances e saraus, exibicdes de filmes e debates em
escolas, aldeias, comunidades quilombolas, espacos culturais e eventos, além de

participar de projetos colaborativos.

Em 2017, através da abertura de um edital de concurso para selecao de
“uma arte” para compor a identidade visual do cineclube a atual marca do Mirante
foi desenvolvida, submetida para avaliacdo e selecionada (Figura 1). Oferecendo
como premiacao um kit de cinema para o participante vencedor, o préprio edital
apresentava questdes problematicas no que tange as orientacdes para a criacao
da marca e suas respectivas especificacoes. Sem o estabelecimento de critérios e
parametros claros que seriam levados em consideracao na apreciacao técnica do
material submetido, e sem utilizar a linguagem especifica para um projeto dessa
natureza, o edital pedia o desenvolvimento de um “projeto grafico”, mas se referia
ao resultado final como uma proposta artistica, que apresentasse o conceito e

logotipo em versao vertical, colorida e em preto e branco.

Figura 1- Logotipo Mirante Cineclube

MIRA

N E

NTE

Fonte: Bruno Cleriston (2017).
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A marca selecionada (Figura 1) foi desenvolvida pelo ilustrador Bruno
Clériston, inspirada na obra “Ninho de Cobras” de Lédo lvo, com a proposta de
representar o Mirante localizado na orla da Ponta Verde/Maceid. A falta de um
sistema, atrelado a complexidade de detalhes e a necessidade de que diferentes
profissionais trabalhem com ela, dificulta o estabelecimento de unidade grafica do
coletivo e seja constantemente adaptada. O SIV também pode ser entendido
como um método de aplicacdo para garantir que ainda gue a marca seja
manipulada por diferentes profissionais, a identidade nao seja prejudicada. E
muito comum que haja confusdes e muitas duvidas a respeito do oficio artistico e
do design, e nesse sentido, ao discorrer sobre as diferencas entre arte e técnica,

Bruno Munari (2011) ressalta:

O designer, porém, precisamente por usar qualquer material e qualquer
técnica, sem preconceitos artisticos, precisa de um método que lhe
permita realizar o projeto com o material correto, com as técnicas mais
adequadas e correspondentes a funcgao (inclusive a fungéo psicoldgica),
Deve produzir objeto que nao sé possua qualidades estéticas, mas cujos
componentes, inclusive o econdmico, sejam considerados no mesmo nivel.
Outra preocupacgdo é que o publico entenda seu produto (Munari, 2011, p.
342).

Atualmente, o Mirante Cineclube - que possui seis anos de atuacao -, vem
realizando atividades por meio de incentivos publicos, buscando novos patrocinios
para ampliar suas atividades e seu alcance. Embora sua marca atual possua alguns
problemas técnicos, tem credibilidade, ¢ amplamente divulgada e reconhecida
pelo publico. Dada a notdria atuacao do coletivo dentro da producao cultural e
intelectual de Alagoas, ainda que a marca atual esteja fortemente ligado a ele,
compreende-se a necessidade de um SIV eficiente que corresponda as suas
necessidades atuais, pois nao sé terd impacto positivo frente ao publico, mas

frente as outras instituicdes e as governancas.

15



1. OBJETIVOS

1.1 Objetivo geral

Desenvolver o redesign da atual marca do Mirante Cineclube, bem como seu

respectivo sistema de identidade visual.

1.2 Objetivos especificos

- Investigar o contexto histérico de criagcdo/surgimento do Mirante Cineclube,
o cenario atual do seu funcionamento e a natureza dos eventos culturais

atrelados ao espaco;

-  Mapear e analisar a comunicacao grafica de espacos culturais similares, de
outras cidades/regides, a fim de compreender as linguagens visuais
adotadas;

- Mapear e descrever os elementos compositivos de uma identidade visual,
em suas multiplas facetas como ferramentas de comunicag¢ao corporativa

com o publico;

- Analisar diferentes abordagens para criacao de logotipos, a partir de

referéncias que articulem forma e significado dos elementos graficos;

- Elaborar um manual de marca que especifique seus usos e aplicac¢des;

16



REFERENCIAL TEORICO

2. O MIRANTE CINECLUBE COMO IMPORTANTE ESPACO CULTURAL DA CIDADE
DE MACEIO

O surgimento do Mirante Cineclube' aconteceu no ano de 2016, a partir de
discussdes ocorridas no Laboratdrio de Critica de Cinema - curso oferecido pelo
Sesc-Maceidé, ministrado por André Dib. Na ocasido, alguns participantes
apaixonados pelo tema, perceberam a baixa oferta de cursos/oficinas
direcionados a formacao especializada e técnica na area de audiovisual na cidade
de Maceid, além da constante necessidade de incentivo da producao

cinematografica alagoana.

Diante desse cenario, o grupo de entusiastas se uniu para construir um
espaco democratico e coletivo, cujo objetivo ia além da apreciacao casual de
filmes: buscava fomentar, estimular e debater sobre cinema e o universo de
reflexdes socioculturais atreladas as producdes. Com o apoio do Cine Arte
Pajucara, do Sesc e do site Alagoar, o Mirante Cineclube teve sua primeira sessao
realizada em 2017 e desde entao vem desenvolvendo sessdes mensais e gratuitas

no Centro Cultural Arte Pajucara.

Figura 2 - Mostra Quilombo - Eustaquio Gomes e Vicosa.

Fonte: Mirante Cineclube, 2022.

' O Mirante Cineclube ndo se reconhece como uma empresa ou instituicdo, mas sim como um
coletivo. Em um contexto onde existe necessidade de representacao, para acessar os recursos por
meio de editais, ele é representado juridicamente por diferentes membros em distintas ocasides.

17



Além de exibicdes de filmes com propostas curatoriais diversas, o Mirante
realiza mostras de relevancia regional e nacional. A Mostra Quilombo de Cinema
Negro e Indigena, pioneira no estado, desde 2018 propde um espaco para
producoes realizadas por cineastas negros e indigenas de todo pais. Jd a Mostra
Que Desejo nasceu em 2019 como sessao especial de cinema queer,
transformando-se em mostra em 2021. Em 2023, teve sua primeira edicao realizada
no Rio de Janeiro com sessdoes presenciais no Centro Cultural Justica Federal

(CCJF) e no Estagcédo NET Botafogo, como noticiado por Filho (2023).

Cada Mostra possui um logotipo proprio (Figura 3) e para cada edicdo é
desenvolvida uma identidade visual diferente. Além de debates em escolas e
atividades em aldeias e comunidades quilombolas do estado, o cineclube também
desenvolve acoes formativas como oficinas de criticas cinematograficas, no qual ja
teve como parceiros o Sesc-AL, a Mostra Sururu de Cinema Alagoano e mais

recentemente, o Festival de Cinema de Arapiraca (ALAGOAR, 2020).

Figura 3 - Logotipos Mostra Que Desejo e Mostra Quilombo de Cinema Negro e Indigena.

MIRANTE

MOSTRA MOSTR

QUICBO

DE CINEMA NEGRO
E INDIGENA

Fonte: Mirante Cineclube, 2023.

21 A identidade visual do Mirante Cineclube: criacdo da marca atual e

prospeccoes para um possivel redesign

No mesmo ano da sua fundagdo, através do edital 01/2017 (Anexo A), o
Mirante Cineclube abriu as inscricbes para um concurso com o objetivo de eleger
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um logo para compor o Sistema de Identidade Visual que viria a ser desenvolvido.
Sem qualquer exigéncia de formacao para os candidatos, as propostas deveriam
conter um conceito e uma marca - em suas versdes colorida e monocromatica no
formato vetorial (salvas nos softwares lllustrator e CorelDraw) e imagem (nos
formatos PDF, JPG e PNG). Como premiacgédo, o(s) autor(es) da proposta escolhida
seriam premiados com um “kit de cinema”, composto por livros, ingressos e

brindes.

Em acesso as quatro propostas recebidas para o concurso , observou-se
que apenas duas tinham a explicacao do conceito, enquanto as outras duas eram
propostas de simbolos tipograficos com elementos genéricos de rolo de filme, nas
cores preto, vermelho e amarelo. A proposta conceitual que nao foi selecionada
apresentava uma camera com uma boina como simbolo, além de duas tipografias
no logotipo “Mirante Cineclube” com tons azuis de pouco contraste. Este conceito
buscava representar que o “cinema pode ser feito em qualquer lugar,
independente do equipamento, contanto que haja paixao pela arte;”, e as cores

representam a meticulosidade do fazer cinematografico.

Ja a proposta selecionada, (Figura 4) tem seu conceito inspirado na obra
Ninho de Cobras, de Lédo Ivo, como uma “imagem poética, simples, direta, forte e
que acima de tudo nos referencia; dé concretude ao que somos, nossa cultura e
costumes.”, utilizando-se da raposa em interacao com o farol do bairro Ponta
Verde — Maceid/AL, e além do mar e do céu ao fundo. A versao principal apresenta
um circulo aberto, cujo contorno marrom é o mesmo utilizado nos outros
elementos, a raposa laranja e branco, o farol vermelho e branco e o céu off-white
sao sombreados. E por fim, o logotipo apresenta o nome “Mirante” em caixa alta, e
“cineclube” a baixo em tamanho menor. Nesse sentido, Bruno Cleriston (2017)

apresenta as seguintes justificativas:
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Em nossa marca para o Mirante Cineclube a Raposa* passeia pelas ruas
de Maceidé e ao invés de perambular pelas ruas do Centro e ser morta,
nossa raposa margeia o riacho Salgadinho, encontra a praia e chega a
nosso farol da Ponta Verde; e, a torre do farol é projetada pela visao da
raposa, € ndo o contrdrio, pois hoje o nosso peninsular farol vai além de
um ponto de visao; é imagem que da significado ao que temos de mais
belo, nosso litoral e nossas riquezas naturais (Cleriston, 2017, online).

Umas das primeiras atividades do designer ao ter contato com um projeto
de redesign, é compreender os elementos visuais da proposta atual e observar os
critérios que devem ser melhorados. Para isso, os autores analisaram a marca atual
considerando seus possiveis problemas de aplicacao, assim como refletir a partir

do conceito apresentado, na imagem a seguir:

Figura 4 - Andlise da marca do Mirante Cineclube.

representagdo abstrata da
raposa, que ligada ao
mar, pode ser
confundida com um
peixe

detalhes de

sombreamentos representagdo literal do

farol da Ponta Verde

MIRANTE-

CINECLUBE

com pouca legibilidade

Fonte: Adaptado de Mirante Cineclube.

Ao analisar os elementos compositivos da proposta de marca vencedora e
utilizada até hoje pelo coletivo, podemos observar que ela se trata de um simbolo
figurativo de uma paisagem resultante do percurso do personagem do conceito, a
raposa, junto do farol, o mar e o céu. O farol é facilmente identificado, uma vez que
faz referéncia a um lugar da paisagem litoranea da cidade, além da ligacao com o
nome “Mirante”. Ja a raposa tem a sua forma diferente da realidade, o que reduz a

sua identificacao, podendo ser confundida com outro animal mais ligado ao mar,
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como o peixe. O logotipo possui detalhes de sombreamentos que nao sao legiveis
na maioria das aplicacdes da instituicao, especialmente aqueles localizados em
rodapés e de tamanhos reduzidos, além da palavra “cineclube” possuir pouca

legibilidade em pequenas aplicacdes.

Em situacdoes reais onde os autores, Rayce de Melo e Miguel Nogueira,
trabalharam com a marca, enfrentaram obstaculos devido a falta de um SIV. Sem
orientacdes para o seu uso, por muitas vezes foi necessario fazer alteracdes na
versao oficial da marca para que ela se adequasse aos variados suportes e
aplicacoes. Além disso, no inicio das suas atividades, os autores nao tiveram
acesso as versdes negativas e em escala de cinza da marca, problema esse que

também se atribui a auséncia de um manual para guiar os integrantes do coletivo.

As identidades visuais corporativas, nas quais o sistema se mostra mais
complexo, uma vez que espera-se que as empresas permanegam por muitos anos,
no decorrer do tempo podem passar por substituicbes ou redesenhos a cada
periodo (Pedn, 2001). Ainda que normalmente os motivos para tal mudanca se
deem por fatores de reposicionamento frente ao mercado e a concorréncia, seus
desdobramentos sdao numerosos e portanto, é necessario compreender
claramente a imagem da empresa para o processo de reformulacdes dos conceitos
(Chamma, 2007). O redesign de marca é uma etapa essencial do percurso da
instituicdo, pois esse processo mantém a comunicacado visual atualizada diante
das mudancas dos estilos de linguagem grafica, conserva a credibilidade da
instituicdo junto ao publico, além de proporcionar a possibilidade de

reposicionamento da marca, quando ha interesse.

Atualmente o Mirante Cineclube se encontra em condicao diferente da
inicial, com uma equipe maior, de diferentes configuracdes e mais diversa. Ainda
que estejam conseguindo ampliar as atividades para além do espaco Arte
Pajucara, buscam maior abrangéncia, reafirmando seu posicionamento diante de
sua credibilidade. Uma vez que ambas as mostras de cinema desenvolvidas

reforcaram seu aspecto critico sociocultural e histérico e, portanto, reconhecendo
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a necessidade de um SIV que represente sua condicao atual, o coletivo se propoe
ao redesign de marca e desenvolvimento de ldentidade Visual relatado neste

trabalho.

211 Cineclubes do Brasil: mapeamento e andlise de similares

A anélise de similares deste topico tem como finalidade compreender as
linguagens visuais adotadas por cineclubes e espacos similares em outras cidades
e regides do Brasil, analisando suas estratégias de comunicacao corporativa. Ela
faz parte da contextualizacdo simbdlica de um SIV e tem como objetivo
reconhecer para agregar conceitos ao imaginario do publico, a fim de valorizar a

imagem corporativa da instituicdo (Pedn, 2001).

Um dos caminhos possiveis para compreender os cdédigos do “universo
proprio” do cliente, através da abordagem dos posicionamentos da concorréncia
para mapeamento de diferenciais, os conceitos envolvidos, identificacao de
segmentos, entre outros, € o estudo de similares. Esta ferramenta consiste na
objetivacao do diagndstico do projeto através da andlise de simbolos, nomes,
logotipos, aplicacoes, cores, localizacao e outros, conforme cada especificidade,
para a avaliacao do designer. Também foram analisados os perfis similares no
“prosas” - plataforma de selecdo e monitoramento de projetos sociais, que
conecta patrocinadores, empreendedores sociais e cidadaos e € o meio de selecao
para os editais de fomento a cultura, como os da Funarte (Fundacédo Nacional de

Artes).
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Quadro 1- Andlise de similares: Cine Clube Cinema da Parte Alta.

CINE CLUBE CINEMA DA PARTE ALTA: cultura, sociabilidade e reflexao

PALETA DE CORES

SITE

Iniciativa de extensdo realizada por meio do programa Vivéncias Artisticas vinculado a
Universidade Federal de Alagoas, desde de 2022. O projeto propde sessdes quinzenais e/ou
mensais no ICS (Instituto de Ciéncias Sociais) para a promogdo de pesquisas, criticas e
curadorias a partir de debates sobre producdes cinematograficas alagoanas e brasileiras, e
possui como publico alvo a comunidade académica e moradores do entorno do Campus. A
iniciativa possui uma pagina hospedada no Google, cujo link estd disponibilizado no link da
bio do Instagram, principal meio de comunica¢ao do cineclube

Cinema da
Parte Alta

Anteriores

Proxima Sessao

M\ Cinanaa faitn _nar alac.
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INSTAGRAM ¢ cinepartealta

20 331 78

Publicagées Seguidores  Seguindo

Cinema da Parte Alta

Projeto de extensao - UFAL

Cultura, sociabilidade e reflexdo, através da
cinematografia.

Ver tradugao

@ sites.google.com/view/cinemadapartealt...

t Seguido(a) por johnclivani, erika.santos_____ e outras
15 pessoas

ESTAREMOS NA BIENAI
ATAGOAS B

(0

SINEMA

PARTE
Alta

DESIGUALDADES,
CIDADES E CORRES

CINECLUBE )
DA FEIRA

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Diagndstico: o nome da iniciativa € muito longo e nao deixa claro se possui
legenda; nao é possivel identificar se o simbolo é a cAmera, o mapa, ou ambos; a
suposta legenda é longa e possui pouca legibilidade; embora existam grafismos
de apoio, a falta de um padrao cromatico atrapalha a unidade visual da marca; em

reducdes, tende a perder legibilidade, leiturabilidade e identificacao dos simbolos.

Quadro 2 - Analise de similares: Lampiao Cultural.

LAMPIAO CULTURAL

O Cineclube Lampido Cultural é uma iniciativa em Palmeira dos indios e propée atividades

quinzenalmente e mensalmente, de maneira itinerante no Campus lll da Universidade Federal
de Alagoas e na Casa Museu Graciliano Ramos, no mesmo municipio.

Possui uma pagina no Facebook com publicagdes entre 2011 e 2021

Lampiao
Cultural
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PALETA DE CORES

FACEBOOK o = =] @ @
, e
> g
< <
= LAMPIAO CULTURAL o
A & >
%@ ILUMINE A Bl
2, CULTURA! 2
E 0
L

el Lampido Cultural

358 curtidas + 353 seguidores e Curtir  Q Pesquisar

Publicages  Sebre  Mencdes  Avaliages  Seguidores  Fotos  Mais «
Apresentacao Publicagges 2 Filtros
O Lampido Cultural é um site para conversar sobre arte
o Lampido Cultural
Pagina - Artists 24 de novembro de 2021 - @
- .
" Edmilson Sa
Faixa de prego - §3 5

Sem classificaco ainda (1 avalizczo) )

CO "0S CACA-FANTASMAS" DE
584, UMA OTIMA DIVERSAD PARA OS5 NOSTALGICOS E OITENTISTAS, E TRAS,

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Diagndstico: Nao deixa claro se possui legenda, pois se apresenta diferente
em cada versao. O simbolo possui detalhes que nao sao percebidos em reducoes;
nao possui grafismos de apoio; possui padrao cromatico com contraste, mas
possui poucas cores; em reducdes o logotipo tende a perder legibilidade e

leiturabilidade; nao é possivel identificar aplicacao de tipografias em IDV.
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Quadro 3 - Andlise de similares: Caleidoscépio Clube de Cinema.

CALEIDOSCOPIO CLUBE DE CINEMA

LOGO LOGOTIPO

caleidoscopio

clube de cinema

O Caleidoscopio Clube de Cinema é um projeto de extensdo da ETA-UFAL (Escola Técnica de
Artes - Universidade Federal de Alagoas) com atuacgdo entre 2017 e 2020. A iniciativa previa
exibir os mais de 200 longas metragens nacionais de seu acervo, além de fomentar a pratica
cineclubista no ambiente académico. O principal meio de comunicacao da iniciativa era através

de pagina no Facebook.

PALETA DE CORES

FACEBOOK a - -

>

ESCOLA TECNICA DE ARTES

5 Tﬁf L% caleidoscopic
\ y ’ MR = clube de cinema

¥ h..}A-F
L SAN) Caleidoscépio Clube de Cinema

‘o bs 348 curtidas - 349 seguidores © Mensagem ol Curtir
Publicagtes Sobre Menches Avaliagoes eguidores otos
Apresentacdo Publicagoes 2= Filtros

Pagina - Comunidade

Classificagdo - 5,0 (8 avaliagdes)

MUM ivideodanga, 2018, 2min, dir. Pedro Krull}... Ver mais
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APLICACOES

¥ apresenta:

/ RODA DE CONVERSA COM 0S REALIZADORES /

videodanca - 2 min - 2018
dir. Pedro Krull

e g

experimental - 12min - 2019
dir. Coletiva

R el DO COLETIVO
K' R o e AFROCAETE

Marianna Bernardes
e Rafhael Barbosa

/ dia 13 de Fev. / / Escola Técnica de Artes - UFAL /
/ as18h/ / Sala31/

parceria:

(O !
OosalmIﬂwns stubversivos

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Diagnodstico: o padrdo cromatico é claro e possui contrastes, porém devido
ao degradé, dificulta a reproducao em versdes monocromaticas; apresenta padrao
tipografico; passou por um redesign, no entanto a nova versao possui mais
problemas de aplicabilidade que a atual; nao possui grafismos de apoio; nao é

possivel identificar a versao vertical.

Quadro 4 - Analise de similares: Cineclube Projecao Inusitada.

CINECLUBE PROJEGAO INUSITADA

O Cineclube Projecao Inusitada, é uma iniciativa em Marechal Deodoro cujo objetivo é

promover a sensibilidade socioambiental através da linguagem cinematografica. Todas as

CINECLUBE atividades do projeto, cujos trabalhos se deram entre 2014 e 2020, eram divulgadas por meio
PROJECAQ

INUSITADA - } de um grupo no Facebook, que no momento desta pesquisa contava com 143 membros.

PROJETANDO SORRISOS COM,
‘CHEIRO DE PIPOCA

PALETA DE CORES
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FACEBOOK i)

CINECLUBE
PROJECAO
INUSITADA

A AV oW oW

PROJETANDO SORRISOS COM

Cine Clube Projecao Inusitada =
Discussio  Pessoa: Eventos  Midia  Arquivos Q
‘— ==E Sobre

| Anonymous Post Foto/video Enquete °
& Anemyme nau stilizand... Ver mais
@ Ppiblico

Qualguer pessoa pode ver quem estd no grupa e o que &

A Alonso Nascimento Netto
de bra da 2020 - @ publica

@ Visivel
Qualguer pessoa pode encontrar o grupo.

Poliniza

Cineclube Octévio Brandao leva cultura e Educagio ambiental para APA de Santa Rita

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Diagndstico: A marca se apresenta em apenas uma versao; o logotipo
possui pouca legibilidade; em reducdes tende a perder legibilidade e

leiturabilidade; e ndo apresenta qualquer outro item de SIV.

Quadro 5 - Andlise de similares: Quintal Cultural.

QUINTAL CULTURAL

O Quintal Cultural foi fundado em 2007 como um espaco para apresentacdes teatrais, e
linguagens artisticas variadas. O espaco fica localizado em Bom Parto, Maceid, possui

pagina no facebook e no instagram.
A integragdo com a comunidade gera humanizagdo, em um ambiente marcado pela violéncia.

“O grupo desenvolve sensibilidade artistica. O pessoal ndo tem costume de ir ao teatro,
Um eaco de pressé portanto o Quintal Cultural traz o teatro pra dentro da comunidade, e quando o espacgo se
artistica e cuitural da periferia torna pequeno o leva a rua (Rua Sol Nascente) ou aos espagos adjacentes, como no caso da

Orla da Lagoa Mundau.”

PALETA DE CORES
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REDES SOCIAIS

PROSAS

& quintalculturalmez H

1.160
Seguindo

141 2.280

Publicagdes Seguidores

quintalculturalmcz

Resisténcia cultural na periferia de Maceid
Ingressos Sururu no Coco | .4

Ver tradugdo

@ www.sympla.com.br/sururu-no-coco--qui...

l ,Seguido(a) por johnclivani, inxame_mcz e outras 43
pessoas

Sururu no C...

Mensagem 2

Destaques Cidadaniala.. #lagoaaberta

Quintal Cultural
Péagina - Comunidade
2,3 mil curtidas -+ 2,3 mil seguidores

Um espaco de expresséo artistica e cultural
na periferia da cidade.

prosas EDITAIS | PAT

Emproendedores » Instituto Quintal Cubtural

ﬁ Quintal Cultural

wa 10dejun. de 2021 -Q

Os desabilitados devem enviar os documentos
complementares no mesmo e-mail de i... Ver mais

ooz

LSTA DE DESABILITADOS

/> Compartilhar

fb Curtir @ Enviar

Q Comentar

ﬁ Quintal Cultural
<a 8dejun. de2021-Q

AVISO IMPORTANTE!!

DEVIDO AO GRANDE NUMERO DE INSCRICOES AO EDITAL 001/2021, A
EQUIPE ANALISADORA SOLICITOU MAIS PRAZO PARA A ENTREGA DOS

DOS.
SENDO ASSIM, SEGUE NOVAS DATAS:
LISTA DOS HABILITADOS: 10 DE JUNHO DE 2021
RECURSO: 10, 11 E 12 DE JUNHO DE 2021.
RESULTADO FINAL: 14 DE JUNHO DE 2021.
AGRADECEMOS A COMPREENSAO DE TODOS E BOA SORTE AOS INSCRITOS.
MACEIG, 08 DE JUNHO DE 2021

NADORES | EMPREENDEDORES

*Voltar EN

Pessoa Juridica sem Fins Lucrativos

PROJETOS

Sobre

08 s8bedos & stUBIments peko menos trés vezes por SaMENA

ta cultura

al Cultural & uma experiéncia cultural de Imeqracic socis| acortecs no balro do Bom Fario em Macald, Inilsimenta tados

Arquivos

Midia

Redes Sociais

Inilitsndo s sxperimantagio de

= srtizlicas, slém do [ £]

Abbdonn

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Diagndstico: A marca apresenta confusao dos elementos e textos com baixa
legibilidade; embora a instituicao tenha mais de 15 anos, nao apresenta SIV; a
comunicacao dos eventos é feita pelos realizadores, cada um com uma identidade
diferente; o instagram, que é o principal meio de comunicacao da instituicdo nao
possui IDV; em reducdes nao é possivel identificar os elementos; possui uma
legenda inelegivel na maioria das aplicacdes; ndo possui padrao cromatico; nao

possui padrao tipografico.

Quadro 6 - Analise de similares: Cine Favela.

CINE FAVELA

O Cine Favela é uma iniciativa em Helidpolis/SP idealizada pelo lider comunitario Reginaldo
de Tulio. Com atividades ha mais de 15 anos, a proposta busca estimular a acessibilidade e
inclusdo a cultura de qualidade por meio do cinema no municipio e em seus entornos. O

projeto hoje se classifica como um Centro Cultural e conta com um publico de cinco mil

pessoas e além do site, a pagina do Instagram é seu principal meio de comunicacado

institucional.

CINE FAVELA

HELIDPOLIS
Arte além dos mawrs.

PALETA DE CORES
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SITE

CINE FAVELA

Arte al dos s,

INICIO~ QUEM SOMOS — PROJETO MELKOR [DADE

17 FESTIVAL CINE FA

Arte altsse dos sares, Arte altne dos wuares

REDES SOCIAIS & cinefavelaheliopolis

Cine Favela Helidpolis
WM 4 denov. - Q
ﬂ 784 3.464 502 . . i
ML publicagdes Seguidores  Seguindo Convidamos a todos para se juntarem a nés na

) o exibicdo dos Filmes Vencedores da Co... Ver mais
Cine Favela Heliépolis

Centro cultural

€, 112914-2275

@ linktr.ee/cinefavelaheliopolis

Rua do Pacificador, 288, Sdo Paulo, Brazil 04235020

IZ'F ESTIVAL
Ministério da Cultura CINEFAVELA
Seguido(a) por chacafe2020 e Carrefour Apresentam ' " DECINEMA

|z camera, agd e nclsio
m Mensagem Contato +2
Evento de

- o 1 ENCER
@ . (> w ﬁ MENTO {2 FesTiva

Exibicdo e premiagao CINE FAVELA

FestivalCine..  Na midia Oficinas  Exibigdo de .. Boomera

dos filmes vencedores DE CINEMA

da mostra competitiva

10.11 | CINE FAVELA

Rua do Pacificador,

19H | 22

| Exibicdo Especial
Vo das Almas

| Exibicdo do Curta
Vozes de Heliépolis

| Apresentacdo de Danga u
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PROSAS EDTAIS | PATROCINADDRES | EMPREENDEDORES

CINE FAVELA
CINE FAVELA

Arte altw dos wavs Pessoa Juridica sem Fins Lucrativos

PROJETOS Arquives
Sobre
A Associacio Cultural Artistica Cine Faweds alura hd 12 anos no bairra de HELIGPOLIS. - .
Midia
Em 2003, umn grupa da maradares de Helldpolis rauniu-se para promover & inclusa cuttural de jovens carentes da pertfana
de S0 Paulo p eic das artes céaicas e cinematogréfi Ne ano produziram Vil
ideos
SANGUE, de Viadimir de Souzs, realizado peta Comunidade. 0 Fime estreos no SESC IPIRANG.

Nt cingfavela org. b

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Diagnodstico: embora a marca da instituicao tenha apenas uma versao, tem
menor prejuizo para as aplicacdes pois é quadrada; possui elementos com baixa
legibilidade em reducodes; apresenta IDV clara em todas as plataformas; possui

padrao cromatico; possui grafismos de apoio; possui padrao tipografico.

Quadro 7 - Andlise de similares: DaMa Espaco Cultural.

‘ DaMa ESPACO CULTURAL

LOGO LOGOTIPO

M

F

AR

DaMa Espaco Cultural é o unico espaco cultural alternativo da cidade de Timdéteo, MG. O Espaco,
que surgiu através do Grupo Atempus de Teatro, existe desde 2014 e desde entdo, tem feito a
maior produgdo teatral ja vista na nossa cidade. Mais de 10 espetdculos de teatro, um publico de
mais de 5000 pessoas, e temas urgentes para a nova geracao. A iniciativa possui perfis nas redes
sociais facebook, instagram e youtube.

PALETA DE CORES
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REDES SOCIAIS & damaespacocultural : “  DaMa Espago Cultural estd em DaMa
4+ Espaco Cultural.

M 8 de abr. de 2022 - @
671 4.103 2.956

Publicagdes Seguidores ~ Seguindo MOSTRA DAMA 8 ANOS

AR
Motivos de sobra para celebrar! ... Ver mais

DaMa Espago Cultural

Arte . . .
” Curtir Comentar (:) Enviar Compartilhar
Unico Espago Cultural Alternativo de Timoéteo - MG Eb Q 2% P

A Contato: (31) 9 9350-2345
#damaespacocultural MOS w F
Ver traducao

@ linkir.ee/damaespacocultural w TRA 8anos
Rua Romualdo Cristiano Alves 5 Timirim, Timéteo

35180316

m Mensagem Contato 2

@ @ x %

AULAHIP H Bem Viver BALE INTEG... DANGA SAL.. AULA TE.

" PATRIA AMADA
MINAS v CRETARIA
AN s = BRASIL

PROSAS prosas EDITAIS | PATROCINADORES | CMPRECNOCDORES

DaMd

DaMa Espago Cultural

Ak

Pessoa Juridica sem Fins Lucratives

Patrocinam este Empreendedor

Sobre USIMINAS
Daka Espace Cultural § o inico aspag cultural ahtan e .
de Taatmo, axlsta fas6a 2014 & desde antio, tam faito

YOUTUBE

s

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Diagnodstico: a marca é bem resolvida graficamente, com o uso de
elementos tipograficos que se comunicam com elementos pictdricos de maneira

divertida e variada. A coroa e as maos, em composi¢cao com as letras D e M
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(consoantes que formam a palavra DAMA), representam uma figura humana, e a
paleta de cores escolhida, dd a marca um aspecto elegante e auténtico. A
identidade visual é completa e aplicada em todas as plataformas onde a
instituicao se apresenta. Possui todas as versdes do logotipo, paleta de cores,

utiliza recursos acessodrios, como templates, icones e padrdes.

Apds a andlise de similares, pode-se observar que os cineclubes possuem
similaridades na sua trajetdéria de surgimento e desenvolvimento até que se
tornem uma instituicao. Em relacao a gestdao de marca, a maioria apresenta
problemas em relacdao ao logotipo, aplicacdes, reducdes, padroes cromaticos,
tipografias e auséncia de grafismos. Dada a ampla abordagem do cinema, é
comum que estes coletivos se tornem espacos culturais com atividades diversas
ao longo do tempo, como é o caso do Mirante Cineclube. O bom trabalho
desenvolvido, com seriedade, competéncia e qualidade proporciona ganho de
credibilidade para a instituicdo e com isso, o enriquecimento de seus portfdlios,
item essencial para a obtencao de patrocinios. Quando a credibilidade é atrelada
ao SIV coerente, a tendéncia é que aqueles que sejam capazes de transmitir

visualmente seus valores, tenham mais chances de captacao de recursos.

Quando observamos as marcas analisadas, é possivel identificar que a
maioria delas nao possuem SIV, mas as que possuem, conseguem reforcar sua
credibilidade diante das esferas publicas, privadas, ao publico-alvo, investidores,
etc. Dentre as marcas analisadas, apenas o DaMa Espaco Cultural possui um SIV
completo, fato que o destaca no contexto da comunicacao visual, com pecas
graficas que cumprem a interlocucao entre o espaco e o seu publico. Assim, é
possivel dizer que em situacdes nas quais o DaMa concorra com um outro coletivo
que nao tenha a mesma coesao visual, estaria em vantagem diante de uma
tomada de decisao, por parte de uma comissao de avaliacao/aprovacao. Podemos
concluir, entdo, que existe uma relacao entre desenvolvimento de identidades
visuais e desenvolvimento institucional dos objetos analisados, onde aqueles que
possuem maior eficiéncia na comunicacdo possuem também mais chances de

conseguir patrocinios.
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3. O SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL E SUAS MULTIPLAS FACETAS COMO
FERRAMENTA DE COMUNICAGAO CORPORATIVA COM O PUBLICO

A definicdo da palavra identidade, denota um conjunto de caracteristicas
com as quais algo possa ser diferenciado (Oxford, 2021), no entanto, antes ela
precisa ser percebida. Ainda que a percepcado esteja no campo da metafisica,
dentro do campo corporativo ela se da através de elementos tangiveis, isto é,
pontos de contato. Quando pensamos em grandes corporagodes, as imagens que
vém a nossa mente geralmente sao as suas marcas. Tal fenbmeno se da de
maneira proposital através do branding da corporacao e da eficiéncia com a qual a
sua identidade visual é empregada e percebida. Nesse sentido, Paul A. Argenti

(2006) acrescenta:

A identidade de uma empresa é a manifestacdo visual de sua realidade,
conforme transmitida através do nome, logomarca, lema, produtos,
servicos, instalagcdes, material impresso, uniformes e todas as outras
pecas que possam ser exibidas, criadas pela organizacdo e comunicadas a
uma grande variedade de publicos. Os diferentes publicos formam, entao,
percepcoes baseadas nas mensagens que as empresas enviam de forma
tangivel. Se essas imagens refletirem com precisdo a realidade
organizacional, o programa de identidade tera obtido éxito (Argenti, 2006,
p. 81).

Segundo Maria Luisa Pedn (2001), identidade visual é o planejamento de um
sistema, que através do uso dos seus elementos visuais, diferencia uma marca das
demais. Em complemento, Wheeler (2008) diz que a identidade é a expressao de
uma marca. Ela é o centro, o suporte, € o que sintetiza os conceitos e ideias de
uma marca. A necessidade de uma identidade visual bem construida independe
do tamanho, atuacao ou das necessidades de uma empresa, instituicao ou

organizacgao.

Ainda que, basicamente, qualquer coisa possua uma identidade visual em
maior ou menor grau de reconhecimento por parte do publico, um SIV no qual os
elementos sdo capazes de singularizar de maneira organizada, sera mais forte no
mercado e, logo, a marca desenvolvida serd mais facilmente reconhecida.
Portanto, um sistema de identidade visual institucional se estabelece a partir da

repeticao de elementos, mesmo que em interfaces e objetivos diferentes, como
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em pecas para espetdculos, campanhas publicitarias, brindes, etc. Nesse sentido,
as marcas sao produtos de grande valor para as instituicdes, portanto em termos
legais, € a Lei N© 9.279/1996 que regulamenta seus registros de propriedade

intelectual no Brasil.

Categorizacdes ajudam a compreender melhor as demandas de projetos de
maneira mais pratica em Design de Sistemas de Identidade Visual, como propde
Peodn (2001). A autora descreve trés tipos de SIV corporativos, conforme o porte da
empresa. O EXTENSO é voltado para grandes empresas, o COMPLETO, para as
médias e o RESTRITO, voltado para pequenas e microempresas. Cada um deles
esta relacionado ao grau de complexidade, aplicabilidade e abrangéncia da
instituicao. Enquanto o restrito possui apenas logotipo e paleta de cores, o
completo ainda possui os itens tipografia institucional e grafismos. O extenso
ainda possui diversas aplicacdes conforme a especificidade da instituicao e

também costumam acompanhar projetos de sinalizacao.

Ha uma ampla gama de caminhos e ferramentas possiveis para o
desenvolvimento de um SIV enquanto produto a ser alcancado. Assim, as escolhas
projetuais que irdo caracterizar a identidade do projeto, sdo tomadas a partir do
percurso metodoldgico percorrido pelo designer, ainda que, em muitas relacdes
entre designers e clientes, prevaleca-se uma industria pré-concebida. Sobre esse
aspecto, Villas-Boas (2007) alude que “[...] se o designer trabalha para uma
determinada agéncia cujos clientes sdao grandes empresas nas quais as
estratégias de identidade e promocao sao determinadas por departamentos de
marketing, o grau de alienacéao é, por definicdo, bem maior” (Villas-Boas, 2007, p.
51). Desse modo, a diversidade de abordagens se mostra como uma caracteristica
positiva dentro do contexto corporativo, uma vez que compreende e busca abarcar
especificidades em um cendrio que demanda solucdes rapidas associadas a

excelentes resultados.
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3.1 Elementos compositivos de uma identidade visual

A originalidade, repeticao, unidade, viabilidade, flexibilidade e a pregnancia
da forma sao os principais requisitos para a projetacao de bons sistemas de
identidade visual. Esses critérios devem ser alcancados a partir do
desenvolvimento e composicdo dos seus elementos graficos, sendo eles
classificados em primarios, nos quais sdo contemplados o simbolo, o logotipo e a
marca, e os secundarios, que englobam as cores e o alfabeto institucional. De
acordo com Pedn (2001) um SIV também pode contemplar os chamados
elementos acessodrios e estdo intimamente relacionados ao tamanho da empresa e
conseguentemente as suas necessidades, podendo especificar a utilizacao de
grafismos, normas para layouts e os simbolos e logotipos acessoérios e os

mascotes.

Marcas sao representacdoes simbodlicas de entidades, e estdao muito
presentes em nossas memoarias, inclusive as que ja nao existem mais. Tendo em
vista a grande oferta de produtos e servicos apds a industrializacao norte global,
os produtos passaram a contemplar aspectos intangiveis e ndo apenas as suas
qualidades praticas (Chamma, 2007). Assim, com as mudancas de paradigmas da
sociedade moderna, o foco das grandes empresas passou a ser a experiéncia de
compra ou status adquirido por meio de tal. As experiéncias, por sua vez,
constituem as memodrias e é dessa forma que nos lembramos de determinadas
empresas associadas a eventos de nossa vida. A principal funcao da marca é ser

lembrada.

Dos elementos secundarios, as cores institucionais sdo uma importante
parte da identidade visual corporativa, pois também é por meio dela que se
alcanca efetividade na unidade do sistema. De maneira associativa, isto é,
associada a marca, a paleta cromatica institucional e sua relacdo com outras cores
e os demais elementos da identidade, deve ser funcional, uma vez que possui
propriedades de carater psicoldgico, capazes de evocar sentimentos e sensacdes

aos usuarios. Esse aspecto deve ser decidido com cuidado e coeréncia, ja que

37



influencia a experiéncia do usuario com relacao a eficiéncia da comunicacao e
interfaces graficas e, principalmente, ao conforto visual diante do material
desenvolvido (Munari, 1997). Nesse sentido, as especificacdes técnicas das cores
devem levar em consideracao os recursos disponiveis, pois tera impacto direto nas
aplicacdes que chegarao ao consumidor final (Pedn, 2001). Ao abordar os efeitos

visuais de cores em relagdo a percepgcdo humana, Peter J. Wolf (2011) nos diz:

Variedade do comprimento de onda de luz que o olho humano percebe. A
cor dos objetos é percebida segundo a sua capacidade de absorver,
refletir ou transmitir diferentes comprimentos de onda. As trés
propriedades basicas da cor sdo o Matiz, a saturagdo (ou croma) e o brilho
(valor ou tom). Os tipdgrafos também chamam de cor a claridade ou
escuriddo geral de uma pagina de tipos, ou de um paragrafo em relacédo

com o outro (Wolf, 2011, p. 40).

Utilizados para a finalidade de padronizar os textos incluidos nas aplicagoes
de identidade visual, é preferivel que o alfabeto institucional seja uma tipografia
diferente do logotipo da marca. Além de combinar visualmente com o seu entorno,
deve ser harmoénica, legivel e acessivel, uma vez que espera-se a expansao da
marca e, consequentemente, necessidade de elaboracao de materiais e outros
produtos ao longo da vida da empresa (Peodn, 2001). A tipografia, segundo Wolf
(2011), é a arte e ciéncia da composicao tipografica, e como tal, é necessario levar

em conta varios aspectos técnicos para a eficiéncia de sua aplicacao.

3.2 Criacao de simbolos e logotipos: diferentes abordagens para articular forma e

significado dos elementos graficos

Podemos definir o simbolo, essencialmente, como um elemento que tem a
finalidade de representar coisas, conceitos ou ideias, sendo uma forma grafica que
pode até substituir o préprio nome da instituicdo. Por vezes é chamado de
“marca”, como por exemplo, junto ao INPI (Instituto Nacional de Propriedade
Intelectual), 6rgdo responsavel pelo registro de marcas no Brasil. Podemos dizer

que os simbolos sao divididos em quatro subcategorias relacionadas as suas
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caracteristicas: os simbolos figurativos, os tipograficos, os ideogramas e os
abstratos (Pedn, 2001). O principal artificio do simbolo é a sintese, desse modo, é
importante que o simbolo de uma empresa nao possua elementos que atrapalhem
a sua leitura, o reconhecimento, a harmonia e, sobretudo, a diferenciacao, pois
além de serem pré requisitos para normatizacao das marcas, sera apreendido pelo

publico de maneira mais eficiente.

Quadro 8 - Classificacao dos simbolos.

SiMBOLOS

Classificacao Descricao Exemplo

Simbolo figurativo Utilizado para conexao direta entre a figura e seu
significado, isto é, literal.

Simbolo tipografico Derivado de tipografias, geralmente iniciais.
Simbolo ideografico Representa uma ideia ou conceito subjetivo,

relacionado a marca. Meio-termo entre os simbolos
figurativos e os abstratos.

Simbolo abstrato Nao tem por objetivo a representacao figurativa.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

O logotipo, por sua vez, € o nome da marca, ele é necessariamente
composto por letras e também pode ser chamado de marca nominativa. Seu
objetivo é poder ser lido de maneira clara, pois caso contrario ele passa a ser

interpretado como um simbolo. Quando um logotipo apresenta baixa pregnancia,
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dificultando sua decifragem por parte do usuario (em decorréncia de uma ma
escolha tipografica), acaba ndo cumprindo seu propdsito pois, dificiimente,
representard de maneira bem resolvida o conceito da marca. O logotipo ainda
pode ser baseado em uma familia tipografica existente ou modificada, sendo
exclusivamente tipograficos, mas também podem ser conjugados a grafismos..

Como maneira de definir o logotipo, Peter J. Wolf (2011) diz:

E um elemento de dificil criacdo e deve ser instantaneamente
reconhecido, de tamanho muito reduzido, muito rico em conteudo, ja que
representa os valores e a personalidade da marca. Deve ser recordado
com facilidade, reconhecido imediatamente e distinguivel entre seus
concorrentes (Wolf, 2011, p.77).

Embora uma marca bem resolvida seja feita para ultrapassar geracoes, o
redesign é uma alternativa adotada de tempos em tempos pelas corporacdes por
diversos motivos, mas os principais sao: o reposicionamento de mercado e/ou a
necessidade de se adequar as tendéncias, assim como qualquer produto. O
projeto pode ser executado tanto pelo designer que desenvolveu o projeto
anteriormente, mas também por outros. Ainda que existam muitas polémicas
relacionadas a redesigns e designers, a alternativa deve ser adotada com a
finalidade de, assim como outros produtos, aprimorar, reposicionar, quando
necessario, mas acima de tudo, reafirmar a marca diante do mercado que também
se modifica com o passar do tempo (Chamma, 2007). Nesse sentido, caso uma
marca infantil queira também oferecer produtos para adolescentes, devera se
adequar a linguagem teen buscando referéncias que facam parte do universo
daquele novo grupo de usuarios, como a linguagem tipica da internet, por

exemplo.

3.21 A eleicao de principios da Gestalt para geracao de simbolos: explorando

conceitos

Gestalt é o nome atribuido a vertente de psicologia do inicio do século XX,
na Austria, mas também é conhecida como psicologia da forma, cuja teoria se

debruca sobre o fenbmeno da percepcao. Uma vez que o ser humano é composto
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por varios receptores externos, sua experiéncia é unificada, ou seja, ndao se
percebe nada isoladamente, mas como um todo. Por meio de experimentos,
essencialmente através da visdo, Kurt Koffka (2008, p17) propde, por meio dos
principios basicos, a existéncia de forcas internas de organizacado, a partir da
assimilacao de padrdes, que sintetizam a primeira experiéncia . Dessa forma, sao
apresentadas sete leis que explicam a experiéncia visual a partir da unidade, a
segregacao, unificacao, fechamento, continuidade, proximidade, semelhanca e
pregnancia da forma. Nesse sentido, o autor Jodao Gomes Filho (2009) disserta

sobre a percepcao da forma:

A forma é definida como os limites exteriores da matéria de que é
constituido um corpo e que confere a este um feitio, uma configuragcdo. A
percepcao da forma é o resultado de uma interagao entre o objeto fisico e
o meio de luz agindo como transmissor de informacdo, condi¢des e
imagens que prevalecem no sistema nervoso do observador que &, em
parte, determinada pela propria experiéncia visual. Para se perceber uma
forma, é necessario que existam variagoes, ou seja, diferencas no campo
visual. As diferencas acontecem por variacdes de estimulos visuais, em
fungdo dos contrastes, que podem ser de diferentes tipos, dos elementos
que configuram um determinado objeto ou coisa (Filho, 2009, p. 41).

O quadro a seguir foi elaborado pelos autores e organiza as leis da Gestalt
(segregacao, unificacdo, fechamento, continuidade, proximidade, semelhanca e
pregnancia), tendo como objetivo organizar as suas definicdes com exemplos em

aplicagdes (Quadro 9).

Quadro 9 - Definicoes das leis da Gestalt.

LEIS DA GESTALT

Lei Definicao Exemplo

Segregacao Recurso com a finalidade de
separar, destacar, evidenciar.

% % % % %
% % % % % %

Unificacdo Recurso para equilibrio visual,

coeréncia, estilo formal entre as * * * *
partes, ou seja, harmonia. * * *

U
N
|
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LEIS DA GESTALT

Lei Definicao Exemplo

Fechamento Recurso que se utiliza da
organizagao de partes na formacao

de unidades. »

Continuidade Recurso que se utiliza de

movimentos para alcancar fluidez, **
X

sem quebras ou interrupcdes.

unidade

m QO > O

Proximidade Recurso que se utiliza da pouca * * *
distancia entre os elementos para a
assimilacao do conjunto. * * *

1 grupo 2 grupos

Semelhanca Recurso que se utiliza da

semelhanca entre os elementos * * * * *
constituindo uma unidade. * * * * *

grupo 1 grupo 2

Pregnancia Recurso que se utiliza do minimo de
complicacdo visual em sua
organizacdo. Assim esta relacionada
a facilidade e rapidez com que
entendemos e interpretamos algo.
Maior sera o grau de pregnancia
quanto mais claro estiver a
organizacao visual da forma .

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Com tais reflexdes em torno de identidades visuais, seus elementos e
desdobramentos, podemos notar a importancia da abordagem devido aos seus
impactos socioculturais na sociedade de consumo. Do aspecto profissional do
designer, é importante levar em consideracdo que a atuacdo permeia a
intangibilidade dos produtos e, dessa forma, coloca-se em questao conceitos
como os de “autoria” e “produto final”, uma vez que tratamos com experiéncias
programadas e memoarias. Ainda, a eficiéncia de um programa adequado afetara

principalmente o faturamento das empresas, dessa forma, podemos concluir que
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os SIVs sao uma ferramenta essencial para a sobrevivéncia das instituicdes, mas

além disso, sdo produtos que estao em constante evolucao.
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4. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para o desenvolvimento do projeto é a "Sistemas de
Identidade Visual" de Maria Luisa Pedn (2001) pelo seu carater de facil aplicacédo e
passos intuitivos. Assim como boa parte das metodologias em Design, a proposta
é dividida em 3 macro fases. A primeira se trata da Problematizacdo, onde sao
levantados os dados e elencados os requisitos e parametros para a Concepcao,
onde as alternativas sao geradas e validadas, e por ultimo, a Especificacdo com o
estabelecimento das especificacdoes técnicas e o desenvolvimento do Manual de

Identidade Visual.

Dentre os muitos objetivos de um projeto como este, a autora destaca: a
influéncia no posicionamento da empresa diante do mercado, uma vez que este
pode ser reforcado ou inovado; identificacdo de estoque e patrimbénio da empresa,
em relacdo a abrangéncia da marca; e por ultimo a necessidade de convencer o
publico-alvo para a concessdo em lucros e outros beneficios (Pedn, 2001). J& no
que se refere a funcao de um SIV, podemos dizer que ele basicamente diferencia o
produto em relacao aos outros, esta é considerada a funcao mais fundamental. Ele
também deve transmitir o conceito de forma positiva e passar a sensacao de
organizacao e seguranca. Por ultimo, mas de igual importancia, o SIV deve
institucionalizar o objeto a fim de adentrar o campo simbdlico que é maior e mais
abrangente. Quando os objetivos e as funcdes de um SIV apresentam falhas, a

Identidade da Instituicao se torna fragil e é facilmente esquecida por seu publico.

Para a melhor explanacao da metodologia, a autora propde um fluxograma
resumido do processo de projetacdao com os seguintes passos: 1. Diagndstico da
situacao do projeto, 2. Solucao Preliminar, 3. Testagens, 4. Solucao, 5. Projeto das
aplicacoes, 6. Producao do manual de identidade visual e 7. Implantacao do
sistema, sendo este Ultimo, com a atuacdo do designer no acompanhamento para
garantir as especificacdes e a solucao de possiveis problemas que possam surgir.
Segundo a autora, "uma metodologia é tao eficiente quanto mais facil for a sua

aplicacdo", (Peodn, 2001, p. 9) Sendo assim, é voltada tanto para profissionais

44



experientes, profissionais recém-formados e estudantes com a finalidade de

facilitar o desenvolvimento de Sistemas de Identidades Visuais para instituicoes.

4.1 Processos e etapas da metodologia

A primeira etapa do desenvolvimento deste projeto consiste na
identificacdo do problema. Sao os levantamentos de dados do cliente, mercado e
publico, para posteriormente serem elencados os requisitos para a préxima etapa.
Segundo Pedn (2001), pretende-se a partir do briefing organizar as primeiras
informacodes, para que a partir dos dados levantados possamos definir os itens
preliminares da identidade visual. Feito isto, sera necessario estabelecer quais sao
os recursos disponiveis, € aqui que entram os dados de publico, mercado e
produto, explorando o universo simbodlico do problema, para a elaboracado e

eleicdo dos conceitos que serdo agregados a imagem corporativa.

Existem muitas ferramentas que podem ser utilizadas nesta etapa de
levantamento de informacoes, e nesse caso a autora apresenta cinco: o Briefing, o
Perfil do Cliente, Publico alvo, Contextualizacao Simbdlica, e por fim, o Estudo de
Similares. Ao final, podemos ter a identificacdo das restricdes tanto econémicas,
quanto operacionais e simbdlicas para o projeto em questdao, mas todo esse
trabalho também conta com o teor subjetivo do designer, que sera responsavel por
captar tanto a subjetividade conceitual da empresa, quanto a de seu cliente para
transpo-la no produto final (Pedn, 2001). Para melhor compreensdo de como se
deu tais etapas neste projeto, a imagem a seguir representa a abrangéncia de
cada etapa dentro do contexto simbdlico do problema (Figura 5), a partir de 3
niveis em suas dimensodes, até a Selecdao dos Conceitos para a proxima etapa de

geracao de alternativas.
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Figura 5 - Etapas da Metodologia.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

O Briefing € um resumo das informacodes iniciais dos problemas observados
pelo cliente, com os quais ele sente a necessidade de procurar um profissional.
Esta ferramenta, juntamente com o Perfil do Cliente — uma lista genérica da
instituicdo, seu posicionamento e visdao do publico-alvo — corresponde a etapa
projetual “nuclear”, onde olhamos para o cliente e suas especificidades. Nesse
sentido, foi elaborado um questionario (Apéndice A) dividido em cinco sessdes,
onde a primeira consistia na explicacao dele, identificacdo do responsavel pelas
respostas, informacdes da empresa, informagdes do publico alvo (segundo a
empresa) e situacdo da marca. A partir dos dados coletados atrelados a pesquisa
desk, foram elaborados o briefing (Quadro 10) e o perfil do cliente do Mirante

Cineclube.

Quadro 10 - Briefing do cliente.

BRIEFING

Descricdao do Apds sete anos, o coletivo Mirante Cineclube sente a necessidade de
problema reformular a sua marca e desenvolver uma identidade visual que os
represente melhor.

A empresa Coletivo de artistas e académicos voltado ao fomento da critica
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cinematografica alagoana, que promove atividades itinerantes de exibicoes e
debates.

O publico alvo “Nosso publico é diverso. Ja houve um recorte de classe mais restrito, de
forma néo intencional, por conta da localizacdo das nossas sessées, na
Pajucara, embora gratuitas. Mas estamos expandindo para bairros
periféricos, aldeias e escolas. Ndo é, de jeito nenhum, nossa ideia elitizar o
que fazemos. Quanto ao género, nossa mostra queer "Que Desejo", promove
obras realizadas e destinadas ao publico LGBTQIA+.” Cleber Pereira.

Situacao da Possui logotipo em duas versoes, vertical e horizontal, coloridas e negativas.
marca
Desejos e Ser visto futuramente como uma associacao cultural que promove a

formacéao de realizadores, criticos, publico e atuante na ampliacdo do
acesso ao cinema e ao audiovisual de maneira geral. Ha ainda a
vontade de realizar filmes.

e Passar a mensagem de diversidade

e Angariar recursos para expansao da instituicdao

e Conceito: Diversidade e liberdade criativa

e Caracteristicas: Moderno, sério e leve; O farol
Restricoes Mensagens de preconceito, elitizacdo e desrespeito.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

O canva €& conhecido como Quadro de Modelo de Negdcios, uma
ferramenta comumente utilizada para representar as estratégias de negdcio de
uma empresa. Nela sdao apresentados os principais pontos que a caracterizam,
destacando os parceiros, recursos e atividades principais; custos e receitas;
relacionamento com os clientes, o segmento de clientes e canais de vendas e o
principal, a proposta de valor. Utilizando esses dados, o briefing e as pesquisas in
loco no Mirante Cineclube, foi elaborado o perfil do cliente (Quadro 11), uma lista
de caracteristicas e pontos importantes a serem levados em consideracdo no

projeto para a elaboracado dos requisitos e parametros.

Quadro 11 - Perfil do cliente.

PERFIL DO CLIENTE

Atividade-fim 5912-0-99 - Atividades de pds-producao cinematografica, de videos e de
programas de televisao nao especificadas anteriormente

Atividades 74.20-0-04 - Filmagem de festas e eventos

secundarias 5811-5-00 - Edicao de livros
85.99-6-99 - Outras atividades de ensino nao especificadas anteriormente
5812-3-02 - Edigcado de jornais nao diarios
5813-1-00 - Edicao de revistas
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Principais
atividades

Proposta de
valor
Segmento de

clientes

Relacionamento
com os clientes

Canais

Parcerias
principais

Recursos
principais

85.92-9-99 - Ensino de arte e cultura ndo especificado anteriormente
82.30-0-01 - Servicos de organizacao de feiras, congressos, exposi¢cdes e
festas

74.20-0-01 - Atividades de producao de fotografias, exceto aérea e
submarina

Realizacdo de mostras de cinema, debates e eventos culturais no geral.

Promove a formagao de realizadores, criticos, publico e atua na ampliacédo do
acesso ao cinema e outras expressoes artisticas relacionadas. Organizagao,
paixao, atividade, criatividade, vontade e amizade.

Comunidade local interessada em cinema, bairros periféricos, aldeias e
escolas. Promocao da diversidade.

Respeitoso e inclusivo.

Site

Instagram

Whatsapp

Imprensa local

Flyers, banners e cartazes.

Instituicdes publicas de fomento cultural no geral, os membros do coletivo e
espacos culturais, como o Cine Arte Pajucara, Novo Jardim - Livraria e Café,
Giramundo e outros semelhantes.

Financiamentos publicos por meio da disputa de editais, financiamentos
coletivos e em busca de financiamentos privados.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

De acordo com a metodologia apresentada, os dados de publico-alvo
possuem a funcao de defini-lo, analisar o nivel de conhecimento do cliente e as
fontes que ele utiliza para formar a sua imagem. A definicdo do publico-alvo deve
ser feita através da contratacado de profissionais especificos, no entanto o coletivo
nunca a fez. Sendo assim, utilizou-se da aplicacdo de questionario aos
frequentadores do local (Apéndice B) com a finalidade de tracar um perfil (Figura
6) e reiterar os dados com os apresentados pelo cliente. Embora a taxa de
resposta tenha sido baixa (21 entrevistados) em relagdo ao publico do Mirante, as
respostas obtidas permitem a ventilacdgo de algumas suposicoes e
direcionamentos projetuais, quando combinadas com os demais dados levantados
em fases anteriores. Segundo o Mirante Cineclube, seu publico & diverso e vem
sofrendo mudancas apds a expansao para outros lugares, uma vez que suas

atividades aconteciam principalmente na orla da cidade. Através das duas
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mostras, Que Desejo e Quilombo de Cinema Negro e Indigena, o Cineclube busca
ampliar este publico, utilizando-se da mensagem de inclusao e universalidade, se
afastando das mensagens de preconceito e elitizacao. Enquanto muitos produtos
sdo pensados principalmente a partir dos dados de usuarios, neste contexto
ambas sao complementares por se tratar de uma ldentidade Visual Corporativa.
No caso de um Redesign, considera-se que a instituicao ja conhece boa parte dos
problemas de comunicacdo observados na pratica. Além disso, espera-se que o
projeto reforce a Identidade Visual Corporativa jad constituida, de forma que a

visdo da instituicdo em relacado ao seu publico seja tratada de maneira equivalente.

Figura 6 - Resultado da Pesquisa - Publico Alvo.

DISTRIBUICAO DO PUBLICO infograficos elaborados a partir de
N guestionario aplicado aos
frequentadores do cineclube em

setembro de 2023

21respostas

B trés respostas

y= ‘ duas respostas
. Arte Pajucara uma resposta
Regiao zero

IDENTIDADE DE

IDADE GENEROG COR
30-45 homem nao
50-65 e binarie branca
il 65+
d
18-30 mulher cis PareE

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Com base nos dados gerais obtidos, pode-se notar o alcance do coletivo
com as atividades propostas, assim como caracteristicas do publico necessarias
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para a elaboracdo de personas, conceituacao e escopo do processo de
concepcao. Embora as principais atividades ocorram no Arte Pajucara, poucos
frequentadores do coletivo moram no bairro da Pajucara, sendo a maior incidéncia
de publico na parte alta da cidade. Com isso, faz sentido pensar na necessidade
de se distanciar de referéncias literais a lugares, pois além de ser uma vontade
explicitada pelo cliente, também faz parte da caracteristica do publico. Sendo este
ultimo, de maioria entre 18 e 45 anos, pardas e cisgénero, mas com uma pequena

incidéncia de pessoas nao binarias.

A contextualizacdo simbdlica € uma maneira de compreender o universo em
torno do problema, o imaginario das pessoas, as subjetividades e os aspectos
simbodlicos, com a finalidade de agregar a imagem corporativa das empresas. Em
busca de mapear quais seriam as dimensdes simbodlicas do universo do
publico-alvo, optou-se pela eleicdo de uma unica questao de carater aberto.
Sendo assim, através de um formulario online (Apéndice B), foram coletados 20
depoimentos de usuarios através da pergunta: “Quando vocé pensa no Mirante
Cineclube, o que lhe vem a cabeca?”. De acordo com Pedn (2001), é necessario
fazer um inventario de todos os conceitos que devem ser agregados ao projeto,
para que o publico se identifique e valorize a imagem da instituicdo, mas também

selecionar os principais para que a marca nao seja excessiva.
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Figura 7 - Nuvem de palavras.

NUVEM DE PALAVRAS

Quando vocé pensa no Mirante Cineclube, o que lhe vem a cabe¢a?

acessibilidade reflexdo o
lazer alternativo It projecao
iféri cuitura
periférico
encontro .

momentos ﬁlmes debates

Cinema educativo
arte

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

A partir da nuvem de palavras, observou-se a maior incidéncia das palavras
“filmes”, ‘“cinema”, “cultura” e "arte”, e depois conceitos relacionados a
sociabilidade e acessibilidade proporcionada pelas atividades, como “lazer”,
“encontro” e “debates”. E importante notar que o publico, assim como o cliente,
nao possui referéncias muito literais em sua relagao com o coletivo, uma vez que
essas atividades sdao fundamentadas pela experiéncia coletiva dos usuadrios. Para
explicar de maneira mais clara os processos e caracteristicas do universo simbdlico

da marca, Maria Luisa Pedn (2001) conclui que:

[...] é preciso compreender este universo e sua légica para langar mé&o de
elementos que exprimem de uma forma tao natural que leve a uma
identificacdo também natural entre o publico-alvo e o objeto. Ou seja: é
preciso compreender e aplicar o cddigo daquele universo, que nem
sempre é o mesmo do designer ou do préprio cliente (Pedn, 2007, p. 50).

As personas sao uma ferramenta utilizada para representar os perfis de
publico-alvo a partir dos dados coletados comumente na fase de problematizacao
do projeto. ldentificando as polarizacdes para mapear os comportamentos,
necessidades e caracteristicas de cada grupo, & possivel sintetizar em um perfil
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ficticio cumprindo a funcao de nortear as solucdes. Uma outra aplicacao desta
ferramenta consiste em avaliar as propostas desenvolvidas a partir do ponto de
vista do publico (Vianna, 2012). Uma vez observado no estudo de similares a
relacdo entre o desenvolvimento de identidade visual com o nivel desenvolvimento
das instituicdes, podemos confirmar a necessidade relatada ao cliente no inicio do
projeto. Nesse sentido, juntamente com os dados coletados na contextualizacao
simbdlica do publico alvo, foram elaboradas as personas a seguir utilizando-se de
uma abordagem voltada também para empresas, a Design Thinking: Inovacéao em

Negdcios.

Nas figuras abaixo apresentam-se as personas desenvolvidas a partir de
levantamentos anteriores. A primeira persona (Figura 8) é Jeferson, um professor
e escritor que conheceu o Mirante a partir de uma das suas mostras anuais.
Motivado pelo ambiente relaxante, Jeferson também frequenta o local como meio

de ensino para o filho.

Figura 8 - Persona A.

Jeferson Aranjo

33 anos

Homem Cis

Casado

Professor e Escritor
Tabuleiro dos Martins

Jeferson ¢ professor de historia ¢ acredita que somente por meio da
educagdo as coisas podem melhorar. Quando esta acompanhado do
seu filho adolescente, prefere ambientes em que ele possa aprender a
respeitar ¢ reconhecer as diversidades. Sempre que possivel, também

gosta de acompanhar as produgdes musicais locais independentes.
Conheceu o Mirante por meio da Mostra Quilombo de Cinema Negro
¢ Indigena. Atualmente, frequenta o espago aos finais de semana para
relaxar ou sair da rotina.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Ja a persona B (Figura 9) refere-se a Mariana, estudante de jornalismo
interessada em arte, que recentemente descobriu a beleza das producoes

cinematograficas nacionais por meio de criticos online.

Figura 9 - Persona B.

Mariana Santos

23 anos

Mulher Cis

Solteira

Atendente de Telemarketing
Estudante de Jornalismo
Benedito Bentes

Mariana gosta tanto de sair para festas, quanto de passeios mais
tranquilos como cinema, teatro e exposi¢des. Desde a sua infancia
pinta e desenha, mas faz isso por hobby, evitando expor suas artes.
Quando esta sozinha, gosta de andar de bike e conhecer outros lugares

da cidade. Seu interesse pelas producdes filmicas aumentou apods
comecar a acompanhar alguns criticos de cinema nas redes sociais.
Apesar do interesse, se limita a apreciacdo do cinema nacional e nao
considerando trabalhar na area.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Por fim, Carolina, a persona C (Figura 10), é uma fotégrafa independente,
que em seus trabalhos pessoais busca explorar a sexualidade do publico queer
através da fotografia. Em producdes filmicas, possui maior interesse em tematica
queer, lésbica e erotica, desse modo, conheceu o Mirante Cineclube por meio da
sessao especial de cinema queer em 2019 e permanece acompanhando, nao soé a

Mostra que Desejo, como também as sessdes habituais do coletivo.
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Figura 10 - Persona C.

Carolina Firmino

29 anos
Mulher Cis
Solteira
Fotografa
Jatiuca

Fotografa independente, tem a maioria dos seus trabalhos focados em
casamentos. J& em scus trabalhos pessoais, gosta de explorar o
erotismo ¢ as sexualidades queer, expondo suas fotografias em um
perfil com seu pseudonimo nas redes sociais. Por se interessar pelo

cinema queer ¢ independente, comegou a frequentar o Mirante por
causa da sessdo especial de Cinema Queer. Apreciando o espago
seguro ¢ a curadoria dos filmes, frequenta o Mirante quando pode,
tanto durante, quanto aos finais de semana.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

4.2 Diretrizes e parametros para geracao de alternativas

Esta etapa projetual, que também pode ser chamada de “escopo do
projeto” por outras metodologias, consiste na elaboracdo dos requisitos e
restricoes que, juntamente com o briefing, nortearao as propostas idealizadas.
Enquanto requisitos se refere a definicdo do problema, ou seja, a situagao do
problema, as restricoes sao as limitacdes, sejam elas de ordem de recursos, de
exigéncias do cliente, do publico, ou determinadas pelos designers envolvidos,
para que a fase de ideagdo seja mais facil e direta (Pedn, 2001). A lista deve levar
em consideracao o publico, as aplicacdes, as expectativas do cliente, os conceitos
selecionados na etapa anterior, situagcdo da marca, o cdodigo simbdlico, o
segmento de mercado, o comportamento da marca diante a concorréncia e o
objetivo especifico expresso pelo cliente, se houver. No caso do Mirante Cineclube,
com base nas informacdes aqui apresentadas, foram elencados os requisitos e

parametros a seguir:
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Utilizar o farol para além da literariedade;

Desenvolver uma solucao de facil reconhecimento;

Desenvolver uma solucao de facil aplicacao;

Utilizar tons de preto e laranja;

Trabalhar com conceitos que ja possuem credibilidade e reconhecimento no
meio;

Desenvolver uma solucao enquadrada na categoria de um SIV restrito,
voltado para micro e pequenas empresas, com adaptacdes ao coletivo;

Nao utilizar referéncias literais de lugares;

Exprimir conceitos de modernidade, seriedade, simplicidade e leveza;

Evitar tons de azuis e amarelos;

Fugir de mensagens de preconceitos, elitizacao e desrespeito;
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DESENVOLVIMENTO

5. APRESENTACAO DOS RESULTADOS

A partir dos estudos apresentados até aqui, iniciou-se entao a etapa de
projetacao. Inicialmente foram elaborados um painel semantico, para a exprimir os
conceitos da marca de maneira visual, e posteriormente a selecao de tipografia
para compor o logotipo. Com a geracao de alternativas para o simbolo, foram
feitos ajustes, refinamentos e depois a selecao, por parte dos autores e do cliente.
Sendo assim, este capitulo trata do desenvolvimento e especificacdes técnicas do

novo SIV do Mirante Cineclube.

5.1 Desenvolvimento e concepcao projetual do SIV

A concepcao de projeto contempla desde a geracao de alternativas, até a
especificacao de projeto, podendo ser linear ou ciclica, de acordo com cada caso.
Além de levar em consideracao o briefing, os requisitos e restricdes, ela também
deve aos poucos dar forma a solucao através de definicoes dos elementos

compositivos necessarios para a situagdo em questdo (Pedn, 2001).
511 Painel Semantico

O desenvolvimento de painéis semanticos (Figura 11) para a elaboracao de
solucdes em design, € uma ferramenta muito utilizada na profissao. O objetivo é

reunir caracteristicas, como sensacoes, texturas, cores, simbolos, significados e

muitos outros aspectos, conforme a especificidade do projeto.
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Figura 11 - Painel semantico.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

O painel semantico (Figura 11) deste projeto procurou trabalhar em torno da
luz, ja aplicando algumas necessidades do cliente, como o uso das tonalidades de
preto e laranja. A luz, por sua vez, pode representar a lente, e a revelagao, tanto do
conhecimento quanto através dos debates, proporcionando reflexdbes e
construindo conhecimento. A luz também é uma das caracteristicas do farol, que
guia, e que embora a marca atual a trate de maneira literal, pode ser apresentada

de maneira simbdlica e/ou sutil.

51.2 Tipografia

Devido a experiéncias anteriores como designers graficos para o coletivo, os
autores levaram em consideracao a utilizacdo de tipografias acessiveis e de livre
circulacao. Todas as opc¢des estao disponiveis na plataforma “Google Fonts” e sdo
gratuitas. Atualmente existem diversos aplicativos para a leitura de imagens, como
o “Lookout: visao assistida”, voltado para a leitura de imagens para pessoas com
cegueira e baixa visdo. Embora existam muitos outros com diferenciais entre si, é
comum entre eles a utilizacdo de tipografias mais acessiveis. Dessa forma, para a

escolha de tipografia a compor o logotipo, foram selecionadas as “Nunito Sans”,
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“Inter”, “Poppins”, “Montserrat” e “Archivo” levando em consideracao familias
tipograficas extensas, formas dos caracteres e resultado das reducdes, como

demonstrado na imagem a seguir (Figura 12).

Figura 12 - Teste de tipografias.

Nunito Sans Inter
6. mirante 6 mirante
8. mirante 8. mirante
10. mirante 10. mirante
12. mirante 12. mirante
18. mirante 18. mirante

. mirante 2, mir.ante
«mirante . mirante

Poppins Montserrat

6. mirante 6 mirante

8. mirante 8. mirante

10. mirante 10. mirante

12. mirante 12. mirante

18. mirante 18. Mirante

24, mir.cmte 2, mir.a nte
<mirante . mMmirante

Archivo

6. mirante
8

. mirante
10. mirante

12. mirante

18. mirante
. mirante

. mirante

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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As alternativas “Inter” e “Archivo” sao as menos leves, pois apresentam uma
forma mais alongada e condensada, enquanto as mais leves sao as “Nunito Sans”
e "Poppins”, pois possuem mais espaco entre as letras e espacos mais generosos
nos “vazados” dos caracteres fechados e abertos, deixando a mancha grafica mais
suave. Todas apresentaram pouca legibilidade no tamanho 6pt, mas no tamanho
8pt a “Archivo” foi a menos legivel. Dessa forma, a tipografia selecionada (Figura
13) foi a “Nunito Sans”, pois apresenta resultado satisfatério nas reducdes, esta de
acordo com os aspectos de requisitos e restricbes em relacao a leveza e
modernidade, sendo a menos condensada. Em seguida, foram feitas modificacdes
na tipografia escolhida, a fim de trazer mais autenticidade e maior adequacao as

caracteristicas desejadas.

Figura 13 - Escolha da tipografia.

mirante mirante
cineclube cineclube

nunito sans poppins

mirante mirante
cineclube cineclube

inter montserrat

mirante
cineclube

archivo

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Enquanto a tipografia atual € em caixa alta, a nova proposta busca se
conectar de maneira mais eficiente com o seu publico, sendo este composto
principalmente por pessoas jovens. Optou-se pela utilizacao de caixa baixa para a
tipografia do logotipo, levando em consideracdo os critérios de modernidade,
leveza e simplicidade elencados no briefing e requisitos e parametros. Em seguida
utilizou-se do uso do estilo bold para a palavra "mirante” e light para a palavra
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“cineclube” com o objetivo de criar hierarquia de leitura. Para a melhor adequacao
da tipografia a compor a nova marca do Mirante Cineclube, foram feitos os ajustes

destacados na imagem seguinte (Figura 14).

Figura 14 - Modificacoes na tipografia.

mirant
cineclube

mnqnt
necly

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Tipografia Padrao

Modificagdes

A primeira alteracao diz respeito a exclusao dos pontos acima dos "is", com
a intencao de retirar possiveis distracdes e inconsisténcias em relacao as alturas,
deixando o tipo com aspecto ainda mais moderno. A alteracao 2 sinaliza as
modificacdes feitas no topo da letra "r' e "a", conectando-as, sem
necessariamente fazer uma ligatura. Ja a alteracao 3 diz respeito a diminuicdo nas
alturas das letras "I" e "b", como forma de reduzir possiveis aglomeragoes entre as
palavras mirante e cineclube. A alteracdo 4 também corresponde a diminuicao na

altura da letra "t”, dessa vez utilizando a largura da letra "“i” da palavra mirante

como referéncia.
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Figura 15 - Versao final do logotipo.

Mmirante
cineclupe

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

51.3 Geracao de alternativas

A geracdo de alternativas (Figura 16) de solucdes para o simbolo se deu em
quatro etapas. A primeira com varias alternativas, das quais cinco foram
selecionadas para refinamento (Figura 17). Foram elaboradas propostas que
trabalhassem com uma visao ampla e ilimitada. Utilizando-se do horizonte como
referéncia do encontro, de maneira geral, e da interlocucdo do imaginario e da

realidade. O mirante é colocado como elemento que compde novas perspectivas.

Figura 16 - Geragéo de alternativas.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Buscou-se a experimentacao de simbolos utilizando-se de formas abstratas
para fugir da literalidade, tendo em vista a possibilidade de brincar com as
diferentes maneiras em que poderiam ser interpretados. Durante a fase de
contextualizacdo simbdlica, palavras relacionadas a "encontros" se mostraram
muito presentes na nuvem de palavras. Optou-se pela representacao da luz como
elemento principal para o simbolo, mas foram selecionadas aquelas que
respondiam de maneira mais eficiente aos conceitos buscados e a aplicabilidade,
através de testes de reducao. Na metodologia aqui adotada, a autora (PEC)N,
2001) orienta o designer a apresentar apenas solucdes efetivas ao cliente, para
que este nao se sinta perdido ou inseguro de maneira a demorar para tomar
decisdes. Sendo assim, foram destacadas cinco opcdes de simbolos para a etapa

de refinamento.

Figura 17 - Selecao de alternativas.

>

AW

2
N

V)
N

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Apds a selecdo, as alternativas foram nomeadas em “A’ (Figura 18), “B”
(Figura 19), “C" (Figura 20), “D"” (Figura 21) e “E” (Figura 22). Em seguida, depois de
serem analisadas em relacdo aos pesos, possiveis desequilibrios, formas e
posicionamentos, passaram por correcoes e ajustes. A alternativa “A” buscava

representar a luz e também o cinema através do efeito “caixa” pelos recortes
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centrais. Ao executar o refinamento da primeira solucao, a quantidade de
elementos foi reduzida, e diminuindo-se também o tamanho do circulo central,

para que se ampliasse o espaco entre eles, deixando-o mais legivel.

Figura 18 - Refinamento da alternativa A.

2.
7N\

antes depois

.
W

?
l
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Na alternativa “B” (Figura 19), os feixes de luz ganharam mais espessura,
para que o grafismo ficasse mais marcante, além da ampliacdo do “encontro” entre
eles, que foi melhor definido como forma de reduzir a possibilidade de criar

manchas em aplicagdes pequenas.

Figura 19 - Refinamento da alternativa B.

K K

antes depois

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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A alternativa “C" (Figura 20) ndo passou por ajustes, pois como a ideia seria

a composicao de quatro “M"s, modificacdes poderiam descaracteriza-la.

Figura 20 - Alternativa C

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Ja a alternativa "D” (Figura 21) sofreu ajustes de posicionamento, pois na
versao antiga alguns elementos apresentaram detalhes que nao eram visiveis em

versoes reduzidas do simbolo.

Figura 21 - Refinamento da alternativa D.

> >

antes depois

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

A alternativa "E" (Figura 22), utilizando-se da proposta de horizonte, possui
uma forma que pode remeter a estrutura classica ou conservadora, portanto, com

0 objetivo de evidenciar melhor o conceito da luz, sua estrutura foi quebrada.
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Figura 22 - Refinamento da alternativa E.

\.

antes depois

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Apds os ajustes e trabalho de refinamento de todas as versodes, foram feitos
testes de reducao para obter mais resultados a serem considerados durante a
etapa de escolha do simbolo a compor a nova marca. Dessa forma, na imagem a
seguir, pode-se observar como os simbolos se apresentaram em aplicacdes de

diversos tamanhos.

Figura 23 - Teste de reducdes das alternativas finalizadas.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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51.4 Selecao de alternativa

A matriz de avaliacdo é uma ferramenta proposta por Péon (2001),
composta por critérios, pesos e notas. Esses critérios devem ser concretos e a
partir do briefing, requisitos e parametros, devem receber pesos de importancia, e
multiplicado pelas notas que, somados, indicarao as alternativas que melhor
pontuaram. Os critérios elencados foram leveza e modernidade, para se referir aos
aspectos estéticos das opcoes. Ja a legibilidade esta relacionada ao potencial da
marca de nao perder suas caracteristicas em diferentes tamanhos. A versatilidade
se refere a possibilidade de uso da marca para a criacao de elementos acessorios,

como grafismos.

Devido aos problemas apresentados na versao atual da marca, a
legibilidade recebeu o peso “5”, enquanto leveza e modernidade “3” e
versatilidade “4” em duas matrizes. A primeira foi avaliada pelos autores (Figura
24), enquanto a segunda pelo Leonardo Amorim, membro representante do
Mirante Cineclube, como forma de validar a opiniao do cliente referente aos

possiveis resultados.

Figura 24 - Matriz de avaliacao - Autores.

ALTERNATIVAS

A B E

A W s N
S < B> 78

CRITERIOS PESO | VALOR TOTAL | VALOR TOTAL | VALOR | TOTAL | VALOR TOTAL | VALOR | TOTAL
Legibilidade 5 2 10 4 20 3 15 3 15 4 20
Leveza 3 3 9 5 15 5 15 3 9 4 12
Moderno 3 5 15 4 12 4 12 3 9 3 9
Versatilidade 4 3 12 4 16 4 16 5 20 3 12
TOTAL 46 63 58 53 53

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Na avaliacao dos autores, observou-se que as alternativas “B” e "E” foram
as que menos sofreram com redug¢des nos testes, enquanto as outras
apresentaram manchas ou perca de legibilidade. As que melhor corresponderam
ao quesito de leveza, foram as alternativas "B" e "C", tendo em vista que suas
formas sdo mais simples e menos elaboradas. Ja no que diz a modernidade, a que
apresentou um resultado melhor foi a alternativa "A' com a pontuacdo maxima,
seguidas de "B" e "C", que receberam a nota "4". Em relacao a versatilidade, a que
melhor respondeu foi a alternativa "D", também com a nota maxima, seguidas das
"B" e "C", com "4". Com avaliacao, a alternativa que melhor pontuou, segundo a
avaliacao dos autores, foi a "B". Posteriormente a mesma matriz foi respondida por
um integrante do coletivo, cujos resultados podem ser observados na imagem

(Figura 25) a seguir:

Figura 25 - Matriz de avaliacao - Cliente.

ALTERNATIVAS

A B D E

A NPT
S = Bl N

CRITERIOS PESO | VALOR TOTAL | VALOR TOTAL | VALOR | TOTAL | VALOR TOTAL | VALOR | TOTAL
Legibilidade 5 3 15 4 20 3 15 1 5 5 25
Leveza 3 3 9 4 12 5 15 1 3 2 6
Moderno 3 1 3 2 6 4 12 5 15 3 9
Versatilidade 4 5 20 4 16 3 12 1 4 2 8
TOTAL 47 54 54 27 48

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Na avaliagcao do cliente (Figura 25), representado pelo integrante do coletivo
Leandro Amorim, as alternativas "B” e “C” receberam as melhores pontuacodes.
Com os resultados, pode-se validar a opcao que foi mais bem avaliada pelos
autores no geral, sendo assim, o simbolo escolhido para compor a nova marca do

Mirante Cineclube foi a alternativa “B".
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Uma vez definidos os principais elementos compositivos, a versao principal

da marca da Mirante Cineclube foi definida, como mostra a imagem a seguir:

Figura 26 - Versoes horizontal e vertical da marca.

mirante Mmirante
cineclube cIineclube

horizontal vertical

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

51.5 Cores

Como dito anteriormente, a comunicacao no contexto institucional ocorre,
predominantemente, pela visualidade. Nesse sentido, as cores desempenham um
papel importante na efetividade e qualidade das informacdes transmitidas, sendo
utilizadas desde as primeiras manifestacdes humanas. Em seu livro “"Psicologia das
cores”, a autora Eva Heller (2012, p. 23) afirma que “Né&o existe cor destituida de
significado. A impressao causada por cada cor é determinada por seu contexto, ou

seja, pelo entrelacamento de significados em que a percebemos".

A cor é uma ferramenta que transmite ideias e emocodes, e quando utilizada
de maneira sistematizada, se torna um dos principais componentes para
identificacdo e representacao visual de uma mensagem, empresa, instituicao,
produto ou servico. De forma mais técnica, elas podem ser reproduzidas em dois
conceitos diferentes: as cores aditivas (cor-luz) e as subtrativas (cor-pigmento),
possuindo cddigos e valores especificos para maior fidelidade de reproducao. As

cores aditivas sao utilizadas em materiais digitais, podendo ser identificadas pelos
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valores RGB (Red, Green, Blue) e cédigo Hexadecimal ou apenas HEX. Ja as
subtrativas sao utilizadas para materiais impressos, podem ser identificadas a
partir dos seus valores CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Key) ou pelo sistema de

cores PANTONE.

Dessa forma, a partir das indicagdes do briefing (Apéndice A), as cores
definidas como principais foram preto e laranja (Figura 27). Segundo Heller (2012),
o preto tem maior preferéncia entre um publico mais jovem. Além disso, a cor se
faz presente em salas de cinema através da escuridao, sendo esse o meio pelo
qual se gerencia a atencao e concentracao do publico aos conteudos das telas. Ja
sobre o laranja, a autora conclui que é a cor da recreacao e sociabilidade, muito

conectada a diversao, ao ludico, lazer e criatividade.

Figura 27 - Cores principais.

RGB R:0 G:0 B: 0 RGB R: 252 G: 143 B:45
CMYK  C:91% M:79% Y:62% K:97% CMYK C: 0% M:53% Y:85% K: 0%
HEX # 000000 HEX # FC8F2D

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

De acordo com Pedn (2001), as cores secundarias, ou cores institucionais,
fazem parte dos elementos secundarios de uma identidade visual e servem de
apoio para as cores aplicadas a versao principal da marca. Desse modo, para a
escolha das cores secundarias (Figura 28) que compdem o padrdo cromatico do
projeto, utilizou-se como referéncia o pér do sol, o encontro entre o dia e a noite,
momento que ganha destaque em locais como orlas e mirantes. Como expressado
no briefing (Apéndice A), tons de amarelo e azul foram evitados, optando-se por

tons avermelhados, rosados, arroxeados e verde.
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Figura 28 - Cores secundarias.

G:41 B: 41

% Y:87% K:3%

RGB R:249 G:236 B:220
CMYK C:3% M:8% Y:16% K:0%
HEX #FOECDC

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Segundo Heller (2012), o vermelho estd relacionado as paixdes de uma
maneira geral, e nessa proposta significa a paixao pelo cinema, juntamente com os
tons de violeta, que representam poder e estdo ligados a pautas sociais.
Acrescentando um tom mais claro de bege e verde como propostas de cor para a
paleta final, foram determinadas outras cinco cores institucionais para o Mirante

Cineclube.

Com as cores definidas, foram feitos testes de aplicacdes em fundos
coloridos, com o objetivo de delimitar quais seriam as combinacdes possiveis para
o SIV. Como mostrado na Figura 29, o preto e o bege apresentavam contraste com
todas as outras cores. As aplicacdes que se mostraram com baixo contraste e que
deveriam ser evitadas foram a de rosa sobre laranja, verde sobre laranja, verde
sobre rosa, rosa sobre verde, laranja sobre verde, roxo sobre vermelho, vermelho

sobre roxo e laranja sobre rosa.
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Figura 29 - Teste de aplicacao de cores.

mirante
cineclube

Q ¥hlte

mirante
cineclube

mirante
cineclube

mirante
cineclube

mirante mirante mirante mirante mirante mirante
cineclube cineclube cineclube cineclube cineclube cineclube

& Kmens.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

51.6 Alfabeto institucional

Assim como as cores secundarias, o alfabeto institucional € um elemento
secundario dos SIVs, utilizado para normatizar as informacgdes textuais. Segundo
Maria Luisa Pedn (2001), é preferivel que essa familia tipografica seja diferente da
utilizada no logotipo. E necessario que seja levado em consideracao sua harmonia
com os demais elementos graficos, ser discreta, legivel, acessivel e adequada ao
conceito. Atrelado a isso, utilizando-se dos mesmos critérios para a tipografia do
logotipo, a familia tipografica escolhida foi a Gantari (Figura 30), que também esta
disponivel para download gratuito em varios sites de hospedagem de fontes
digitais na web. Para a testagem do alfabeto institucional, foi utilizado um
pangrama, frase que contém todas as letras, acentuacdo e pontuacdo de

determinada lingua.
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Figura 30 - Alfabeto institucional.

Gantari
Regular - A noite, vovd Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo poOe acucar no cha de tamaras do jabuti feliz

Thin - A noite, vovb Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo pde aclcar no cha de tdmaras do jabuti feliz

Extralight - A noite, vovd Kowalsky vé o imé& cair no pé do pinguim queixoso
e vovo pde acucar no cha de tamaras do jabuti feliz

Light - A noite, vovd Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo pde acucar no cha de tdmaras do jabuti feliz

Medium - A noite, vovo Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo poe acucar no cha de tamaras do jabuti feliz

SemiBold - A noite, vové Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo poe acgucar no cha de tamaras do jabuti feliz

Bold - A noite, vové Kowalsky vé o im3 cair no pé do pinguim queixoso
e vovo poe agucar no cha de tamaras do jabuti feliz

ExtraBold - A noite, vové Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo poe acucar no cha de tamaras do jabuti feliz

Black - A noite, vové Kowalsky vé o ima cair no pé do pinguim queixoso
e vovo poe agucar no cha de tamaras do jabuti feliz

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Optou-se pela familia tipografica tendo em vista sua semelhanca com o
logotipo, porém com menos detalhes. Foi considerada discreta e com boa
legibilidade em todos os 18 estilos. Também em conformidade com o conceito, é
leve e moderna, além de ser acessivel para download gratuito na plataforma

Google Fontes, como a do logotipo.

5.2 Especificacoes técnicas

Segundo Maria Luisa Pedén (2001), a etapa final do projeto sdo as
especificacbes técnicas do SIV, sendo assim crucial definir e orientar a
implementacao do sistema, para evitar aplicacdes incorretas. Com os objetivos de
fazer o levantamento final e sistematizacao dos itens, levantar dados sobre os
materiais mais adequados, executar layouts e prever custos, as especificacdes

podem ser compiladas em um manual. Sendo assim, o Manual de Identidade
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Visual elaborado para o Mirante Cineclube (Apéndice C) foi elaborado para que a

sua aplicacao seja simples, pratica e funcional.

Para os espacamentos da marca, foram utilizadas como referéncias as
larguras dos “is” do logotipo, atribuindo os valores de X, para o mais grosso e Z,
para o mais fino. O espacamento entre o simbolo e nome mede 3 z, enquanto o
espacamento entre os nomes é de 2 x. Os espacos entre as letras de cima, com

" n

excecao do “n”, “t” e “e”, medem X, ja os das letras de baixo, com excecao do

“wn " n
|

espaco entre as letras “i” e “n”, medem 3/2 z, conforme a figura a seguir:

Figura 31 - Marca final versao horizontal.

ﬂﬂ\ O\ m N
N\~ ClINeCLlube

3Nz 317 3z YA 3Nz

10X

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Ja& na versdo vertical da marca (Figura 32), o simbolo foi posicionado a

esquerda, alinhado a lateral da letra “m” e ao topo da letra “t”.
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Figura 32 - Marca final versao vertical

N
g ligsil ) LE

ﬂ/\@/ x—‘

@@
N N G ) N

327 327 3227 3227 327 3227

10X

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

As margens de seguranca (Figuras 33 e 34) garantem que a marca seja
aplicada com uma distancia segura para que o seu reconhecimento nao seja
prejudicado. Para este projeto, foi determinada a medida de 3 x para cada lado a

partir do limite do desenho.
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Figura 33 - Margens de seguranca em marca horizontal.

A

MIranite

clnecLube

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Figura 34 - Margens de seguranca em marca vertical.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Também foi especificado que as aplicacdes minimas do simbolo devem
medir até 4,6mm, enquanto a da marca horizontal até 5,5mm e a vertical até 10mm

para que nao haja comprometimento na visualizacdo da mesma.

Figura 35 - Reducao maxima.

11,6mm [ % 9,3mm [ % 72mm | ¥ a6mm | ¥

- mirante
12,8mm | C|neCl.Ube 81mm I Qf%reacﬂtj:ge

[ mirante .
10,2mm | cineclube 55mm | FOmornibe
mlra nte mirante

24,6mm | C|neCLUbe 153mm | CIneclube

mirante [
20mm | ClﬂeCLUbe 10mm gPAEaC?LESe

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Os elementos graficos (Figura 36) foram confeccionados a partir do
desenho do simbolo, com o intuito de criar unidade, sem produzir repeticao do
mesmo. Esses elementos podem ser utilizados separadamente ou em
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combinacdes entre eles, criando padrdes diversificados, tendo a customizacao
como qualidade, sem sacrificar a harmonia devido as suas formas arredondadas e

o trabalho com linhas.

Figura 36 - Elementos graficos.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

x*
*

Figura 37 - Uso dos elementos graficos.

e N

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

As aplicacdes foram elaboradas a partir dos materiais indicados no briefing
(Apéndice A). O Mirante trabalha principalmente com divulgacdo online, através

das suas redes sociais, como instagram e facebook. Desse modo, foram
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confeccionadas imagens de perfis e capas para as redes (Figura 38), como
também cards para midias digitais (Figura 39 e 40). Os materiais impressos se
resumem a cartazes (Figura 41), banners e flyers, ndo possuindo cartdes de visitas

ou outros produtos de papelaria.

Figura 38 - Redes Sociais do Mirante Cineclube.

Icone Instagram Capa Facebook 820px X 312px

320px X 320px

Icone Facebook
176px X 176px

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Figura 39 - Cards para redes - versao quadrada.

* mirante_cineclube % mirante_cineclube * mirante._cineclube

DUBLE mrae. § A RAINHA mere. § O PORTEIRO muante,
DE CORPO DIABA DA NOITE

de Brian de Paima de Antoriio Carlos da Fontoura de Liliana Cavani

Sessao Gratuita 00 Sess&o Gratuita & Sessdo Gratuita
+DEBATE

13h50:...... 14hz...... 13h50:.......

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Figura 40 - Cards para redes - versao vertical.

* mirante_cineclube

mirante
cineclube
13

REFLEXOES SOBRE
CULTURA POPULAR,
PATRIMONIO CULTURAL
E O PAPEL DO
REGISTRO

Com Fernanda Rechenberg e Beatriz Vilela

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
Figura 41 - Cartaz para divulgacao de filmes.
A RAINHA LGS

DIABA :
Antonio Carlos da Fontoura o 4
Sessdo Gratuita MAR

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Apesar de nao terem sido citadas no briefing, camisetas e ecobags sao

materiais utilizados de forma recorrente nas identidades das mostras realizadas
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pelo Mirante, dessa forma, foi pensado em uma aplicacdo da marca nesses

produtos (Figuras 42 e 43).

Figura 42 - Camiseta.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Figura 43 - Ecobag.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Atualmente, o site do Mirante Cineclube é utilizado apenas como meio de
acesso a outros dois sites, o da Mostra Que Desejo e o da Mostra Quilombo e
Cinema Negro e Indigena. Contudo, na possibilidade de uso do site para as
atividades habituais do coletivo, foi elaborada uma homepage com a aplicagao da

identidade visual (Figura 44).

Figura 44 - Homepage do site.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Apds cada sessao realizada pelo Mirante, acontece um momento de
conversa com o publico sobre o conteudo exibido, que, em alguns casos, possui a
presenca do(a) diretor(a) para maiores esclarecimentos e enriquecimento do
encontro. Pensando na possibilidade de um material que possa ser utilizado
nesses momentos e ao mesmo tempo reforcar a identidade do coletivo, foram

elaboradas aplicagdes em cadernos (Figura 45).
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Figura 45 - Cadernos.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Figura 46 - Manual de identidade visual.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Por fim, o manual de identidade visual do Mirante Cineclube (Figura 46),
contendo as especificacbes necessarias para a aplicagao e manutengao do SlV, se

encontra disponivel ao final do trabalho (Apéndice C).
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CONSIDERAGOES FINAIS

O Mirante Cineclube é um coletivo independente de Maceid, formado por
artistas, académicos e entusiastas do cinema, com uma importantissima atuacao
no setor cultural, ndo sé na cidade, mas com abrangéncia nacional. Além de
realizar atividades como exibicdoes de filmes, debates, exposicoes, apresentacdes
artisticas e oficinas, produz anualmente duas mostras, a Quilombo de Cinema
Negro e Indigena, e Que Desejo, através de financiamentos obtidos por meio de
editais e também de coletivos. Dessa forma, proporcionam espacos para vivéncias
artisticas, nao s6 em cinemas, mas também em outros espacos culturais da

cidade, em escolas publicas e em comunidades quilombolas e indigenas.

Embora seja um coletivo sem fins lucrativos e nao uma empresa, dentro
desses seis anos, o cineclube vem experienciando um aumento significativo de
atividades, publico, membros e atuacdo, mas nao desenvolveu um SIV, como
inicialmente planejado. Em experiéncias com o manuseio da marca participando
das equipes de comunicacdao das mostras, que possuem SIVs proprios, os autores
do presente trabalho se depararam com diversos problemas de aplicacao. Ao
observar as pecas de divulgacao, tanto impressas, quanto online, de outras
atividades corriqueiras do coletivo, é possivel notar que nao existe qualquer

unidade entre elas.

Neste trabalho foi constatado que as identidades visuais sao capazes de
reforcar posicionamentos e comunicar ao publico de maneira mais direta e
eficiente. Ainda que o coletivo tenha credibilidade e seja reconhecido socialmente,
foi possivel identificar a necessidade de um redesign de marca, além de um
sistema pratico e funcional, que se adeque as suas especificidades. Nesse
contexto, considerou-se adequado para este TCC, o Redesign de Marca e

desenvolvimento de um SIV para o Mirante Cineclube.

Observou-se que a marca utilizada apresenta problemas conceituais, uma

vez que seus elementos sao muito complexos e possuem dificuldades de
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interpretacdao. Em relacdo a aspectos técnicos, apresenta detalhes que sao
imperceptiveis em reducdes, ndo possui outras versdes, além da auséncia de

elementos de apoio, como tipografias e padroes.

Portanto, buscando uma nova proposta conceitual, utilizou-se do horizonte
como uma referéncia de encontros, e interlocucdao do imaginario e da realidade,
em uma proposta simples, moderna, leve, divertida e acessivel. Essas
caracteristicas também se aplicam ao SIV, onde optou-se por familias tipograficas
gratuitas e grafismos que permitem diversas combinacdes. Sendo as plataformas
digitais seu principal canal de comunicacdo com o publico, a diagramacao das
pecas para redes sociais também é simples, com elementos customizaveis. Para
evitar ruidos visuais, foi orientado utilizar imagens de cenas dos filmes, uma vez
que os cartazes possuem seus proprios tratamentos. Como sugestao de trabalhos
futuros, propde-se o redesign e reconstrucao do site, para que seja direcionado

para uso e divulgacao de atividades realizadas pelo Mirante.

Por fim, reconhecendo a relevancia do Mirante Cineclube para a
comunidade, assim como a importante atuacdao do Design Grafico para a
sistematizacdo da comunicacao, considera-se que o SIV aqui desenvolvido e
apresentado possui potencial de otimizar a comunicacao e producao grafica. Além
disso, também atua como ferramenta para destaca-lo nos principais meios de
comunicacao online, fortalecendo a imagem do coletivo, contribuindo assim para a
captacao de recursos para a expansao de suas atividades. Sendo assim, este
trabalho estd de acordo com a missao da Universidade Federal de Alagoas,
através da producao, reproducao e do repensar do conhecimento, comprometida

com a ética, a justica, o desenvolvimento e o bem comum.
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APENDICE A - Briefing do Cliente.

Briefing - redesign Mirante Cineclube

0la! Bem vinde ao questionério que ird nortear o projeto de Redesign da marca Mirante Cineclube. Seja
mais descritivel o possivel e ressaltamos que nesse caso, ndo existem respostas erradas. Qualquer
duvida relacionada ao questiondrio, favor entrar em contato com a gente através do whatsapp. :)

Links de contato:

Miguel Nogueira

Rayce de Melo

Obrigades!

*o preenchimento deste formuldrio dura em média 20 minutos.

IDENTIFICAGAOQ

Gostariamos de saber quem é vocé e a sua posigado na instituigdo.

Nome *

Cleber Pereira

Qual a sua atuagdo no Mirante? *

Comunicagao

Pode nos falar um pouco da sua equipe de trabalho? *

Basicamente, para cada evento promovido, fazemos brainstorm, depois o briefing e em seguido fago o
planejamento da comunicagao, focado na divulgacgéo digital.
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A Empresa

Informacdes referentes ao evento.

De maneira geral, ao longo dos anos, qual é a missé@o do Mirante Cineclube? *

As tarefas ja foram mais fluidas. Hoje, estou mais ligado a comunicagao estratégica do Cineclube. Mas
todos decidem curadoria das nossas sessdes mensais € 0s rumos que a entidade tomara.

Quais sao os valores que ainstituicdo defende? *

Liberdade, democracia, diversidade e arte.

Como voce vé a histéria do Mirante até aqui? *
Eramos um grupo com vontade de ver e falar sobre cinema. Nos envolvemos organicamente com o

projeto e, hoje, promovemos mostras, eventos e atuamos, ainda embrionariamente, na formacgéo de
pessoas que se interessem pelo cineclubismo e tudo que envolve o assunto.

Como voce vislumbra o Mirante Cineclube no futuro? *
Como uma associacéo cultural que promove a formagéao de realizadores, criticos, publico e atua na

ampliagdo do acesso ao cinema e ao audiovisual de maneira geral. Ha ainda a vontade de realizar
filmes.

Qual o diferencial em relagao aos outros cineclubes alagoanos? *

Dificil falar, mas somos um grupo bastante organizado e com pessoas extremamente ativas, criativas e
envolvidas com o audiovisual, inclusive academicamente.
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Se vocé pudesse descrever essa iniciativa em 5 adjetivos, quais seriam? *

Onde os trabalhos sao realizados? Vocé pode falar um pouco deste espago e como vocé se *
sente nele?

As nossas sessdes e eventos sdo, normalmente, no Centro Cultural Arte Pajucara. E um dos nossos
maiores parceiros desde o inicio. Mas temos, hoje, equipamento proprio e uma usamos a casa de um

dos membros como uma "sede”. O espago nos faz ficar muito a vontade, pois foi onde comegamos e é
uma relacdo muito saudavel.

Além do espaco descrito acima, existe alguma agao para levar o Mirante para outros *
espacgos, areas, comunidades etc? Se sim, qual a motivagdo para tal agao?

Sim, como temos objetivo de levar o audiovisual as comunidades e escolas, ja ocupamos esses locais,
inclusive fazendo exibigbes e formagao em colégios, aldeias e comunidades quilombolas.

Fale um pouco sobre a busca de patrocinios (privados ou publicos) para a realizagdo das i
atividades do Cineclube.

Ainda engatinhamos na busca por incentivos privados, mas sempre participamos de editais puablicos.

Publico alvo

Descri¢ao do publico alvo/clientes.
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Descreva seu publico em relagédo a género, idade, poder aquisitivo, localizagdo, gostos e
quaisquer outros informagoes que acredite serem relevantes ao projeto de identidadde
visual.

Nosso publico é diverso. Ja houve um recorte de classe mais restrito, de forma n&o intencional, por
conta da localizagdo das nossas sessdes, na Pajucara, embora gratuitas. Mas estamos expandindo
para bairros periféricos, aldeias e escolas. Ndo €, de jeito nenhum, nossa ideia elitizar o que fazemos.

Quanto ao género, nossa mostra queer "Que Desejo’, promove obras realizadas e destinadas ao publico
LGBTQIA+.

Que mensagem a marca Mieante deve transmitir ao publico alvo? *

Diversidade. O audiovisual deve ser de acesso total e irrestrito e deve ser uma forma de linguagem
universal.

Quais mensagens a marca NAO deve transmitir ao publico alvo? *

Preconceito em qualquer forma, elitizagdo e desrespeito.

IDENTIDADE VISUAL

Informacoes relacionadas ao criativo do projeto a ser dese.

Fale um sobre o CONCEITO do Mirante Cineclube. *

Diversidade e liberdade criativa.

O Mirante Cineclube possui Manual de identidade visual? *

@® sim

b Y

' -~
() Nao

*
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Quais versodes possui a logo atual? *

() colorida

() preta
() branca

(® oOutro: Todas

Quais séo as principais Aplicagdes da marca Mirante? *
Site
Instagram

Flyers

Banners

I <IN <IN <<

Cartazes

Outro:

O

Existe algum elemento da Identidade Visual atual que vocé acredite que DEVE ser mantido? *

0 farql

Existe algum elemento ou simbolo que a nova proposta de Identidade Visual NAO deve L
possuir?

X
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Fale um pouco, de forma geral, sobre os filmes exibidos, da curadoria. Apresente &
informagdes que acredite ser relevante ao projeto.

Os filmes séo diversos em linguagem e publico. As curadorias sempre tentam abranger pessoas de fora
do Mirante.

Quais caracteristicas a Identidade visual da edi¢do deste ano deve seguir. Assinale quantas *
opgoes desejar.

moderno
f] conservador
sério

|| descontraido
(] popular

(] singular

leve

| | pesado

1_] Qutro:

Quais cores vocé acredita que representa o Mirante? *

Preto e laranja

Quais cores voceé acredita que NAO representa o Mirante?

azul, amarelo
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Existe alguma forma que te remeta ao Mirante? Qual? *

9 farol.

Quais formas vocé acredita que NAQ representa o Mirante?

Em quais interfaces a logo serd aplicada? *

Digitais e impressas.

Existe alguma arte (plastica, digital, audiovisual) ou artista que te conecta ou representa o
Mirante?

Vocé possui referéncias que gostaria de apresentar? Se sim, favor inserir os links de
direcionamento ou fazer upload de imagens.

Acrescente informagoes que ndo foram contempladas nas perguntas anteriores. *

Este conteudo néo foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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APENDICE B - Pesquisa de Publico.

21 respostas

Resumo

Idade

21 respostas

Pergunta

Vocé é uma pessoa com deficiéncia?

21 respostas

Link para o app Planilhas :

Aceitando respostas .

Individual

D copiar
®-1
@ 18-30
0 30-45
@ 45-50
@ 50-65
® 65+

D copiar

® =sim fisica ou motera

@ sim mental ou intelectual
@ sim, visual

@ =im, auditiva

@ sim, mittipla

® nio
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identidade de género

21 respostas

cor

21 respostas

|_|:| Copiar

® mulher trans

@ mulher cis

@ homem trans
® homem cis

@ nio binarie

@ prefiro ndo dizer

® NEo =i o qué & nenhuma dessas
resposta. Sou casada.

|_|:| Copiar

@ indigena

® preta

@ parda

® amarsla

® branca

@ prefiro ndo dizer
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onde vocé mora? D copia

21 respostas

@ Antares

@ Barro Duro

@ Bebedours

@ Benedito Bentes
@ Bom parto

i -
‘ ® Canaa
@ Centro
@ Chd do Bebedouro
A 4

Quando vocé pensa no MIRANTE CINECLUBE, o que lhe vemn & cabega?

/5%

21 respostas

Cinema alternativo

Paix&o por compartilhar perspectivas sobre cinema. Animo, vigor, arte, diversidade, inclus&o, alto astral.
Cinema MNegro

Cinema. Cultura. Relaxar. Sair da rotina.

Cinema alternativo

Filme todo comego do més

Filmes classicos e de arte, oportunidade de aprender no bate papo pés cine, momento de troca.

Uma otima curadoeria para filmes e acesso a cultura.

Leo kkkkk

Divulgagdo e debate do audiovisual fora do mainstream, sobretudo, das produgdes alagoanas

Produgao de arte periférica, com criticas sociais urgentemente necessarias, facilidade do acesso dessa
mesma arte.

Critica cinematografica

Momentos de reflexdo e introspecgéo, arte e cultura, pensamento critico. Lazer também. Lugar onde
podemos ter contato com a arte fora do mainstream, com mais autenticidade.

Um mirante onde existe em determinado dia uma sessdo de projegdo de filme para uma determinada
plateia e um processo educativo..

Cinearte, afroindigena, cultura, alternativo, lazer, critica
Relaxe e conhecimento

Cine arte pajucara, filmes conceituais Igbt+

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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APENDICE C - Manual de Identidade Visual - Mirante Cineclube.

Acesso ao manual de marca completo
https://issuu.com/raycedemelo/docs/manual_de_identidade_visual - mirante_cineclube

em:
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ANEXO A - Edital de Selecao da Identidade Visual do Cineclube Mirante.

MIRANTE CINECLUBE

Edital 01/17

Edital de Selegao da Identidade Visual do Cineclube Mirante

O Mirante Cineclube torna publico o presente Edital de Selecdo da
Identidade Visual.

Com o objetivo de fomentar a cultura e a reflexdo do cinema em nosso
estado, o Mirante Cineclube surge a partir da necessidade de um
espaco para pensar sobre filmes e linguagem cinematografica. Sendo
um coletivo sem fins lucratives, o cineclube pretende atuar de maneira
sistematica com exibicoes, espacos de discussao e grupos de estudo.

Diante deste panorama e da maneira que o coletivo se instala, faz-se
necessario a imagem gque represente esse proximo passc na
construgcdo do cinema em Alagoas. Entdo, propomos um concurso
aberto a fim de incentivar e criar a identidade visual do Mirante
Cineclube. Entendemos como identidade visual um projeto grafico que
represente de maneira visual e de forma sistematizada esta instituigdo
coletiva.

1 — DOS OBJETIVOS DO CONCURSO

1.1 — Selecionar e eleger uma arte para compor a nova identidade
visual do cineclube - que podera ser desenvolvida pelo préprio
Mirante, a partir da logo - e sera utilizada para representar a entidade
em meios de comunicacdo e quaisquer outras formas convenientes ao
mesmo.

2 - DOS PARTICIPANTES

2.1 — O concurso é aberto a todos, com ou sem formagao superior em
area especifica.

22-E permitida a participacédo de forma individual ou coletiva. Sendo
participacdo coletiva, € de responsabilidade dos/as autores/as a
divisdo do presente de premiacdo, caso sua proposta seja a
ganhadora.

2.2 — Cada participante é responsavel pela originalidade de seu
trabalho. O Mirante Cineclube exime-se de coincidéncias,
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semelhancas ou plagio que, porventura, possam ocorrer entre
trabalhos concorrentes e/ou obras ja existentes.

2.3 — Os participantes deverao apresentar uma obra inédita.

2.4 — Nao existe limite de propostas por participante.E
possivelinscrever mais de um projeto.

3 — DAS EXIGENCIAS

3.1 — A marca base deve ser composta por um logotipo com o nome
do Mirante Cineclube e/ou conceito que referencie o mesmo. Deve ser
de facil identificagdo e memorizagdo, permitindo a visualizagéo e
identificacdo em diferentes escalas, assim como nas versées colorida
e monocromatica.

3.1.1 — A proposta artistica devera conter:

01 modelo de logo original e nos formatos:.ai - lllustrator, .cdr — Corel
Draw, .PDF, .png e .jpg;

01 versdo da marca em preto e branco nos formato JPEG e PDF;

01 verséo positiva (marca em preto sobre fundo branco);

01 versao negativa (marca em branco com fundo preto).

01 versdo em escala de cinza;

01 versao com fundo transparente (.png).

4 — DAS INSCRICOES

4.1 — As propostas de material deverdo ser enviadas para o enderego
eletrbnico mirantecineclube@gmail.com com assunto “ldentidade
Visual do Mirante Cineclube”. O e-mail deve conter todos os formatos
requeridos do item 3.1.1 desse edital, nome do concorrente, telefone e
endereco anexado ao corpo da carta eletrénica.

4.2 — O prazo final para o envio serd até as 23h59min do dia
05/02/2017.
5 - DA AVALIACAO

5.1 — O Mirante Cineclube ira avaliar as propostas em reunido. As
propostas serdo submetidas a votagio dos integrantes do coletivo.

5.2 — A proposta artistica vencedora serd divulgada até a primeira
exibicdo publica do cineclube.
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5.3 — Membros do Mirante Cineclube que participarem do concurso
estdo impedidos de fazer parte da votacao.

6 — DA PREMIACAO

O Prémio reservado para a identidade visual que for escolhida para
representar o Mirante Cineclube sera, além de nossa gratidao eterna,
um kit de cinema (com livros, ingressospara sessbes de filmese
presentes com tematicas cinematograficas).

7 — DOS PRAZOS

17/01/2017: Abertura do concurso;

05/02/2017: Data maxima para inscricao de propostas;
07/02/2017: Analise das propostas enviadas ao Cineclube;
10/02/2017: Divulgacgao do resultado;

8 — DAS DISPOSICOES GERAIS

81 - O (a) participante que obtiver a premiacdo, cede
automaticamente os direitos autorais de seu trabalho ao Mirante
Cineclubepara ser utilizado para qualquer fim, por prazo
indeterminado, abrinde m&o de qualquer tipo de indenizacéo,
ressarcimento, pagamento ou beneficios além dos previstos nesse
edital pela cessao desses direitos;

8.2 - O vencedor devera estar de acordo e assinar o Anexo 1
presente neste edital.

8.2 — Sob nenhum pretexto serdo aceitos os trabalhos que nao forem
entregues na forma e no prazo previsto neste regulamento.
Mirante Cineclube

Contato
mirantecineclube@gmail.com
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