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RECURSOS GEOTURISTICOS E MANIFESTACOES CULTURAIS EM
MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS

RESUMO:

O turismo é uma atividade dindmica, capaz de gerar diversas transformacdes direta ou indiretamente
no ambiente em que é praticado, no modo de vida da comunidade local que sobrevive da atividade
turistica e nas percepcdes dos visitantes responsaveis por sustentar essa atividade. Os municipios
turisticos do Sertdo de Alagoas dispdem de abundantes recursos, tendo potencial para a pratica de
diversos tipos de turismo. A atividade turistica aproveita dessas riquezas para, aos poucos, se
estabelecer de forma espontanea e intencional de acordo com 0s interesses econémicos dos setores
publicos e privados. Visando aproveitar esses recursos, surge a proposta do Ministério do Turismo
(MTur) para tornar os municipios que tém potencial em turisticos. Os programas de regionalizacédo e
municipalizagdo também tém sido implantados visando a interiorizagdo do turismo nos municipios
distantes dos grandes polos turisticos. Os recursos que 0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas
possuem tém atraido visitantes. O potencial desses municipios faz com que esses programas
proponham o desenvolvimento do turismo nesse ambiente geografico. Esta pesquisa tem o objetivo de
identificar quais recursos geoturisticos e manifestacdes culturais tém motivado o deslocamento de
visitantes para os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. Para embasar esta pesquisa, a
abordagem interpretativa usada é a fenomenol6gica. Como suporte, foi utilizado o método qualitativo.
O levantamento de campo com aplicagdo de questionario semiestruturado foi realizado em duas
etapas, usando a técnica de amostra intencional. A primeira etapa consistiu em escolher oito
respondentes de cada municipio: Agua Branca, Delmiro Gouveia, Inhapi, Mata Grande, Olho d’Agua
do Casado, Pariconha e Piranhas, no total de cinquenta e seis respondentes. Na segunda etapa, foram
escolhidos dois respondentes de cada municipio turistico: Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata
Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas, no total de dez respondentes. Ao todo, foram sessenta e
seis questionarios respondidos. O resultado dos dados adquiridos através das respostas dos visitantes
estda demonstrado em gréficos, tabelas e quadros. As informagGes obtidas com observacdes, aplicacéo
de questionario e uso de material fotografico contribuiram com o desenvolvimento e os resultados da
dissertacdo. Conclui-se que o recurso geoturistico que tem atraido visitantes aos municipios turisticos
de Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas é o rio Sdo Francisco. As estruturas e
empreendimentos que estdo nas suas margens contribuem com essa escolha. O rio S&o Francisco é o
principal recurso geoturistico que proporcionou a formacao de estruturas naturais como 0s canions, e a
construgdo de empreendimentos turisticos faz de Piranhas um produto turistico. Outros recursos e
manifestagbes culturais também estdo impulsionando o deslocamento de visitantes. No municipio
turistico de Mata Grande, as romarias ao Santuario Teresiano tém sido constantes, caracterizando o
turismo religioso. Os critérios do Ministério do Turismo de Alagoas e do Plano Estratégico de
Desenvolvimento do Turismo de Alagoas de 2013-2023 sdo diferentes, o plano da prioridade aos
municipios que sdo um produto turistico, e esses recebem assisténcia do programa de regionalizacdo.
E o desenvolvimento do turismo dos municipios com potencial turistico fica a critério do programa de
municipalizacéo.

Palavras-chave: Turismo; Geoturismo; Recursos Geoturisticos; Manifestagdes Culturais;
Sertdo de Alagoas.



GEOTOURIST RESOURCES AND CULTURAL MANIFESTATIONS IN TOURIST
MUNICIPALITIES IN THE SERTAO DE ALAGOAS

ABSTRACT:

Tourism is a dynamic activity, capable of generating several changes directly or indirectly in the environment in
which it is practiced, in the way of life of the local community that survives from the tourist activity and in the
perceptions of the visitors responsible for sustaining this activity. The tourist municipalities of Sertdo de Alagoas
have abundant resources, with potential for the practice of different types of tourism. The tourist activity takes
advantage of these riches to gradually establish itself spontaneously and intentionally in accordance with the
economic interests of the public and private sectors. Aiming to take advantage of these resources, the Ministry of
Tourism (MTur) proposes to turn municipalities that have tourism potential. Regionalization and
municipalization programs have also been implemented aiming at the internalization of tourism in municipalities
far from the major tourist centers. The resources that tourist municipalities in the Sertdo de Alagoas have have
attracted visitors. The potential of these municipalities makes these programs propose the development of
tourism in this geographical environment. This research aims to identify which geotouristic resources and
cultural manifestations have motivated the displacement of visitors to tourist municipalities in the Sertdo de
Alagoas. To support this research, the interpretive approach used is the phenomenological one. As support, the
qualitative method was used. The field survey with the application of a semi-structured questionnaire was carried
out in two stages, using the technique of intentional sampling. The first step consisted of choosing eight
respondents from each municipality: Agua Branca, Delmiro Gouveia, Inhapi, Mata Grande, Olho d’Agua do
Casado, Pariconha and Piranhas, totaling fifty-six respondents. In the second stage, two respondents from each
tourist municipality were chosen: Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado and
Piranhas, in a total of ten respondents. In all, sixty-six questionnaires were answered. The result of the data
acquired through the responses of the visitors is shown in graphs, tables and charts. The information obtained
from observations, application of a questionnaire and the use of photographic material contributed to the
development and results of the dissertation. It is concluded that the geotouristic resource that has attracted
visitors to the tourist municipalities of Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado and Piranhas is the Sio
Francisco River. The structures and enterprises that are on its margins contribute to this choice. The S&o
Francisco River is the main geotouristic resource that provided the formation of natural structures such as
canyons, and the construction of tourist enterprises makes Piranhas a tourist product. Other resources and
cultural manifestations are also driving the movement of visitors. In the tourist town of Mata Grande,
pilgrimages to the Teresiano Sanctuary have been constant, characterizing religious tourism. The criteria of the
Ministry of Tourism of Alagoas and the Strategic Plan for the Development of Tourism of Alagoas 2013-2023
are different, the plan gives priority to municipalities that are a tourist product, and these receive assistance from
the regionalization program. And the development of tourism in municipalities with tourist potential is at the
discretion of the municipalization program.

Keywords: Tourism; Geotourism; Geotouristic Resources; Cultural Manifestations; Sertdo of
Alagoas.
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1 INTRODUCAO

O turismo é uma atividade dindmica, capaz de gerar diversas transformac@es direta ou
indiretamente no ambiente em que é praticado, no modo de vida da comunidade local que
sobrevive da atividade turistica e nas percepcdes dos visitantes responsaveis por sustentar essa
atividade. E uma atividade complexa e encontra-se relacionada ao uso dos recursos naturais e
culturais. As suas peculiaridades e especificidades sdo responsaveis por atrair 0s visitantes e
despertar percepcdes construtoras de experiéncias turisticas memoraveis. A experiéncia
turistica vivenciada pelo visitante possui significado que mexe com o0 sentimental, o
emocional, o espiritual e as sensacdes.

Os visitantes ndo viajam apenas por prazer, mas para passar 0 tempo de descanso de
forma mais significativa, buscando bem-estar, realizacdo emocional e espiritual (WILLIAMS,
2006; WILSON; HARRIS, 2006 apud CHANDRALAL; VALENZUELA, 2015). Os eventos
que marcam a vida pessoal dos individuos sdo considerados os mais relevantes, sdo também
memoraveis, alegres e duradouros, ou seja, sdo as experiéncias mais lembradas. As
experiéncias de viagens significativas em que o0s visitantes, geralmente, sentem como
especiais, tendem a ser mais memoraveis (CHANDRALAL; VALENZUELA, 2015). As
visitas aos lugares turisticos que tém um significado importante costumam ser lembradas com
alegria pelos visitantes.

Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas tém potencial para o desenvolvimento
do turismo regional, pois dispdem de abundantes recursos. “Em sua regido serrana concentra
um acervo importante de patrimoénio histérico e arquitetdnico, e, as margens do Rio, esse
patrimdnio estd articulado com cenarios de grande beleza, como os Céanions do Séao
Francisco” (ALAGOAS, 2014, p. 33). A atividade turistica aproveita dessas riquezas para, aos
poucos, se estabelecer de forma espontanea e também intencional, atendendo aos interesses
econdmicos dos setores: publicos e particulares (LIMA, 2021).

Formados pela natureza e pelo trabalho humano, os municipios do Sertdo de Alagoas
sdo o “resultado de um longo processo de transformagdo da paisagem natural em paisagem
cultural” (CORREA, 1997, p. 185). Essa transformagc&o é percebida ao longo do tempo e tem
ocorrido com mais rapidez, para atender a propdsitos especificos da regionalizagéo turistica.
Algo que a priori ndo seria imaginado no Sertdo de Alagoas, visto como um lugar distante do
litoral, porém, os atrativos sol e mar ndo sdo mais 0s Unicos responsaveis pela atividade

turistica de Alagoas.
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S&o recursos naturais: canions do rio S&o Francisco, cachoeiras, serras, montes, trilhas;
e recursos culturais: igrejas, museus, santuério, mirantes, cruzeiros, restaurantes regionais,
sitios arqueologicos, quilombos, aldeias indigenas e as manifestacbes culturais. Estdo
presentes nos municipios de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e
Piranhas, que estdo na regido turistica Caminhos do S&o Francisco! (regido Canions do S&o
Francisco) e no municipio de Mata Grande, que esta inserida na regido turistica da Caatinga.
No passado, esses municipios pertenceram a extensa sesmaria chamada Mata Grande. Além
de serem proximos uns dos outros, eles tém essa ligacao territorial.

Os seus recursos sdo usados como critérios para inserir oS municipios do Sertdo de
Alagoas na regido turistica. Para categorizar os municipios turisticos e definir as regides
turisticas, o caderno orientador dos programas municipalizacdo e regionalizacdo estabelecem
critérios de avaliacdo para a verificacdo do grau de atratividade dos recursos existentes nos
municipios. O apoio dos programas de municipalizacdo e regionalizacdo sdo para 0s
municipios gue ainda ndo estdo organizados para atuar no mercado turistico, mas para que 0s
municipios facam parte de regides turisticas (ALAGOAS, 2013).

S&o devido aos recursos naturais e culturais com algum grau de atratividade que fazem
com que um lugar seja inserido em uma regido turistica. “As condi¢des naturais sdo utilizadas
de formas diferentes pelas sociedades humanas em cada periodo histérico e, do outro, pela
propria natureza que ¢ transformada pelo homem” (SANTOS, 2004, p. 81). Os recursos
naturais tém uma funcionalidade na dindmica de formacdo, manutencéo e transformacédo da
estrutura terrestre, como também na formacao e sobrevivéncia da sociedade.

Os recursos naturais tém sido utilizados pelas sociedades ao longo do tempo nas
diversas atividades, entre elas, a pratica do turismo. Assim, como 0s recursos culturais que
sdo elementos criados pelos povos ao longo da histéria, também as manifestacbes que podem
ser entendidas como formas de expressdes de uma cultura, todos esses elementos tém sido
tratados como produtos da atividade turistica. A existéncia de recursos naturais e culturais no
ambiente geografico em que esta sendo praticada a atividade turistica, como também a
combinacdo do recurso geografico e o recurso turistico pode ser entendido como recurso

geoturistico.

1 Em 2022 foi lancada uma nova atualizagdo das regides turisticas de Alagoas, a regido Caminhos do Sdo
Francisco passou a ser denominada de regido Cénions do Sdo Francisco e foram inseridos nessa regido, 0s
municipios de Pariconha e Belo Monte. Fonte: http://www.sedetur.al.gov.br/component/k2/item/3164-seis-
municipios-alagoanos-sao-inseridos-no-mapa-do-turismo-brasileiro.
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Os recursos geoturisticos e as manifesta¢des culturais, além de atrair os visitantes, sdo
fomentadores de novas perspectivas para 0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas.
Sendo o turismo uma atividade que envolve o social, econdbmico e cultural, foi “apontado
como um dos principais eixos de desenvolvimento. A beleza natural e a riqueza histérico-
cultural de Alagoas sdo atrativos que movimentam grande fluxo de turistas e ha ainda uma
forte riqueza complementar pouco explorada” (ALAGOAS, 2017, p. 45). Também contribui
com as interacGes: sociais, econdmicas, politicas, culturais e religiosas.

Visando o desenvolvimento turistico e a geracdo de renda, o governo, 0S
empreendedores e investidores tém buscado, de diversas formas, aproveitar a potencialidade
turistica, investindo na divulgacdo, ampliacdo e a mobilidade dos lugares. Para melhoria das
vias de acesso no estado de Alagoas e consequentemente acessar os lugares turisticos, o
programa Pro-estrada, desenvolvido pela Secretaria do Transporte e Desenvolvimento Urbano
(SETRAND) de Alagoas, tem como proposta a integracdo regional, o crescimento econémico,
a mobilidade urbana e o desenvolvimento turistico.

A pavimentacdo dos novos trechos que ddo acesso aos municipios sertanejos permite a
facilidade de locomocdo da populacédo e dos visitantes locais, como também os visitantes de
outras regides. A proximidade entre 0s municipios turisticos proporciona a maior facilidade
de locomocao até os recursos existentes nesses lugares. Tem municipio que, por conta de ter o
turismo ja consolidado, recebe tratamento diferenciado em investimentos financeiros como
também em divulgacdo. Porém, existem aqueles que ainda ndo receberam reconhecimento e
investimentos da sociedade e dos 6rgdos governamentais.

Um dos modos de divulgacdo e sinal de reconhecimento de que um municipio turistico
pode receber é estar inserido no mapa turistico. Para promover o turismo no estado, 0
Ministério do Turismo (MTur) tem lancado o mapa turistico de Alagoas. Mas, ndo sdo todos
0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas que tém o nome destacado no mapa e nem um
simbolo representando o recurso caracteristico do lugar. Este € o caso do municipio de Mata
Grande que, desde 2017, foi incluido pelo Ministério do Turismo (MTur) como lugar
turistico. Desde entdo, o seu nome nao esta destacado e nenhum simbolo que represente
algum dos seus recursos foi inserido no mapa turistico de Alagoas de 2019.

Isso pode representar uma desvantagem em relagdo aos outros municipios que passam
a ter maior reconhecimento pelos nomes estarem em destaque no mapa, diferenciando dos que
ndo sdo turisticos, além de inseridos no mapa uma representacdo simbalica de algum dos seus

recursos naturais ou culturais. O simbolo é uma representacdo identitaria de algum recurso
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que demonstra a imagem do lugar. Sendo o simbolo um atributo, também pode indicar o tipo
de turismo praticado no municipio e despertar o interesse de visitantes.

O mapa turistico como ferramenta de divulgacdo dos lugares turisticos tem o intuito de
promover 0 turismo através dos simbolos que representam 0s recursos existentes nesses
lugares. Por isso é importante que os simbolos inseridos no mapa possam demonstrar o tipo
de turismo praticado em cada lugar, para que o visitante consiga identificar que o simbolo
inserido no mapa é um dos recursos que fazem parte de um tipo de turismo e desperte o
interesse de querer fazer a visita.

Existem aspectos que tém contribuido com a consolidagcdo do turismo em alguns
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas e também implicado a efetivagdo do turismo em
outros? Entre os aspectos que tém contribuido para efetivar ou implicar o desenvolvimento do
turismo, sdo a presenca dos recursos naturais e culturais que tém sido usados como um dos
critérios que reconhece o potencial turistico dos municipios do Sertdo de Alagoas.

Esta pesquisa teve o0s objetivos de identificar quais recursos geoturisticos e
manifestacdes culturais tém motivado o deslocamento de visitantes para 0s municipios
turisticos do Sertdo de Alagoas; diferenciar quais recursos geoturisticos e manifestacfes
culturais estdo sendo mais visitados e classificar de acordo com os tipos turisticos; verificar se
os diferentes tipos de turismo podem contribuir com o processo de desenvolvimento dos
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas; comparar se 0S recursos geoturisticos e
manifestacdes culturais que tém atraido visitantes aos municipios turisticos do Sertdo de
Alagoas sdo 0s mesmos que estdo simbolizados no mapa turistico de Alagoas; Compreender
que significado os recursos geoturisticos e manifestacGes culturais tém para os visitantes;
Analisar que experiéncias os visitantes vivenciam nos municipios turisticos do Sertdo de
Alagoas; Elaborar uma proposta que contribua com a divulgacdo e o reconhecimento do
turismo nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas.

A identificacdo e o reconhecimento desses elementos sdo importantes, visto que o
segmento do turismo cada vez mais vem ganhando destaque na regido do Sertdo de Alagoas.
Se comparado com outras regides do Estado, o crescimento da atividade turistica nessa regido
comecou a ocorrer recentemente. Alguns dos seus municipios tém despertado o interesse de
visitantes locais e de outros lugares do pais. Porém, 0s municipios turisticos que possuem
recursos com maior potencial turistico sdo 0s que mais conseguem reconhecimento,
divulgacéo e apoio financeiro do governo.

Entre os varios recursos geoturisticos que mais se destacam é o rio Sdo Francisco. O

rio possui uma forte influéncia sobre as atividades praticadas pelos municipios proximos a
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suas margens. O turismo é uma atividade que depende do rio para atrair visitantes
interessados em vivenciar experiéncias de recreacdo e lazer. Os municipios mais distantes do
rio sdo visitados por aqueles que querem obter outros tipos de experiéncias, vivenciadas
atraves das praticas culturais e religiosas.

E importante para o estudo da geografia a realizacio de pesquisas voltadas para a
presente tematica, pois 0 numero de estudos com essa proposta é reduzido, o que dificulta a
construcdo de informacdes sobre esses recursos. Por estar afastado do litoral, muitas vezes
néo recebe a devida atencdo em relagé@o a ser um objeto de pesquisa.

O Ministério do Turismo (MTur) considerou como lugares turisticos os municipios de
Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas (Figura 1).
E os programas de municipalizacdo e regionalizacdo preveem que, para que 0S municipios
turisticos sejam estruturados e facam parte de regides turisticas, devem ter como um dos
critérios de avaliagdo a verificacdo de recursos que possuam algum grau de atratividade capaz
de atrair visitantes aos lugares turisticos (ALAGOAS, 2013).

FIGURA 1 - MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS

MAPA DOS MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS
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Por possuirem recursos que tém atraido visitantes, os municipios de Agua Branca,
Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas (Figura 1) foram

considerados turisticos. E por conta de seus recursos, esses municipios sdo incorporados em
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programas que visam o desenvolvimento turistico. Os recursos que tém gerado algum grau de
atratividade, 0s recursos que 0s visitantes costumam visitar, nem sempre sdo 0s que estdo
representados por simbolos no mapa turistico de Alagoas.

Outro aspecto relevante para compreender a dindmica do turismo de Alagoas é o0 mapa
turistico, que foi elaborado de acordo com o perfil dos destinos e produtos previamente
identificados. Em sua versdo de 2019, incluiu 50 municipios em 7 regides turisticas (ONU-
HABITAT, 2020). O Ministério do Turismo (MTur) separou 0s municipios sertanejos em
regides turisticas: Caminhos do S&o Francisco (regido Céanions do S&o Francisco) composto
por Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas.

O mapa turistico foi instituido pelo programa de regionalizacao do turismo que orienta
a atuacdo do Ministério do Turismo no desenvolvimento das politicas pablicas. Atualizado a
cada dois anos, ele define o recorte territorial que deve ser trabalhado. Somente os municipios
considerados turisticos ou impactados de alguma forma pelo setor de viagens e identificados
com potencialidades turisticas sdo incluidos no mapa (MTUR, 2019).

Para contemplar os municipios que estdo no mapa turistico de Alagoas, o governo do
estado de Alagoas, em 2019, fez investimento de R$ 10 milhGes, mas apenas em areas
estratégicas. Os municipios turisticos representantes de trés regides turisticas do estado:
Grande Macei0 (regido Metropolitana), Costa dos Corais (Litoral Norte), Caminhos do Sao
Francisco (regido Canions do Sdo Francisco) sdo os que fazem parte das areas estratégicas
(ONU-HABITAT, 2020).

Os investimentos foram para beneficiar o setor turistico, a expansdo e melhoramento
da malha viaria do estado, a seguranca publica, abrindo novas rotas e possibilidades para o
turismo de Alagoas. Entre os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas inseridos no mapa do
turismo, somente Piranhas recebeu investimentos para a promocdo do turismo, por conta de
fazer parte de areas estratégicas (ONU-HABITAT, 2020).

Os municipios turisticos Delmiro Gouveia e Olho d’Agua do Casado estio no mapa
turistico de Alagoas dividindo a mesma representagdo simbdlica. Os cénions sdo recursos
geoturisticos que também fazem parte do municipio de Piranhas, porém é usada outra
representacdo simbdlica. Em duas edi¢cdes do mapa turistico de Alagoas, 2017 e 2019, em que
Agua Branca esta inserida, a sua representacao simbolica esta diferente.

No caso de Mata Grande, 0 seu nome ndo esta destacado em negrito e ndo tem uma
representacdo simbolica, como os municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro Gouveia,
Olho d’Agua do Casado e Piranhas. Entre os diversos recursos e manifestacdes culturais que

Mata Grande possui, nenhum foi utilizado pelo Ministério do Turismo (MTur) como sua
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representacdo simbolica. Nesse sentido, seria significativo fazer a identificagdo e ter uma
representacdo simbdlica definitiva, assim como para 0os demais municipios turisticos.

Os orgdos governamentais relacionados ao turismo utilizaram a identificacdo de
recursos como um dos critérios de avaliacdo para a categorizacdo dos municipios de Agua
Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas como turisticos. Porém, n&o
foram divulgados quais seriam. Diante disso, entende-se que é importante fazer a
identificacdo dos recursos geoturisticos e manifestagdes culturais com a participacdo daqueles
gue costumam visitar esses lugares turisticos, os visitantes.

Colocar em evidéncia os recursos geoturisticos e as manifestagcdes culturais presentes
nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas influencia em diversos fatores. Os municipios
dependem da presenca constante de visitantes para que suas economias possam ser
fortalecidas. Os recursos precisam de forte investimento, reconhecimento, divulgacdo, por
isso € importante utilizar ferramentas como o mapa turistico e o roteiro, entres outros que
sirvam para contribuir com o reconhecimento e divulgagdo. E contar com o apoio financeiro
do governo para aumentar o seu potencial turistico e ndo ser apenas uma novidade que logo
passa.

A pesquisa visa contribuir com a sociedade de forma efetiva no incentivo ao turismo e
valorizacdo da cultura local, promover a conscientizagdo na preservagdo dos recursos
geoturisticos e as manifestacdes culturais. Sem a existéncia dos recursos e das manifestacdes
culturais, os municipios deixam de ser considerados turisticos; sem o reconhecimento, 0s
municipios ndo recebem visitantes, e a atividade turistica deixa de ser uma op¢do na geracao
de renda. Também ndo conseguem apoio governamental em investimentos financeiros
destinados ao turismo para implantacdo de politicas publicas, do crescimento econémico e do
desenvolvimento local.

A pesquisa pretende, ainda, relacionar de forma cientifica as areas da geografia, do
turismo, da cultura e da religido como norteadores na discussao, sobre a escolha de recursos
geoturisticos e manifestacGes culturais. De igual modo, busca levar em consideracdo o
envolvimento da comunidade local e dos visitantes com os fendmenos pesquisados. E que as
informagdes adquiridas possam ser utilizadas pelas secretarias de turismo. Na &rea da
educacgdo, a proposta é promover nas escolas palestras sobre a importancia de preservar 0s
recursos e a cultura local.

Os recursos geoturisticos e manifestacdes culturais presentes nos municipios turisticos
do Sertdo de Alagoas possuem potencial para se encaixar em varios tipos de turismo. As

informacdes adquiridas por meio da pesquisa auxiliam no entendimento sobre as
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caracteristicas que cada um possui. Essa percepcao é essencial na defini¢do do tipo turistico
que cada recurso pertence. Assim, conhecer as caracteristicas e 0s tipos que 0S recursos
geoturisticos e as manifestagdes culturais pertencem podem ajudar no planejamento e na
organizacdo de acBes que visem ndo s6 o desenvolvimento turistico, como também o
reconhecimento e a preservacao.

Diante deste contexto, entre os procedimentos metodoldgicos escolhidos para o
desenvolvimento da presente pesquisa, foram realizados levantamentos bibliogréaficos
baseados em autores que contribuem com o campo de estudo, como por exemplo: Costa
(2009), Corréa (1997), Cruz (2003), Moreira (2014), Santos (2008), Rosendahl (2018), Tuan
(2013). Esta pesquisa geografica busca descrever, compreender e interpretar o significado
atribuido pelos visitantes aos recursos geoturisticos e manifestacoes culturais.

A pesquisa tem uma abordagem interpretativa fenomenologica em que a percepcao
geografica aliada a fenomenoldgica busca, através da compreensao, perceber o modo como as
pessoas vivenciam as suas experiéncias e o significado que sdo atribuidos aos fendbmenos. E
se as experiéncias turisticas adquiridas nesses lugares turisticos saéo memoraveis.

O principio da fenomenologia estd baseado na percepcdo e intencionalidade da
consciéncia, as acGes comportamentais do individuo tém uma intencdo, a de atribuir um
sentido a sua realidade e ao mundo que vivencia.

Para fundamentar as investigacGes e obter entendimento sobre o fenémeno do turismo
a partir das experiéncias turisticas vivenciadas no espa¢o geografico, a teoria esta embasada
na perspectiva geografica, fazendo a abordagem tedrico-metodoldgica com a fenomenologia.
Sendo a experiéncia um dos fundamentos epistemologicos caracteristicos da fenomenologia,
esta pesquisa orienta-se pela metodologia fenomenoldgica, na qual sédo realizadas reflexdes
sobre as formas de experiéncias que se manifestam nos lugares turisticos.

A analise geografica, turistica, cultural, religiosa e fenomenoldgica serd usada para
justificar a ideia de aprofundar o conhecimento sobre a area de estudo escolhida, os
municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do
Casado e Piranhas. Citando Tuan (1961, p. 32 apud FERNANDES, 2019, p. 283) “Nao
tenho qualquer obrigacdo de descrever outra area sendo aquela pela qual tenho um afeto
especial ou uma inexplicavel fascinagio”.

Esses municipios inserem-se em uma espacialidade vinculada ao conceito geografico
de regido, além de estarem localizados na regido do Sertdo de Alagoas, devido aos seus

recursos fazerem parte de duas regifes turisticas: Caminhos do S&o Francisco (regido com
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canions do S&o Francisco) e da Caatinga. Entre eles, existem uma proximidade de localizacdo
e a facilidade para locomogéo dos visitantes.

A escolha de abordar o turismo pela pratica sociocultural, socioecondmica e
socioespacial tem como proposta unir a a&rea humana com o meio fisico, a (natureza), pois sao
diversos 0s recursos presentes nos referidos municipios turisticos, notadamente aqueles
destinados ao chamado turismo religioso. Concordando com Bello (2006, p. 86) sobre a

analise que a fenomenologia faz das areas que constitui o espaco geografico.

A interessante analise que a Fenomenologia realiza esta fundamentada na seguinte
ideia: através da analise dos atos, precisamos adentrar 0 mundo de caréter fisico, da
natureza, por exemplo, e nos damos conta também de que nds queremos conhecer o
mundo fisico, mas que conhecé-lo ndo é tdo facil. Talvez seja mais fécil conhecer o
mundo humano, porque podemos conhecé-lo através de nossa interioridade. O
mundo fisico permanece sempre transcendente, externo a noés, mas temos um
vinculo com esse mundo da natureza, que € a corporeidade. (BELLO, 2006, p. 86).

Além da abordagem fenomenoldgica utilizada como base de interpretacdo dos
fendmenos, o método qualitativo também foi escolhido como suporte para embasar essa
pesquisa. “Assim, a pesquisa desenvolvida sob o enfoque fenomenoldgico resgata 0s
significados atribuidos pelos sujeitos ao objeto que estd sendo estudado. As técnicas de
pesquisa mais utilizadas sdo, portanto, de natureza qualitativa e ndo estruturada” (GIL, 2008,
p. 15). A unido desses métodos permite que o pesquisador tenha uma maior aproximagao com
as experiéncias vividas pelos individuos pesquisados; com isso, 0 pesquisador consegue obter
uma percepcdo de cada realidade.

O método de interpretagdo relaciona-se com as posturas filosoficas, sendo um
elemento de relagdo entre os varios campos da ciéncia e de cada um com a filosofia,
um arcabouco estrutural sobre o qual repousa o conhecimento cientifico, [...]
enquanto o método de pesquisa refere-se ao conjunto de técnicas utilizado e um
estudo. (MORAES; COSTA, 1987, p. 27 apud PESSOA; RAMIRES, 2013, p. 118).

Para obter a percepcdo das realidades turisticas vivenciadas pelos visitantes
pesquisados, segundo Lage; Milone (2000, p. 307), “é indispensavel um trabalho de campo
para a investigacdo da cultura, do patrimonio historico e dos costumes locais, alem de uma
busca temporal, ambiental, politica, econdémica e social”. Através da pesquisa de campo,
foram realizadas observacfes do ponto de vista sociocultural, socioecondmico e
socioespacial, visando compreender o fendmeno turistico ocorrido nos municipios do Sertéo
de Alagoas.

No estudo de campo, o pesquisador realiza a maior parte do trabalho pessoalmente,
pois ¢ enfatizada importancia de o pesquisador ter tido ele mesmo uma experiéncia
direta com a situagdo de estudo. Também se exige do pesquisador que permaneca o
maior tempo possivel na comunidade, pois somente com essa imersao na realidade é
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que se podem entender as regras, 0s costumes e as convengdes que regem o0 grupo
estudado. (GIL, 2002, p. 53).

O método qualitativo direcionou a realizagdo dos procedimentos para a coleta dos
dados durante as etapas da pesquisa. Por apresentar uma variedade de recursos e
manifestacdes culturais, na primeira etapa o campo foi realizado em todos 0s municipios do
Sertdo de Alagoas: Agua Branca, Inhapi, Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do
Casado, Pariconha e Piranhas. Nisto, foram feitas observacdes com relacéo a esses lugares, as
visitas contribuiram no entendimento sobre 0s recursos geoturisticos e manifestacdes culturais
que atraem visitantes e 0 seu uso na atividade turistica.

As informacdes foram coletadas através de observacdes, questionario semiestruturado
e materiais fotograficos. A aplicacdo do questionario ocorreu em duas etapas. Na primeira
etapa do campo, a técnica usada foi de amostra intencional, que consistiu em escolher em
cada municipio pesquisado oito pessoas, no total de cinquenta e seis respondentes. “Entender
as "experiéncias vividas" identifica a fenomenologia como uma filosofia e como um método,
e 0 procedimento envolve o estudo de um pequeno numero de sujeitos” (MOUSTAKAS,
1994 apud CRESWELL, 2007, p. 32). Tanto na pesquisa fenomenoldgica e na qualitativa
geralmente envolve um pequeno nimero de pessoas.

O critério de selecdo para a escolha dos respondentes consistiu em escolher visitantes
ou pessoas residentes em algum desses municipios Agua Branca, Delmiro Gouveia, Inhapi,
Mata Grande, Olho d’Agua do Casado, Pariconha e Piranhas que fossem adultos acima de 18
anos até 70 anos. O critério de exclusdo dos respondentes da pesquisa foram pessoas menores
de 18 anos e acima de 70 anos. E que ndo tenha visitado ou que ndo tenha residido em
nenhum dos municipios pesquisados e que ndo aceitou assinar o TCLE (Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido).

Foi pensado em duas opgOes para a aplicacdo do questiondrio semiestruturado de
quinze questdes, sendo seis objetivas e nove subjetivas (Apéndice - A): a presencial e a
online. A proposta da pesquisa era presencial, mas, devido ao contexto de pandemia que
estamos vivenciando e caso ndo tivesse a possibilidade de ser realizada, a pesquisa seria de
forma online. Seria enviado o questionario para os usuarios de celular, computador e
notebook através das redes sociais e, ao completar um més de publica¢do ou atingir o nimero
de cinquenta e seis pessoas, 0 questionario seria recolhido e utilizado as respostas dos que
atendessem aos critérios de inclus&o.

Com a autorizagio da Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa e a diminuicdo dos

casos de Covid-19 nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, a pesquisa foi realizada
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somente na forma presencial e em duas etapas; a primeira, entre os meses de junho e julho de
2021. As perguntas foram feitas nos municipios de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Inhapi,
Mata Grande, Olho d’Agua do Casado, Pariconha e Piranhas para cinquenta e seis
respondentes que atenderdo aos critérios de inclusdo. A duracéo de tempo das perguntas foi de
quinze minutos, o tempo previsto para finalizacdo dessa etapa durou quase um més.

O risco que o participante poderia ter durante a aplicacdo do questionario foi minimo.
E seguiu os protocolos de seguranca, uso de méascara e alcool em gel. Caso houvesse algum
risco, o pesquisador conversaria com o participante e assumiriam a responsabilidade por ele
para ndo continuar respondendo ao restante das perguntas. Concluindo essa etapa de campo,
foi visto que seria necessario realizar uma segunda etapa de campo, apenas com 0s visitantes
dos municipios do Sertdo de Alagoas considerados turisticos pelo Ministério do Turismo
(Mtur) até 2019.

A segunda etapa de campo foi realizada entre 0os meses de janeiro e fevereiro de 2022,
Foram aplicados dez questionarios semiestruturados com quinze questbes, sendo seis
objetivas e nove subjetivas (Apéndice - A). A técnica usada foi a de amostra intencional, que
consistiu em escolher dois respondentes em cada municipio turistico: Agua Branca, Delmiro
Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas no total de dez respondentes. E
seguiu 0s mesmos critérios de participacdo dos respondentes usados na primeira etapa e
seguindo os protocolos de seguranca.

As informacGes adquiridas através das respostas dadas nos questionarios pelos
visitantes contribuiram na compreensdo sobre 0s recursos geoturisticos e manifestacfes
culturais que tém atraido os visitantes aos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas.
Também serviram para complementar as informacGes adquiridas com 0s questionarios
aplicados anteriormente e poder fazer um comparativo das respostas dos visitantes locais com
0s visitantes de outros estados.

Os equipamentos para registrar os dados da pesquisa foram: folhas A4 impressas com
as perguntas do questionario e as canetas para responder ao questionario. Alguns materiais
visuais, como as fotografias utilizadas na proposta de roteiro, foram retirados da internet, de
sites que tratam de assuntos sobre os municipios pesquisados. Para registrar imagens dos
recursos geoturisticos e das manifestagdes culturais presentes nos municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas incluidos na dissertacdo, também foi usado o aparelho com camera digital.

Seguindo essa concepcao de estudo, é importante para o pesquisador “fazer o percurso
investigativo passo a passo, chegando a uma consciéncia completa das diversas vivéncias”

(BELLO, 2006, p. 13) principalmente para os que fazem a uma abordagem fenomenoldgica.
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A pesquisa de campo d& uma ideia sobre 0 que motiva a manifestacdo dos fenbmenos nos
lugares, ajuda a entender o modo de vida e as relagdes humanas com o meio natural. As
informacdes adquiridas com a coleta dos dados foram analisadas e comparadas. O resultado
indica, através das escolhas dos visitantes, as semelhancas e diferencas encontradas em cada
municipio.

Essas comparagbes permitiram classificar os dados adotando o procedimento da
estatistica qualitativa de variavel nominal. As informagfes obtidas sobre o0s recursos
geoturisticos e manifestages culturais presentes nos municipios turisticos de Agua Branca,
Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas foram organizadas em
graficos, tabelas e quadros. Os softwares usados para a construcdo dos graficos, tabelas e
quadros foram Microsoft Word e o Paint. Na representacdo cartogréfica, foi utilizado o
software Qgis.

O trabalho de gabinete consistiu na leitura e na pesquisa das bibliografias de autores
que trabalham com conceitos relacionados a referida tematica. Além da escrita do texto da
dissertacdo, foram elaborados mapas, graficos, tabelas e quadros que servem para demonstrar
resultados obtidos, através das respostas dadas nos questionarios. Também foi organizada
uma proposta de roteiro com informacgdes que complementam os dados da dissertacdo. Na
proposta de roteiro Caminhos do Sertdo, foram incluidas imagens de recursos geoturisticos e
manifestacdes culturais mais significativas para os visitantes e para 0s municipios turisticos.
Também contou com uma breve descri¢do das suas caracteristicas e localizacéo.

Pensando em estratégias de divulgacdo dos lugares turisticos do Sertdo e na
diversificacdo turistica em Alagoas, o roteiro € uma ferramenta que pode ser usada para
divulgar os recursos geoturisticos e orientar ao visitante sobre os lugares turisticos, com
informacdes de suas caracteristicas e localizacdo. A divulgacdo e compartilhamento em redes
sociais ou a distribuicdo de folder dos lugares turisticos permitem aos visitantes terem acesso
a informacdes que despertam o interesse pela visita.

Diante desse contexto introdutorio sobre os recursos geoturisticos e as manifestagdes
culturais fomentadores de novas perspectivas para 0s municipios turisticos do Sertdo de
Alagoas, a dissertacdo foi organizada em quatro capitulos, e o primeiro capitulo aborda o
conceito de turismo, com énfase no turismo cultural, que engloba o turismo religioso e o
geoturismo que pode evidenciar a geodiversidade presente na regido turistica do Sertdo de
Alagoas. Além disso, trata sobre os recursos natural, cultural, geografico e turistico. A
combinacdo desses recursos passa a ser entendido como recurso geoturistico e da relacdo das

atividades turisticas e 0 consumo dos recursos.
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O segundo capitulo faz mengdo a formacdo e a caracterizagdo dos municipios
turisticos de Agua Branca, Mata Grande, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e
Piranhas, localizados no Sertdo de Alagoas. Esses municipios foram escolhidos para fazer
parte das regides turisticas de Alagoas, a regido Caminhos do S&o Francisco (regido Canions
do Séo Francisco) e a regido da Caatinga. Também discute a questdo da prioridade dada a
algumas regides turisticas e que tem afetado municipios turisticos do Sertdo de Alagoas que
ndo recebem o mesmo tratamento. E o programa de regionalizacdo e municipalizacdo que
norteia todos os programas e projetos a serem desenvolvidos nessas regides e municipios
turisticos.

O terceiro capitulo apresenta as expectativas para o turismo no Sertdo de Alagoas. A
proposta do Geoparque Canion do Sdo Francisco e as manifestacGes culturais podem ser
vistas como alternativas para complementar o turismo de Alagoas e ampliar as opc¢des de
praticas turisticas. Aborda, ainda, a romaria como uma manifestacdo cultural e sua
contribuicdo para o deslocamento de visitantes ao Santuario Teresiano em Mata Grande — AL.
Através dessa manifestacdo cultural, a cidade tem apresentado caracteristicas de turismo
religioso, bem como também esse fenbmeno tem sido importante para impulsionar a
economia da regiéo.

O quarto capitulo apresenta as consideragdes sobre os municipios turisticos de
Piranhas, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado, Agua Branca ¢ Mata Grande ¢ a
maneira como sdo vistos através das percepcles dos visitantes. Os dados obtidos com a
identificacdo dos recursos geoturisticos e manifestacGes culturais que tém motivado o
deslocamento de visitantes para 0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sdo
demonstrados em gréaficos, tabelas e quadros. Foram abordadas as experiéncias vivenciadas
pelos visitantes e realizada uma proposta para a divulgacdo dos municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas.

Na conclusédo, foi feito um recorte com os fatos conclusivos que norteiam esta
pesquisa sobre 0s recursos geoturisticos e manifestacfes culturais presentes nos municipios
turisticos do Sertdo de Alagoas. Também aponta os municipios que foram considerados
turisticos pelos 6rgéos governamentais do setor do turismo e pelos visitantes. E 0S recursos
que tém sido mais visitados e 0s que sdo tratados como produto turistico. E 0 municipio
turistico que, por conta do seu recurso, tem sido beneficiado com estratégias e investimentos

destinados ao desenvolvimento do turismo.



29

2 ABORDAGEM TEORICO-CONCEITUAL

O turismo possui diversas caracteristicas e € visto como uma atividade sazonal que
estd relacionada ao deslocamento de visitantes. Sendo um bem intangivel, pode ser
vivenciado no lugar e no momento que esta sendo ofertado.

No Brasil, tem vérios tipos de turismo que despertam o interesse dos diversos perfis de
visitantes. Com uma exuberante paisagem litorénea, o turismo de sol e mar é o mais praticado
na regido Nordeste. O povo nordestino também é conhecido pela religiosidade; os ricos vao a
Roma, os pobres vao ao Juazeiro (VERDE, 2020). O turismo religioso é o segundo mais
praticado na regido Nordeste. Juazeiro do Norte, no Ceard, recebe anualmente milhares de
visitantes e se tornou um grande centro religioso.

Em Alagoas, o turismo de sol e mar é o mais conhecido. Para ndo depender apenas
desse tipo de turismo, foi proposta a diversificacdo turistica, a fim de atrair outros perfis de
visitantes, gerar empregos com a oferta dos servigos turisticos, obter lucros e melhorar a
economia do Estado. Os programas de regionalizagdo e municipalizagcdo incentivam a
implantacdo do turismo distante do grande centro turistico. Para tanto, 0s municipios
alagoanos com potenciais turisticos sdo incentivados a implantacao do turismo.

Os municipios turisticos do interior do estado na regido do Sertdo de Alagoas, onde o
rio S&o Francisco é utilizado para a pratica do turismo, também estdo sendo cogitadas a
proposta de criacdo do geoparque e a pratica do geoturismo. Esse tipo de turismo possui como
caracteristica a utilizacdo da geodiversidade como recurso turistico para atrair visitantes aos
ambientes geoldgicos, geomorfologicos ou paleontolégicos. Sendo vista como promissora,
essa proposta de turismo busca incentivar a conservacdo do patriménio geoldgico e o
desenvolvimento econdmico das comunidades locais envolvidas.

Localizada no Sertdo de Alagoas, a cidade de Mata Grande fica um pouco mais
afastada do rio S&o Francisco. L4, a pratica turistica religiosa € a que mais tem atraido
visitantes a essa cidade. Sendo considerada um novo centro devocional, seguindo o exemplo
de Juazeiro (CE), possui até certas semelhancas, pois, quem j& visitou Juazeiro do Norte
costuma visitar Mata Grande (AL). Conhecida pelas romarias ao Santuario Teresiano, a
cidade tem propagado a devogdo popular. O turismo religioso esta relacionado ao turismo

cultural, praticado pelos brasileiros e nordestinos, assim, como outros tipos de turismo.

2.1 Turismo
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O turismo, assim como diversos outros fendmenos humanos, se estrutura e se
transforma de acordo com as mudangas sociais que vdo acontecendo. “Nesse sentido, é
influenciado diretamente por acontecimentos e movimentos econdémicos, sociais, ambientais e
culturais que moldam a sociedade ao longo do tempo” (COUTINHO et al., 2019, p.756). “O
turismo vem passando por um processo de segmentacdo de mercado, fundamentado na
divisdo da demanda ou da oferta, em funcdo de suas caracteristicas intrinsecas” (MOURA-FE,
2015, p.54). As mudangas ocorrem visando atender ao mercado que produz, regula e vende 0s
servigos como sendo uma necessidade do visitante.

O turismo expandiu pelo mundo no século XX dentro de um contexto social amplo,
“com as mudancas no modo de producdo (que determinariam quem viaja) e O
desenvolvimento tecnolégico (que determinaria a forma como se viaja)” (BARRETO, 1995,
p.51 apud COSTA, 2009, p.27). As exigéncias dos turistas elitizados influenciaram na
melhoria e na oferta dos servicos de transporte, hospedagem e alimentacdo, as melhorias
introduziram o turismo na era industrial. Viajar passou a ser mais acessivel, os destinos

estavam mais compativeis as condi¢@es financeiras e aos interesses pessoais dos turistas.

As motivagdes da viagem tém grande influéncia no estudo do fendmeno turistico por
se originarem precisamente em comportamentos distintos, que provocam
repercussdes diretas na determinacdo do perfil do puablico nas destinagGes
escolhidas, nas estruturas de gastos no tempo de permanéncia local visitado na
frequéncia da visita em muitas outras caracteristicas. (COSTA, 2009, p. 36).

A maioria das cidades cada vez mais esta habitada e ndo se preocupa com o lazer e as
necessidades de relaxamento/diversdo dos seus habitantes. O crescimento das cidades tem
invadido as zonas rurais, mesmo com o0s esforcos desesperados para salvar alguns espacos
verdes. Implantar alguns espacos de lazer ndo tem sido suficiente para melhorar a qualidade
de vida dos individuos residentes nesses lugares. Os individuos procuram l& fora o que néo
encontram em seu lugar. Essa decisdo é influenciada pela sociedade que oferece o turismo,
como forma de atender a necessidade de descanso (KRIPPENDORF, 2000).

Atualmente as atividades turisticas existentes possuem caracteristicas do turismo de
massa e do alternativo. O turismo de massa e o alternativo ocorre em paises desenvolvidos e
em desenvolvimento. A economia depende consideravelmente da atividade turistica, e 0s
turistas possuem diferentes niveis de renda. Caracteristicas relacionadas ao turismo de massa
sdo as experiéncias superficiais vivenciadas pelos visitantes, também ndo tem um
envolvimento com a realidade vivida pelos habitantes locais dos lugares visitados. A

preocupacdo com a conservacao dos recursos naturais e culturais ndo é uma prioridade.
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O turismo alternativo promove a conservagdo dos recursos naturais e culturais, sendo
oposto ao turismo de massa. Os visitantes que fazem o turismo alternativo buscam vivenciar
novas experiéncias, seja individual ou em grupo, procuram passar mais tempo no lugar para
conhecer melhor a comunidade, aprender a cultura e 0 modo como vivem. Essa forma de
turismo se tornou um grande negdcio comercial, os visitantes colocam em agdo novos
mecanismos de mercados que ndo escapam dos servicos turisticos, permanecem dependentes
da sociedade industrial e do comportamento turistico (KRIPPENDORF, 2000).

Todos os visitantes sdo compradores, mesmo possuindo caracteristicas diferentes.
Assim, tanto o turismo de massa como o alternativo dependem da ldgica capitalista, que
incentiva 0 consumo dos servigos turisticos, até 0s recursos geoturisticos sdo ofertados e

popularizados como produtos.

O turista de massa e o turista alternativo ainda que se distancie pelos diferentes
interesses, motivagdo e percepcdo do turista, por outro lado fundamentam-se pela
mesma dimensdo mercadoldgica capitalista; 0 uso e bem de consumo de bens e
servigos turisticos. (COSTA, 2009, p. 33).

Por mais que o turismo atual tenha diversos tipos, segue a mesma forma do turismo de
massa e do alternativo, “se apossam de caracteristicas de ambos os tipos de turismo, criando
uma simbiose que se propde como alternativa ao turismo de massa tradicional sem, entretanto,
adquirir o carater de excepcionalidade do turismo alternativo” (COSTA, 2009, p. 34). O
turismo de massa e o alternativo proporcionam comodidade, a qualidade da oferta dos
servigos de transporte, hospedagem, alimentacdo e os pacotes promocionais. Essas e outras
comodidades tém a finalidade de atender a necessidade do turista, que é vivenciar momentos e
lugares unicos.

Sendo o turismo um fendmeno que se expressa coletivamente, a partir das
motivacdes pessoais individualizadas surgirdo os motivadores gerais ou coletivos,
denominadores comuns que levam grandes quantidades de pessoas a se deslocarem
e que determinarao as tipologias turisticas. (COSTA, 2009, p. 34).

Distanciando-se dessa forma centralizadora que é o turismo de massa, sol e praia,
predominante até o momento no Brasil, parte-se para um tipo de turismo responsavel ou
sustentavel, que é visto como diferenciado e esta se tornando tendéncia, no qual se aponta
uma caracteristica do turista consumidor que estd em busca de diferenciais, valoriza as
caracteristicas peculiares dos lugares visitados, se interessa em interagir com a comunidade
local, promove um turismo que pode gerar impactos positivos (RAMOS; RIBEIRO, 2015).

Outra caracteristica do turismo atual esta baseada na sustentabilidade, que oferece

experiéncias com principios ambientais, sociais, culturais e econémicos, em que a atividade
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turistica esteja aliada a preservacdo da natureza, a manutencdo e conservagao dos recursos
naturais e culturais. Além do envolvimento e a participacdo da comunidade local, o
desenvolvimento econdémico parece consciente da responsabilidade ambiental e social. Essa
forma também preza pela qualidade de vida, uma pratica sustentavel comprometida com o
meio ambiente e a sobrevivéncia das futuras geracoes.

No Brasil, as politicas implantadas para o desenvolvimento turistico tém como
objetivo promover o turismo como fonte de renda, geracdo de emprego e de
desenvolvimento socioecondmico. Influenciadas por fatores politicos, ideologicos, técnicos e
praticos, essas politicas na pratica ainda ndo atingiram os seus propdsitos, pois a maior parte
dos recursos financeiros sdo destinados aos principais receptores de turistas do pais
(BONFIN, 2007).

Em Alagoas, o turismo representa uma atividade econémica em processo de
desenvolvimento. E o principal componente do setor de servicos, sendo a segunda atividade
que mais cresce no estado, perdendo apenas para a industria sucroalcooleira. A politica atual
de turismo insere-se como uma espécie de salvacdo para 0s problemas sociais, mas essa
forma de turismo tem gerado uma conjuntura de exclusdo da comunidade local no
envolvimento em uma atividade econdmica concentrada (RAMOS; RIBEIRO, 2015).

As comunidades e seus agentes multiplicadores sozinhos tém dificuldades em investir
no desenvolvimento turistico, criar negocios e empreendimentos. Os municipios menores
sofrem com a falta de recursos técnicos e humanos que inviabilizam a concretizacdo do
planejamento turistico (BONFIN, 2007). Se o processo de planejamento que foi estabelecido
pelos programas turisticos ignorar as estruturas de poder consolidadas em Alagoas, isso pode
comprometer o processo de consolidacdo dos objetivos e metas dos programas (RAMOS;
RIBEIRO, 2015).

Mesmo com todas essas situacOes de facilidades para os principais receptores
turisticos e dificuldades para 0s pequenos, 0s recursos financeiros, os programas de
regionalizagdo e municipalizagdo turistica tém sido trabalhados no pais. N&o de forma
igualitaria, mas, as tentativas de melhoria na condicdo de vida da populacdo e
sustentabilidade dos destinos sdo validas quando ndo causam impactos irreversiveis.

Buscando concretizar o turismo nos lugares com potencialidades turisticas, 0s
programas destinados ao desenvolvimento turistico e a melhoria dos servigos turisticos tém a
intengdo de atrair mais visitantes. Esses programas propdem a diversificagdo da oferta

turistica, a estruturacdo dos destinos turisticos, qualificagdo do produto turistico, ampliacéo e
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qualificacdo do mercado de trabalho, o aumento do consumo, o fluxo, a permanéncia e o
gasto dos visitantes (BONFIN, 2007).

As acOes desses programas estdo pautadas na justificativa econdmica, social, cultural e
ambiental, contam com o apoio dos segmentos sociais, empresariais e governamentais. O
turismo provoca transformacdes no espaco geogréfico: os centros emissores, 0s espacos de
deslocamentos e os nlcleos receptores. Tambeém se vale das diversidades dos espacos, das
paisagens, da identidade de cada lugar e das culturas para se manter (BONFIN, 2007).

Os negocios do turismo sdo derivados do lugar e das pessoas que formam a
comunidade local. A demanda do turismo investe nos sonhos das pessoas, para usufruir das
potencialidades de éareas litoraneas ou nos lugares que detém algum atributo cultural
(ALVES; DEUS, 2020). Os lugares estdo envolvidos pela cultura daqueles gque ali residem,
mesmo quando ndo sdo reconhecidos ou apreciados. Nos lugares turisticos, existem uma
influéncia cultural. O visitante € um agente de aculturagdo, pois, ao visitar os lugares, leva a

sua cultura e também recebe influéncia de outras culturas.

2.1.1 Turismo cultural

A cultura tem sido uma das principais motivacfes do deslocamento de visitantes que
querem visitar os lugares turisticos. O turismo cultural se configurou na visitacdo aos
recursos culturais voltados para proporcionar informagdo e conhecimento aos visitantes.
Existe uma diversidade de tipos e conceitos que dificulta a definicdo do turismo cultural.
Alguns estudos ficam restritos apenas ao objeto da visitacdo. Mas, a atividade turistica atual
engloba diversas motivacdes.

E para compreender essa atividade, € preciso analisar as “motiva¢bes de seus
participantes, das caracteristicas de seu objeto e de seu publico, da interatividade ou da
vivéncia de experiéncias culturais e das possiveis inter-relacbes com a preservacdo e a
educacdo por meio do patriménio cultural” (COSTA, 2009, p. 39). O turismo cultural € uma
abertura para Vvarios tipos turisticos como: o religioso, o patrimonial, o gastronémico, entre
outros. Através de quatro grupos, autores abordam conceitos que descrevem a pratica do
turismo cultural.

Os conceitos sobre o turismo cultural foram divididos em quatro grupos. No primeiro,
os autores Hugles, Cobra, Barretto, Baudrihaye, Silberg e Dias compreendem o turismo
cultural como visitacéo a recursos de origem cultural, as viagens para visitar lugares santos,

monumentos historicos, santuarios, os patrimonios arqueoldgicos e as viagens para estudos
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culturais. Incluem também as festas populares, folcléricas e religiosas, o conhecimento dos
bens materiais e imateriais realizados pelo homem (COSTA, 2009).

O segundo grupo de autores: Coelho, Runyard, Richards, Fabrizio, Moletta e
Goidanich, representantes de uma corrente com visfes distorcidas do turismo cultural, em
seus conceitos, as atividades turisticas eram descritas aos modos da elite europeia, como a
visitacdo a museus, teatro, dpera, alta costura. Com o tempo, a percepcao de turismo cultural
mudou. Foram incluidos novos elementos considerados populares: 0os meios de comunicagéo,
a gastronomia, 0 cinema e o esporte. Indiretamente existe a divisdo da cultura, no uso dos
termos “elite” e “popular”, o que ocorre na realidade ¢ que a cultura vivenciada pelos ditos
afortunados ndo é a mesma de grande parte da populagdo mundial (COSTA, 2009).

O terceiro grupo de autores: MacCannell, Funari, Pinsky, Stebbins, MacCarthy,
Maclntosh, Goeldner, Edgel entende o turismo cultural como uma ferramenta para a
aprendizagem de uma cultura. Na concepgdo dos autores “MacCannell, Funari, Pinsky, as
diversas formas de turismo s3o uma experiéncia cultural” (COSTA, 2009, p. 44). O turismo
cultural é definido como uma experiéncia que propicia vivéncias. O visitante participa de
outras culturas, conhece os habitos, os costumes, as artes e adquire conhecimentos intelectuais
e emocionais, participa de um estilo de vida diferente do seu e, tudo isso, dentro de um
determinado tempo (COSTA, 2009).

No quarto grupo, os autores Goulart, Dias, Santos, Andrade defendem que o turismo
cultural, independente da sua natureza, € uma ferramenta de aprendizagem, mas, que nao deve
ficar restrito as motivacbes destinadas a eventos artisticos, cientificos, etc. Os autores
entendem que o turismo cultural surgiu para atender as necessidades sociais de conhecer,
aprender e pesquisar as diversas realidades que existem em outras culturas. “O objeto do
turismo cultural é formado pelos elementos resultantes dos recursos culturais-materiais e
imateriais - do local ou grupo visitado” (COSTA, 2009, p. 48). Os recursos culturais materiais
e imateriais S0 0s principais recursos que despertam o interesse do visitante.

Assim, o turismo cultural pode ser entendido como o deslocamento de um individuo
interessado em visitar os lugares que tém algum tipo de cultura e que vivenciam experiéncias
oferecidas por meio de recursos relacionados a uma cultura. E uma atividade que a motivacéo
leva os visitantes a aprender algo, passa a ter uma nova percepc¢do, seja em relacdo ao
ambiente, as pessoas ou a si mesma.

O turismo cultural é uma atividade socioecondémica que oferta servigos, oferece ao
visitante a possibilidade de viver diferentes experiéncias ao visitar os lugares turisticos e

conhecer as varias formas de cultura. Um tipo de turismo que esta vinculado ao turismo
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cultural é o turismo religioso, pois as manifestacdes religiosas podem ser também

consideradas manifestac6es culturais.

2.1.2 Turismo religioso

O turismo religioso é um tipo de turismo que coincide com o turismo cultural devido a
constituir-se de expressdes culturais vivenciados por determinados grupos sociais em locais
de culto e romarias. “O turismo vivenciado de varios modos revela a existéncia de um
segmento vinculado ao sagrado dentro do contexto cultural: o Turismo Religioso”
(ARAGAO, 2018, p.29). Para Dias (2003, p.17), “turismo religioso ¢ aquele empreendido por
pessoas que se deslocam por motivagOes religiosas e/ou para participarem em eventos de
carater religioso. Compreende romarias, peregrinacdes e visitacdo a espacos, festas,
espetaculos e atividades religiosas”.

Nesse sentido, “os eventos religiosos constituem-se em expressdes culturais de
determinados grupos sociais ou expressam uma realidade historico-cultural expressiva e
representativa de determinada regido” (DIAS, 2003, p. 17). O turismo religioso apresenta
caracteristicas que estdo relacionados com o turismo cultural devido a visita ocorrer em
“locais como santudrios e igrejas, além dos aspectos dogmaticos, ¢ também uma forma de
conhecimento e reconhecimento cultural” (ARAGAO, 2018, p. 29). Esses locais e os eventos
religiosos podem ser considerados patriménio cultural.

Quando um grande namero de fiéis, devotos e romeiros se propdem a ir aos lugares
considerados sagrados, criam uma mobilidade anual, pois, através das romarias, fazem
deslocamentos para os santuarios. As romarias, procissfes e festas de padroeiro tornam o
segmento do turismo religioso relacionado a devocao uma das principais atividades turisticas
no pais. Esses agentes sociais vivenciam um encontro com a sua esséncia, demonstram a
identidade do grupo, a sua religido e cultura (ARAGAO, 2018).

O turismo com fundo religioso ocorre pelo deslocamento vinculado a busca e praxis

espiritual nos espacos e eventos segundo as religides institucionalizadas (ARAGAO, 2018).
“[...] tais como as de origem oriental, afro-brasileiras, espiritas, protestantes, catdlica,
compostas de doutrinas, hierarquias, estruturas, templos, rituais, e sacerdocio” (BRASIL,
2008, p. 19). “Sao nos locais de culto e peregrinacdo, onde os individuos procuram momentos
de realizacGes, que envolvem o preenchimento e conforto espiritual” (ARAGAO, 2018, p.30).
A ideia do turismo religioso como um retorno do visitante a pratica da espiritualidade

“visitar santuarios (tradicionais ou profanos) significa voltar ao lugar de identidade”
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(OLIVEIRA, 2005, p. 339). Tem visitante que quase sempre j& conhece o local visitado, e
parece que esse turismo religioso € realizado devido ao compromisso com o Santo de
devocdo. Diferente do deslocamento onde se estabelece vinculos de lazer, enriquecimento
cultural, contemplacéo e descanso (ARAGAO, 2018).

Segundo Andrade (2002, p. 79) “depois do turismo de férias e negdcios, o segmento
que mais se desenvolve ¢ o turismo religioso”. Para Silveira (2007, p. 38) “ Ao naturalizar o
termo “turismo religioso”, operou-se um deslocamento etimoldgico no significado das
palavras/termos, 0 que permite inferir as transformagbes operadas no eixo
religido/politica/turismo/cultura”. Quando 0 termo “turismo religioso” passou a ser mais
usado, realizou-se transformacéo nas varias esferas da sociedade e ele foi inserido no mercado

turistico.

Sob o termo “turismo religioso”, agentes religiosos, empresariais, publicos e
académicos constituem uma acdo articulada no sentido de extrair de praticas
seculares de fé, como as peregrinagdes, caminhos santos e promessas, uma
oportunidade de negdcio, e, nos discursos mais otimistas, desenvolvimento
socioecondmico de uma determinada regido. (SILVEIRA, 2007,p.39).

O turismo se utiliza de trés tipos principais de manifestacdes religiosas: as que estdo
relacionadas ao patriménio arquitetdbnico como igrejas, templos, santuarios; as dos rituais,
onde se insere a celebragdo da Semana Santa; e as de eventos, com suas festas religiosas e
festivais de masica (SILVEIRA, 2007 apud ARAGAO, 2018). As religides assumem o papel
de agentes culturais pelas manifestacdes de valores antigos, de intervencao na sociedade atual
e de preservacdo no que diz respeito ao futuro dos individuos e das sociedades (ANDRADE,
2002, p. 79).

Os lugares turisticos ganham reconhecimento por terem um ou Vvarios tipos de turismo,
como o turismo cultural, o turismo religioso e 0 geoturismo. No mesmo lugar, o visitante
pode vivenciar a experiéncia do turismo cultural, turismo religioso, geoturismo e de outros
tipos de turismo. O visitante pode aproveitar dos mesmos servicos de transporte, hospedagem
e alimentacdo para conhecer os recursos naturais e culturais. De acordo com Cecchin (2019),
um tipo de turismo que vem crescendo em varios lugares do mundo, o Geoturismo, foi
estabelecido a partir da oferta dos recursos naturais e culturais que identificam estes lugares
turisticos.

O geoturismo tem ganhado cada vez mais adeptos que apoiam a utilizacdo da
geodiversidade como atrativo turistico. Para Cecchin (2019), esse tipo de turismo deve ser
pensado de acordo com as condigdes locais e 0s recursos naturais e culturais, respeitando

integralmente as tradi¢es da populacédo local. Seja pela demanda ou por suas caracteristicas,
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as quais lhe confere ser uma estratégia de desenvolvimento sustentavel para a aplicagdo em
um geoparque.

Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas possuem recursos naturais e culturais
reconhecidos e utilizados pelo turismo. Foi através da geodiversidade dessa regido, que
impulsionou o interesse de 6rgdos que buscam a conservacdo da natureza para criar 0
geoparque Cénion do Sdo Francisco e com isso incentivar a pratica do geoturismo. Segundo
Cecchin (2019), é com a valorizacao da geodiversidade como importante aspecto da natureza,
baseada em caracteristicas geograficas da sua area natural, que se oportuniza a implantacéo do

geoturismo.

2.1.3 Geoturismo

O geoturismo é um segmento turistico que esta relacionado a visitagdo de areas da
zona rural ou urbana que, em decorréncia da sua geodiversidade, possui determinado recurso
gue sobressai entre os demais. Essas areas passam a ser reconhecidas e, com isso, despertam o
interesse de visitantes. “Pode-se definir 0 geoturismo como um segmento da atividade
turistica que busca de forma sustentdvel utilizar o patriménio geoldgico, como seu principal
recurso turistico, promovendo a aquisi¢cdo de conhecimento e conservagdo” (COUTINHO et
al., 2019, p. 768).

Para o geoturismo, 0s recursos geoldgicos, geomorfoldgicos e pedoldgicos sdo vistos
como elementos que promovem conhecimento e devem ser preservados. Baseado na
compreensdo proposta pelo inglés Thomas Hose, em 1995, de que um sitio geoldgico e
geomorfoldgico servem para a aquisicdo de conhecimentos, ao invés de serem vistos apenas
como apreciacdo estética, 0 geoturismo estd pautado nessa proposta de promover o
conhecimento (MOREIRA, 2014).

Em se tratando dos aspectos histéricos, a origem de geoturismo esta relacionada ao
turismo. N&ao se sabe ao certo quando iniciou o interesse de turistas por paisagens, mas, a
popularidade da ciéncia geologica ja era uma motivacao turistica desde o século XIX. No
Brasil, o termo geoturismo foi citado por Silva e Araudjo, em 1987. N&o era atribuido ao novo
segmento turistico, estava relacionado a um mapa que foi utilizado na implantacdo de um
Distrito Ecoturistico (MOREIRA, 2014).

O geoturismo corresponde a visitacdo de &reas que se destacam pelos recursos que
possuem, como relevos, cavernas, sitios paleontoldgicos, macicos rochosos, quedas d’agua e

outras formas e processos existentes na paisagem. Os recursos do geoturismo sdo 0s processos
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e elementos ligados a “geodiversidade, cujo cerne integra a diversidade geoldgica (rochas,
minerais e fosseis), geomorfolégica (formas de relevo) e pedolégica (solos), além dos
processos que lhes originaram” (BETARD et al., 2011 apud MOURA-FE, 2015, p. 54). Esse
tipo de turismo busca cumprir com os critérios e principios da sustentabilidade.

Sendo o geoturismo uma atividade turistica que evidencia a geodiversidade de uma
regidao como uma ferramenta de conservacéo e sustentabilidade do local visitado, possibilita o
aprofundamento sobre as origens do ambiente e a informacao geoldgica para 0 conhecimento
ambiental (CECCHIN, 2019). A geodiversidade surgiu na década de 1990, na Austrélia, com
Sharple. Ela foi definida como a diversidade das feicdes e dos sistemas da terra, depois foi
expandida para diversidade geoldgica, geomorfoldgica, feicdes pedoldgicas, sistemas e
processos (KUBALIKOVA, 2013).

Também foram incluidos como sendo geodiversidade a juncao dos fatores geoldgicos,
geomorfologicos, depdsitos tecnogénicos, a paisagem (natural e cultural) e os elementos
advindos de processos (naturais e humanos). O resultado dos processos das rochas, do clima,
da fauna, da flora, dos seres vivos e a maneira como 0 homem se organiza sao evidéncias dos
processos passados e atuais que compdem as diferentes formas das paisagens em todo o
mundo (KOZLOWSKI, 2004; ARAUJO, 2005; BRILHA, 2005).

Além de envolver a geologia, a paisagem, promover 0s geossitios, a geoconservagao, o
turismo, a compreensao, apreciacdo e aprendizagem, o geoturismo esta associado com o
turismo cultural, de aventura e o ecoturismo (ESCHILETTI, 2020). “A geodiversidade deve
ser também relacionada as questdes culturais, pois favorece o valor de uso turistico da
paisagem como fonte de interpretagdo sobre a historia geoldgica da Terra” (CECCHIN, 2019,
p. 93).

O geoturismo pode ser considerado o deslocamento de visitantes para areas que, em
decorréncia da sua geodiversidade, possuem valor cientifico, pedagdgico, cultural e turistico,
sob as motivacOes de recreagdo, lazer e aprendizado. Essas areas sdo abertas para visitagao.
Os seus recursos passaram a ser uma combinagdo dos atributos naturais e humanos (a
geologia, a paisagem, a cultura, o patriménio e 0 modo de vida das comunidades locais)
tornam esses ambientes singulares.

A relacdo do geoturismo com os aspectos naturais e culturais contribui para a
interacdo com outras modalidades de turismo (BRAGA, 2018). “O geoturismo pode
compartilhar experiéncias realizadas em outras modalidades de turismo em areas naturais e
mesmo assim permanecer distinto em seus objetivos. Em combinac¢do com outras formas de

turismo, pode adicionar outra dimensdo e diversidade ao produto turistico oferecido”
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(MOREIRA, 2010, p. 6).

E uma atividade aliada na conservagio dos ambientes naturais, auxilia na educacéo, na
conservacao e no desenvolvimento econémico de uma determinada area (JORGE; GUERRA,
2016). A visitacdo proporciona o conhecimento cientifico sobre os locais que possuem 0s
recursos naturais, eles sdo testemunhas de periodos passados, podem explicar a origem e
evolugdo do planeta Terra e revelam os processos envolvidos na formagdo da paisagem
relevo, solo e o significado dos registros deixados nas rochas. O geoturismo também pode
focar em aspectos culturais que formam a identidade local.

Os individuos praticantes do turismo e do geoturismo podem ter motivacdes e
identidades diferentes, mas, na hora do consumo todos séo considerados iguais. Os visitantes
praticantes do geoturismo muitas vezes aproveitam da mesma infraestrutura e servicos de
acomodacdes, transportes, alimentacdo além de outros aspectos relacionados ao segmento do
turismo. Os recursos da geodiversidade sdo utilizados por esse tipo de turismo para gerar
lucros.

O turismo utiliza em seus segmentos recursos geoldgicos e geomorfoldgicos, como
praias, rios, cavernas, montanhas, lagoas, pareddes rochosos, fontes termais, cachoeiras,
vulcdes, canions (MOREIRA, 2014). O geoturismo é um destes tipos que estdo estruturados,
tendo como recurso o patriménio geoldgico associado a diversas motivacdes, que em alguns
momentos podem se complementar com o turismo (COUTINHO et al., 2019).

A prética do geoturismo pode ser realizada em areas urbanas e rurais e em locais com
cursos d’agua, afloramentos rochosos, serras, quedas d’agua, cavernas, chapadas, lajedos,
fontes e nascentes, etc. “O fato é que diante da necessidade de conservacdo de um
determinado patrimbnio e, a0 mesmo tempo, possa explord-lo de forma consciente, o
geoturismo surge como uma nova tendéncia mundial em termos de turismo alternativo”
(JORGE; GUERRA, 2016, p. 160).

A proposta do geoturismo como uma alternativa que conserve o ambiente e explore 0s
recursos de forma consciente, ao contrario de outros tipos de turismo que sdo considerados
predatérios, proporciona a oportunidade para que muitos paises e regides possam promover e
divulgar sua geodiversidade, tendo uma identidade unica em cada lugar, e passa a ser uma
atratividade que deve ser conservada junto com a biodiversidade, beneficiando as
comunidades locais (DOWLING, 2011).

Conforme Moura-Fé (2015, p.59), “o Brasil possui amplo potencial para o
desenvolvimento do geoturismo em todos os seus grandes dominios paisagisticos, o semiarido

da regido Nordeste, cada um deles rico em sitios e paisagens peculiares, do mais elevado valor
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estético, cultural, cientifico”. Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas possuem uma
diversidade de recursos que elevam a estética paisagistica da regido, influenciando na pratica

turistica e geoturistica.

2.2 Recurso

A natureza dispde de recursos que o homem usa de diferentes formas e nas mais
variadas atividades. “Os recursos existem na medida em que a sociedade percebe que através
deles podem satisfazer as necessidades” (BARRADO TIMON, 2011, p.52). Para atender as
diversas necessidades criadas pelo homem, os recursos sdo explorados e utilizados com o
objetivo de obter em troca alguma vantagem financeira. O espaco geografico é testemunha da
acdo da natureza e do homem na transformacdo dos recursos, isso leva a modificacdo do
ambiente e a formacédo de novas paisagens.

A atividade humana ¢ a maior influenciadora da modificagdo do meio natural “exige
um lugar no espago e impde uma nova arrumagao para as coisas, uma disposi¢do diferente
para os objetos geograficos, uma organiza¢do do espaco diferente daquela que antes existia”
(SANTOS, 2004, p.205). A modificacdo que a natureza realiza no ambiente € um processo
natural. Mesmo que sejam drésticos, os elementos continuam sendo naturais. No caso da agdo
antrdpica, os elementos do ambiente modificado passam a integrar uma cultura, deixam de ser
apenas natural, passam a ser também cultural.

Em um estado de movimento permanente, seja pela acdo natural ou humana, a
natureza ocupa um espago que “também ja ndo € mais o mesmo. Ele se transforma em fun¢do
das novas modalidades de adaptacdo da sociedade local ao novo processo produtivo e as
novas condigdes de cooperagao” (SANTOS, 2004, p. 207). Para atender as condicdes
impostas pela sociedade, que, cada vez mais, quer que a natureza seja produtiva, ao custo de
suas constantes transformacdes, as agcdes dos homens sobre a natureza e 0 espaco atingem
direta ou indiretamente 0s recursos naturais que passam a assumir novas caracteristicas, as
dos recursos culturais.

Relacionados a elementos e processos ocorridos ao longo do tempo, 0S recursos
culturais s@o criados por uma cultura que traduz a identidade de determinado povo. Os
recursos naturais estdo relacionados a elementos criados pela natureza, e a sociedade atribui
valor conforme a sua necessidade. Os recursos naturais e culturais sdo responsaveis pela
construgdo da imagem paisagistica de uma regido e a formacdo identitaria do seu povo. A

partir do momento que o recurso natural é usado para atender as necessidades do homem, esse
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recurso passa a ser inserido na cultura, tornando um recurso aculturado, ou seja, que foi
adaptado para fazer parte do trabalho ou do divertimento.

Com o surgimento da atividade turistica, 0s recursos naturais e culturais adquiriram
valor de mercado, sendo usados como produtos que despertam atracdo e impulsionam a
visitagdo. “Entendemos, aqui, por recurso, a toda possibilidade, material ou ndo, de acdo
oferecida aos homens (individuos, empresas, instituicdes). Recursos sdo coisas, naturais ou
artificiais” (SANTOS, 2006, p. 86). Os recursos materiais sdo atribuidos aos elementos
visiveis que as pessoas possam ver ou pegar, a exemplo das paisagens que sdo usadas como
elementos turisticos. Os recursos imateriais ndo apresentam formas fisicas, sdo atribuidos aos
sentimentos, valores e ideias, € com isso as pessoas podem mensurar as experiéncias obtidas
durante a prética turistica.

Os recursos ganham significado mediante a sua importancia em determinado momento
historico, “tais recursos sao distribuidos de diferentes maneiras e localmente combinados, o
que acarreta uma diferenciacdo no interior do espaco total e confere a cada regido ou lugar sua
especificidade e definicdo particular” (SANTOS, 2006, p. 108). Tanto os recursos naturais
como os culturais tém significado de acordo com a utilidade e com a regido ou lugar em que
esta localizado, o seu valor é atribuido conforme o nivel de necessidade.

A tendéncia do turismo é valorizar os recursos naturais e culturais presentes no
ambiente em que estd sendo praticada a atividade turistica, e seu desenvolvimento depende
desses recursos para atrair 0s visitantes. Esses recursos presentes em um ambiente geografico
dispdem de bases naturais e culturais, e, ao serem utilizados por algum tipo de turismo,
ganham caracteristicas geoturisticas. A relacdo da sociedade-natureza com a atividade
turistica ocorre de duas maneiras, sendo espontanea ou determinada.

Em alguns espacos, 0s recursos geoturisticos influenciam espontaneamente a pratica
do turismo, porém, em outros ambientes, 0S seus recursos determinam o tipo de turismo. O
espaco dispde de recurso que “seria, portanto, qualquer elemento natural, atividade humana
ou produto antropolégico que pode motivar um movimento cujo motivo basico é a
curiosidade” (BARRADO TIMON, 2011, p. 49). Os recursos estdo inseridos no espaco
natural como também no espaco cultural. E por conta disso, 0s recursos podem despertar o
interesse da visita.

Os recursos naturais e culturais tém um papel fundamental na concretizacdo do
turismo, sendo assim, “faz-se necessario que o espago Ihe ofereca o conjunto de objetos
espaciais sem 0s quais o turismo ndo poderia acontecer” (CASTILHO, 2006, p. 70). A pratica

do turismo ou geoturismo se concretiza devido a existéncia dos recursos que estdo presentes
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no ambiente; essas atividades optam pelos recursos que possuem caracteristicas que
despertem o interesse dos visitantes.

Em uma mesma regido, existem recursos naturais e culturais que sao usados por varios
tipos de turismo. O recurso natural, criado pela natureza, ou aquele recurso cultural,
produzido pela acdo humana, por estarem inseridos em um ambiente geografico e sendo
utilizados por alguma atividade turistica para atrair visitantes, podem ser considerados
recursos geoturisticos. Como, também, a combinacdo dos recursos geograficos com o0s
recursos turisticos caracteriza em recursos geoturisticos.

De acordo com o contexto em que esté inserido e dependendo de sua localizacdo e da
quantidade de visitantes, o recurso natural e cultural pode ndo ser considerado um atrativo.
O recurso geoturistico pode ser combinado com o “recurso turistico entendido como aqueles
elementos que por si préprios ou em combinag¢do com outros, podem despertar o interesse de
visitar uma determinada area ou regido. Ou seja, seria qualquer elemento capaz de gerar
viagens turisticas” (NAVARRO, 2015, p. 337). Os recursos geoturisticos sd0 a combinacao
dos recursos geograficos com os recursos turisticos.

Esses recursos sao utilizados por varios tipos de turismo e proporcionam aos
visitantes experiéncias e conhecimentos. Os recursos geoturisticos podem ser encontrados
em &reas rurais e urbanas, gerados ao longo do tempo ou recentemente, possuindo grandes
ou pequenas proporcdes. Sua condicdo vai depender se é uma rocha ou uma paisagem. E
identificado como um elemento, atrativo, produto ou bem entre outros, depende da intencéao
de como vai ser descrito ou usado.

Os recursos sdo pensados como elementos que podem proporcionar bem-estar. Além
disso, 0s “recursos turisticos sdo entendidos como aqueles: ativos (naturais, culturais e
humanos, tangiveis e intangiveis, moveis e imoOveis) com caracteristicas relevantes”
(NAVARRO, 2015, p. 348). A partir do momento em que 0s recursos tém a funcdo de atender
as necessidades da sociedade e proporcionar desenvolvimento, passam a ser vistos com
relevancia.

Para que 0s recursos geoturisticos e recursos turisticos sejam considerados uma
atracdo, além de ter relevancia e atender as necessidades da sociedade, precisam despertar o
interesse de visitantes. Alem disso, sejam conhecidos e ao serem bastante procurados, se
tornem um ponto turistico. “Os recursos turisticos originam atrac¢Oes turisticas; tanto quanto
as atracOes turisticas sdo sustentadas pelos recursos turisticos. Esse processo de transformar o
recurso em atrativo consiste em tornar o recurso conhecido e visitado.” (NAVARRO, 2015, p.

351).
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O processo de transformagdo de um recurso em uma atracdo precisa de uma estrutura
que promova o lugar turistico em um ponto turistico. Para isso, 0s lugares turisticos precisam
de investimentos em infraestrutura que proporcione o desenvolvimento do turismo, uma
gestdo que esteja disposta a tornar o lugar em um ponto turistico e tenha uma estrutura focada
na divulgacdo e promocdo do lugar. Os recursos naturais e culturais utilizados por alguma
atividade turistica devem ser mantidos e preservados principalmente aqueles que fazem parte
da cultura da populacéo local.

Dificilmente ha um recurso igual em outro lugar. Podem até ser semelhantes, mas,
cada um desses recursos tem suas peculiaridades e especificidades que os diferenciam e
permitem que os lugares turisticos ganhem notoriedade. As suas caracteristicas podem ser
modificadas ao sofrer algum tipo de impacto causado pela natureza, como também pela
atividade humana. Os recursos geoturisticos se mantém com a cooperacgdo dos fatores sociais,
culturais, religiosos e econdmicos, elos de sustentacdo da sociedade e da atividade turistica.

Oferecidos pelo setor turistico, 0s recursos geoturisticos sao convertidos em produtos
turisticos disponiveis para o consumo dos visitantes. Para Cecchin (2019, p. 98) “as atividades
turisticas tém de ser especialmente concebidas para coincidir com as condic¢des locais”. Nisso,
as atividades turisticas sdo criadas de acordo com 0s recursos naturais e culturais que 0s
lugares turisticos possuem. Através das atividades turisticas, esses recursos Sdo

disponibilizados como produtos aos visitantes e com isso vai gerar renda ao mercado turistico.

2.3 Atividades turisticas e 0 consumo dos recursos

As pessoas deixam seus lugares de moradia e de trabalho para, durante breves
periodos, praticarem algum tipo de turismo. Com isso, consomem bens e servigos. Esse
consumo supostamente gera experiéncias prazerosas diferentes daquelas vividas no cotidiano.
A atividade turistica tem se tornado um negécio de grande importancia econdmica, 0S
investimentos em estruturas que condicionem a pratica do turismo tém sido elevados,
aumentando a quantidade e a abertura de novos empreendimentos que lucram com o turismo.
Além do surgimento de lugares turisticos, tudo isso € para incentivar o consumo dos visitantes
(URRY, 1990).

Sendo o turismo um fendbmeno que envolve praticas socioeconémicas devido a ser
uma atividade social com caracteristica econdbmica, “o turismo € uma pratica social que

envolve o deslocamento de pessoas pelo territdrio e que tem no espaco geogréafico seu
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principal objeto de consumo. Por ser uma pratica social, o turismo é fortemente determinado
pela cultura” (CRUZ, 2003, p. 5). E considerado como o deslocamento de pessoas de um
lugar para outro, por conta que o visitante € motivado pelo desejo de viver momentos de
descontracdo ou simplesmente querem sair da rotina, para viverem novas experiéncias.

A atividade turistica “permite compreender a paisagem ¢ o ambiente no contexto do
uso fugaz do territorio, o que propicia a compreensao dos espagos produzidos para consumir
natureza, paisagem” (RODRIGUES, 2000, p. 172). O turismo esta relacionado ao consumo da
natureza, ou seja, da paisagem que “serve como pano de fundo para as atividades humanas”
(TUAN, 2012, p. 198). Como também o turismo esta relacionado ao consumo da cultura, o
consumo ocorre com utilizacdo da natureza e da cultura pela préatica turistica.

Essa atividade humana tem poder de produzir novos espagos. Mesmo ocorrendo “num
tempo curto para individuos — alguns dias por ano” (RODRIGUES, 2000, p. 172), ¢ tempo
suficiente para 0 ambiente sentir os impactos desse consumo. A préatica do turismo ocorre em
todo o mundo, porém, ndo ocorre com a mesma propor¢ao em todos os lugares. “Ainda que a
atividade turistica seja universal em sua concepgcdo e pratica, o fenémeno turistico tem
peculiaridades e especificidades que decorrem, em ultima analise, do contetdo unico do
lugar” (MARTINS, 2005, p. 115).

Existem lugares com um maior potencial turistico do que outros por serem
culturalmente turisticos, pois, desde a sua formacdo, ja possuiam peculiaridades e
especificidades recursos e manifestacbes culturais que espontaneamente levou ao
desenvolvimento do turismo. As peculiaridades e especificidades, 0s recursos geoturisticos e
as manifestacBes culturais sdo responsaveis pelo reconhecimento de lugares com
caracteristicas para a implantacdo do turismo.

Outros lugares incentivam a atividade turistica visando o desenvolvimento
econémico, pois, segundo Martins (2005, p. 115) “enquanto atividade economica o turismo &
reconhecidamente rentavel, mas, também pode ser fonte de inUmeros impactos sociais,
culturais e ndo apenas ambientais”. Os fatores econdOmicos, ambientais,culturais e sociais sdo
cruciais para o turismo, mas, de alguma forma, os impactos causados pela atividade turistica
atinge a todos, seja nas esferas nacional, regional e/ou local.

Por outro lado, o geoturismo tem a proposta de ndo causar tanto impacto, ainda néo é
tdo conhecido e nem rentavel como outros tipos de turismo, mas ainda assim € uma atividade
do consumo. Por mais que o geoturismo seja visto como uma atividade menos predadora, por
estar voltada para o estudo e preservacdo da natureza, ainda assim, sendo uma atividade

humana, esta sujeita a causar impacto no ambiente. Direta ou indiretamente os praticantes
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dessa atividade sdo consumidores, vivem em uma sociedade que a maioria dos produtos que
consomem sdo extraidos de algum recurso.

O geoturismo é um tipo de turismo que mesmo ndo sendo tdo praticado utiliza dos
recursos naturais para atrair visitantes, também aproveita dos servigos destinados ao turismo
como transporte, hospedagem e outros. Mas, essa atividade so é realizada se for viavel obter
dela algum beneficio e também se for rentavel para os investidores que querem obter retorno
financeiro. Entre os interesses relacionados a esse tipo de turismo, estdo a conservacao e
sustentabilidade do local que possui geodiversidade e a criacdo de geoparques, além do
retorno financeiro adquirido com as visitas.

Viver a experiéncia turistica ou geoturistica tem custos. Os visitantes sdo considerados
consumidores em potencial, sempre tém clientes dispostos a pagar pelas experiéncias
memoraveis que provoquem sensacgdes, conhecimentos e produzam boas lembrancas. Antes
da visita ser efetivada, as decisfes sdo tomadas visando atender diversos tipos de expectativas
interiores, sociais, emocionais, espirituais, culturais, pedagdgicas, criadas conforme o lugar
escolhido, dando significado ao momento que busca vivenciar.

Os visitantes se deslocam para locais que proporcionam experiéncias educacional,
cultural, religiosa, além de descanso, lazer, etc. Entre as definicbes de interesse que
determinam o destino escolhido estdo: o perfil do visitante, o tipo de transporte para a
locomocgdo, 0s servicos adquiridos, o periodo de permanéncia e a frequéncia que passa
durante a visita e o valor investido. Os visitantes também sofrem direta ou indiretamente
algum tipo de influéncia na escolha do destino turistico, seja de bem estar, pela situacdo
financeira, emocional, educacional, religioso, entretenimento, ambiente, etc.

Para Schmitt (2000, p. 75), “as experiéncias geralmente ndo sdo espontaneas, mas
induzidas. Ou, como dizem os filésofos e psicdlogos da escola fenomenoldgica: as
experiéncias sao “de” e “sobre” algo, elas tém referencial e intencionalidade”. Os processos
fundamentais para o consumismo moderno sdo as motivacdes e as expectativas. E dificil
conceber a natureza do turismo contemporaneo sem ver como as atividades turisticas sdo
construidas literalmente em nossa imaginacao pela propaganda, midia e redes sociais. Existem
muitos modos de consumo que tém refletido no caréater do turismo (URRY, 1990).

A pratica turistica envolve a expectativa do visitante de vivenciar novas e diferentes
experiéncias geradas pela propaganda e outros conjuntos de simbolos, muito dos quais dizem
respeito a processos de competicdo dos grupos sociais, blogueiros e influencies. E as

empresas turisticas usam o marketing para influenciar o visitante a escolher o destino
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turistico, esse individuo é tratado no universo dos negdcios como um consumidor, que
adquire determinado produto de acordo com o seu status.

Os modos de consumo nas sociedades ocidentais estdio mudando do consumo de
massa, em que as mercadorias pouco se diferenciam uma da outra em funcdo da moda, das
variagdes sazonais, para 0 consumo especializado, devido a propor¢do com a renda nacional,
as novas formas de crédito. Com isso, quase todos os aspectos da vida social tém se tornado
mercadoria, novas espécies de mercadorias baseadas em recursos naturais (URRY, 1990).

A atividade turistica atendendo as necessidades ou gerando novas “converte recursos
em bens e servicos finalmente utilizaveis” (BARRADO TIMON, 2011, p. 46). Os recursos
sdo manipulados e transformados em produtos potencialmente vendaveis. A situacdo
econdmica dos visitantes € um dos aspectos responsaveis pela decisao, na hora de escolher o
lugar a ser visitado, a frequéncia que serdo feitas as visitas e a qualidade dos servicos
utilizados.

A influéncia na escolha do destino turistico atinge tanto o visitante que contrata 0s
servigos de viagem da empresa turistica, como também aqueles que nao contratam 0s servicos
das empresas turisticas. Todos, de diferentes maneiras, procuram vivenciar uma experiéncia
auténtica, que atinja suas expectativas. A procura inicia no ambiente virtual e se expande para
0 ambiente real, buscam por lugares que tém étimas avaliagoes.

O visitante tem a oportunidade de fazer a comparacdo dos lugares, antes mesmo de ter
0 acesso presencial; os ambientes virtuais sdo criados para convencer 0s consumidores a se
sentirem seguros em suas escolhas. Os ambientes virtuais sao espacos de aparéncia, em que as
publicacbes sdo realizadas na intencdo de divulgar o ambiente real, cada imagem tem o
intuitivo de criar sentimentos ou expectativas que convenca e atraia o visitante.

Nisto, a tecnologia também possibilita ao individuo conhecer vérios lugares, como
também acompanhar as postagens de pessoas que estdo visitando os lugares turisticos. Essas
mudancas tém refletido no turismo, deixando de ser padronizado para dar lugar ao turismo
segmentado, flexivel e mercantilizado, os lugares turisticos estdo se tornando mais amplos,
algo que poderia ser chamado de estetizagcdo do consumo (URRY,1990).

Desde os lugares tradicionais, na pratica turistica, até os iniciantes tiveram sua
economia impactada pela situagdo inesperada, provocada pela pandemia da Covid-19. Por
mais que um lugar estivesse na baixa temporada, e outro poderia estar na alta temporada, a
economia mantinha certo equilibrio. Entretanto, com a pandemia, todos os lugares turisticos,
com maior ou menor fluxo de visitantes, foram impactados com o fechamento quase

simultaneo dessas atividades.
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A situagdo que envolveu todo o mundo em 2020 foi declarada pela Organizagéo
Mundial da Sadde (OMS) como pandemia da Covid-19 devido ao aumento didrio nos
numeros de casos de pessoas infectadas. Para barrar o avanco da doenca causada pelo
coronavirus 2 (SARS-CoV-2) no Brasil, 0 més de margo de 2020 passou a Sser um marco que
mudou a rotina dos brasileiros. Diante da situacéo de instabilidade e incerteza ocasionada pela
pandemia, varios setores relacionados a economia, politica, educagdo, turismo e outros
tiveram que se adaptar ao novo contexto (LIMA, 2021).

Toda cadeia produtiva envolvida com o turismo foi afetada, a pandemia causou o
desemprego de pessoas que dependiam dessa atividade para se manter e provocou a queda na
economia mundial. A regido Nordeste, conhecida pelo turismo, assim como em outras regides
do pais e no mundo, estdo tendo que se adequar a nova realidade, pois o ano de 2020 foi de
muita dificuldade.

O desempenho negativo da economia brasileira e alagoana, iniciado em 2020, é
reflexo da situacao pandémica que afetou diversos setores como o do turismo. “A economia
alagoana teve seu desempenho influenciado pela economia brasileira, com uma taxa de -4,6%,
pelo desempenho da economia nordestina, com a expectativa de uma taxa de -7,4%, de acordo
com o Banco do Nordeste” (CARVALHO, 2020, p. 2).

A atividade turistica nordestina como um todo foi impactada negativamente pela
pandemia e o isolamento social. A reducdo da atividade teve a mesma média negativa dos
demais estados. Por conta da permanéncia da pandemia, o turismo ainda esta numa situacéo
desfavoravel (CARVALHO, 2020). Ap6s as restricfes, nos Ultimos meses de 2020, as
atividades voltaram a suas funcGes, comegaram aos poucos a receber 0s visitantes.

Mesmo com a reabertura dos lugares turisticos que tiveram de adotar os protocolos
de seguranca sanitaria, para evitar aglomeragdes, reduzir o nimero de pessoas presentes nos
lugares, sendo disponibilizado alcool em gel e a obrigatoriedade do uso de mascara para
prevenir o contagio do virus, a economia aos poucos esta comecando a se restabelecer ndo na
mesma proporcdo de antes, mas, de acordo com as circunstancias que o mundo tem
vivenciado e a situacdo econdmica dos individuos.

Porém, o desenvolvimento da atividade turistica é considerado positivo quando ocorre
a criagdo de empregos diretos e indiretos, pois contribui para melhoria da qualidade de vida
dos individuos e valoriza os seus patrimo6nios histdricos, artisticos, culturais e ambientais
(FONSECA; ARAUJO; DUARTE, 2018). Mas, com a permanéncia da pandemia, muitos que
costumavam viajar foram afetados pelo receio de serem infectados, outros impactados pelo

desemprego, a diminuicdo na renda familiar que tem causado o corte nas despesas de viagens.



48

O consumo diminuiu, e as pessoas que trabalham no setor turistico passam por
dificuldades. Com a diminuicdo do nimero de visitantes, houve baixo movimento, reducdo
dos salarios, desemprego, a precarizacdo das condicdes de trabalho, o aumento da
criminalidade e a prostituicdo. Além dos impactos negativos nos estilos de vida dos
moradores tradicionais causando a segregacdo socioespacial e a sua expulsdo de &reas
valorizadas pelo turismo e que estdo no processo de especulagdo imobiliaria (FONSECA;
ARAUJO; DUARTE, 2018).

O enfrentamento da pandemia em 2021 estava apresentando resultados positivos,
diminuindo a pressdo sobre a sociedade e a economia. A pandemia mostrou sinais de controle
e, nesse novo cenario, abriu-se maiores possibilidades para a economia alagoana. As
previsdes para a economia alagoana, realizadas por institui¢cfes financeiras e consultorias
especializadas, apontam para resultados positivos no ano de 2021 em relagdo a 2020
(CARVALHO, 2021).

A melhoria no cenario sanitario e a consequente reducéo das restricdes favorecem aos
setores de comércio e servicos, com realce para as atividades turisticas, que serdo beneficiadas
pelo retorno das atividades presenciais. Apesar da crise vivenciada nos meses mais intensos
da pandemia em 2020, o turismo alagoano continua com a maioria de suas estruturas
preparadas para uma retomada pos-pandemia. A previsdo é de concorréncia agressiva dos
outros estados e regides, no curto prazo pode ser um problema (CARVALHO, 2021).

O setor turistico alagoano teve crescimento lento nos ultimos seis anos, ndo consegue
se aproximar do desempenho médio dos estados (BA, CE e PE), com os quais disputa o
mercado nacional na oferta do mesmo produto (praia, sol, etc.). Essa situacdo pode influenciar
na recuperacdo do turismo de Alagoas no periodo pds-pandemia. Mas, o setor apresenta
algumas vantagens competitivas: o destino turistico consolidado; investimentos em novos
hotéis e na infraestrutura sdo vantagens competitivas que atraem, mesmo no periodo da
pandemia (CARVALHO, 2021).

Apesar dos efeitos positivos, decorrentes do aumento da mobilidade associada ao
avanco do processo de vacinacdo e do retorno do auxilio emergencial, persistem as
dificuldades da economia alagoana, que tém origem nos mesmos problemas nacionais: a
inflacdo em alta e o desemprego crescente. A inflacdo penaliza as atividades empresariais
com o aumento dos custos e a queda da renda média da populagéo reduz o consumo, e isso
significa menor volume de receita, de investimentos e mais desemprego (CARVALHO,
2021).
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N&o somente a economia tem afetado negativamente o turismo. Problemas estruturais
e de governanca do setor podem gerar dificuldades, impedindo que o turismo seja
competitivo. Os lugares turisticos devem ter um planejamento nao s6 destinado aos visitantes,
mas também para a melhor convivéncia dos habitantes do lugar. Para Onu-habitat (2020), os
setores dos quais o turismo é dependente como: saneamento bésico ndo sé das areas onde se
localizam hotéis, pousadas e restaurantes, mas em areas vizinhas, muitas vezes esses lugares
ndo tém uma infraestrutura adequada, devido aos setores responsaveis ndo oferecer 0s
servigos necessarios. Como também a falta de conservacao e preservacdo do meio ambiente,
dos espacos publicos urbanos, do patrimdnio arquitetdnico, histérico, cultural e do patrimdénio
imaterial (ONU-HABITAT, 2020). E se néo tiver a implantagcdo de projetos de mobilidade e
acessibilidade, se a infraestrutura rodovidria e 0os meios de transportes ndo estiverem
integrados e interligados, de modo que possam diminuir os custos relativos a logistica, fica
dificil propiciar uma mobilidade adequada para os visitantes e as comunidades locais.

Entre as questBes regionais implicitas no planejamento de um pais das dimensdes do
Brasil, a ser resolvida esta a consolidacdo da integracdo nacional das regides, a partir do
sistema planejado de transportes. O planejamento exige em primeiro lugar o conhecimento da
realidade natural e humana, sobretudo as capacidades ociosas, que sdo potenciais a mobilizar,
além dos estrangulamentos, que definem as oportunidades de investimentos. No Nordeste tem
crescido investimentos turisticos programados (MAMIGONIAN, 2019), mesmo os lugares
turisticos passando por essas e outras situa¢des negativas.

Ao tornar-se objeto do interesse turistico, as cidades turisticas, além de passarem a ser
locais de consumo, também séo locais voltados para a producao econémica. A abordagem dos
aspectos positivos e negativos do turismo mostra a necessidade de um planejamento adequado
e de bases sustentaveis para o seu desenvolvimento (ONU-HABITAT, 2020).

A atividade turistica € a responsavel pela prosperidade econémica dos lugares
turisticos. Porém, para que essa atividade possa se manter, deve-se preservar o meio ambiente,
no qual utiliza dos seus recursos para atrair visitantes, deve fazer inclusdo social e reduzir as
desigualdades dos habitantes locais residentes nos lugares turisticos. E para assegurar que o
turismo seja um vetor de prosperidade econémica, de preservacao do meio ambiente, incluséo
social e reducdo das desigualdades, € necessario um planejamento adequado e de bases
sustentaveis (ONU-HABITAT, 2020).

Além disso, faz-se necessaria a gestdo dos atributos ambientais de unidades de
conservacao e das areas banhadas pelo rio Sdo Francisco (ONU-HABITAT, 2020), pois, para

atender as necessidades ou gerar novas necessidades, o turismo tem convertido recursos
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naturais e culturais em espécies de mercadorias. Os recursos passaram a ser tratados como
produtos da atividade turistica e se tornaram elementos de consumo dos visitantes. O rio Sao
Francisco € um desses recursos que tem sido transformado em produto que gera servicos, para
prética turistica nos municipios de Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas.
Assim, como as manifestagBes culturais € um recurso que gera servigos e incentiva 0 consumo
no municipio turistico de Mata Grande.

O proximo capitulo abordara a formagdo dos municipios turisticos de Mata Grande,
Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas, pois fizeram parte de um
mesmo territorio, e essa proximidade contribui na facilidade de deslocamento entre esses
municipios turisticos. Trata a questdo da prioridade dada a regifes turisticas e como sao
afetados os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. Também aborda o trabalho dos
programas de regionalizacdo e municipalizacdo que norteiam todos 0s programas e projetos a

serem implementados nas regifes e municipios turisticos.
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3 FORMACAO E CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

No passado, os municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua
do Casado e Piranhas pertenceram a extensa sesmaria do territério de Mata Grande-Alagoas,
que era um territorio bastante extenso (Figura 2). Em 1887, Piranhas passou a ser uma vila e
foi desmembrada de Pdo de Acucar, que anteriormente também pertenceu a sesmaria Mata
Grande, que em 18 de marco de 1837 foi elevada a vila e paroquia. E em 1875, elevada a
categoria de vila, Agua Branca foi desmembrada do territorio de Mata Grande (LIMA, 2019).

FIGURA 2 - DESMEMBRAMENTO DO TERRITORIO MATA GRANDE (1853-1976)
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Em 1952, Delmiro Gouveia foi desmembrado de Agua Branca e, em 1962, Olho d’
Agua do Casado foi desmembrado de Piranhas. O surgimento de vilas e a criacdo de
paroquias provocaram o0s diversos desmembramentos dessas localidades e do territorio
paroquial de Mata Grande. E a elevacdo das vilas em cidades motivou a emancipacao politica
desses municipios. Todos esses fatos levaram a diminuigdo do tamanho do territorio paroquial
de Mata Grande, e a emancipacao resultou na atual configuracdo desses municipios alagoanos
(LIMA, 2019).

Num estudo regional se deve tentar detalhar sua composicdo enquanto organizacao
social, politica, econdmica e cultural, abordando-lhe os fatos concretos, para
reconhecer como a area se insere na ordem econdmica internacional, levando em
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conta o preexistente e 0 novo, para captar o elenco de causas e consequéncias do
fendmeno. (SANTOS, 1988, p. 17).

As datas de formacdo da vila e da emancipacao politica de cada um desses municipios:
Agua Branca, Piranhas, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado sdo diferentes da data de
criacdo das suas paroquias.

A fundacdo das paréquias dos municipios de Pdo de AcUcar foi em 1853, e a de Agua
Branca em 1864. A religido foi a responsavel por todos esses municipios ja terem pertencido a
um mesmo territério paroquial. A politica e a economia influenciaram para que as vilas
conseguissem obter emancipagdo e, devido a isso, cada municipio possui 0 seu proprio
territério paroquial (LIMA, 2019).

Concordando com (SANTQOS, 2008, p. 105), é importante essa recordacdo sobre o

processo de formacdo da identidade territorial desses municipios.

Nesse retornar ao passado, procura-se algo inquestionével, legitimador e que vem a
tona como uma medida de reconstrucéo ou de invengdo de identidades que querem,
além do reconhecimento, atingir uma coletividade que passe a defender, reconhecer,
legitimar e fortalecer os vinculos de cada grupo. (SANTQOS, 2008, p. 105).

Abordar os fatos concretos que tiveram influéncia na composicédo e organizacgdo social,
religiosa, politica, econémica e cultural desses municipios sertanejos € necessario para a
compreensdo do modo como esses municipios foram sendo fundados. Legitimando as
caracteristicas identitarias de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do
Casado e Piranhas, os aspectos geogréaficos foram primordiais para a formacdo e o
desenvolvimento de cada municipio e influenciaram no topdnimo como Piranhas, que obteve
esse nome devido ao riacho das piranhas.

A cidade de Mata Grande obteve esse nome por possuir uma vasta mata verdejante; ja
o nome de Agua Branca foi proveniente do fato de haver, ali, uma fonte de 4gua muito clara.
O nome de Olho d’Agua do Casado se deu porque em toda a regido brotavam olhos d’agua. O
primeiro nome da cidade de Delmiro Gouveia era Pedra. O nome foi mudado para
homenagear o industrial brasileiro Delmiro Gouveia, que foi o pioneiro na instalacdo de uma
fabrica nesse municipio.

O contexto que deu nome a essas cidades ou municipios a0 mesmo tempo se confunde
com os fatos ocorridos ao longo do tempo nesse espaco dotado de poder, em que 0S
municipios pertenciam ao mesmo territorio paroquial (Mata Grande). As mudancas levaram a
separacdo desses municipios. Atualmente esses municipios turisticos chamam a atencdo dos

visitantes pelas peculiaridades que 0s seus recursos possuem.
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3.1 Localizagao dos municipios turisticos do Sertao de Alagoas

Os municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho
d’Agua do Casado e Piranhas localizam-se na regido do Nordeste brasileiro, na porcio oeste
do estado conhecido como o Sertdo de Alagoas. As principais vias de acesso desses
municipios estdo localizadas em média 282 km de distancia da capital Maceid. As rodovias
interligam os municipios Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas a capital
Maceid, através da rodovia estadual AL — 220, AL — 225, AL — 215 ou a rodovia federal BR —
101. Os acessos dos municipios de Agua Branca, Pariconha e Delmiro & capital sdo feitos
pelas rodovias AL — 220, BR — 423, AL — 215, BR — 101 ou BR - 316.

O acesso do municipio de Mata Grande até Macei0 é realizado por meio das rodovias
pavimentadas BR — 316, AL — 145, AL — 140 e BR — 423. E da cidade de Mata Grande a
Agua Branca é pela AL-145, que ja esta asfaltada, facilitando o trafego de veiculos entre as
cidades proximas e para 0s motoristas que escolhem essa rodovia para transitar.

A rodovia BR-316 que possibilita 0 acesso da cidade Mata Grande a Canapi e Mata
Grande a Inaja, em alguns trechos ainda € estrada vicinal. A falta de pavimentacdo tem sido
uma dificuldade para as pessoas que dependem dessas estradas para se locomoverem.

As condic¢bes climaticas desses municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sofrem
influéncia da faixa Tropical (Nordeste Oriental), com periodos de estiagens que variam de 7
a 8 meses nos municipios localizados em Agua Branca e Mata Grande. E nos municipios de
Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas, os periodos de estiagens variam de 9
a 10 meses. H4 uma pequena concentracdo de chuvas no periodo entre abril e julho. Na
estacdo chuvosa, durante o inverno, a precipitacdo média anual varia de 400 mm a 900 mm e
a temperatura em geral elevada a média varia entre a maxima de 35°C e 21°C e a minima de
18° C (PTDRS, 2006).

Esses municipios turisticos do Sertdo de Alagoas: Agua Branca, Mata Grande,
Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas fazem parte do semiarido e a sua
vegetacdo caracteristica é a caatinga hiperxerdfila de baixo e médio porte. Mas, nos municipios
turisticos de Agua Branca e Mata Grande, a vegetacio dessas areas sdo diversificadas,
compostas por caatinga hiperxerdfila com trechos de floresta caducifdlia. Eles estdo inseridos
dentro da bacia hidrografica do rio Sdo Francisco.

Proximos ao rio S&o Francisco, os municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro
Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas apresentam recursos que vio do aspecto
geografico, historico ao cientifico. No estado de Alagoas, o rio Sdo Francisco possui 250 km
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de aguas fluviais navegaveis com potencial turistico. Seus recursos culturais, historicos e
ecoldgicos atraem visitantes. Através do turismo em Piranhas, sdo realizados passeios de
catamards e escunas que percorrem aproximadamente 22 km dos canions, em alguns trechos
tém pontos de embarque e desembarque (PTDRS, 2006).

Os municipios turisticos de Piranhas, Olho d’Agua do Casado e Delmiro Gouveia
fazem parte do destino Xingd. Inicialmente, antes da construcdo da Usina Hidrelétrica de
Xingd, a visita era quase exclusiva em Piranhas. Ap6s a construcdo da barragem e do
enchimento do lago da Usina, além de Piranhas, que passou a receber mais visitantes, outros
lugares passaram a ser visitados. Empresas privadas de turismo passaram a investir nessa area,
exploram os recursos e transformam em atrativos que estao situados dentro de um territorio de
visitacdo/uso, e as empresas criam servicos que se estende muito além de Piranhas (ARAUJO,
2021).

A exploracao dos recursos naturais, artificiais e historico-culturais no entorno da UHE
possibilitou a expansdo espacial do destino Xingd (ARAUJO, 2021). Os municipios turisticos
localizados préximos ao rio Sdo Francisco conseguiram obter melhorias, desenvolvimento e
visibilidade. Entre os municipios turisticos em Alagoas que fazem parte do destino Xingo,
aparentemente Piranhas € o que recebe maior reconhecimento pelo estabelecimento da
atividade turistica, investimentos governamentais e privados.

Além disso, nos municipios turisticos de Piranhas, Olho d’Agua do Casado e
Delmiro Gouveia, a pratica do turismo é o alternativo e de massa, devido ao potencial dos
seus recursos esta sendo proposto o projeto do geoparque para a pratica do geoturismo. E
Agua Branca tem caracteristicas do turismo patrimonial. No que se refere a Mata Grande, a
manifestacdo religiosa tem ganhado caracteristicas do turismo religioso, pois, durante todo o

ano, esta sendo um lugar bastante procurado pelos visitantes do Santuario de Santa Teresinha.

A cidade é, ao mesmo tempo, uma regido e um lugar, porque ela é uma totalidade, e
suas partes dispdem de um movimento combinado, segundo uma lei prépria, que € a lei do
organismo urbano, com o qual se confunde. Na verdade, ha leis que se sucedem, denotando
0 tempo que passa e mudando as denominagdes desse verdadeiro espaco- tempo, que é a
cidade. (SANTOS, 1994, p. 35).

Esses municipios localizados no Sertdo de Alagoas foram escolhidos para fazer parte
de duas regides turisticas Caminhos do S&o Francisco (regido Canions do S&o Francisco) e a
regido da Caatinga. A regido Caminhos do Sao Francisco (regido Canions do Séo Francisco),
até 2019, era formada por Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e

Piranhas, e a regido da Caatinga, pelo municipio de Mata Grande. As cidades que sao vistas
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como lugares de recreacdo e lazer, por conta das suas caracteristicas turisticas, passam a fazer
parte de uma regido turistica, assim como também tem ocorrido com esses municipios

sertanejos.

3.2 Regides turisticas no Sertdo de Alagoas

A definicdo de regido é um agrupamento de areas criadas politicamente a partir de
propositos pré-definidos, com o interesse de atender a conceitos e projetos distintos. A
regido e formada por areas que tém especificidades que os diferenciam e ao mesmo tempo
liga uma area a outras areas. A regido possui “clementos de diferenciagdo e seus limites
espaciais impostos por barreiras naturais ou socialmente criadas” (CORREA, 1997, p.192).
Dentro de uma regido, pode ocorrer nessa mesma area a formacao de vérias regionalizagdes.
Com o tempo, essas areas podem sofrer alteracfes, como a fragmentacao ou integracao.

A regido é um espaco criado com a incumbéncia de atender a interesses que sejam
convenientes com o planejamento dos 6rgdos governamentais, sendo visto como “meros
lugares funcionais do todo” (SANTOS, 1994, p. 48). No passado, a regido era vista dentro de
uma conjuntura, como ‘“sindnimo de territorialidade absoluta de um grupo, através de suas
caracteristicas de identidade, de exclusividade e de limites. Hoje, o nimero de mediacfes é
muito grande, o que induz, frequentemente, a confusdo de imaginar que a regido ndo mais
existe” (SANTOS, 1994, p.48). Mesmo que a regido tenha sido deixada de lado das
discussdes, ela continua existindo.

Como categoria geogréfica, a regido foi tirada da posicdo de destaque, abordada mais
pela linguagem cotidiana do senso comum, relacionada a localizagdo e extensdo. “A regido ¢é
uma classe de area, fruto de uma classificagdo geral que divide o espago segundo critérios”
(GOMES, 2000, p. 68). De acordo com critérios determinados por interesses governamentais,
as diferentes regides sdo formadas, assim, como os lugares que possuem caracteristicas
similares, sdo organizados em regides.

Os critérios de semelhancas fisicas, humanas, culturais e econémicas determinam em
que regido 0s municipios sdo agrupados. Esses critérios sdo utilizados para facilitar o
desenvolvimento de politicas publicas. Cada regido concebe uma identidade particular que
diferencia uma area da outra, além disso, a regido pode ser definida como uma area
homogénea que possue caracteristicas semelhantes. “No plano tedrico, pode-se considerar que

a regido é decorrente da manifestacdo concreta da consciéncia regional percebida entre seus
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membros, possibilitando diferenciacdo entre quem esta dentro (membros) e quem esta fora
(ndo membros)” (OLIVEIRA 2006, p. 84 apud MACHADO; TOMAZZON, 2011, p. 231).

Os recursos existentes em determinadas areas sdo usados como critérios que
diferenciam uma area da outra, tornando responsaveis por separar ou integrar uma area a uma
regido especifica. O processo de formacdo de uma regido esté relacionado a diferenciacéo de
uma area da outra, “as diferenciacdes regionais sdo frutos de processos sociais € econdmicos”
(PERREIRA, 2000, p. 69 apud TALASKA, 2011, p. 209). As diferenciacbes sdo para
“atender as necessidades impostas por uma politica setorial, uma politica de planejamento ou
por propostas de desenvolvimento regional” (LIMONAD, 2004, p. 58 apud TALASKA,
2011, p. 208).

Os oOrgaos governamentais tém colocado em acdo as politicas de planejamento
regional, para isso, buscam investir em setores que contribuem no desenvolvimento
econdmico. O turismo é um dos setores que contribui com o desenvolvimento econémico,
com isso, 0s O0rgdos governamentais criam a proposta de regionalizar areas que possuem
potencial turistico. A criacdo de uma regido turistica tem o propdsito de abordar areas que
estdo vinculadas a atividade turistica ou visitacdo de recursos turisticos (LIMA, 2021).

A regido turistica é constituida de paisagens naturais e culturais, vistas como
elementos significativos, que proporcionam & comunidade local e aos visitantes obter
diferentes experiéncias. “Uma regido turistica deve ser percebida por suas comunidades como
espaco das proprias experiéncias na relacdo da cultura local com o territério e com a
paisagem” (MACHADO; TOMAZZON, 2011, p.234). E a verificacio dos recursos e seu grau
de atratividade que tem sido o motivo do deslocamento de visitantes, isso faz com que 0s
municipios sejam inseridos em uma regido turistica. Em 2019, cinquenta municipios de

Alagoas foram distribuidos em sete regides turisticas (Figura 3):
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FIGURA 3- REGIOES TURISTICAS DE ALAGOAS
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Fonte: MTur (2019). Organizado por Los Mapas Consultoria (2022).

Na regifo turistica Caminhos do S&o Francisco? (regido Canions do S&o Francisco):
Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado, Pdo de Agucar, Traipu, Piranhas,
Sao Brés, Porto Real do Colégio, Penedo e Piagabucu; na regido turistica Lagoas e Mares do
Sul (Lagoas, Mares e Rios do Sul), os municipios turisticos de Pilar, Barra de Sdo Miguel,
Coqueiro Seco, Marechal Deodoro, Roteiro, Coruripe, Feliz Deserto e Jequid da Praia; na
regido turistica Costa dos Corais, 0s municipios turisticos: Barra de Santo Antonio,
Japaratinga, Maragogi, Porto Calvo, Passo de Camaragibe, Porto de Pedras, Sdo Miguel dos
Milagres e Paripueira; na regido turistica dos Quilombos, os municipios turisticos:
Quebrangulo, Paulo Jacinto, Vicosa, Mar Vermelho, Ibateguara, Sdo José da Laje e Unido dos
Palmares; na regido turistica Grande Macei06, 0s municipios turisticos: Maceié e Rio Largo;
na regido turistica da Caatinga: Mata Grande, Senador Rui Palmeira, Maravilha, Santana do
Ipanema, Major Isidoro, Pogo das Trincheiras, Olho d’Agua das Flores, Sio José da Tapera; e
na regifo turistica do Agreste, os municipios turisticos: Palmeira dos indios, Junqueiro,

Arapiraca, Sao Sebastido, Campo Alegre, Boca da Mata e Lagoa da Canoa. Essas sete regides

2 A edicdo do mapa turistico de Alagoas de 2022 fez alteracGes nos nomes das regides turisticas Caminhos do
Séao Francisco para regido Canions do Sdo Francisco, Lagoas e Mares do Sul para Lagoas, Mares e Rios do Sul.
Fonte: http://www.sedetur.al.gov.br/component/k2/item/3164-seis-municipios-alagoanos-sao-inseridos-no-mapa-
do-turismo-brasileiro.
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turisticas de Alagoas sdo constituidas por esses municipios em que estdo presentes recursos
naturais e culturais que diferenciam uma regido turistica da outra.

A regionalizacdo nao significa apenas a diferenciacdo de areas de acordo com seus
aspectos naturais, culturais, sociais e econdmicos, mas, também, é um processo de formacéo
de regides como as turisticas, metropolitanas, intermedidrias e imediatas entre outras. “A
abordagem conceitual tida sobre regionalizacéo infere que seu significado ndo é unicamente
sinbnimo de diferenciacdo de areas em determinado territorio, a regionalizacdo é também
entendida como o processo de formacao de regides” (PERREIRA, 2000 apud TALASKA,
2011, p. 208).

3.3 Programas de desenvolvimento turistico

O processo de regionalizacao turistica conta com o programa de regionalizacdo do
turismo que se contrape ao tipo de turismo que ndo valoriza o local, pois o turismo é
caracterizado pela personalizacdo dos pacotes turisticos, pela segmentacdo do mercado e por
visitantes que estdo em busca de experiéncias (RAMOS; RIBEIRO, 2015). A regionaliza¢ao
pretende impulsionar a participagdo dos municipios que ndo sdo vistos com relevancia pelo
setor turistico, mas, com as suas potencialidades, peculiaridades e capacidade produtiva,
podem buscar ser inseridos no processo de desenvolvimento do turismo (MTUR, 2007).

O programa de regionalizacdo do turismo subsidia a estruturacdo e qualificacdo das
regiGes turisticas para que possam planejar e decidir seu futuro, de forma participativa,
respeitando os principios da sustentabilidade econdmica, ambiental, sociocultural e politico-
institucional. As regides turisticas também assumem a responsabilidade pelo seu préprio
desenvolvimento, possibilitando a consolidacdo de roteiros como produtos turisticos
rentaveis e sejam competitivos com outros mercados (MTUR, 2007).

Os municipios recebem do programa de regionalizagdo do turismo o suporte
necessario para que possa planejar a pratica do turismo. N&o sdo todos os lugares turisticos
que tém tido o envolvimento governamental ou tém recebido com frequéncia investimentos
publicos para o desenvolvimento do turismo. Para Krippendorf (2000, p. 25), “o sistema nao
funciona tdo harmoniosamente como o quadro que se apresenta nos faz crer, os elementos
ndo tém o mesmo peso, alguns polos predominam em detrimento de outros”.

Geralmente sdo os polos turisticos os grandes beneficiados pelos programas
destinados ao desenvolvimento do turismo, pois a atividade turistica “trata-se de uma

industria que sempre precisou de consideraveis niveis de envolvimento e investimentos
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publicos e, em anos recentes, isto aumentou, na medida em que todos os tipos de lugares
tentam estruturar ou reforcar sua posi¢do enquanto objetos preferidos do olhar do turista”
(URRY, 1990, p. 64).

Os municipios que tém a atividade turistica consolidada ou estdo proximos dos
grandes centros conseguem amplo apoio do governo, que destina as verbas para 0S
municipios turisticos que atendam as estratégias e promovam o turismo regional. Os
municipios que possuem melhores condi¢Bes financeiras conseguem atender estratégias de
divulgacéo e reconhecimento dos seus recursos. Segundo a Onu-habitat (2020), em Alagoas
ocorreu 0 aumento progressivo de investimentos para promover destinos turisticos, saltando
de mais de R$ 1,5 milhdo em 2014 para mais de R$ 10 milhdes em 2019.

N&o sdo todas as regides turisticas que recebem altos investimentos, também néo sdo
todos municipios dessas regides turisticas que contardo com investimentos, pois “as parcerias
com entes puablicos, nos niveis municipal, estadual e federal foram apontadas como uma
forma de potencializar o turismo local e a regido turistica onde cada municipio esta inserido.
No entanto, ndo sdo todos os municipios que tém conseguido estabelecer essas parcerias e
algumas ndo foram avaliadas positivamente” (ONU-HABITAT, 2020, p.34).

Os municipios considerados turisticos ajudam a formar uma regido turistica, fazem
parte do processo de regionalizacdo, porém, o programa de regionalizacdo do turismo ndo
contempla todos os municipios turisticos. Para o Plano Estratégico de Desenvolvimento do
Turismo de Alagoas (2013-2023), apenas 0s municipios turisticos que possuem recursos com
grau de atratividade capaz de atrair visitantes e que esses lugares fazem parte do produto
turistico sdo assistidos pelo programa de regionalizacdo do turismo.

Um dos focos principais da regionalizacdo é incentivar e fortalecer a criacdo de
instancias descentralizadas nas regides. Nesse processo de intensificacdo da regionalizacédo, o
governo de Alagoas, por meio do SEDETUR, vem investindo nessas cinco regioes
prioritarias: Caminhos do S&o Francisco (regido Canions do Sdo Francisco), Grande Maceid,
Costa dos Corais, Quilombos, Lagoas e Mares do Sul (Lagoas, Mares e Rios do Sul). Os
demais municipios serdo trabalhados individualmente por meio da estratégia de
municipalizacdo. O programa de regionalizacdo e municipalizacdo do turismo (Figura 4)

devem nortear todos os programas e projetos a serem implementados (ALAGOAS, 2013).
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FIGURA 4 - PROGRAMAS DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO
MAPA DA REGIONALIZAGAO E MUNICIPALIZAGAO DO TURISMO EM ALAGOAS
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Fonte: SEDETUR (2013). Organizado por Los Mapas Consultoria (2022).

Os municipios turisticos de Alagoas® a serem trabalhados pelo programa de
regionalizacdo estdo na regido turistica Caminhos do Sdo Francisco (regido Céanions do S&o
Francisco): Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado, Piranhas, P4o de
Acucar, Traipu, S&80 Bréas, Porto Real do Colégio, Penedo, Piagabucu, (Pariconha e Belo
Monte). Na regido turistica Lagoas e Mares do Sul (Lagoas, Mares e Rios do Sul), os
municipios turisticos de Pilar, Barra de S8 Miguel, Coqueiro Seco, Marechal Deodoro,
Roteiro, Coruripe, Feliz Deserto e Jequia da Praia (Sdo Miguel dos Campos).

Na regido turistica Costa dos Corais, 0s municipios turisticos: Barra de Santo Ant6nio,
Japaratinga, Maragogi, Porto Calvo, Passo de Camaragibe, Porto de Pedras, Sdo Miguel dos
Milagres e Paripueira. Na regido turistica dos Quilombos, 0s municipios turisticos:
Quebrangulo, Paulo Jacinto, Vigosa, Mar Vermelho, Ibateguara, Sdo José da Laje, Unido dos
Palmares (Atalaia, Maribondo e Murici). E na regido turistica Grande Macei06, 0s municipios

turisticos: Macei6 e Rio Largo.

8 Seis municipios: Pariconha e Belo Monte (regido Canions do S&o Francisco), Sdo Miguel dos Campos ( regido
Lagoas, Mares e Rios do Sul), Atalaia, Maribondo e Murici ( regido do Quilombo) foram inseridos no mapa
turistico de Alagoas de 2022. Fonte: http://www.sedetur.al.gov.br/component/k2/item/3164-seis-municipios-
alagoanos-sao-inseridos-no-mapa-do-turismo-brasileiro.
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E os municipios turisticos de Alagoas a serem trabalhados pelo programa de
municipalizacdo na regido turistica da Caatinga: Mata Grande, Senador Rui Palmeira,
Maravilha, Santana do Ipanema, Major Isidoro, Poco das Trincheiras, Olho d’Agua das
Flores, Sdo José da Tapera. Na regido turistica do Agreste, 0s municipios turisticos:
Palmeira dos Indios, Junqueiro, Arapiraca, Sd0 Sebastido, Campo Alegre, Boca da Mata e
Lagoa da Canoa.

Fazer parte de uma regido turistica e estar no processo de regionalizacdo nao é
garantia de contar com os beneficios do programa de regionalizacdo do turismo. Os
investimentos sdo em areas estratégicas, que, segundo os critérios de valor, sdo escolhidos 0s
que tém maiores condi¢cBes de promover o turismo, 0s municipios turisticos que mais
correspondem aos critérios determinados, ou seja, 0s que atendem aos interesses
governamentais recebem maiores investimentos.

O investimento financeiro também deve partir do municipio interessado em
desenvolver o turismo. A dificuldade, no entanto, é que tem municipio turistico alegando néo
ter condigdes financeiras suficientes para investir no turismo. Os municipios que foram
inseridos recentemente ou gque o turismo ndo esta consolidado tém mais dificuldades de obter
apoio governamental, pois a ajuda financeira ndo é de imediata. Enquanto algumas regides
turisticas de Alagoas tém dificuldades para impulsionar o seu turismo, outras regifes
recebem investimentos que agregam valor para aumentar a visitagcdo e promover o turismo.

As areas estratégicas que possibilitam e beneficiam o setor turistico em Alagoas tém
recebido investimentos do governo do estado que utiliza de meios para expandir e melhorar a
malha viéria, abrindo novas rotas para o turismo e investimentos em seguranca publica
(ONU-HABITAT, 2020, p. 20). Para atender a proposta de integracdo regional e beneficiar o
setor turistico, o governo estadual, através do programa pro-estrada (SETRAND), realiza a
pavimentagdo de novos trechos que ddo acesso a varios municipios, inclusive aos turisticos.

A proposta de integragdo regional foi criada com intuito de ampliar a mobilidade
urbana e gerar desenvolvimento econdmico e turistico. A proximidade entre 0os municipios
permite a facilidade de locomocdo dos visitantes. Esses municipios com caracteristicas
parecidas sdo parte do processo de “regionalizacdo que deve valorizar os espagos locais, por
meio da organizacdo das identidades regionais e da promocdo da diferenciacdo diante de
outros lugares, pela atuacdo do poder ptblico” (MACHADO; TOMAZZON, 2011, p. 233).

E importante que o poder publico, ao realizar a diferenciacdo dos municipios que
possuem caracteristicas que corresponda aos seus critérios, valorize as identidades regionais.

Uma regido e formada considerando os aspectos fisicos, econdmicos, humanos e sociais.
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Essa mesma regido pode ser dividida em outras regides por influéncia do turismo, da
economia, da metropolizacdo, etc. Em uma mesma area, pode ser localizada a regido que foi
dividida e as regides que foram formadas.

Mesmo que cada tipo de regido possua uma configuracao diferente, essas regides ndo
estdo pautadas apenas em zonas fisiograficas definidas como Litoral, Mata, Agreste e Sertéo.
Mas, em regides formadas por influéncia do turismo, da metropolizacdo, entre outras.
Instituida em 2017, pelo IBGE, a nova regionalizacdo propde um recorte espacial da
organizacdo politico-territorial para o planejamento do Estado, visando a integracdo da
gestdo e das politicas publicas estaduais que possam gerir um desenvolvimento de acordo
com a realidade espacial do Estado a partir das regides geograficas de Alagoas (SILVA,
2021).

Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, inseridos na regido Caminhos do Séo
Francisco (regido Canions do S&o Francisco) Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua
do Casado e Piranhas, como também Mata Grande, na regido da Caatinga, estdo localizados
na regido geogréfica de Alagoas, na regido geografica intermediaria de Arapiraca, na regido
metropolitana do Sertdo e na regido geogréfica imediata de Delmiro Gouveia (SILVA, 2021).
Essas regides sdo criadas de acordo com os interesses econdémicos e politicos. Diante disso, as
politicas pablicas estaduais serdo mais aplicadas nos setores que movimentam a economia.

A economia tem reinado soberana e €, a0 mesmo tempo, uma forca que desde o
comego movimenta os setores e também dita como cada um deve adotar sua conduta de
negocios. Os valores adotados pelo homem e a politica do Estado sdo decididas baseadas na
economia. Todos o0s setores correm o risco de suas atividades serem tratadas como produto a
ser comercializado (KRIPPENDORF, 2000). A economia tem sido um dos responsaveis para
que alguns municipios turisticos sejam mais beneficiados com politicas publicas do que
outros.

Para orientar a atuacdo do Ministério do Turismo no desenvolvimento das politicas
publicas, o programa de regionalizacdo do turismo instituiu um instrumento: o mapa
turistico. Ele define a area que deve ser trabalhada prioritariamente pelo Ministério do
Turismo. Os 6rgéos estaduais de turismo, em conjunto com as instancias de governanca
regional, considerando os critérios construidos com o Ministério do Turismo, indicam 0s
municipios que compdem o mapa turistico. De acordo com o desempenho que o turismo tem
na economia dos municipios, cada um é categorizado em A, B, C, D, E (MTUR, 2019).

A categorizacdo dos municipios turisticos estd baseada nas semelhangas e estruturas

que 0s municipios possuem, na quantidade de empregos gerados pelos servicos de hotelaria e
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na quantidade de turistas nacionais e estrangeiros que cada um recebe. A partir dessas
semelhangas, séo divididos em cinco grupos A, B, C, D, E com o intuito de definir os
municipios que se beneficiardo das estratégias e investimentos destinados ao setor turistico.
Os municipios turisticos sdo agrupados no mapa por regides, de acordo com as semelhancas
de seus perfis (MTUR, 2019).

Em 2019, o Ministério do Turismo de Alagoas considerou como turisticos 50
municipios de Alagoas, distribuidos em sete regifes turisticas: Agreste, Caminhos do Sao
Francisco (regido Canions do Sdo Francisco), regido da Caatinga, Quilombos, Grande
Maceid, Lagoas e Mares do Sul (Lagoas, Mares e Rios do Sul), Costa dos Corais. Porém, no
Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo de Alagoas, 2013-2023, constam apenas
cinco regides turisticas sdo: Caminhos do Sdo Francisco (regido Céanions do Sao Francisco),
Costa dos Corais, Grande Macei0, Lagoas e Mares do Sul (Lagoas, Mares e Rios do Sul),
Quilombos. Com isso, 0s municipios com potencial turistico que fazem parte das regides
turisticas, regido da Caatinga e Agreste ndo foram incluidas no Plano.

Essa diferenca na classificacdo do Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo
de Alagoas 2013-2023 revela que a prioridade ndo sdo 0s municipios com potencial turistico,
mas aqueles que sdo um produto turistico. “Muitos municipios alagoanos apresentam
potencial turistico. No entanto, esse potencial ndo € um produto turistico, s6 passando a ser
um produto quando encontrar-se pronto para a comercializagdo” (ALAGOAS, 2013, p. 41).

Para o plano, primeiro é tomado conhecimento do potencial turistico do municipio,
para depois planejar uma forma de torna-lo uma experiéncia de consumo para os visitantes. O
fato é que o Ministério do Turismo, através do 6rgdo estadual de turismo, a cada dois anos
atualizava o seu mapa turistico. A partir de 2022, sera atualizada anualmente, pois a
plataforma de atualizacdo durante todo o ano permanece aberta (MTUR, 2019). Também
identifica os municipios que possuem potencialidade turistica, auxilia a verificar as
necessidades de investimento e agBes de incentivo que cada regido do pais precisa, para
mostrar que 0s recursos e as politicas publicas voltadas ao setor turistico podem ser eficazes.
Na versdo do mapa de 2019, foram incluidos 50 municipios turisticos de Alagoas que
possuem aspectos culturais, historicos, econémicos, geograficos similares ou complementares
(MTUR, 2019). No inicio de 2022, ja sdo 46 municipios inseridos na rota turistica de
Alagoas.

Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas inseridos no mapa em 2019 foram
categorizados em C, D, E, de acordo com as semelhancas e estruturas que 0s municipios

possuem e 0 desempenho que o turismo tem na sua economia. A categorizacdo dos
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municipios turisticos do Sertdo de Alagoas que fazem parte da regido turistica Caminhos do
S0 Francisco (regifo Canions do S&o Francisco): Agua Branca - Categoria D, Delmiro
Gouveia - Categoria C, Olho d’Agua do Casado - Categoria E, Piranhas - Categoria C; na
regido da Caatinga, Mata Grande - Categoria D. Essa categorizacdo tem o intuito de definir os
municipios que se beneficiardo das estratégias e investimentos destinados ao setor turistico
(MTUR, 2019).

Diante dessa categorizacdo, Delmiro Gouveia e Piranhas estdo na categoria C, Agua
Branca e Mata Grande na categoria D, Olho d’Agua do Casado na categoria E. Porém,
Piranhas ja é tratado como um produto, com isso, tem conseguido ser 0 mais beneficiado com
as estratégias e investimentos destinados ao desenvolvimento do turismo no seu municipio.
Junto com os municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro Gouveia e Olho d’Agua do
Casado, estdo sendo representados por simbolos e tém os nomes destacados no mapa turistico
de Alagoas de 2019 (Figura 5).

FIGURA 5- MAPA TURISTICO DE ALAGOAS (2019)

E importante que os municipios sejam representados por simbolo no mapa turistico,
pois serve para identificar a caracteristica do lugar e, a0 mesmo tempo, se torna a sua imagem.
Mata Grande ndo tem recebido a divulgacdo e incentivo como os demais municipios. Desde
2017, foi considerado um lugar que possui potencialidades turisticas, compfe a regido da

Caatinga faz parte da categoria D e esta inserido no mapa, mas, sem a representacdo por
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simbolo e 0 nome ndo esta em destaque. A explicagdo é que Mata Grande apresenta potencial
turistico, no entanto, ndo é um produto turistico. “Cada um com suas especificidades,
potencialidades e fragilidades no que se refere a cadeia de valor do turismo” (ONU-
HABITAT, 2020, p. 20). Desde 2017, é de conhecimento do 6rgdo estadual de turismo o
potencial turistico do municipio de Mata Grande, mas, até o presente ano, ainda ndo foi
divulgado um planejamento para tornd-lo uma experiéncia de consumo para os Vvisitantes.

Isso demonstra que os programas e Orgdos estaduais do turismo ndo ddo o suporte
necessario para que todos os municipios turisticos possam planejar a sua pratica turistica. O
envolvimento governamental e investimentos publicos para o desenvolvimento do turismo
tém sido somente em alguns municipios turisticos que estdo consolidados ou por conta do
turismo que conseguem melhorar sua economia, fazendo com que alguns municipios
turisticos predominem diante de outros, como tém acontecido nos municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas.

O proximo capitulo apresenta as expectativas para o turismo no Sertdo de Alagoas, a
proposta do geoparque Canion do S8o Francisco e as manifestacdes culturais que podem ser
vistas como alternativas para complementar o turismo de Alagoas e ampliar as opcdes de
praticas turisticas. Aborda a romaria como uma manifestacdo cultural e sua contribuicdo para
o deslocamento de visitantes ao Santuario Teresiano em Mata Grande — Alagoas. Através
dessa manifestacdo cultural, a cidade tem apresentado caracteristicas de turismo religioso,
bem como também esse fendmeno tem sido importante para impulsionar a economia da

regiao.
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4 EXPECTATIVAS PARA O TURISMO NO SERTAO DE ALAGOAS

O turismo funciona como um estabilizador sobre o individuo, a sociedade e a
economia. Durante a visita, sdo consumidos pelos visitantes o clima, a natureza, a paisagem,
a cultura e a méo de obra dos individuos das regides visitadas. Por sua vez, a economia
precisa do turismo que lhe propicia energia e regenera a méo de obra (KRIPPENDOREF,
2000). A expectativa é que o turismo contribua com a melhoria dos municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas, que haja uma troca, através do consumo do clima, da natureza e da
cultura, as visitas gerem renda e sejam criados empregos para melhorar a economia.

Além disso, o turismo alternativo e de massa vivenciado nos municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas pode ser uma opcdo para a diversificacdo turistica de Alagoas. A
pretensdo € relacionar varios tipos de turismo e que nesses lugares sejam implantadas
praticas turisticas que consigam aproveitar os atributos (recursos naturais e culturais, as
manifestagdes culturais e o acervo patrimonial) que sdo referéncias desses municipios
turisticos. Com isso, possam ter a possibilidade de construir novos espacos e consolidar o0s
espacos que estdo passando pelo processo turistico.

A atividade turistica € como uma acao “que se produz em nossa consciéncia por meio
dos sentidos, envolvendo dados materiais, ou fenémenos internalizados, psicologico”
(CAMARGO, 2001, p. 39). As sensacOes vividas influenciam no seu comportamento antes,
durante e ap0s o regresso da viagem. Os individuos, em seu tempo livre, se deslocam de seu
lugar de origem com o interesse de visitar lugares turisticos motivados pelo prazer de ver
coisas novas, adquirir conhecimento ou vivenciar experiéncias.

Os municipios do Sertdo de Alagoas que passam pelo processo turistico tém varios
tipos de turismo que podem ser vivenciados. Também esta sendo cogitada a préatica do
geoturismo. Esse tipo turistico esta voltado para apreciacdo e estudo dos recursos naturais.
N&o € uma atividade tdo conhecida na regido, mas, para incentivar a sua pratica, foi pensado
a implantacdo do geoparque Cénion do S&o Francisco. A proposta do geoparque Canion do
Sédo Francisco é uma estratégia de uso sustentavel. Com isso, pretende ser um diferencial que

tem o intuito de atrair novos publicos para a regiéo.

4.1 Geoparque Canion do Sdo Francisco uma proposta de desenvolvimento turistico

A geoconservacdo e 0 geopatrimonio, assuntos que vém sendo debatidos desde os

anos 1990, nas ciéncias que estudam o planeta terra, aliados ao geoturismo, propdem como
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estratégia de uso sustentavel a criacdo de geoparques. Essa estratégia busca realizar a
conservacao e a divulgacdo da existéncia dos elementos bioticos e abidticos e seus sistemas
paisagisticos, além de indicar a funcdo que esses elementos exercem na natureza e o seu valor
para a ciéncia, educacao e a cultura. Buscam garantir para as futuras geracdes a preservacao
dos registros de transformacges, ocorridas ao longo do periodo histérico e geoldgico. As
manifestagdes sociais e culturais também sdo testemunhas da interacdo e adaptacdo dos
individuos participantes da producdo social do espaco.

Em 2018, o projeto Geoparques do Servico Geologico do Brasil — CPRM realizou
estudos nos estados nordestinos de Alagoas, Sergipe e Bahia em areas proximas ao rio Sdo
Francisco, para identificar areas com potencial para a cria¢cdo do geoparque Cénion do Sao
Francisco. Com uma extensdo territorial de 3.783 kmz2, o geoparque Canion do S&o Francisco
(Figura 6) compreende os municipios de Piranhas, Olho d’Agua do Casado e Delmiro
Gouveia em Alagoas, como também o municipio Canindé de Sdo Francisco, em Sergipe, e 0

municipio de Paulo Afonso, na Bahia.

FIGURA 6 - LOCALIZAGCAO DA AREA DO GEOPARQUE CANION DO SAO FRANCISCO
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Fonte: Projeto Geoparque Canion do Sao Francisco (2018).

A proposta de implantacdo do geoparque Céanion do S&o Francisco, de acordo com 0s
estudos realizados pelo CPRM (2018), atende aos requisitos exigidos pela UNESCO (2014),
devido a &rea destinada a criacdo do geoparque apresentar diversos geossitios. Nos geossitios

observam-se a existéncia de sitios arqueologicos, uma diversidade de fauna e flora. Também,
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apresentam aspectos histéricos e culturais como Angiquinho, a primeira usina hidroelétrica do
Nordeste, a estrada de ferro Paulo Afonso e a historia do Cangaco.

A intencdo € que as visitas aos geossitios localizados dentro do geoparque sejam
realizadas seguindo roteiros que atendam aos requisitos determinado pela UNESCO (2014).
Os requisitos determinam que, para a implantacdo do geoparque, a area escolhida apresente a
historia geoldgica da regido, os aspectos arqueoldgicos, os ecoldgicos, os histéricos ou
culturais (CPRM, 2018). A determinacdo da UNESCO € que a visita aos geossitios sigam o
roteiro, que sdo ‘“ferramentas turisticas que foram adaptadas aos objetivos e a forma de
apropriagédo do espago realizada pelo geoturismo, dentre as quais estdo os roteiros” (MEIRA
et al.,2020, p. 2).

O acesso ao futuro geoparque Céanion do Sao Francisco podera ser feito a partir de
quatro capitais da regido Nordeste: de Maceid, via rodovia AL-220, num percurso de 267 km
até a cidade de Piranhas; de Aracaju, via rodovias BR-235 e SE-175, num trajeto de 197 km
até a cidade de Canindé de Sao Francisco; de Salvador, via rodovia BR-110, hum percurso de
469 km até a cidade de Paulo Afonso; e do Recife, via rodovias BR-232 e BR-423, num
trajeto de 415 km até a cidade de Delmiro Gouveia (CPRM, 2018).

O clima na éarea do geoparque Céanion do Sao Francisco tem elevadas temperaturas, em
média 26° C a 35° C. Entre novembro e fevereiro ocorre o periodo de estiagem, a precipitacéo
média anual varia entre 500 e 900 mm. E no inverno, durante os meses de maio até agosto
com curto periodo chuvoso, as temperaturas minimas no més de julho sdo de 18° C. O bioma
caracteristico é a caatinga, a sua fauna e flora sdo adaptadas ao clima semiéarido, a fauna é
composta por diversas espécies de animais de médio e pequeno porte, a flora é formada por
arvores, cactaceas e plantas herbaceas (CPRM, 2018).

O geoparque Canion do Sdo Francisco estd inserido na bacia hidrografica do Séo
Francisco. A geologia da area do geoparque estad contida no dominio externo da Provincia
Borborema e sedimentos da Bacia Tucano Norte, sdo constituidos por rochas metamorficas,
magmaticas, graniticas e sedimentares. Tem como recursos em seu territorio uma variedade
de rochas que véo do periodo Mesoproterozoico ao Cenozoico.

Os tipos de relevo encontrado nessa area sdao quatro: representados pelas superficies
aplainadas degradadas, os relevos residuais do tipo inselbergs, as colinas dissecadas, 0s
baixos platds da Bacia Tucano. As superficies aplainadas degradadas representam a maior
extensdo territorial do geoparque. A amplitude de relevo fica entre 0 a 10 metros. Apesar das
baixas declividades, prevalece o desenvolvimento de solos rasos e pedregosos, e 0S processos

de erosao laminar sdo significativos, com amplitude de relevo de 50 a 300 metros. Os
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inselbergs encontram-se disseminados na superficie aplainada, localizados nos municipios de
Olho d’Agua do Casado e Canindé de S&o Francisco (CPRM, 2018).

As colinas dissecadas variando de 30 a 80 metros, esse padrao de relevo é encontrado
nos municipios de Piranhas e Canindé de Sao Francisco. A amplitude altimétrica varia de 0 a 20
metros. Os baixos platds, os processos de morfogénese que por vezes formam os relevos
residuais, a Serra do Umbuzeiro no municipio de Paulo Afonso (CPRM, 2018). O turismo
desenvolvido nos municipios de Piranhas, Olho d’Agua do Casado e Delmiro Gouveia utiliza
0S recursos naturais como os Canions do S&o Francisco para atrair os visitantes.

A proposta do geoparque Céanion do Sdo Francisco tem como objetivo implantar uma
gestdo territorial aliada ao desenvolvimento sustentdvel, e a criacdo deste geoparque
possibilitard a implantacdo do geoturismo. Outro aspecto importante ¢ o fato de o futuro
geoparque conter area de protecdo ambiental, 0 monumento natural: o rio Sdo Francisco. A
area de protecdo ambiental e a maior parte dos geossitios com relevancia em termos de
processos geoldgicos e geomorfoldgicos devem ser administrados e fiscalizados pelo Sistema
Nacional de Unidades de Conservacao.

Com os 06rgdos governamentais no comando do geoparque, a comunidade local tera
uma participacdo secundaria em relacdo ao que serd decidido para essas areas. Sabendo que 0
geoturismo pode gerar emprego e renda, foi feita a proposta do geoparque para complementar
as atividades que contribuem com a economia da regido, a agricultura, pecuaria, comércio,
turismo, setor de servicos e a geracao de energia elétrica das hidrelétricas de Paulo Afonso e
Xingo.

O geoturismo também pode contemplar grande parcela da populacdo por ser
considerado integrador e dindmico. “A busca pelo sentir para além do ver, pelas experiéncias
com o destino para além do “comprar” momentos, faz com que o geoturismo se configure
como uma atividade que agrada aos pos-turistas ¢ todo um novo nicho de consumidores”
(MEIRA; NASCIMENTO; SILVA, 2020, p. 22). Sendo um tipo de turismo, o geoturismo
busca proporcionar a experiéncia que nao esteja baseada somente no consumo dos recursos,
mas na sustentabilidade.

Existem algumas discussdes em torno da implantacdo da prética geoturistica
sustentavel: os impactos que essa pratica também causa no ambiente e nos locais que s&o
implantados, se a sua realizacdo é viavel e rentdvel comparado com o investimento
empregado. Outra questdo é em relagdo a gestdo e o funcionamento dos geoparques em
comunidades locais, com a promessa de que esses lugares séo a base para o desenvolvimento

socioecondmico.
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Porém, ndo sdo todos que serdo beneficiados com empregos no geoparque Cénion do
Sdo Francisco, visto que o nuimero de habitantes que reside nos cinco municipios que
compdem a area territorial do geoparque é de 232.062 (IBGE, 2018). Essas atividades nao
conseguem beneficiar a todos, sempre tém as vantagens e desvantagens. Visando mitigar os
impactos, tem sido pensado em intervencgdes que reduzam os efeitos dessas atividades no
ambiente.

A sustentabilidade é um conceito que tem sido incorporado no geoturismo e em outros
tipos de turismo para mostrar que fazem o uso consciente dos recursos. Seguindo o0s requisitos
de sustentabilidade determinados para a realizacdo das atividades turisticas atuais, a
conservacdo dos ambientes deve ser assegurada pelos idealizadores e praticantes dessas
atividades. Aproveitando todas as potencialidades que a regido pode oferecer através do
turismo, o geoturismo promovem diferentes experiéncias tanto para quem visita, como para as
pessoas habitantes do lugar que € visitado.

Além do geoturismo, que é uma atividade que pode ser viavel devido ao seu principal
recurso, o rio Sdo Francisco serd usado como atributo para atrair visitantes. Outra promessa
para o turismo no Sertdo de Alagoas é o turismo religioso, cultural e patrimonial em
municipios mais distantes do rio Sdo Francisco. Antes do turismo ser efetivado em um lugar,
as manifestaces culturais sempre estiveram presentes praticamente em todos os lugares, em
muitos casos, tém sido responsaveis por atrair visitantes e, também, ser uma fonte de emprego

e renda para a comunidade local.

4.2 A utilizacdo das manifestacdes culturais como recursos turisticos

As manifestacdes culturais sdo eventos organizados, realizados e vivenciados por
individuos que demonstram na forma como celebram, nas caracteristicas do lugar e 0s
elementos inseridos no evento, a cultura que pertence ou tem um apreco. “A cultura se
manifesta a partir daquilo que vem do passado e se transforma por acdes de pessoas de hoje.
Nesse sentido, a cultura é um fazer dindmico, vinculada as questfes da tradi¢do inventada ou
reatualizada desde tempos pretéritos” (CARDOSO, 2014, p. 23). Os eventos festivos e
religiosos possuem resquicios de ac¢des vivenciadas pelas geracdes passadas, em cada periodo
as pessoas vao adaptando os eventos as suas necessidades.

As caracteristicas das manifestacbes culturais que existem nos dias atuais sdo

interpretacdes de culturas passadas. “As praticas culturais sdo fendmenos sociais de grande
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complexidade, e as explicagdes acerca delas ou do consumo de bens simbdlicos envolvem
uma articulacdo interpretativa entre as dimensdes sociais, econdmicas e culturais” (SILVA,
2019, p. 7). A manifestacdo cultural é a expressao de uma acéo realizada e vivenciada pelos
individuos, para demonstrar a sua cultura através de celebragdes festivas e religiosas, dancas,
masicas, vestimentas, culindria, arte, costumes, etc.

Cada forma de manifestagdo cultural carrega consigo um tipo de conhecimento, de
singularidade que diferencia uma da outra, como também revela a origem de sua heranga
cultural, a comunidade na qual pertence e 0 povo que a pratica. “A cultura esta relacionada
aos modos de viver das sociedades humanas. Pelas suas caracteristicas, pode-se considerar
que ela é, a0 mesmo tempo, estatica e dinamica” (CARDOSO, 2014, p. 32). Ao mesmo tempo
em que os individuos praticam a sua cultura, através de determinados costumes e tradigdes,
essa cultura € alterada e, mesmo assim, vai sendo passada de geracdo em geracao.

O individuo tem maneiras diferentes de perceber, sentir e vivenciar as praticas
realizadas em sua cultura, as manifestacdes sdo realizadas em unidade, porém, a experiéncia é
vivida individualmente. “Outro aspecto a ser destacado em relacdo a cultura é que nossos
modos de ser, pensar e agir varia conforme nossa geracao, nosso género, nossa classe social,
nosso grupo étnico-racial, dentre outros fatores” (CARDOSO, 2014, p. 32). A maneira de ser,
pensar, agir de cada individuo foi sendo construida ao longo da sua vida. A cada geracgdo, sdo
construidos novos pensamentos que irdo refletir na cultura e na capacidade das pessoas de
inventar algo novo ou aprimorar o que ja existe.

A referéncia de um povo é a sua cultura. Cada uma possui particularidades que
diferenciam uma cultura da outra, existem préaticas que foram adquiridas de outras culturas e
se tornaram comuns para varios povos. A “cultura ¢ um produto coletivo da vida humana. Isso
se aplica ndo apenas a percepcdo da cultura, mas também a sua relevancia, a importancia que
passa a ter. Aplica-se ao conteudo de cada cultura particular, produto da histéria de cada
sociedade” (SANTOS, 1996, p. 45). A cultura faz parte da vivéncia particular do individuo,
como também da histdria e do conhecimento de cada comunidade.

A manifestacdo cultural surge pela realizacdo de uma acdo que reine o costume de
fazer a mesma coisa que o0s antepassados, aproveitando os conhecimentos adquiridos ao longo
do tempo e a tradigdo de manter o habito de realizar a acdo em determinada data. “A cultura ¢
um aspecto de nossa realidade e sua transformagao, a0 mesmo tempo a expressa e a modifica”
(SANTOS, 1996, p. 79). A nossa realidade é orientada pela cultura que mais temos acesso,
isso influencia na forma como agimos, vivemos, expressamos nossos pensamentos,

sentimentos e emocdes.
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Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas também sdo marcados por variadas
manifestacdes culturais como as festas culturais e religiosas, a culinéria, a danca, a musica, o
artesanato, etc. Essas expressdes fazem parte da caracteristica identitaria dos povos. Algumas
estdo presentes na vida cotidiana da comunidade, outras sdo vivenciadas em datas especiais,
quando a comunidade se reune para celebrar o seu aniversario ou outra comemoragdo. “O
turismo apropria-se das diversas formas de manifestagdes da cultura regional” (REIS
JUNIOR; ALMEIDA; SPINOLA, 2017, p. 8).

Os tipos de turismo que utilizam as manifestacdes culturais como recurso turistico
para atrair visitantes possuem variadas facetas. Ao mesmo tempo em que estimulam a
preservacdo e a manutencdo da cultura, podem acabar transformando as manifestacdes
culturais em um produto. As manifestagdes culturais fazem parte da cultura dos povos e tém
sido transmitidas de geracdo em geracdo. Essas préaticas que fazem parte do modo de vida das
pessoas sdo também um ponto inicial para a implantacdo do turismo.

Para Urry (1990), as atividades culturais estdo incluidas nos servicos turisticos, pois a
economia do turismo ndo pode ser compreendida separada da analise do desenvolvimento
cultural e da politica do setor. Nisto, as manifestagdes culturais presentes nos lugares
turisticos sdo incluidas nos servicos turisticos oferecidas aos visitantes, mas, quando ndo estdo
incluidas nos servicos turisticos, nem sempre recebem o mesmo apoio e visibilidade para
serem realizadas.

J& o turismo é considerado uma atividade essencial para o crescimento econémico da
regido turistica. Com esse argumento, ganha apoio, divulgacgdo e visibilidade, ainda utiliza as
manifestacdes culturais como recurso nos diversos tipos turisticos, a exemplo do turismo
religioso. O deslocamento de visitantes a lugares religiosos antes de serem caracterizados
como turismo religioso também é conhecido como romaria. Durante o periodo de visita, as
experiéncias interiores e exteriores vivenciadas pelos visitantes estdo relacionadas as

manifestacdes culturais.

4.3 Da romaria ao turismo religioso

A romaria é o deslocamento feito pelo romeiro devoto de um santo para um lugar
considerado sagrado, em que o proposito € visitar o local religioso e participar da festividade
religiosa em louvor ao santo de devogdo. Geralmente a festividade religiosa que motiva o
deslocamento do romeiro ocorre em lugares distantes da sua residéncia. A romaria “¢ também

uma forma de viagem perfeitamente relacionada com o turismo a ponto de ser tomada como
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um precedente dele” (DIAS, 2003, p. 19). Tanto na romaria como também no turismo
religioso, o visitante sai da sua rotina e busca vivenciar experiéncias que dé significado a sua
vida, preencha sua espiritualidade e fortaleca a sua fe.

O termo romaria estd associado ao catolicismo que tem origem nas visitas feitas a
Roma, onde esta localizado o Vaticano, sede da Igreja Catdlica e a devogdo a Maria. Para
Souza (2013, p.100) “no Brasil, romarias sio influéncia portuguesa. indios e africanos no as
conheciam nem contribuiram para sua consolidagdo. Outras romarias foram introduzidas por
imigrantes, mas a tradicdo & portuguesa: uma tradicdo que se impds desde o inicio da
colonizagdo”. Segundo Rosendahl (1996, p.72) “as duas praticas religiosas de origem ibérica,
as romarias ou peregrinacdes e as promessas tém como fatores fundamentais o espaco e o
tempo em que elas ocorrem: o tempo sagrado e 0 espaco sagrado nos santuérios brasileiros”.

A tradigdo das romarias “situando-se entre meados do século XVII e meados do seculo
XVIII o periodo no qual foram construidos os principais centros de romarias brasileiros, ou
em que, pelo menos, ocorreram os episddios que fundamentariam sua constru¢do” (SOUZA,
2013, p.100). A visita a igrejas e santuarios “trata-se de uma demonstragdo de fé que adquire
uma espacialidade nitida, pois envolve o deslocamento de um lugar a outro, deslocamento
este que, em muitos casos, € marcado por uma periodicidade regular” (ROSENDAHL, 2018,
p. 24). “A romaria ocorre nas ruas e nas estradas, o que pode parecer 6bvio, mas leva a
desdobramentos fundamentais” (SOUZA, 2013, p.92).

Durante o periodo festivo, o fluxo de romeiro tende a ser intenso, pois a data em que
acontece a festa segue o calendario festivo determinado, pela data de nascimento ou morte do
santo. Se para Souza (2013, p.94) “as romarias, historicamente, foram organizadas e
transcorreram a margem da Igreja, elas hoje sdo, preponderantemente, formas de religido
eclesiastica, seguindo as datas e normas impostas pelo clero e restringindo-se
comparativamente ao culto a Maria”. Mas, para Rosendahl (1996, p. 72) “cada cidade possui
seu calendario religioso, com as festas dos padroeiros locais. O culto popular nestes locais

assume importancia muito maior que as do ciclo litdrgico oficial”.

Sem colocar em questdo a autoridade da Igreja, ela ndo ocorre sob seu controle e,
mesmo dentro do templo, a importancia dos rituais € invertida. Na romaria o
momento central ndo é a missa, como ocorre na visdo oficial da Igreja e, sim, o
momento da consagracdo, quando sdo abengoados a agua, 0s tercos e outros objetos
e é dada a bencdo a familia. O mais importante, portanto, é o que antecede a missa.
(SOUZA, 2013, p.92).

Normalmente os visitantes que seguem o calendario sdo 0s romeiros mais assiduos. Os
locais religiosos também sdo visitados em outro periodo, seja durante férias ou finais de

semana, o fluxo de romeiros nesse periodo € bem menor, comparado aos dias festivos. De
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acordo com a regido, 0 nome romeiro é usado para os que fazem romaria e 0 nome peregrino
séo para aqueles que fazem peregrinacéo.

Os catdlicos usam mais 0 nome romeiro, porém, € costume usar 0 nome peregrino
para os adeptos de outras denominacOes religiosas. A peregrinacdo estd associada ao
deslocamento de peregrinos que visitam lugares considerados sagrados ou frequentam eventos
religiosos que fazem parte de sua denominacdo religiosa.

O fendmeno religioso conhecido como romaria ou “peregrinacao catolica pode
oferecer o aspecto turistico” (ROSENDAHL, 2018, p. 28). Os romeiros em alguns momentos
aproveitam dos mesmos servicos oferecidos a atividade turistica como a infraestrutura, a
hospedagem, os transportes, as refei¢cdes e as viagens em grupos organizados. Todos 0s anos,
multidbes de romeiros visitam igrejas e santuarios que séo centros de referéncia da fé catolica.
O fluxo constante de visitantes influencia na construcao ou reforma de igrejas e santuarios, na
oferta de servicos: alimentacdo, transporte e hospedagem, podem gerar crescimento
econdmico, desenvolvimento e a mudanca dos habitos dos residentes locais.

Considerada uma ramificacdo do turismo cultural, o turismo religioso é uma
modalidade turistica motivada pela necessidade de praticar a sua fé, a vontade de
participar da sua cultura religiosa ou conhecer novas. A romaria ou peregrinacdo € um
deslocamento que proporciona a visita aos locais, espagos e edificacOes religiosas que
expressam fé e sentimentos misticos. Permite ao turista a possibilidade de vivenciar o
patrimdnio historico-cultural e religioso, de forma a apreciar a arquitetura e histéria do local
visitado (FERREIRA; SANTOS, 2010).

O turismo religioso ocorre devido ao deslocamento de visitantes que tém o interesse
em visitar o simbolo relacionado a denominacao religiosa.” Configura-se como uma atividade
turistica quando decorrente da busca espiritual e da pratica religiosa em espacos e eventos
relacionados as religides institucionalizadas” (ALAGOAS, 2013, p. 44). A visita ¢ motivada
pela escolha religiosa “no entanto podem ocorrer outras motivagdes, tais como curiosidade ou
interesse cultural em compreender as manifestacfes tangiveis e intangiveis de determinada
cultura religiosa” (DIAS, 2003, p. 17).

A motivacao no turismo religioso ndo se restringe apenas a atividade religiosa, mas, a
atividade do turismo cultural, as duas praticas podem ocorrer a0 mesmo tempo. Tanto o
turismo religioso quanto a romaria possuem caracteristicas que ddo a impressdo de que essas
atividades sdo sindnimas, a atividade sé se configura como turismo quando o visitante

pernoita, a hospedagem tem sido o ponto diferenciador para confirmar o turismo.
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Para Silveira (2007, p. 36), “a antiga pratica social, renomeada agora, em tempos de
globalizacdo e desterritorializagdo, constitui-se em visitar lugares considerados sagrados,
usando-se estrutura de hospedagem”. Nas romarias, na maioria das vezes, 0S romeiros
retornam para as suas residéncias no mesmo dia, sem a necessidade de pernoitar, portanto
nem toda romaria pode ser considerada turismo religioso.

As romarias ocorrem devido ao interesse do romeiro de participar das festividades
religiosas que acontecem principalmente nos finais de semana. Para que 0S romeiros e
visitantes possam usar do tempo livre para vivenciar experiéncias espirituais, o tempo livre
ndo esta associado apenas a atividade recreativa e ao descanso. As motivacdes que fazem os
romeiros se deslocarem até o santudrio envolvem a vontade de vivenciar um conjunto de
praticas devocionais, participar da festa religiosa, pagar uma promessa, fazer oracdes,
participar das celebrac@es, agradecer uma graca recebida e pedir uma bencéo.

Existe diferente entendimento sobre o que caracteriza romeiro de turista religioso. O
romeiro “devoto” ¢ um individuo que tem devocdo por um santo especifico, faz varios
sacrificios, caminha até o lugar sagrado para ter um contato mais proximo com o santo de sua
devogdo. O romeiro “fiel” € um individuo que faz a visita em periodos festivos, porém a visita
tem outras motivacdes que ndo se restringe apenas ao espaco religioso.

Os romeiros geralmente viajam em grupo, organizam uma excursdo, usam como
transporte 0 Onibus para chegar ao lugar sagrado, outros preferem fazer a viagem de forma
alternativa, com o proprio veiculo ou fazem o percurso a pé. Eles planejam e organizam as
suas viagens baseados em informacfes pessoais ou de conhecidos. Os turistas religiosos
costumam comprar 0s pacotes com servic¢os turisticos incluidos.

O turista “religioso” geralmente ndo tem uma ligacdo tdo profunda com o lugar
sagrado, a visita esta relacionada a uma oportunidade de conhecer algo novo. O conceito de
visitante € o mais usado, por ser amplo, abrange caracteristicas tanto do romeiro quanto do
turista religioso vai condizer com o perfil dos individuos. O romeiro pode ser visto como
turista, j& o turista pode ser visto como romeiro dependendo do contexto da visita, da intengéo
do individuo e do significado da experiéncia para a sua vida pessoal.

As participagdes dos visitantes nos eventos religiosos envolvem as dimensdes sagradas
e profanas e estdo associadas aos aspectos espirituais, sociais, familiares, culturais,
econdmicos e politicos. E percebido que a visita influencia, direta ou indiretamente, na
organizacdo e modificagdo do espaco. A construcao e/ou reforma de um santuario é feita com
0 intuito de proporcionar maior comodidade para o visitante. Esse simbolo expressa o poder

da cultura religiosa predominante no espaco religioso.
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A mudancga do espago pode ser percebida nas idas e vindas dos visitantes entre 0s
espacos sagrado e profano. A multiddo de visitantes que se desloca para os lugares religiosos
geralmente vivencia tanto o espago sagrado quanto o espago profano. Os padres e freiras sao
ocupantes oficiais que exercem sua autoridade religiosa, sdo responsaveis por controlar os
espacos sagrados.

Para Rosendahl (2018, p. 72), “os agentes modeladores envolvidos: os romeiros e os
barraqueiros na categoria de agentes ndo religiosos especializados e os padres e as freiras
como agentes religiosos especializados”. Os visitantes, os barraqueiros e os moradores locais
vivenciam o0s dois espacos o sagrado e o profano. Este é ocupado por mais tempo, se
configuram os momentos do cotidiano.

Os espacos sagrado e profano séo visitados por romeiros e visitantes motivados pelo
interesse em vivenciar experiéncia espiritual e cultural. A experiéncia vivida pelo romeiro esta
ligada ao espiritual, agente consumidor do espaco sagrado seu interesse é frequentar o templo
religioso, participar da celebracdo da missa que tem para si um significado, € um ato de fé. O
romeiro tem uma relagdo de proximidade com o santo. Durante a visita, faz oracdo, realiza
pedidos e paga as promessas das gracas alcancadas. Durante a pratica religiosa, o
comportamento do romeiro é sempre mais contrito.

O turista religioso tem uma relacdo mais superficial com o espaco sagrado, nédo

vivencia a espiritualidade com a mesma profundidade do romeiro, o interesse de visitar o
templo religioso é visto para o turista religioso como um programa cultural. “O consumo do
sagrado ndo é meta fundamental da viagem turistica” (ROSENDAHL, 2018, p. 104). A
atencdo do turista religioso esta voltada para a observacdo da arquitetura do lugar e fazer o
registro fotografico. Esse comportamento € tipico do turista em que a meta principal da
viagem ndo € experiéncia religiosa, a visita ao templo religioso € um acontecimento ocasional.

Ao visitar um lugar religioso, o individuo pode ser considerado turista religioso
mesmo que o intuito da visita ndo tenha, a principio, motivacao religiosa. Infere que, para ser
turista religioso, o individuo tenha pernoitado e visitado um templo religioso. Seja qual for a

principal motivacdo para a visita, sendo considerado turista religioso ou romeiro, esse
individuo vivencia experiéncias, pode perceber se os lugares visitados e a apreciacdo dos
simbolos tiveram algum significado para a sua vida.

Mesmo que a viagem seja atipica e exista envolvimento espiritual, tanto o turista
quanto o romeiro podem ser agentes consumidores do espaco sagrado e do espaco profano
quando faz o uso dos bens e servigos ofertados. Para muitos, as motivacOes das viagens

religiosas ndo podem ser comparadas ao fazer turistico. Porém, os visitantes religiosos tém as
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mesmas necessidades como qualquer visitante que busca um local para hospedar-se e fazer
sua alimentacao e, com isso, utilizam as bases e estruturas oferecidas pelo turismo.

O visitante pode aliar a visita religiosa a outras atividades e aproveitar todos o0s
espacos do lugar visitado, pois o turismo religioso ndo € feito somente por religiosos,
misticos, devotos ou sacerdotes, trata-se de um fazer turistico capaz de manifestar algum
dado de religiosidade (FERREIRA; SANTOS, 2010). Entre os municipios turisticos do Sertao
de Alagoas, Mata Grande tem adquirido caracteristicas do turismo religioso, com a realizacéo
das romarias dedicadas a Santa Teresinha, em que inimeros visitantes se deslocam até o

Santudrio Teresiano.

4.3.1 Caracteristicas do turismo religioso em Mata Grande-Alagoas

O turismo religioso no Brasil possui uma rede consolidada de opcdes turisticas, porém,
alguns destinos ndo tradicionais passam a ser conhecidos, ganham importancia e se
estabelecem enquanto polarizadores de fluxos turisticos religiosos (LIMA, 2018). Na regido
Nordeste, no estado de Alagoas, ocorre a “formagdo de novos polos de devocdao popular,
ligados a figura mistica de Padre Cicero Romé&o Batista, fazendo criar outros acessos a sua
obra e imagem para além da cidade de Juazeiro do Norte — Ceara, Brasil” (ALVES;
OLIVEIRA, 2011, p. 2). Nesse sentido, destaco a cidade de Mata Grande (AL), que, através

do Santuéario Teresiano (Figura 7), uma obra particular, tem atraido visitantes para a cidade.
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FIGURA 7 - SANTUARIO TERESIANO EM MATA GRANDE - ALAGOAS

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

Em pleno Sertdo de Alagoas, na cidade de Mata Grande, localiza-se o0 Santuério
dedicado a Santa Teresinha do Menino Jesus. Esse projeto idealizado pelo Padre Sizino
Lemos Teles Junior, conhecido como Sizo, o santuario de arquitetura imponente ainda nao
tem previsdo de conclusdo, mas ja tem despertado a admiracéo de visitantes que frequentam o
local. O surgimento das romarias para Mata Grande teve algumas consequéncias como 0
afastamento do Padre Sizo da paroquia de Xingd/Piranhas, a constru¢cdo do Santuério
Teresiano, a suspensdo do Cenaculo e o retorno do padre para sua cidade natal. Com isso, 0s
devotos passaram a visita-lo.

O padre Sizo, que é natural de Mata Grande, em 2003 iniciou a realizacdo de um
projeto na sua cidade: a construcdo de uma capela em homenagem a Santa Teresinha do
Menino Jesus, no terreno vizinho a casa de sua familia. Com a contribuicdo dos devotos, o
projeto comecou a ser ampliado em 03/09/2005 de capela para Santuario (LIMA, 2019).
Durante o periodo em que esteve como padre da pardquia de Monte Alegre (AL), iniciou a
festa religiosa conhecida como Cenaculo Teresiano. Depois que foi transferido para a cidade

de Xingd/Piranhas, passou a realizar o Cenaculo Teresiano (Figura 8) na sua nova paroquia.
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FIGURA 8 - CENACULO TERESIANO EM XINGO/PIRANHAS-ALAGOAS
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Fonte : Santuério de Santa Teresinha, Mata Grande, Alagoas Brasil (2022).

Em 2005, o Cenéculo Teresiano, realizado na paréquia de Nossa Senhora da Saude e
Sdo Francisco de Assis em Xingd/Piranhas, recebeu cerca de 120 mil pessoas (Figura 8) .
Com a festa em homenagem a Santa Teresinha do Menino Jesus, que, devido a presenca de
muitos romeiros, possuia caracteristicas das romarias do Juazeiro (CE), o padre Sizo também
passou a ser comparado com o Padre Cicero, por conta da semelhanca dos nomes e das vestes
pretas que usa.

O Cenédculo Teresiano tinha a participacdo do Monsenhor Murilo, que, vindo do
Juazeiro, ajudava o padre Sizo na realizagdo do evento religioso. A amizade dos dois
fortaleceu a propagacéo da devogéo nordestina. Devido a construcdo do santuario, a diocese
de Palmeira dos indios queria ter o poder de futuramente ser a administradora do Santuario.
Como o padre preferiu que o Santuario continuasse sendo administrado por ele e seus
familiares, isso foi causa da discordia entre o padre e a diocese. E, em 2009, o padre Sizo foi
afastado da ordem (LIMA, 2019).

Afastado da paroquia de Xingo/Piranhas, passou a ndo poder fazer a celebracdo das
missas, tambeém deixou de realizar o Cenaculo Teresiano. Assim, sem paroquia, 0 padre Sizo

retornou a residir na sua cidade natal, Mata Grande. Os lacos religiosos sempre estiveram
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presentes ligando esses dois municipios, pois, no passado, fizeram parte do mesmo territorio
religioso: a sesmaria Mata Grande. E foi na paroquia de Xingd/Piranhas que o matagrandense
padre Sizo passou a ser conhecido pela realizagdo do Cenaculo Teresiano.

Sem a realizagdo do Cenéculo Teresiano e com a construgdo do Santuario Teresiano,
a romaria migrou para a cidade de Mata Grande, que passou a receber inimeros romeiros,
vindos de varios estados do Nordeste, onde é forte nessa regido a devocdo ao Padre Cicero.
Segundo as informacdes dadas pelo padre Sizo, que é o responsavel pela administracdo do
Santuério Teresiano, semanalmente uma média de setecentas pessoas vém a Mata Grande
visitar o Santuario, seja em romaria ou em visitas individuais.

As festas religiosas realizadas no Santuario Teresiano (Figura 9) que mais atraem 0s
romeiros ocorrem no més de janeiro, data do aniversario de ordenacdo do padre Sizo e
nascimento de Santa Teresinha do Menino Jesus. E por conta da morte de Santa Teresinha,
ocorrida no final do més de setembro, e no més de outubro ter recebido o titulo de doutora da
Igreja, 0 Santuario Teresiano também recebe grande nimero de romarias no més de outubro.
“O culto dos santos e as romarias cristds sdo fenomenos, portanto, que se consolidaram no

mesmo periodo e reforcaram-se mutuamente” (SOUZA, 2013, p.88).

FIGURA 9- FESTA RELIGIOSA NO SANTUARIO TERESIANO (2019)

Fonte : Rede social facebook Santuario de Santa Teresinha, Mata Grande, Alagoas, Brasil (2019).
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Emergindo no Sertéo de Alagoas como subcentro polarizador de romeiros afilhados do
padre Sizo e da madrinha Santa Teresinha do menino Jesus, Mata Grande constitui, a exemplo
do Juazeiro, a sustentacdo da devocdo popular, tendendo a ser uma op¢éo para a pratica do
turismo religioso. “Quase cem anos depois, as representa¢des do Padre Cicero e da cidade de
Juazeiro vém reconstruindo-se no imaginario geogréfico de outros pontos turisticos religiosos;
ultrapassando as divisas estaduais do Cariri/Cearense que lhe deu origem” (ALVES;
OLIVEIRA, 2011, p. 2).

A cidade de Mata Grande esta iniciando seu processo religioso como foi Juazeiro no
passado (ALVES, 2016). O processo religioso surge com as festividades religiosas em
devocdo aos santos, beatos e padroeiros das cidades, com sua procissdo anual (ARAGAO;
MACEDO, 2011). Os festejos atraem romeiros (Figura 10) de diversos lugares que saem em
romaria, para participar desse momento de celebracédo da fé.

A vivéncia da festa oportuniza ao homem o encontro com 0s anseios mais
fundados do ser humano. A Festa faz a ligagdo do humano com o transcendente.
Eleva o homem ao mais alto degrau do humano, que é o encontro com a
divindade. A Festa devolve o “Paraiso Perdido”, e, por um pouco de tempo, se
configura um tempo de paz e felicidade. (SANTANA, 2000, p. 146).

FIGURA 10 - ROMEIRO PAGANDO PROMESSA NO SANTUARIO TERESIANO

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).
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Durante todo o0 ano, o Santuario continua recebendo visitantes que, vindos de longe ou
de perto, se deslocam até Mata Grande para realizar atos de devocdo: pagar promessas, fazer
oracOes, seja em agradecimentos ou pedidos, soltar fogos e ndo vao embora antes de receber a
béncéo.

Os romeiros adotaram o costume de serem afilhados do padre Sizo e de Santa
Teresinha, assim como era costume de quem visitava o Juazeiro, depois que o Padre Cicero
foi suspenso da ordem, os romeiros se tornavam afilhados do padre. As varias semelhancas
entre a cidade de Mata Grande e a cidade de Juazeiro do Norte em que tudo repercute em
torno do Padre Cicero, em Mata Grande, tal representacdo vai se realizar através do (Figura
11) padre Sizino Telles Janior, conhecido como padre Sizo (ALVES, 2016).

FIGURA 11 - PADRE SI1ZO RECEBENDO OS VISITANTES NO SANTUARIO TERESIANO

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

Apdbs a acolhida aos romeiros, o padre Sizo realizava 0 momento de catequese,
cantava os louvores, fazia as oragfes e concluia 0 momento com a procissdo (LIMA, 2019).

A procissdo do Santuario de Santa Teresinha percorria algumas ruas do centro da cidade de
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Mata Grande. Mas, no més de outubro do ano de 2020 e janeiro de 2021, as festividades
religiosas e as procissdes do Santuario Teresiano ndo foram realizadas, apenas ocorrem as
visitas (LIMA, 2021).

Como uma forma de prevenir a disseminacdo do coronavirus, devido a pandemia da
Covid-19 que a humanidade passou a vivenciar e que impactou no cancelamento ou nas
mudancas de atividades religiosas que envolviam a reunido de inumeras pessoas, as
procisses foram uma dessas atividades impactadas (LIMA, 2021).

Segundo Cavalcanti e Gongalves (2021, p. 17), “Aos poucos, percebemos que
estdvamos todos diante dos mesmos desafios: o de sobreviver, proteger a satde fisica e mental
e, a0 mesmo tempo, assegurar a continuidade de afetos e valores sempre compartilhados com
tantos outros”. Diante da situacdo de incerteza causada pela pandemia, a religiosidade pode
ser um refugio, ndo que ofereca necessariamente uma resposta, mas que possa ser um lugar de
consolo, diante do que ainda nao se sabe (SCORSOLINI-COMIN et al., 2020).

Frequentar o templo religioso, para muitas pessoas, mostrou ser um escape do
isolamento, pois “existe uma relacdo positiva da religiosidade com o estilo de vida, a
qualidade de vida, a felicidade e a promocao de saude, sendo um recurso disponivel, acessivel
e que pode ser investido e incentivado, nesse momento critico em que é vivenciado
mundialmente” (SCORSOLINI-COMIN et al.,2020, p. 8).

A abertura dos locais religiosos e as precauc¢des impulsionaram as pessoas a nao terem
receio de voltar a frequentar igrejas e santuarios. Enquanto ndo se tem o retorno total das
festividades religiosas, muitos ndo esperam a volta da suposta normalidade para visitar o
Santuario de Santa Teresinha, que tem influenciado na devoc¢do popular na cidade de Mata
Grande (AL). No momento, as pessoas tém apenas as lembrancas das festas, romarias e

procissdes (Figura 12) ocorridas em anos anteriores (LIMA, 2021).
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FIGURA 12 — PROCISSAO DO SANTUARIO TERESIANO (2019)

»

Fonte: Lima (2019).

De acordo com Branddo (2015), na procissao, a multiddo contrita apinha-se em volta
do andor, cantando hinos, assim percorrem muitos quildmetros ao som dos mesmos hinos, sob
a égide do mesmo santo, com o0 espirito mais alegre, banidas as apreensdes que 0
obscureciam. As procissfes sdo oriundas também de diversas outras causas. Para Souza
(2013, p. 44), “a procissao simboliza o pertencimento dos fi€is a Igreja, mas € feita no espago
externo ao templo, nas ruas e ndo em seu interior, 0 que demonstra a ambiguidade inerente ao
ritual: cerimbnia a0 mesmo tempo eclesiastica e profana”.

A procissdo segue um trajeto (Figura 13): é realizada na rua, ou seja, no espaco
externo ao santuario, igreja ou capela. Durante as festividades religiosas, por conta da
procissdo, o ordenamento de algumas ruas ¢ mudado. Esse ato requer um planejamento. O
padre escolhe o percurso, e as ruas por onde a procissao vai passar devem estar organizadas,
para gque a procissdo, ao passar pelas ruas, tenha o espaco livre e 0s romeiros consigam
conduzir o andor com tranquilidade. Na procissdo exibem, por meio de passos concretos, sua
fé, trilhando o percurso junto ao santo de sua devogéo (LIMA, 2019).
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FIGURA 13 - MAPA DO TRAJETO DA PROCISSAO NA FESTA DE SANTA TERESINHA (2019)
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Fonte: GOOGLE (2019). Organizado por Santos (2019).

A cidade de Mata Grande muitas vezes esta localizada distante do local de residéncia
do romeiro, mas isso ndo o impede de sempre estar visitando e de ter apego a santa Teresinha.
“Lugares e &reas longinquas tornam-se proximos em fungdo da afetividade por eles”
(CORREA; ROSENDAHL, 2011, p. 33). Localizado no extremo NW do estado de Alagoas,
limitando-se a norte com os municipios de Manari e Inaja (PE), a sul com Inhapi e Agua
Branca, a leste com Canapi e a oeste com Tacaratu (PE) e Agua Branca (CPRM, 2005, p. 2), 0
municipio de Mata Grande (Figura 14) esta inserido na Regido Geografica de Alagoas, na
Regido Geografica Intermediaria de Arapiraca, na Regido Metropolitana do Sertdo e na
Regido Geografica Imediata de Delmiro Gouveia (SILVA, 2021).



FIGURA 14- LOCALIZAGAO DO MUNICIPIO DE MATA GRANDE - ALAGOAS
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Fonte: ZAAL (2013). Silva (2021). Organizado por Santos e Lima (2021).

O municipio também faz parte da regido turistica da Caatinga e fica em duas unidades
geoambientais: a Depressdo Sertaneja, na parte sul, com divisa a Inhapi e o Planalto da

Borborema, na parte norte do estado, na divisa com Pernambuco. A area da unidade territorial

de 908,3km2. Desta maneira,

a sede municipal de Mata Grande (AL) esta localizada entre 09° 07 06" de latitude
sul e 37° 44> 04" de longitude oeste de Greenwich, situada numa altitude de 633
metros. O clima é tropical semiéarido, com chuvas de verdo. O periodo chuvoso se
inicia em novembro com término em abril, com precipitacdo média anual de 431,8
mm. A vegetacdo natural é caatinga hiperxerdéfila, apresentando alguns trechos com
floresta caducifélia, sendo encontrada ainda a caatinga hipoxerdfila em alguns

pontos da area. (PARAHYBA,; LEITE, 2007, p. 1).

O municipio de Mata Grande, em 2019, volta a ser o0 maior municipio do estado de
Alagoas em érea territorial com 914,7 km?2 de acordo com a atualizacdo da &rea e dos limites
realizada pelo IBGE. No municipio de Mata Grande — Alagoas, a popula¢do estimada em
2021, segundo o IBGE, é de 25.200 habitantes. A economia do municipio baseado no PIB per

capita em 2018 era de R$ 8.863,29. O salario médio mensal dos trabalhadores formais, em

2019, foi de R$ 1.900,00 (IBGE, 2021).
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Em 2017, o municipio de Mata Grande recebeu do Ministério do Turismo (MTur) o
reconhecimento pelo potencial turistico, foi qualificado para compor a regido turistica da
Caatinga e integrar o mapa turistico de Alagoas. “O Ministério do Turismo brasileiro vem
implementando acdes no intuito de diversificar a oferta turistica do pais, que estdo alinhadas a
regionalizacdo do turismo e ao desenvolvimento local nas regides” (PINHEIRO;
MARACAJA; CHIM-MIKI, 2019, p. 163).

A cidade tem potencial para a efetivacdo do turismo religioso. Caberia aos 6rgaos
governamentais, junto com o Santudrio Teresiano, fazer um plano turistico pensado em
ampliar por mais tempo a permanéncia dos visitantes na cidade de Mata Grande. A
realizacdo das festividades religiosas deve acontecer por um periodo maior, ndo somente em
um dia da semana. Para isso, seria necessario o aumento da oferta de servigos turisticos que
acomodassem melhor o visitante.

O padre Sizo afirmou que o Santuario Teresiano sera transformado em uma fundacéo
e outras obras estdo inseridas no projeto, como a construgdo do museu de imagens sacras
vizinho ao Santuario Teresiano, a instalacdo de uma estatua de Santa Teresinha na Serra do
Angico e a casa para 0 idoso e menor abandonado. Para o turismo religioso em Mata Grande
ser concretizado efetivamente, seria importante que o fosse uma oferta articulada com os
recursos do seu entorno, que poderiam vir a constituir uma oferta turistica formando um
destino.

O turismo religioso esta relacionado a outras atividades realizadas nos lugares
turisticos. Direta ou indiretamente, é uma atividade que movimenta a economia dos lugares
em que estd sendo vivenciado. A economia tem tido um papel importante no funcionamento
do turismo religioso, a maioria dos servigos é realizada mediante a venda e compra, pois a
funcdo comercial existente em todos os tipos de turismo por meio dos diferentes servicos

como transporte, hospedagem e alimentacao.

4.3.2 A importancia do turismo religioso para a economia

O turismo religioso € um segmento que surgiu da motivacdo de pessoas que possuem
uma religido. Para professarem a fé, costumam se deslocar para lugares conhecidos pela sua
sacralidade. Seja de forma individual ou em romaria, visitam igrejas e santuarios que, com
frequéncia, recebem inlimeros visitantes. A pratica religiosa ndo é a Unica atividade realizada

nos lugares turisticos que predominam a visitagdo a igrejas e santuérios, a economia tem tido



88

um papel importante no funcionamento do turismo, a maioria dos servigos séo realizados
mediante ao embolso.

Durante a visitagdo dos dois espagos, o sagrado e o profano (Figura 15) sdo
frequentados pelos visitantes. Proximo um do outro, no espaco sagrado o visitante realiza
acOes destinadas ao preenchimento do espiritual, participa da celebracédo religiosa, cumpre a
promessa, agradece por graca alcancada ou pede graca ao santo. O visitante sai do espaco
sagrado e, logo apds, estd no espaco profano, as atividades realizadas nesse espaco estdo
relacionadas ao aspecto econdmico: a compra de objetos religiosos, o consumo de alimentos,

0 transporte, a hospedagem, etc.

FIGURA 15 - ESPACO SAGRADO E PROFANO
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Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

A funcdo comercial existe em todos os tipos de turismo, inclusive o turismo religioso
que contribui para a criacdo de empregos, a oferta de servicos, geracdo de renda, crescimento
econdmico e o desenvolvimento local. O turismo religioso, direta ou indiretamente, é uma
atividade que movimenta a economia através dos diferentes servicos como transporte (Figura
16), hospedagem, alimentacéo, cria empregos e renda. Pode contribuir com a vida financeira
das pessoas em todas as regides do pais.



89

FIGURA 16 - TRANSPORTE DOS VISITANTES DO SANTUARIO TERESIANO
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Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

E uma atividade que “contribui na arrecadacio de imposto do municipio, gera
empregos locais, viabiliza negécios, envolve politicas publicas e investimento financeiro em
obras pelo setor publico, entre outras a¢des” (CHAVEZ; DOMINGOS; FRIAS, 2021, p. 347).
A economia interfere na realizacdo do turismo religioso, até mesmo um visitante que decide
se deslocar até um santuario e procura fazer isso pedindo doagfes, em algum momento, a
ajuda que a pessoa recebeu foi em dinheiro. Dificilmente um individuo esta tdo alheio ao
dinheiro que ndo faz o uso dele para financiar a sua visita.

A partir do momento em que o visitante planeja realizar o turismo religioso, é
necessario ter meios que o conduza até o destino pretendido. Para isso, disponibiliza uma
quantia que pague pelos servicos utilizados na visita. “Uma vez que também sdo feitos
importantes gerenciamentos operacionais e de servicos. 1sso resulta em uma func¢éo comercial
complementar & funcdo religiosa” (CHAVEZ; DOMINGOS; FRIAS, 2021, p. 349). E
importante que a arrecadacdo nesses lugares seja retribuida aos visitantes e comunidade local,

com a implantag&o de servicos e infraestrutura que atenda as suas necessidades.
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O turismo religioso sendo o segundo mais comercializado no pais, ficando atras
apenas do turismo de sol e praia. A religiosidade faz parte das caracteristicas dos brasileiros, é
uma pratica bastante vivenciada no pais. “O Brasil conta com diversos eventos e atrativos
religiosos que atraem multidGes, as romarias sao fortes incentivadores de pequenos negdécios e
investimentos, movimentando economias locais” (MTUR, 2020). Antes da pandemia, 0
turismo religioso no Brasil, segundo Ministério do Turismo (MTur), era responsavel por
injetar R$ 15 bilhdes na economia brasileira, a procura por viagens religiosas cresceu 61%
nos ultimos 10 anos.

Para melhorar a economia do pais e ter uma estratégia de diversificacdo turistica em
uma mesma regido, podem ser oferecidos varios tipos de turismo. Como a religiosidade é uma
pratica bastante vivenciada no pais e pode aumentar a arrecadacdo, 0 governo e 0s 0rgaos
relacionados ao setor turistico estdo implantando politicas para o desenvolvimento e a
interiorizacdo do turismo religioso. Conforme incluido na Politica Nacional do Turismo, o
projeto de Lei 1308/19, ainda em tramitacdo na Camara dos Deputados, tem como um dos
objetivos estimular a interiorizacdo do turismo e a valorizacdo do turismo religioso.

A proposta deixa explicita a necessidade de uma reorientacdo desses recursos e
garantir que o governo dé mais atencdo aos pequenos municipios, ja que os investimentos
publicos no setor de turismo, atualmente, estdo direcionados aos lugares turisticos com maior
reconhecimento. Sendo um dos polos do turismo religioso no Nordeste, mais conhecido e
visitado pelos alagoanos, a cidade de Juazeiro do Norte, no Ceara, recebe cerca de 2,5 milhdes
de visitantes.

Inspirado na heranca da devocgdo popular propagada pelo Padre Cicero, a cidade do
Juazeiro tem sido um dos centros do turismo religioso que busca dar continuidade a devocao
popular e, ao atrair visitantes, obtém retorno financeiro. A exemplo do Juazeiro, muitos
municipios que possuem manifestagdes culturais tém se tornado recurso turistico por atrair
multiddes de visitantes. Os municipios que tém adquirido caracteristicas do turismo religioso
contribuem com a economia da regido atraves da oferta de varios servigos.

Visando aproveitar o potencial que o turismo religioso pode proporcionar, o estado de
Alagoas tem estimulado a interiorizagdo turistica diversificando o seu turismo caracteristico
de sol e praia. Para investir em empreendimentos que coloquem o Estado na rota do turismo
religioso, em 2019, de acordo com o0s 6rgaos publicos, o Estado recebeu R$ 8,3 milhGes, esse
valor seria destinado ao turismo religioso, inclusive na época varias obras ja estavam em

construcao e outras concluidas.
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Esses investimentos recebidos do poder publico por meio de emendas parlamentares e
do projeto de interiorizacdo turistica foram destinados a obras localizadas na zona da Mata
Alagoana. A interiorizacdo do turismo religioso em Alagoas contemplou as cidades de Pilar e
S&o Jose da Lage, localizadas préximas da capital Maceio. A finalidade da construcdo das
obras sacras orcadas em milhfes é criar opg¢des turisticas para a rota turistica religiosa de
Alagoas, no intuito de fazer parte do mercado turistico religioso.

O complexo religioso e cultural em Pilar foi uma obra que recebeu grande
investimento para fazer parte do roteiro caminhos da fé, o valor foi orcado em mais de R$ 2,3
milhdes. O dinheiro conseguido foi devido a parceria do governo do Estado através da
Secretaria de Estado do Desenvolvimento Econémico e Turismo (SEDETUR) e a prefeitura
municipal de Pilar. E S8o José da Lage, na expectativa de obter crescimento econémico e de
fazer parte da rota turistica religiosa de Alagoas, construiu 0 mirante com verbas de emendas
parlamentares. Essa obra foi inaugurada em 2020.

De acordo com os representantes politicos, essas obras sdo um passo importante para
o fortalecimento do turismo religioso de Alagoas, 0 que atraira um maior nimero de visitantes
para esses locais, pondo o Estado definitivamente nesse mercado que é tido como gerador de
emprego e renda. Esses empreendimentos religiosos estdo a poucas horas da capital Maceid, e
os lucros obtidos com as visitas contemplam ndo somente a economia desses municipios, mas
a capital desse grande centro continua com a sua economia sendo favorecida.

A arrecadacdo do turismo religioso permanece reforcando a cadeia turistica litoranea,
muito dos servigos turisticos se restringe a capital. Aparentemente, a proposta de
interiorizacdo do turismo religioso ainda ndo contemplou a regido do Sertdo Alagoano.
Oficialmente, desde 2005, esta sendo realizada na cidade de Mata Grande a constru¢do do
Santuério de Santa Teresinha, e, ano ap6s ano, tem atraido inimeros visitantes.

Em 2017, o parlamentar responsavel pelo turismo em Alagoas, junto com autoridades
politicas do municipio, prometeu, em praca publica, durante a realizagdo da festa organizada
pelo Santuério, a construcdo da estatua de Santa Teresinha na Serra do Angico. Em 2019, o
mesmo parlamentar citou como exemplo de turismo religioso o futuro Santuario de Santa
Teresinha e que os recursos destinados ao turismo religioso em Alagoas seriam provenientes
de emendas parlamentares dele e dos demais politicos.

Na verdade, como citado anteriormente, a constru¢do do Santuario na referida cidade
foi iniciada oficialmente em 2005. No momento, a construcéo da estatua de Santa Teresinha
na Serra do Angico ficou apenas nas especulacdes e promessas de palanque. De acordo com 0
Portal de Transparéncia do governo, em Mata Grande as obras mais recentes em execugéo
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vinculadas ao Ministério do Turismo séo as construgdes de pracgas publicas iniciadas em 2018,
com fim da vigéncia para 2021.

O projeto de interiorizacdo do turismo religioso ndo contemplou o municipio de Mata
Grande, visto que o Santuario Teresiano é uma obra antiga, se comparada com as outras obras
ja concluidas nos municipios préximos a Macei6. Mata Grande foi considerada pelo
Ministério do Turismo como um municipio turistico e possui caracteristicas do turismo
religioso, semanalmente recebe em média setecentos visitantes (Figura 17), a cidade ndo esta
incluida no Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo de Alagoas. A prioridade do
plano ndo sdo os municipios com potencial turistico, mas aqueles que sd&o um produto
turistico.

FIGURA 17 - GRUPO DE VISITANTES NO SANTUARIO TERESIANO

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

O Estado continua sendo o principal negociador que tem o poder de decidir, em nome
da sociedade, os municipios turisticos nos quais 0s projetos para o desenvolvimento do
turismo serdo efetivados. As coligacdes que estdo no poder tém interesses econdmicos e

politicos que comandam os rumos dos projetos turisticos. As obras que serdo executadas sao
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as que eles escolheram para receber os recursos financeiros. Para a aprovacao dos projetos e
obter apoio financeiro, a politica turistica propde adotar uma gestdo participativa.

A realidade € que a participacdo da comunidade pode se configurar em uma
aparéncia, a gestao participativa no estado de Alagoas acaba néo existindo. Sdo usados pela
estrutura de dominacdo de determinados grupos que detém o poder para legitimar suas
decisdes. Alagoas “vive um cotidiano de praticas clientelistas ¢ veem-se 0s proprios direitos
do cidaddo como favores e concepcdes especiais do estado que, muitas vezes, Sao
negociados como moedas de troca” (RAMOS; RIBEIRO, 2015, p.75).

Isso reflete nos projetos turisticos que servem para desenvolver o turismo, mas tem
esbarrado em negociagdes entre as coligacGes politicas do governo municipal e estadual para
ser efetivado. Sem os acordos das coligagdes politicas, os projetos para o desenvolvimento
do turismo ndo conseguem avancar. Como tem ocorrido no municipio de Mata Grande, que
conta com o Conselho Municipal de Turismo (COMTUR) que se mantém através da
Secretaria municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Lazer.

O governo municipal e estadual ndo tém divulgado se existe, entre eles, a parceria
para a realizacdo de algum projeto de desenvolvimento do turismo religioso no municipio
turistico de Mata Grande. Na condi¢do de municipio turistico, Mata Grande precisa adequar
a sua infraestrutura para receber os visitantes, o municipio sozinho parece ter poucas
condigBes econdmicas para arcar com a melhoria da infraestrutura. E necessario o apoio
publico e privado que possibilite a criacdo de uma infraestrutura que receba os visitantes
com mais assisténcia, além de contribuir com o desenvolvimento social e econémico do
municipio.

O potencial do turismo religioso também esta relacionado ao comércio que é gerado
com a oferta dos servigos turisticos, a criacdo de empregos para populacdo local contribui
com a economia nao apenas do municipio, mas da regido. Nisto, entende a importancia que o
turismo religioso tem para a economia do pais como o segundo tipo de turismo mais
praticado, as verbas que sdo disponibilizadas e o projeto de Lei 1308/19 tém o objetivo de
estimular a valorizagdo do turismo religioso.

A circulacdo da economia nos locais de pratica do turismo religioso gera a
arrecadacdo financeira para 0 municipio com as vendas de diversos artigos religiosos,
artesanato, alimentacdo em estabelecimentos e barracas. Vindos de varios lugares do
Nordeste, os feirantes também aproveitam os eventos religiosos em Mata Grande para vender

suas mercadorias. A renda gerada vai para os seus lugares de destino (LIMA, 2019).
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Ja é comum “parece que a armagdo de barracas tornou-se um bom negdcio tanto para a
irmandade quanto para 0s negociantes encarregados da empreitada. Alguns deles retornavam
em anos seguintes a fim de conseguir o acordo com a irmandade e a autorizacdo do poder
publico” (Oliveira, 2000, p. 21 apud Souza 2013, p. 24). Durante o periodo que o Santuario
Teresiano permaneceu fechado, sem realizar atividades e receber visitantes por conta da
pandemia da Covid-19, a economia local e regional ndo pode contar com a arrecadagdo
financeira, gerada pelas vendas de mercadorias nas festas organizada pelo Santuario.

Para Leal (2021, p. 22), “as festas acompanharam, assim, de formas muito diversas e
criativas, uma das grandes transformacdes da economia ¢ da sociedade no “novo regime
pandémico”. Mesmo com o retorno das atividades no Santudrio Teresiano, se comparado com
anos anteriores, 0 nimero de vendedores e visitantes tém sido menor devido a pandemia da
Covid-19. Mas, os vendedores aproveitam 0 movimento dos visitantes para comercializar no
espaco profano as mercadorias vendidas nas barracas (Figura 18), desde artigos religiosos até

refeicOes.

FIGURA 18 - BARRACAS DE ARTIGOS RELIGIOSOS

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

Periodo de romarias, além da massa de pequenos comerciantes que para la acorrem.
E os centros de peregrinacdo fazem parte, mesmo, de atividades econdmicas cuja
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existéncia se da de forma autbnoma em relagéo ao fendmeno religioso, embora seja,
no caso, por ele impulsionado. (SOUZA, 2013, p.91).

Porém, as realidades vivenciadas nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas em
que projetos destinados a melhoria da infraestrutura dessa regido e as propostas para a criacdo
de empregos e a geracdo de renda esbarram nos interesses partidarios. Dependem dos 6rgaos
governamentais, dos investimentos financeiros e acordos politicos para serem efetivados, se
ndo atenderem aos seus interesses, muitos sdo retardados ou ignorados. Mesmo quando o0s
projetos ndo sdo efetivados pelos 6rgdos publicos, a sociedade faz o seu papel contribuindo
com praticas que caracterizam o turismo religioso como vem ocorrendo em Mata Grande, ha
Varios anos.

As romarias envolveram desde seu inicio, portanto, situacdes que envolveram
mistificacdo e credulidade em doses proporcionais, o que ndo é suficiente,
evidentemente, para desmerecé-las como fendmeno religioso. Afinal, elas foram e
sdo determinantes na construcdo do catolicismo popular, expressando-o em sua
esséncia; a busca por uma redencdo expressa em contato com a manifestacdo do
divino. (SOUZA, 2013, p. 100).

O fendbmeno do turismo que, aos poucos, estd sendo implantado e aprimorado nos
municipios turisticos da regido do Sertdo de Alagoas, ocorre devido aos diversos recursos
existentes e pelas visitas dos responsaveis pelo surgimento desse fendmeno. Os visitantes
buscam em lugares préximos ou distantes da sua residéncia algo que por algum momento
traga realizacOes diferentes das habituais, as experiéncias turisticas que experimentam
atribuem um sentido a sua realidade.

O proximo capitulo apresenta as consideracfes sobre os municipios turisticos de
Piranhas, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado, Agua Branca e Mata Grande, bem como
a maneira como sdo vistos através das percepcdes dos visitantes. Os dados obtidos com a
identificacdo dos recursos geoturisticos e manifestacdes culturais que tém motivado o
deslocamento de visitantes para 0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sdo
demonstrados em graficos, tabelas e quadros. Foram abordadas as experiéncias vivenciadas
pelos visitantes e realizada uma proposta para a divulgacdo dos municipios turisticos do

Sertéo de Alagoas.
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5 CONSIDERACOES SOBRE OS MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE
ALAGOAS

A regido do Sertdo de Alagoas apresenta paisagens naturais que sdo representadas
principalmente pela vegetacdo Caatinga e o rio S0 Francisco (Figura 19). E repleta de
belezas culturais marcantes devido a heranca indigena, quilombola e europeia que esta
enraizado na historia de vida desse povo. Também possuem conjuntos arquitetdnicos que
revelam o seu passado histdrico, comunidades tradicionais, manifestacGes artistico-culturais,
sitios arqueoldgicos e paleontoldgico, paisagens naturais com belezas Unicas marcada pela
diversidade cultural e natural. Nisto, o turismo apresenta-se como forma de reconhecimento,

preservacao e valorizacdo desse patriménio (VIEIRA, 2016).

FIGURA 19 - RIO SAO FRANCISCO
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Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Diante da multiplicagéo das iniciativas empresariais regionais, o litoral nordestino tem
um enorme potencial turistico. E o interior do Nordeste corresponde ao semiarido mais
povoado do mundo, o0 que exige convivéncia do homem com os periodos secos, levando em

conta as possibilidades naturais e sociais viaveis (MAMIGONIAN, 2009). A expansdo
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recente do turismo no Sertdo de Alagoas é devido as iniciativas empresariais que tém levado
em conta as possibilidades naturais e sociais, com isso, passaram a investir nessa atividade.

Portadores de abundantes e diversificados recursos, 0s municipios turisticos da regiao
do Sertdo de Alagoas aos poucos estdo passando por mudancas, isso resulta no que tém se
tornado e na maneira como sdo vistos. “O espaco local, percebido como destino turistico, é
entendido como resultado da relacdo antropica diante de determinada paisagem e é
identificado pelo olhar do turista” (MACHADO; TOMAZZON, 2011, p. 233). Em Alagoas,
0s municipios turisticos de Piranhas, Delmiro Gouveia e Olho d’Agua do Casado fazem
parte do destino Xingo, ja os municipios turisticos de Agua Branca e Mata Grande ainda néo
fazem parte de um destino turistico.

As particularidades do destino Xingd englobam o estado de Sergipe e Alagoas. O
destino Xingo, localizado no Sertdo de Alagoas, esta distante aproximadamente 280 km da
capital Maceid. Mas, existem algumas situacfes de cooperacdo e conflitos, pois alguns
produtos desse destino estdo divididos entre os dois estados, como 0s passeios nos canions.
Os catamardas partem de Sergipe para fazer a visita no Talhado, localizado em Alagoas. Para
Sampaio (2017), o turismo passou a despertar o interesse do poder publico e privado, é
notoria a crescente atencdo e mobilizacdo para o planejamento do turismo em algumas areas.

Os seus centros urbanos estdo estruturados com uma boa oferta de servigos para 0s
visitantes e possuem um rico patriménio historico-cultural. Os seus recursos paisagisticos
naturais apresentam um grande potencial para diversificar a oferta; expandir espacialmente
os limites espaciais da oferta/demanda; e aumentar o tempo de permanéncia do visitante. O

aproveitamento dessas potencialidades depende, em parte, de uma boa estratégia que
envolve as politicas publicas e acdes do mercado que, em sintonia umas com as outras,
estejam conectadas ao desenvolvimento dos lugares turisticos (ARAUJO, 2021).

O destino Xingd, em Alagoas, tem como cidade central Piranhas (Figura 20), que esta
localizada na margem esquerda do rio S&o Francisco e se situa a 4,5 km da barragem de
Xingd. Em termos de captacdo de demanda, o destino Xingd esta sob a influéncia de Maceid
(AL) e de Aracaju (SE). No que diz respeito as possibilidades de desenvolvimento turistico,
quando h& investimentos, sdo a criacdo de bares, restaurantes, acomodagéo e a estruturagdo
de atrativos. O destino Xing6 também atrai pessoas a procura de emprego e melhoras de
qualidade de vida (ARAUJO, 2021).
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FIGURA 20 — CIDADE DE PIRANHAS-ALAGOAS

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Com a inauguracdo da wusina hidroelétrica de Xingd, diversos fatores
contribuiram para criacdo da destinacdo Xingd, um conjunto de recursos que torna essa
destinacdo um importante produto turistico de interior. As belezas naturais, a recreacdo e
o0 lazer possibilitam desenvolver a atividade turistica e fazem de Xingé uma destinacdo em
franca expansdo. Se bem planejado, o destino Xingd podera render ganhos
significativos para diversos setores socioecondmicos e culturais da regido (SAMPAIOQ,
2017).

O municipio turistico de Delmiro Gouveia, que faz parte do destino Xingd, tem seu
turismo privilegiado pelos municipios e estados circunvizinhos, como Agua Branca, Olho
d’Agua do Casado e Piranhas, em Alagoas, Canindé de Sdo Francisco, em Sergipe, ¢ Paulo
Afonso, na Bahia. Os incentivos turisticos destinados a esses municipios turisticos
contribuem nas atividades turisticas em Delmiro Gouveia, a exemplo dos servicos turisticos

prestados e a infraestrutura (Figura 21) para receber turistas (VIEIRA, 2016).
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FIGURA 21 - MEMORIAL DELMIRO GOUVEIA

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Para Vieira (2016, p. 58), “a parceria turismo e patrimonio contribui na preservagao e
valorizagdo do patrimonio cultural material e imaterial, pois o turismo atrai investimentos
que contribuem na prote¢do dos bens patrimoniais”. Em Delmiro Gouveia, a antiga estagdo
ferroviaria da Great Western foi requalificada e funciona o Museu Regional (Figura 22).
Esse patrimonio é uma das estratégias usadas pelo turismo da cidade. “O turismo é fator de
articulacdo econdmica e territorial que faz com que o patrimonio seja valorizado por meio de
estratégias de requalificagdo e revitalizagdo dos tecidos urbanos, com as novas formas de
turismo e novos segmentos da procura turistica” (CARVALHO, 2012 apud VIEIRA, 2016,
p. 57).
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FIGURA 22 - MUSEU REGIONAL DELMIRO GOUVEIA
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Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Segundo Vieira (2016), o turismo em Delmiro Gouveia apresenta-se de forma
timida. Faz-se necessaria que a gestdo municipal reconhec¢a a importancia do turismo e faca
mais investimentos para que o turismo seja consolidado, e o patriménio seja reconhecido,
preservado e valorizado. A execucdo de politicas publicas voltadas para a gestdo do turismo
é fundamental na melhoria social e econémica do municipio. Nos Gltimos anos, o setor

privado investiu no turismo (Figura 23) com oferta de passeios turisticos e outras atividades.
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FIGURA 23 - EMPREENDIMENTO TURISTICO EM DELMIRO GOUVEIA-AL
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Fonte: Rede social: Instagram — Restaurante Castanho (2021).

A principal motivacdo dos visitantes dos municipios turisticos de Delmiro Gouveia,
Olho d’Agua do Casado e Piranhas estéa relacionada aos aspectos naturais e culturais. E pelo
fato de estarem localizadas em uma area com grande abundancia de agua que propicia a
pratica de atividades aquéticas, o desenvolvimento do turismo, a utilizacdo de objetos e
lugares que fizeram parte da historia do cangaco. O turismo praticado no destino Xingo é
diferente do litoral de Alagoas. Essas caracteristicas conferem ao destino bom nivel de
competitividade, tendo contribuido para a interiorizacdo de parte da demanda turistica no
estado de Alagoas (ARAUJO, 2021).

Os municipios turisticos de Olho d’Agua do Casado e Piranhas fazem parte da regi&o
de influéncia turistica de Delmiro Gouveia e se localizam em um local privilegiado. Estdo
conectados pelo rio Sdo Francisco e pela infraestrutura que cada um possui para receber o0s
visitantes. Palco de diversos acontecimentos historicos, tém um importante papel na
valorizacdo do patriménio cultural e paisagistico, a estrutura turistica oferecida por cada
municipio complementa o outro, o que também favorece o municipio Delmiro Gouveia

(VIEIRA, 2016). Nas plataformas (Figura 24), os visitantes embarcam em catamards e
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lanchas na praia da Dulce, em Olho d’Agua do Casado, para passeios pelos canions e

desembarcam nos restaurantes em Delmiro Gouveia e Piranhas.

FIGURA 24 - PONTO DE EMBARQUE NA PRAIA DA DULCE, EM
OLHO D’AGUA DO CASADO - AL

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Mesmo estando inserido na regido turistica Caminhos do Sdo Francisco (regido
Canions do S&o Francisco), o municipio de Agua Branca ndo faz parte do destino Xingo.
Para Vieira (2016), o municipio turistico de Agua Branca apresenta um patriménio natural,
cultural, histérico e religioso que contribui para a sua diversidade, oferece trilhas ecoldgicas,
visita ao centro histérico, as comunidades quilombolas e indigenas. Chama atencdo por ser
um territério serrano e, no seu conjunto arquitetdnico, é possivel encontrar um centro
historico que revela na paisagem simbolos do passado e do presente. Mas, a relagdo de
proximidade leva os visitantes a se hospedarem em Delmiro Gouveia.

O centro histérico da cidade de Agua Branca (Figura 25), para Santos (2019), é uma
joia do Brasil colonial. O que se destaca de forma exemplar no interior e arrabaldes do sitio
urbano € a obra arquitetdnica formada pela igreja de Nossa Senhora da Conceicdo, com sua
praca contendo varios casarGes histdricos de beleza singular. Embora o municipio se
estendesse, no passado, até as margens do Sao Francisco, onde compunha cenarios turisticos
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exuberantes formados por canions, atualmente apresenta potencial turistico de montanhas, o

turismo de inverno e o relacionado ao patrimonio historico.

FIGURA 25 - CENTRO HISTORICO DE AGUA BRANCA - ALAGOAS

=S

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Duas de suas pérolas da arquitetura religiosa subsistiram ao tempo: a igreja de Nossa
Senhora do Roséario — datada de 1770, foi erigida pelo Major Francisco Casado de Melo e é 0
primeiro templo da freguesia, de influéncia do estilo barroco jesuitico da fase maneirista, e a
igreja de Nossa Senhora da Conceicédo, inaugurada no ano de 1871, é um dos templos mais
auténticos do sertdo de Alagoas e revelou o que de mais audacioso e requintado existia nessa
localidade. Erguida a quase 700 metros de altitude, estd implantada num sitio de grande
beleza natural, cercada por uma cadeia montanhosa, que faz do lugar um recorte geografico
de clima ameno no verdo e inverno frio e chuvoso (SANTOS, 2019).

Com caracteristicas do turismo religioso, devido ao Santuario Teresiano (Figura 26)
localizado na cidade de Mata Grande, uma area serrana do Sertdo Alagoano, a cidade possui
uma diversidade de recursos naturais e recursos culturais ligados a sua formagéo historica.
Em 2017, o Ministério do Turismo considerou 0 municipio turistico e passou a fazer parte da
regido turistica da Caatinga. Estando mais distante da regido de influéncia turistica formada
por Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas, 0 municipio tem mais

dificuldades de receber apoio das politicas publicas federais de turismo.
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FIGURA 26 — SINAL DO TURISMO RELIGIOSO EM MATA GRANDE-AL

Fonte: Rede social Facebook - Sizo Lemos (2019).

Mesmo ainda ndo sendo colocada no Plano Estratégico de Desenvolvimento do
Turismo de Alagoas e tendo rara participagdo nos programas, projetos e politicas publicas de
turismo que visam criar condigdes para estruturar a pratica do turismo, devido a0 municipio
ndo ser um produto turistico, Mata Grande — AL € considerada apenas com potencial para o
turismo. Para o Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo de Alagoas 2013-2023,
apenas 0s municipios considerados produto turistico recebem os investimentos financeiros,
com isso, constrdi-se uma estrutura para o turismo.

Apenas a iniciativa do padre Sizo, com o projeto de construcdo do Santuério
Teresiano, a doacdo dos romeiros e a venda de objetos religiosos na loja do Santuéario, tem
contribuido com a realizacdo dessa obra que vem atraindo visitantes. Semanalmente chegam,
em média, setecentas pessoas. Nas datas em que o Santuério realiza as festas, esse nimero
tende a aumentar, em média para vinte mil pessoas.

Na loja do Santuério (Figura 27), a venda de objetos religiosos € um meio de adquirir
dinheiro para construgdo do Santuario Teresiano. Para Bonnemaison (2002), os objetos
religiosos fazem parte da identidade do cristdo e também séo vendidos como lembrancas do



105

lugar visitado. Os simbolos ganham maior relevancia quando sdo significativos para as

pessoas e identificam os lugares.

FIGURA 27 - LOJA DO SANTUARIO TERESIANO

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2021).

A previsdo do padre Sizo é que, futuramente, o Santudrio Teresiano seja
transformado em uma fundacdo com a construcdo do museu de imagens sacras, a estatua
gigante de Santa Teresinha, que sera instalada na serra do Angico, além da obra social casa
para idoso e menor abandonado. Diante do olhar visionario do padre Sizo, que, durante anos,
vem se dedicado a realizacdo desse projeto, a cidade precisa de uma infraestrutura adequada
para acolher os visitantes vindos de varios estados do Brasil e do Nordeste. Pensado nisso, 0
padre afirmou que ja sugeriu ao governo municipal a constru¢do de um estacionamento na

entrada da cidade de Mata Grande .

Quanto ao perfil social dos participantes das romarias, a grande maioria deles
parte mesmo é da regido Nordeste. Os romeiros alagoanos sdo 0s que compdem
as caravanas mais animadas. Insistem na manutencdo de certas tradicdes
referentes ao vestuario e ao meio de transporte. (RAFAEL, 2000, p. 142).
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O grafico abaixo (Grafico 1) mostra que o maior nimero de pessoas que vem para
Mata Grande visitar 0 Santuério de Santa Teresinha do Menino Jesus é principalmente da
regido Nordeste, sobretudo do estado de Alagoas e dos estados proximos: Pernambuco,
Bahia e Sergipe. E também visitantes do estado de Sdo Paulo vém ao Santuario Teresiano
demonstrar sua devocdo. Alguns por terem raizes nordestinas buscam vivenciar a

religiosidade e ensinamentos do catolicismo passado pelos seus familiares.

GRAFICO 1 -ESTADOS DE ORIGEM DOS VISITANTES DO SANTUARIO TERESIANO

-
7 -
6 .
S 4
4 m Festa de Santa Teresinha
3 1 2
2 - 1 1
L ) I
O T T T T T
& Y & & SN
3 Q;%Q & SR
Ne ) = o
had ~ o C;L.
<

Fonte : Lima ( 2019). Adaptado por Lima (2021).

Por mais que esse projeto seja uma iniciativa particular realizado com a doacao
financeira dos devotos, aos poucos tem conseguido colocar a cidade de Mata Grande em
evidéncia no cenario religioso, com a propagacao da devogdo popular. Os 6rgédos publicos
estaduais e municipais ndo podem se isentar de criar uma infraestrutura que acolha
adequadamente os visitantes, pois eles sdo os principais responsaveis pelo desenvolvimento
do turismo, pela circulagdo da economia, a oferta de servicos, a criagdo de empregos formais
e informais. Para que o visitante volte, € preciso que o lugar proporcione condi¢Ges para que
obtenha uma experiéncia positiva.

Ao serem visitados, os municipios turisticos do Sertio de Alagoas: Agua Branca,
Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas sdo objetos do olhar do
visitante. Os acontecimentos e as experiéncias vivenciadas nesses lugares sao proporcionados

pela contemplacdo dos recursos geoturisticos e manifestagdes culturais. Sendo objetos do
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olhar dos visitantes, os lugares turisticos sdo escolhidos para serem contemplados. O objeto
do olhar do visitante € um marco que indica algum acontecimento ou experiéncia que ocorre
no lugar turistico (URRY, 1990).

A visita a esses municipios turisticos do Sertdo de Alagoas aponta que o rio Sdo
Francisco, centros historicos, as festas religiosas e as romarias tém despertado o interesse
dos visitantes e criam experiéncias de lazer e de recreacOes religiosa e cultural. Cada
visitante tem uma percepc¢do sobre o lugar que visita, e esse olhar é construido por meio de
signos, por isso, o turismo abrange um conjunto de signos que demonstra algo tipico do
lugar visitado. Os elementos que tornam caracteristicos de um lugar fazem com que sejam

conhecidos e despertem o desejo de serem visitados (URRY, 1990).

5.1 Percepcoes dos visitantes aos lugares turisticos

A percepg¢do do visitante tem sido significativa, pois revela o turismo que esta sendo
vivenciado nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas e quais 0s recursos geoturisticos e
manifestacdes culturais tém motivado a visita a esses lugares turisticos. A motivacdo por
momentos de recreacdo, lazer, cultural e religioso leva os visitantes a buscar 0s recursos nos
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. A escolha do visitante demonstra a preferéncia
por determinado recurso e lugar no Sertdo de Alagoas.

A maneira como o lugar é visto depende dos recursos que esse lugar possui. Sejam
eles construidos ou reformados, podem agregar valor ao lugar e esse pode ser o diferencial
que destaca dos demais e atrai olhares. O motivo que o recurso é construido justifica em que
atividade serd usado. Existe um processo de sacralizacdo que torna determinado recurso
natural ou cultural em um recurso turistico. Isso causa uma motivacdo e uma expectativa
diferente daqueles que, habitualmente, os visitantes sentem em relacdo aos sentidos que esses
elementos visuais da paisagem, presente na cidade ou no campo, vdo despertar (URRY,
1990).

Os lugares podem ser reconhecidos como turisticos sejam pelo recurso que a natureza
criou e/ou pelos recursos que o homem construiu. Por conta dos recursos criados pela
natureza e pelos monumentos construidos ao longo da sua histdria, € que, em Alagoas, alguns
municipios sdo considerados turisticos. Os municipios e regides turisticas de Alagoas sdo
classificados desde 2012 pela Secretaria de Estado do Turismo (SETUR). E reforcados pelo
Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo de Alagoas 2013-2023, também por meio
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do programa de regionalizacdo e municipalizacdo, que define os municipios e as regides
turisticas em niveis de desenvolvimento (ALAGOAS, 2013).

Com potencial para o desenvolvimento do turismo, inicialmente os municipios sdo
considerados turisticos. Os municipios alagoanos que apresentam potencial turistico, esse
potencial ainda ndo faz deles um produto pronto para a comercializacdo (ALAGOAS, 2013).
Os municipios de Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas tém
potencial turistico. Esse potencial ndo faz de todos um produto turistico. Para o plano turistico
de Alagoas 2013-2023, Piranhas tem as condic¢des de ser um produto turistico.

O visitante pode viver uma condicdo transitéria ao visitar o lugar turistico e os seus
recursos. Igualmente, ndo existe somente um tipo de visitante, mas uma variedade deles e os
diferentes modos de experiéncias turisticas. Por isso ndo € possivel categorizar plenamente
um tipo de turista e de turismo (URRY, 2019). O visitante pode fazer visita a varios lugares

turisticos que tém diversos tipos de turismo, os lugares turisticos que estdo préximos
possibilitam a opcdo ao visitante de vivenciar diferentes experiéncias turisticas de uma so vez.

Por conta da proximidade entre Mata Grande, Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho
d’Agua do Casado e Piranhas, é possivel para o visitante vivenciar a experiéncia turistica de
cada lugar em uma s6 viagem. Nesses municipios turisticos, existem alguns tipos de turismo
que podem interessar aos diversos visitantes, pois ndo existe apenas um tipo de turismo, como
também ndo existe apenas um tipo de visitante.

Esses municipios tém potencial para o desenvolvimento de varios tipos de turismo e 0s
recursos utilizados como atracdo sdo responsaveis por atrair visitantes para esses lugares
turisticos. Motivados pelos diferentes recursos, 0s visitantes aproveitam dos momentos que
essas visitas podem proporcionar para vivenciar diversas experiéncias. As percepc¢des dos
visitantes sobre esses municipios servem de dados para embasar esta pesquisa. Conforme
demonstrado no Gréafico 2, 0 municipio que obteve maior reconhecimento como turistico

pelos visitantes foi Piranhas.
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GRAFICO 2 - MUNICIPIOS DO SERTAO DE ALAGOAS RECONHECIDOS COMO TURISTICOS
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Fonte: Elaborado por Lima (2022).

O reconhecimento de Piranhas como lugar turistico se deve ao fato da sua
proximidade com o rio Sdo Francisco. Nas suas margens, foram instaladas infraestruturas que
aproveitam o rio para proporcionar lazer aos visitantes (Figura 28). E uma cidade historica
que conta parte da histdria do Brasil, a visita de D. Pedro Il, a histéria do cangaco, as casas
coloridas. Os visitantes aproveitam a facilidade de acesso ao rio Sdo Francisco e a orla com
bares e restaurantes. A noite, 0 movimento no centro histérico fica por conta dos
bares, pizzaria e a cachacaria Altemar Dutra, em homenagem ao cantor que passou pela
cidade.
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FIGURA 28 - INFRAESTRUTURA DE PIRANHAS - AL

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

Proximo ao rio Sio Francisco e reconhecido como turistico, Olho d’Agua do Casado
esta, aos poucos, aproveitando esse recurso, mas ainda nao avangou tanto no desenvolvimento
turistico se comparado a Piranhas. Entretanto, esta buscando fazer parte desse mercado. Para
isso, tem investido na infraestrutura de alguns locais, o governo asfaltou a estrada que da
acesso a praia da Dulce, que fica as margens do rio Sdo Francisco. O local tem quiosques e
também € ponto de embarque para visitantes (Figura 29) que compram pacotes para visitar 0s

canions, com parada em restaurante regional de Delmiro Gouveia.
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FIGURA 29 — VISITANTES AS MARGENS DE RIO SAO FRANCISCO, EM
OLHO D’AGUA DO CASADO - AL

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

O municipio de Delmiro Gouveia, mesmo tendo investido em empreendimentos
voltados para o turismo, ainda assim a cidade ndo é vista como turistica. Ela é mais
reconhecida pelos negdécios, por ser considerada polo comercial do Sertdo de Alagoas. O
visitante ndo encontra na cidade muitas opg¢des de pontos turisticos tanto de dia quanto a
noite, 0s mais visitados estdo préximos ao rio S&o Francisco e muitas vezes as pessoas nao
sabem que fazem parte de Delmiro Gouveia. Esses empreendimentos turisticos como
pousadas e restaurantes estdo localizados em reservas ecoldgicas, as estradas que dao acesso a
esses locais ainda ndo estdo asfaltadas, e isso gera dificuldades para o visitante tanto com
transporte proprio e com o alternativo (Van).

Na regido, ha uma multiplicacdo de empresarios partindo frequentemente de pequenos
negocios. O caso antigo mais conhecido é o de Delmiro Gouveia, que ficou gravado na
mem©ria regional e nacional, como sindénimo de estrangulamento imperialista & industria
nacional. Porém, o Nordeste passou por mudangas: destruicdes de setores incapacitados, a
exemplo de estabelecimentos téxteis (MAMIGONIAN, 2009). A Fabrica da Pedra foi
substituida por um empreendimento que retne lojas, ndo somente de empresarios nordestinos,

mas, também, de rede varejista de Sao Paulo.



112

O Shopping da Vila (Figura 30), em Delmiro Gouveia, € 0 primeiro shopping do
Sertdo alagoano. Construido no local da antiga Fabrica da Pedra, € um empreendimento que
pretende atrair muitas pessoas para a cidade, que pode movimentar o comercio, gerar renda e
elevar a economia da regido. Localizado no centro da cidade de Delmiro Gouveia, 0 que
facilita o acesso dos visitantes, o Shopping da Vila serd composto de centro de servigos,
comércio e cultura, além de um loteamento. Esse empreendimento tem a perspectiva de gerar
novos empregos e estd sendo divulgado como uma modernidade no Sertdo que vem para

mudar a histéria do comércio da cidade e de toda regido.

i

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

O municipio de Agua Branca, devido ao seu patrimdnio histérico, religioso e cultural,
possui um conjunto arquiteténico no estilo colonial e barroco (Figura 31). O restaurante
regional faz referéncia ao antigo engenho que tinha no local e atrai visitantes que degustam de
pratos tipicos da culinaria da regido. No inverno, a cidade serrana registra temperaturas entre
15° e 22° Ha varios anos, a cidade realiza o Festival de Inverno, evento que atrai muitos
visitantes. Reconhecida como turistica, os recursos turisticos de Agua Branca sdo mal

aproveitados, com a falta de investimento para promover as suas potencialidades.
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FIGURA 31 - CONJUNTO ARQUITETONICO DE AGUA BRANCA - AL

Fonte: Acervo pessoal de Lima (2022).

O reconhecimento de Mata Grande como municipio turistico pelo Ministério do
Turismo (MTur) e visitantes nao € suficiente para efetivar o municipio no turismo religioso,
pois esse processo esbharra na falta de investimentos destinados a essa pratica. Mesmo nao
sendo intencional, a construcdo do Santuario de Santa Teresinha para a préatica do turismo, a
quantidade de visitantes que vivenciam as romarias e festividades religiosas chega a ser
comparado como uma extensdo do Juazeiro no Ceard. Em algumas rodovias préximas a
cidade de Mata Grande, os visitantes encontram algumas placas que sinalizam a existéncia do
Santuério Teresiano. Na entrada da cidade, vindo pelas rodovias AL 140 ou AL 145, tem uma
estatua de Santa Teresinha estabelecendo a territorialidade religiosa que caracteriza o lugar.

Indo em direcdo ao centro da cidade de Mata Grande, entrando a direita na rua Itaci
Branddo Barbosa, esta localizado o Santuario de Santa Teresinha do Menino Jesus.
Principalmente nos finais de semana, barraqueiros aproveitam o fluxo de visitantes para
comercializar na frente do Santuério Teresiano (Figura 32) suas mercadorias, como objetos
religiosos, supérfluos, agua e alimentacdo. Essa comercializacdo realizada no espaco profano
em que o visitante € um agente consumidor que frequenta os dois espagos que estdo proximos,

mas seu intuito principal é a visita ao espaco sagrado, o Santuario Teresiano.
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FIGURA 32 - VISITACAO AO SANTUARIO TERESIANO, EM MATA GRANDE - AL
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Fonte : Rede social Facebook Maria Luzia (2022).

Em virtude do que foi mencionado, todos os municipios do Sertdo de Alagoas que
foram considerados turisticos pelo Ministério do Turismo também foram reconhecidos como
turisticos pelos visitantes. No caso de Mata Grande, reconhecida como turistica, tem como
principal ponto de visitacdo o Santuario de Santa Teresinha, a visita devocional tem
desenvolvido caracteristicas de turismo religioso.

O turismo de Piranhas € o mais reconhecido e ¢ uma das suas principais fontes de
renda, pois 0s investimentos e as estruturas sdo realizados visando o desenvolvimento do
turismo. Os municipios turisticos Agua Branca, Delmiro Gouveia ¢ Olho d’Agua do Casado
possuem apenas pontos turisticos. Visitantes que procuram lazer e descanso, fazem uma
passagem rapida por esses lugares, que se tornam um complemento da visita, pois o principal
intuito € o rio S&o Francisco.

Na Tabela 1, estdo expostos 0s recursos geoturisticos e manifestacdes culturais dos
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas mais conhecidos pelos visitantes. O recurso
geoturistico mais conhecido pelos visitantes € o rio, que obteve o maior nimero de escolhas.

Isso se deve a importancia que o rio S&o Francisco tem para essa regido. Além de contar com
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0S canions, que sdo outros atrativos que tém sido importante para o desenvolvimento do
turismo, as estruturas e empreendimentos que estdo nas suas margens também contribuem

para essa escolha.

TABELA 1 - RECURSOS GEOTURISTICOS E MANIFESTAGOES CULTURAIS DOS
MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS

Recursos geoturisticos Manifestac6es culturais Quantidade
Monte 10
Sitio arqueoldgico 10
Manifesta¢@es culturais indigenas 12
Santuario 17
Mirante 21
Serra 21
Restaurante regional 23
Cachoeira 25
Trilha 29
Cénion 30
Igreja 33
Museu 40

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Além do rio Sdo Francisco ser um recurso geoturistico que proporciona 0
desenvolvimento do turismo nos municipios de Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e
Piranhas, outros recursos em Piranhas, Delmiro Gouveia e Agua Branca que estdo
impulsionando o deslocamento de visitantes sdo 0s restaurantes regionais, que utilizam a
culinaria regional como forma de atrair visitantes para esses estabelecimentos. Tém também
0S recursos que contam a histdria dos municipios turisticos de Piranhas e Delmiro Gouveia: 0
Museu do Sertdo, em Piranhas, e 0 Museu Regional, em Delmiro Gouveia.

A escolha dos visitantes confirma a variedade e potencialidade dos recursos
geoturisticos e manifestacBes culturais nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. As
manifestacOes culturais estdo presentes de diversas formas, nas festas religiosas realizadas
pelo Santuério de Santa Teresinha, em Mata Grande, que, ao receber visitantes, se torna um
recurso geoturistico, como também a Igreja Matriz de Nossa Senhora da Imaculada
Conceicdo, em Agua Branca. Mesmo existindo igrejas centenérias em Piranhas, elas ndo sdo o
foco do turismo, passam despercebidas e ndo sao vistas como recursos turisticos.

O fato de as trilhas serem escolhidas como um dos recursos geoturisticos mais
conhecidos é por direcionar os visitantes para varios locais. Em Piranhas e Delmiro Gouveia,

0s guias de turismo usam as trilhas para levar os visitantes até os canions. Em Mata Grande,



116

as trilhas sdo feitas para os recursos naturais, a Serra da Onca, Serra da Lagoa e o Monte
Santo. Em Olho d’Agua do Casado, através de trilhas, é possivel visitar os sitios
arqueoldgicos; em Agua Branca, as trilhas sdo feitas para o Mirante do Calvario, Morro do
Craund, Pedra Montada, Pedra do Vento e Morro do Padre.

Os mirantes presentes em Agua Branca e Piranhas levam os visitantes a se deslumbrar
com as paisagens ao seu redor. Em Piranhas, Olho d’Agua do Casado e Delmiro Gouveia, o0s
visitantes aproveitam para banhar no rio Sdo Francisco e passear nos canions. E aproveitam os
servicos oferecidos pelos hotéis, pousadas e 0s restaurantes regionais que servem a culinaria a
beira do Sdo Francisco para apreciacdo dos visitantes. Com isso, 0s municipios do Sertdo de
Alagoas sdo reconhecidos como turisticos pelo Ministério do Turismo (MTur) e pelos
visitantes devido a presenca dos recursos naturais, culturais, historicos e religiosos.

Conforme demonstrado no Grafico 3, Piranhas € o mais visitado entre 0os municipios
turisticos do Sertdo de Alagoas. Os investimentos em Piranhas estdo direcionados a
revitalizacdo da infraestrutura turistica para atrair mais visitantes. O visitante faz o
deslocamento para os municipios turisticos de Piranhas, Olho d’Agua do Casado, Delmiro
Gouveia e Agua Branca em busca de lazer e entretenimento. Mata Grande é um lugar turistico
devido a iniciativa particular, a constru¢do do Santuario Teresiano, que tem atraido visitantes
caracterizando como turismo religioso. Esses lugares podem contribuir na diversificacdo do

turismo em Alagoas.

GRAFICO 3 - MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS MAIS VISITADOS
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Fonte: Elaborado por Lima (2022).
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Os visitantes de Alagoas, de outros estados do Nordeste e do Brasil procuram Piranhas
buscando lazer e descanso. A prética do turismo torna o lugar mais visitado entre os
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. O motivo de Delmiro Gouveia ser visitado é por
conta do comércio e negocios, a cidade, durante a semana, recebe visitantes corporativos, e
nos finais de semana, periodos de férias e feriados, os visitantes buscam lazer e descanso nos
empreendimentos turisticos construidos no municipio.

Grande parte das visitas em Mata Grande n4o sdo eventuais como acontecem em Agua
Branca, Delmiro Gouveia e Olho d’Agua do Casado. Os visitantes que fazem a visita com
intuito devocional buscam Mata Grande nos finais de semana, feriados e dias santos como
visita principal. Quando finalizam a visita, retornam ao seu lugar de origem. Tanto os 6rgados
governamentais de Mata Grande como os de Agua Branca nio criam ou usam 0S recursos
conhecidos pelos seus habitantes como opc¢des de visitacdo, para que o visitante possa
permanecer por mais tempo no lugar.

A escolha de um simbolo para representar a imagem de um lugar turistico tem um
papel importante, visto que pode ser utilizada pelo lugar turistico na disputa por espaco no
mercado turistico e passar a ser o responsavel por despertar o interesse dos visitantes. “A
imagem €, em grande parte, responsavel pela escolha de um local para desfrutar as férias
assim como pela satisfacdo obtida nesse lugar e pela possivel repeticdo dele em meio a tantos
outros concorrentes que surgem a cada dia” (CHAGAS, 2009, p. 125).

Os visitantes indicaram as imagens que lembram Mata Grande e demais municipios
por eles visitados na regido do Sertdo de Alagoas. Ou seja, ndo é por falta de representacGes
simbdlicas que justificam Mata Grande néo ser indicado por um simbolo, no mapa turistico de
Alagoas em 2019. A representatividade de um recurso natural ou cultural inserido no mapa
turistico € uma forma de divulgacdo, da visibilidade ao lugar turistico, indica os tipos
turisticos mais praticados, pode despertar o interesse dos visitantes e a escolha do lugar
visitado.

Os lugares turisticos geralmente sdo lembrados por imagens que as pessoas
visualizaram de paisagem natural e cultural de forma presencial ou por fotografias. A imagem
que o visitante consegue lembrar € uma referéncia que diferencia um lugar do outro. A
escolha ndo foi somente por um elemento lembrado como a imagem de cada um desses
lugares, outros também foram escolhidos, isso justifica a variedade de elementos presentes em
cada municipio.

E a partir do sujeito que uma imagem obtém um significado, seja no nivel de sua
producdo ou de seu reconhecimento. Ela, independentemente de ser concreta ou
imaginaria, designa algo, que, no entanto, surge apenas em funcdo de um observador
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que lhe atribui um significado. (PAULINO, 2007; SANTAELLA E NOTH, 1998
apud CHAGAS, 2009, p. 119).

A imagem que o visitante lembra de um lugar turistico foi gerado pela visualizacao
de uma paisagem que se destaca entre as outras, passa a ser uma referéncia, torna o lugar
conhecido e, a0 mesmo tempo, é uma representacao simbdlica que serve para identificar esse
lugar. As pessoas também tendem a lembrar da imagem de um lugar, devido a paisagem que
existe no local que maioria visita, mesmo as pessoas fazendo escolhas diferentes, uma das
outras, a imagem escolhida pela maioria é a que prevalece como referencial. De acordo com
os resultados da pesquisa, a Tabela 2 mostra as imagens que fazem os visitantes lembrarem os

municipios turisticos que visitam no Sertdo de Alagoas.

TABELA 2 - IMAGEM QUE FAZ VISITANTES LEMBRAREM OS MUNICIPIOS TURISTICOS DO
SERTAO DE ALAGOAS

Imagem de Agua Branca Quantidade
Engenho 2
Restaurante regional 2
Serras 2
Igreja Matriz 14
Mirante do Calvario 15
Imagem de Delmiro Gouveia Quantidade
Cénions 2
Comércio e negdcios 2
Rio S&o Francisco 3
Trilhas 3
Fabrica da pedra 6
Museu 10
Imagem de Mata Grande Quantidade
Igreja Matriz 7
Serras 7
Santuario 9
Imagem de Olho d’Agua do Casado Quantidade
Canions 6
Rio Sdo Francisco 8
Imagem de Piranhas Quantidade
Restaurante regional 2
Mirante 3
Cidade histérica/Centro historico 4
Museu 6
Canions 8
Rio Séo Francisco 24

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Em Agua Branca, as imagens mais mencionadas foram a Igreja matriz, o Mirante do
Calvario e as Serras. Delmiro Gouveia é lembrada pela imagem do Museu da Pedra, Fabrica

da Pedra, canions, comércio e negocios. As imagens que fazem os visitantes lembrarem Olho
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d’Agua do Casado sio as do rio Sdo Francisco e dos canions. E Piranhas também ¢ lembrada
pela imagem do rio S8o Francisco, Museu e cénions. Dessa forma, percebem que sdo
abundantes 0s recursos existentes nesses municipios, apenas o0s que foram mais lembrados séo
utilizados como imagem referencial.

Depende de cada pessoa a formacédo da imagem de um lugar, pois cada um possui uma
maneira particular de perceber a realidade na qual estd inserida, o que se refletira na
percepcao do lugar turistico. Os valores culturais, a motivagéo e a personalidade junto com as
caracteristicas sociodemograficas, ou seja, a idade, a educagdo, o status e o estado civil tém
relevancia no processo de formacdo da imagem. A cultura tem impacto na escolha do lugar
visitado, o consumidor turistico tem um papel importante no planejamento e na construcao da
imagem turistica (CHAGAS, 2009).

O processo de formacdo da imagem desses lugares turisticos, a cultura e os tipos de
turismo vivenciado nesses municipios, as caracteristicas sociodemograficas, ou seja, a idade, a
educacdo, a ocupacdo e outros aspectos relacionados aos visitantes tém um papel importante
na compreensdo de suas escolhas. Na Tabela 3, nas caracteristicas sociodemogréaficas dos
visitantes frequentadores dos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, a faixa de idade dos
visitantes estd entre 18 a 66 anos, a maioria é de religido catélica, mas tem, também, outras

denominacdes religiosas e 0s que ndo possuem nenhuma religido.

TABELA 3 - CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS DOS VISITANTES

Faixa etaria Quantidade
Entre 18 a 66 anos 63
Religido Quantidade

Na&o possui religido

Cristdo evangélico
Catdlica 46

Escolaridade Quantidade

Ensino fundamental

Ensino médio incompleto 3
Ensino médio 26
Ensino superior incompleto 5
Ensino superior 21

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

O nivel de escolaridade dos visitantes indicado na Tabela 3 informa que a maioria
concluiu o ensino médio e o ensino superior. A formacao proporcionada pela Universidade

Federal de Alagoas (UFAL) e as faculdades instaladas em cidades vizinhas tém contribuido
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com o aumento do nivel de escolaridade dos habitantes dessa regido. Isso reflete no nivel de
escolaridade dos visitantes residentes em Alagoas e estados proximos. Contudo, o grau de
formacdo dessas pessoas ainda ndo tem correspondido com melhores oportunidades de
trabalho.

Os visitantes residentes no Sertdo nao tém um mercado de trabalho que ofereca muitas
oportunidades de trabalho e as disponiveis ndo tém correspondido com o grau de formacao
dessas pessoas, pois grande parte estd trabalhando no comércio local (Tabela 4). A fonte de
renda dos municipios é gerada pelos funcionarios das prefeituras, aposentados, pensionistas
do INSS e os programas do governo federal que contribuem para o combate a pobreza e a
desigualdade no Brasil. Ja quanto aos visitantes que residem em outros estados e nas grandes
cidades, as suas ocupacOes sao diversas devido as oportunidades que tiveram no mercado de

trabalho.

TABELA 4 - OCUPACAO DOS VISITANTES DOS MUNICIPIOS TURISTICOS DO
SERTAO DE ALAGOAS

Ocupacéo Quantidade
Administrador (a) 1
Agricultor (a)
Aposentado (a)
Dona de Casa
Auxiliar Administrativo
Engenheiro (a)
Estudante
Mecénico
Mdsico
Taxista
Assistente
Empreendedor ()
Recepcionista
Motorista
Professor (a)
Comerciante
Empresario (a)
Funcionério (a) publico (a)
Vendedor (a)

Fonte: Elaborado por Lima (2022).
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Supde-se, portanto, que se as pessoas tivessem mais oportunidades para trabalhar e
maiores salarios, teriam melhores condicdes financeiras para fazer mais visitas. De acordo
com os dados do IBGE de 2019 sobre a economia dos municipios turisticos do Sertdo de

Alagoas (Tabela 5), foi feita a comparacdo da economia dos municipios turisticos do Sertdo
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de Alagoas. A economia de Delmiro Gouveia depende do comércio com uma populagéo
estimada, em 2021, de 52.501 pessoas, 0 IDHM em 2010 de 0,62 e em 2019 teve o PIB per
capita de R$ 11.038,64. Com o0 numero de pessoas 5.666 ocupadas em 2019 e o nimero de
pessoas ocupadas em trabalho formal é de apenas 4,6 % da populacéo, sendo o salario médio
de 1,7 (IBGE, 2022).

TABELA 5 - ASPECTOS DA ECONOMIA DOS MUNICIPIOS TURISTICOS DO
SERTAO DE ALAGOAS

Municipios Economia Trabalho e rendimento

Agua Branca PIB per capita [2019] Pessoal ocupado Salario médio
7.976,02 1.367 1,8 salario-minimo

Mata Grande PIB per capita [2019] Pessoal ocupado Salério médio
9.830,13 957 1,9 sal&rio-minimo

Delmiro Gouveia PIB per capita [2019] Pessoal ocupado Salério médio
11.038,64 5.666 1,7 salario-minimo

Olho d” Agua do Casado PIB per capita [2019] Pessoal ocupado Salario médio
8.053,01 690 2,0 salarios-minimos

Pessoal ocupado 690

Piranhas PIB per capita [2019] Pessoal ocupado Salario médio

10.703,45 2.670 2,2 salarios-minimos

Fonte : https://cidades.ibge.gov.br/brasil/al/panorama (2022). Elaborado por Lima (2022).

O municipio de Piranhas com a populacéo estimada em 2021 de 25.324 pessoas teve,
em 2019, o segundo mais alto PIB per capita de R$ 10.703,45. O IDHM em 2010 foi de
0,589. A economia de Piranhas depende do turismo. Em 2019, o nimero de pessoal ocupado
foi de 2.670. Com isso, 0 nimero de pessoas ocupadas em trabalho formal foi de apenas 10,7
% da populagdo, o salario médio mensal dos trabalhadores formais foi de 2,2.

Tendo Mata Grande a terceira maior populacdo estimada, com 25.200 pessoas, em
2021, o seu IDHM em 2010 é de 0,504 e com 0 957 o nimero de pessoal ocupado em 2019,
0 numero de pessoas ocupadas em trabalho formal é de apenas 3,8% da populacéo e o salario
médio mensal dos trabalhadores formais é de 1,9 (IBGE, 2022).

Verificou-se que em Delmiro Gouveia, mesmo tendo o turismo realizado em seu
municipio, a sua economia é baseada mais no comércio, possuindo uma maior populacéo e o
maior nimero de pessoal empregado em trabalho formal, mesmo assim recebem a menor

média de salario. Piranhas tem sua economia baseada no turismo devido ao rio S&o
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Francisco, com isso, tem a maior média de salario e baixo nimero de pessoal ocupado em
trabalho formal.

A contribuicdo econémica do turismo em Mata Grande tem sido importante, porém
sua economia recebe maior contribuicdo do funcionalismo puablico. Para melhorar esses
dados e a condi¢édo de vida da populacdo dos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, 0s
programas de desenvolvimento do turismo e outros precisam ser efetivados.

E importante que o potencial dos municipios turisticos possa ser trabalhado, tendo em
vista contribuir para a socioeconomia regional, pois 0s programas de desenvolvimento do
turismo tém sido apresentados visando melhorar a economia dos municipios com potencial
para o turismo. Para Aradjo (2021), diante do contexto histérico de baixos indices de
desenvolvimento e com uma socioeconomia das mais atrasadas do pais, as politicas publicas
federais de turismo tém proposto programas que contribuam com o desenvolvimento
turistico, para melhorar as condi¢des socioecondmicas desses lugares.

Por conta do turismo, as visitas aos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sdo
vistas como uma oportunidade para melhorar as condicdes socioecondmicas desses lugares.
No Grafico 4, estdo expostos os estados de origem dos visitantes frequentadores dos
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. Foram constatados que os maiores numeros de

visitantes sdo do estado de Alagoas e dos estados proximos Sergipe, Bahia e Pernambuco.

GRAFICO 4 - ESTADOS DE ORIGEM DOS VISITANTES DOS MUNICIPIOS
TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS
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Fonte: Elaborado por Lima (2022).



123

As caracteristicas das visitas nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas estdo
expostas na Tabela 6. A maioria dos visitantes realiza as visitas acompanhados de familiares e
amigos. Os tipos de transportes mais utilizados para fazer as visitas sdo o automovel e o
transporte alternativo (van), quando a visita é realizada em grupo. Nos municipios proximos
ao rio Sao Francisco, 0s passeios de barcos s&o um dos servigos oferecidos aos visitantes que
querem navegar nas aguas do Velho Chico e conhecer os canions.

TABELA 6 - ACOMPANHANTES E TRANSPORTES DOS VISITANTES

Acompanhante Quantidade
Estudantes 1
Sozinho (a) 6

Casal 7

Amigos 14

Familia 38
Transporte Quantidade

Onibus 3

Motocicleta 5

Transporte alternativo (Van) 13

Autombvel 45

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Com a disponibilidade de transporte para Piranhas durante toda semana, o visitante
encontra facilidade no acesso ao rio Sdo Francisco. Os visitantes podem encontrar
dificuldades com relacdo ao transfer para os empreendimentos turisticos que estdo distantes
das cidades de Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas. As visitas sdo feitas por
meio de automovel particular, transporte alternativo (van) fretado ou transporte de parceiros
desses empreendimentos. Em alguns trechos, as estradas ndo sdo asfaltadas; outra opcdo €
percorrer o rio S&o Francisco de barco até o empreendimento turistico.

Para visitar a cidade de Agua Branca e Mata Grande, durante a semana, o visitante tem
a opcdo de fazer o deslocamento através do transporte alternativo e, no domingo, somente
automovel particular ou transporte alternativo fretado. De segunda a sébado, o turista tem a
facilidade de visitar as cidades de Agua Branca, Mata Grande, Delmiro Gouveia, Olho
d’Agua do Casado e Piranhas sem precisar fretar, somente usando o transporte alternativo
(van).

Os visitantes que frequentam os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas e que
geralmente retornam no mesmo dia, permanecem poucas horas nesses lugares turisticos, pois
residem nos municipios préximos, esses ndo costumam usar o servi¢o de hospedagem (Tabela

7). O uso dos servicos de hospedagem oferecidos por pousadas e hotéis é feito pelos visitantes
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que passam entre dois, trés dias ou mais. A maioria reside em municipios distantes e em
outros estados do pais. Outros costumam passar mais dias nos lugares turisticos aproveitam e

se alojam na casa de familiares e amigos que possuem residéncias nesses lugares.

TABELA 7 - CARACTERISTICAS DAS VISITAS NOS MUNICIPIOS TURISTICOS DO
SERTAO DE ALAGOAS

Hospedagem Quantidade
Residéncia de amigos 3
Residéncia de familiares 3
Hotel 14
Pousada 14
N&o utiliza esse servico 22
Tempo de permanéncia Quantidade
Um més 1
Uma semana 5
Final de semana 21
Algumas horas por dia 35
Mercadoria e servigo Quantidade
Nenhum 2
Souvenir 2
Livro 3
Artigos religiosos 8
Vestuério 8
Produtos artesanais 21
Passeio de barco 22
Bebidas 34
Alimentacdo 52
Local para descarte de lixo Quantidade
Néo 12
Sim 54

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

As mercadorias e servicos mais consumidos durante as visitas sdo alimentacdo e
bebidas. Proximos ao rio Sdo Francisco, 0s empreendimentos turisticos localizados em
Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas tém sido bastante procurados. Os
visitantes podem degustar a culinaria regional e desfrutar do banho de rio, também podem
aproveitar os passeios de barcos e fazer compras nas lojas de produtos artesanais. Em Agua
Branca, principalmente nos finais de semana, os visitantes frequentam o restaurante regional.
E importante que esses estabelecimentos oferecam locais de descarte de lixo, visto que est&o
construidos em meio & natureza.

Os artigos religiosos comercializados na loja do Santuario de Santa Teresinha sdo uma
das fontes de arrecadacgéo para ajudar na construcdo e manutencdo do monumento religioso, a

outra forma, sdo as doagdes dos devotos que visitam o santuério. Proximo ao Santuario, varias



125

barracas vendem artigos religiosos e na feira realizada no periodo da festa de Santa Teresinha.
Mesmo tendo as lixeiras para fazer o descarte de lixo, é importante que o0s visitantes
mantenham a limpeza do local e o cuidado com a natureza presente no lugar visitado.

Entre os fatores que influenciam nas experiéncias vivenciadas por visitantes nos
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, estdo a motivacdo, a emocao e a satisfacdo. Para
Chagas (2009, p. 123), “a motivagdo nasce de uma necessidade, pode-se inferir que ela
representa uma predisposi¢do, que o individuo desenvolve, de tentar conseguir satisfazer seus
desejos pela aquisi¢ao de um produto, no caso o turistico”. A motiva¢do move o visitante a se
deslocar da sua residéncia para visitar os lugares turisticos.

Elementos que motivam as visitas aos municipios turisticos de Agua Branca, Delmiro
Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas s3o as paisagens naturais, o rio
Sdo Francisco, canions, patrimoénios historicos e as visitas religiosas. Os recursos
geoturisticos e manifestacdes culturais influenciam nas experiéncias vivenciadas por
visitantes sdo a motivacdo que influencia na visita a esses lugares. A Tabela 8 expde a
motivacdo da visita influenciada pelos recursos geoturisticos e manifestaces culturais que
impulsionam os visitantes a escolher os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas para

visitar.

TABELA 8 - FATORES QUE INFLUENCIAM NAS EXP~ERIENCIAS VIVENCIADAS NOS
MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS

Causa Elemento Quantidade

Motivacdo da visita influenciada
pelos recursos geoturisticos ou Culinéria
manifestacdes culturais Igreja
Museu
Santuério
Paisagens naturais
Trilhas
Canions
Rio Séo Francisco

GNP NDDNN

=
N

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

O turismo é uma atividade que utiliza recursos naturais e culturais, também cria
estruturas que proporcionem a emogao no visitante durante seu tempo de descanso e lazer. A
emocao positiva ou negativa que o visitante sente durante a visita pode interferir na
experiéncia turistica. No Quadro 1, os visitantes descrevem suas emogdes positivas durante as
visitas nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, relatam que se sentem bem, em paz,
alegres e emocionados com o lugar maravilhoso e é a perfeicdo de Deus, a natureza transmite

a sensacdo de alma leve.
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QUADRO 1 - EMOCAO POSITIVA DOS VISITANTES NOS MUNICIPIOS TURISTICOS
DO SERTAO DE ALAGOAS

Emocio positiva vivenciada durante as visitas
Alegria e satisfacao.
Sensagdo de bem-estar pela hospitalidade.
S6 positiva, lugar que transmite paz.
Positiva por estar com os amigos.
Conbhecer a histoéria local.
Sensacdo de paz e tranquilidade
Diversao
Bem-estar, tranquilidade e belas paisagens.
Paz. A perfei¢ao de Deus em todas as coisas, a natureza me transmite a
sensacao de alma leve.
10. Felicidade, por serem lugares tdo bonitos e ligados a natureza.
11. Satisfacdo de ver que ainda existe quem valoriza a cultura.
12. Emoc¢ao positiva, o passeio ¢ maravilhoso, vejo Deus em todos os lugares.

A e ATl e

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

A emocdo pode afetar no poder de decisdo do visitante em escolher um lugar para
fazer turismo, como também na escolha de ndo fazer. Os visitantes relataram algumas
situagdes vivenciadas, como os valores altos cobrados pelos servigos oferecidos, a falta de
infraestrutura das estradas que gera desgaste com a viagem, também por nao ter guias e placas
de sinalizacdo (Quadro 2). Essas dificuldades podem influenciar na emo¢ao do visitante
impedindo de retornar ao lugar, ndo recomendar os servigos devido a experiéncia ndo ter sido
positiva.

QUADRO 2 - EMOCAO NEGATIVA DOS VISITANTES NOS MUNICIiPIOS TURISTICOS DO
SERTAO DE ALAGOAS

Emocao negativa vivenciada durante as visitas

Exploragdo por parte dos comerciantes.

Desconforto.

Alguns locais faltam guia de turismo e propagandas locais.

Muito longe, estradas ruins, o que tornam muito desgastante a viagem.

D=

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

A forma como os servigos sao oferecidos podem causar satisfacdo ou insatisfacao. Os
visitantes t€ém expectativas que, durante a visita, os servigos disponiveis vao atender as suas
necessidades e quando isso ndo ocorre pode causar transtornos. No Quadro 3, a maioria dos
visitantes relataram a satisfacdo com os servigos oferecidos nos municipios turisticos do
Sertdao de Alagoas; para eles, os servicos sdo satisfatorios, ttm bom atendimento, € os

visitantes sao bem recepcionados.
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QUADRO 3 - REACOES POSITIVAS DOS VISITANTES COM OS SERVICOS OFERECIDOS NOS

MUNICIPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS

Satisfacao com os servicos oferecidos

200N kW

Sim, ¢ satisfatorio, o atendimento ¢ sempre bom.

Sim, atende as necessidades.

Sim, s3o bem receptivos.

Sim, sempre somos bem atendidos.

Sim, me sinto bem recepcionada nas visitas.

Sim, oferecem qualidade e seguranca.

Sim, o lazer e a simpatia com os turistas.

Sim, os produtos sdo de boa qualidade e bom atendimento.

Bom atendimento, bom preco.

0. Os produtos ficam bem expostos, bom atendimento, sdo maravilhosos, atende
as expectativas.

11. Em algumas visitas, tem o acompanhamento do guia de turismo.

12. Alguns sao satisfatorios, outros ficam a desejar.

13. Na maioria sim, mas € necessario melhorar a infraestrutura.

14. Sdo bons, porém podem melhorar o atendimento, ndo volto se ndo for bem

atendido(a).

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Para alguns visitantes, determinados servicos sdo satisfatorios, outros ficam a desejar.

Outros relatam que o atendimento pode melhorar e que, se ndo forem bem atendidos, nao

voltam ao local. Outros visitantes relataram insatisfagdo com os servigos (Quadro 4). Como

péssimo atendimento, o custo dos produtos muito alto, os precos dos servigos oferecidos sao

elevados e causam a exclusdo social, falta melhorar alguns pontos turisticos, ter maior

variedade nos carddpios, melhorar a infraestrutura, ainda nao esté satisfatério. As reagdes dos

visitantes demonstram que precisam melhorar as condi¢des dos municipios turisticos do

Sertdo de Alagoas.

QUADRO 4 - REACOES NEGATIVAS DOS VISITANTES COM OS SERVICOS OFERECIDOS

NOS MUNICiPIOS TURISTICOS DO SERTAO DE ALAGOAS

Insatisfacao com os servicos oferecidos

Al S

As vezes, vejo muito exclusdo de classe social.
Atendimento péssimo, custo dos produtos muito alto.
Nio ¢é satisfatério. E muito caro.

Falta melhorar alguns pontos turisticos.

Ter maior variedade nos cardapios.

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Nao sdo somente os recursos naturais e culturais que atraem os visitantes. Esses

elementos sdo importantes, mas ¢ necessario também a melhoria em outros quesitos, para o

desenvolvimento do turismo na regido. As sugestdes dos visitantes podem servir para

melhorar os servigos, pois eles sdo os responsaveis por manter a continuidade do turismo em
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um lugar. Por isso é importante que os responsaveis pela proposta de regionalizacdo e
municipalizacdo para a interioriza¢do do turismo possam dar plenas condi¢des para melhorar
a infraestrutura dos lugares turisticos.

Entre as sugestdes para melhorar as condi¢des turisticas desses municipios visitados,
foram sugeridos no Quadro 5: Que sejam feitos investimentos na infraestrutura dos lugares,
melhorar as estradas que ddo acesso aos municipios, fazer a divulgacdo, alem de colocar
placas onde faltam sinalizag&o indicando a sua localizag&o; mais investimentos nos servigos
de saneamento basico, também construir banheiros publicos, fazer a instalacdo de lixeiras,
criar locais para refeicdes e farméacia; melhorar o atendimento ao visitante, ter formacao para
guias, mdo de obra qualificada na oferta dos servigos, pousadas e hotéis e diminuicdo dos

precos dos passeios, que sdo bem caros.

QUADRO 5 - SUGESTOES DOS VISITANTES PARA MELHORAR AS
CONDICOES TURISTICAS DOS MUNICIPIOS VISITADOS

Vocé daria alguma sugestdo para melhorar as condi¢fes turisticas dos municipios visitados?
Qual?

Visitante 1-Sim, melhorar cada vez mais a forma de recepcionar os turistas.
Visitante 2-Mais investimentos e valorizaco.

Visitante 3-Mais sinalizacdo e limpeza.

Visitante 4-Colocar placas com informacdes e curiosidades da cidade ou regido visitada.
Visitante 5-Melhorar as estradas que da acesso aos rios.

Visitante 6-Sim, melhorar ao acesso as trilhas ecolégicas.

Visitante 7-Investir mais na infraestrutura, banheiros, lixeiras, locais para refeicées.
Visitante 8- Criagdo de novos pontos turisticos para visitagdo a noite.

Visitante 9-Colocar guias a disposi¢éo.

Visitante 10-Sim, profissionalizagdo dos guias de turismo.

Visitante 11-Em Agua Branca ter guia de turismo.

Visitante 12-Organizacéo, divulgacéo e um roteiro turistico.

Visitante 13-Diminuicéo dos pregos dos passeios e almogos que séo bem caros.
Visitante 14-Melhorar na questdo dos valores, para ser mais acessiveis.

Visitante 15-Melhorar o atendimento, baixar os pregos e lembrar que quem vive aqui
580 0s sertanejos e ndo os globais.

Visitante 16-Um bom espago, que possam oferecer mais produtos.

Visitante 17- Asfaltar estradas que da acesso ao restaurante Castanho.

Visitante 18- Investimentos do poder pablico municipal na historia da cidade.
Visitante 19- Bonde para subir o mirante de Piranhas.

Visitante- 20- Precos mais acessiveis para alimentacao e hospedagem.

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Além dos fatores que interferem no tipo de experiéncia que o visitante pode vivenciar,

desde o ano de 2020, a pandemia estd impactando a vida das pessoas, atingindo todos os
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setores e afetando negativamente o turismo. A situacdo estd explicita nas frases descritas no
Quadro 6, durante a pandemia, as visitas realizadas pelos visitantes nos municipios turisticos
do Sertdo de Alagoas ndo tém sido com a mesma frequéncia de antes. A preocupacdo com a

Covid-19 fez com que os visitantes ndo sentissem tranquilidade de visitar esses lugares.

QUADRO 6 - A FREQUENCIA DE VISITAS REALIZADAS PELOS
VISITANTES DURANTE A PANDEMIA

Durante a pandemia vocé faz visitas com a mesma frequéncia de antes? E qual o motivo?

Visitante 1-N&o, por conta da pandemia.

Visitante 2-Ndo, preocupacdo com a Covid-19.

Visitante 3-N4o visitei, por medo e cuidado pelo novo corona virus.
Visitante 4-Nao, por causa do isolamento social.

Visitante 5-N&o, por fechamento de alguns locais.

Visitante 6-Nao, devido ao protocolo de seguranca contra a Covid.
Visitante 7-Infelizmente ndo, evitando aglomeragdes.

Visitante 8-N4o, por motivo de consciéncia e cuidado.

Visitante 9-N&o, por conta de risco de contaminag&o.

Visitante 10-N&o, medo de contrair a doenca.

Visitante 11-N4o, precaucdo sanitaria.

Visitante 12-N&o, o motivo é a precaucdo porque tenho pais idosos.
Visitante 13-Nunca mais, esperando passar.

Visitante 14-Ainda ndo fiz visita, mas pretendo em breve.

Visitante 15-Sim, gosto de viajar.

Visitante 16-Faco sim, na mesma intensidade de antes.

Visitante 17-Sim, 0s passeios sdo revigorantes.

Visitante 18-Menor frequéncia.

Visitante 19-Diminuiu, por prote¢do e medo pelos mais velhos.
Visitante 20-N4o, por motivo de seguranca acerca do virus.

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

O fechamento de alguns locais por conta da Covid-19 também foi um dos motivos da
diminuigdo das visitas. Por algum tempo, os locais ficaram fechados. Mesmo apds voltarem a
abrir e obedecendo aos protocolos de seguranca, a maioria dos visitantes estad esperando
passar a pandemia. Entretanto, ha visitantes que seguem viajando dentro das normas
autorizadas e, aos poucos, o turismo esta sendo retomado*, mesmo que ndo na mesma
proporcdo de antes. Os empreendimentos turisticos estdo aproveitando essa abertura para

continuar funcionando, usando os recursos para lucrar e movimentar a economia.

4 A retomada segura e gradual nos municipios turisticos de Delmiro Gouveia e Piranhas conta com o selo Safe
Travels da WTTC (World Travel & Tourism Council), entidade de turismo internacional que reconhece destinos
ao redor do mundo que tenham implementado protocolos sanitarios em padrdo mundial.

Fonte: http://www.sedetur.al.gov.br/component/k2/item/3164-seis-municipios-alagoanos-sao-inseridos-no-mapa-
do-turismo-brasileiro.
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De acordo com os resultados, foi concluido que os municipios que recebem maior
reconhecimento como sendo turisticos e também como os mais visitados s&o: Piranhas, Agua
Branca, Mata Grande, Delmiro Gouveia e¢ Olho d’Agua do Casado. Utilizados pelo setor
turistico como a imagem do turismo dos municipios turisticos Sertdo de Alagoas, 0 rio Sao
Francisco e 0s canions sdo 0s recursos naturais mais conhecidos pelos visitantes. Para atrair
visitantes, as suas imagens sdo disputadas entre 0s empreendimentos turisticos para
representar Piranhas, Delmiro Gouveia e Olho d’ Agua do Casado.

Simbolos da cultura e da religido, as igrejas e santuario sdo locais de realizacdo de
manifestacbes culturais, com isso sdo imagens que mais os visitantes lembram de Agua
Branca e Mata Grande. Responsaveis por guardar o acervo historico e cultural, as imagens
que lembram Piranhas e Delmiro Gouveia séo representadas por museus localizados em cada
um desses municipios. A maioria dos visitantes reside nos municipios alagoanos, e a
proximidade dos lugares faz com que, de acordo com tempo de permanéncia da visita, ndo
seja necessario o uso de servicos de hospedagem.

Os empreendimentos turisticos instalados em Piranhas, Delmiro Gouveia, Agua
Branca e Olho d’Agua do Casado estio investindo em restaurantes, pois sdo recursos que
através da culinéria regional ttm mantido o desenvolvimento econémico da regido. A
maioria dos visitantes pode nédo se hospedar, mas vai exclusivamente para esses locais com
familiares e amigos. Neles, a alimentacdo e bebida sdo as principais mercadorias
consumidas. Sendo a maioria de religido catolica, tem se tornado costume a visita ao
Santuério de Santa Teresinha em Mata Grande.

As experiéncias vivenciadas pelos visitantes foram influenciadas por motivagdes
originadas na vontade de aproveitar as emocdes que 0S recursos existentes nesses lugares
turisticos podem proporcionar. Os visitantes tém expectativas com relacdo ao lugar visitado
e aos servicos oferecidos. Quando sdo atendidas, geram satisfacdo, mas, se ndo séo
atendidas, provocam insatisfagdo. Portanto, para que esses lugares turisticos continuem
recebendo visitantes e sejam lembrados positivamente, sdo necessarios melhorias e
investimentos em infraestrutura, focando no desenvolvimento do turismo e na fidelizagdo do

visitante.

5.2 Experiéncias vivenciadas nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas

Os recursos geoturisticos e as manifestagdes culturais tém a capacidade de provocar

nos individuos diversos tipos de sensacfes. Os frequentadores de lugares que possuem esses
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elementos vivenciam experiéncias prazerosas diferentes das vividas em seu cotidiano. A
escolha por um lugar a ser visitado tem diversas motivacoes (pessoal, profissional, bem-estar,
religioso, educacional). O visitante busca conhecer lugares que possuem alguma identificacéo,
com 0 momento de vida que esteja vivenciando ou queira viver.

O turismo é uma atividade social, econémica e cultural que busca proporcionar as
pessoas, por meio de recursos (naturais e culturais) e nas manifestacfes culturais, momentos
construtores de experiéncias turisticas memoraveis (Figura 33). No dinamismo que a
atividade turistica possui, o visitante apresenta-se como o principal responsavel por construir
a sua experiéncia. O turismo abrange a experiéncia humana esperada, vivenciada e lembrada,
muitas vezes, como parte dos momentos mais importantes de sua vida (COOPER et al., 2008
apud PAES; LADEIRA; LAROCCA, 2020).

FIGURA 33 — EXPERIENCIAS TURISTICAS MEMORAVEIS VIVENCIADAS NA
REGIAO DOS CANIONS DO SAO FRANCISCO

Fonte: Rede social Instagram: candeeiros_ecotur (2021).

Toda visita é uma experiéncia, e o desejo de todo visitante € que a viagem, 0S recursos
e 0s servigos prestados sejam marcantes e inesqueciveis. A criacdo de uma experiéncia esta
relacionada a participacdo do visitante em todo o processo turistico. A motivacdo para fazer o
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turismo, a escolha do destino, do transporte e da hospedagem sdo processos que ocorrem no
periodo que antecede a visita; 0 proximo processo acontece durante a realizacdo das
atividades; e no pds-visita, ocorre o processo de formacdo da experiéncia.

O acesso as informag6es pode facilitar de forma mais répida que o visitante consiga
buscar informacbes sobre o lugar que deseja conhecer no momento. Com isso, consegue
escolher e decidir pelo destino de sua preferéncia. Em muitos casos, 0s visitantes planejaram
as suas viagens com bastante antecedéncia, com alto grau de envolvimento e de expectativa,
que podem ou ndo ser confirmadas (PAES; LADEIRA; LAROCCA, 2020). Geralmente, o
destino escolhido pelo visitante esta relacionado com o seu estilo de vida.

O grau de envolvimento que o visitante tem com 0s recursos turisticos visitados
baseia-se no seu estilo de vida, como também na expectativa gerada em torno da promessa de
viver momentos emocionantes. A expectativa € gerada em torno das informag6es obtidas com
antecedéncia, sobre o0s recursos turisticos, o transporte, a infraestrutura do local. Antes de
chegar ao destino, o visitante pode possuir um conhecimento prévio de tudo o que pode
encontrar ou fazer. De acordo com essas informacdes, o lugar recebe uma avaliacdo que se
concretiza ou ndo através da visita.

As informagfes buscadas no ambiente virtual sobre um destino criam uma
experiéncia virtual, com a concretizacao da visita, 0 processo se expande do ambiente virtual
para um novo ambiente o real, resultando em uma nova experiéncia. Essa nova experiéncia é
efetivada com a vivéncia do real, ou seja, se realmente o que estava na divulgacdo do destino
existe de fato. Assim, o lugar passa a ser valorizado pelo tipo de recurso que possui, pela
atividade que oferta e pelos servicos disponiveis.

A valorizacdo local é feita pelos que tém 0 acesso aos recursos, as atividades e 0s
servigos destinados ao turismo. A comparacgéo entre esses elementos pode interferir na tomada
de decisdo do turista. O estimulo pela preferéncia na escolha de um lugar esta no nivel de
envolvimento que o individuo quer ter (emocional, racional, sensorial, fisico e espiritual).
Experiéncias sdo formas de entender as relagdes entre as pessoas e o0s lugares produzidos, pois
cada individuo tem uma maneira diferente de entende e de interpretar (JENNINGS et al.,
2006 apud PAULAUSKAITE et al., 2017).

Os visitantes sdo agentes ativos que reagem a estimulos, sendo produtores e atores de
suas proprias experiéncias no destino (PRESBENSEN et al., 2013 apud PAES; LADEIRA,
LAROCCA, 2020). O visitante adquire experiéncia a partir do momento que vivencia, sente e
participa das praticas culturais, religiosas, naturais e sociais presentes no lugar de destino.
Segundo HENNES, 2002 (apud COELHO; GOSLING, 2019), a experiéncia é um processo de
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vivéncia, uma situagdo que pode parecer diferente, estranha, gerar emocOes incomodas ou
prazerosas.

A percepcao do visitante pode ser modificada e desenvolvida de acordo com o periodo
histérico que esta vivendo, como também pela sociedade ou grupo social no qual esta
inserido. “Nao existe apenas uma experiéncia universal verdadeira para todos os turistas, em
todas as épocas” (URRY, 1990, p. 16). Em cada periodo, a experiéncia que o visitante adquire
estd proposta dentro de um determinado contexto social, econdmico, religioso, cultural e
politico que pode influenciar no tipo de experiéncia obtida.

O termo experiéncia é entendido como substantivo e como verbo (TYNAN;
MCKECHNIE, 2009). E evidenciada como foco da realizagio de uma atividade, assim, como
0s sentimentos, 0s pensamentos e as acdes resultam na formacdo de aprendizagem e
habilidade contribuindo para a construcdo da experiéncia. O visitante que reconhece ter obtido
uma experiéncia, promove a divulgacdo da atividade responsavel por essa concepcao.

A experiéncia é formada tanto a partir da forma turistica como também da forma néo
turistica. O individuo, sendo turista ou ndo, consegue fazer a distin¢do entre as duas formas.
As experiéncias sao originadas do contexto social e cultural, o turista obtém a experiéncia
turistica através da apreciacdo de simbolos e de um conjunto de atividades como:
entretenimento, estética, fuga, religiosa e educacional. As formas de experiéncias nao
turisticas sdo as que estdo relacionadas as praticas diarias do trabalhado remunerado e das
atividades domésticas.

Sendo na forma turistica ou ndo turistica, a experiéncia € sempre particular, porém
acessivel a todos, dada sua subjetividade (TRIGO, 2010 apud COELHO, 2019). As pessoas
podem estar no mesmo lugar, mas vivenciam o momento de forma diferente. Duas pessoas
ndo conseguem vivenciar a mesma experiéncia (PINE; GILMORE, 1998 apud COELHO,
2019), mas uma pessoa pode interferir na experiéncia do outro, na indicacdo de um lugar, na
opinido sobre a oferta dos servigos, sendo até mesmo um acompanhante.

Vivida de forma individual, por um casal ou em grupo, até mesmo quem esta
oferecendo algum tipo de servico turistico, direta ou indiretamente, tem participacdo na
construcdo da experiéncia, mas cada um tem uma sensacgédo diferente. Segundo Chandralal e
Valenzuela (2015), cada visitante possui uma percepcdo diferente do que constitui uma
experiéncia extraordinaria. De acordo com as caracteristicas do lugar e da populacédo local, o
visitante vai ter uma determinada percepcdo que vai interferir no tipo de experiéncia.

As experiéncias vivenciadas pelos visitantes durante a pratica turistica podem

provocar transformacdes nas diversas esferas (sentimental, cultural, espiritual, social e
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educacional) na forma de agir e de pensar dos envolvidos (Figura 34). As lembrancgas de
sensacOes agradaveis ou ndo, vivenciadas pelos visitantes, fazem recordar os momentos que
possibilitaram a formacédo de algum tipo de experiéncia. Lembrar de momentos positivos

pelos quais o visitante vivenciou durante alguma visita € uma experiéncia memoravel.

FIGURA 34 — EXPERIENCIAS MEMORAVEIS PROPORCIONADAS PELAS MANIFESTACOES
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Fonte: Rede social Facebook: Santuério de Santa Teresinha, Mata Grande, Alagoas, Brasil (2021).

Os visitantes buscam obter experiéncias turisticas memoraveis, pois desejam que 0s
momentos vivenciados possam, no futuro, se tornar assunto de conversas e lembrancas
agradaveis. Eventos emocionalmente intensos sdao mais frequentemente pensados, falados e
lembrados por visitantes do que eventos moderadamente emocionais (BOHANEK, et al.,
2005 apud CHANDRALAL;VALENZUELA, 2015). O visitante procura um destino que
possua recursos diferentes daqueles da sua convivéncia, que consiga aproveitar 0s momentos,
que o deixe satisfeito e ofereca a possibilidade de vivenciar experiéncias memoraveis.

A permanéncia média do turista no estado de Alagoas ainda € baixa e concentrada em

Macei0, podendo ser aumentada a partir do desenvolvimento de novos produtos e adequada



135

promocdo de destinos, bem como atrativos em roteiros combinando a visita a Macei6 com
outras regides do estado (ALAGOAS, 2012). Para aumentar os dias de permanéncia dos
visitantes em Alagoas, uma das opcdes é trabalhar com outros tipos de turismo e lugares
turisticos que possam dar mais possibilidades de atrair os visitantes a vivenciar novas
experiéncias.

As visitas aos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sdo realizadas por visitantes
que buscam sair da rotina de trabalho. Geralmente a visita ocorre no final de semana, com a
presenca de familiares e amigos, os recursos (Figura 35) presentes no lugar turistico na
maioria das vezes proporcionam experiéncias positivas, provocam a sensacdo de bem-estar.
Os visitantes guardam na lembranca os momentos agradaveis vividos nesses lugares e por

iSSO desejam retornar.

FIGURA 35 - EXPERIENCIAS MEMORAVEIS PROPORCIONADAS PELOS RECURSOS
GEOTURISTICOS NA REGIAO DOS CANIONS DO SAO FRANCISCO

Fonte: Rede social Instagram: Restaurante_Castanho (2021).

A proposta do roteiro turistico pode contribuir para a divulgagéo e localizacdo dos
municipios turisticos de Mata Grande, Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do

Casado e Piranhas. Mesmo sendo tdo proximos, esses municipios ndo recebem as mesmas
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condigBes no processo turistico. Para se tornar uma diversificacdo do turismo em Alagoas, o

turismo deve ser potencializado com melhorias de infraestrutura, investimentos e divulgacao.

5.3 Proposta para divulgacdo dos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas

O roteiro turistico tem varias funcGes e é uma ferramenta usada pelo mercado turistico
para oferecer aos clientes opcOes de visita. Serve para demonstrar e divulgar os recursos
naturais e culturais dos lugares turisticos. E também usado para comercializar pacotes de
viagens e convencer as pessoas a escolher os recursos que podem ser visitados. Sao vistos
como documentos que possuem a descricdo pormenorizada de um plano de viagem e indica
uma sequénciade recursos existentes em uma localidade, onde o turista tem a nogéo dos locais a
serem visitados e os servicos disponiveis (ARAUJO et al., 2020).

Entende, também, que o roteiro turistico € um trajeto caracterizado por elementos que
Ihe conferem identidade, definido e estruturado para fins de planejamento, gestdo, promocao e
comercializacdo turistica das localidades que formam o roteiro (MTUR, 2007). Um roteiro
turistico resume todo processo de ordenacdo de elementos responsaveis pela decisdo de uma
viagem. Pode estabelecer as diretrizes de determinados trajetos, gerando a circulacao turistica
e possibilitando um aproveitamento racional dos atrativos visitados (BAHL, 2004).

O roteiro turistico tem como prioridade a valorizacdo dos aspectos naturais e
culturais da localidade visitada, associada a um conjunto de servigos prestados. E uma
ferramenta facilitadora de divulgacdo, promoc¢do e venda de um destino (FERREIRA,;
SANTOS, 2010). E importante também priorizar e valorizar os municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas, promovendo a divulgacdo dos diversos recursos geoturisticos que
podem ser associados as modalidades de turismo: o cultural, o religioso, o patrimonial e 0
geoturismo.

Esses lugares turisticos poderiam ser mais conhecidos se houvesse a criacdo do
roteiro turistico que incluisse todos os tipos turisticos presentes na regido, a fim de destacar
a importancia natural, cultural, religiosa, patrimonial e histérica. A proposta € criar um
roteiro turistico a partir da escolha dos visitantes, 0s recursos mais significativos serdo
incluidos no roteiro, que servira para divulgar e tornar os lugares conhecidos, alem de atrair
visitantes.

A elaboracdo de um roteiro exige a identificacdo de recursos que possam agregar

valor ao lugar, atender os fatores motivacionais e as exigéncias do mercado turistico,

direcionar e orientar uma combinacdo de atividades e servigos que visam atender aos
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interesses dos mais diversos visitantes (FERREIRA; SANTOS, 2010). E a partir da
identificacdo e da combinagédo das potencialidades dos recursos naturais e culturais que se
inicia a organizacdo do processo de elaboracdo do roteiro. Com isso, 0S recursos Sserao
interpretados, agrupados e transformados em recursos turisticos.

Os recursos que se destacam tornam 0S municipios promissores e 0s que atraem
visitantes podem ser escolhidos para a formagdo de um roteiro turistico, constituindo um
produto voltado para varias modalidades de turismo e atividades complementares. Esses
recursos podem se tornar simbolos e serem utilizados como representacdo imageética e
identitaria do lugar, as suas singularidades e caracteristicas proprias formam a paisagem de
cada lugar.

O propésito do roteiro turistico é ser reconhecido pelo mercado-alvo, o foco é atender
aos principios da sustentabilidade que incluem a natureza e a diversidade cultural (RAMOS;
RIBEIRO, 2015). O roteiro turistico aponta a necessidade de investir na melhoria da
estrutura local, na qualificagdo dos servigos turisticos oferecidos; estimular o aumento do
ndmero de visitantes e 0 prazo de permanéncia da visita, e tornar a oferta turistica
comercialmente viavel e mais rentavel, gerando trabalho, emprego e renda. Tudo isso para
que a experiéncia da visita possa proporcionar aos visitantes experiéncias turisticas
memoraveis.

A regionalizacdo turistica tem um sentido maior do que ser parecido e a simples
aproximacdo dos municipios, mas essa aproximacdo deve ser pautada na capacidade de
cooperacdo dos envolvidos no processo: o poder publico, a iniciativa privada, o terceiro setor
e a comunidade (RAMOS; RIBEIRO, 2015). Por mais que essa proposta de elaboracdo de
roteiro turistico ndo seja em parceria com a gestdo publica e demais setores dos municipios
pesquisados, existe a necessidade de promover esses lugares como alternativa de
diversificacao do turismo no estado de Alagoas, visando a possibilidade de geracéo de renda
e 0 desenvolvimento local.

Propondo uma nova perspectiva para o turismo do Sertdo de Alagoas foi feito uma
proposta de roteiro, com o intuito de reforcar o entendimento dos 6rgdos governamentais de
Alagoas relacionados ao setor do turismo, essa regido tem potencial para ser turistica. Pois,
0S recursos geoturisticos e as manifestagdes culturais tém sido significativo para
proporcionar aos visitantes experiéncias memoraveis e contribuir no processo de
desenvolvimento dos municipios visitados.

Entéo, sendo esses recursos opcdes de visita, foi elaborada essa proposta de Roteiro

Caminhos do Sertdo (Figuras 36, 37 e 38), que podera servir para ampliar a divulgacdo do
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turismo realizado nessa regido. Tanto os municipios considerados turisticos pelo Ministério
do Turismo e os que foram reconhecidos como turisticos pelos visitantes foram incluidos no

roteiro. As imagens colocadas no roteiro foram escolhidas de acordo com os resultados
obtidos com as respostas dos visitantes.

FIGURA 36 - PROPOSTA DE ROTEIRO: CAMINHOS DO SERTAO (CONTINUA)

Fonte: Elaborado por Lima (2022).



FIGURA 37 - PROPOSTA DE ROTEIRO: CAMINHOS DO SERTAO (CONTINUAGAO)

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

Localizados na cidade de Mata Grande. 1-O
Santuario de Santa Teresinha do Menino
Jesus, a construcao foi iniciada em 2005. 2-
A Serra da Onga é um monumento natural
considerado um dos pontos mais altos de
Alagoas, com altitude de 1016 metros. 3- A
Igreja Matriz de Nossa Senhora da
Imaculada Concei¢do, foi iniciada a sua
construcao em 1956 e finalizada em 1986.

A cidade de Agua Branca obteve esse nome
por possuir fontes de agua clara. 4- A Igreja
Matriz de Nossa Senhora da Imaculada
Conceicao foi construida em estilo barroco,
pelo Bardo de Agua Branca no ano de 1871.
5- Os recursos naturais localizados em
Agua Branca, a Pedra do Vento, a Trilha da
Pedra Montada, o Morto do Crauna e
Morro do Padre sdo refigios da vida
silvestre. 6- O Mirante do Calvario é um
lugar que existem varias  cruzes
simbolizando a Via Sacra.
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FIGURA 38 - PROPOSTA DE ROTEIRO: CAMINHOS DO SERTAO

8- Os Canions sao formas de relevo que se
formaram devido a acao da agua sobre as
rochas. Existem nessas areas os canions do
Sao Francisco, canions do Talhado e
canions do Xingd. Os pareddes com mais
de cem metros de altura sdao formados por

metamorficas, sedimentares e
granitos. Uma paisagem que tem encantado
visitantes que fazem visitas aos locais

destinados ao banho.

rochas

. . & 4 . S’
10- Piranhas obteve esse nome devido ao
riacho das Piranhas. Banhada pelo rio Sao
Francisco recebe visitantes para tomar
banho ou passear em barcos percorrendo o
rio e contemplando os canions.

Fonte: Elaborado por Lima (2022).

A cidade de Delmiro Gouveia era chamada
de Pedra, o nome foi mudado para
homenagear o industrial Delmiro Gouveia.
7- A Estagdo chamada Pedra devido a
grande quantidade de pedras foi inaugurada
em 1882. O municipio delmirense possui a
reserva ecologica do Castanho localizado no
monumento natural dos canions do Sao
Francisco, o local recebe visitantes que
fazem trilhas percorrendo a caatinga para
conhecer os canions.

O nome de Olho d’ Agua do Casado se deu
porque em toda a regiao brotavam olhos
d'agua. O municipio conhecido pelo riacho
do Talhado e o canion do Talhado. Através
das trilhas é possivel visitar os sitios
arqueologicos. 9- Conhecida como praia da
Dulce ¢ um ponto de embarque e
desembarque dos turistas, que passeiam de
catamaras conhecendo o rio Sao Francisco.

Elaborado por LIMA, 2022.

Fontes:
http://www.adalbertogomesnoticias.com.br/
https://www.alagoasnanet.com.br/

Assessoria Ufal
https://www.bristolhoteis.com.br/
caderno_territorial 040 Do Alto SertAfo — AL
Google maps

Leticia Campos de Lima

Los Mapas consultoria (2022)

MTur (2019)

https://www.maceioalagoas.com/
https://www.picuki.com/profile/canyonxingomftur
Ricardo Lima

(@santuariostmgaloficial

(@serradaoncamgal

@turismoemaguabranca

140



141

As imagens de recursos geoturisticos e manifestacfes culturais ilustrados no roteiro
sdo representacdes simbodlicas dos municipios de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Mata
Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas. Cada municipio estd sendo representado por
mais de uma imagem, expressando a identidade do lugar. Esses recursos apresentam
caracteristicas diferentes que distinguem um do outro e sdo, também, um referencial que
representa o lugar em que esta localizado.

A proposta do Roteiro Caminhos do Sertdo mostra diferentes opc¢des de recursos que
também podem contribuir no processo de regionalizacdo, interiorizacdo e diversificacdo do
turismo em Alagoas. Esse roteiro interliga Piranhas na rota do Cangaco, Agua Branca,
Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas na regido Caminhos do Sio Francisco
(regido Cénions Sdo Francisco) Mata Grande na regido da Caatinga e unindo essas rotas em
uma sO. O turismo ndo depende apenas de um lugar, principalmente quando tem vérios
lugares turisticos, como esta sendo demonstrado no roteiro.

Porém, para que o turismo seja de fato concretizado, é necessario que tenha condi¢des
de ser competitivo. Para tanto, precisa receber as condi¢des necessarias de infraestrutura e dar
subsidios para capacitar e ampliar os servi¢os turisticos. Os visitantes esperam ter
experiéncias turisticas memoraveis. Para que isso aconteca, uma combinacdo de fatores
precisa funcionar, desde o inicio até o final da visita. Desde 0s requisitos basicos como as
rodovias, placas de sinalizacdo indicando o lugar, como também o visitante ter a disposi¢ao
servicos de hospedagem, restaurantes e transportes, ser bem recepcionado durante o

atendimento, pregos acessiveis e o0 recurso corresponder com a imagem que foi apresentada.
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6 CONCLUSAO

A elaboracdo desta dissertacdo possibilitou construir um entendimento sobre a
ocorréncia do fendmeno turistico no Sertdo de Alagoas, identificar os recursos geoturisticos e
as manifestacdes culturais presentes nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. A
existéncia de recursos naturais e culturais no ambiente geografico em que esta sendo praticada
a atividade turistica, como também a combinacdo do recurso geogréfico e o recurso turistico
pode ser entendido como recurso geoturistico. E as manifestacGes que podem ser entendidas
como formas de expressdes de uma cultura. Os recursos geoturisticos e as manifestagdes
culturais, além de atrair os visitantes, sdo fomentadores de novas perspectivas para 0S
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas.

Esses recursos sdo responsaveis por atrair visitantes para esses municipios sertanejos,
proporcionado o desenvolvimento do turismo. Por conta da capacidade de atracdo gerada por
esses recursos, a atividade turistica passou cada vez mais a utiliza-los, os que estdo de acordo
com os critérios sdo considerados turisticos e podem ser escolhidos para participar de
programas que propde o desenvolvimento do turismo. Alguns ndo tém recebido a devida
atencdo dos 6rgdos governamentais, seja em investimentos, infraestrutura e divulgacdo, se
comparado aos municipios turisticos litoraneos.

Um dos modos de divulgacgdo e sinal de reconhecimento que um municipio turistico
pode receber € estar inserido no mapa turistico. Constatou-se que, em 2019, foi lancado pelo
Ministério do Turismo (MTur) o mapa turistico de Alagoas, com o intuito de promover o
turismo no Estado. Os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas: Agua Branca, Delmiro
Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas tiveram, além do nome destacado no mapa, um
recurso que retrata uma das suas caracteristicas sendo representado por simbolo. Porém, o
municipio de Mata Grande, que, desde 2017, foi incluido pelo Ministério do Turismo (MTur)
como lugar turistico, seu nome néo esta destacado e nenhum simbolo que representa algum
dos seus recursos nao foi inserido no mapa turistico de Alagoas.

Agora em 2022, foi langada uma nova edigdo do mapa turistico de Alagoas com
algumas alteracdes na plataforma de cadastramento do Ministério do Turismo, que receberd
anualmente o cadastro dos municipios. Outra mudanca foi em relacdo as regides turisticas que
tiveram modificagdes nos nomes, a regido Caminhos do S&o Francisco passou a ser chamada
regido Canions do Sdo Francisco. Nessa regido, houve duas adesdes: 0s municipios de

Pariconha e Belo Monte. E a regido Lagoas e Mares do Sul teve o nome alterado para Lagoas,
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Mares e Rios do Sul, e foi inserido, nessa regido, 0 municipio de S&o Miguel dos Campos. Os
municipios de Atalaia, Maribondo e Murici foram inseridos na regido dos Quilombos.

Com a retomada do turismo, os municipios de Piranhas e Delmiro Gouveia, na regido
turistica Canions do S&o Francisco, ao implementar os protocolos sanitarios para atender com
seguranca os turistas, foram contemplados com o selo Safe Travels da WTTC (World Travel
& Tourism Council). Esta certificagdo internacional emitida por essa entidade de turismo
internacional tem grande prestigio para o turismo, pois a entidade é responsavel por
reconhecer os destinos ao redor do mundo que tenham implementado os protocolos sanitarios
em padréo mundial. Esse reconhecimento dado a Piranhas e Delmiro Gouveia, por aderir aos
protocolos sanitarios, € importante na retomada do turismo dessa regido.

Diante da concorréncia que existe nesse mercado, as ferramentas como mapa turistico,
roteiro e os meios de comunicacdo usados para promover o turismo podem representar uma
vantagem em relagdo aos municipios que ndo tém meios de divulgacdo. A insercdo dos
municipios no mapa do turismo de Alagoas pode garantir o envio de verbas federais, para
estimular e potencializar o turismo, como também, através de politicas publicas, estruturacao
de produtos turisticos e acGes promocionais para divulgacao dos destinos.

Os municipios turisticos que tém os nomes e a representacao simbdlica de algum dos
seus recursos naturais ou culturais em destaque, no mapa, os diferenciam dos que ndo séo
turisticos. Pode demonstrar a imagem do lugar, indicar o tipo de turismo praticado no
municipio e despertar o interesse de visitantes. Para constatar se 0S recursos que estdo
representados por simbolos no mapa turistico de Alagoas geram algum grau de atratividade e
se sd0 0S mesmos que 0s visitantes costumam visitar, 0 objetivo da pesquisa foi identificar
quais recursos geoturisticos e manifestacdes culturais tém motivado o deslocamento de
visitantes para 0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. As informac6es obtidas com as
bibliografias, observacdes, aplicacdo de questionarios e materiais fotograficos permitiram
responder aos objetivos e concluir esse trabalho.

As limitacdes na realizagcdo do estudo ocorreram em decorréncia da situacdo que todo
0 mundo vivencia, causada pela pandemia da Covid-19. Aqui no Brasil, 0 més de marco de
2020 passou a ser um marco que mudou a vida de todos. Com as restrigdes por conta da
quarentena e distanciamento social, 0s estudos e pesquisas tiveram que se adaptar a nova
realidade. Com isso, grande parte das informacdes usadas séo as disponibilizadas na internet.
Com a diminuigdo dos casos de Covid-19 nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, a
pesquisa pode ser realizada na forma presencial, com a autorizacdo da Comissdo Nacional de

Etica em Pesquisa.
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A teoria estd embasada na perspectiva geografica, fazendo a abordagem tedrico-
metodoldgica com a fenomenologia. Além da abordagem fenomenoldgica utilizada como
base de interpretacdo dos fendbmenos, o método qualitativo também foi escolhido como
suporte para embasar esta pesquisa. A aplicacdo do questionario foi realizada em duas etapas.

Na primeira etapa, foram aplicados cinquenta e seis questionarios com os visitantes
dos municipios de Agua Branca, Delmiro Gouveia, Inhapi, Mata Grande, Olho d’Agua do
Casado, Pariconha e Piranhas, entre os meses de junho e julho de 2021. E durante a aplicacéo
dos questionarios semiestruturados, foram adotadas as medidas preventivas para evitar o
contégio, 0 uso obrigatorio de mascaras e a higienizagcdo das médos com alcool em gel.

Como é uma pesquisa relacionada ao turismo, surgiu a necessidade de realizar a
segunda etapa, aplicando mais dez questionarios com o0s Visitantes dos municipios
considerados turisticos pelo Ministério do Turismo (MTur), os quais foram: Agua Branca,
Delmiro Gouveia, Mata Grande, Olho d’Agua do Casado e Piranhas, entre janeiro e fevereiro
de 2022.

Os resultados concluiram que, sendo conhecido internacionalmente, o rio S&o
Francisco foi o recurso mais citado pelos respondentes da pesquisa, por ser um recurso que
0s visitantes costumam visitar. Os canions do So Francisco sdo utilizados como simbolo no
mapa turistico de Alagoas para representar 0os municipios turisticos de Delmiro Gouveia e
Olho d’Agua do Casado. Outros recursos estio impulsionando o deslocamento de visitantes
aos municipios turisticos do Sertdo. As romarias ao Santuario Teresiano, em Mata Grande,
tém sido constantes, e o Santuario Teresiano € um recurso que acolhe as romarias e a préatica
dessa manifestacdo cultural tem atraido visitantes.

As formas de turismo vivenciadas nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sdo
0 turismo alternativo e o de massa. O rio S&o Francisco € o recurso geoturistico mais visitado
para recreacdo e lazer. Esse recurso € utilizado em varios tipos de turismo, estd sendo
cogitada a pratica do geoturismo. Para incentivar essa pratica, foi pensado a implantagédo do
geoparque Canion do Sao Francisco. As romarias realizadas para o Santuario Teresiano, em
Mata Grande, sdo uma das manifestagdes culturais que tém caracterizado o turismo religioso.

Os lugares turisticos mais visitados pelos visitantes sdo: Piranhas, Delmiro Gouveia,
Agua Branca, Mata Grande e Olho d’Agua do Casado. Piranhas foi o lugar turistico mais
visitado e, por isso, € beneficiado com estratégias e investimentos destinados ao
desenvolvimento do turismo. Tratado como um produto turistico, 0 municipio de Piranhas
estd incluido na categoria — C pelo Ministério do Turismo (MTur). De acordo com as

semelhancas, estruturas que possui e 0 desempenho que o turismo tem na economia, Delmiro
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Gouveia foi incluido na categoria — C, Agua Branca e Mata Grande na categoria — D, e Olho
d’Agua do Casado, na categoria — E.

O turismo representa uma atividade econémica em processo de crescimento, é 0
principal componente do setor de servigos, sendo a segunda atividade que mais cresce no
estado de Alagoas. A expectativa é que os diferentes tipos de turismo possam contribuir com
0 processo de desenvolvimento dos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas.
Empreendimentos turisticos instalados em Piranhas, Delmiro Gouveia, Agua Branca e Olho
d’Agua do Casado tém mantido o desenvolvimento econémico da regido. O Santuario
Teresiano tem contribuido na economia do municipio turistico de Mata Grande, e 0s servicos
oferecidos aos visitantes tém gerado renda no ambito municipal e regional.

Responsaveis por atrair visitantes para esses lugares turisticos, 0s recursos
geoturisticos e as manifestacBes culturais tém sido significativos mediante a sua importancia.
Em determinado momento historico, de acordo com a utilidade e com a regido ou lugar em
que esta localizado, o seu valor é atribuido conforme o nivel de necessidade. Também foram
analisadas as experiéncias dos visitantes nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, na
maioria das vezes, 0s servicos oferecidos durante as visitas sdo satisfatorios, mas, séo
necessarias melhorias em alguns servicos e infraestrutura.

Também se constatou que as origens da maioria dos visitantes frequentadores dos
municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sdo do proprio estado (Alagoas) e estados
proximos como Sergipe, Bahia e Pernambuco. A faixa de idade desses visitante esta entre 18
e 66 anos, a maioria € de religido catolica, mas também héa outras denominagdes religiosas e
0s que ndo possuem nenhuma religido. Quanto ao nivel de escolaridade, detectou-se que a
maioria concluiu o ensino médio, mais da metade possui 0 ensino superior e grande parte
trabalha no comércio local como vendedores, empresarios e comerciantes.

De acordo com os dados do IBGE de 2019, sobre a economia dos municipios
turisticos do Sertdo de Alagoas, a economia de Delmiro Gouveia depende do comércio e dos
52.501 habitantes. Destes, apenas 4,6% da populagdo estimada em 2021 estdo ocupadas em
trabalho formal, com o menor salario médio mensal 1,7. E Piranhas, com 25.324 habitantes, a
sua economia depende do turismo, mas apenas 10,7% da populacdo estimada em 2021 estdo
ocupadas em trabalho formal, com o maior salario médio mensal de 2,2, o segundo mais alto
PIB per capita em 2019 de R$ 10.703,45 (IBGE, 2022).

Com 25.200 habitantes, Mata Grande tem a terceira maior populagdo estimada em

2021 se comparada com Piranhas e Delmiro Gouveia, e apenas 3,8% da populagéo
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matagrandense estavam ocupadas em 2019, o salario médio mensal dos trabalhadores
formais 1,9 (IBGE, 2022).

Por conta do turismo, as visitas aos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas sao
vistas como uma grande oportunidade para melhorar as suas condi¢Ges socioeconémicas.
Mas, para melhorar esses dados e a condicdo de vida da populacdo, os programas de
desenvolvimento do turismo precisam ser efetivados e gerar mais emprego.

Dentre as caracteristicas das visitas realizadas nos municipios turisticos do Sertdo de
Alagoas, 0s visitantes, na sua maioria, estio acompanhados de familiares e amigos. E o0s
transportes mais usados para se locomover até os lugares turisticos sdo em automdveis e
transportes alternativos (van). De segunda a sabado, o visitante tem a facilidade de visitar as
cidades de Agua Branca, Mata Grande, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do Casado ¢ Piranhas
somente usando o transporte alternativo (van). Com a disponibilidade de transporte para
Piranhas durante toda a semana, o0 visitante encontra facilidade no acesso ao rio S&o
Francisco. Mas, o visitante pode encontrar dificuldade com relagdo ao transfer para o0s
empreendimentos turisticos localizados em é4reas rurais de Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do
Casado e Piranhas. Em alguns trechos, as estradas ndo séo asfaltadas, e as visitas sdo feitas
por meio de automovel particular, transporte alternativo (van) fretado ou transporte de
parceiros desses empreendimentos. Outra op¢éo sdo 0s pontos de embarque, em que o barco
percorre o rio Sdo Francisco até o empreendimento turistico.

Para visitar a cidade de Agua Branca e Mata Grande, durante a semana, o visitante tem
a opcdo de fazer o deslocamento através do transporte alternativo, mas, no domingo, somente
por meio do automdvel particular ou transporte alternativo fretado. Os visitantes que residem
nos municipios proximos, esses nao costumam usar o servico de hospedagem, outros
aproveitam para se alojam na casa de familiares e amigos que possuem residéncias nesses
lugares. Mas, a maioria dos que residem em municipios distantes e em outros estados do pais
tem a opc¢éo de fazer uso dos servigos de hospedagem.

Os empreendimentos que oferecem servicos de restaurantes localizados em Delmiro
Gouveia, Olho d’Agua do Casado e Piranhas, proximos ao rio Sdo Francisco, t&m sido
bastante procurados, ja que alimentacdo e bebidas sdo as mercadorias mais consumidas. No
entanto, € importante que esses estabelecimentos oferecam locais de descarte de lixo, visto
que estdo construidos em meio & natureza. Em Agua Branca, no restaurante regional,
alimentacdo e bebidas sdo as mercadorias mais consumidas; em Mata Grande, na loja do

Santuario de Santa Teresinha, os artigos religiosos sdo as mercadorias mais comercializadas.
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A motivacdo que impulsiona a visita é influenciada pelos recursos como o rio S&o
Francisco, canions, santuario e igrejas. As estruturas criadas pelo turismo utilizam os recursos
naturais e culturais para proporcionar emocao no visitante durante seu tempo de descanso e
lazer. A emocdo positiva ou negativa que o visitante sente durante a visita pode interferir na
experiéncia turistica. A emogdo pode afetar o poder de decisdo do visitante em escolher um
lugar para fazer turismo, como também na escolha de néo fazer, de retornar ao lugar ou néo e
de recomendar ou ndo 0s servicos.

As emoc0es positivas durante a visita aos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas
causaram experiéncias positivas nos visitantes, que se sente bem, em paz, alegres e
emocionados com os lugares maravilhosos. E a emocdo negativa, quando ocorre, causa
experiéncias negativas, provocadas pelos altos valores cobrados pelos servigos oferecidos, a
falta de infraestrutura das estradas, por ndo ter guias e placas essas situagdes podem mudar o
estado de humor do visitante.

As formas como os servicos sdo oferecidos podem causar reac@es de satisfacdo ou
insatisfacdo durante a visita nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas. Para o0s
visitantes, 0s servicos oferecidos sdo satisfatorios, tém bom atendimento e sdo bem
recepcionados, causando experiéncia positiva, a insatisfacdo é por conta de pregos elevados
de alguns servicos oferecidos e de infraestrutura que nao esta satisfatoria.

Os visitantes fizeram algumas sugestdes para melhorar as condicdes turisticas dos
lugares visitados. Sugeriram mais investimentos na infraestrutura desses locais, como
melhoria das estradas, fazer a divulgacéo e colocar placas onde falta sinalizacdo indicando a
sua localizacdo. Também pontuaram a necessidade de mais investimentos nos servicos de
saneamento basico, construcdo de banheiros publicos, instalacdo de lixeiras, criacdo de locais
para refeicbes e farmacia, além de mais postos de atendimento e guias a disposi¢do dos
visitantes, para informar sobre o lugar que esta sendo visitado.

Com a pandemia, as visitas ndo tém ocorrido com a mesma frequéncia de antes, a
preocupacdo com a Covid-19 fez com que os visitantes ndo sentissem tranquilidade de visitar
esses lugares. Por algum tempo, os locais ficaram fechados, mesmo ap6s voltarem a abrir,
obedecendo aos protocolos de segurancga, a maioria dos visitantes estd esperando passar a
pandemia. Para ndo correr o risco de pegar ou transmitir para os familiares, 0s visitantes estdo
seguindo os cuidados, fazendo o isolamento social e evitando fazer aglomeracdes. Porém, ja
tém visitantes que seguem viajando dentro das normas autorizadas.

O municipio em que o turismo tem investido em infraestrutura consegue ter um

turismo consolidado e é reconhecido por isso, 0s demais possuem apenas pontos de atracao.
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Os municipios turisticos que fazem parte do destino Xing6, nos finais de semana, recebem 0s
visitantes eventuais e, durante os meses de férias, recebem grupos de visitantes excursionistas
e casais. O municipio turistico de Mata Grande tem como principal ponto de atracdo o
Santuario de Santa Teresinha, que, durante os finais de semana, recebe grupos de visitantes de
caravanas que vém em romarias.

Os visitantes dos municipios proximos ou de outros estados do Nordeste vém em
romaria para visitar especificamente o Santuério de Santa Terezinha, quando termina a visita,
retornam para seus lugares de origem. E percebido que ndo tem a divulgacio de outros
lugares para serem visitados. Aqueles visitantes que estdo fazendo visita em busca de lazer e
descanso vindos de outros estados ndo tém muito conhecimento da regido e dos municipios
que estavam visitando ou pretendiam visitar. Nos lugares que tém apenas pontos de atracéo,
os visitantes encontram dificuldades, falta de informacdo para encontrar esses lugares, a
populacdo ndo é instruida a divulgar o turismo em sua cidade.

Com essas analises, compreende-se que 0s municipios turisticos do Sertdo de Alagoas
tém dificuldades de receber as mesmas estruturas dos municipios litoraneos préximos do
grande centro turistico, responsavel pela acumulacdo capitalista e organizacdo econémica.
AcOes que poderiam contribuir para o desenvolvimento do turismo aparentemente ndo séo
trabalhadas ou estdo paralisadas. A atuacdo do governo na aplicacdo dos projetos e propostas
ndo € igual em todos os municipios turisticos. A exemplo dos municipios turisticos do Sertdo
de Alagoas, existe um tratamento diferenciado na destinacdo de verbas e na aplicacdo de
investimentos para o turismo. E a relacdo do Estado com os municipios também tem refletido
na aplicacdo dos investimentos em politicas publicas que ndo beneficiam a todos o0s
municipios turisticos, e isso causa impacto no desenvolvimento do turismo. Devido a falta de
investimentos, essas situacfes tém refletido em alguns lugares turisticos que ndo conseguiram
ampliar os servigos oferecidos aos visitantes e ainda ndo atendem a todas as demandas dos
visitantes e da comunidade local, como é o caso de alguns municipios turisticos do Sertdo de
Alagoas.

O turismo ndo depende apenas de um lugar para se desenvolver, depende, também, de
outros lugares e de recursos naturais e culturais. Esses agregam valor ao lugar, atende 0s
fatores motivacionais e as exigéncias do mercado turistico, sdo considerados produtos
turisticos utilizados para ofertar servi¢os aos visitantes. E da estrutura ecoldgica, espacial e
econdmica, ou seja, a utilizacdo da natureza como recurso, a localizagdo do lugar turistico e
os rendimentos obtidos com o0s servigos, esses sdo fatores decisivos no processo de

desenvolvimento do turismo local e regional.
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A colaboragdo entre os municipios turisticos do Sertdo de Alagoas pode contribuir
com o desenvolvimento turistico. E a proposta do Roteiro Caminhos do Sertdo visa interligar
a rota do Cangaco, em Piranhas, com Agua Branca, Delmiro Gouveia, Olho d’Agua do
Casado; Piranhas na regido Caminhos do S&o Francisco (regido Canions Sao Francisco) e o
municipio de Mata Grande na regido da Caatinga, para promover o reconhecimento e a
divulgacéo do turismo dessa regido.

Os recursos geoturisticos e as manifestagdes culturais sdo importantes na organizacao
socioespacial, cultural, religiosa e no desenvolvimento econdmico dos municipios turisticos
do Sertdo de Alagoas. As interacfes dos individuos com esses elementos influenciam na sua
construcdo identitaria e no modo de pensar, agir e viver, além de refletir nos tipos de
atividades que tém sido praticadas na regido sertaneja. As atividades relacionadas a cultura, a
religido e a atividade turistica sdo segmentos impulsionadores de suas diversas realidades.

Pressupfe que identificacdo dos recursos geoturisticos e das manifestacdes culturais
presentes nos municipios turisticos do Sertdo de Alagoas, a divulgacdo e a organizagdo do
um roteiro turistico nesses municipios podem dar maior visibilidade. E os 6rgdos
governamentais disponibilizem mais investimentos para a melhoria da infraestrutura desses
municipios, visando o desenvolvimento e a efetivacdo da regionalizacéo turistica. E deixem
de ser apenas uma proposta turistica firmada no papel que s6 cumpre com 0s interesses
politicos e econbmicos, e passe a atender as reais necessidades do lugar e de seus visitantes.

Por conta do tempo limitado para a realizacdo da pesquisa e pelo tamanho da area de
estudo, que abrange duas regides turisticas compostas por cinco municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas, sdo necessarias mais investigaces que aprofundem o conhecimento sobre
os recursos que influenciam a prética do turismo na regido. Diante do que foi abordado,
conclui-se que alguns municipios turisticos do sertdo de Alagoas enfrentam maiores desafios
para efetivar o turismo do que outros. Entretanto, espera-se que com a atualizacdo do mapa
turistico, em 2022, e o cadastramento anual possam existir maior engajamento e participacdo
de todos os municipios nos projetos e programas voltados ao desenvolvimento do turismo no

Sertdo de Alagoas.
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APENDICE A - QUESTIONARIO

UFAL - CURSO DE MESTRADO EM GEOGRAFIA
Pesquisa: Recursos Geoturisticos e ManifestagcGes Culturais em municipios turisticos do
Sertdo de Alagoas

Identifica¢éo do entrevistado:

Municipio de origem: Municipio gue visita:
Escolaridade: Ocupagcéo:
Idade: Religido:

1- Quais desses municipios do Sertdo de Alagoas vocé reconhece como turisticos?
Inhapi () Agua Branca () Pariconha () Mata Grande ( ) Delmiro Gouveia ( ) Olho d’agua
do Casado () Piranhas ().

2- Quiais recursos geoturisticos ou manifestacdes culturais que vocé conhece desses municipios?
Museu () Rio () Manifestagdes culturais indigenas ( ) Sitio arqueoldgico () Serra () Santuério
() Igreja () Cénion () Trilha () Manifesta¢Ges culturais quilombolas () Monte ( )Restaurante
regional ( ) Cachoeira ( ) Mirante ( ) Outro

3- Quais desses municipios do Sertdo de Alagoas que vocé mais visita?
Inhapi () Agua Branca ( ) Pariconha ( ) Mata Grande ( ) Delmiro Gouveia ( ) Olho d’agua
do Casado ( ) Piranhas ().

4- Quais 0s recursos geoturisticos ou manifesta¢fes culturais que lhe motivam a visitar esses
municipios?

5- Qual a imagem te faz lembrar algum desses municipios que vocé visita?

Inhapi Agua Branca

Pariconha Mata Grande

Delmiro Gouveia Olho d’agua do Casado
Piranhas

6-Como vocé costuma fazer as visitas sozinho (a) ou acompanhado (a) ?
() Sozinho (a)

() Familia

() Amigos

() Casal

() Estudantes

Outro:

7- Qual tipo de transporte vocé utiliza para fazer as visitas?

8 - Qual servico de hospedagem vocé usa durante as visitas ?

9- Quanto tempo vocé permanece durante as visitas ?

10- Quais as mercadorias ou servi¢os vocé mais adquire / adquiriu durante as visitas?
() Vestuario

( ) Alimentagéo

() Bebidas

() Souvenir

( ) Livro

( ) Passeio de barco
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() Artigos religiosos
() Produtos artesanais
() Nenhum

11- Os servicos oferecidos aos turistas sdo satisfatorios? E qual o motivo?

12- Durante as visitas vocé encontra lixeiras para fazer o descarte de lixos?
Sim( ) Néo( )

13- Cite uma emocao positiva ou negativa que vocé sentiu durante as visitas?
E qual o motivo?

14- Durante a pandemia, vocé faz visitas com a mesma frequéncia de antes? E qual o
motivo?

15 —Vocé daria alguma sugestao para melhorar as condic@es turisticas desses municipios
visitados? Qual ?
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