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RESUMO

A Educacdo Empreendedora apresenta-se como mais um instrumento a
contribuir significativamente para a relacao ensino/aprendizagem. Dessa forma,
o presente trabalho procurar utilizar as caracteristicas e habilidades
desenvolvidas pelo empreendedor como um aporte para o ensino de Quimica.
Realizada em uma escola particular do municipio de Estancia, interior do sul de
Sergipe, com a participacao de 32 alunos de uma turma do 1° do ensino médio.
Com o objetivo de propor uma sequéncia didatica que possibilitasse a integracao
entre Quimica e Empreendedorismo embasados pelos preceitos da Base
Nacional Comum Curricular (BNCC) foram desenvolvidas nove etapas, entre
elas podemos citar rodas de debates, palestras técnicas, construcdo de mapas
conceituais, confec¢cao de um produto empreendedor, visita técnica e criacdo de
planos de negdcios. A sequéncia didatica proporcionou aos alunos um maior
entendimento a respeito dos conceitos envolvidos na Quimica, quando tratados
de forma empreendedora. Essa observacéo foi feita através de um Estudo de
Caso com uso de forma descritiva do método qualitativo, buscando perceber
caracteristicas do empreendedorismo social com enfoque no comportamento
dos alunos. Os resultados apresentados a partir das respostas e movimentacdes
dos alunos aos desafios apresentados foram discutidos e analisados com base
na pedagogia empreendedora. Conclui-se que os alunos se envolveram de
forma significativa, atuando de forma criativa e com proatividade em busca de
montar um produto inovador e que agregue valor para a sua comunidade,
assumindo em varias situacdes o0 esperado protagonismo no processo de
aprendizagem se apropriando do ensino de Quimica para empreender.

Palavras-chave: BNCC, Educacdo Empreendedora, Protagonismo,
Ensino de Quimica.



ABSTRACT

Entrepreneurial Education presents itself as another instrument to
contribute significantly to the teaching / learning relationship. Thus, the present
work seeks to use the characteristics and skills developed by the entrepreneur
as a contribution to the teaching of Chemistry. Held in a private school in the
municipality of Estancia, in the interior of southern Sergipe, with the participation
of 32 students from a class in the 1st high school. In order to propose a didactic
sequence that would make possible the integration between Chemistry and
Entrepreneurship based on the precepts of the National Common Curricular Base
(BNCC), nine stages were developed, among which we can mention rounds of
debates, technical lectures, construction of conceptual maps, making of an
entrepreneurial product, technical visit and creation of business plans. The
didactic sequence provided students with a greater understanding of the
concepts involved in Chemistry, when treated in an entrepreneurial way. This
observation was made through a Case Study using descriptively the qualitative
method, seeking to understand characteristics of social entrepreneurship with a
focus on student behavior. The results presented from the students' responses
and movements to the challenges presented were discussed and analyzed based
on entrepreneurial pedagogy. It is concluded that the students were significantly
involved, acting creatively and proactively in search of assembling an innovative
product that adds value to their community, assuming in several situations the
expected protagonism in the learning process, appropriating teaching of
Chemistry to undertake.

Keywords: BNCC, Entrepreneurial Education, Protagonism, Chemistry
Teaching.
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1 - INTRODUCAO

O trabalho aqui apresentado trata-se de uma proposta de intervengao focada
em apontar elos entre o ensino de quimica e o empreendedorismo através de
atividades que buscam o desenvolvimento de caracteristicas e habilidades
consideradas inerentes ao perfil empreendedor. Aplicado em uma escola particular do
municipio de Estancia no estado de Sergipe e com publico alvo de 32 alunos, com
faixa etaria entre 14 e 16 anos, de uma turma da primeira série do Ensino Médio do
ano letivo de 2019. A estratégia escolhida foi baseada na associacdo do perfil
empreendedor social, com enfoque comportamental, aos desdobramentos
pedagogicos na area da Quimica para a elaboracdo de uma sequéncia didatica que
auxiliasse professores e alunos na relagdo ensino/aprendizagem. A metodologia
contou com um estudo de caso onde foram realizados: aprofundamento bibliografico,
atividades compartilhadas como rodas de debates, visita técnica, trocas de
experiéncias, aulas dialogadas, elaboracdo de planos de negdécios personalizados,

aulas praticas experimentais e a feira do empreendedor e os resultados.

Essa proposta surge da constatacdo que a educacao brasileira tem vivido, nos
altimos anos, varios debates sobre mudanca estrutural nas diretrizes da sua
orientacdo curricular. A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) se entitula como
um documento normativo que expressa a aprendizagem basica necessaria para todos
os estudantes brasileiros (BRASIL, 2015).

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) é um documento de caréater
normativo que define o conjunto orgénico e progressivo de aprendizagens
essenciais que todos os alunos devem desenvolver ao longo das etapas e
modalidades da Educacéo Basica, de modo a que tenham assegurados seus
direitos de aprendizagem e desenvolvimento, em conformidade com o que
preceitua o Plano Nacional de Educacédo (PNE) (BRASIL, 2015).

A base é uma ferramenta que se propde a auxiliar na montagem dos curriculos
escolares no que diz respeito as competéncias e habilidades necessariais as areas
do conhecimento em cada etapa de ensino, de forma a tornar mais efetiva a integracao
entre conceitos e préaticas denotando uma inferéncia positiva da educagdo nas

diversas esferas sociais, pessoais, econémicas e profissionais da vida juvenil.



13

Ainda segundo a BNCC,

competéncia é definida como a mobilizacdo de conhecimentos (conceitos e
procedimentos), habilidades (praticas, cognitivas e socioemocionais),
atitudes e valores para resolver demandas complexas da vida cotidiana, do
pleno exercicio da cidadania e do mundo do trabalho (BRASIL, 2015).

Dessa forma, a escola precisa esta estruturada para fornecer subsidios
cogntivos e materiais que permitam o protagonismo juvenil. Dentro dessa organizacéo
estrutural a BNCC ressalta a importancia de construir espacgos e curriculos que sejam

capazes de

proporcionar uma cultura favoravel ao desenvolvimento de atitudes,
capacidades e valores que promovam o empreendedorismo (criatividade,
inovagcdo, organizagdo, planejamento, responsabilidade, lideranga,
colaboracao, visdo de futuro, assun¢éo de riscos, resiliéncia e curiosidade
cientifica, entre outros), entendido como competéncia essencial ao
desenvolvimento pessoal, a cidadania ativa, a inclusdo social e a
empregabilidade (BRASIL, 2015).

Nesse contexto € possivel perceber que as areas do conhecimento precisam
repensar a sua forma de apresentacdo e as metodologias de ensino devem ser cada
vez mais voltadas para o desenvolvimento de competéncias e habilidades , incluindo
atividades e préticas diferenciadas que estimulem alunos e professores a montarem
uma relacdo ensino/aprendizagem mais significativa. Sobre o fomento dessas
caracteristicas Dolabela (2003) reforca que € viavel agucar a curiosidade , a
capacidade de criar e inovar, visando o bem comum, através da Pedagogia

Empreendedora e da sustentabilidade, inserindo-as na educacéo atual.

No sentido de apontar relagcdes entre o ensino de Quimica e a Educacéao
Empreendedora sdo sugeridas estratégias de ensino que favorecem o aprendizado
de Quimica. Para Neiva, 2013, o ensino de Quimica demanda diversas habilidades
gue exigem do aluno a capacidade de criar, de produzir, de transformar, de abstrair.
Abstracdo essa que quando feita sem correlacdo com o mundo macroscépico, muitas
vezes, cria no aluno uma lacuna entre o conteudo ensinado nas salas de aula e a
realidade. Fica faltando a apropriacdo do conhecimento, falta sair do mundo das ideias
e passar ao mundo pratico das realizacdes e conexdes com o cotidiado. Em suma,
falta a aplicabilidade, a conexao entre a teoria e o repertorio trazido pelo aluno, para

gue s6 assim ocorra a efetiva assimilacdo (POZO; CRESPO, 2009).
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Silva e colaboradores (2011) ressalta a importancia da escola trabalhar o
curriculo de forma a fazer uma ponte entre os contetudos e a formacao de seres que
sejam responsaveis ou corresponsaveis pela construcdo social; individuos ativos e
aptos para efetuarem insercfes e propostas de inovacdo sempre que surgir novos
desafios. Dessa forma, espera-se que o curriculo escolar possa estabelecer um
carater interdisciplinar também entre a Quimica e temas pertinentes ao contexto
social, econdémico, politico, cultural e ambiental, levando em consideracéo os aspectos

individuais e coletivos do historico do aluno.

Trata-se de formar o cidaddo-aluno para sobreviver e atuar de forma
responsavel e comprometida nesta sociedade cientifico-tecnolédgica, na qual
a Quimica aparece como relevante instrumento para investigacdo, produgéo
de bens e desenvolvimento socioecondmico e interfere diretamente no

cotidiano das pessoas. (Martins e colaboradores, 2003)

Nesse panorama, o grande desafio tem sido como ensinar Quimica de forma a
abranger o repertério do aluno, sem apenas fazer uso da citacdo de exemplos
distantes da realidade do aluno e que ele, muitas vezes, ndo consegue encontrar
correlacéo e funcionalidade entre os conteudos, praticas e exemplos trabalhados em
sala de aula e os seus sonhos, seus anseios. E comum perceber através do relato de
varios professores o questionamento dos alunos a respeito de onde irdo usar
determinados contetdos ou férmulas na vida. Os discentes ndo conseguem, e em
algumas ocasides o0s proprios professores, fazer a apropriacdo do conteudo

desenvolvido na escola, sdo meros receptores e/ou transmissores de informagoes.

Nessa perspectiva, a Educacdo Empreendedora (EE) desponta como uma
alternativa para agregar um enfoque diferenciado ao ensino/aprendizagem das
diversas areas do conhecimento, entre elas a Quimica (Araujo e colaboradores, 2005).
Sem ter, no entanto, a pretensdo de ser um método exclusivo, mas sim, somar com
tantas outras praticas e metodologias ja existentes, tem o seu foco voltado para o
desenvolvimento de habilidade especificas que podem auxiliar o aluno na realizacao
do seu sonho individual e coletivo. A EE tem como premissa a criacao de estratégias
para a realizagdo de um empreendimento oriundo de um desejo do aluno. E o anseio

que traz a motivagéo pessoal para 0 movimento em busca de recursos e condigdes,
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levando a execucao do planejamento por meio de uma trajetéria definida pelo préprio

aluno e negociada junto ao seu professor.

Consolaro (2005) relatou entre um dos Dez Mandamentos do Universitario do
século XXI que o discente deve “buscar ser empreendedor e talvez vocé crie seu
emprego”, ou seja, se para a realizacdo do projeto novas oportunidades precisarem
ser criadas o0 aluno necessita ser capaz de criar, de usar sua motivacdo e
protagonismo a fim de transformar conhecimento e as oportunidades que o cercam

em retorno individual e coletivo.

Para empreender se faz necessario competéncias e habilidades como as
discutidas na BNCC, pois, o empreendedorismo precisa fazer posicionamentos,
planejar, tomar decisdes e decidir sobre as melhores estratégias. Para tal, é
necessario ndo apenas ter o conhecimento especifico, mas, também ser capaz de
relacionar conhecimento e movimentacdo para gerar negoécios (NEIVA, STANO,
GOUVEIA, 2012).

De acordo com Andrade e colaboradores (2004), “o estimulo ao
empreenderorismo” esta entre um dos “eixos Mobilizadores em Quimica”. A quimica
€ uma disciplina que esta presente na vida do aluno desde o cafezinho feito na cozinha
de casa até as industrias com alta tecnologia, e dessa forma, fornece um amplo leque
de insercdo no mercado de trabalho e inUmeras oportunidades de

empreendedimentos.

E importante frisar que a EE empreendedora ndo tem o seu foco principal para
o retorno financeiro, mas sim, para o fomento de uma cultura formada a partir de

habilidades que se entrelagam e caracterizam o empreendedor (DOLABELA, 2003).

Desse modo, a nossa pretensao é verificar se a EE pode contribuir de forma
significativa junto a alunos e professores, os direcionando a utilizarem seus potenciais
emotivos e cognitivos na busca da realizacdo de um projeto usando no processo a
Quimica como parte do conjunto de conhecimentos essenciais ao empreendedor, e
gue a aquisicdo do conhecimento seja oriundo da escolha consciente do aluno em
qguerer aprender e decidir qual a melhor forma de compreender os temas necessarios

ao bom andamento do seu empreendimento. O ensino de Quimica deve, nessa
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proposta, estar sempre a servigo de beneficiar a intencao do coletivo, assumindo um
carater cidaddo, quer seja voltado para o mercado de trabalho ou para outras

situacdes da vida corriqueira do alunado.

Para tal, esse trabalho estd organizado através da introducéo, referencial
tedrico, que visa, no segundo capitulo, fazer um apanhado sucinto dos principais
temas relacionados aos conceitos e teorias do empreendedorismo, ensino de Quimica
e a inter-relacdo entre ambos e a BNCC. A posteriori, no capitulo terceiro,
descrevemos a metodologia usada e quais 0s instrumentos que se fizeram
necessarios para a aplicacdo da mesma, bem como a sequéncia didatica
desenvolvida nessa pesquisa e fizemos um relato breve da situacdo da nossa
populacdo. O quarto capitulo apresenta e discute, com base no levantamento
bibliografico e nas observacdes feitas no decorrer do projeto, os resultados obtidos
em cada etapa da construcdo da sequéncia didatica. E na conclusdo sdo feitas
consideracdes de como a Educacdo Empreendedora pode contribuir para o Ensino
de Quimica através da mudanca de postura na sua forma de apresentacéao e interacéo
com o anseio do aluno, sendo dessa forma um ensino intencional voltado para as

necessidades dos alunos e de sua comunidade.
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2 - OBJETIVOS

2.1- Objetivo Geral

O objetivo principal desse trabalho € despertar um olhar atencioso a respeito
da necessidade de mudar comportamentos e atitudes na relacdo
ensino/aprendizagem e incentivar o interesse pela Quimica através da Educacao
Empreendedora em uma turma de 1° ano do ensino médio de uma escola particular

do municipio de Estancia / Sergipe.

2. 2 Objetivos Especificos

e Apresentar a educacdo empreendedora para os alunos do Ensino Médio;

e Reconhecer o sonho do aluno como um agente motivador de
conhecimento;

e Apresentar potencialidades locais e a partir dela destacar oportunidades de
empreendimentos;

e Realizar debates de empreendedorismo quimico com énfase nas rotas
sugeridas nos negécios;

e Relacionar a apropriagdo do conhecimento da Quimica com o

empreendimento almejado.
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3 - FUNDAMENTACAO TEORICA

3.1- Oque éempreendedorismo?

O termo empreender surgiu na lingua portuguesa no século XVI e deriva do
latim, imprehendere. A palavra francesa “entreprende ou entrepreneur” € traduzida
como intermediario, o uso da expressao teve inicio para designar o individuo que
efetuava o0s procedimentos necessarios para troca de uma mercadoria, 0
intermediario. JA o vocabulo empreendedorismo surgiu da traducao inglesa de
entrepreneurship (BAGGIO, 2015), que juntou a expressao francesa entrepreneur ao
sufixo ship, que entre tantos outros significados pode ser traduzido, nesse contexto,

como relagdo ou lideranga.

O termo foi usado por Jean Batist Say, em 1800, precursor de Schumpter
(DRUCKER, 1987), tido como o pai do empreendedorismo, trazendo referéncia a
pessoa que consegue transferir recursos econémicos de um setor com baixa
produtividade para outro em nivel mais alto. Ele também ja registrava a diferenca entre
empreendedores e capitalistas, ao associar a inovacao e a capacidade de provocar
mudanc¢as como caracteristicas inerentes ao empreendedor. Porém, foi Schumpeter
(1997) a expressar de forma categérica que o empreendedor esta relacionado com a
inovagao. Dornelas (2014) cita Richard Cantillon, economista franco-irlandes (1680 —
1734), como o criador indireto do termo empreendedorismo ao diferenciar a pessoa
gue assumia as etapas do processo, incluindo os riscos inerentes a ele
(empreendedor) daquela que apenas fornecia 0 montante financeiro para o negocio

(capitalista).

No contexto de negdcios, Dornelas (2014), explica que o empreendedorismo é
o “envolvimento de pessoas e processos que, em conjunto, levam a transformacéao de
ideias em oportunidades”. No ambito educacional, Amorim 2018, cita que o
empreendedorismo é um conjunto de acgbes que servem como base para a
estruturagcédo de pensamentos inovadores que contribuem para o crescimento coletivo
a partir de acdes de protagonismo pessoal, afirmando que acdo empreendedora se

da a partir de um processo continuo de aprendizagem e superacgao.
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Ainda podemos citar outras definicdes (Quadro 1) para empreendedorismo que
giram entorno do mesmo eixo para empreendedorismo podem ser citadas em

diferentes épocas.

Quadro 1 — Definicbes de Empreendedorismo

AUTOR PERIODO DEFINICAO
Schumpeter 1997 Uma “destruicao
criativa”, onde velhos

conceitos e paradigmas sao
guebrados dando lugar a
novos conceitos com foco na
capacidade de criacdo e
inovagao.

Barreto 1998 E a capacidade de
produzir alguma coisa a
partir de condicbes
escassas, usando para tal
criatividade.

Kao 2002 Processo de fazer algo
novo (Criacdo) e/ou algo
diferente (inovacdo) com o
propésito de criar rigueza
para o individuo e agregar
valor para a sociedade.

Dolabela 2007 Uma forma de ser capaz
de transformar sonhos em
realidade

Baggio 2015 ‘A arte de fazer
acontecer com criatividade e

motivagao”.

Fonte: A AUTORA, 2019.

Assim, o empreendedorismo est4 relacionado com a mudanca de status, 0s

planos saem do campo do imaginario e passam para o plano das realizacdes. O
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empreendedor tem como referencial a mudanca estruturada, constante e continua e

esta sempre se movimentado para conseguir executar suas ideias.

Em suma no nosso ponto de vista baseado nas leituras dos autores citados
anteriormente e com foco na definicdo de Dolabela, 2007, citada acima € que o
empreendedorismo € o uso das potencialidades motivacionais e cognitivas dos
agentes envolvidos no processo, com o fim de concretizar um planejamento
estruturado e organizado que trara satisfacdo pessoal e ao mesmo tempo agregara
valor coletivo, haja vista que este € idealizado atendendo a anseios de uma
coletividade na busca de um mundo sustentdvel e melhor. Esse serd a definicdo

adotada para essa pesquisa.

Assim, a emocdo, o empenho, a aquisicdo de conhecimento, a visdo de
oportunidades, a proatividade, a coragem de assumir riscos conscientes trabalhando
juntos em prol de uma criacdo/inovacdo que nos leva a entender que o

empreendedorismo é ressignificacdo de posicionamentos.

3.2 - O perfil empreendedor

No processo de criacdo ou inovacdo o empreendedor assume a
responsabilidade do bom planejamento e muitas vezes da propria execucdo do
projeto, para tal, ele precisa de algumas caracteristicas e habilidades que fazem parte
do chamado “espirito ou perfil empreendedor’. E esse espirito que faz individuo
empreendedor diferente e proativo. Na visdo de Filion (1999) “um empreendedor é
uma pessoa que imagina, desenvolve e realiza visbes”, ele usa seu lado racional e o

seu lado emocional para sonhar e realizar.

Para Araujo e colaboradores (2005) um empreendedor de sucesso tem entre
outras caracteristicas a determinacdo e dinamismo, sendo seres perseverantes,
tenazes para vencerem obstaculos; que sabem explorar ao maximo as oportunidades;
sao lideres e formadores de equipes; possuem e buscam conhecimento; procuram
um feedback para se aprimorarem; planejam; sabem fixar metas e alcancga-las; sédo

seres independentes que criam valores para a sociedade.
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Entretanto, caracteristicas isoladas ou usadas de forma inadequada fora do
contexto e da oportunidade certa ndo identificam o ser empreendedor, elas precisam
ser conectadas em prol de uma intencionalidade. O empreendedor consegue fazer as
conexdes exatas entre as suas habilidades natas e as adquiridas e as usa de forma
eficiente, eficaz e dindmica para a convergéncia do seus recursos humanos, materiais,
emocionais e financeiros em resultados favoraveis. Ele usa o bom senso e o
conhecimento, tanto conceitual quanto pratico, para estabelecer redes de relacbes e
atividades que canalizem impactos positivos ao seu intento (NETO E CARDOSO,
2010).

O perfil empreendedor implica em habilidades que tornam o individuo
responsavel pelo seu proprio crescimento e confiante que durante o processo ele sera

capaz de adquirir condi¢cdes para evoluir e proporcionar mudangas em seu entorno.

Dessa forma, individuos com caracteristicas empreendedoras sao mais do que
meros criadores de negdcios, eles sdo de vital importancia para o desenvolvimento
equilibrado e salutar do sistema econdémico, eles possuem aptiddo empresarial e a
flexibilidade necessaria para refletir e reavaliar planejamentos se readaptando a
mudancas de forma rapida, o que lhe permite obter o seu objetivo com a maior

rentabilidade possivel.

Para Ceriza e Vilpoux (2006), além da visdo financeira, o empreendedor nos
dias atuais também se relaciona e contribui com a¢des de politica e de cidadania. Ele
se envolve ativamente em diversas esferas da vida em comunidade, trazendo
contribuicbes positivas e compartiihando um olhar diferenciado que apresenta

solugdes aos problemas que séo pertinentes a um coletivo.

O empreendedor se sente como parte integrante de um todo e entende que ele
possui responsabilidades diante da sociedade e por isso precisa colocar suas
habilidades a servico de um bem comum. De acordo com Filion (1999), o
empreendedor mantém o tempo todo consigo a consciéncia do seu espaco fisico e
esta buscando nele ou para ele novos negocios que resultem em beneficios coletivos.

E a consciéncia do ser humano social que o faz se identificar com os problemas locais
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e se posicionar democraticamente, fazendo com que a cidadania seja exercida de

forma ampla.

Se pontua ainda que:

A percepcao de que a geracao do espirito empreendedor tem origem em
valores, visdo de mundo, praticas e relagbes sociais de uma dada
comunidade é, talvez, uma das mais significativas conquistas desse campo,
cujo transbordamento conceitual possibilitou a identificacdo de uma forma de
empreender que representa o ventre de todas as demais manifestagdes: o
empreendedorismo coletivo, que visa a geracdo do capital social
(DOLABELA, 2011).

Outras habilidades peculiares do empreendedor sédo a motivacao e a forca de
vontade. Robbins (2005) destaca que a “motivagdo € o processo responsavel pela
intensidade, direcdo e persisténcia dos esforcos de pessoas para o alcance de uma
determinada meta”. Motivagao e forca de vontade juntas se tornam caracteristicas que
impulsionam ao empreendedor a colocar suas ideias para apreciacdo de outros e
captar os instrumentos necessarios para a inovacao. O empreendedor usa essas
caracteristicas para continua aprendizagem e se mostra aberto para novos
paradigmas que o levem a um novo contexto. E no campo intuitivo que a motivacéo
se inicia, mas, € no campo da acao que a forca de vontade se torna a mola propulsora
das vivéncias (DOLABELA, 2003).

Diversas outras caracteristicas atribuidas aos empreendedores de sucesso séo
encontradas na literatura de Dolabela (2003) e Dornelas (2001). Entre elas podemos
frisar “visionarios”, “sabem tomar decisdes”, “diferentes”, “aproveitam oportunidades”,
“‘comprometidos”, “focados”, “confiantes”, “motivados”, “lideres”, “fazem planos”,

“tracam e alcangcam objetivos”, “buscam conhecimento

assumem riscos calculados”
e “agregam valor social”. E a juncdo dessas e de outras habilidades que caracterizam

o perfil empreendedor.

Todas essas caracteristicas e habilidades podem ser usadas pelo

empreendedor para atuar de acordo com a classificacdo abaixo:

o Intraempreendedor: trabalha para alguém criando ou inovando, sendo
sua area de atuacdo em qualquer tipo de empresa ou organizacbes publicas e

privadas.



23

o Empreendedor empresarial: é o proprietario da empresa e o responsavel
direto pela inovacédo e crescimento do negadcio.

o Empreendedor autbnomo: semelhante ao empreendedor empresarial s6
que trabalha sozinho ou com a ajuda de colaboradores.

o Tecnoempreendedor: inventa e comercializa suas invengoes.

o Empreendedor coletivo: forma grupos de empreendedores com
caracteristicas em comum.

o Empreendedorismo social: ndo tem fim lucrativo e busca o bem de uma

coletividade.

3. 3 - Teorias Empreendedoras

De acordo com Hisrich e Peter (2004) as principais teorias a respeito do
empreendedorismo sao divididas em dois grandes grupos: teoria econdmica e teoria
comportamentalista. Ao observamos 0s preceitos que regem essas duas teorias

percebemos que elas ndo se contrapdem e sim sdo complementares.

A teoria econdmica ou de Schumpeter ressalta a importancia dada pelos
economistas ao empreendedorismo. Os estudos dessa teoria estavam voltados para
o entendimento da funcdo e alcance do impacto das acdes empreendedoras na
economia através da “destruigcao criativa”, onde se derrubam antigos paradigmas para
a construcéo de novos (SCHUMPETER,1997).

Entre os principais tedricos estdo: Richard Cantillon, Jean Baptiste Say e
Joseph Schumpeter. Para eles, o empreendedorismo esta ligado ao uso de recursos

e oportunidades de forma inovadora para a criacdo de um negdcio.

Richard Cantillon foi considerado o precursor dessa teoria e correlacionou o
empreendedor a oportunidade de lucros ainda néo trabalhados e ao risco calculado,
destacando as ideias de Adam Smith.
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A Teoria Econdmica Institucional de Douglas North vincula as institui¢cées,
inclusive empresas e escolas, ao desenvolvimento econémico e social. Ela é
apresentada como marco teérico do empreendedorismo econdémico por Zarpellon
(2014).

Na teoria comportamentalista vemos a énfase na motivacdo e no
comportamento humano, englobando aspectos psicologicos, antropoldgicos e

socioldgicos.

Autores que ganharam destaque com suas ideias nessa teoria foram Max
Weber e David C. McClelland. Max Weber observou o sistema de valores como peca
primordial para o comportamento empreendedor, os empreendedores, para ele, eram
vistos como lideres autbnomos e inovadores. J& David C. McClelland foi um dos
primeiros a sobressaltar o desejo, orientado pela raz&do, como uma forga motivadora

dos homens de negdcio.

Em sintese, a teoria econbmica versa sobre os fatores econdmicos como
agentes fomentadores da inovacédo e criacao e a teoria comportamentalista enfatiza
atitudes do comportamento humano como a criatividade e a intuicdo como sendo as
principais responsaveis pelo espirito empreendedor (ZARPELLON, 2014). Sendo
dessa forma, mesmo que sem a pretensdo dos autores citados, as teorias s&o

complementares em sua caracteriza¢cdo quanto ao atual perfil empreendedor.

Essa pesquisa aborda o uso da teoria comportamentalista ao elaborar seu
plano de acdo em atividades que valorizam a motivagdo pessoal como o principal

agente de transformacao e busca de conhecimento.

3.4 - Empreendedorismo e Educagéao

Durante muito tempo se acreditou que o empreendedorismo fosse apenas um
dom, que o individuo ja nascia com ele e ndo podia ser adquirido através do
ensinamento. O panorama atual é diferente e diversos autores como DOLABELA
(2003), VEIGA (2006), LOPES (2010), DORNELAS (2014) acreditam que



25

caracteristicas empreendedoras podem ser desenvolvidas nas escolas e
universidades, e nesse sentido, os referidos autores realizaram estudos e propostas
de como integrar aces empreendedoras e a pratica educacional com o intuito de
saber como desenvolver as caracteristicas empreendedoras através das relacdes
estabelecidas nos processos educacionais (LOPES, 2010). Para Dornelas (2014) “os
empreendedores inatos continuam existindo e sendo referéncias de sucesso, mas
muitos outros podem ser capacitados para a criagdo de empresas duradouras”. De
acordo com Lopes (2010), uma pesquisa realizada pela Unido Europeia (Green
Paperon Entrepreneurship, 2003) mostrou que a exposi¢do ao empreendedorismo
seja na escola, familia ou outros meios sociais, incentiva e motiva pessoas a
montarem seus proéprios negocios, mostrando que o aprendizado realizado pela
interacdo influencia no desenvolvimento das atividades empreendedoras.

Como ciéncia, o empreendedorismo tem mais de 90 anos e vem se
desenvolvendo bastante nas Ultimas décadas. O primeiro curso de
empreendedorismo foi ofertado em Harvard no ano de 1947 e coordenado pelo
professor Myles Mace. No Brasil, a primeira iniciativa se deu na Fundacao Getulio
Vargas, SP, em 1981, através da disciplina “Novos Negocios”, essa foi iniciativa do
professor Ronald Degen. Porém, foi em 1989 através do estudo do
empreendedorismo realizado pelo proprio Degen que ocorreu de forma mais
sistematica no pais a implementacéo do empreendedorismo em cursos de instituicoes
de ensino superior. De |la para ca muitos paises introduziram o empreendedorismo em
suas grades curriculares, quer seja na graduacgdo ou na pés graduacao, em cursos de
Administracdo, Ciéncias Contdbeis, Economia e outros cursos de areas afins
(LAVIERI, 2010).

Segundo Liberato (2013), e ja defendido por Dolabela (2003), a cultura
empreendedora deve se iniciar desde a educacdo infantil e se estender até a
universidade. Para Dolabela (2003) “[...] a Educagcdo Empreendedora deve comecar
na mais tenra idade, porque diz respeito a cultura, que tem o poder de induzir ou de
inibir a capacidade empreendedora”, e deve ser apresentada com linguagens,
desafios e estratégias coerentes para cada faixa etaria e nivel de ensino, respeitando

também as peculiares de cada regiéo.
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Souza (2014) relata que “desenvolver o perfil empreendedor é capacitar o aluno
para que ele crie, conduza e implemente o processo criativo de elaborar novos planos

de vida, de trabalho, de estudo, de negdcios (...)".

A escola exerce importante papel ao ser um dos locais propicios para o
desenvolvimento e aplicacdo de novas teorias. A instituicdo de ensino deve estar
revestida e ciente do seu papel e deve usar teorias e metodologias que coadunem

com o principio definido pela Constituicdo Federal no Art. 205

a educacéo, direito de todos e dever do Estado e da familia, ser4 promovida
e incentivada com a colaboracdo da sociedade, visando o pleno
desenvolvimento da pessoa, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua
gualificagcdo para o trabalho (BRASIL,1988).

De acordo com Niskier (2019) “é nas escolas e faculdades que o espirito
empreendedor nasce e se desenvolve”. Para o autor, as instituicbes de ensino
precisam fornecer subsidios para que alunos e professores cultivem habilidades que
facilitem o processo de apropriacdo do conhecimento e que através de uma visao de
lideranca, criatividade e proatividade apresentem solucdes inovadoras ou propostas
de resolucéo de problemas que séo inerentes ndo apenas ao campo da aprendizagem
em sala de aula, mas, que ultrapassam as fronteiras dos muros da escola e ecoem
nas esferas politicas, sociais, econdmicas, tecnolégicas e ambientais (LIMA e
colaboradores, 2014a).

A escola como um espaco de culturas multiplas deve incentivar e valorizar a
cultura da identificacéo de oportunidades, o aluno precisa ser ativo e determinando na
construcéo do seu futuro sabendo identificar e aproveitar uma oportunidade presente,
como uma possibilidade vindoura. Assim, o ambiente escolar deve ser o local propicio
para que o ser empreendedor possa aflorar e desenvolver o seu perfil através da

vivéncia em cenarios diversos (OLIVEIRA e colaboradores, 2014).

No entanto, convém ressaltar que mesmo a escola exercendo um fator
preponderante para a implementacdo de novas pedagogias e metodologias, 0
conjunto de conhecimentos trazidos pelo aluno, agregados atraveés da sua vivéncia
coletiva no seu meio social e da sua individualidade, devem ser considerados e
valorizados como base para a formagao de um aprendizado amplo (AMORIM, 2018).

Através desse repertorio pessoal € que surge a motivacdo para acdes que sao
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capazes de provocarem diferencas na comunidade e na propria histéria do aluno.
Segundo Dolabela (2003) é a partir do desejo individual que se da a interacdo entre a
pedagogia empreendedora e a relacdo ensino/aprendizagem, ou seja, € a intencéo de
realizar o negécio que faz o individuo se apropriar de ferramentas necessarias para a

sua concretizacao do seu intento.

Se faz necessario enfatizar que:

Nao se deve cometer 0 erro de imaginar que a mudanca educacional sera
guiada pelas novas tecnologias da informacdo e comunicagdo, por mais
poderosas que estas sejam. A educacdo € mais que Seus suportes
tecnolégicos, encarna um principio formativo, € uma tarefa social e cultural
gue, sejam quais forem as transformagfes que experimente, continuara
dependendo, antes de tudo, de seus componentes humanos, de seus ideais
e valores (BRUNNER, 2004).

Sendo as transformacfes o grande ponto de sustentacao da educacao, Delors
(2001) afirmar que a educagdo do século XXI deve se sustentar nos pilares
apresentados no relatério a Unesco intitulado como a “Educagdo: Um Tesouro a

Construir”, sao eles:

. Aprender a ser, que envolve a competéncia pessoal ao permitir que o
aluno assuma as posturas necessarias diante de diferentes situacdes e pressdes
externas;

. Aprender a conhecer, que € o pilar que usa a competéncia cognitiva,
reforcando que essa € ela quem possibilita ao aluno a consciéncia de ser capaz de
planejar e tracar rotas e solu¢des para 0s possiveis obstaculos que possam aparecer
no caminho educacional, profissional ou até mesmo pessoal;

o Aprender a fazer, este envolve a competéncia produtiva, é o colocar a
“m&o na massa” e produzir;

o Aprender a conviver, pilar que aborda a competéncia relacional refletida
na capacidade de interagir com o outro e de criar redes de colaboradores que possam
contribuir nas diferentes etapas do projeto (LIMA e Colaboradores, 2014a).

Posteriormente foi acrescentado aprender a empreender que envolve a
competéncia profissional, na visdo que a educagdo tem o papel de preparar o
educando para o mercado de trabalho na forma de empregador ou empregado
(DELORS, 2001).
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Nesses pilares, a educacdo empreendedora encontra respaldo para
desenvolver a¢des pensando no ser humano como um ser Unico e social, a0 mesmo
tempo que precisara no decorrer do processo desenvolver habilidades como a
criatividade, visdo de oportunidades, determinacdo, percepcdo da necessidade de
aquisicao de conhecimentos e de iniciativa propria, para trabalhar os pilares propostos
para esse século (DELORS, 2001).

Se lancarmos um olhar para todos os pilares eles estdo em suas premissas
imbuidos de caracteristicas empreendedoras. Para que o individuo monte seu negocio
ele precisa se sentir, identificar-se como parte daquele projeto, colocando seu desejo
em movimento, mas, também precisa conhecer o mercado, tem que reconhecer e
estudar oportunidades e saber o momento oportuno de aproveita-las. Identificar nelas
0 seu proprio conhecimento sobre o negécio, sobre a producao, e aquilo que precisa
aprender e como devera aprender para lidar com as implicagdes que o seu sonho traz.
Ele precisa ter em mente a necessidade de criar meios proprios para adquirir o “Kwon-
how (habilidades), Know-why (atitudes, motivacao, valores), Know-who (relacdes),
Know-when (oportunidade) e Know-what (negocio)” (DOLABELA, 2007). Assim ele
terd melhores condi¢Bes para acompanhar e fazer ingeréncias na constru¢dao de um

projeto, verificando sempre a forma mais adequada de fazer.

Lopes, 2010, ressalta a importancia do uso de praticas educacionais que
estimulem o aluno a “aprender fazendo”. Para a autora, esse € 0 momento quando o
discente se predispfe a usar o conhecimento aprendido e construido ao longo de sua
trajetéria de vida para agir. Através de erros e acertos, ele vai montando um caminho
viavel para a producdo por meio de atividades praticas vivenciais que o levam a acéo
e a reflexdo, o tornando construtor do seu aprendizado, uma caracteristica inerente

ao empreendedor.

Dessa forma, trabalhar no ambito da EE é refletir sobre novas concepc¢des em

termos de propostas curriculares, metodologicas e de avaliacao.

A escola segundo Aranha (1996) deve visar uma formacao integral, encarando

como sua a responsabilidade da formagao ndo apenas de habilidades, “mas também
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do carater e personalidade social”, o que coaduna com a fala de Durkheim citado pelo

proprio Aranha (1996) “a educagéo satisfaz, antes de tudo, as necessidades sociais”.

O pilar de aprender a conviver é justamente contemplado com essa funcao
social da escola, pois ao montar sua rede de relagbes o aluno se socializa, troca
informacgdes e experiéncias para atender ndo apenas as suas necessidades, mas,

para atender um bem coletivo.

O grande desafio é como estabelecer rela¢des entre o ensino e aprendizagem
de forma efetiva que abordem esses pilares com sucesso dentro dos curriculos
escolares. Para Lopes e Teixeira (2010), uma pratica de ensino efetiva passa pelo
treinamento dos docentes através das formacgdes continuadas e pela disponibilidade
e suporte do apoio pedagoégico, além de ter a necessidade preponderante de ser
aberta para o continuo aperfeicoamento.

Segundo o Sebrae (2019) “o principio da educagado empreendedora € inspirar
nos alunos a vontade de empreender. Muito diferente de ensinar administracao, o
objetivo aqui € mostrar os caminhos para criar uma nova organizagao”. Para tal, é
preciso aprender a criar propostas alternativas, a ter autonomia para desenvolver uma
rota de aprendizagem que tenha sentido e que alcance resultados. N&o se trata de ter
um produto como um resultado pronto e acabado, mas sim de concentrar em como o

processo pode trazer experiéncias enriquecedoras de aprendizagens.

Nesse sentido a educagdo empreendedora tem entre suas premissas a énfase
no aluno como foco do processo de aprendizagem. Nao € uma educacéo voltada para
a mera reproducao sistematica de férmulas e conceitos, mas, um conjunto de técnicas
e metodologias onde o aluno se torna protagonista da aquisicdo do conhecimento e
junto com o professor faz com que a relagcédo ensino/aprendizagem ocorra de forma
prazerosa para ambos, trazendo a concepcdo dos novos paradigmas educacionais.
Essa ruptura com o modelo tradicional arcaico de ensino pressupde que as escolas
criem cenarios que possibilitem um curriculo flexivel, que valorize o pensamento
critico, o espirito de lideranca, a capacidade para negociar e tomar decisdes
(HENRIQUE e CUNHA, 2008).
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3.5 - Caracteristicas da Educacdo Empreendedora

Solomon e colaboradores (2002), deixaram registrado que EE deve se
diferenciar da educacéo para 0 negocio, para os autores elas ndo sdo convergentes,
pois, esta Ultima visa apenas criar empresas, enquanto que a primeira vai além do

criar, ela prepara o empreendedor a também gerir seu negadcio.

A educacao empreendedora para Mendes (2011) é vista como uma ferramenta
para ser integrada as demais disciplinas curriculares, devendo interagir com o0s
problemas e questionamentos proprios das areas do conhecimento como quimica,
fisica, biologia, matematica e outras, sejam elas de base tecnologica ou ndo, através

de préticas integradoras e contextualizadas.

A Educacdo Empreendedora deve se ater

a formacdo de um sujeito que conhece suas potencialidades e fragilidades,
suas habilidades e competéncias, capaz de criar, sobressair e enfrentar a
realidade social e econdbmica, ou seja, que possa enfrentar e criar diferentes
formas de garantir sua subsisténcia (STOCKMANNS,2014).

Segundo Neiva (2013) o ensino empreendedor envolve procedimentos que
fazem uso da emocdo, que é um dos fatores responsaveis pela valorizacdo da
identidade, da histéria e da cultura do individuo; e a motivacéo, que fala também das
razdes objetivas e subjetivas do ser em participar de um projeto, em apresentar uma
ideia nova e assumir os riscos e desafios a ela inerentes, em vista que 0 processo se

da através de erros e acertos.

Essa emocao e motivacao contribuem bastante para estimular a capacidade de
escolha do aluno sem fazer ingeréncia sobre as suas proprias decisdes. O professor
orienta e participa sonhando junto com o aluno e Ihe orientando sobre as alternativas,
no entanto, sem nunca definir a rota, o aluno analisando tudo que aprendeu durante
todas as fases da sua vida pessoal e escolar é capaz de seguir o caminho que ele

mesmo acreditar ser a melhor escolha (AMORIM, 2018).
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A educacao empreendedora deve propiciar que emogao e razao se entrelacem
para a constru¢do de um processo singular onde cada autor pode monta-lo levando

em consideracao o seu proprio repertério e potencial cognitivo.

Outro ponto crucial a ser focado por Dolabela (2007) é que a EE deve valorizar
a apropriacao do conhecimento pelo aluno através das indagacdes: “O que aprender?
Por que aprender? Como aprender?”. Questdes essas que sao a base do saber
empreendedor e que as suas respostas devem envolver o potencial cognitivo e

emocional de forma abrangente na vida do alunado.

O saber deve ser construido através da motivacdo do aluno em responder
possiveis perguntas visando sempre atingir seu objetivo maior que € a criacdo ou
inovacdo de um produto, o alvo é o ser empreendedor, ou seja, € como trabalhar
visando o desenvolvimento de habilidades para o sucesso ndo apenas de um projeto
presente, mas sim, frente a possiveis situacdes futuras que deverdo ocorrer dentro ou
fora do espaco escolar, relacionadas ou ndo a um valor financeiro
(STOCKMANNS,2014).

Na construcéo desse saber a educacdo empreendedora deve se diferenciar do
ensino tradicional em varios aspectos. Entre eles podemos destacar a importancia da
valorizacdo ao processo de aprendizagem, onde ndo se aprende através da
transmissao/recepcédo passiva de conteddo como apregoado no ensino convencional,
se aprende fazendo, vivendo, experimentando, errando e acertando. O erro é téo
valorizado quanto o acerto pois ele traz historicidade ao movimento em direcdo ao
caminho certo (STOCKMANNS,2014).

Dessa forma, é uma caracteristica da EE o aluno como centro da relacédo
ensino/aprendizagem, Lopes e Teixeira (2010) usam o termo “protagonista” para o
aluno que entende a sua responsabilidade em adquirir o conhecimento necessario
para a execucdo do seu projeto. Esse aluno, de acordo com Dolabela (2003), precisa
ter uma educacdo que Ihe permita o conhecimento de si, o conhecimento de
informacgdes sobre o setor que ele deseja atuar, ser capaz de estabelecer relagdes
com outras pessoas, atuacao de lideranca, usar a criatividade, fazer um planejamento

qgue lhe permita correr riscos calculados de forma sensata e ser persistente.
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E importante ainda anotar que diferente do sistema tradicional a EE deve
permitir que o aluno tenha condi¢des para fazer a apropriagdo do conhecimento e de
forma racional abandonar velhos conceitos e se mostrar aberto para mudanca. O
ensino para contemplar essas condi¢des precisa ser flexivel, aberto para indagacoes,
respeitar o conjunto de crengas, emocgdes, vivéncias e conhecimentos trazidos pelos
alunos por meio de objetivos que podem ser negociados, valorizar a busca e a
procurar por solucdes diferenciais e a partir dai atuar de forma cidada e responsavel

consigo mesmo e com o outro (AMORIM, 2018).

Essa atuacao, expressa outra caracteristica da EE, segundo Dolabela e Filion
(2014), a acdo. SO através da acdo que o sonho pode se transformar em realidade. A
ideia ganha forma e corpo e sai do campo do imaginario e ganha contornos reais. A
pratica permite a reflexdo e analise, possibilita ver onde é preciso reavaliar e de forma
dialogada faz opc¢des coerentemente pela mudanca de rota quando necessario,

levando a uma producéo viavel.

Nesse contexto, a educacdo empreendedora deve ser caracterizada pelo
objetivo de valorizar a capacidade do aluno de ndo apenas buscar um produto
mercadolégico, mas de ele mesmo se inovar, se oportunizar a ver o mundo sob uma
nova Optica, a da visdo empreendedora. Visdo essa que |he permitira viver
experiéncias novas e por vezes inesperadas, lhe permitird sentir a sua importancia
frente a sociedade e ter voz ativa para ir além de opinar, estar no status de quem tem

algo a contribuir. Sendo esse objetivo expresso da seguinte maneira:

a tarefa da educagédo empreendedora € principalmente fortalecer os valores
empreendedores na sociedade. E dar sinalizag&o positiva para a capacidade
individual e coletiva de gerar valores para toda a comunidade, a capacidade
de inovar, de ser autbnomo, de buscar a sustentabilidade de ser protagonista.
Ela deve dar novos contetdos aos antigos conceitos de estabilidade e
seguranca — impregnados na nossa cultura, mas referentes a contextos hoje
inexistentes (STOCKMANNS, 2014).

E claro que se deve também esperar do professor uma postura diferenciada
para o alcance desses objetivos. Ele deixa de ser mero transmissor de conhecimento
e passa a ser o responsavel por instigar o aprender a aprender, o aprender a ser, o
aprender a conviver, o aprender a fazer, o aprender a conhecer e o aprender a

empreender. Os professores sdo lideres empolgados que estimulam e criam juntos
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com os alunos cenarios necesséarios para o aprendizado efetivo (TSCHA e CRUZ
NETO (2014).

Para SCHAEFER e MINELLO, (2016), o professor na EE pode apresentar as
seguintes tipologias: “visionario realizador, realizador, executivo associado, executivo
solitario e executor’. Independente da tipologia o professor integrado na visao
empreendedora tem ciéncia que o seu papel vai muito além de dar aulas, ele tem uma
grande contribuicdo perante a sociedade ao participar diretamente da formacéo de

seres que também irdo contribuir com o seu meio.

3. 6 - Pedagogias Empreendedoras no contexto brasileiro

As propostas metodolégicas de Educacdo Empreendedora no contexto
brasileiro partem do principio que o empreendedorismo pode ser ensinado e ndo é um
dom nato como se pensou durante anos.

Segundo Lopes e Teixeira (2010), o pedagogo Anténio Carlos Gomes da Costa
propés no ano de 2001 uma teoria que versa sobre a resiliéncia e o protagonismo
juvenil como caracteristicas empreendedoras que podem ser ensinadas e aprendidas
através de um processo que envolve “apreensdo, compreensdo, significagao,
projecao da propria vida, apreciagdo e agao da propria realidade”. Dolabela (2003)
também apresentou uma proposta para a insercao da educacdo empreendedora na
Educacdo Basica Brasileira, através da Pedagogia Empreendedora ou Teoria
Empreendedora dos Sonhos. Para o autor é vidvel fomentar no aluno o desejo, a
capacidade de criar ou inovar, com ac¢des que busquem o bem coletivo, através da
Pedagogia Empreendedora.

Além dessas duas teorias algumas instituicbes tem desenvolvido e aplicado
técnicas e metodologias voltadas para o ensino do empreendedorismo nas escolas,
entre elas estdo o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE), Programa da Junior Achievement, Programa Profissionais do Futuro,
Feiras de Empreendedorismo do Servico Nacional de Apoio a Industria (SENAI) e
SEBRAE, entre outros.
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3.6.1 - Principios da Pedagogia do Protagonismo Juvenil

Proposta por Anténio Carlos Gomes da Costa em 2000, a Pedagogia do
Protagonismo Juvenil mostrou-se com uma ideologia democrética e ativa, oriunda da
reflexdo, cooperagdo e da acdo, estimulando o envolvimento ativo e focado na
cidadania por parte dos alunos. “Protagonismo juvenil permite ao jovem participar de
situacdes reais na escola, comunidade e vida social, atuando como parte da solucao
e ndo do problema” (COSTA, 2001).

O autor propde uma metodologia voltada para atividades praticas e vivenciais
levando em consideracao a visdo de mundo dos alunos e seus desejos pessoais, com
o objetivo de fornecer subsidios para a criacdo de espacos onde o empreendedorismo
possa florescer como uma consequéncia de propostas de solu¢cbes que demonstrem
0 protagonismo juvenil.

Nessa pedagogia a escola deve orientar os alunos que o aprendizado se da no
processo e nao apenas na obtencdo do produto final, e que esse processo s6 ganha
significado no universo estudantil se o aluno participa ativamente da sua construcéo
de forma autdnoma e também colaborativa com seus pares. Para ele, o aluno “é visto
como fonte de iniciativa (acdo), liberdade (op¢ao) e compromisso (responsabilidade)”
(COSTA, 2016). O protagonismo permite que o aluno use suas habilidades e
competéncias para a execucdo do seu intento, ele percebe que possui aptiddes e
competéncia para de forma oportuna usar na construgdo/aquisicdo dos meios
necessarios para a efetivacdo do seu projeto.

O protagonismo conduz o aluno a um conhecimento sistematizado e
organizado dentro das suas intencdes de aprendizagem, permitindo que o aluo se

identifique com o processo de forma pessoal e coletiva.

3.6.2 - Principios da Pedagogia Empreendedora

Dolabela (2003) propde o uso da Pedagogia Empreendedora, como uma
estratégia de ensino nas escolas de Educacao Basica (nivel Fundamental e Médio).
Embasada nos ideais de Timmons e Say e na teoria visionaria de Filion (1999), o autor
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propde que “é empreendedor, em qualquer area, alguém que sonha e busca

transformar seu sonho em realidade”.

A pedagogia empreendedora é basicamente orientada por dois passos: “a
formulag&o do sonho e a busca da sua realizagdo”, ela deve colaborar na formagéo
de um ambiente escolar que propicie condi¢des ao aluno de desenvolver dentro e fora
desse recinto seu potencial cognitivo de forma integrada e ver no empreendedor uma
“forma de ser’” (DOLABELA, 2012) que valoriza suas potencialidades Ihe dando

condicdes de executar um projeto.

Na formulagcédo do sonho o aluno é indagado e estimulado a pensar e registrar
gual é o seu sonho. Na busca da realizac&o o discente junto com o professor buscara
meios, ferramentas, conhecimentos e relacdes que viabilizem a concretizagdo do
sonho, ou seja, a busca pela descoberta de quais passos se devem dar e em qual
direcdo se deve seguir para a realizacdo do sonho, nessa fase ocorre a inducao a

pratica.

Como ja visto a pedagogia empreendedora se da através da acao e reflexdo e
nesse sentido Dolabela, (2003), prop&e que se utilize o Mapa dos Sonhos, que é um
instrumental que permite registrar e acompanhar a evolu¢cdo do aluno, como uma
ferramenta de ensino que deve verificar o0 movimento do aluno, suas expectativas,
limitacdes, angustias e suas superagcfes. Para o autor, logo no inicio do ano letivo o
aluno deve ser indagado sobre qual € o seu sonho e como ele vai fazer para tentar

realizar.

O planejamento do professor devera ser focado para orientar os discentes em
como agir na busca dos instrumentos necessarios para o desdobramento das ac¢des

requeridas para o empreendimento.

O mapa dos sonhos da Pedagogia Empreendedora é constituido das seguintes

etapas de acordo com Amorim (2018):

1- Concepcéo do sonho;
2- Autoconhecimento;

3- Rede de relacdes;
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4- Conhecimento do ambiente do sonho;

5- Analise do sonho em relagcdo ao sonhador;

6- Andalise do sonho em relacéo a outras pessoas;

7- Estratégia para realizar o sonho;

8- Analise da viabilidade do sonho, considerando os recursos do sonhador;
9- Analise da viabilidade do sonho, considerando os recursos de terceiros;
10- Estratégia para conseguir 0S recursos;

11- Lideranca,;

12- Como organizar e usar 0S recursos;

13- Quando sera possivel realizar o sonho;

14- Narrativa do sonho e dos processos que levam a sua realizacéo

15- Qual é o proximo sonho?

No decorrer do ano o aluno de forma individual e também coletiva constréi seu
mapa dos sonhos e mesmo que o produto ndo tenha sido conseguido ele o apresenta
como um portfélio das habilidades e acdes desenvolvidas durante o ano letivo. O
mapa dos sonhos foi usada de forma parcial e adaptada nessa pesquisa durante a
execucdo da sequéncia didatica em etapas como a roda de debates sodando a
respeito da concepc¢ao dos sonhos, a montagem do ciclo PFEA, que permitiu conhecer
0 ambiente e se planejar para a execu¢do do negécio, o plano de negdcios, que
possibilitou de forma escrita 0 registro das etapas e o mapeamento estrutural dos
recursos humanos, cognitivos e materiais para uma possivel concretizacao futura dos

projetos apresentados.

Convém ressaltar, que nessa pedagogia ndo € a realizacdo do sonho/produto
gue é considerado como resultado final do sucesso ou fracasso do aluno, mas sim, o
gue é aprendido e desenvolvido em cada etapa e a forma como o0s agentes envolvidos
No processo se movimentam para adquirir 0 conhecimento e recursos necessarios
para o seu empreendimento. O bom desempenho do aluno é constatado pela energia
desprendida durante o processo, é nesse caminho que o aluno aprende e desenvolve
habilidades empreendedoras (DOLABELA, 2003).
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3.7 - Plano PFCA / PFEA

Oriundo do Controle Total de Qualidade o ciclo PFCA, no inglés PDCA (planejar
/ plan, fazer / do, checar / check e agir / act), que recebe também os nomes de ciclo
de Deming ou Ciclo de Shewhart. E uma ferramenta de gest&o usada inicialmente nas
indUstrias e atualmente abrange diversos tipos diferentes de organizacbes e
empresas, incluindo escolas para a melhoria dos processos com o foco na solucéo de
problemas por meio da acdo para atingir os resultados desejados (NASCIMENTO,
2017).

O PFCA foi criado na década de 20 pelo fisico Walter Andrew Shewart e
posteriormente divulgado pelo professor William Edwards Deming, se baseia em
quatro fases: planejar, fazer, checar e agir, que serdo brevemente detalhadas abaixo.
Convém, no entanto, ressaltar que essas etapas nédo sdo estanques e estdo em ciclo

continuo visando sempre a melhoria do processo (PACHECO, 2012).

Mesmo sem a pretenséo inicial dos seus autores podemos encontrar pontos de
intersecdo entre as etapas do plano PFCA e as habilidades requeridas durante a

execucao do ciclo e as caracteristicas do perfil empreendedor.

3.7.1 - Planejar

Nessa fase sao tracados o0s objetivos e metas do empreendimento,
descrevendo o problema ou sonho e qual a motivacdo para a resolucdo do mesmo.
Ainda nessa etapa, se define a ou as metodologias e estratégias de desenvolvimento,
bem como, a forma de avaliacdo do projeto através de parametros previamente
selecionados. Todo bom empreendedor se planejar e organiza suas metas através do
plano de negdcios (SILVA, 2019), que sera descrito logo adiante na secdo destinada
para ressaltar a interagdo entre o Ensino de Quimica e a confeccdo de planos de

Negocios.
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3.7.2 - Fazer

Esse € o momento de colocar em prética aquilo que foi definido no
planejamento. E a fase de colocar o potencial racional para executar através da
apropriacdo, da criatividade e da proatividade, usando de forma sinérgica as
habilidades empreendedoras para a concretizacdo do projeto. Nessa fase se retornar
ao planejamento sempre que necessario e que nao for possivel executar o que fora

anteriormente projetado e que seja preciso analisar novas rotas (PACHECO, 2012).

3.7.3 - Checar

E conhecida como a fase de implementacdo ou acompanhamento. No ciclo
PFCA se entende que os resultados e metodologia devem ser checados
sistematicamente durante o processo e ndo na etapa final. E aqui onde s&o
identificados tanto problemas quanto as novas oportunidades, e de forma agil sdo
tomadas decisdes para obtencdo de resultados com qualidade e eficiéncia ainda
maiores, requerendo desse modo a capacidade de tomar decisdes e de usar o
conhecimento adquirido para a escolha de rotas coerentes com o caminho mais
adequado para a producao (PACHECO, 2012).

3.7.4 - Agir

Essa etapa € marcada por dois momentos, o primeiro se da quando é verificado
gue todas as etapas estdo adequadas e levam a um resultado otimizado, entdo o
plano é padronizado divulgado para sua execucdo. O segundo momento ocorre
guando se observa que existe a necessidade de corre¢cbes e um novo planejamento
precisa ser tracado com acdes diferenciadas que levem a um resultado desejado

(SILVA, 2012), a partir dai as agOes serao efetuadas.
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3.7.5 - Ciclo PFEA

Ja o ciclo PFEA, no inglés PDSA, proposto por Deming, possui 0 mesmo foco
da melhoria continua que o PFCA sé que agrega a necessidade do estudo, tornando
o ciclo mais completo através do conhecimento aprofundado necessario para uma
correta aplicacdo da terceira fase Check (checar) a substituindo pela fase Study
(estudar). Sendo dessa, forma o ciclo PFEA é considerado uma evolug¢do do ciclo
PFCA. Relacionando ao empreendedorismo destacamos nessa fase a aplicagéo do
pilar aprender a aprender (TAKEUCHI E NONAKA, 1997).

O ciclo, quando direcionado para esse fim, também pode ser usado como uma
ferramenta nos processos educacionais no sentido de auxiliar nas sequéncias
didaticas e outras metodologias para apresentacao dos temas voltados para diversas
areas do conhecimento (NASCIMENTO, 2017), entre elas o empreendedorismo e o

ensino de Quimica.

3.8 - Plano de Negocios

Segundo a pesquisa da GEM (Global Entrepreneurship Monitor), 2018, com o
auxilio do SEBRAE, na faixa entre 18 e 64 anos, 2 a cada 5 brasileiros estédo
envolvidos com atividades empreendedoras no Brasil. No entanto, esse namero
elevado ndo representa negécios sempre com sucesso. Em muitas situacoes, falta
um processo adequado e otimizado, um melhor planejamento, o conhecimento do
mercado, a apresentacao atratativa do produto, entre outros para que o empreendedor
se mantenha por varios anos no mercado, levando um grande numero a faléncia das

suas empresas nos trés primeiros anos de funcionamento.

Com o0 objetivo de montar uma visdo confidvel sobre a proposta
empreendedora o plano de negoécios é uma ferramenta ja consolidada no meio
empreendedor e de vital importancia para a apresentacdo e projecdo da empresa

frente a colaboradores internos e externos ao projeto (SEBRAE, 2019).
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Uma definigdo para plano de negdcios é

um documento usado para descrever um empreendimento e o modelo de
negécio que o sustenta. A sua elaboracdo envolve um processo de
aprendizagem e autoconhecimento, e ainda permite ao empreendedor situar-
se no seu ambiente de negécios (DORNELAS,2003, p.98).

Alinhado com essa definicdo, o SEBRAE define através do manual “Como

Elaborar um Plano de Negocios” que

o plano de negécio é o instrumento ideal para tracar um retrato fiel do
mercado, do produto e das atitudes do empreendedor, 0 que propicia
seguranca para quem quer iniciar uma empresa com maiores condi¢cfes de
éxito ou mesmo ampliar ou promover inovagdes em seu negoécio
(SEBRRAE,2019).

Ainda de acordo com o SEBRAE (2019), o plano de negécios “é um documento
gue descreve por escrito 0s objetivos de um negdcio e quais passos devem ser dados
para que esses objetivos sejam alcancados, diminuindo riscos e incertezas”. Neste
plano de negocios, o empreendedor tem a oportunidade de organizar e planejar como
0 projeto devera ser realizado, transpondo para o papel seus desejos e coletando

dados e recursos para a melhor forma de obter o resultado desejado.

Um bom plano de negdcios envolve nocdes de gestdo, contabilidade, visdo de
mercado e conhecimento especifico. O plano deve contemplar ainda o levantamento
de dados sobre o mercado e como ele se comporta; estratégias claras que atenda o
anseio de todos envolvidos no projeto; planejamento financeiro coerente, metodologia
de acéo definida, plano de marketing, criacéo juridica da empresa e a sua viablidade
(SEBRAE, 2019).

O plano de negocios € um dos pontos onde a Quimica pode estabelecer
relacbes com a educacdo empreendedora usando temas como producdo de
sabonetes, produtos para o lar, tintas e corantes, cosmeéticos, polimeros, producéo de
alimentos, fertilizantes, producéo de 6leos, quimica verde, entre outros temas que 0s
alunos elecancarem, para que através da intencdo de montar o negocio os contetdos

sejam trabalhados de forma a atender a demanda do empreendimento (Neiva, 2013).
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3.9 - ABNCC, a Educacdo Empreendedora e o Ensino de Quimica

O cenario educacao brasileiro vive um periodo de mudangas em suas diretrizes
curriculares em virtude da Base Nacional Curricular Comum, conforme a Lei de
Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDB, Lei n°® 9.394/1996) é a Base o
documento normativo que rege o0s sistemas de ensino e as suas propostas
pedagogicas. Dessa forma a base € um norte que estabelece competéncias e

habilidades primordiais para todos os alunos do cenario brasileiro (BRASIL, 2015).

A Base declara que a “educacao deve afirmar valores e estimular acées que
contribuam para a transformacdo da sociedade, tornando-a mais humana,
socialmente justa e, também, voltada para a preservacao da natureza” (BRASIL,
2015).

Assim, os sistemas educacionais devem se adequar para ofertar essa
educacéao transformadora através da criacdo de espacos e curriculos que emanem
em suas diretrizes as condi¢cdes suficientes para que competéncias e habilidades
sejam desenvolvidas. Entre as competéncias gerais destacamos a 2 e 6 (BRASIL,
2015):

[...]
2. Exercitar a curiosidade intelectual e recorrer & abordagem propria
das ciéncias, incluindo a investigagéo, a reflexao, a andlise critica, a
imaginagéo e a criatividade, para investigar causas, elaborar e testar
hip6teses, formular e resolver problemas e criar solugfes (inclusive
tecnoldgicas) com base nos conhecimentos das diferentes areas.

[..]

6.Valorizar a diversidade de saberes e vivéncias culturais e apropriar-
se de conhecimentos e experiéncias que lhe possibilitem entender as
relagBes proprias do mundo do trabalho e fazer escolhas alinhadas ao
exercicio da cidadania e ao seu projeto de vida, com liberdade,
autonomia, consciéncia critica e responsabilidade.

Essas competéncias trazem em suas linhas gerais o protagonismo juvenil ao
objetivar exercitar e valorizar no aluno a cultura de um comportamento proativo e
responsavel pelo seu aprendizado, levando em consideracdo valores e preceitos
préprios do universo académico e da vida pessoal e profissional do aluno. Trazendo
entdo para as escolas e todos os agentes envolvidos com a educacao brasileira a

necessidade de recriar contextos e cenarios de aprendizagens para a nova juventude
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através de politicas que abracem a diversidade, permitam o protagonismo do jovem e
fornecam o aporte necessério para que o educando crie seu projeto de vida (BRASIL,
2015).

A BNCC denomina uma escola que “acolhe juventudes” aquela que

proporciona uma cultura favoravel ao desenvolvimento de atitudes,
capacidades e valores que promovam o empreendedorismo (criatividade,
inovacdo, organizacdo, planejamento, responsabilidade, lideranca,
colaboracao, visdo de futuro, assuncdo de riscos, resiliéncia e curiosidade
cientifica, entre outros), entendido como competéncia essencial ao
desenvolvimento pessoal, a cidadania ativa, a inclusdo social e a
empregabilidade (BRASIL, 2015).

Entdo, se comeca a olhar o empreendedorismo sobre um prisma diferenciado
apenas da visao financeira e o aproxima dos curriculos do ensino médio. Dentro de
uma abordagem investigava proposta pela BNCC para a organizacao curricular de
Ciéncias da Natureza encontramos bastante espaco para a aplicacdo do
empreendedorismo comportamental nas salas de aula visando trabalhar atividades

criativas e inovadoras a partir de uma visao social.

Nesse panorama, a educacdo empreendedora desponta como mais uma
dessas ferramentas que apresenta como diferencial a motivacdo do aluno em ser

gestor do seu proprio aprendizado.

Como ensino de Quimica no Brasil se depara com varios obstaculos como a
falta de motivacao e a falta de integracéo entre teoria e pratica, tais fatores contribuem
para as dificuldades de aprendizagem apresentadas nas salas de aulas é razoavel
esta sempre procurando novas ferramentas e metodologias que possibilite acolher
essas juventudes também no estudo dos processos que envolvem as ciéncias
naturais. No ambito do ensino das Ciéncias da Natureza, area em que a Quimica esta
enquadrada, Lima e Vasconcelos (2008) e Oliveira e colaboradores (2009) apontam
a falta de recursos, a auséncia de laboratérios, professores sem formacgéao especifica
ou necessitando de formacgdo continuada e técnicas ultrapassadas, como itens que

contribuem para um ensino também ultrapassado.
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Para Santos (2016), o ensino de Quimica esta proposto de forma que nao
mobiliza o aluno ao dinamismo e foca o papel principal no professor, se fazendo

necessario uma metodologia que permita ao aluno o protagonismo juvenil.

Diante do que j& foi exposto surge o questionamento de como integrar a cultura
empreendedora e o ensino de Quimica? Como tracar relagcdes entre teoria e pratica
de forma a dar significado e possibilidade de tornar material o sonho do aluno ou ao
menos de criar um planejamento viavel, sequéncias e estratégias para perseguir o

objetivo?
E oportuno ressaltar que:

ndo é possivel transferir conhecimentos empreendedores — ao contrario do
gue acontece, por exemplo, em uma aula de geografia, porque o

empreendedorismo ndo é um conteddo cognitivo convencional. Nesse

sentido, ndo é possivel ensinar, mas é possivel aprender a ser
empreendedor, desde que através de um sistema bastante diferente do
ensino tradicional (DOLABELA ,2007).

Entdo se faz necessario pensar estratégias que encontrem um ponto de
integracdo entre a Quimica e a Educacdo Empreendedora. Lopes (2010), enfatiza a
importancia do uso continuo de propostas de ensino que “permitam aprender fazendo”
através de atividades experimentais e praticas vivenciais e que preparem o aluno para
situacdes criticas que carecem de solucbes. O aluno precisa se sentir desafiado a
propor alternativas sustentaveis para a concretizacdo do seu sonho individual e
coletivo. E do aprender fazendo que emanam respostas para as indagacdes, fazendo

aflorar o potencial criativo.

O ensino da Quimica ainda tem encontrado dificuldades, quanto da relacao
ensino/aprendizagem de qualidade, exigindo muita abstracdo e memorizagcdo de
férmulas, o aluno se sente desconectado com a pratica, com a realidade que o cerca
(SILVA e colaboradores, 2008). Ele ndo consegue vislumbrar a ponte entre o que é
ensinado nas salas de aula e 0 mundo real para uma atuacdo cidada coerente. E
portanto, ndo consegue demonstrar, em muitos casos, acdoes de proatividade

indicando a apropriacdo do conhecimento.

De acordo com Nunes e Adorni (2010), o ensino de Quimica ainda tem sido

feito de forma descontextualizada e nao interdisciplinar, o que contribui para a
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dificuldade dos alunos frente ao entendimento da disciplina e dos professores em
relacdo a conducao dos conteudos. Contudo, os referidos autores, salientam que o
ensino de Quimica deve oferecer ao aluno subsidios para o entendimento das
transformacdes quimicas que ocorrem no mundo real, sob a luz dos conhecimentos

académicos.

Nesse panorama, a educacdo empreendedora pode contribuir de forma
significativa e promissora para uma relacdo ensino/aprendizagem mais
contextualizada no campo das exatas, no nosso caso a Quimica. DOLABELA (2006),
afirma: “um dos pontos basicos do ensino de empreendedorismo é fazer com que o
aluno busque estabelecer relacdes que deem suporte ao seu negocio. Assim, a

convivéncia € muito importante nessa area.”

Os Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio ja deixava claro a
necessidade do incentivo a pratica coletiva através do uso de habilidades e recursos

multiplos para um aprendizado mais significativo.

(...) capacidade de abstracao, do desenvolvimento do pensamento sistémico,
ao contrario da compreenséo parcial e fragmentada dos fendmenos, da
criatividade, da curiosidade, da capacidade de pensar multiplas alternativas
para a solucdo de um problema, ou seja, do desenvolvimento do pensamento
divergente, da capacidade de trabalhar em equipe, da disposicao de procurar
e aceitar criticas, da disposicdo para o risco, do desenvolvimento do
pensamento critico, do saber comunicar-se, da capacidade de buscar
conhecimento (BRASIL, 1999).

Nessa perspectiva, o ensino de Quimica podera ser melhor efetivado de uma
forma mais significativa e motivadora através de ferramentas que permitam a
professores e alunos uma visdo mais articulada, integral. Uma visdo onde o0s
contedados quimicos encontram engajamento dentro dos sonhos e anseios de
construir negocios que nao apenas tragam retorno individuais e financeiros, mas, que
agreguem valores para a sociedade atual e para as novas geragcdes. Baron e Shane
(2013) propdéem que empreendedores devem usar por meio da préatica seus
conhecimentos no reconhecimento e efetivacdo de oportunidades e transforma-las em

instrumentos para o exercicio da cidadania.

De acordo com SANTOS e SCHNETZLER (1996), a formacdo através da

utilizacao de temas que permeiam o cotidiano dos alunos, como os temas transversais



45

e interdisciplinares trabalhados no ensino de Quimica pode facilitar o processo de
aprendizagem, mostrando uma visdo mais ampla da disciplina e sua integragcdo nao

apenas com as outras disciplinas, mas, com o mundo externo ao da sala de aula.

Segundo HENRIQUE; CUNHA (2008) apud SCHAEFER; MINELLO (2016) sdo
caracteristicas que devem ser desenvolvidas na escola: comunicacédo, especialmente
persuasao; criatividade; capacidade de reconhecer oportunidades empreendedoras;
pensamento critico e habilidades de avaliacdo; lideranca; competéncias gerenciais,
incluindo planejamento, comercializacdo, contabilidade, estratégia, marketing,
recursos humanos e network; negociagéo e capacidade de tomar decisdes.

Nessa visdo de potencializar o desenvolvimento de caracteristicas
empreendedoras através do ensino de quimica encontramos algumas poucas
iniciativas de correlacionar o Ensino de Quimica e a Educacdo Empreendedora no

Brasil como as citadas no quadro 2:
Quadro 2 — Empreendedorismo e 0 Ensino de Quimica

Empreendedorismo e o Autor Ano Objetivo

Ensino de Quimica

O “Domind de Quimica Nardin 2007 Incentivar a
Organica” tomada de

decisbes e do

sonho.
A criagdo da empresa Nilia Lacerda 2011 Trabalhar a
FIBRAJUR S.A de tematica ambiental
abajures produzidos de e o]
bambu e folhas de empreendedorismo
bananeira.
Jogos e planos de Janet Neiva e 2012 Usar as
negocios colaboradores tecnologias da
Informacao e

Comunicacéo (TIC)
e a Realidade
Aumentada nas

aulas de Quimica.
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Realizacédo de oficinas de Janet Neiva 2013 Aliar reagoes
sabdo e sabonete organicas e

empreendedorismo

e preservacao

ambiental.
Trabalhando Josenilton de 2017 Contribuir para a
sustentabilidade a partir | Aragao Lima reducao da
lixo eletrdnico e da pobreza através do
préatica do croché. ensino de Quimica.

Fonte: A AUTORA, 2019 baseada em Neiva, 2013.

Analisando essas propostas de intervengdes percebemos que mesmo ainda
sendo incipiente no Brasil a aplicacdo da Educacdo Empreendedora ao Ensino de
Quimica por meio dessas iniciativas despontam como uma alternativa viavel e
concreta de sincronia entre essas areas que podem ser complementares em diversos

eixos como os escolhidos pelos autores acima citados.

Além dessas iniciativas convém ressaltar que o SEBRAE, grande incentivador
da cultura Empreendedora no Brasil, oferece cursos aos jovens empreendedores em
cada etapa da educacao basica, e apesar dos cursos ndo serem especificamente
voltados para o Ensino da Quimica, alguns dos seus temas sao bastantes sugestivos
possibilitando que professores facam as devidas adaptacbes e montem estratégias
de ensino a partir deles. Podemos destacar alguns temas como: O mundo das ervas
aromaticas, temperos naturais, oficina de brinquedos ecoldgicos, sabores de cores,
ecopapelaria e artesanato sustentavel (NEIVA, 2012).

Dessa forma compreendemos que € viavel estendermos as etapas e métodos
da EE ao planejamento das aulas de Quimica, trazendo significado a motivagéo do
aluno em empreender. A educacdo empreendedora é centrada no aluno, ele define o
percurso da sua aprendizagem questionando sobre o que é necessario aprender,
como e o porqué do aprendizado. E a motivacdo que Ihe fara escolher quais as

melhores rotas e caminhos para as respostas a essas perguntas
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Segundo Dolabela (2008) a educacdo empreendedora difere da tradicional
devido a sua énfase baseada no processo de aprender a aprender. Para o autor, 0
dominio do conteudo e a capacidade de transformar conhecimento em oportunidades

se da pelo discente e ndo pela conducéo e transmissdo do docente (NEIVA, 2013).

Para Lima (2010) a Educacdo Empreendedora encontra ambiente fértil para a
sua consolidacao quando temos instrutores bem preparados e qualificados que sejam
capazes de elaborar projetos envolvendo temas transversais e multidisciplinares que
criem uma atmosfera propicia para o desenvolvimento das habilidades
empreendedoras como a abstracdo, a motivacéo, a capacidade de dialogar e de se
expor ao erro e sendo sempre ciente que esse faz parte do processo de construcao
do empreendimento/sonho. Cabe ao docente da Quimica uma pratica estimuladora,
orientadora e que inspire que o fomento destas caracteristicas. “Deve-se estar atento
ao fato de que saber ensinar ndo é transferir conhecimentos, mas criar as
possibilidades para sua propria produ¢cdo ou constru¢do” (FREIRE (2002) apud
SCHAEFER; MINELLO, 2016).

Tais caracteristicas também séo almejadas no Ensino de Quimica almejando
gue o aprendizado se efetue no processo de forma gradual e espontanea, e se
perpetue através do protagonismo juvenil. De acordo com o que foi previsto para as
Ciéncias da Natureza (Quimica, Fisica e Biologia) pelos Parametros Curriculares
Nacionais para o Ensino Médio que reforcam a importancia dessa atuacdo nas
disciplinas do eixo “de modo a gerar protagonismo diante de questdes politicas e
sociais, para as quais, as Ciéncias da Natureza sao relevantes na resolugao”
(BRASIL, 1999).
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4 - MATERIAIS E METODOS

4.1 - Caracterizacao da Pesquisa

O presente trabalho fez uso de uma abordagem qualitativa, exploratoria,
descritiva e de estudo de caso com o objetivo de tracar possiveis relacdes entre a
Educacdo Empreendedora e o Ensino de Quimica, situacdo essa que deu origem a
esse estudo. As pesquisas qualitativas de cunho social focam em observar realidades
através da leitura dos dados e observacdo de mecanismos de estruturacao social
(RODRIGUES-JUNIOR e BORTONI-RICARDO, 2008). Esta pesquisa se enquadra
como qualitativa onde a autora participou e tentou compreender os dados coletados a
partir da analise das referéncias bibliograficas que permeiam e embasam esse
trabalho e das interacbes com os agentes envolvidos nas etapas do trabalho. A
participacdo da autora ocorreu em virtude da ndo disponibilidade de outro profissional
da Quimica no local da pesquisa. No entanto, a pesquisa foi realizada seguindo
criteriosamente as etapas da sequéncia didatica aqui proposta e sendo a sua
validacao possivel de aplicacdo a qualquer profissional da area.

A pesquisa exploratoria se propde a conhecer melhor o sentido de um tema e
acumular informacfes necesséarias para a compreensao de um objeto de estudo
(VERGARA, 2006).

A pesquisa descritiva tem o0 seu centro de atencao voltado para a descricdo de
uma populacéo especifica ou fenémeno. Entre outras ferramentas para a aplicagédo
deste tipo de pesquisa destaca-se 0 questionario e a observacéo sistémica (GIL,

2008), sendo essa Ultima a ferramenta escolhida nesse trabalho.

A pesquisa ainda tem que definir a sua populacéo alvo ou objeto de estudo,
essa populagédo pode ser um grupo de individuos, produtos selecionados, empresas
e instituicdes diversas, entre outros. O estudo foi realizado com 32 alunos da 12 série
do Ensino Médio de uma escola particular do municipio de Estancia, no estado de

Sergipe.
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A referida escola possui 6 turmas no nivel médio e 10 no nivel fundamental.
Possui biblioteca, laboratério de informética, uma carrinho de laboratério mével, da
marca Autolab, com algumas maletas com utensilios de vidraria e reagente. A nota na
avaliacdo do IDEB/INEP de 2017 foi de 5,0 e a média projetada para 2019 é de 5,2.
A escola atende a comunidade local e de municipios proximos. A populacéo
geralmente trabalha nas fabricas do municipio de Estancia ou vive da pesca e da

agricultura.

Na presente pesquisa foi realizado um “Estudo de Caso” por considerar que
este nos permite uma descricdo mais proxima da vivéncia da populagédo escolhida ao
mesmo tempo que possibilita a troca de experiéncia e uma integracdo mais detalhada
da realidade. Tal técnica categoriza-se como uma abordagem qualitativa e € utilizado
frequentemente para coletar dados em diversas area de estudos e de organizacdes
em geral (GIL, 2008).

Uma pesquisa eficaz atinge seu intuito ao ser capaz de interpretar resultados e
os colocar a disposicdo de um bem comum. Coadunando com Gil e colaboradores

(2002) “a pesquisa € um procedimento racional e sistematico cujo objetivo €&

proporcionar respostas aos problemas que séo propostos”.

Assim munidos da escolha dos tipos de pesquisas e definido o objeto de
estudo, a proposta dessa pesquisa foi de buscar relagbes entre o Ensino de Quimica
e a Educacdo Empreendedora afim de contribuir com o0 processo

ensino/aprendizagem mais significativo e de qualidade.

4.2 - Sequéncia Didatica

Sequéncias didaticas, segundo Bronckart (2006), as sequéncias didaticas
foram construidas pela Commission Pédagogie du Texte, em 1985 e 1988 e
popularizadas e ampliadas na década de 90. Ela sdo uma forma esquematizada de
separar o conteudo a ser apresentado através de acdes diferenciadas, progressivas

que se entrelagam para o entendimento do todo.
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As acdes desenvolvidas nesse trabalho foram fundamentadas na teoria

comportamental empreendedora e na pedagogia empreendedora ao propor agdes na

sequéncia didatica que buscaram fomentar um comportamento proativo caracteristico

do empreendedor.

A sequéncia didatica adotada aqui foi montada de forma autoral fazendo uso

de metodologias e materiais de referéncia ja citados no corpo desse trabalho para

atender as especificidades do grupo especifico de estudo.

SEQUENCIA DIDATICA

1-

Sondagem do sonho, da motivacédo para a escolha deste por meio de rodas de

debates;

Apresentacao do tema Educacdo Empreendedora e explanacao dos objetivos de

trabalhar o empreendedorismo no Ensino de Quimica para os discentes;

Correlacionado anseios de possiveis negdcios com os conteudos abordados na

Quimica do Ensino Médio usando o PDSA;

Aprofundamento tedrico do tema através da leitura e debate de artigos e textos

diversos;

Orientacéo técnica do SEBRAE/SE com a realizacdo de palestra instrutiva sobre

a criacdo do plano de negdcios;
Criacdo dos Planos de Negdcios Quimicos;

Visita ao comércio e industria local para acompanhar e vivenciar praticas

empreendedoras da regiao;
Confeccao do produto selecionado (6leo capilar);

Feira do empreendedor.

4.3 - Situando a Pesquisa

O municipio de Estancia esta localizado na regido sul do estado de Sergipe. De

acordo com o ultimo censo do IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas
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(CIDADES, 2018), sua populacéo foi estimada em 68 804 habitantes. A regido é
banhada pelo Oceano Atlantico e cortada pelos rios Piauitinga e Piaui. A economia no
setor primario tem destaque para o cultivo da mangaba e do coco verde; no setor
secundario € o municipio do interior do estado que possui a maior quantidade de
industrias, sendo elas de diversos ramos: téxtil, cervejaria, sucos, alimenticias, fogos
de artificio, entre outras. Ja no setor terciario citamos o pequeno comércio local e o0s

setores publicos.



52

5 - RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados aqui apresentados sdo elencados e discutidos a partir da

aplicacao da sequéncia didatica e sob a luz dos referenciais tedricos.

5.1 - Aplicacdo da Sequéncia didatica

5.1.1 - Sondagem do sonho e da inspiracao através das rodas de debates

Baseados na Pedagogia Empreendedora de Dolabela (2003), como
momento inicial foi solicitado que os alunos formassem uma roda e por alguns
instantes pensassem em qual era o seu sonho com relacéo ao seu futuro profissional.
Decidimos neste primeiro encontro deixar aberto com relacdo a qualquer tipo de
atividade profissional, mesmo que ela fosse voltada para o vinculo empregaticio para
qualquer tipo de empregador, como o funcionalismo publico, empresas e instituicdes
privadas e organizacfes ndo governamentais, bem como a montagem do seu préprio
negécio. Tal decisdo foi referendada pelo relatério do Estudo GUESS Brasil (LIMA e
colaboradores, 2014) que considera que o empreendedor pode ser aquele que cria
seu negdécio com pretensdes de lucro ou com sem fim lucrativo, empreendedorismo
social, ou o intraempreendedor que € o individuo que € criativo e inovador dentro da
organizacdo para a qual trabalha, colaborando ativamente com os objetivos da

mesma.

Apds um espaco de tempo os alunos espontaneamente poderiam apresentar e
expressar 0 seu sonho e qual foi a inspiracdo (Figuras 1A e 1B). Muitos deles
expressaram sonhos como cursar medicina, ser aprovado em um concurso publico
para desempenhar fungcées como policial, bombeiro ou integrante da forgcas armadas
e outras profissées como fisioterapia, advocacia, medicina veterinaria, engenharia

civil, professor de educacao fisica e arquitetura.

A inspiracdo geralmente estava relacionada com influéncias familiares ou ao

considerar que aquela profissdo daria um retorno financeiro imediato e consideravel,
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mesmo que o aluno nao tivesse nogdo de como o mercado se comporta efetivamente

com relacéo a profissao escolhida.

Ainda nesse momento da roda de debates, os alunos foram questionados se
nao tinham o interesse de montar o seu proprio negdcio ou até em colaborar com as
empresas que eles escolherdo para trabalhar. Uma das alunas nos contou que faz
ballet desde a infancia e que gostaria de montar um estudio, mas que nao tinha o
dinheiro suficiente para montar seu negécio, e a partir dai varios outros se sentiram
encorajados a apresentarem seus sonhos: montar uma academia, ter uma loja de
produtos naturais, ter seu proprio consultério ou escritério, montar uma loja de
cosmeéticos, ter uma farmacia de manipulacdo, montar um restaurante. Nove alunos
expressaram que prefeririam trabalhar para alguém tendo em vista que demoraria
muito para conseguir o aporte financeiro necessario para abrir um negdcio e que o
mesmo iria falir logo nos primeiros anos de funcionamento por julgarem nao
possuirem o “dom para empreender” e o conhecimento necessario para gerir o seu

préprio projeto de vida.

Figuras 1A e 1B — Roda de debates: Qual € o seu sonho?

A roda de debates teve a duracdo de 100 minutos, o equivalente a duas 2

horas/aula e os seus dados foram registrados em um caderno chamado de diario de
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bordo bem como todas as outras etapas descritas na sequéncia didatica. O
preenchimento do diario foi feita de forma coletiva e espontanea.

A observacao dos registros escritos e orais nos permitiu evidenciar que a falta
da educacdo empreendedora ou até mesmo da educacao financeira no curriculo da
escola pode contribuir para que os alunos ndo tenham uma visdo amplificada na hora
de escolher seu sonho e identificar as oportunidades o cercam. Por ndo conhecer 0s
principios dessas duas areas do conhecimento eles alegaram a escassez do recurso
financeiro como fator determinante para ndo abertura do negdcio, ndo questionando
ou refletindo em nenhum momento sobre a possibilidade de ter uma rede de

relacionamento que o auxiliasse na capitacdo dos recursos.

Segundo Ramos e Roitman, (2011), a escola tem que estar atenta para as
mudangas que permeiam nossa sociedade e com o intuito de se adequar ao
dinamismo social deve oferecer uma estrutura pedagogica que busque um
conhecimento de forma plena, focando em habilidades como a criatividade,
autoestima e a capacidade empreendedora do aluno de forma individual e coletiva,
permitindo que os autores do processo de aprendizagem tenham autonomia e poder

de decisao sobre os seus itinerarios formativos.

O aluno precisa ser preparado para se sentir apto a tomar decisdes com relacao
ao seu futuro tanto pessoal quanto profissional, sendo responséavel por suas escolhas
através do conjunto de informacdes que ele construiu de forma ativa durante a jornada
para a construcao de algo que Ihe motiva a aprender (DOLABELLA, 2003). E essa
capacidade de escolher vem do seu conhecimento. Dessa forma, o proximo momento

dessa sequéncia didatica sera a apresentacao da educacdo empreendedora.

5.1.2 - Apresentacdo da Educacdo Empreendedora: seus principios e objetivos

Por ser uma educacdo que considera o aluno como foco da relacéo
ensino/aprendizagem o0s objetivos e caminhos devem ser negociados e para tal o
discente precisa ndo apenas conhecer, mas, ter liberdade para montar sua estratégia

de aprendizagem. Para a apresentacdo da EE pedimos previamente que os alunos
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pesquisassem os termos empreendedorismo e educagédo empreendedora e fizessem
apontamentos sobre os resultados encontrados. A pesquisa aconteceu no laboratorio
de informéatica da escola em dois momentos de 50 minutos cada. Como o laboratério
possui computadores em quantidade suficiente para todos os alunos da turma a
pesquisa foi feita de forma individual permitindo que todos efetuassem as leituras e
devidas observagdes. No primeiro momento, os alunos pesquisaram sem nenhum
direcionamento de sites ou livros virtuais e no segundo, a pesquisa foi direcionada aos
sitet do SEBRAE (https://sebrae.com.br/) e do Fernando Dolabela
(https://fernandodolabela.com.br/), por serem esses espac¢os que abordam o tema
solicitado de forma ja notoriamente conhecida.

Na semana seguinte solicitamos aos alunos relatos dos significados
encontrados, a partir realizamos uma aula dialogada com duragao de 50 minutos onde
foram debatidos e socializados os conceitos, objetivos, metodologia, premissas e

guais 0s anseios ao se trabalhar com a EE.

Notamos que a maioria das pesquisas se reportavam ao empreendedorismo,
ou até mesmo, a EE voltada para uma visdo exclusivamente financeira. Alguns dos
resultados sobre empreendedorismo que nos foram apresentados: “é a pessoa que
monta seu proprio negocio”, “ser o dono da sua empresa”, “é que faz uma empresa”’
e “o dono de uma loja”. Entédo apresentamos o enfoque de uma metodologia que tem
por objetivo maior o desenvolvimento de habilidades para a realizagdo do sonho
independente de uma atividade especifica ou de valo financeiro agregado. Essa
abordagem, representada na figura 2, leva em consideracédo o repertorio do aluno
respeitando sua cultura, suas crencas e suas potencialidades e o integra a uma
abordagem sistemazida de uma sequéncia flexivel e com fases que ndo séo

estanques.

O ciclo PFEA foi apresentado através de uma aula expositiva dialogada usando
slides préprios com conceitos fornecidos pela literatura e exemplos de aplicacdo do
uso do ciclo em diferentes areas do conhecimento e de atuacdo profissional

(enfermagem, pedagogia e administragao).
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Figura 2 — Abordagem escolhida para a aplicacdo da Educacédo Empreendedora

PLANO DE MOTIVACAO \:
NEGOCIOS

k/-'-""""’"'HABILIEAJADES —
- EXPERIENCIAS

Fonte: A AUTORA, 2019.

Convém destacar, que a educacao empreendedora ndo é uma metodologia
fechada, ela se reflete através de técnicas e procedimentos que sao flexiveis e
direcionais ao sonho do aluno e como lidar com os obstaculos encontrados para a sua
execucao de forma a obter resultados satisfatério, dessa forma o ciclo PFEA permite
a sua retroalimentacdo sempre que 0s sujeitos envolvidos no processo identifiguem a
necessidade de alteracdbes e mudanca de planos e estratégias. Permite ainda
observar e mapear o que ja foi aprendido e o que ainda € necessario aprender para

alcancar o objetivo final.

5.1.3 - Correlacionado anseios de possiveis nhegocios com o0s conteudos abordados

na Quimica do Ensino Médio usando o PDSA

Nessa etapa pedimos que os alunos fizessem pequenos grupos e que
coletivamente escolhessem entre os projetos um para ser representado pela equipe.
O projeto escolhido deveria além de ter relevancia pessoal, deveria ser capaz de
agregar valor para a nossa comunidade e que envolvesse temas pertinentes a

Quimica.

Para tal, o aluno foi estimulado inicialmente a pensar usando o ciclo PFEA
(figura 3) em como usar 0 seu projeto para auxiliar de forma ativa e cidada as

demandas da sua comunidade, em seguida a propor uma ac¢édo de proatividade
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(planejar) que demonstre com atuar diante da situagéo proposta (fazer) e demonstrar
apropriacdo do conhecimento ao estabelecer rela¢éo entre os contetdos trabalhados
nas aulas de Quimica e o seu desejo de montar um empreendimento (estudar) e por

fim descrever a sequéncia de acles a serem realizadas o projeto (agir).

Figura 3 — Ciclo PFSA

Agir

Fonte: A AUTORA, 2019.

Percebemos que alguns alunos tiveram dificuldades na elaborag&o de um ciclo
criativo ou inovador devido ao fato de ndo acreditarem que eram capazes de montar
algo inédito, alguns disseram que eram dificil descobrir algo novo e em virtude disso,
muitos alunos apresentaram na etapa do agir acdes ja realizadas e consolidadas nas
empresas ou instituicbes que possuem suas metodologias amplamente divulgadas.
Foi necesséario um novo momento de discussédo com o grupo para fomentar a inovagéo
e criatividade, para tal comecamos passando trechos do documentario “Steve Jobs” e
do filme o “Menino que descobriu o0 vento” com o objetivo de mostrar que as

dificuldades no momento de criacdo sdo inerentes ao processo.

pY

Com relacdo a associacdo com o0s conteudos da disciplina Quimica
percebemos que alguns assuntos foram identificados facilmente (Figura 4 A e B) como
Quimica Ambiental, Solugdes: misturas e concentracdes; Técnicas de separacdo de
misturas (as técnicas mais usuais como decantacao, filtracdo, extracdo) e potencial

hidrogenidnico.

As figuras 4A e B mostram o0s projetos apresentados com base na idealizacéo
do ciclo PFEA para a realizacdo de empreendimentos envolvendo temas e etapas de

producéo relacionadas aos conteudos da Quimica.
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Figuras 4 A e B — Empreendedorismo e o Ensino de Quimica

Fonte: Construcao coletiva dos alunos envolvidos, 2019.
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Fonte: Construcéo coletiva dos alunos envolvidos, 2019.

Percebemos que os temas selecionados geralmente sdo aqueles abordados
através das aulas praticas, ressaltando a importancia do aprender fazendo. A
sugestéo desses poucos temas envolvendo a disciplina nos fez refletir e indagar se
alguns temas tém sido apresentados de forma mais concreta e mais aplicada do que

outros?

Para Costa (2001), o professor tem papel especial na EE, ao perceber que a
sua funcéo néo € transmitir conhecimento para alunos passivos, mas sim, inovar com
aulas diferenciadas que vao além da teorizacdo e partem para uma pratica voltada
para a contextualizacdo, Ihes dando subsidios para o protagonismo racional. O
professor deve usar diferentes tipos de metodologias e recursos que através de

diversos meios oportunizem o ladico, o cognitivo, o emocional e o racional.
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Acreditamos que dessa forma o aluno tem espacos e cenarios que fazem convite a
uma aprendizado significativo onde as caracteristicas do perfil empreendedor podem

ser desenvolvidas.

5.1.4 - Aprofundamento tedrico do tema atraves da leitura e debate de artigos e textos

diversos

O saber empreendedor deve, segundo Rocha e Freitas (2014), ser abordado
sobre dois angulos diferentes. O primeiro deve ser voltado para a “educagao sobre o
empreendedorismo”, onde se destaca a teoria, € 0 segundo “a educagao para o
empreendedorismo” que destaca a teoria-pratica, focando na acdo. Vemos que em
qualguer uma das énfases escolhidas o conhecimento tedrico € importante, no
entanto, o que a EE pontua é que deve partir do aluno (protagonismo) “o que aprender”
(DOLABELA, 2008). A motivacao para a realizacdo do projeto € o que movimenta o
aluno ao “aprender a aprender”, ele precisa se movimentar na dire¢do do que ele quer
alcancar e para isso precisa se inteirar, precisa ter um conhecimento mais amplo para

montar e gerir seu negocio.

Dessa forma, percebemos a necessidade de um maior aprofundamento tedérico
e que esse momento seria propicio para aquisicdo do conhecimento através de
metodologias diferenciadas que podem dar suporte para o0 sucesso do
empreendimento. Para DOLABELA (2003, p. 33): “O autoconhecimento e a
autoestima sao elementos fundamentais na aprendizagem e na construcao da pulsao
empreendedora, influenciando tanto o processo cognitivo quanto as relagbes do

individuo com o outro e com o mundo.”

Para o0 engajamento com a teoria 0os alunos receberam na oitava aula os textos,
reproduzidos por fotocépia, disponibilizados nos anexos A e B para cada aluo da sala,
respectivamente: “O ensino de Quimica, o meio ambiente e a formacdo de
empreendedores” e a “Industria Quimica e sociedade — Como as industrias

influenciam as nossas vidas?”.
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Solicitamos que primeiramente fosse feito uma leitura individual (figura 5 A) e
para tal foram disponibilizados 50 minutos identificando os pontos considerados
importantes para o negoécio do aluno, marcando e apontando qual o conhecimento

gue eles julgavam necessario para a montagem e desenvolvimento do projeto.

Apés a primeira leitura os alunos puderam levar os textos para casa, para
efetuarem uma leitura. Na nona aula solicitamos uma leitura coletiva (figura 5 B) com
grupos de no maximo 6 participantes e com o intuito de encontrar pontos em comum
aos negacios e justificar e apresentar como fazer essa integracao entre projetos, quer
fosse uma integracgao conceitual ou atitudinal. Para esse momento foram usados 100

minutos.

Figura 5 A — Apontamento individual referente ao “o que aprender”; Figura 5 B —

Discussédo e Apontamento coletivo
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Percebemos que a leitura prévia de forma individual e posteriormente a coletiva
contribuiu significativamente para a realizacdo de uma sondagem junto ao aluno da
suas percepcdes entre 0 conteldo que se é trabalhado em sala de aula e a sua
aplicacdo, mostrando que mesmo sem o conhecimento pleno sobre como se da o
funcionamento ou execucédo das etapas do projeto o aluno consegue perceber através
do texto entregue temas do universo cientifico que sdo necessarios para o seu projeto

pessoal.

Para finalizar essa etapa e consolidar a relacdo entre o empreendimento
selecionado e os temas que o0s alunos ja tinham conhecimento prévio e quais outros
eles precisariam buscar fizemos em grupos diferentes do momento anterior (figura 5C)
a releitura apenas das ideias principais do texto destacadas por eles e efetuamos as

discussoes cabiveis.

Figura 5 C — Releitura coletiva do texto para fixacdo das ideias principais

‘ ’

_
()
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No momento da discussdo os alunos demostraram interesse em uma
aprofundamento maior dos conceitos quimicos através de perguntas como: Qual
meétodo de separacao que uso em determinado processo? Como posso fazer o calculo
do pH dessa solu¢cdo? Como posso calcular a concentracdo de uma substancia em
outra? Posso guardar o material que vou produzir em qualquer recipiente? Vai afetar
0 meio ambiente a minha producé&o? Entre outras perguntas que foram registradas

junto com as aqui citadas no diario de bordo.

Nesse momento percebemos a necessidade da elaboracdo de um cronograma
para a abordagem dos temas apontados pelos alunos como indispensaveis para o

seu negocio e como seria a melhor forma de abordagem (Quadro 3).

Quadro 3 — Cronograma de temas e abordagens

TEMA DATA ABORDAGEM
Beneficios da matéria- 13/03/2019 Aula expositiva
prima para o fim escolhido dialogada com a

participagcdo de um bidlogo.
Separagdo de misturas 24/04/2019 Aula pratica
experimental (os alunos
foram orientados a utilizarem
o livro didatico adotado e
apresentarem fazendo uso
de materiais do cotidiano
experimentos simples

envolvendo a separacdo de

misturas.
Quimica ambiental: 22/05/2019 Pesquisa direcionada no
extracao, producao e laboratério de informética da
descarte escola a artigos diversos

relacionados ao tema
através do Google

académico.



Interacbes

intermoleculares

Solubilidade

Miscibilidade

Cadeias carbobnicas

Funcbes Orgéanicas

Apresentacéo

matrizes de producao

31/07/2019

14/08/2019

11/092019

25/09/2019

Fonte: A AUTORA, 2019.
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Seminarios com os itens
do tema proposto dividido
entre os alunos através de
sorteio entre 0s grupos.

Aula expositiva
dialogada baseada na
resolucéo de
desafios/problemas
apresentados.

Uso de modelos
didaticos: montando cadeias
carbdnicas com bolinhas de
isopor, tinta lavavel e palitos
de picolé.

Pesquisa  direcionada
seguida da construcdo e
apresentacao em grupos de
mapas conceituais gerados
a partr de modelos
genéricos construidos
usando o software Cmap
tools (acesso livre e gratuito)
no laboratorio de informatica
da escola.

Exposicdo oral e em
papel madeira por grupo das

matrizes de producéo.

O quadro apresentado acima foi construido a partir do mapa conceitual (figura

6) gerado coletivamente para representar o projeto que teria o seu produto executado

pelos alunos. A escolha do projeto se deu através da observacdo pelos proprios

alunos dos materiais disponiveis na regido e com o0 proposito de agregar valor

ambiental com a obtencdo dessa material a partir do descarte feito nas praias e feiras
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da regido. Os conteudos foram resultados de pesquisa em sites da internet
relacionados com o produto selecionado (producdo de Oleo capilar), focado no
conhecimento necessario para o processo de extracao e producéo do 6leo a partir do

coco e da cenoura.

Figura 6 — Mapa conceitual

Fonte: Construcédo coletiva dos alunos envolvidos, 2019.
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Os mapas conceituais foram escolhidos por expressarem de forma simplificada
e dinAmica um apanhamento geral do contetdo trabalhado e permitir que o aluno

represente através de esquemas visuais o seu dominio de sintetizar tema trabalhado.

Percebemos que essa etapa foi de grande importancia, pois, através dos
debates e da prépria construcado dos mapas ficou notorio devido aos itens escolhidos
para a composicao dos mapas e a sua maneira de proposi¢ao que os alunos de forma
gradual conseguiram fazer a assimilacdo entre o contetdo e a sua aplicacao pratica.
Para Novak (2000), através do preenchimento dos mapas é possivel se observar a
organizar conceitual e sobre ela fazer reflexdes a partir do que estd na estrutura

cognitiva do individuo que o elabora.

Nessa etapa ainda, ouvimos frases do tipo “ah, entdo € assim que se monta
iISSO, eu nem imaginava”, “agora ja sei como fazer”, “é so isso, entédo sei fazer’ e “eu
posso aproveitar isso € mudar essa parte do meu trabalho”. Apesar de frases
simplistas observamos que essas expressfes demonstravam a satisfacdo do aluno
em conseguir estabelecer relacdes entre a reflexdo e a acdo, uma caracteristica do
perfil empreendedor. Toda essa etapa incluindo as falas aqui reportadas foram

registradas no diario de bordo sem identificacdo de seus autores.

Podemos notar que ao proporcionar aulas diferenciadas e partindo do interesse
do aluno a escola exerce o papel descrito por Delors (2001) de “conferir a todos os
seres humanos a liberdade de pensamento, discernimento, sentidos e imaginacao de
que necessitam para desenvolver 0os seus talentos e permanecerem, tanto quanto

possivel, donos de seu proprio destino”.

5.1.5 - Orientacéo técnica do SEBRAE/SE com a realizacdo de palestra instrutiva

sobre a criagao do plano de negdcios

O SEBRAE como um 0rgéao voltado ao apoio das micro e peguenas empresas
desenvolve diversas atividades voltadas para o empreendedorismo. Tais atividades

envolvem palestras, oficinas, minicursos, cartilhas e manuais disponibilizados no site



67

da instituicdo e presencialmente, ndo sdo exclusivamente para empresas, mas

voltadas também para a Educacédo Basica e o Ensino Superior.

Dessa maneira, na busca de uma rede de relacionamento que nos ajude na
execucgao do projeto, convidamos o SEBRAE/SE para ministrar uma palestra (figura
7) na escola com o intuito de nos capacitar através de informagdes técnicas a respeito
de como montar um Plano de Negdcios. Convém no entanto ressaltar que o objetivo
desse plano para nés nao tem por foco na viséo financeira do projeto, mas sim, de
reforcar a importancia de um planejamento adequado e que traga de forma clara a
viabilidade do empreendimento.

Figura 7 — Palestra SEBRAE: O que € um Plano de Neg6cios?

O momento da palestra foi muito enriquecedor e dinamico, as informacdes
foram passadas de forma simples em nivel de compreensdao adequado para 0s
presentes no auditério e de grande valia em termos de conteldo, haja vista que a
maioria dos alunos nunca tinham tido contato com a cria¢cdo de um plano de negdcios

ou até mesmo com nogdes de empreendimento.
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O SEBRAE trouxe a expertise, contribuindo significativamente e permitindo que
os alunos tirassem suas duvidas e expusessem suas expectativas com relacdo a
montagem do plano. Questdes a respeito do valor necessario para a concretizacao da
ideia, como calcular a margem de lucros, quais 0s custos com impostos e méao de
obra, qual a melhor forma de fazer a propaganda do produto, quais os profissionais

seriam necessarios para determinado tipo de empreendimento, entre outros.

Os alunos também foram informados e instruidos de como acessar o site do

SEBRAE e buscar informag6es complementares caso julgassem necessario.

5.1.6 Criacéo dos Planos de Negocios Quimicos

O plano de negécios é o instrumento fundamental para um empreendedor
(SEBRAE,2019). Ele mapeia oportunidades e permite que riscos calculados sejam
observados, ele ndo € um documento frio e estatico, mas, material vivo e flexivel que

se faz e refaz de acordo com o dinamismo da empresa.

Os alunos receberam como aporte um material resumido (Anexo C) que serviria
de base para a criacdo do plano de negécios (figuras 8 A e B). No entanto, o plano
deveria ter caracteristicas peculiares ao projeto sofrendo as mudancas e adaptacdes

que fossem necessarias.

Foi solicitado ainda que os alunos colocassem os temas referentes ao ensino

de Quimica.

Ficou a critério dos discentes a montagem individual ou em grupo das equipes
a partir das diferentes empresas sugeridas e pedimos para que aqueles que estavam
realizando a producao de forma coletiva que os itens dos planos fossem divididos de
acordo com as aptiddes, habilidades e interesses desenvolvidos por eles ao longo de
toda sua vida, ressaltando que caracteristicas como lideranca, criativa, capacidade de

trabalhar em equipe, flexibilidade e outras deveriam ser valorizadas e o plano poderia
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ser personalizado desde que contemplasse os itens basicos de um plano de negdcios
e 0s conteudos abordados de Quimica.

Figuras 8 A e B — Planos de Negdécios

Setor: Comercia)

A it aoi: o hondeste doB .ligjﬁxdode.ﬁrgm?'
Produtas: ~(remes conporais e faciai’s;
“fecfumes,
. ns,
“Dermocosmeticos-

Tnvestime nto: Aproximadamente Bmilkdo de reals:

Aproximadamente dors anas e mero.

Fonte: Construcéo coletiva dos alunos envolvidos, 2019.

Essa fase foi de muita agitacdo, os alunos ficaram bastante ansiosos para
demonstrarem que conseguiram transformar o seu sonho em um plano que
teoricamente pode nos da a projecao para a concretizacdo futura. Foi muito prazeroso
vivenciar essa construgdo e observar a motivagdo dos alunos ao montar o esquema
estratégico do negdcio/ideia por eles sonhados, atuando como verdadeiros
autores/protagonistas do seu préprio aprendizado. Eles escolherem a rota e agora
com apropriagao, autoconfianca e coeréncia, de forma sinérgica, colocam a minuta do
seu sonho disponivel a todos, mostrando que com significado é mais facil de aprender

e de vivenciar.

Ao montarem o plano de negdcios os alunos precisaram responder perguntas
como: O qué? Qual o setor? Qual a abrangéncia? Quais os produtos que seriam
oferecidos? Qual seria o0 investimento? O tempo necessario? pessoas envolvidas?
pontos fortes? pontos fracos? o contetdo quimico envolvido? Ao responderem tais
guestionamentos eles efetuam a aprendizagem significativa e segundo Dornelas

(2003, p. 98) a confeccdo do plano de nego6cios é uma oportunidade para o

autoconhecimento e o estabelecimento de relagbes se auto firmarem no processo de
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aprendizagem do empreendedor permitindo que o individuo faga analise a respeito da

sua capacidade de gerir 0 negécio em todas as suas vertentes.

5.1.7 - Visita a empreendimento local

Cientes que um dos pilares da educacao para o século XXl é, segundo Delors
(2001), o “aprender a conviver” e que a troca de experiéncias e vivéncias pode agregar
valores e conhecimento ao processo da educagcdo empreendedor e ainda que a
relacdo ensino/aprendizagem néo se da exclusivamente dentro do espaco fisico da
escola sendo necessario desenvolver a competéncia relacional para captar condicbes
favoraveis e necessarios para o desenvolvimento das etapas propostas no plano de
negécios, os alunos foram visitar a Cooperativa de Materiais Reciclados do Municipio
de Estancia com o objetivo de aprender como se deu o processo criativo (figura 9) e
trocar informacdes sobre quais 0s recursos e conhecimentos foram necessarios para
a construcdo da Cooperativa, bem como é feito o descarto do coco verde e seu

reaproveitamento na citada cooperativa.

Figura 9 — Visita & Cooperativa de Materiais Reciclados do Municipio de Estancia/SE
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A visita foi bastante proveitosa e receptiva, permitindo a interagdo entre os
alunos e diferentes cooperados que os acompanharam na visita as etapas do
processo desde a coleta até a triagem para a reciclagem. Podemos entender como foi
a fase de planejamento, os recursos materiais e financeiros, a missédo e a visao da
cooperativa, seus desafios e anseios. Essa rede de relacionamentos permitiu que os
alunos criassem pontes com o que foi apresentado na visita e 0s seus proprios
negocios, tendo um referencial para analisarem sucessos e angustias na trajetoria na

busca de uma meta.

Ainda foi nos apresentado sobre o descarte inadequado do coco verde
(abundante em nossa regido litoranea) e a separacdo das suas fibras para a
confeccdo de produtos artesanais. Nos permitindo estabelecer uma parceria para o
recebimento da polpa anteriormente descarta como lixo organico pela cooperativa
para a producao do nosso 6leo.

5.1.8 - Confecc¢do do produto selecionado (6leo capilar)

Gonzalez e colaboradores (2008) apud Pinho e Souza (2018) citam que para a
extracdo de diferentes 6leos podemos usar métodos artesanais, mecanicos e por
solvente. Em virtude, da auséncia de laboratdrio na escola escolhemos a producao
artesanal baseada na metodologia citada por Faciolli e Gongalves (1996) apud Pinho
e Souza (2018) para extracdo do 6leo de coco e fizemos as de forma semelhante para
a extracdo do dleo de cenoura. Para tal, os alunos trouxeram 1 Kg de cenoura e 2 Kg
de coco, ambos ralados, em seguida a polpa do fruto foi misturada com agua e levada

a fervura intensa.

Apos resfriamento (figura 10 A) a mistura foi separada por decantagéo simples,
isolando a fase sobrenadante da parte aquosa. A fase sobrenadante é rica no 6leo
que é nosso objeto de interesse. A fase aquosa passou por uma nova decantacao
para um aumento do rendimento, em virtude de ndo possuirmos equipamentos
sofisticados de laboratério. A separacdo ocorreu por corte manual apos congelamento

da mistura.
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Figura 10 A — Resfriamento do 6leo para retirada da fase sobrenadante.

Na etapa seguinte o 6leo foi levado a nova fervura em fogo brando para que
ocorra a secagem (retirada da umidade ainda presente e de alguns produtos voléateis),
perdendo a umidade e adquirindo brilho caracteristico (figura 10 B) seguida da

filtracAo em papel de filtro absorvente.

Figura 10 B — Fervura do 6leo de coco.
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Convém ressaltar, que o 6leo produzido (figura 10 C) foi feita de forma amostral
e praticamente artesanal, ndo tendo nenhum interesse de lucro com a sua venda, se
configurando apenas como uma amostra para fins didaticos e por tanto, ndo é
permitida a sua comercializacdo e utilizacdo nos cabelos sem antes ser submetido a
testes laboratoriais especificos e aprovacao dos 6rgdos competentes nas esferas
municipais, estaduais ou federal.

Figura 10 C — Obtencé&o do 6leo produzido

Percebemos que essa foi uma fase de muito envolvimento dos alunos e
bastante oportuna para consolidarmos o envolvimento da Quimica para a obtencéo
do produto, sendo durante toda a etapa do preparo discutido e aprofundado os temas
envolvidos e sua aplicabilidade para a producdo dos 6leos pretendidos. De igual
modo, foi oportuno para reafirmamos que os principios da educacdo empreendedora
usados nesse trabalho néo tiveram como foco principal a confeccéo do 6leo, mas sim,
o desenvolvimento de habilidades e a aquisicdo de conhecimento e instrumentos

necessarios que conduziram a produ¢do do mesmo.
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5.1.9 - Feira do empreendedor

A culmindncia do projeto se deu com a realizacdo da | Feira do
Empreendedorismo. Salientamos que n&o entendemos para esse projeto a
culminancia como um produto final pronto e acabado. Acreditamos que a Feira foi uma
oportunidade de mostrarmos a movimentacdo e evolucdo do aluno o decorrer do
projeto, mas, que outros movimentos serdo necessarios para dar continuidade aos
sonhos que sempre se renovam. Para Dolabela (2003) qualquer movimentacéo
realizada pelo aluno e o sentido da realizagcdo do seu sonho se traduz em
conhecimento e ja é um indicador de sucesso. Haja vista, que para o citado autor s6
sonhar ndo se caracteriza como uma pratica empreendedora, se faz necessario se
movimentar para realizar (DOLABELA,2003).

Nesse contexto, a Feira Empreendedora veio dar visibilidade a toda
movimentacao e energia empenhada no decorrer do projeto através do protagonismo

do alunado e permitindo a continuacao do ciclo da agao/reflexéo.

Contou com a montagem do stand (figura 11), apresentacdo da missao e visao
da empresa em painel informativo, bem como a exposi¢do do plano de negécios,
durante o evento os alunos se revezaram em grupos e explanaram sobre como se
deu a escolha da ideia criativa ou inovadora, como trabalharam para aprender os
conteudos quimicos e de outras areas necessarios ao negocio, quais 0S recursos
utilizados e quais as redes de relacionamento que se fizeram necessario se

estabelecer para que o produto final fosse confeccionado ou idealizado.

Os alunos foram pontuados de acordo com a execuc¢ao e avaliagao das tarefas
previstas no barema (anexo D) por uma banca composta por professores,

funcionarios, coordenadores e pais de alunos.

O barema acima citado foi construido pelos professores da area de linguagens
e matematica da escola, atendendo um anseio de alinhar as diferentes areas do

conhecimento em prol da realizacdo da feira do empreendedorismo.
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Figura 11 — Alunos envolvidos na montagem do stand.

-

A feira contou com 14 stands divididos entre empreendimentos entre o setor
comercial e industrial. Dentro desses setores as empresas foram agrupadas em
segmentos afins. As empresas de alimentos receberam um espaco separado devido
aos cuidados com os itens por elas manipulados, bem como a empresa “Caopanheiro”

gue pensou em um pet shop inovador.

Além das empresas ja mencionadas tivemos outras de diversos segmentos
como: alimenticia (comida regional, confeitaria, comida estrangeira), de confeccéo
téxtil, pet shop, fabricacdo de 6leo capilar, produtora de filmes, livraria, consultérios

psicoldgicos.

A feira movimentou alunos das 14 turmas da escola e a turma selecionada para
essa pesquisa ficou responsavel de montar seu stand com a conexdo com um tema
da Quimica. Os alunos escolheram a producao de 6leo capilar de forma sustentavel,
focando na producéo usando cenoura e coco, encontrados em abundancia na regido
e apresentam baixo custo (figura 12).
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Para essa producao diversos conteudos da Quimica foram abordados como
funcBes organicas, polaridade, solucbes e misturas, forcas intermoleculares,
preservacao ambiental, entre outros.

Figura 12 — Apresentagao do produto final.

A feira mostrou o envolvimento de diversos alunos, professores e equipe
gestora da escola oportunizando que os envolvidos pudessem mostrar toda a sua
movimentacao durante o ano letivo procurando ndo um retorno financeiro e sim, por
um aprendizado significativo e capaz de agregar experiéncias que demonstram
conquistas e vivéncias nos campos cognitivos e motivacdo da comunidade envolvida

como o empreendimento.
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6 - CONCLUSOES

Através da pesquisa aqui realizada foi possivel concluir que a Educagéo
Empreendedora pode ser integrada ao Ensino da Quimica, permitindo que a juventude
seja capaz de apresentar ligagdes entre o seu sonho / projeto e a busca do
aprendizado através do desenvolvimento de caracteristicas e habilidades que
expressam essa apropriacdo do conhecimento, bem como a capacidade de escolher
sua propria trajetoria (projeto de vida), captando 0s recursos necessarios para que o
aprendizado ocorra com significado efetivo.

A realizacdo desse trabalho nos permitiu apresentar a educacao
empreendedora para os alunos do Ensino Médio, utilizando para tal o sonho (vontade
de montar um empreendimento) como um importante fator de motivacado para a
construcdo do conhecimento necessario que dé o aporte basico para a concretizacéo
0o mesmo através de debates que fizeram transparecer a apropriacdo do

conhecimento e Quimica através da sua aplicabilidade pessoal e coletiva.

Esse trabalho nos permitiu concluir que quando o aluno é estimulado a pensar
de forma a agregar valor social ele pode vislumbrar em seu entorno oportunidades de

negocios.
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7 - PERSPECTIVAS DO TRABALHO

Assim, o presente trabalho anseia contribuir para que os resultados aqui
encontrados possam colaborar a novas acfes e pesquisas nessa area, suscitando a
discusséo de que a Educacdo Empreendedora apresenta contribuicbes para um
ensino e aprendizado em Quimica mais envolvente e motivador, e que contribuam
com a elevacao dos tdo almejados indicadores de qualidade de ensino vigentes no

nosso pais, trazendo contribuigdes sociais relevantes e duradoras.
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ANEXOS

Anexo A—-Texto 1

[Quimica] Sala de Aula

O ensino de Quimica, o

meio ambiente e a formacao

de empreendedores

0 mundo atual passa por transformacdes na maneira
como o trabalho é concebido, ou seja, a tendéncia é
a de uma sociedade em que a empregabilidade sera
baseada na maneira como o conhecimento é admi-
nistrado; e essas sao algumas das competéncias es-
peradas de um empreendedor: a articulacao de dife-
rentes saberes e a administrag@o do conhecimento.

Mas como educar nossos alunos para o empreen-
dedorismo? Fialho* (2007) e seus colaboradores nos
ajudam respondendo que a multidisciplinaridade é
fundamental nesse contexto. Uma vez que o empre-
endedor se destaca por sua articulago nas diferen-
tes areas do conhecimento, o papel da educacao, o
trabalho com o tratamento da informago e as tecno-
logias sdo fundamentais para essa construgao.

Nzo ha como fragmentar o conhecimento atu-
al como a escola, infelizmente, muitas vezes, vem
fazendo. Ha a necessidade, cada vez maior, de
estabelecer inter-relacdes entre os contelidos tra-
balhados em todas as areas do conhecimento. A
Quimica, em especial, pode contribuir para a for-
macao de novos empreendedores quando, de uma
maneira concreta, permite ao aluno o desenvol-
vimento de competéncias como a capacidade de
criar e argumentar criticamente.

Desenvolver conceitos relacionados ao meio
ambiente também é fundamental na educacao em-
preendedora, com vistas a garantia de um mundo
sustentavel pela preservac&o dos recursos ambien-
tais, energéticos e naturais. Conhecer o processo
de producdo moderna, seus impactos ambientais,
agregar valor ambiental a seus produtos, bem como
analisar seu ciclo de vida, sdo apenas algumas das
contribuigcdes que a Quimica tem a dar para os fu-
turos empreendedores.

0 trabalho com a Educagao Ambiental integra-
da ao ensino de Quimica, e ndo mais vinculado
a poucas situacdes especificas, pode ser uma das
bases multidisciplinares que o jovem empreende-
dor possa lancar mao para garantir sua emprega-
bilidade futura.

FIALHO, Francisco Antonio Pereira; MONTIBEL-
LER F., Gilberto; MACEDO, Marcelo; MITIDIERI,
Tibério da Costa. Empreendedorismo na era do co-
nhecimento. Florianépolis: Visual Books, 2007.

JAILSON RODRIGO PACHECO
Assessor da area de Quimica
jpacheco@positivo.com.br

atividades e experiéncias | setembro 2008 41

Fonte: Pacheco (2008)
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Anexo B - Texto 02

INDUSTRIA QUIMICA
E SINTESE ORGANICA

Como se processam as reacdes organicas?
Como as industrias influenciam as nossas vidas?

Tema em foco ©
INDUSTRIA QUIMICA E SOCIEDADE

Quais as vantagens e as desvantagens do desenvolvimento industrial?

A nossa sociedade atual é profundamente diferente das comunidades agrarias que a originaram. A principal marca
dessa diferenca esta no elevado grau de desenvolvimento tecnolégico. Ele reduziu drasticamente a distancia relativa
entre 0s paises e rompeu barreiras de comunicagao, em um processo de globalizagao no qual o planeta tem sido
considerado uma grande aldeia, em que todos podem se comunicar quase que instantaneamente.

Entretanto, como temos discutido neste livro, apesar de todo desenvolvimento, apenas uma pequena parcela da
populacao tem usufruido mais diretamente os beneficios gerados pelo avanco tecnolégico, enquanto a maioria con-
tinua excluida, sem acesso a eles.

Somado ao aumento da qualidade e expectativa de vida, esse desenvolvimento trouxe também problemas
ambientais que vém gerando grandes ameagas a vida no planeta. Uma das principais origens desses problemas esta
relacionada ao processo de fabricacao de bens e produtos de nossa atualidade: a indGstria.

Denomina-se industria o conjunto de atividades de produgao de mercadorias em grande escala, no qual
matérias-primas sao transformadas em bens de consumo, por meio de sistemas mecanizados.

A Revolugao Industrial alterou significativamente as formas de produgao e de relacao humana. De um sistema no
qual a producao e a distribuigao de bens era feita de forma comunitaria e controlada pelos membros da comunidade,
passamos para formas de produgdo controladas por poucos detentores de toda a escala produtiva. De um
modo de vida marcado pelo contato humano mais direto, passamos para um mundo globalizado, em
que abracos e apertos de mao sao substituidos por mensagens eletronicas.

O processo coletivo de transformacao de recursos em bens de consumo, cuja origem
remonta aos primordios da civilizagdo humana, é caracterizado pelo uso de
ferramentas. Historicamente, esse processo de transformacao sempre foi
dominio de profissionais especializados: os artesaos.

7 0Os produtos origindrios da inddstria quimica partici-
pam de todos 0s segmentos das atividades industriais
na sociedade moderna. O problema & o que faz
com o descarte de tanta coisa?
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O trabalho artesanal era desenvolvido, em todas as suas
etapas, por uma Unica pessoa, algumas vezes com poucos
auxiliares, e o conhecmento desse trabalho era passado de
geracao a geracao. Esse modo de produgao mudou drasticamente
a partir do século XVill, em decorréncia da Revolugao Industrial.
Iniciado na Inglaterra, esse novo sistema de produgao substituiu
a forca e a habilidade humana por méaquinas, demandando um
novo tipo de trabalho no processo: o trabalho dos operanos, com
tarefas especificas, caracterizadas pela repeticao.

A demanda de mao de obra para as indUstrias levou a
migragao de parte da populacdo rural para as cidades, acelerando
0 processo de urbanizagdo e alterando a organizagao social.
Paralelamente, bens anteriormente restritos a poucas pessoas
foram popularizados, gerando assim niveis de consumo que ja
nao podiam ser supridos pela producao artesanal.

Nesse processo, a Quimica teve papel essencial. € o que
vamos ver ao longo deste capitulo.

operanos estao sendo, cada vez mais, substituidos por maquinas,

A Revolugdo Industrial impds uma nova ordem social, na qual
Tcomo satiriza Charles Chaplin no filme Tempos Modernos

Caracterizacdo da industria quimica

Uma dlassificacao do setor industrial o divide em indastrias de bens de produgao e industrias de bens de
consumo. As industrias de bens de producao - também chamadas indGstrias pesadas ou inddstrias de base - li-
teralmente sdo a base do desenvolvimento de um pais, pois criam produtos necessarios para gerar outras merca-
dorias, matérias-primas, energia, maquinas etc. As indastrias de bens de consumo - também chamadas industrias
leves ou ainda indGstrias de transformagdo - utilizam os materiais produzidos pelas industrias de base e, a partir
deles, geram novas mercadorias, que irdo para 0 Comércio.

Todas essas indUstrias dependem essencialmente de conhecimentos quimicos, pois a transformacao de materiais
em bens de consumo, por exemplo, passa por transformagdes quimicas. Mesmo quando isso ndo acontece (como
é 0 caso da industnalizagao de alguns alimentos), elas dependem de maquinas ou matérias-primas da indlstria de
base, as quais sao produzidas a partir de processos quimicos.

Podemos ainda classificar as inddstrias em dois tipos: indastrias quimicas e industrias mecanicas. As industrias
quimicas caracterizam-se pelo sistema de fabricagdo, que depende diretamente de processos quimicos para produzir
materiais a serem utilizados nos produtos fabricados. Ja as indUstrias mecanicas caracterizam-se pela montagem de
maquinas, equipamentos e pecas. Note, no entanto, que mesmo nas indastrias mecanicas, muitas vezes, as fases de
acabamento envolvem processos quimicos, como a pintura e a eletrodeposicao de metais ou de corantes.

A indUstria quimica utiliza produtos basicos (as chamadas matérias-primas) encontrados na natureza e que podem
ser transformados para gerar produtos intermedidrios (que ainda vao ser transformados em novos produtos para o
consumo), ou refinados, ou seja, prontos para serem usados (veja quadro abaixo).

PRODUTOS BASICOS DA INDUSTRIA

Produtos :’p‘:‘;"“"m‘:‘f Materiais fabricados
A Etileno, propeno, butadieno, benzeno, gas sintético, acetileno,
Basicos 20 prodstos amdnia, acido sulfirico, hidréxido de sddio, cloro, entre outros.
_— Metanol, cloreto de vinila, estireno, ureia, formaldeido, 6xido de
| . A b AT Ty o
Atermedidrios 300 produtos etileno, acido acético, acrilonitrila, ciclo-hexano, acido acrilico etc.
Substancias, materiais e Milhares de produtos Plasticos, farmacéuticos, pigmentos, solventes, fertilizantes,
produtos para o consumidor P fibras, dispersdes, cosméticos etc.

_

» Phen A and Soencns
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Tecnicamente, ha diferentes defini¢des para as indastrias quimicas, ndo havendo um consenso entre 0s es-
pecialistas e as associacoes do setor. As industrias de transformacao podem ser classificadas por dois critérios
distintos: com base em seus produtos ou de acordo com seu ramo de atividade econdmica.

A dassificagao por produtos estabelecida pela Organizacao das Nagdes Unidas (ONU) é a seguinte: inddstria quimica
de produtos basicos (corantes, produtos naturais, fertilizantes e pesticidas, resinas plasticas, borrachas sintéticas e outros
produtos quimicos basicos, como enxofre, 6leos e gorduras etc.) e industria de produtos quimicos (tintas e vernizes, pro-
dutos farmacéuticos, sabdes, perfumes, produtos de limpeza, fibras artificiais e sintéticas e outros produtos quimicos).

Ja a classificacao por atividade econdmica, adotada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), divi-
de as indastrias de transformacao em 23 setores, que incluem tanto industrias quimicas como industrias mecanicas.

Como essa dassificacdo busca melhorar a base de dados para analises estatisticas sobre os setores importantes
para a economia brasileira, foi feita uma divisao entre indUstrias de produtos quimicos (acidos, solventes etc) e outras
indUstrias importantes que, apesar de também fabricarem produtos quimicos (produtos alimenticios e bebidas, pro-
dutos téxteis, couros, celulose, artigos de borracha e plastico etc.), ndo foram classificadas como industrias quimicas.

Industria petroquimica

A indistria petroquimica € uma parte da indUstria quimica e utiliza como matéria-prima derivados de petroleo, de
gas natural, de carvao ou mesmo de alcool. O refino de petréleo nao é considerado parte da industria petroquimica,
mas sim da industria do petroleo. A atividade petroquimica inicia-se com a producao de eteno (C,H,) e outros derivados.
Os principais produtos dessa inddstria sao 0s combustiveis e os plasticos. O petroleo, além de sua utilizacado como
combustivel, tem larga aplicagdo industrial como matéria-prima para a produ¢ao de enorme diversidade de outras
substancias. Fragoes do petroleo podem ser transformadas pela modificacao, aumento ou quebra de suas moléculas.

A indUstria petroquimica do Brasil foi planejada pelo governo a partir da criagdo dos trés polos petroquimicos
que iniciaram suas atividades em anos distintos: polo de Paulinia (SP), em 1972; polo de Camacari (BA), em 1978; e
polo de Triunfo (RS), em 1982. Nesses polos, situados proximos a refinarias da Petrobras, esta hoje localizada a quase
totalidade das indUstrias petroquimicas brasileiras. Em processo de construcao, o Complexo Petroquimico do Rio de
Janeiro (Comper)), localizado no municipio de Itaborai, tem inicio de operagao previsto para o ano de 2013 ou 2014,

O faturamento da indUstria petroquimica corresponde a aproximadamente 30% do faturamento da inddstria qui-
mica mundial.

0s produtos quimicos de uso industrial no Brasil, com vendas

Podemos dizer que toda indistria depende de processos qui- &

micos e 3 sua grande maioria depende de profissionais da Quimica.
Nessa industria de aco em Pindamonhagaba (SP) estao envolvidos
processos de tratamento de metais para confecgdo de chapas com
maior resisténcia e durabilidade, além de andlises de qualidade do
produto final

totais de RS 158,5 bilhdes, equivalentes a US$ 76,2 bilhdes, respon-
deram por 50% do total do faturamento kquido da indstria em 2011.
Com esses nimeros Acredita-se que 3 indUstria seja a chave para o
desenvolvimento brasileiro. Essa industria siderdrgica em Cubato (SP)
contribui de forma significativa para esse desenwvolvimento, fomecendo
metais que vao movimentar as demais indstrias.

oy
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Inddstria quimica e desenvolvimento economico

Segundo dados do IBGE, o setor quimico brasileiro é o segundo maior entre as indUstrias de transformacdo, es-
tando atrés apenas do setor de alimentos e bebidas. Note que esse indicador inclui apenas parte da indistnia quimi-
ca, conforme a classificagao por atividade econdmica adotada pelo 6rgao.

A indUstria quimica brasileira esta entre as dez maiores do mundo. Ela tem papel fundamental na economia do
pais, sendo a base de sustentagao de nossa matriz industrial. Esta presente nos diversos setores produtivos, com par-
ticdpacao em todos os complexos industriais e até mesmo nos setores da agricultura e de servicos, por meio do for-
necimento de matéria-prima e de produtos.

Segundo a Associagao Brasileira da Inddstria Quimica (Abiquim), o faturamento liquido dos produtos de uso in-
dustrial aumentou em 62% de 1995 a 2008, atingindo as cifras de 61,2 bilndes de dolares. O segqundo segmento
em faturamento foi o de produtos farmacéuticos, responsavel por 17,1 bilhdes de délares. Os dois outros que me-
recem destaque sao o de adubos e fertilizantes, com 14,2 bilhdes, e o de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos,
com 10,4 bilhdes.

Faturamento liquido da indastria quimica brasileira - 2012 De acordo com dados do
IBGE, a participacdo da
e Gk Totak: USS 153 bilhdes | indistria quimica no PIB
e sintéticas total foi de 3,1% em 2008.
Uss 1,3
produtos quimicos
outros de uso industrial
uUss 2,1 Uss$ 71,2
tintas, esmaites
e vemnizes
USS 4.3
Us$ 9,4 T A produtos A GUpIC N s o
. \ st tureza. Produtos quimicos
& . uss podem ser sintéticos ou
produtos de im , ' 255

8;37,8 - ; P naturais e s3o produzidos
( ) 2 partir de matérias-primas
fertiizantes Wglens paesoal, encontradas na natureza.
uss 17,1 pallun-usgiao'cmnsmincus Observe 0 esquema da rota
\ p, de produgao industrial de

Fomte: AbiQaim € 2550¢ix;5¢5 O segmantos exspeciicos. © garafa do tipo PET.

De onde vem a garrafa PET » b
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( Esses dados demonstram que, sem sombra de divida, a indUstria quimica tem hoje um papel social muito rele-
vante, contribuindo de maneira significativa para o desenvolvimento econdmico de nosso pais, pela geracao de em-
pregos e riquezas. Os produtos quimicos provocaram um salto enorme na qualidade de vida da populacao, com a
producdo de farmacos e de novos materiais.

No contexto do desenvolvimento do Brasil, é de fundamental importancia que se lance um olhar estratégico para
o desenvolvimento industrial, com enfoque na geracao de empregos, na eleva¢ao do PIB e na melhor distribuicdo
da renda, entre outros fatores.

A elevada capacidade produtiva do pais tem relacdo direta com a industrializacdo. £ com ela que se implementa
a comercializacao e o transporte, e € a industria que alavanca tantos outros setores, NUM Processo Progressivo e en-
cadeado. Essa projecdo de crescimento ocasionada pela industrializagao gera inimeras vagas de emprego, influen-
ciando diretamente a qualidade de vida da populacdo.

Por outro lado, devemos considerar também que a nova revolugdo industrial gerou seus préprios problemas ao
introduzir a robética nas indistrias e estabelecer mudangas nas relagdes de trabalho, como a terceirizacao, carac-
terizada pela prestacao autdnoma de servicos. Acompanhando essas alteracoes, vem crescendo no mundo todo o
pa ~  fendmeno do desemprego, que atualmente tem sido denominado desemprego estru-

Para um consumo cons- tural. Esse problema surgiu com a reengenharia organizacional das empresas, por sua
Cente, precisamos conhe- | yez atribuidas s alteragdes de mercado, como as decorrentes de novos habitos de con-
cer toda a rota de pro- | ¢umo mudangas em normas requlatérias do comércio internacional, de leis ambientais;
dugdo e distribuicdo dos | ¢ yecnologias etc.

produtos industriali-
zados para saber os im-
pactos ambientais ¢ | Indistria e ambiente
sociais que o produto
provocou. Assim, deve- Chegamos ao fim do século XX com avancos significativos proporcionados pela
mos evitar produtos que | o imica em termos de qualidade de vida, porém ainda nos defrontamos com problemas
mT Mm sociais de grande dimensao ocasionados por esses mesmos avangos. O desenvolvimen-
m3o de obea escrava, Cud to industrial trouxe o progresso econdmico, mas provocou sérios problemas ambientais,
distribuico é legal e que |  COMO @ poluicao por mercurio da baia de Minamata, no Japao; o vazamento de dioxina
n30 oferecem riscos dema- | @M Seveso, na Itdlia; o vazamento de isocianato de metila em Bophal, na India; e tantos
dadosanossasaide. O OUtros que acarretaram a morte de milhares de pessoas.

Com isso, cresceu no mundo todo uma preocupa-
¢ao ambiental e surgiram diversos movimentos ambien-
talistas. Essas reflexdes sobre os problemas ambientais
globais e a preocupagao com o futuro do planeta vém
modificando o modo de atuagdo dos governantes e
dos participantes dos setores empresariais, sobretudo
do ramo industrial.

Os tipos de degradacdo causados pelas indGstrias,
Ccomo excesso do uso de recursos naturais, CoNsuMo
de grande quantidade de agua e energia, emissao de
poeiras e gases toxicos, geracao de residuos solidos e
efluentes de dificil tratamento, destruicao da paisagem
e outros mais, estao diretamente relacionados ao se-
tor industrial quimico. Por isso, a imagem desse setor
ndo é muito positiva na avaliacao do pablico em geral.
Acontece, porém, que muitas mudangas significativas
tém ocorrido no procedimento das inddstrias quimicas
em relacao ao ambiente.

A pressao ambientalista nas Gltimas décadas do
século passado somada aos impactos de acidentes de
grandes propor¢oes incitaram mudancas na legislagao, iy
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aumentando a pressao sobre o controle dos rejeitos quimicos. Isso, de certa forma, contribuiu para que a Quimica
buscasse solu¢des rapidas sobre os problemas ambientais provocados pelos seus produtos.

Ha estudos que demonstram que, em certos locais, a producao de produtos quimicos Entre os grandes desafios ©
dobrou nos Gltimos trinta anos, mas as emissdes de poluentes e o consumo de energia | 9a industria para a pre-
foram reduzidos em 25%. Os investimentos em pesquisas e em instalagdes de tratamen- | Servado do ambiente,
to e controle de poluicdo tém aumentado significativamente em todos os paises desen- :"é 2 gf“.'““""me"w
volvidos. No Brasil, tivemos avancos na legislagdo, a0 mesmo tempo que vem crescendo ;I":(" :gn'a's fr:“er p‘:‘:
no meio empresarial a filosofia de preocupagao ambiental, incentivada por diversas enti- | 5 - :':o it o
dades representativas da area. teriais (teis. Nessa usina,

Esses resultados estdo aumentando cada vez mais gracas aos esfor¢os que muitos 0 bagago da cana-de-agu-
quimicos tém desprendido em pesquisas no campo da Quimica Verde. Eles buscam de- car é utilizado como com-
senvolver técnicas e processos com base em 12 principios que tém como meta final a bustivel a ser queimado
reducdo da producdo de residuos e do consumo de energia®, listados no quadro da | Para gerar energia.
pagina seguinte.

Além dos principios listados no quadro, a industria deve atender a determinados certificados de qualificagao
das industrias, como os fornecidos pela ISO (International Organization for Standardization - Organizagao
Internacional para Padronizacao), que tém também incentivado praticas ambientalmente favoraveis.

Assim, gradativamente, muitas indastrias tém buscado alternativas para se tornar mais eficientes, utilizando técnicas
para prevengdo da poluicdo, conservacao de energia, reciclagem, reducao ou eliminagdo de substandas nocivas ao
ser humano.

O indice brasileiro em relagao a preocupagdes ambientais, apesar de revelar menor crescimento que em outros
paises, apresenta perspectivas de melhora. Uma delas é no setor de equipamentos para tratamento de agua e es-
gotos (projetos de despoluicao do rio Tieté, Baia de Guanabara etc.).

»
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r/
©) Atitude)sustentavell

Atitudes para o consumo sustentdvel

Principios da Quimica Verde para a industria e instituicoes de
ensino e/ou pesquisa

1. Prevencdo — Evitar a produgdo do residuo é melhor do que trata-lo.

2. Economia de dtomos — Buscar metodologias sintéticas que maximizem a economia de materiais.

3. Sintese de produtos menos perigosos ~ Evitar a0 maximo a sintese de produtos toxicos a saide humana
e ao ambiente.

4. Projeto de produtos seguros — Desenvolver produtos quimicos que realizem a fungao desejada.

Solventes e auxiliares mais seguros — Diminuir o uso de substancias auxiliares (solventes, agentes de separa-

¢ao, secantes etc.).

6. Busca pela eficiéncia de energia — Minimizar o uso de energia pelos processos quimicos.

Uso de fontes renovaveis de matéria-prima — Dar preferéncia as matérias-primas renovaveis.

8. Evitar a formagdo de derivados — Evitar o uso de derivados que requerem reagentes adicionais e podem
gerar residuos.

9. Catdlise — Buscar reagentes cataliticos, ja que sao mais econdmicos.

10. Projeto para a degradagdo — Desenvolver produtos de degradagao mais facil.

11. Andlise em tempo real para a prevenao da poluicao — Desenvolver metodologias que monitorem e controlem
a formagdo de substancias nocivas.

12. Quimica intrinsecamente segura para a prevencao de acidentes — Buscar processos quimicos que minimizem
o potencial para acidentes quimicos.

Aduptads de. <dop Dararm sOeio be/soelo phpdycriptesd_armiealpd«30100-40422003000100020>. Acesso em 12 8¢ 2013

N

Desenvolvimento sustentavel

O processo de industrializagao foi, sem divida, o responsavel pelo desenvolvimento econdmico de muitos paises.
Para medir a riqueza de um pais, ou seja, 0 conjunto de bens e servi¢os criados, utiliza-se um indicador chamado
Produto Interno Bruto (PIB), que também leva em consideragao a capacidade produtiva industrial da nagdo. De
toda a riqueza mundial, cerca de 90% estao nas maos de apenas 25 paises - exatamente daqueles com o maior
P1B. Por incrivel que pareca, mais de 170 paises contribuem com apenas 10% do PIB mundial. Nao é de estranhar
que esses paises ricos sejam os mais industrializados.

Isso tem levado a crenca de que instalagao de industria significa progresso para a regido, como de fato ocorre,
pela geracao de novos empregos, aumento na arrecadagao de impostos etc. Todavia, 0 modelo de desenvolvimen-
to baseado no crescente processo de industrializagao precisa ser revisto em uma perspectiva da sustentabilidade
que garanta a sobrevivéncia das futuras geragdes.

Entendemos que a base da sustentabilidade deve ser a redugao do consumo e a distribuicdo de beneficios para
toda a sociedade. O modelo atual tem sido o da concentragdo de capital nas maos de poucos, sem preocupagao
com a igualdade social em um processo de globalizagao.

Globalizagao é o termo utilizado para designar a transi¢ado dos produtos e dos capitais entre os paises, ca-
racterizando uma economia cada vez mais planetaria e com liberdade muito maior. Esse processo, ocorrido a
partir de 1990, acarretou transformagdes econdmicas no mundo todo, inclusive no Brasil, causando impacto
até mesmo no mercado de trabalho. Um desses impactos foi 0 aumento da distancia entre ricos e pobres, com
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a melhora da qualidade de vida para alguns e a deterioragdo do padrao de vida para uma parcela significativa
da populagao.

Muitas industrias tém feito uso do desenvolvimento sustentavel como estratégia de marketing para adquirir
maior confianca do publico e manter o seu processo produtivo. E preciso, contudo, perceber que, por trds desse
discurso, muitas vezes se mantém o modelo de consumo, como se 0s recursos naturais fossem infindaveis. Nesse
sentido, ndo devemos nos enganar, contentando-nos com discursos de sustentabilidade que visam manter no
mercado empresas que de fato ainda ndo atingiram o padrao de consciéncia social desejavel e que nao distribuem
os lucros auferidos. Entdo, o desenvolvimento sustentavel nao se restringe a preocupacao com o meio fisico:
inclui ainda a solucao de questdes mais amplas, como o direito de todos a cidadania

Sustentabilidade deve ser um comprometimento nas atividades organizacionais e lucrativas, a distribuicdo de va-
lor para os empregados da empresa e, também, para a comunidade. Sustentabilidade deve ser compromisso com a
ética e com a cidadania.

Esta é uma questao complexa, em que varios fatores precisam ser analisados. Nao se trata de parar o
desenvolvimento industrial, fechando as indUstrias quimicas, mas pensar um novo modelo de desenvolvimento,
em que as industrias estabelecam como meta a busca por melhores condi¢bes de vida para toda a comunidade,
e nao simplesmente se mantendo a custa da sociedade de consumo, que degrada as reservas naturais e que é
reproduzida para justificar a sua existéncia empresarial

De fato, dependemos do desenvolvimento industrial, pois 0 baixo crescimento econdmico aumenta o nimero
de pessoas desempregadas durante um longo tempo. A precariedade de vida faz surgir alguns fenémenos na so-
ciedade, como a exclusdo social, que, pela sua complexidade, é de dificil solugdo. Podemos categorizar as velhas e
novas exclusdes sociais. Antes havia o pobre, o miseravel, 0 mendigo, o pedinte, o indigente, o subnutrido. Hoje,
temos as minorias sociais; os analfabetos; os que sofrem exclusdo politica, desemprego estrutural; os que nao tém
acesso a bens e servicos, ao mercado de trabalho formal, a terra; os que estao privados da sequranga, dos direitos
humanos, das tecnologias, do mundo digital etc

Desenvolvimento sustentavel é aquele que atende as necessidades do presente sem comprometer o futuro buscando a equidade social.
A produgdo artesanal em grupos ainda é uma forma mais sustentavel do que a industrial, que deveria se concentrar muito mais em dreas estra-
tégicas essenciais para o desenvolvimento humano.
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Aprendemos, na presente unidade, como a Quimica tem transformado nossas vidas. A genética e a farmacologia
sao exemplos de manipulagao de processos vitais que tém prolongado a expectativa de vida. A produgao de
polimeros demonstra a nossa capacidade para manipular moléculas e reconstrui-las nos mais diferentes tamanhos.
A producdo de cosméticos contribui para 0 embelezamento da vida. Os processos de sintese industrial produzem
novos materiais que aumentam a qualidade de vida. Tudo isso tem transformado a existéncia no planeta.

O Projetos de inclusdo
digital tentam amenizar
as diferencas de acesso
a informdtica e a seus
beneficios, impostas pela
sociedade, que, apesar do
grande avango cientifico e
tecnoldgico, ainda apresenta
| diferengas sociais gritantes.

O desafio atual é o controle social dessas transformagdes. Os quimicos tém demonstrado possibilidade de re-
duzir 0s impactos ambientais por meio dos principios da Quimica Verde. A questao é quem vai direcionar nossas
pesquisas e controlar as atividades empresariais para que os seus resultados positivos sejam um compromisso de
responsabilidade social. Essa é a sustentabilidade que defendemos e que a Quimica pode contribuir para a trans-
formacao social.

tlA(A NO CADERNO. NAO ESCREVA EM SEU lm.)

— Debata e entenda

Comente a frase: "A riqueza de um pais é medida por sua capacidade produtiva”.
Cite exemplos de indastrias quimicas e indique alguns de seus produtos.

Podemos afirmar que o Brasil é um pais industrializado? Justifique sua resposta.

Por que a imagem da indUstria quimica esta desgastada e como ela pode methorar?

Vi & W N <

No contexto da geragao de empregos, uma industria sustentavel € capaz de gerar mais ou menos empregos? Justifique
Sua resposta.
6. Qual é a relac3o entre pesquisa e sustentabilidade numa empresa?

7. Faca uma lista das principais acdes que uma empresa deve implementar para instalar um programa de sustentabilidade
e responsabilidade social.

8. Em que os cidadaos podem contribuir para uma op¢ao melhor de desenvolvimento industrial?

9. Pesquise na sua cdade ou estado a existéncia de alguma industria quimica e, depois, responda as questoes: Que bene-
ficios e maleficios ela trouxe para a populagdo? Sua localizacdo apresenta riscos para 0 ambiente? A economia da regido
sofreu algum tipo de alteragdo desde a sua implanta¢ao? Que tipo de produto é origindrio dela?

_ J
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Anexo C - Orientacfes para o Plano de Negdcios
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fan¢a um produto Oy servigo @ rapida-
menté outras © copiam oy malhoram, Por
is$0, planejar é também um procedimen
10 dindmico, feito do tempos em lempos
‘com 3 finalidade de antever 56 © Cue s@

projetou podord ser alcangado ou s6 ha-
vork necessidade de novos projetos, fer
ramentas, pessoas ou estratépias.

Um bom comego para montar um pla-
mdtmooaoéw«nwcma«fs-
ticas prinCipals:
¢ 0 qué. Em que consiste 0 negico que

voc deseja abrir? Qual é a natureza
do negécio? Que produtos (méquinas,
roupas, servicos etc) vood pretende
vender?

o Setor. De que segmento seu negbco faz

parte (agropecudria, coméreia, prestacho
de sarvigos etc.)?

o Abrangéncia. Qual ¢ 2 dimensdo de séu

negicio (de pequeno, médio ou grande
mmwm :

-

95

o Investimento. Quanto cantal serd ne-
Cesairin mvestir 06 oS pramei(ts anos
do empreendmnto, $10 9, QuaNto vai &
precso gaster”?

OTmpo.Owléam!m&Mm
0 irvestimanto inicial?

o Pessoas. Quantas pessoas vao estor
orwolvidas, oreta ou indiretamonte, na
mwbodomoouo?o.niswhw
atribuighes? ‘

¢ Pontos fortes. Quais serd0 06 prinCipass
diferencias o0 seu NEQOCo em relacho b
concorréneia?

A dela principal de um pland de negd-
do‘mlowldwdom
tentando antecipar problemas e pensar em
solughes. Esse conceito pode ser adaptado
para qualquer etapa Ga vida, pXr @xemp,
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Anexo D

INFORMACOES ADICIONAIS SOBRE A “I FEIRA DO EMPREENDEDORISMO

1- A culminéancia do Projeto “Empreendedorismo e Futuro” acontecera dia 20 de
novembro (quarta-feira) nos dois turnos: Matutino e Vespertino.

2- Os professores de TODAS as disciplinas PODERAO atribuir uma pontuagio
maxima de 5,0 pontos no AT da 42 unidade para todas as turmas. Os professores
de Projetos de Aprendizagem, com base nos critérios estabelecidos no barema* e
relatério construido pelo lider de cada equipe, disponibilizardo as notas atribuidas
para cada empresa.

3- - No dia 19 de novembro (terca-feira), os horarios serdao reduzidos para que os
alunos possam comecar a montar os stands;

4- Os stands serdao montados dentro da quadra esportiva, exceto os das turmas
envolvidas com o ramo alimenticio, conforme modelo apresentado na lista
“Critérios para stands”;

5- Todas as turmas receberdao 60 notas SWEET DREAMS (Unica moeda permitida no
evento). Essas notas serao utilizadas para a compra das lembrancinhas. Assim,
cada equipe é responsavel pela administracdo das notas recebidas.

6- Todas as turmas deverao ofertar 70 lembrancinhas. A escolha pode ser
diversificada, cabe a equipe definir entre objetos diversos e/ou degustacdo de
alimentos.

7- Serdo distribuidas entre os professores e equipe técnica de 90 notas SWEET
DREAMS;

8- 100 notas SWEET DREAMS serao destinadas como cortesia aos visitantes

externos;

BAREMA AVALIATIVO ( para o lider da sala e professor coordenador)

EMPRESA/SERIE: VALOR MAXIMO DE CADA CRITERIO: 1,0 PONTO
Stand: Propaganda: Caixa: Painel Apresentacdo
Organizacdo, | mural, 30 70 notas | informativo: oral: conhecimento | OBSERVA
Criatividade e panfletos e | e/ou brindes histérico da | sobre o produto; | COES
Contribuicdo | Instagram empresa; quadro | desenvoltura e
de profissdes; simpatia.
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Nota: Nota: Nota: Nota:
Nota: FINAL:

NOTA

CRITERIOS PARA STANDS — PROJETO EMPREENDEDORISMO

TODOS OS STANDS DEVERAO APRESENTAR:

1.

© N o g &

IDENTIFICACAO DA TURMA E TIPO DE NEGOCIO (em forma de cartaz)
sugestéao cartolina 60K g

APRESENTACAO DO PRODUTO: Os alunos deverdo apresentar o
produto/negadcio proposto, deixando claro para o cliente/visitante a proposta;
QUADRO COM TODAS AS PROFISSOES/FUNCOES ENVOLVIDAS E
SUGESTOES DE CURSOS (cartaz, sugestéo cartolina 60K g

PANFLETO DE DIVULGACAO (para distribuic&o);

UM PROFISSIONAL CARACTERIZADO,;

LOGOMARCA,;

SO SERA PERMITIDO ATE 2 TENDAS POR TURMA (se optarem por tendas);
A EQUIPE PODE UTILIZAR INSTRUMENTOS TECNOLOGICOS PARA
APRESENTACAO.

l ) | J L

Espaco
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Empresas ligadas a Alimenta¢dao

DE1 TO D¢ 10S \DS - “I FEIRA DO
EMPREENDEDORISMO - 2019”

IDENTIFICACAO DA TURMA E TIPO DE NEGOCIO (cartaz, a sugestdo é utilizar a
cartolina 60kg ou medida dela ) - Obrigatoriamente devem constar as seguintes
informacgdes: logomarca/logotipo, série, missdo, visdo da empresa e o tipo de
negdcio;

APRESENTACAO DO PRODUTO - Os alunos deverio apresentar o produto/negécio
proposto, deixando claro para o cliente/visitante a proposta da equipe. Vale
ressaltar que a utilizacao de materiais alternativos deve ser priorizada;

QUADRO COM TODAS AS PROFISSOES/ FUNGCOES ENVOLVIDAS PARA O
FUNCIONAMENTO DA EMPRESA CRIADA - (cartaz, a sugestdo é utilizar a cartolina
60kg ou a medida dela). Nao é necessario expor a faixa salarial. Esse quadro deve
compor o painel informativo, sendo obrigatério em todos os stands;

PANFLETO - Cada equipe deve ter no dia do evento 30 cépias. E obrigatéria a
divulgacdo prévia no Instagram da empresa até dia 01 de novembro, bem como a
exposicao no mural da escola;

CARACTERIZACAO PROFISSIONAL - Cada equipe deve ter no stand, no minimo,
um aluno caracterizado com uma das profissdes colocadas no quadro de
profissdes;

LOGOMARCA - Deve ser original.

TENDAS - S6 serdo permitidas 2 tendas por turma (se optarem por tendas). Cada
equipe terd um espaco de 6m x 3m. Os espacos serdo divulgados até de 04 de
novembro;

INSTRUMENTOS TECNOLOGICOS - A equipe que for utilizar instrumentos

tecnoldgicos deve sinalizar para o professor de Projetos de Aprendizagem até o dia
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25 de outubro. Frisa-se que a instalacdo e a manutencao desses instrumentos é
exclusivamente responsabilidade da equipe.

Todo stand deve ter “a parede informativa”. Nela estardo inseridos
obrigatoriamente o quadro de profissdes e a histéria da empresa (o caminho
percorrido para a constru¢do do produto). Comentarios, fotos dos alunos

envolvidos podem ser inseridos.



