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"O design ¢ na verdade um ato de
comunicagdo, o que significa ter um profundo
conhecimento e compreensdao da pessoa com
quem o designer esta se comunicando."

(NORMAN, Donald A., 2006, p.11).



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo principal analisar, sob a perspectiva do Design, as pecas
graficas produzidas nas campanhas eleitorais dos principais candidatos a presidéncia do Brasil
no ano de 2022. A andlise concentra-se em contetidos publicados na rede social Facebook,
considerando aspectos estéticos, comunicacionais e estratégicos. Busca-se compreender como
os elementos visuais foram utilizados para transmitir mensagens politicas, engajar o publico e
construir a identidade das campanhas, evidenciando a relevancia do Design Grafico no
cendrio eleitoral contemporaneo. O trabalho foi estruturado em duas macrofases
complementares: a revisdo bibliografica e a andlise das imagens selecionadas. Na primeira
macrofase, foi realizada uma pesquisa preliminar para compreender o contexto das elei¢cdes
presidenciais de 2022, com foco nas campanhas dos dois principais candidatos, Jair Messias
Bolsonaro (PL) e Lula da Silva (PT). Por meio de pesquisa documental, buscou-se
embasamento teorico e analise de contetidos relevantes para o tema, considerando o carater
recente do recorte temporal. A segunda macrofase envolveu a analise das pecas graficas das

campanhas, com aten¢do a elementos como paleta de cores, formas e simbolos.

Palavras-chave: design grafico; elei¢cdes presidenciais; comunicacdo visual, marketing

politico.



ABSTRACT

This work's main objective is to analyze, from a Design perspective, the graphic pieces
produced in the electoral campaigns of the main candidates for the presidency of Brazil in the
year 2022. The analysis focuses on content published on the social network Facebook,
considering aesthetic, communicational, and strategic aspects. The aim is to understand how
visual elements were used to transmit political messages, engage the public, and build
campaign identities, highlighting the relevance of Graphic Design in the contemporary
electoral scenario. The work was structured into two complementary macro-phases: the
bibliographic review and the analysis of selected images. In the first macro-phase, preliminary
research was carried out to understand the context of the 2022 presidential elections, focusing
on the campaigns of the two main candidates, Jair Messias Bolsonaro (PL) and Luiz Inécio
Lula da Silva (PT). Through documentary research, theoretical foundations and relevant
content were analyzed, considering the recent nature of the chosen time frame. The second
macro-phase involved the analysis of the campaigns' graphic pieces, paying attention to

elements such as color palettes, shapes, and symbols.

Keywords: graphic design; elections; visual communication; political marketing.
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1 INTRODUCAO

O Design, como um vasto campo de atuagdo, abrange diversos ambitos, incluindo a
criacdo de novos objetos, sistemas de informagdo, ambientes e interiores, identidades visuais,
livros, entre outros. Além disso, estd presente em diferentes atividades relacionadas a gestao
de equipes e servigos. Dessa maneira, pode-se compreender que, enquanto area de estudo e
pratica, o Design constitui um campo plural, que demanda multiplas competéncias e oferece
uma ampla gama de possibilidades de interacdo com outras areas.

Neste trabalho, atenta-se para a relacao do Design, sobretudo do Design Grafico e sua
interagdo com o campo da Comunicagdo Visual, principalmente em relacdo a pecas
publicitérias e seus espagos de veiculagdo como midias.

A Comunicagao Visual pode ser descrita como todo meio de expressar-se visualmente,
seja por meio de signos, videos, desenhos, gestos, graficos ou fotografias (Munari, 1997).

Na visao de Bruno Munari (1997), em seu livro Design e comunicagdo visual: uma
contribui¢do para uma metodologia didatica, o autor define comunicagao visual da seguinte
maneira:

(...) Praticamente tudo o que os nossos olhos veem é comunicagdo visual; uma
nuvem, uma flor, um desenho técnico, um sapato, um cartaz, uma libélula, um
telegrama (excluindo o conteudo) (...) Imagens que, como todas as outras, t€ém um

valor diferente segundo o contexto em que estdo inseridas, dando informagodes
diferentes. (Munari, 1997, p.65).

Desse modo, ¢ possivel compreender que parte importante dos fendmenos que
ocorrem no entorno da sociedade estdo ligadas a Comunicacdo Visual, transmitindo
mensagens como: “Vire a esquerda” ou “Proibido”. Esses exemplos sdo de facil compreensao
e sugerem um sentimento de confianga de que ¢ possivel entender sobre a intengdo da
mensagem que esta sendo transmitida através de simbolos facilmente apreensiveis.

Algumas mensagens podem ter o efeito contrario do esperado, gerando ruidos na
comunicag¢do entre grupos de pessoas. Um exemplo disso ocorreu com a cantora Katy Perry,
que durante uma apresentagcdo em Taiwan no ano de 2015 usou um vestido de lantejoulas com
girassois (Figura 1). Essa flor havia sido usada como simbolo nas manifestagdes de jovens
taiwaneses contra as politicas comerciais da China em 2014 (Figura 2), o que causou

interpretacdes inesperadas sobre sua escolha de figurino.
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Figura 1: Katy Perry trajando vestido de lantejoulas com flores de girassol.

Fonte: Guangzhou International Sports Arena on April 18, 2015.

O traje foi utilizado em shows de todos os paises de sua turné mundial, o
empresario da cantora negou qualquer relacdo com os protestos, mas os fas taiwaneses da
cantora comemoravam através das redes sociais o suposto apoio da celebridade, conforme ¢

possivel ver na Figura 2.

Figura 2: Manifestante utiliza mascara com a frase '"Nao ao pacto comercial'.

Fonte: G1, 2015.
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Esse fato ¢ apenas uma das muitas possibilidades que simbolos podem trazer para
a comunicag¢ao, sendo a compreensao dos mesmos sujeita a recorte temporal e cultural. E traz
a perspectiva o quao complexo pode ser se comunicar, sobretudo dentro de uma possivel
logica de comunicagdo universal e objetiva que se adeque a todos os publicos e a todas as
situagdes. E valido ressaltar que dada a multiplicidade de povos, é impraticavel buscar essa
“comunicagdo universal”, visto que quem passa a mensagem pode ter uma bagagem cultural
diferente dos possiveis receptores da mesma.

Pressupostos do que se entende como “universal” e “objetivo” estdo, ndo
raramente, ligadas as caracteristicas do modernismo ocidental, isso pode ser explicado
levando-se em consideragdo as relagdes coloniais estabelecidas entre os paises dos diferentes
polos e seus desdobramentos até os dias atuais, como aponta Walter Mignolo (2011) em seu
livto The darker side of western modernity: global futures, decolonial options: “No entanto, a
modernidade veio junto com a colonialidade: a América ndo era uma entidade existente para
ser descoberta. Foi inventada, mapeada, apropriada e explorada sob a bandeira da missdo
cristd.” (Mignolo, 2011, p.4).

Uma maneira de compreender como os aspectos da construgdo de uma
Comunicacdo Visual estdo presentes nas relagdes de manutengdo de poder e opinido é
compreender como informagdes visuais altamente disseminadas e repetidas como verdades se
impregnam na percepcao de mundo de seus receptores de forma que nao se questiona a
veracidade de fato da imagem.

Um exemplo visual que ilustra bem a influéncia do norte do globo em relagdo ao
sul ¢ que até a contemporaneidade, nas representagdes do mapa mundi utilizado em escolas e
em aplicativos como Google Maps e Apple Maps, ainda ¢ utilizado como base de referéncia a
Projecao de Mercator, criada em 1569. Apesar de manter as formas dos territérios, a Projecao
de Mercator (Figura 3) € criticada por distorcer seus tamanhos, e esse € o retrato de como
funcionava o mundo no século XVI, mostrando a Europa desproporcionalmente maior e
repuxando os paises colonizados, fazendo com que a Africa e a América do Sul parecessem

muito menores do que de fato sdo.
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Figura 3: Projecdo de Mercator.
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Fonte: Museu de Topografia da UFRGS, 1569.

Como ¢ possivel ver na Figura 3, as distor¢cdes sdo significativas e ndo
condizem com a realidade proporcional dos continentes. Nao hé razdo cientifica para o norte
estar no topo dos mapas, essa foi uma escolha conveniente, dadas as condigdes econdmicas e

politicas da época.

Torres Garcia, designer, artista, escultor e professor uruguaio de renome
internacional, propde através de uma obra em 1943 um novo modelo de planisfério e afirma:

..na realidade nosso Norte ¢ o Sul. Nao deve haver norte, para nos, sendo por

oposicao ao nosso Sul. Por isso, pomos agora o mapa ao contrario, e assim temos a

ideia correta de nossa posi¢do, e ndo como querem no resto do mundo. A ponta da

América, ao prolongar-se, a partir de agora, assinala insistentemente o Sul, nosso
Norte. (Garcia, 1943, p.193)

Através da obra apresentada na Figura 4, Torres Garcia (1943) busca visualmente
uma forma de apresentar para o povo Sul Americano uma nova maneira de enxergar seu lugar
no mundo e de tomar para si a narrativa de sua historia € ndo mais a partir da otica do

colonizador do norte.
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Figura 4: “América Invertida”, desenho de Joaquin Torres-Garcia.

Fonte: Tienda Torres Garcia, 1943.

Da mesma forma que a logica aplicada as gravuras da Proje¢do de Mercator, na
Figura 4, o desenho de Joaquin Torres (1943) coloca a posi¢do do Sul superior as demais, por
uma decisdo propria, por uma escolha deliberada, que nao precisava de respaldo cientifico.

Na concepcao de Fry (2007), o Design ¢ profundamente politico, quer os
designers reconhegam ou ndo o poder que tém. Vale ressaltar que se o Design ¢
multidisciplinar, isso significa também que seus bracos alcangam as discussdes politicas
sociais € seus projetos tém impacto sobre a sociedade e o povo. Dessa forma, para Fry (2007),
o Design pode ser muito ambiguo e ajudar ou ndo a subverter o sistema social, econdmico
e/ou politico existentes ou as atuais relacdes de poder.

Em relacdo a isso, Ruben Pater (2020) traz uma perspectiva que pode ser vista
como complementar ao trazer um exemplo adaptado a contemporaneidade, demonstrando

como a questdo continua relevante mesmo com o passar do tempo.
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O impacto da comunicagdo visual cresceu exponencialmente. (...) Hoje, na
sociedade das redes, as mensagens se infiltram umas nas outras, do Tumblr ao
Facebook. Isso permite o encontro e a socializagdo de pessoas do mundo todo, mas
também gera problemas de comunicag¢do e conflitos. Algo que foi feito para ser
engracado pode, no mesmo dia, provocar protestos violentos em outra parte do
mundo. (Pater, 2020, p. 3).

Quando Pater (2020) associa que a comunica¢cdo nem sempre € clara e que a
depender do seu suporte e como estas informagdes visuais sdo apresentadas ao publico podem
ocorrer ruidos, transformando contetidos que deveriam ser comicos em conflitos, se alcanga a
dimensao da disposi¢do dessa informagdo visual. Ou de forma mais simples, traz a discussao
de que essa Comunicagdo visual, a depender de como ¢ apresentada e estruturada, pode
causar efeitos diferentes de seu planejamento inicial.

Sendo assim, Pater (2020) pode ser visto como um refor¢o a continuidade dessa
tematica na contemporaneidade, mostrando que as decisdes de Design carregam implicagoes
que vao além da aparéncia ou da beleza, afetando diretamente as dindmicas dos individuos
em suas esferas social, econdmica e politica. Assim, pode-se inferir que Design Grafico
associado a Comunicacdo Visual como um campo exige, sobretudo, consci€ncia critica e
responsabilidade de seus profissionais frente as questdes contemporaneas.

Quando se adentra no universo da Comunica¢ao Visual de agentes politicos, estes
conseguem disseminar suas mensagens através de cartazes, anincios, musicas repetitivas
(jingle"), midias sociais e outros meios visuais de maneira eficaz e impactante. Muitas vezes
essas mensagens compostas por frases curtas e sensacionalistas sdo recebidas pelo publico de
maneira a gerar uma resposta imediata e discussdes com argumentos diversos.

Para jurista, advogado e professor Bandeira de Mello, (2011):

Agentes politicos sdo os titulares dos cargos estruturais a organizacdo politica do
Pais, ou seja, ocupantes dos que integram o arcaboucgo constitucional do Estado, o
esquema fundamental do Poder. Dai que se constituem nos formadores da vontade
superior do Estado. [...]. O vinculo que tais agentes entretém com o Estado ndo ¢ de

natureza profissional, mas de natureza politica. (Bandeira de Mello. 2011, p.
247-248.)

A principal caracteristica destacada acima que pode ser entendida como o
conceito para agentes politicos ¢ a legitimidade conferida pelo voto popular ou por processos
de nomeagdo previstos em lei. Essa legitimidade os habilita a exercer o poder em nome do

povo, tomando decisdes que impactam diretamente a vida de milhdes de cidadaos.

! Jingle é um termo da lingua inglesa que se refere a uma mensagem musical publicitaria e elaborada com um
refrdo simples e de curta duracdo, a fim de ser lembrado com facilidade. E uma musica feita exclusivamente para
um produto, empresa ou politico.
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Diante das transformacdes constantes que tém acontecido no mundo, que fazem
parte da natureza humana e da sociedade, percebe-se com destaque a introdugao da internet e
veiculos de midia em espago virtual, o que acarretou ao uso constante das redes sociais
digitais, sobretudo por esses agentes politicos. A¢des essas executadas antes, durante e depois
das eleigdes tém sido fator decisivo em diversos topicos, entre eles estdo o sucesso ou
fracasso de personalidades ptblicas ou de determinados produtos. E importante compreender
também o poder e a influéncia que tem o uso destas redes sociais na vida dos individuos
contemporaneos com acesso a internet, seja no dmbito privado ou no ambito publico.

Vale ressaltar que o numero de redes sociais digitais a disposi¢ao desses agentes
para estabelecer suas campanhas como figuras publicas sdo diversas, podendo citar:
Whatsapp, Telegram, X (antigo Twitter), Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Twitch, e,
apds o declinio da plataforma X, as redes sociais digitais Threads e BlueSky, que vém
recebendo mais aten¢ao e acessos.

Para este trabalho, estabeleceu-se um recorte em apenas uma destas redes sociais
digitais para fins de estudo, tendo em vista que um escopo muito extenso iria diluir os
esforcos de pesquisa sobre o assunto. Dessa forma, a rede social digital elencada foi o

Facebook, por ser a rede mais antiga® ainda em atividade no Brasil.

1.1 PROBLEMA: A Comunicacio Visual e a politica no Brasil

A base norteadora para essa pesquisa estd ancorada na seguinte questao: Como as
caracteristicas graficas das campanhas eleitorais em redes sociais digitais influenciam

diferentes publicos, considerando as variaveis de estética e de linguagem visual?

1.2 OBJETIVO GERAL

Esse trabalho tem como objetivo geral analisar, através do Design, as pecas
graficas de cada uma das campanhas dos principais candidatos ao cargo de presidente do

Brasil no ano de 2022, retiradas da rede social digital Facebook.

2 O langamento do Facebook como rede social digital se fez no ano de 2004, ainda com o nome de Facemash.
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1.2.1 Objetivos especificos

I) Buscar, por meio de revisdo bibliografica, materiais que demonstram a relagdo do
Design com Comunicagdo Visual e formagao de opinido publica;
II)  Selecionar, através da andlise comparativa, quais as trés pecgas graficas mais relevantes
das campanhas dos dois candidatos, que serdo utilizadas para a analise visual;
IIT)  Analisar, com base em critérios do Design Grafico e da Comunica¢do Visual, as
caracteristicas mais marcantes e definidoras de trés pecas representativas de cada uma

das campanhas dos candidatos.

1.3 JUSTIFICATIVA

E importante entender a influéncia da Comunicagio Visual no cotidiano para que
se possa agir ¢ tomar decisdes mais assertivas sobre os mais diversos assuntos. Segundo
pesquisa da ComScore (2013), empresa de analise de internet, um usudrio brasileiro comum
recebe em média 1.800 anuncios graficos por més, sendo esse nimero considerado uma
quantidade significativa de mensagens para o cérebro assimilar. Um retrato que demonstra
como se da esse tipo de fendmeno ¢ justamente nas marcas que ja possuem sua comunicacao
visual e identidade visual tao fixadas nas mentes de seus consumidores que ¢ possivel associar
diretamente a referéncia visual com a identidade visual da marca que faz o antincio, de forma
que a qualidade do design ou mesmo a qualidade do produto em si € associada a sua marca, a
sua identidade visual e, por consequéncia, a sua comunicagdo visual, que evidencia esses

elementos em suas pegas graficas, como € possivel ver na Figura 5.
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Figura 5: Antincio do Banco Itau.

Fonte: Banco Itatt Website, 2024.

Embora pareca um processo natural, essas associagdes nao se dao de forma
espontanea, como ¢ possivel ver na Figura 5, que traz a marca e cores do banco Itaq,
associadas a imagem da atleta e multicampea olimpica Rebeca Andrade. A sugestdo da
imagem ¢ de uma empresa campea.

E perceptivel que se faz necessario um constante didlogo entre a marca e o
publico alvo especifico dela, além de que as mensagens passadas sdo variadas, a depender do
objetivo que quer ser comunicado.

As pecas publicitarias sdo tdo eficientes em seu poder de convencimento
justamente porque alguém se debrugou sobre o objetivo de convencer alguém sobre algo. No
entanto, qual ¢ a linha tragada de limite onde o convencimento vira uma persuasao com
intengdes mais adversas, a ponto de se tornar um produto com alto potencial alienante. Essa
culpa cabe ao demandante do trabalho, ou seja, o agente publico que estd preocupado com a
opinido do possivel eleitorado sobre sua pessoa. Talvez sobre o designer produtor. Ou mesmo,
sobre o consumidor sem bagagem para distinguir o que estd consumindo.

De toda forma, a relevancia deste trabalho esta no seu impacto social, destacando
as técnicas e estratégias adotadas por comunicadores e designers para persuadir um publico de
forma breve, sutil e consistente, de maneira quase imperceptivel para que aqueles menos
atentos sejam convencidos sem se atentar a este fato.

Para a validagao do impacto dessas pecas publicitarias sobre o publico possivel

eleitor, de forma a medir o nivel de engajamento e ter uma perspectiva do nivel de influéncia
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que estas tiveram sobre o possivel eleitorado, o método utilizado para analise esta associado a
dados de pesquisas realizadas entre os anos de 2018 e 2024. Entre elas estd um estudo
realizado pelo IBOPE no ano de 2018 que revelou que, para 56% dos brasileiros aptos a votar,
as midias sociais exerceram algum nivel de influéncia na escolha do candidato presidencial;
entre esses, 36% afirmaram que a influéncia foi significativa.

Segundo pesquisa realizada pelo IBGE (2024) 88% da populacao brasileira tem
acesso a internet no ano de 2024, o que aponta crescimento de 8,9% desde o ano de 2018,
com base em pesquisa feita pelo mesmo 6rgdo. Outro levantamento, intitulado Redes Sociais,
Noticias Falsas e Privacidade na Internet, conduzido em 2019 pelo DataSenado em parceria
com as Ouvidorias da Camara dos Deputados e do Senado Federal, destacou a relevancia das
redes sociais digitais como fonte de informacdo para os eleitores. Dos entrevistados, 45%
afirmaram ter decidido o voto pelas informagdes obtidas nas redes sociais.

A edicdo de 2022 da pesquisa “A Cara da Democracia” investigou o consumo de
informagdes sobre politica nas redes sociais digitais, revelando que o Facebook, mesmo com
o destaque de outras plataformas nos debates politicos, ¢ a mais mencionada pelos
entrevistados, com 33% das respostas. De acordo com a analise realizada, mais de trés quartos

dos participantes utilizavam as redes sociais digitais como fonte de informacao sobre politica.

1.4 CAPITULOS DESTE TRABALHO

Este trabalho parte de uma pesquisa descritiva para examinar, sob a perspectiva do
Design, as pecas graficas de cada uma das campanhas dos principais candidatos a presidéncia
do Brasil em 2022, com base no material publicado na rede social Facebook, de forma que
para abordar todos os assuntos necessarios, esta dividido em cinco (5) capitulos.

O primeiro capitulo, de Introdugdo, apresenta o problema de pesquisa, que
consiste em investigar como a Comunicagdo Visual empregada em pegas graficas na politica
brasileira durante as eleigdes presidenciais de 2022, especialmente na rede social digital
Facebook, influenciou os possiveis eleitores e a formacao de suas opinides. Em seguida, ¢
exposto o objetivo geral do estudo: analisar, a luz do Design, as pecas graficas utilizadas nas
campanhas dos principais candidatos & presidéncia do Brasil em 2022, selecionadas da rede
social Facebook, e os desdobramentos nos objetivos especificos, de forma que isso leve até a

justificativa de pesquisa.
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No segundo capitulo, ¢ apresentada a metodologia deste trabalho. A pesquisa ¢
estruturada em duas macrofases: a primeira, de revisdo bibliografica, busca fornecer um
referencial tedrico suficiente para embasar a analise, utilizando fontes historicas e jornalisticas
para contextualizar o periodo, e a segunda, de andlise das pegas graficas das campanhas, com
énfase em elementos visuais como cores, texturas e simbolos. A metodologia inclui a
utilizagdo de painéis semanticos para selecionar e justificar as pecas analisadas, e busca fontes
além do Design, incorporando areas como Sociologia e Historia.

No terceiro capitulo, ¢ apresentada uma contextualizacdo histérica associada ao
referencial tedrico e revisdao bibliografica, de forma que autores selecionados que abordam
elementos da Comunicagdo Visual, Design Grafico, Semidtica, Iconografia, e artigos
jornalisticos sdo atrelados ao tema central desta pesquisa.

No capitulo quatro, sdo apresentadas as andlises das pegas graficas, de acordo com
o recorte descrito na metodologia do capitulo dois, e justificado no capitulo trés pela
contextualizagdo. Sendo um capitulo mais visual, existe a constante associacdo de quadros,
painéis visuais € esquemas que colaboram para a compreensao do tema abordado.

No capitulo cinco, e ultimo deste trabalho, sdo apresentadas as conclusdes sobre
as pegas graficas estudadas, possiveis contribuicdes desse trabalho para o campo do Design
Grafico, e possiveis desdobramentos futuros para proximos estudos.

Por fim, a secdo de referéncias ao final do trabalho, que apresenta os nomes e
links de acesso para todos os livros, artigos, matérias jornalisticas e imagens usadas no

decorrer do desenvolvimento desta pesquisa.
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2 METODOLOGIA

o~

Este trabalho se caracteriza como um estudo transversal qualitativo e
classificado como uma pesquisa exploratéria que utiliza método indutivo que consiste em, a
partir de observagdo, chegar a uma conclusiao de acordo com o que foi percebido. Isso se da
porque se faz necessario que haja cada vez mais de material académico que aborda,
concomitantemente, os temas de Design, Comunicagdo e Politica inseridos no contexto das
elei¢cdes presidenciais brasileiras.

O presente trabalho tem como pilares de estrutura duas macrofases que sao
complementares. Sdo elas: a) revisdo bibliografica, onde ocorrerd uma pesquisa preliminar
que servird para auxiliar o entendimento do contexto, do assunto e para filtrar conteudos
relevantes para o projeto, a fim de que haja melhor elaboracdo e qualidade de pesquisa, e b)
selecdo e andlises das imagens escolhidas, levando em consideracdo paleta de cores, texturas,
simbolos, entre outros elementos graficos que serdo detalhados durante a pesquisa.

Dessa forma este trabalho foi estruturado da seguinte forma (Figura 6):

Figura 6: Estrutura analitica de projeto.

Analise de pecas gréficas dos dois principais candidatos ao
cargo de presidente da repiblica na eleigdo de 2022

Analise de

Problematiza¢ao imagens
Revisio Selegao de
bibliografica imagens
| Elaboragaoda __ |
Selecdo de ] | Analises de contetido
contetidos grafico das imagens
Resultados e

conclusdes

pesquisa

Fonte: Produzido pela autora, 2024.
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O trabalho teve como objeto de pesquisa a andlise de pecas publicitarias das
eleicoes presidenciais do ano de 2022, com enfoque nas campanhas dos dois principais
candidatos que concorreram e suas respectivas pecas de comunicagao visual.

Para o cumprimento da primeira macrofase, se fez necessario separar bibliografia
sobre o assunto principal deste trabalho e dos assuntos correlatos, que servirdo para embasar
argumentos aqui desenvolvidos. Dessa forma, foi escolhida ferramenta para suprir estas
necessidades, sendo ela: Pesquisa desk em sites e repositorios de trabalhos académicos além
de pesquisa documental. Através da ferramenta de pesquisa desk, que consiste em coletar e
analisar os dados ja existentes disponiveis sobre os assuntos em base de dados confiaveis de
trabalhos académicos, revistas e andlogos. A pesquisa pretende partir de um delimitador
temporal, visto que, como se trata de um estudo sobre um periodo especifico das elei¢des
brasileiras, alguns trabalhos ou artigos precisam ser contemporaneos ou posteriores ao ano de
2022.

Além da pesquisa em base de dados e repositorios, a pesquisa desk se estendeu a sites
de noticias e grandes portais jornalisticos que tenham feito cobertura acerca das eleigoes
presidenciais do ano de 2022, de forma que escolhendo artigos e textos com data proxima ao
ano de 2022 ¢ possivel buscar o maximo de informagdes e noticias daquele periodo que
contribuam para entender os fendmenos que aconteciam naquele determinado momento.

As pesquisas nas bases de dados se deram principalmente no Google académico,
utilizando as palavras chaves: “eleicdes presidenciais”, “elei¢des brasileiras”, “Bolsonaro”,
“Lula”, “Eleigdes 2022 na busca por textos que tenham abordado o mesmo tema que ¢é
discutido neste trabalho. Dessa forma, a plataforma retornou 70 trabalhos, dos quais apenas
13 tinham relagdo com os temas: Comunicac¢ao Visual e Design, que sdo de interesse deste
trabalho.

Além da pesquisa desk direcionada ao problema central deste trabalho, os temas
gerais como: Comunicagdo Visual, Semidtica, Visualidade, Publicidade, Historia, Design,
Design Grafico, também foram buscados de forma mais ou menos ampla, para formar a lista
de autores que iriam compor a base referencial para este trabalho.

Levando em conta a natureza dessa pesquisa, se fez necessario buscar em fontes
para além do Design Grafico e da Semidtica. Sendo assim, foram utilizadas matérias de
jornais para ajudar a contextualizar o momento politico e social da época do recorte historico
escolhido, além de fontes histéricas e socioldgicas para contextualizar o que seriam esses
agentes politicos e sua funcdo na sociedade moderna contemporanea. Também foram feitas

pesquisas em outros canais de informagdo como sites de noticias, sites jornalisticos, blogs, ou
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outras fontes ndo académicas que tenham noticiado as elei¢des presidenciais do ano de 2022 e
que trouxessem dados relevantes para este trabalho.

Para a selecdo das fontes historicas utilizadas foi realizada uma pesquisa
documental em materiais jornalisticos da época escolhida, priorizando artigos e reportagens
que apresentassem alta credibilidade. Foram destacados aqueles que contavam com a opinido
de especialistas e que estivessem publicados em veiculos de destaque, tais como: Agéncia
Publica (2022), Nexo Jornal (2022) e G1 (2021). Além disso, na escolha de fontes histéricas
optou-se por autores que abordassem de maneira aprofundada as raizes do Brasil, como a
historiadora e antrop6loga Lilia Schwarcz, amplamente reconhecida por sua significativa
produgdo sobre a historia do pais.

Ao complementar a analise iconografica com o estudo de fontes jornalisticas e
historicas, esta pesquisa buscou estabelecer uma relagdo entre o significado das imagens e os
acontecimentos da época, de forma que seja possivel compreender como o estudo das
imagens traz indicativos sobre como estava sendo construida a comunicagdo e para analisar
essa dindmica se faz necessario os conceitos de iconografia.

Apos a coleta de trabalhos, ainda na primeira macrofase, passou-se para a
classificagdo da bibliografia escolhida, onde os autores foram separados de acordo com seus
grupos de assuntos discutidos de forma que fosse mais facil fazer correlagdo e associacio
entre assuntos.

Dessa forma, e a partir da leitura dos autores selecionados, estabeleceu-se os
critérios que irdo respaldar a andlise das pecas publicitarias na segunda macrofase, sendo
estas: hierarquia, forma e cores. Em A sintaxe da linguagem visual (1973), Dondis explora
como os elementos visuais (ponto, linha, forma, textura, etc.) podem ser organizados para
guiar a atencdo e criar uma hierarquia visual, enquanto o método de Panofsky, aplicado na
analise das pecas, busca revelar camadas simbdlicas além da aparéncia superficial.

Segue um paragrafo que pode ser inserido na metodologia, destacando o uso da ferramenta de
personas e sua descri¢ao:

Iniciada a segunda macrofase, de analise das pecas selecionadas com base nas
informagdes adquiridas na primeira fase da pesquisa, foi utilizada a ferramenta direcionada a
analise das pecas graficas, sendo esta: painel semantico, que direciona para a andlise da
hierarquia, forma e cores e andlise de personas, que permite compreender melhor as
necessidades, comportamentos, motivagoes e desafios dos publicos-alvo.

A metodologia deste trabalho incluiu o uso da ferramenta de personas, uma

abordagem que visa a criacdo de representacdes semi ficticias de usuarios ideais com base em
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dados reais e coletados em pesquisas do Datafolha (2022). Essa ferramenta. No contexto desta
pesquisa, as personas foram desenvolvidas para representar os possiveis eleitores que
interagiram com as campanhas analisadas, ajudando a identificar padrdes de engajamento e
consumo de contetido visual nas redes sociais. A aplicacdo dessa técnica contribuiu para a
analise detalhada das estratégias graficas e comunicacionais empregadas, proporcionando
maior precisdo e relevancia nos resultados obtidos.

O uso do painel semantico, que tem como objetivo proporcionar melhor
visualizacdo de todas as pecas selecionadas durante o levantamento de dados a fim de
estabelecer os padrdes recorrentes utilizados na Comunicagdo Visual das campanhas
eleitorais, pode ser descrito como um painel de referéncias, nesse caso, visuais, que pode ser
usada para dar notoriedade ou para reiterar uma ideia conceitual.

Assim, por meio do levantamento e da selecdo das pegas que apresentam
elementos mais significativos, procede-se a andlise da hierarquia, das formas e das cores.
Dessa maneira, justifica-se a escolha de cada peca em detrimento de outras, fundamentando as

razdes que tornam essas mais relevantes para o propoésito da analise.
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3 CONTEXTUALIZACAO: A PROPAGANDA POLITICA COMO A CONHECEMOS

O termo propaganda pode assumir significados distintos dependendo da idade, do
contexto social e das midias as quais o individuo tem acesso. Uma pessoa mais jovem, por
exemplo, pode associar essa palavra aos anuncios que antecedem seu seriado favorito ou as
interrupgdes durante uma transmissao ao vivo. Por outro lado, um publico mais velho tende a
relacionar o conceito de propaganda a outdoors nas ruas, antiincios exibidos no jornal do meio
dia ou as pausas entre musicas nas emissoras de radio. De forma abrangente, a propaganda
esta diretamente vinculada aos meios de comunicacdo que permeiam a sociedade, sejam eles
analdgicos e impressos ou digitais e virtuais.

De acordo com o diciondrio digital Michaelis (2024), a palavra propaganda
significa:

“1. Ato ou efeito de propagar. 2. Disseminagdo de ideias, informag¢des ou rumores
com o fim de auxiliar ou prejudicar uma instituigdo, causa ou pessoa. 3. Propagacdo
de doutrinas, ideias, argumentos, informagdes etc., baseados em dados verdadeiros
ou falsos, com o objetivo de persuadir ou influenciar o publico em geral ou um
grupo de pessoas; 4. Divulgacdo de mensagens por meio de anuncios escritos,
falados ou musicados em veiculos de comunicacdo (radio, TV, jornal, prospectos
etc.), por um patrocinador identificavel, visando influenciar o publico consumidor.”
(Diciondrio digital Michaelis, 2024)

Desse modo, a propaganda politica pode ser entendida como a forma de
comunicagdo persuasiva destinada a divulgar ideias, programas, propostas e valores de
candidatos, partidos politicos ou grupos de interesse, com o objetivo de influenciar opinides e
comportamentos do publico-alvo em um contexto politico. Ela ¢ uma ferramenta especifica
dentro do marketing politico e geralmente se manifesta por meio de discursos, anuncios,
debates, campanhas audiovisuais, eventos publicos e, atualmente, em plataformas digitais.

Segundo Sant'Anna (2002, p.44), "a propaganda politica busca legitimar um
projeto ou grupo politico, construindo narrativas que gerem identificagdo ou apoio por parte
da sociedade". Diferentemente da propaganda comercial, que promove produtos ou servigos, a
propaganda politica foca em ideologias, projetos de governo e a imagem de candidatos.

Sendo assim, a propaganda politica também utiliza imagens, simbolos e cores
como ferramentas estratégicas para criar conexdes simbolicas com os eleitores, consolidando
sua mensagem de maneira eficaz. Nesse contexto, ¢ relevante considerar os conceitos de
iconografia e iconologia, abordados por Panofsky (1939), que exploram os significados das
imagens na comunicacao, indo além de sua aparéncia superficial para analisar os simbolos,

contextos e interpretagdes culturais que fortalecem as narrativas politicas. Essas analises



30

permitem compreender como elementos visuais sdo utilizados para reforgar mensagens
ideologicas e emocionar os publicos.

Panofsky (1939) aborda os conceitos de iconografia e iconologia. A iconografia ¢
entendida como uma ferramenta de andlise, onde se decompdem as partes que formam o todo,
sendo cada elemento individualmente descrito e classificado. Assim, a iconografia se refere a
descri¢do e a classificacdo das imagens. Ja a iconologia, segundo o autor, vai além dessa
analise descritiva, sendo o processo de interpretagao do conjunto, buscando o entendimento

do significado do objeto e exigindo um julgamento interpretativo.

Um homem levanta o seu chapéu. Em termos iconograficos, o que existe ¢ esta agdo
em que o homem retira o chapéu da cabega. Todavia, numa analise iconologica,
descortina-se um significado do gesto. Tendo como base a cultura ocidental que
possuem ambos intervenientes (quem vé e quem levanta o chapéu), sabemos que
aquele ¢ um gesto de cordialidade. Todavia, chegar a este nivel de compreensao
depende, a partida, de um conhecimento prévio dos valores sociais que envolvem
esse gesto. (Panofsky, 1939, p.47-48).

A citagdo de Panofsky (1939), convida a uma reflexdo sobre a natureza da
Comunicagao Visual e a construcao de significados. Ao analisar o simples ato de um homem
tirar o chapéu, o autor mostra como a iconografia e a iconologia se complementam na
decodificagdo de uma imagem.

Nessa perspectiva de pensamento Panofsky, elabora em seu livro Significado nas
Artes Visuais (2007) um quadro que sintetiza o seu método de analise, conforme pode ser

visto no Quadro 1:

Quadro 1: Sintese do método de abordagem de trés esferas de significados referentes a uma obra de Arte,

segundo Panofsky.

OBJETO DA ATO DA EQUIPAMENTO PRINCIPIOS
INTERPRETACAO | INTERPRETACAO PARA A CORRETIVOS DE
INTERPRETACAO | INTERPRETACAO

(Historia da

Tradigado)

I - Tema primario ou | Descri¢do Experiéncia prdatica | Histoéria do estilo
natural - (A) factual, | pré-iconogrdfica (e | (familiaridade com | (compreensao da
(B) expressional - | andlise objetos e eventos) maneira pela qual,
constituindo o | pseudoformal). sob diferentes
mundo dos motivos condigOes historicas,
artisticos. objetos e eventos
foram eXpressos

pelas formas).
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II - Tema secundario | Analise Conhecimento de | Historia dos tipos
ou convencional | Iconogridfica. fontes literarias | (compreensao da
Constituindo 0 (familiaridade com | maneira pela qual,
mundo das imagens, temas e conceitos | sob diferentes
estorias e alegorias. especificos). condi¢des historicas,
temas ou conceitos
foram expressos por
objetos e eventos).
III - Significado Interpretagdo Intui¢do sintetica | Historia dos
intrinseco ou Iconologica. (familiaridade com | sinfomas  culturais,
conteudo tendéncias ou “simbolos”
Constituindo o essenciais da mente | (compreensao da
mundo dos valores humana) maneira pela qual,
simbolicos. condicionada  pela | sob diferentes
psicologia. condicdes histdricas,
tendéncias
essenciais da mente
humana).

Fonte: Produzido pela autora (2024) a partir de Panofsky, 2007, p.64.

Em complemento ao Quadro 1, para Dondis (1997), a linguagem visual, assim
como a linguagem verbal, possui uma gramatica ¢ uma sintaxe proprias. Ou seja, existe uma
estrutura € um conjunto de regras que regem a forma como as imagens sdo organizadas e
interpretadas. Existe uma defesa acerca da necessidade de um "alfabetismo visual", ou seja, a
capacidade de ler e interpretar as imagens de forma critica e consciente.

O Design, segundo Dondis (1997), é a aplicacdo consciente dos principios da
linguagem visual para criar mensagens eficazes. A tedrica sugere direcionar o olhar para as
imagens de forma mais atenta e critica. Ao compreender os principios da linguagem visual,
podemos decifrar as mensagens que as imagens transmitem e, consequentemente, nos
tornarmos comunicadores mais eficazes.

No que diz respeito a fungdo social do Design, Ruben Pater (2020) tem se
destacado por uma abordagem critica e engajada. Suas obras tém desafiado as visdes
tradicionais sobre a pratica da area, colocando-o em um contexto social e politico mais amplo.
Pater argumenta que o Design ndo ¢ neutro, mas uma ferramenta poderosa que pode ser
utilizada para moldar a opinido publica, promover certos valores e reforcar estruturas de
poder. As escolhas de Design, desde a tipografia até a escolha da paleta de cores, carregam
significados e podem influenciar a forma como as pessoas percebem o mundo.

O autor inicia sua analise ao desvelar a influéncia do capitalismo no Design

Grafico. Ele demonstra como as empresas se apropriam das ferramentas visuais para
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manipular o consumidor e impulsionar as vendas. Em seguida, defende a urgéncia de um
Design mais consciente e €tico, que transcende os interesses meramente comerciais.

Fry (2007), por sua vez, aprofunda a discussao ao questionar os pressupostos de
objetividade e universalidade inerentes ao Design. Ao enfatizar a natureza politica desse tema,
o autor revela como ele pode ser utilizado tanto para fortalecer quanto subverter as estruturas
de poder. Nessa perspectiva, os designers sdo convidados a refletir sobre seus proprios
preconceitos e a considerar as implicagdes sociais e culturais de suas criagdes.

Nesse sentido, ao introduzir o pensamento de Walter Mignolo (2011),
compreendemos como a teoria decolonial oferece um arcabougo tedrico para analisar as raizes
historicas do poder e do conhecimento. Mignolo argumenta que a modernidade, longe de ser
um processo universal, ¢ marcada pela dominacdo europeia. Essa perspectiva, quando
aplicada ao campo do Design, nos ajuda a compreender como as praticas de Design sdo
influenciadas por contextos historicos e politicos especificos.

Concomitantemente, as pesquisas de Lilia Moritz Schwarcz ¢ Heloisa Murgel
Starling (2015), que revolucionaram a forma como entendemos o passado do Brasil, mostram
a importancia de considerar as dimensdes sociais e culturais na analise de qualquer fendmeno
historico. Portanto, tanto a teoria decolonial quanto a historiografia critica sugerem a pensar
em um Design que seja sensivel as questdes de identidade, poder e desigualdade.

Por fim, o quadro a seguir apresenta uma sintese dos principais autores utilizados
para respaldar esta pesquisa e seus respectivos campos de atuacdo. Essa organizagdo facilita a
compreensdo das areas de especializagdo de cada autor e evidencia suas relevancias no
contexto do presente trabalho, seguida de uma breve descri¢do sobre a contribui¢do de cada

um deles para a pesquisa.

Quadro 2: Sintese dos principais teoricos utilizados na presente pesquisa.

AUTOR AREA DE CONHECIMENTO
Donis A. Dondis Comunicagao
Erwin Panofsky Comunicagao Visual
Tony Fry Design
Bruno Munari Design
Ruben Pater Design
Gui Bonsiepe Design
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Walter D. Mignolo Semiotica
Lilia Moritz Schwarcz Histoéria e antropologia brasileira
Heloisa Murgel Starling Historia
Silvia Portugal Sociologia

Fonte: Produzido pela autora, 2024.

Dondis (1997), em sua obra "Sintaxe da Linguagem Visual", oferece uma analise
profunda sobre a Comunicac¢do Visual, desvendando os elementos basicos que compdem as
imagens e como estes elementos se combinam para transmitir significado. Dentre esses
elementos, destacam-se: o signo, o significante, o simbolo e a forma.

Para Dondis (1997), o signo ¢ a unidade béasica da comunicagdo visual. E
qualquer coisa que representa outra coisa, estabelecendo uma relacdo de significacdo. Um
signo pode ser tanto uma imagem, um objeto, um gesto, quanto uma palavra. A chave para a
compreensdo de um signo reside na capacidade do observador de estabelecer uma conexao
entre o signo e o seu referente.

O significante ¢ a parte material do signo, aquilo que pode ser percebido pelos
sentidos. Na linguagem visual, o significante pode ser uma linha, uma cor, uma forma, uma
textura ou qualquer outro elemento visual. E através do significante que o signo se manifesta
e ¢ interpretado pelo observador.

Antes de abordar os simbolos politicos, ¢ fundamental compreender o proprio
conceito de simbolo, o significado de simbolizar algo e como muitos padrdes estdo
profundamente enraizados na natureza humana, tanto na percep¢do quanto na comunicacao
visual. E a partir desses padrdes que outros simbolos sdo construidos.

O simbolo ¢ um tipo especifico de signo que se baseia em convencoes culturais e
historicas. Diferentemente de um icone, que possui uma relagdo de semelhanca com o objeto
que representa, o simbolo ndo possui uma relacdo direta e literal com seu referente. Seu
significado ¢ atribuido por meio de um acordo social e cultural.

Exemplo disso sdo a foice e o martelo, que se tornaram amplamente reconhecidos
como simbolos do comunismo por meio de sua associacao historica com a Revolucao Russa

de 1917 e a formagdo da Unido Soviética. Este icone visual foi criado para representar a unido



34

dos trabalhadores urbanos (martelo) e rurais (foice), simbolizando a alianga entre proletariado
e camponeses na luta contra o capitalismo.

A disseminacdao desse simbolo também foi potencializada pelos meios de
comunicagdo de massa. A propaganda soviética, em particular, utilizou amplamente a foice e
o martelo em cartazes, monumentos € materiais educativos, reforcando seu impacto global.
Segundo John Berger, em Ways of Seeing (1972), imagens iconicas tém o poder de moldar
percepgodes coletivas, especialmente quando associadas a narrativas politicas.

Portanto, a foice e o martelo (Figura 7) ndo sé representam uma ideologia, mas
também se tornaram uma ferramenta de comunicagdo politica eficaz, unindo significados

visuais e histdricos que ressoaram globalmente.

Figura 7: Foice e martelo.

Fonte: Flat Icon, 2024.

Os emojis (Figura 8) sdo classificados como icones no campo da semiotica e da
comunicagdo visual porque representam graficamente ideias, objetos, emogdes ou conceitos
de forma direta e simplificada. Na perspectiva semidtica, segundo Dondis, um icone ¢ um

signo que mantém uma relagao de semelhanga com aquilo que representa.
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Figura 8: Emojis
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Fonte: iStock, 2024.
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A forma, segundo Dondis (1997) ¢ um elemento fundamental na constru¢ao dos
signos visuais. Ela se refere as caracteristicas visuais de um objeto, como seu tamanho, sua
propor¢ao, sua cor € sua textura. A forma desempenha um papel crucial na organizagao dos
elementos visuais e na criagao de significado.

Em resumo, a semiotica de Dondis (1997) oferece uma poderosa ferramenta para
a analise da linguagem visual. Ao compreender os conceitos de signo, significante, simbolo e
forma, se faz possivel desvendar os mecanismos que estdo por tras da Comunicagao Visual e
como as imagens sdo capazes de influenciar nossas percepcdes e comportamentos.

E relevante observar como se dio as produgdes de pegas graficas com finalidade
de comunicagdo visual, sendo assim, além de direcionar o olhar para os objetos em si,
também se faz necessario entender quem cria essas constru¢des visuais simbolicas, quais as
intengdes que estdo sendo comunicadas de forma que seja possivel obter uma visdo mais
ampla de como se deve interpreta-las. Como apresentado no livro Imagens da branquitude —
A presenca da auséncia, da historiadora e antropdloga Lilia Moritz Schwarcz (2024): “Toda
imagem trabalha com convengdes visuais e essas convengdes ndo sao um duplo da realidade,
¢ a falacia da imagem ideoldgica. Elas ndo duplicam, elas produzem a realidade de maneira
que a gente ndo v€.” (Schwarcz, 2024).

Isto posto, se faz necessario que designers formados ou em formacgao se debrucem
sobre o tema de forma a avaliar quais sdo as intengdes, € em especifico para este trabalho, a

intencionalidade politica das criacdes graficas e por seguinte, quais seriam as possiveis
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interpretagdes feitas sobre tais criagdes. E valido ressaltar que, a depender do letramento e de
onde vivem, as pessoas que sdo alvo de tais pecas terdo interpretagcdes distintas, visto que
isso impacta diretamente as decisdes dos receptores. Em resumo, uma imagem, se bem
direcionada, alcangando o publico certo, pode fazer a opinido deste mudar, ou sugerir uma
mudanga a longo prazo.

Essa responsabilidade atribuida ao designer e seu fazer na producdo de seus
diversos artefatos, e nas consequéncias de suas escolhas e produgdes ¢ um assunto ja

amplamente discutido, Bonsiepe (2011) interpreta:

Cabe ao designer intervir na realidade com atos projetuais, superando as
dificuldades e ndo se contentando apenas com uma postura critica frente a realidade
e persistindo nessa posicdo. Afinal, projetar, introduzindo as mudancgas necessarias,
significa ter a predisposicdo de mudar a realidade sem se distanciar dela. (Bonsiepe,
2011, p. 37).

A medida que se avanca na produgio, também é necessario desenvolver um olhar
critico e atento a esse crescimento, de forma a entender que o fazer do designer também ¢ um
fazer politico. Para se entender a dimensdo politica do uso do Design Grafico, ¢ preciso
pensar no que estd sendo criado e, sobretudo, como estas criacdes chegam ao mundo, por
quais midias passam, e como adentram no imaginirio e subconsciente do possivel
consumidor, ou eleitor.

A forma de fazer propaganda politica como conhecemos atualmente teve seu
pontapé inicial durante a II Guerra Mundial. Ainda que nao tdo refinada quanto hoje, foi dai
que surgiram as propagandas que mexiam com o imagindrio dos eleitores. A propaganda
Nazista buscava, através de imagens, promover o que a sociedade alemd da época
considerava correto e condizente com seus ideais (Ver figura 9). Segundo o proprio Hitler, a

propaganda buscava inspirar no povo uma determinada maneira de pensar ¢ de agir.



37

Figura 9: Cartaz de propaganda nazista adverte os alemaes sobre os perigos dos "subumanos" do leste europeu.
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Fonte: Robert Hunt Library, data incerta.

Como ¢ possivel ver na Figura 9, a construgdo de rivalidade ja se fazia presente
através da construcao visual, onde uma imagem era mais equilibrada e estruturada, enquanto a
outra era mais distorcida, parecendo menos confidvel.

No Brasil, Getalio Vargas fez amplo uso da propaganda politica e ideoldgica
durante o Estado Novo (1937-1945) por meio do DIP — Departamento de Imprensa e
Propaganda (Figura 10).



Figura 10: Edicao do dia 28 de dezembro de 1939, o jornal “Correio da Manha”.
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Fonte: Blog da Biblioteca Nacional, 1939.

O orgdo tinha por atribuicao difundir a imagem do governo (Figura 11) e realizar
censuras. O DIP investiu fortemente no meio de comunicagao mais utilizado a época, o radio,

e foi extinto em 1945.
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Figura 11: Imagem retirada da publicagdo ‘A juventude no Estado Novo’, produzida pelo DIP.
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Fonte: FGV, data incerta.
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Na contemporaneidade, as redes sociais t€m tomado para si o papel que outrora

pertenceu ao radio e a televisdo. Segundo levantamento do Senado Federal em 2019, quase

80% dos brasileiros disseram se informar sobre politica através do aplicativo WhatsApp.

Dessas pessoas, 45% afirmam ter levado em consideracdo informagdes sobre candidatos

tiradas de redes sociais na hora do voto. Segundo a pesquisa, as redes sociais que tiveram

maior impacto nas elei¢des de 2018 foram: Facebook (31%), o WhatsApp (29%), o YouTube
(26%), o Instagram (19%) e o Twitter (10%).

Por ser considerada a rede social digital que gerou mais impacto na escolha dos

eleitores, o Facebook foi escolhido como a rede social de onde seriam retiradas as pegas para

analise nesta pesquisa.

E valido frisar Portugal (2007) quando a autora afirma que:

[...] o termo era sobretudo usado em sentido metaférico: os autores nao
identificavam caracteristicas morfoldgicas, Tteis para a descrigdo de situagdes
especificas, nem estabeleciam relagdes entre as redes e o comportamento dos
individuos que as constituem. (Portugal, 2007, p. 4).

Em outras palavras, os autores nao detalhavam -caracteristicas especificas que

tornassem as redes Uteis para descrever contextos particulares. Além disso, ndo exploravam
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como essas redes influenciavam ou estavam relacionadas ao comportamento dos individuos
que faziam parte delas. A critica implicita aqui € que, nesse uso, o conceito de “redes”
permanecia abstrato, sem profundidade analitica ou conexao direta com situagdes praticas ou
com acoes individuais.

Foi possivel notar a importancia das midias online j& desde as elei¢cdes de 2018,
quando mesmo com pouco tempo de propaganda eleitoral na televisdo, Jair Bolsonaro (PL)
conseguiu se eleger presidente, vencendo o entdo candidato do (PT), Fernando Haddad, no

segundo turno.

3.1 CONTEXTO HISTORICO-POLITICO-SOCIAL

As eleigdes presidenciais do ano de 2022 no Brasil ocorreram em um contexto
que pode ser considerado bastante complexo, marcado por intensa polarizagdo, crises
econdmicas e sociais € um ambiente politico visto como profundamente dividido. Os dois
principais candidatos, Luiz Indcio Lula da Silva, do Partido dos Trabalhadores (PT), e Jair
Bolsonaro, até entdo filiado ao Partido Liberal (PL), representaram projetos politicos
antagdnicos, € 0 que seria considerado uma “terceira via” foi rapidamente esquecido.

Conforme matéria publicada pela revista VEJA (2021), enquanto Jair Bolsonaro
buscava a reeleicdo apds um primeiro mandato marcado por controvérsias e tensdes com
outros poderes da Republica, como o Supremo Tribunal Federal (STF) e o Congresso, o
candidato da oposicdo, Lula da Silva, acabava de retornar ao cenario eleitoral. Apds ser
condenado e preso por acusacdes de corrup¢do pela Operagdo Lava Jato, Lula teve suas
condenacdes anuladas pelo STF em 2021, recuperando os direitos politicos e podendo
concorrer a presidéncia.

O debate politico caracterizou-se por uma polarizacdo acentuada, com discursos
intensos e trocas de acusagdes pessoais entre os candidatos. Enquanto Lula (PT) foi descrito
como um simbolo do "resgate democratico", Bolsonaro (PL) destacou-se como defensor de
valores conservadores.

O uso de redes sociais digitais foi uma caracteristica marcante das elei¢des, com
uma forte disputa por narrativas e denuncias de fake news’. Bolsonaro (PL) tinha grande

apoio de grupos conservadores e religiosos online, enquanto Lula (PT) contava com um

* Segundo o dicionario Collins, Fake News sdo informagdes falsas, muitas vezes sensacionalistas, divulgadas sob
o disfarce de noticias.
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engajamento considerado mais tradicional, como tempo de televisdo e panfletagem, além de
apoio de movimentos sociais.

Segundo artigo publicado pela Agéncia Publica (2022), durante as eleigdes
presidenciais de 2022, antncios pagos no Instagram e principalmente no Facebook foram
utilizados para disseminar mensagens que incentivaram atos golpistas e espalharam
desinformacao sobre o processo eleitoral no Brasil. Parte dessas agdes incluiu o uso de robods
(bots) e contas automatizadas, projetados para amplificar artificialmente mensagens e engajar
contetidos, favorecendo a viralizagdo de discursos antidemocraticos. Essas praticas
demonstram uma tentativa deliberada de manipular debates publicos, muitas vezes violando
as politicas de moderagdo das redes sociais digitais.

O artigo em questdo apontou que alguns desses contetidos foram impulsionados
com o uso de bots para gerar engajamento artificial, configurando uma estratégia coordenada
de desinformagdo e manipulacdo politica. Essas iniciativas reforgam a necessidade de
regulamenta¢do mais eficaz para evitar o uso indevido de plataformas digitais em campanhas
eleitorais e garantir maior transparéncia nas eleicdes brasileiras.

Também no ambito social, a crise econdmica provocada pela pandemia de
COVID-19, nos anos de 2020 e 2021, agravou a desigualdade social e elevou o desemprego,
colocando a economia como tema central nas eleigdes do ano em questdo. A alta inflagdo,
especialmente em itens basicos como alimentos e combustiveis, impactou significativamente
a populagdo de baixa renda, intensificando a vulnerabilidade social, o que gerou cenas
lamentédveis, como pessoas fazendo fila na porta de agougues para conseguir doagdes de ossos
(Figura 12). Nesse contexto, programas sociais, como o Auxilio Brasil, foram ampliados para
atender as necessidades emergenciais, mas também enfrentaram criticas por serem percebidos

como estratégias eleitoreiras.
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Figura 12: Reportagem do Fantastico sobre a situagdo de vulnerabilidade alimentar dos brasileiros.

Fila para conseguir doacao de ossos
é flagrante da luta de familias
brasileiras contra a fome

Dezenove milh&es de brasileiros acordam atualmente sem saber se vio conseguir alguma
refeicdo para o dia. Dois anos atras, eram 10 milhdes.

Por Fantastico

25/07/2021 20h56 - Atualizado ha 3 anos

Fonte: G1, 2021.

Concomitantemente, o processo eleitoral foi marcado por tensdes relacionadas a
seguranca das urnas eletronicas e a lisura das elei¢des, questionadas repetidamente pelo entao
presidente Jair Bolsonaro (PL). Essas alegacdes geraram mobilizagdes entre seus apoiadores,
mas foram amplamente refutadas pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), que reafirmou a

confiabilidade e a transparéncia do sistema eleitoral brasileiro.
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4 ANALISES

O material visual das campanhas, ¢ sobretudo a peca basilar de representacao do
individuo como pessoa publica, por isso, se torna uma pega-chave para fortalecer a conexao
emocional entre o candidato e seu propenso publico de eleitores, de forma a reafirmar os
valores defendidos pelos candidatos, garantindo coesdo na mensagem e uma presenga
marcante em diversos meios de comunicacao.

Para tanto, e tendo em vista que se faz necessario observar este material
publicitario com olhos de um possivel eleitor usuario da rede social digital Facebook, para

alcangar tal percepg¢ao se fez necessario a aplicagdo de Personas.

4.1 PERSONAS

Esta ferramenta foi utilizada, com a finalidade de sintetizar os principais
elementos que norteiam o possivel eleitorado, de forma que ambas foram elaboradas, com
base em andlises de publico das campanhas eleitorais dos dois principais candidatos ao cargo
de presidente da republica no ano de 2022. Para melhor desenvolvimento e constru¢ao das

duas Personas, estas foram fundamentadas em dados de pesquisas eleitorais do Datafolha

(2022).

4.1.1 Persona 1: Maria Silva

Idade: 45 anos

Profissdo: Auxiliar de servigos gerais
Localizagdo: Nordeste (Zona Urbana)
Escolaridade: Ensino fundamental completo
Renda: Até 2 salarios minimos

Motivagdes: Programas sociais (como o Bolsa Familia), acesso a saude publica, e politicas de

combate a desigualdade social.
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Maria enxerga em Lula um defensor das classes mais vulnerdveis e se sente
representada por discursos voltados a inclusdo social e fortalecimento de politicas publicas
essenciais.

Perfis como o de Maria sdo facilmente reconheciveis e identificaveis ao se fazer
uma busca nas publica¢des feitas pelo candidato em sua rede social digital, como no exemplo

da figura 13.

Figura 13 - Comentario retirado da rede social digital do candidato.

56 min Curtir Responder

. Presidente Lula, € emocionante ver a economia do Brasil voltar a crescer, Mais renda,
mais emprego e mais dignidade para o trabalhador brasileiro. Parabéns pelo
coOmpromisso com o povo!

Ln

bl

2
O

Curtir Responder

Fonte: Com base em, Facebook/Lula (2022)

Como ¢ possivel ver na figura acima, existe uma narrativa que colabora com a ideia de

crescimento e desenvolvimento para o povo.

4.1.2 Persona 2: Marcos Almeida

Idade: 38 anos

Profissao: Pequeno empresario

Localizagdo: Regido Sul

Escolaridade: Ensino superior completo

Renda: Entre 5 a 10 salarios minimos

Motivagdes: Menor carga tributaria, crescimento econdmico e defesa de valores tradicionais.

Marcos apoia Bolsonaro por sua visdo de fortalecimento do setor privado e por
defender pautas de ordem, Deus e patriotismo, que considera prioritarias para o Brasil. Essas
personas ilustram diferencas significativas entre os publicos-alvo de cada candidato,

baseando-se em fatores socioeconomicos, regionais e culturais.
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Perfis como o de Marcos, que apoiam o candidato e que sempre retornam para falas e
narrativas que reforgam a ideia de patriotismo ou mesmo religiosas, como demonstra a figura

14.

Figura 14 - Comentario retirado da rede social digital do candidato.

Ver todas as 51 respostas

. - Seguir

Boa tarde presidente Deus abencoe o senhor e sua familia Linda um otimo final de
semana
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Fonte: Com base em, Facebook/Jair Messias Bolsonaro (2022).

Embora existam diversos tipos de perfis dentro dos grupos de possiveis eleitores de
cada candidato, alguns padrdes de comportamento nas publicagdes se repetem de forma, que ¢
possivel tragar paralelos e observar que tipos de pessoas sdo atraidas pelas publicidades e

pecas de design veiculadas nas respectivas campanhas do ano de 2022.

4.2 USO DE CORES

As cores predominantes nas propagandas dos candidatos funcionam como
elementos de informagdo cultural e como suporte para a expressdo simbodlica no processo
comunicativo, abrangendo desde sua emissdo até a recepgao e a construcao de significados. A
comunicagdo politica, nesse contexto, vai além da publicidade eleitoral, configurando-se
principalmente como um meio de propagacdo de simbolos e ideologias partidarias.

A cor transcende sua fun¢ao de simples elemento de identificagdo em uma paleta
e passa a assumir significantes e significados. Quanto maior for a for¢ca de uma cor enquanto
informacao dentro do repertorio do possivel eleitor — especialmente devido a repeticao —,
mais facilmente ela serd recuperada pela memoria e mais eficaz serd a antecipacdo na
transmissdo da mensagem.

Na campanha presidencial de 2022, a equipe do candidato Lula da Silva (PT)
utilizou uma paleta de cores estratégica (Figura 15), fortemente centrada no vermelho,
associado historicamente a identidade do PT e a ideais ligados a luta social e ao campo

progressista. Contudo, houve a inclusdo de outras cores, como o amarelo e o verde, com o
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objetivo de refor¢ar a identificagdo com a bandeira nacional, buscando dialogar com um
publico mais amplo e resgatar simbolos patrioticos que haviam sido apropriados pelo entdo
presidente, Jair Bolsonaro (PL), e por seus apoiadores.

De acordo com Dondis (1973), as cores ndo apenas possuem apelo estético, mas
também exercem um papel semantico e comunicacional. O vermelho, por exemplo, atua como
uma cor quente, vibrante e de alta intensidade emocional, evocando sensagdes de energia,
paixdo e luta. O verde e o amarelo, por sua vez, comunicam esperanca, vitalidade e
pertencimento nacional.

A combinacdo dessas cores na campanha de Lula foi usada como um elemento
visual persuasivo, capaz de gerar identificagdo emocional, fortalecer a mensagem ideoldgica e
ampliar o alcance simbdlico. Essa escolha segue os principios apontados por Dondis (2007),
em que o uso intencional de cores busca criar associagdes mentais, engajar o publico e
potencializar a mensagem politica por meio de significados culturais e emocionais.

Além disso, o uso de cores com maior saturagdo e contraste foi pensado para
competir pela atengdo em um ambiente digital saturado, especialmente nas redes sociais. A
cor vermelha, central na identidade do PT, também foi usada para ressignificar sua for¢a em
meio a disputas ideoldgicas intensas, marcando uma resposta ao uso simbolico das cores

nacionais por seu adversario politico, Jair Bolsonaro.

Figura 15: Paleta de cores baseada na Identidade Visual da campanha eleitoral de Lula em 2022.

Fonte: Produzido pela autora, 2024.

J& o candidato Jair Messias Bolsonaro utilizou uma paleta de cores fortemente
vinculada aos simbolos nacionais, com predominancia do verde, amarelo e azul (Figura 14),
remetendo diretamente a bandeira do Brasil. Essa escolha teve como objetivo reforgar a

associacao de sua imagem com valores patrioticos, nacionalismo e soberania, além de criar
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uma identificagdo visual imediata com seu eleitorado e com a narrativa de defesa do pais e de
suas tradi¢des. Para ratificar essa afirmagao, em um discurso na Cerimonia de Inauguragado da
Estacdo Radar de Ponta Pord, no estado de Mato Grosso do Sul, o entdo presidente da
Republica, Jair Bolsonaro (PL) afirma: E uma satisfagdo muito grande, rodar por todo esse
pais e ver, em uma imensidao de cores verde e amarelo, o renascimento do patriotismo em

nosso Brasil.

Figura 16: Paleta de cores baseada na Identidade Visual da campanha eleitoral de Jair Bolsonaro em 2022.

Fonte: Produzido pela autora, 2024.

As cores funcionaram como um codigo visual para mobilizar seu eleitorado e criar
um forte vinculo emocional. Ao associar sua campanha as cores da bandeira, Bolsonaro
buscou construir uma identidade visual que unisse patriotismo e seu projeto politico,

transformando essas cores em um simbolo de seu movimento.

4.3 PAINEIS SEMANTICOS

Para as andlises, foram selecionadas dez pecas de cada uma das paginas do
Facebook dos candidatos, levando em consideragdo a variedade de informagdes. As trés pecas
principais de cada campanha foram escolhidas por apresentarem mais caracteristicas
semelhantes presentes em um numero maior de pegas, além de uma variedade tematica que
melhor representasse cada uma das campanhas dos candidatos.

Cada uma das postagens passou por uma selecdo baseada em aspectos do Design
como presenga ou falta de texto, cores utilizadas, elementos graficos presentes nas identidades

visuais dos candidatos, além de levar em conta para qual puiblico a pega estaria sendo
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direcionada. Para isso, foi utilizado o método sob a perspectiva da andlise iconografica de
Panofsky (2007), descrito no capitulo de metodologia do presente trabalho. O painel
semantico (figura 17) demonstra uma amostragem das principais pecas publicitarias da

campanha do candidato Lula (PT), veiculadas em sua rede social digital no ano de 2022.

Figura 17: Painel semantico baseado na Identidade Visual do candidato Lula da Silva (PT) para a campanha.
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Fonte: Produzido pela autora, 2024.

E relevante destacar as pegas graficas que apresentam uma diversidade de
elementos visuais. Para esse proposito, foram elaborados painéis semanticos que destacam a
relevancia de cada imagem presente nos painéis semanticos dos dois candidatos, considerando
a quantidade de informagdes visuais que as compdem.

E possivel perceber que nas fotos o uso tanto do brago do candidato como dos
bracos estendidos em sua dire¢do, formam um movimento ascendente, como se sugerisse uma
ideia de crescimento. As pecgas da campanha do candidato Lula (PT), também se utilizam de
maior diversidade de formas, ndo sé fazendo alusdo a bandeira do pais, como destacando a
estrela simbolo do partido, e a mescla de formas geométricas, como uma ideia de

multiplicidade e pluralidade.
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A figura 18, destaca o movimento ascendente na postura do candidato disposto

em suas pecas de campanha.

Figura 18 - Destaque para o uso das maos nas imagens da campanha do candidato.
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Fonte: Produzido pela autora, 2024.

A figura 18, demonstra como a intencionalidade do candidato, o refor¢o do uso da
mao e brago como elemento narrativo, funciona com a criagdo de uma linha visual de
conexao, entre Lula e o povo, ou mesmo, nas pegas em que aparece sozinho, o brago erguido
em punho fechado, também faz alusdo ao histérico do candidato, em sua trajetoria por
questdes sociais, melhores condigdes para os trabalhadores, além de representar forga.

No painel semantico da Figura 19, reune parte das pegas publicitarias da
campanha do candidato Bolsonaro (PL) veiculadas em sua rede social digital, Facebook, no
ano de 2022, durante as elei¢cdes presidenciais do mesmo ano. A amostragem foi escolhida

tendo em vista padrdes visuais, maior representacdo do candidato, forma, cores e hierarquia.
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Figura 19: Painel semantico baseado na Identidade Visual do candidato Jair Bolsonaro (PL) para a campanha
presidencial de 2022.
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Fonte: Produzido pela autora, 2024, com base em Facebook/ Jair Messias Bolsonaro 2022.

Estes painéis focam na complexidade e na riqueza simbdlica das pecas
selecionadas, levando em consideragdo diferentes elementos graficos, como cores, tipografia e
imagens que interagem para reforcar a mensagem central das campanhas. A escolha dessas
imagens visa ilustrar de forma clara e objetiva como a combinag¢do de multiplos recursos
visuais pode intensificar a transmissdo de um contetdo politico, tornando-o mais impactante e
memoravel para o publico-alvo, os possiveis eleitores.

Levando em consideragdao a justaposicao entre o candidato e os elementos que o
rodeiam, uma das questdes que se repete, sobretudo na amostragem do painel visual da Figura
18, pode-se observar que existe uma predominancia na figura do candidato Bolsonaro esta
posicionado a frente da bandeira do Brasil, ou de elementos que sugerem a Bandeira. Na

figura 20, € possivel visualizar com mais destaque como essa justaposigdo se da.
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Figura 20 - Painel visual com destaque a figura do candidato sempre a frente da bandeira do Brasil.
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Fonte: Produzido pela autora, 2024, com base em Facebook/ Jair Messias Bolsonaro 2022.

Foram, portanto, selecionadas pecas publicitarias de campanha tendo em base as que
mais destacaram os padrdes, formas, hierarquia, cores que reunissem a maior diversidade de

combinacdo desses elementos visuais marcantes de cada campanha.

4.3.1 Hierarquizacdo de pecas baseada no painel semantico da campanha de Lula da

Silva (PT)

Para a elaboragdo do painel semantico foi utilizado o critério de maior quantidade
das informagdes que cada pega possuia, seguindo a paleta de cores da identidade visual da
campanha, formas que se repetiam e o uso ou ndo da fotografia como complemento das pegas.
Com o painel semantico buscou-se atender ao maior nimero de possibilidades graficas

apresentadas pela campanha.
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A peca escolhida conta com maior variedade de cores da paleta, maior quantidade
de escritos e com fotografia do candidato, além de simbolos e nomes dos partidos que

apoiaram a candidatura de Luiz Inacio Lula da Silva (PT), no ano de 2022.

As imagens selecionadas para as andlises estdo posicionadas no canto superior
esquerdo de cada moodboard, pois essa localizacdo facilita a leitura e compreensdo pelo
observador. Estudos em Design e percep¢ao visual mostram que, em culturas ocidentais, o
olhar humano tende a comecgar no canto superior esquerdo ao analisar uma composi¢ao visual,
seguindo o padrdo de leitura da esquerda para a direita e de cima para baixo (Lidwell, Holden
e Butler, Universal Principles of Design, 2010). Essa abordagem torna a navega¢ao visual

mais intuitiva e eficiente.

Figura 21: Imagem representativa da hierarquiza¢io no painel seméantico do candidato Lula da Silva (PT).
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Fonte: Produzido pela autora, 2024.

Seguindo esse padrao de leitura, se faz possivel para o leitor notar quais repetigcoes
acontecem nas outras pegas. Como ¢ possivel ver na Figura 22, o movimento ascendente ¢
uma das marcas visuais, perceptivel até na sombra projetada por seu nome em um dos

cartazes.
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Figura 22: Imagem representativa da hierarquizagdo no painel seméantico do candidato Lula da Silva (PT).
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Fonte: Produzido pela autora, 2024.

A sugestdo de crescimento, vigor e luta, foram elementos reforcados no discurso
do candidato durante sua campanha, e consequentemente apareciam de forma recorrente em

suas pecas publicitarias veiculadas na rede social digital Facebook no ano de 2022.

4.3.2 Hierarquizacio de pecas baseada no painel semintico da campanha de Jair

Bolsonaro (PL)

A ordem das imagens no painel reflete a densidade de informagdes, o impacto visual e
o objetivo comunicativo de cada peca. A imagem da campanha com Paulo Guedes lidera pela
complexidade e pelo propodsito direto de engajamento eleitoral, enquanto as outras, mais
simples, desempenham papéis complementares.

A peca que esta destacada no topo contém o maior nimero de informagdes visuais e

textuais, incluindo nome do candidato, nimero de urna, slogan’, e elementos graficos que

* Segundo o dicionario digital Michaelis, 1 Lema expressado por uma palavra ou por uma frase curta e de grande
efeito. 2 Palavra, locucdo ou frase de facil percep¢do ou memorizacdo, geralmente vinculada a um produto, a
politica etc.
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remetem a campanha eleitoral. A imagem dos dois juntos reforca a associagdo com propostas

econdmicas, simbolizando credibilidade e estratégia de convencimento.

Figura 23: Imagem representativa da hierarquizagdo do painel seméantico do candidato Jair Bolsonaro (PL).
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Fonte: Produzido pela autora, 2024.

Seguindo esse padrdo de organiza¢do de hierarquia, se faz possivel para o leitor
notar quais repeticoes acontecem entre as pecas da campanha do candidato.

A campanha do candidato Bolsonaro se utilizou fortemente de hierarquizagado
vertical, sugerindo estabilidade, firmeza e solidez, que eram elementos que estavam
fortemente em seu discurso no decorrer da corrida eleitoral do ano de 2022. Dessa forma,
através da figura 24, ¢ possivel observar como esta hierarquia se estabelecia nas pecas
publicitarias da campanha, mesmo quando as mesmas possuem elementos na diagonal como a
bandeira do pais, o primeiro plano ¢ fortemente centrado em linhas verticais na figura do

candidato Bolsonaro (PL).
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Figura 24: Imagem representativa da hierarquizagdo do painel semantico do candidato Jair Bolsonaro (PL).
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Fonte: Produzido pela autora, 2024.

Essa hierarquizagdo e organizagdo de elementos rigidos, também pode ser
compreendida como um trago de austeridade e por consequéncia de tradi¢do, que estavam

associados a campanha do candidato Bolsonaro (PL).

4.4 ANALISE DE PECAS GRAFICAS

A presente analise das pecas graficas foi conduzida com base no método
desenvolvido por Erwin Panofsky (1991), que propde uma abordagem em trés niveis: (I) a
descri¢do pré-iconografica, focada nos elementos formais e na composi¢do; (II) a analise
iconografica, que identifica os temas e motivos representados; e, por fim, (III) a interpretacao
iconoldgica, que busca compreender os significados mais profundos e contextuais. Essa
metodologia permite explorar ndo apenas a estética das obras, mas também o conteudo

intelectual e cultural que elas refletem.
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4.4.1 Luiz Inacio Lula da Silva (PT) - Imagem 1

Na Figura 25, observa-se a peca selecionada como aquela que retine os elementos
mais representativos da constru¢cdo da comunicagdo visual do candidato Lula (PT), utilizada
na rede social Facebook durante sua campanha eleitoral para a presidéncia da Republica no
ano de 2022.

Figura 25: Imagem retirada da pagina do Facebook do entdo candidato ao cargo de presidente da Republica,
Lula da Silva.

PT / PSB / PCdoB / PSOL / REDE / SOLIDARIEDADE / PV

Fonte: Facebook, 2022.

A pega é composta por uma fotografia combinada a mesclagem de diferentes tipos
de fontes e ao uso de cores saturadas, conforme discutido anteriormente, sugere a constru¢ao
de uma hierarquia visual que transmite intensidade e vivacidade. Com base nos trés critérios
estabelecidos por Panofsky (1991), procede-se, entdo, a analise iconografica da peca,

destacando os significados simbodlicos e contextuais presentes em sua composicao.

Descriciio pré-iconografica (Tema primario):

A imagem mostra uma multiddo em um evento publico. No centro, o candidato
Lula da Silva (PT) ¢ erguido pelo povo enquanto acena e sorri, segurando flores € uma camisa
da sele¢do brasileira e apertando a mao de eleitores. As pessoas ao redor estdo portando
bandeiras de partidos politicos de esquerda ou vestidas de vermelho. A direita, ha o texto
“VAMOS JUNTOS PELO BRASIL”, com uma letra “A” sobrepondo a letra “O” da palavra

“juntos”, o que da a entender que homens e mulheres deverdo fazer parte do projeto politico
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apresentado. Acompanhando a frase estd uma bandeira do Brasil e, no lado inferior, os nomes

de partidos politicos aliados (PT, PSB, PCdoB, PSOL, etc.).

Analise iconografica (Tema secundario):

Na composicdo visual analisada, o candidato ocupa o centro da fotografia,
posicionando-se como o foco principal em meio ao grupo de apoiadores, o que simboliza sua
lideranga e protagonismo. A cor vermelha, predominante na pega, reforca a associagdo com a
esquerda politica e os ideais progressistas que a campanha busca transmitir. Os nomes dos
partidos aliados aparecem em destaque, fortalecendo a mensagem de unido em torno de uma
causa comum. A frase "Vamos Juntos Pelo Brasil" carrega uma proposta de unido nacional,
enquanto a bandeira do Brasil, presente na composi¢ao, invoca um sentimento de patriotismo,
estabelecendo um didlogo emocional com os eleitores. Esses elementos trabalham juntos para

criar uma narrativa de inclusdo, esperanca e solidariedade.

Analise iconolégica (Significado intrinseco ou contetudo):

A imagem reflete um momento de mobilizagdo politica durante as elei¢cdes de 2022
no Brasil, buscando demonstrar apoio popular e unido em torno de Lula em seu retorno as
disputas eleitorais. O uso de cores, simbolos nacionais e referéncias a partidos indica um

apelo ideolodgico voltado para a reconstru¢cdo de um projeto nacional.

4.4.2 Luiz Inacio Lula da Silva (PT) - Imagem 2

Descri¢ao pré-iconografica (Tema primario):

Na imagem a seguir (Figura 26), ha presenca de textos que dizem: "Propostas de
governo", "Pra melhorar a vida do povo" e "Lula Presidente 13", reforcando a mensagem
politica de inclus@o social, uma das marcas do candidato. A imagem também conta com uma
fotografia de Lula com um sorriso amigéavel, mas também vestido formalmente, buscando

transmitir confianga, seriedade e empatia.

Analise iconografica (Tema secundario):
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A figura ¢ uma representagdo de Luiz Indcio Lula da Silva, utilizada em
material de campanha politica, e as palavras destacam um compromisso politico, com o

numero 13 indicando sua ligagdo com o Partido dos Trabalhadores (PT).

Figura 26: Imagem retirada da pagina do Facebook do entdo candidato ao cargo de presidente da

Republica, Lula da Silva.

[

PRA MELHORAR A VIDA DO POVO

LULA 13

P RES I DENTL&

Fonte: Facebook, 2022.

Analise iconoldgica (Significado intrinseco ou contetido):

A composicdo da imagem busca transmitir confianga, acessibilidade e
experiéncia, com 0 SOrriso que evoca empatia, enquanto o texto sugere uma melhoria social.
As cores escolhidas, como o vermelho, remetem a identidade visual do PT, enquanto o azul e

o verde sugerem conexao com a identidade brasileira.
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4.4.3 Luiz Inacio Lula da Silva (PT) - Imagem 3

Figura 27: Imagem retirada da pagina do Facebook do entdo candidato ao cargo de presidente da Republica,

-

g6 *VOTE *

" PRESIDENTE13

Lula da Silva.

Fonte: Facebook, 2022.

Descricio pré-iconografica (Tema primario):
A imagem mostra um homem idoso com cabelo e barba brancos, vestindo camisa
azul, com o braco levantado. Ha textos em vermelho e branco que dizem "Vote Lula

Presidente 13", destacando os elementos principais da campanha.

Analise iconografica (Tema secundario):

Lula aparece mais uma vez em contexto de mobilizacdo eleitoral. O gesto de
levantar o braco simboliza lideranca, celebragdao ou um chamado a acdo, refor¢ando a imagem
que o candidato ja tinha de engajador politico. O texto “Vote” faz um apelo direto ao

eleitorado, enquanto o numero 13 sinaliza a filiagao ao PT.
Analise iconoldgica (Significado intrinseco ou conteudo):

O gesto elevado reforga um sentimento de vitdria ou luta, remanescente de
movimentos sociais e populares associados a figura de Lula. As cores vermelha e branca sao
tradicionais do material de campanha do PT e buscam impactar visualmente, evocando paixao

e determinagao.
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E possivel perceber como todas as imagens analisadas do candidato reforcam de
alguma forma a ideia de Lula como lider popular, ainda que a segunda esteja em um tom mais

institucional e calmo e que as outras sejam vistas como mais diretas e enérgicas.

4.4.4 Jair Messias Bolsonaro (PL) - Imagem 1

A peca em questdo combina a imagem do candidato com elementos graficos,
destacando-se pela énfase na justaposicao do lider a frente do Brasil. Esse foco visual reforca
a hierarquia das informagdes principais, como a mensagem e o niimero associado a Bolsonaro
(PL) durante as elei¢des presidenciais de 2022. A construcdo grafica tem como objetivo
destacar esses elementos-chave para atrair a atengdo do publico e consolidar a identidade

visual do candidato.

Figura 28: Imagem retirada da pagina do Facebook do entdo candidato ao cargo de presidente da Republica, Jair
Bolsonaro.
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Descricio pré-iconografica (Tema primario):

A imagem mostra Jair Bolsonaro e o ocupante da pasta de Ministro da Economia até o
fim do mandato de Bolsonaro, Paulo Guedes, em primeiro plano, ambos sorrindo. O fundo da
imagem ¢ composto por cores da bandeira do Brasil (verde, amarelo e azul), com linhas
curvas decorativas. O texto principal no topo diz: "Presidente Bolsonaro Vice Braga Netto
Pelo bem do Brasil." O nimero "22" aparece em destaque. No canto inferior da imagem ha a
mensagem adicional: "Curta, comente e compartilhe para que a populagdo brasileira saiba a

verdade. E Bolsonaro, 22!", seguida da marca do partido (PL) no canto inferior direito.

Analise iconografica (Tema secundario):

Esta imagem ¢ de campanha eleitoral brasileira, promovendo a candidatura de Jair
Bolsonaro e seu vice, Braga Netto, para a presidéncia. O uso das cores da bandeira nacional
simboliza patriotismo e conexdo com valores nacionais. O numero "22", apresentado em
destaque na imagem, refere-se ao niumero eleitoral do partido politico associado a chapa. A
mensagem apela a mobilizacdo popular ("curta, comente e compartilhe") para amplificar a

propaganda.

Analise iconoldgica (Significado intrinseco ou contetido):

A composi¢do sugere uma estratégia de reforco de lideranca e continuidade,
destacando o entdo presidente e candidato a reelei¢do, Jair Bolsonaro com um semblante
positivo. A frase "saiba a verdade" reflete uma tentativa de se contrapor a narrativas
adversarias, posicionando-se como portadores da verdade. O uso do fundo com cores
nacionais visa evocar um sentimento de identidade e patriotismo, valores que sempre foram
amplamente destacados pelo candidato ao longo de toda sua trajetoria politica. A propaganda
reflete o clima politico polarizado no Brasil, sugerindo a busca por apoio emocional e

ideoldgico no eleitorado.
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4.4.5 Jair Messias Bolsonaro (PL) - Imagem 2

Figura 29: Imagem retirada da pagina do Facebook do entdo candidato ao cargo de presidente da Republica, Jair

Bolsonaro.

Fonte: Facebook, 2022.

Descricao pré-iconografica (Tema primario):

A imagem apresenta Bolsonaro com cabelos curtos e penteados, vestido com um
terno escuro, camisa branca e gravata azul. Ao fundo, nota-se a presenca de uma bandeira do
Brasil parcialmente visivel e um cendrio com tons tropicais em uma pintura decorativa. A
iluminacdo ¢ direcionada para o rosto do sujeito, destacando-o em relacdo ao ambiente ao

redor.

Analise iconografica (Tema secundario):

O entdo candidato a reeleicdo, Jair Bolsonaro, estd na imagem em um contexto
oficial. A presenca da bandeira do Brasil e do traje formal indicam um ambiente institucional
ou um compromisso politico, como um pronunciamento, uma entrevista ou uma reuniao
oficial. O terno escuro e a gravata azul refor¢am a ideia de autoridade, marcando sua posicao

de lideranca.
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Analise iconoldgica (Significado intrinseco ou contetido):

A composi¢do da imagem sugere um posicionamento de autoridade do Estado,
reforcado pelo uso da bandeira nacional ao fundo, simbolizando patriotismo, sempre
defendido pelo candidato. O cendrio tropical evoca a identidade cultural e ambiental do
Brasil, reforcando a mensagem de conexdo com a nagdo. A expressao facial de Jair Bolsonaro

busca transmitir confianga e estabilidade em um contexto de representagdo publica.

4.4.6 Jair Messias Bolsonaro (PL) - Imagem 3

Descri¢ao pré-iconografica (Tema primario):

A imagem mostra Bolsonaro posicionado ao lado direito da imagem, sorrindo. No
fundo ha uma bandeira estilizada do Brasil, com as cores caracteristicas, verde, amarelo, azul
e branco. O texto principal, em letras grandes e destacadas, diz: "FELIZ DIA 22 BRASIL!",
sendo que o numero "22" aparece em maior destaque, em uma cor amarela vibrante. Na parte
inferior esquerda, hd um elemento textual adicional, "Bolsonaro 22", seguido pelo nome "Vice
Braga Netto", ambos acompanhados por uma composi¢do grafica que inclui o niimero "22"

em amarelo.

Analise iconografica (Tema secundario):

Os elementos apresentados na imagem possuem significados especificos que
remetem ao contexto politico-eleitoral. A bandeira do Brasil ao fundo simboliza patriotismo e
apela a identidade nacional, algo frequentemente explorado durante a campanha do candidato
para fortalecer uma conexdao emocional com os eleitores. O destaque dado ao nimero "22"
esta diretamente relacionado ao numero de urna utilizado pelo candidato nas eleigdes,
funcionando como um marcador visual importante para reconhecimento. A frase "Feliz Dia
22" combina o tom de celebracdo com uma referéncia ao nimero da campanha, buscando

reforcar uma conexao emocional ¢ memorizagao.

Analise iconoldgica (Significado intrinseco ou contetido):

No contexto politico e cultural brasileiro, a imagem reflete o uso de simbolos
nacionais € mensagens patrioticas para mobilizar eleitores. Jair Bolsonaro, enquanto figura
publica e politica, ¢ centralizado na pega, o que indica uma estratégia personalizada da

campanha, onde a lideranga e a imagem pessoal sdo apresentadas como atributos principais. O
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uso da bandeira do Brasil e das cores nacionais enfatiza valores como soberania, nacionalismo
e unidade, frequentemente utilizados em discursos eleitorais de candidatos conservadores, ele
incluso. A associacdo do numero "22" com a ideia de celebracdo ("Feliz Dia 22") cria uma
mensagem de otimismo e engajamento emocional, conectando o nimero eleitoral a identidade
da campanha. Por fim, a presenca do logotipo do Partido Liberal (PL) e das informacdes de
propaganda indicam o carater oficial da pega, que faz parte do esfor¢o para consolidar a

candidatura e mobilizar apoio politico.

Figura 30: Imagem retirada da pagina do Facebook do entdo candidato ao cargo de presidente da Republica, Jair

Bolsonaro.

FELIZ DIA

PRESIDENTE

BOI SGn aro PROPAGANDA ELEITORAL | CNPJ: 47.508.748/0001-63
COLIGAGAO PELO BEM DO BRASIL PL
vice Braga Netto PARTIDO LIBERAL, PROGRESSISTAS E REPUBLICANOS.

Fonte: Facebook, 2022.
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4.5 CONCLUSAO DAS ANALISES DAS PECAS

Por fim, as campanhas eleitorais de Lula (PT) e Bolsonaro (PL) em 2022
apresentaram estratégias visuais e narrativas que refletem nao apenas suas bases eleitorais,
mas também suas visdes de Brasil.

Enquanto Lula priorizou uma comunicacdo visual marcada pela inclusdo de cores
da bandeira nacional, buscando unir elementos progressistas com apelos patridticos para
reconquistar o publico além de sua base tradicional, Bolsonaro apostou em simbolos
nacionais de forma predominante, associando-se diretamente ao patriotismo e a valores
conservadores.

Do ponto de vista do Design Grafico, as campanhas diferiram no tom emocional:
a de Lula enfatizou mensagens de esperanga e reconstrucao, enquanto a de Bolsonaro focou
na austeridade e na continuidade. Essa divergéncia reforca as diferengas ideologicas e
estratégicas que moldaram ndo so suas pecas graficas, mas também o alcance e o impacto

junto a seus respectivos publicos-alvo.



66

5 CONCLUSAO

O candidato Luiz In4cio da Lula (PT), saiu vencedor da corrida presidencial do ano de
2022, parte dessa vitéria se atribui a forte mobilizagdo dentro e fora dos espagos virtuais
digitais, sobretudo, nas suas campanhas bem sucedidas em redes sociais, ndo somente no
Facebook.

Para este trabalho, também observou-se como se faz necessario que as pecas
publicitairias de uma campanha reflitam os diversos valores daquela determinada
personalidade publica, de forma consistente, coesa e bem construida, de forma que se adeque
ao espaco que esta sendo veiculada, assim como também consiga de forma eficiente se
comunicar com seu publico alvo pretendido.

O presidente de um pais ¢ uma figura que representa uma grande diversidade de
pessoas e tem de carregar aspectos culturais da nagdo que lidera, reforgando padrdes culturais
e validando comportamentos e trejeitos. Esse processo ndo se d4a imediatamente, ¢ uma
construcdo que passa por todas as esferas visuais e por consequéncia nas pegas de campanha
que levam o nome do mesmo e que alcangam o povo nas diversas midias que estes
consomem, seja radio, TV, jornais, ou no alcance de suas maos em um aparelho de
smartphone nas redes sociais digitais.

Nao quer dizer também que a campanha do ex-presidente Bolsonaro ndo fosse
construida com o intuito de reforcar os elementos culturais que o mesmo defendia, tanto &,
que o resultado das elei¢des do ano de 2022 se mostrou bastante acirrado. Logo, pode-se
inferir que a equipe de producdo e suporte da campanha do ex-presidente Bolsonaro também
executou um trabalho construido de forma a reforgar e estimular o publico alvo do candidato.

Pode-se concluir que foram duas campanhas eficientes em suas propostas, € que
dentro desta andlise visual, as duas demonstraram potencialidades em suas abordagens
distintas e que, de forma geral, conseguiram comunicar aos seus possiveis eleitores na rede
social digital Facebook sobre de seus ideais e construcdes de discurso.

Com base nos objetivos tragados, este trabalho buscou compreender como o Design
Grafico e a Comunicagdo Visual atuam na constru¢do e disseminacdo de mensagens,
sobretudo em pecas com finalidade publicitaria, nas campanhas eleitorais, por agentes
politicos, especialmente em um contexto contemporaneo marcado pela centralidade do uso

nas redes sociais digitais.
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Tendo em vista o tempo disponivel para a producdo desse trabalho, o foco do estudo
foi direcionado apenas a uma rede social digital, o Facebook. A partir da andlise de um
recorte das pecgas graficas das campanhas dos principais candidatos a presidéncia do Brasil no
ano de 2022 foi possivel identificar como a linguagem visual e ndo-verbal ¢ uma ferramenta
de comunicagdo em massa, com grande potencial e, dado os assuntos abordados sobre como
os individuos interpretam essas pecas graficas, entender que existe um grau consideravel de
influéncia na percepcao e, sobretudo, nas decisdes dos possiveis eleitores.

Embora houvesse varios materiais com diversos potenciais como videos, vinhetas,
musicas e entrevistas, analisar diversas midias iria exigir um trabalho ainda mais extenso de
revisdo bibliografica, além da analise do cruzamento de midias visuais com informagdes
sonoras. O Design enquanto campo dentro das Sociais Aplicadas, ndo tem como se deslocar
de consideracdes politicas, e de buscar analisar como ocorrem esses didlogos.

A revisdo bibliografica permitiu explorar principalmente a relacdo entre Design,
Comunicag¢ao Visual e formacgdo de opinido publica, evidenciando o papel estratégico do
Design na constru¢do simbolica e na transmissdo de mensagens. Além disso, a analise das
redes sociais digitais mostrou como essas plataformas se consolidaram como espacos centrais
para discussdes politicas e ferramentas de persuasdo. Mesmo sendo um estudo direcionado
apenas a uma rede social, a partir dos resultados obtidos, ¢ possivel perceber um potencial de
estudo como as questdes aqui abordadas podem se desdobrar em outros espagos virtuais com
outras dinamicas mais focadas em videos do que em imagem e texto. Pois, para este trabalho
o foco se deu na sele¢cdo e comparacao de pecas graficas. Foram evidenciados os elementos
visuais mais marcantes de cada campanha, destacando suas intengdes comunicativas e a
construcao de suas identidades visuais.

Dessa forma, essa pesquisa se soma a varios trabalhos, que reforgam a importancia do
Design, sobretudo do Design Grafico como ferramenta estratégica na comunicagao politica,
sendo este, capaz de mobilizar simbologias, direcionar percepgoes € impactar a formagao da
opinido publica em um ambiente altamente visual e digitalizado, além de também demonstrar
a forca que existe nas redes sociais digitais na contemporaneidade.

Devido ao recorte temporal adotado para a realizacdao desta pesquisa, verificou-se que
ainda ha muito espago para aprofundar ainda mais as discussdes sobre o tema no que concerne
ao campo do Design e da Comunicagao Visual relacionados a Politica, particularmente no
contexto das campanhas eleitorais brasileiras, de forma a ter um registro continuo dessas
construgdes visuais e analisar outros momentos marcantes como o das elei¢des presidenciais

do ano de 2022. Essa limitagdo decorre do fato de que analises mais aprofundadas e
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publicagdes académicas sobre o assunto demandam tempo para serem desenvolvidas,
consolidando-se com o amadurecimento das reflexdes e a disponibilizacdo de dados mais
abrangentes.

O presente trabalho também oferece uma contribuicdo ao campo do Design associado
a Comunicacdo Visual na politica, uma vez que se trata de uma area que, embora esteja em
evidéncia, ainda ha muitos desdobramentos que possibilitariam maior exploragdo por parte
dos estudiosos que se dedicam ao assunto. Dada sua crescente importancia no contexto
contemporaneo, especialmente em virtude do impacto visual nas campanhas eleitorais, este
campo permanece como uma area ampla que sugere mais investigacdes e trabalhos para se
aprofundar ainda mais nessas questdes de forma a ampliar o entendimento sobre suas praticas,
estratégias e implicagdes.

Sendo assim, conclui-se que o presente estudo desempenha um papel importante no
avanco do campo do Design Grafico associado a Comunicag¢do Visual no estudo da politica,
ao explorar uma area cada vez mais crescente € com muitas possibilidades de aprofundamento
académico.

Dessa forma, este trabalho buscou ndo apenas contribuir para a ampliagdo do
conhecimento nesse dominio, mas também estimular novos estudos que possam explorar com
maior profundidade as interse¢des entre Design, Comunicagdo Visual e politica, fortalecendo

o entendimento sobre seus efeitos e relevancia social.
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