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RESUMO

Com o intuito de estudar os avangcos que culminaram com a participacdo efetiva das
mulheres em editorias esportivas, o referido projeto tem por objetivo desvendar e entender as
etapas que resultaram no acesso da figura feminina a imprensa futebolistica no Brasil. Por
intermédio de entrevistas cedidas por quatro jornalistas que fazem parte do mercado de trabalho
da televisdo aberta e privada, foram levantados alguns pilares para desmistificar o progresso
alarmante das figuras destas personagens em tal editoria. Sobretudo, além de analisar e denotar
a importancia da mulher no jornalismo brasileiro, precisamente no futebol, gatilhos como as
adversidades enfrentadas por essas profissionais serdo problematizados, bem como o papel de
atuacdo feminina na cobertura da modalidade e as diferentes conota¢fes do patriarcado na
comunicagdo. Em prejuizo dos fatos, os dados contemplados mostram os desniveis
profissionais entre 0s géneros, que reforcam a existéncia da indocilidade misogina ao longo das

décadas.

Palavras-chave: Mulher; Jornalismo Esportivo; Futebol no Brasil, Comunicacao;

#DeixaElaTrabalhar; Indistria Cultural.



RESUMEN

In order to study the progress that has culminated in the effective participation of women in
sports publishing, the aim of this project is to uncover and understand the stages that have
resulted in women's access to the soccer press in Brazil. Through interviews given by four
journalists who are part of the open and private television job market, some pillars were put in
place to demystify the alarming progress made by women in this field. Above all, in addition
to analyzing and highlighting the importance of women in Brazilian journalism, precisely in
soccer, triggers such as the adversities faced by these professionals will be problematized, as
well as the role of women in covering the sport and the different connotations of patriarchy in
communication. To the detriment of the facts, the data contemplated shows the professional
gaps between the genders, which reinforce the existence of misogynistic indocility over the

decades.

Keywords: Woman; Sports Journalism; Football in Brazil, Communication;

#DeixeElaTrabalhar; Cultural Industry.
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1 INTRODUCAO

As divergéncias de tratamento social entre os géneros permanecem em evidéncia
mesmo com o processo de democratizacdo beirando a realidade. Em contrapartida, os resquicios
dos esteredtipos machistas perpetuam a vivéncia da mulher interligada ao “sexo fragil”, onde
seu soerguimento necessariamente esta atrelado ao protagonismo de homens no poder. Com a
finalidade de desmistificar a falsa transposicdo de equidade de oportunidades na editoria
esportiva no Brasil, precisamente no futebol, o referido trabalho, intitulado de: A mulher no
jornalismo esportivo brasileiro: avangos e opressoes, analisa e denota acerca das problematicas

enfrentadas por jornalistas mulheres ao decorrer dos anos.

Apesar das emissoras televisivas explorarem a imagem das jornalistas cobrindo
futebol no Brasil, nas editorias 0 nimero de oficios ocupados por estas personalidades séo
irrelevantes quando comparado ao sexo masculino. Para compreender como as mulheres
conseguiram espaco no ambito esportivo, € necessario remontar todo o processo que culminou
com a conquista dos direitos sociais destas personagens atualmente. A principio, para alem do
enredo desfavoravel em virtude das mulheres ao longo dos anos, o papel da Inddstria Cultural
serviu para alavancar a proeminente participacdo das mulheres no entretenimento. Sobretudo,
0 passatempo passou a ser vendido e consumido como mero produto capitalistas, no qual fez-
se necessaria a presenca de profissionais na imprensa para auxiliar na proliferacdo da
informacdo. Todavia, aléem de ser privada de trabalhar, as mulheres sequer tinham a
possibilidade de ingressar nas instituicdes de ensino, fator este conquistado apenas no século

passado no Brasil.

De modo geral, a imprensa, que em sua maioria € dirigida por empresarios homens,
tenta descredibilizar as adversidades enfrentadas pelo sexo oposto ao longo de anos de
enfrentamento contra o patriarcado. Diante das intempéries do mercado da comunicacdo no
Brasil, um fator que tenta ser descredibilizado é o machismo estrutural, que se apresenta dentro
e fora de campo, mas sempre direcionado a mulheres. Portanto, buscou-se reunir, por meio de
entrevistas com jornalistas esportivas de renome no pais, vivéncias que compravam a
necessidade de responder o seguinte questionamento: O que € necessario para as comunicadoras

receberem 0 mesmo protagonismo no futebol sem passar por percalgos inerente a seu oficio?

De acordo com o levantamento (2017) efetuado pela Associacdo Brasileira de
9



Jornalismo Investigativo (ABRAJI), cerca de 86% das jornalistas que responderam ao
questionério afirmou ter vivenciado algum tipo de discriminacdo de género no trabalho. Esse
parametro baseia-se na incongruéncia de que o sexo feminino deve estar sempre em submissao.
A partir dessas consideracOes, as entrevistas concedidas no presente trabalho estabelecem a
proposta de discorrer sobre as incompatibilidades do discurso que a midia tenta perpetuar de
que as mulheres estdo alcangando espacos igualitarios aos homens. No mais, o levantamento
pessoal das quatro comunicadoras, com atuacdo na cobertura do futebol, serve de ferramenta

para manutencdo da realidade do jornalismo patriarcal.

10



2 -OENTRETENIMENTO COMO APARELHO DA INDUSTRIA CULTURAL

2.1 -Ainterferéncia da Industria Cultural nas facetas do entretenimento

O conceito de Indastria Cultural foi desenvolvido originalmente pelos filosofos
alemades Theodor Adorno e Max Horkheimer em seu trabalho intitulado “Dialética do
Esclarecimento”, publicado no ano de 1944. Em sintese, a obra em questao analisa a cultura de
massa e a influéncia que ela opera na sociedade contemporanea. Nesse interim, os estudiosos
afirmam que por meio da analise das repercussdes dos avancos tecnologicos oriundos da
Revolucdo Industrial e do Capitalismo no mundo das artes, o pensamento dominante
direcionaria a producdo de massa. Dessa forma, a principal critica dos filosofos estava na
promoc&o da padronizagéo e acordo cultural propagados, onde a cultura de massa estabelece

uma ilusdo de diversidade e livre arbitrio, mas no fim enraiza um conjunto limitado de valores.

Por fornecer artificios culturais de forma superficial e comercial, a Inddstria Cultural
debilita o senso critico e aliena a sociedade, objetivando apenas o lucro comercial. A
consequéncia dessa massificacdo acaba por desvalorizar o potencial cultural e artistico em sua
esséncia inicial, defendido por Cotrim e Fernandes (2010), como sendo a normatizacdo do
individuo a mero consumidor da estética manifestada pela maioria, legitimando, assim, a

producdo em massa.

“A arte e os bens culturais estdo submetidos, com frequéncia, aos interesses do
capitalismo contemporaneo e, quando isso ocorre, ndo passam de negdcios, como
qualquer outro produto do mercado (dai a expressio “industria cultural”). Essa
industria de lazer e divertimento investe em determinados produtos culturais que
agradam as massas de forma imediata. Ndo esta preocupada com uma educacao
estética, ou seja, com a criacdo de condicdes para que a maioria das pessoas possa
receber manifestacdes artisticas de maior qualidade.” (COTRIM; FERNANDES,
2010, p.353)

A principio, o papel do entretenimento é abranger diversas configuracdes na vida
social, desde o lazer as expressdes artisticas e desenvolvimento de identidades individuais e
coletivas. Neste sentido, o entretenimento possui fundamental importancia na criagdo e
manutencio das ideologias culturais. E valido ressaltar que o entretenimento teve seus valores
ideoldgicos alterados apos sua imersdo na indudstria. Assim, com a exposi¢do do entretenimento

aos meios publicitario, o divertimento passou a ganhar visibilidade como produto, sendo
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replicado em forma de mercadoria.

Sob a perspectiva das producdes midiaticas, sao inumeros 0s exemplos da presenca do
entretenimento na sociedade. Como consequéncia da rotatividade da midiatizacdo, o
entretenimento passou a ser disseminado, ganhando forgas no cenario sociocultural. Na era
contemporanea, fica cada vez mais clara a firmagéo das produgdes em larga escala na televisao,
nas midias impressas e digitais abordando editorias como esporte, salde, culindria, moda,
cultura e lazer. E evidente que ao longo dos anos o entretenimento passou a ser parte integrante
da midia, tendo seu crescimento exposto de forma exponencial. No entanto, a gama de
demandas visando a diversdo e o escapismo impulsiona as experiéncias identitarias e padrdes

comportamentais que nao sdo alcancados por todos.

Com carater de exclusdo, o entretenimento adota uma abordagem mais elitista, onde
apesar de ser uma fonte de preservacdo e transmissdo cultural pode promover estereotipos
prejudiciais, além de propagar a desigualdade e reforcar padrbes excludentes. Na narrativa
lucrativa, o entretenimento passa a contribuir significativamente para a economia global. Para
consumir € necessario deter capital, j& que as formas de escapismos passaram a ter valor. Em
continuidade, o individuo consome produtos da industria cultural, sendo entretido por ela, mas
também se tornando refém e dependente desta cadeia. Na concepcao de Coelho (2007), o sujeito
que se diverte ao consumir os produtos frutos da industria cultural, € um individuo dependente
e manipulavel.

“A industria cultural inverte o significado atribuido a diversdo, negando-o mediante a
aparéncia (falsa) da sua valorizacdo. A diversdo, agora, esté a servico da racionalidade
capitalista (das grandes empresas) marcada pela exploracdo e dominagdo, devendo
remeter sempre a um sentido coerente; ainda que este sentido ndo seja o da coeréncia
estética, mas sim o da razdo instrumental, da submissdo a comportamentos Uteis,

conforme a racionalidade capitalista (busca de vantagens materiais)” (COELHO, p.
32, 2007)

Por outro lado, a comunicacdo e informacdo também passaram a ser monopolizadas,
acarretando a perda de identidade funcional original. De modo geral, a comunicacdo de massa
excludente marginaliza determinados grupos do processo de comunicac¢éo, dialogando com um
acesso restrito aos seus produtos. Analogamente a esse pensamento, Bolafio (2000), defende a
existéncia de duas vertentes de informacdo: a primeira é caraterizada pela publicidade, ou seja,
utilizando de linguagem direta e objetiva, sendo definida como horizontal; ja a segunda seria
derivada da propaganda, possuindo um teor unidirecional, que pode ser monopolizado. Em

outras palavras, a propaganda busca estabelecer uma compreensdo social, enquanto a
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publicidade opera com a finalidade ideoldgica de implantar um estilo de vida.

Em meio a diversidade de exploracdo do entretenimento, o protagonismo se volta ao
“trabalhador cultural”, termo utilizado por Bernardi e Terto (2021) para se referir aos individuos
que desempenham o dever de criar e disseminar expressdes artisticas e culturais, moldando a
identidade e os valores da sociedade. Segundo o0s autores, tais figuras exercem o papel de ofertar
a mercadoria ao mesmo tempo que detém a audiéncia em suas méos. Para além do papel crucial
na cadeia produtiva do entretenimento, este individuo tem sua marca no embate entre Capital x
Trabalho. Em continuidade, a adocéo de estratégias publicitarias torna-se imprescindivel para

angariar publico e diferenciar o produto dos demais concorrentes.

2.2 - Amercantilizacdo do esporte/esporte como produto da industria

Em sua origem, o esporte ndo possuia uma finalidade especifica. As préticas, na
antiguidade eram pertencentes aos embates militares, tendo uma visao religiosa e educacional.
Posteriormente, as atividades fisicas comecaram a se desenvolver com o passar dos anos até
serem vistas como cruciais para situacdes de combate e até mesmo para a sobrevivéncia por
intermédio da caca. Sem teor financeiro, na Grécia Antiga, as lutas eram feitas para demarcar
territorio e introduzir os homens no contexto militar. Com a popularizacdo destas atividades,
foram criados os Jogos Olimpicos, que na sociedade contemporanea se tornou um dos maiores

espetaculos esportivos do mundo.

Na conjuntura atual, o esporte desempenha uma gama de importantes papeis na
formacdo do individuo. De modo geral, a sua préatica esta interligada a socializacao, instrumento
de educacdo, salde, expressdes artisticas e transmissdes de valores. Em suas vastas dimensdes,
o0 esporte foi moldado com o passar dos anos saindo de seu papel histérico e caminhando em
direcdo ao capital simbdlico, cientifico e industrializado. Segundo Almeida e Rose (2010), o
esporte passa por etapas de formacdo de rendimento, o que caracteriza uma valorizacdo do

movimento.

“O esporte passa a ser movimento de massa por meio da transformagéo do sentido da
prética, primeiramente como rendimento méaximo para, depois, constituir-se também
como esporte participacdo e escolar, com o rendimento possivel. Outro ponto a ser
lembrado sobre a massificagdo do esporte é que a partir da ampliacdo dos praticantes
aumentaram-se os investimentos do estado, levando a uma transformacéo no conceito
de planejamento urbano e de politicas publicas no setor. O proprio desenvolvimento
na &rea cientifica demonstrou um avanco no entendimento do esporte participativo
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nas escolas juntamente com a pratica das modalidades. (ALMEIRA; ROSE, 2010, p.
14)

Com a demarcagdo de sua importancia, é inegavel afirmar que atualmente o esporte se
posicionou como um dos principais meios de entretenimento mundial. Formador de opinido e
interesse coletivo, o esporte detém o poder de satisfazer e alcancar os valores da cultura
consumista, onde 0s eventos esportivos servem como valvula de escape da rotina diaria,
garantindo periodos de descontracdo e coletividade momentanea. Com 0s investimentos de
marcas e empresas, 0 esporte se distancia do lazer e passa a cumprir funcbes politicas e
econémicas, gerando uma onda de controle social, alienagdo e reforco das desigualdades
persistentes na era capitalista.

Sobretudo, no fim do século XIX, o esporte ja conseguia levar multid6es aos estadios

e 0s interesses econdmicos se afloraram por parte da imprensa e dos 6rgdos governamentais

com tamanha repercussdo social. Analogamente a esse pensamento, Sigoli e Rose (2004)

defendem que a estatizagcdo do esporte fez aflorar um sentimento nacional, o que gerou

beneficios aos jornalistas, que por sua vez passaram a ter em evidéncia uma editoria com mais
recursos, bem como ao Estado, que visava o lucro por meio politico.

“A principio 0s jornais se limitavam a noticiar os resultados, mas com o aumento do

interesse dos leitores pelas se¢Oes esportivas foram criados novos espacos, crénicas,

colunistas e entrevistas que formataram uma nova linguagem jornalistica, dando

espacgo para o crescimento da discussdo popular do esporte no cotidiano. Os 6rgéos

governamentais perceberam o poder de abrangéncia do esporte e passaram a fazer uso

de suas estruturas. Ocorreu a estatizagdo de entidades esportivas o0 que trouxe ao

esporte o sentimento de patriotismo e representacdo nacional, sobretudo com a

convocacgdo de selecdes para disputa campeonatos internacionais. O Estado usurpou

do esporte valores como prestigio politico e econdmico internacional.” (SIGOLI;
ROSE, 2004, p. 115)

O interesse dos meios de comunicacdo em massa, a exemplo da televisdo e radio,
proporcionou ampla audiéncia de eventos esportivos. Nesse interim, devido as exibicdes em
larga escala, a inddstria cultural possibilitou também o investimento de patrocinadores e
anunciantes, que consequentemente aumentaram o nimero de publicidade e propaganda em
cima do esporte. Conexa a essa ideia, é imprescindivel afirmar que o esporte € produto e
produtor, ja que, os atletas sdo contemplados com a idolatria de milhares e agraciados com
montantes de dinheiro para popularizar uma marca ou identidade particular em meio a
sociedade. A autonomia desse tipo de lazer e a sua espetacularizacdo fez com que o estimulo ao
consumo aumentasse vertiginosamente devido a tais personalidades. Se no inicio do processo

de midiatizacdo e mercantilizacdo, o esporte oscilava como arma de visibilidade publicitaria,
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atualmente se estabelece como principal produto da midia.

Aprincipio, é por intermédio do esporte que diferentes povos se interligam e conhecem
novas culturas e costumes, valorizando a pratica esportiva como um espetéculo. Para além das
quatro linhas do campo de futebol ou de uma quadra, 0 exercicio serve como muni¢do para
ensinar o convivio basico e o trabalho em equipe. A popularizacdo dos esportes coloca em
destaque a figura do esportista como ‘“salvador da patria”, tornando-0, mesmo que
indiretamente, propagador de ideologias. Com essa vertente, a midia rege uma falsa consciéncia
de que os telespectadores compreendem e estabelecem discursos profissionais acerca do que
assistem. Em continuidade, Pereira et al. (2017), caracteriza a uniformizagéo e empobrecimento
cultural, colocando a culpa na estrutura industrial que dita o seu uso.

“O esporte, como algo popular, atrai o interesse da midia, porém apenas a
popularidade em si ndo basta. A profissionalizacdo permitiu ao esporte maior
comercializacdo tornando-o, aos meios de comunicacdo, objeto significativo, assim
como os atletas, os quais podem expressar uma identidade de “her6i” quando
relacionados a bons resultados e a elevada condicdo econémica. Devido a tamanha
exibicdo, cada vez mais patrocinadores apresentam interesse nos jogadores o que
aumenta ainda ais a condicao financeira destes que tornam-se, além de atletas, garotos

propaganda das mais diversas marcas, mesmo aquelas ndo relacionadas ao esporte,
explorando ao maximo essa nova identidade” (PEREIRA et al, 2017, pg. 07)

Simultaneamente ao processo de difusdo dos desportos, wveio consigo a
profissionalizacdo dos atletas, bem como meios de conquistar recursos em troca da midiatizacao
dos esportes. A mercantilizacdo do entretenimento culminou com a cobranca de ingressos para
assistir as partidas, alem da comercializacdo de produtos relacionados aos atletas/times serem
fortalecidas. Por conseguinte, o marketing foi incrementado para auxiliar no processo dos
patrocinios, onde mais uma vez pode-se perceber a efetivacdo dos resquicios da Industria

Cultural.

Na concepcéo de Betti (1998), a producdo massiva de aparelhos televisivos por todo o
mundo injetou nas emissoras um alto valor financeiro para a transmissdo de eventos esportivos.
Além disso, percebendo o potencial lucrativo, as ligas esportivas passaram a adotar os direitos
televisivos, venda de ingressos e direitos de imagem como meio de receita. Contudo, o
jornalista afirma que o esporte passou a ser detentor de tamanho poder apds seus espectadores
financiarem seu sistema comercial por meio de apostas.

“Os primeiros espectadores surgiram na Inglaterra do século XIX, no bojo do processo
social que viria a originar a moderna forma do esporte; eram apostadores nas lutas de

boxe e corridas de rua que se realizavam em Londres. O inicio do século seguinte
substituiu o espectador-apostador pelo espectador-torcedor, fiel a uma das partes em
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disputa; mas ainda tratava-se, basicamente, do espectador corporalmente presente, nos
estadios e ginasios. Foi a partir da década de 60, com a proliferacdo das transmissoes
ao vivo de eventos esportivos, que se tornou proeminente uma nova figura na historia
do esporte: o telespectador. O esporte transformou-se num espetaculo modelado de
forma a ser consumido por telespectadores que procuram um entretenimento excitante,
e é parte cada vez maior da industria do lazer, sendo fator decisivo para isto o papel
desempenhado pela midia, especialmente a televisdo.” (BETTI, p. 33, 1998)

No decurso, as transmissdes televisivas mescladas a espetacularizagdo motivada pela
industria cultural projetam uma viséo cénica de lances esportivos, fanatismo e euforia de seus
receptores. Dessa forma, a comercializagdo do esporte ganha notoriedade aos investidores que,
atualmente, possuem seus nomes estampados como patrocinadores. Apesar de seu carater
alienador, o esporte possui também seu viés excludente. Os canais televisivos passaram a
televisionar a préatica esportiva em canais fechados, ou seja, apenas com a compra de pacotes o
conteldo pode ser consumido. Deixando de ser um alvo facilitador, o esporte acabou por
desmoronar uma lacuna que deveria ser homogénea, passando a ser pautado do modo universal

ao particular.

Nesse interim, o futebol, dentre os demais esportes, ganhou notoriedade absoluta e
passou a figurar como principal meio de entretenimento. Originario da Inglaterra, o esporte em
questdo chegou ao Brasil e foi consolidado por uma classe elitista, de forma organizada em
sociedades e clubes. Desde os primordios, o futebol mostrava suas facetas excludentes, sendo
praticado por filhos de fazendeiros, enquanto a figura da mulher sequer era cogitada na
modalidade. No entanto, com sua popularizacdo em massa, 0s operarios passaram a usufruir
das regras e dos materiais, originando a criacdo de uniformes e times com a finalidade de
entretenimento social. Em contrapartida, devido a destreza de seus praticantes, o territorio
tropical recebeu o titulo de “pais do futebol”, mas a participagdo da mulher na pratica era vedada,

redirecionando estas personagens a marcarem presenca unicamente nas arquibancadas.

2.3 - Aabsorcdo do patriarcado no mercado de trabalho

Assim como na préatica esportiva, as mulheres também eram excluidas da participacdo
efetiva nos mais diversos setores trabalhistas. Particularmente, a execucdo de atividades
intelectuais e bracais eram vistas de modo abominavel se fossem direcionadas a essas figuras
tidas como frageis. Sob a Optica de Magalhdes e Ramires (2021), todo o processo excludente
em favor do homem é reflexo de uma sociedade de classes tomada por normas ditadas pelo

processo capitalista. Segundo as autoras, é necessario ter uma sociedade opressora que conduza
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os lucros para as classes dominantes. Tal sistema surge interferindo, ensinando a ideologia de
ocupacdo dos trabalhadores e dos herdeiros, que precisam enriquecer as custas dos
marginalizados. Em contrapartida, a sociedade tenta estabelecer que uma mulher sem um
homem a frente é incompleta, o que torna o género feminino irrelevante caso seja interpretado
apenas por sua existéncia.
“Porque o sistema capitalista precisa que essa ideologia da maternidade mantenha as
mulheres em lugar subalterno na sociedade, para gerarem mais lucro para o
capitalismo. Os estudos sobre a discriminacdo feminina tém de ter essa base para
compreender as rela¢des entre homens e mulheres na atualidade. Esse funcionamento

ideoldgico é reforcado pelos esteredtipos que sustentam o efeito de evidéncia de qual

¢ o “lugar da mulher” na sociedade e, portanto, também no jornalismo.”
(MAGALHAES; RAMIRES, 2021, p. 284)

De modo geral, o machismo e o patriarcado, juntos, corroboram ha anos para a
formacdo de exploracdo da imagem feminina, seja no ambito profissional ou pessoal.
Analogamente a esse pensamento, a mulher, por muitos anos, foi moldada para servir aos
homens, além de desempenhar tarefas que asseguram a manutencdo e a reproducdo do seio
familiar. Esse comportamento de submissdo € uma virtude da cultura patriarcal, que destaca a
funcdo da mulher na economia com menos imponéncia quando comparada ao trabalho

masculino.

Na construcdo de desenvolvimento da relacdo entre producdo e reproducdo da vida
social, a divisdo sexual ganha notoriedade, uma vez que as questdes de género, raca e etnia séo
demarcadas como submissdo e soerguimento machista. Com sua desvalorizacdo social, as
mulheres comecaram a ocupar posi¢des subalternas, mas com o estigma de incapacidade
carregado em suas costas. De acordo com Nascimento (2016), as barreiras do sistema capitalista

impossibilitam a insercdo da mulher nos espacgos publicos.

"Com a instauragdo do modo capitalista de producéo as barreiras impostas as mulheres,
no que se refere a insercdo nas fungdes produtivas tornam-se maiores e mais
complexas, pois esse sistema de producdo e reproducdo social tende a criar
mecanismos de atenuacdo das contradicOes geradas pela diferenciacdo de classes
sociais. Um desses mecanismos é a naturalizacdo das diferencas e desigualdades de
sexo e raga, tornando normal a inferioriza¢do de segmentos sociais em detrimento de
outros: a inferiorizagdo da mulher pela supervalorizacdo da figura masculina, que se
complexifica quando se trata da mulher negra." (NASCIMENTO, 2016, p. 341)

As mulheres, que antes cuidavam apenas da familia e dos afazes domésticos, tiveram
uma ocupacédo significativa durante a Primeira Guerra Mundial. No periodo, a inser¢do das
mulheres no mercado de trabalho foi motivada ndo por um direito a igualdade social, mas por

escassez da mdo-de-obra masculina devido ao inicio do conflito bélico. Nesse interim, com os
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combatentes demonstrando seu patriotismo, as figuras femininas passaram a trabalhar nas
indUstrias e setores dominados por homens. Com a inferiorizacdo do género enraizado
socialmente, essas personagens trabalhavam nas mesmas func¢des que seus companheiros, mas
0 machismo mostrava sua forca em funcdo de sua soberania ao desvalorizar & mao-de-obra

feminina com pagamentos desnivelados.

Com a sociedade capitalista em constante avancgo, o trabalho feminino foi visto com
bons olhos por parte das industrias, uma vez que a disponibilidade da mdo-de-obra feminina
disponivel abarcaria as vagas em aberto. Todavia, 0 ingresso das mulheres no mercado estava
a permitir que o capitalismo ampliasse a exploracdo do trabalho feminino com a finalidade de

pagar menos as mulheres e elevar os lucros das empresas.

Segundo a sociologa marxista Heleieth Saffioti (2004), existe uma relagdo de
“dominagao-exploragdo”, na qual os homens ocupam a tangente de dominacdao, enquanto as
mulheres sdo submetidas a exploracdo. Muito desse preceito é creditado a forma indspita onde
a figura feminina passou a ser vista na consolidacdo do capitalismo como méo-de-obra barata.
Buscando sua independéncia financeira, algumas mulheres assumiram amplos cargos no
mercado de trabalho, mesmo com os homens retornando da guerra. Essa postura feminina

reverberou e com o passar dos anos serviu para 0 movimento feminista ganhar destaque.

Aexploracdo através do trabalho assalariado e a opressao patriarcal sobre as mulheres
ndo conseguem se dissociar, sendo fator dominante na exploracdo econémica. Dessa forma, a
presenca das mulheres no trabalho por meio da Revolugdo Industrial ndo foi o suficiente para
dilacerar o estigma opressor, uma vez que as personagens continuaram presas as amarras da

familia e do lar. Por outro lado, Carloto (2002) pontua que:

“A identidade da mulher como trabalhadora, portanto, vai estar sempre associada a
seu papel de reprodutora. Essa imagem basica, originaria da mulher familia, mae,
dona-de-casa vai estar sempre na frente. O trabalho, por exemplo, é tratado no
masculino e o trabalho produtivo é feito pelos trabalhadores. E ao homem que se
associa a imagem de trabalhador, de provedor da familia. Essa imagem da mulher vai
trazer limitagdes a uma adequada coloca¢do no mundo do trabalho.” (CARLOTO,
2002)

E valido destacar que a possibilidade de mulheres ocuparem lugares nas indUstrias foi
assegurada também por ser considerado um fendmeno passageiro. Todavia, as questdes foram
derrubadas e a consequéncia da insistente participagdo das mulheres gerou a diviséo do trabalho
entre 0s géneros como conhecemos atualmente. Para se ter nogdo do descaso de ver a mulher

comecando a ascender socialmente, argumentos como o de que a saida da personagem feminina
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do ambiente familiar geraria um declinio da espécie, ou seja, 0 ingresso na producao social faria

com que as geragdes fossem extintas com o passar do tempo.

Analogamente a esse pensamento, 0s lugares ocupados por estas mulheres nas
sociedades industrializadas foram relativamente caracterizados como ndo qualificados, s6
assim para explicar o descaso mediante ao salario recebido. Em resumo, engquanto a méo-de-
obra masculina ocupava todo e qualquer cargo no setor terciario, as mulheres se concentravam
nos departamentos alimenticios, téxteis e na confeccio de calcados. E cabivel salientar que na
sociedade capitalista jamais havera nivelamento, pois para o sistema a sujeicdo das mulheres é
fundamental. Por outro lado, para Holzmann (2000), alguns comportamentos enquadrados no
trabalho feminino garantem ainda mais a superexploragédo destas personagens.

“Associadas com padrdes comportamentais considerados tipicos da m&o-de-obra
feminina como paciéncia, perspicacia, fidelidade, maior aceitacdo de trabalhos
enfadonhos e resisténcia a monotonia, que resultam em maior docilidade a dominacéo
do capital, aquelas qualificacOes tacitas, preciosas para o empregador, mas

desvalorizadas socialmente, asseguram uma superexploracdo da mao-de-obra
feminina.” (HOLZMANN, 2000, p. 262)

A padronizacdo de ndo-valorizacdo no setor industrial em funcdo das mulheres
contribuiu para o ingresso continuado destas personagens em busca de qualificagdes
profissionais. Em suma, atualmente € comum mulheres estarem ocupando cargos que
majoritariamente eram preenchidos por homens. Dessa forma, o soerguimento do padréo de
escolarizacdo feminina foi crucial para que as mulheres adentrassem em universidades em
busca de melhores participacdes sociopoliticas. Assim, 0s movimentos sociais em busca de
direitos igualitarios corroboraram intrinsicamente na apari¢cdo do género feminino em areas da

salide, politica e na propria imprensa.
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3 - DE COADJUVANTES APROTAGONISTAS NA MIDIA

3.1 - Acefetivacdo da presenca das mulheres na imprensa brasileira

O feminismo ganhou protagonismos na luta da mulher em questdes sociais e politicas,
descredibilizadas devido a existéncia do patriarcalismo. A cenarizagdo dominante baseava-se
na figura do homem, branco, europeu e heterossexual, fazendo com que qualquer individuo
diferente dos parametros firmados fosse marginalizado. Entretanto, com a euforia da busca por
democratizacdo, as mulheres delimitaram algumas participagdes inicialmente necessarias. Em
sintese, a projecdo politica das mulheres, que comegou no século XVI11, afirmava a necessidade,
acima de tudo, do tratamento equanime, além da participacéo efetiva na esfera social, como o

direito ao voto e a ampliacdo da ocupacao dos espacos publicos.

Um dos desejos principais das mulheres estava no direito de ter acesso a educacao,
seguido de sua profissionalizacdo. A reivindicacdo por esse poder foi artefato imprescindivel
para sua emancipacao diante da sociedade conservadora. Com a prética da leitura e escrita
dominantes, mulheres por todo 0 mundo lutaram por espaco na imprensa, mas este entrelace
envolvendo a resisténcia feminina e os meios de comunicacdo ndo se sucedeu de forma
amigavel e vertiginosa. Apesar da necessidade e interesse em participar efetivamente da
imprensa, noticias vinculadas a figura feminina consistiam em mostra-la como dona de casa e
mée exemplar, e somente anos depois as profissionais da comunicacdo foram conseguindo
espaco em editorias limitadas.

Ainda que comecassem a ser inseridas na imprensa, 0s contetdos produzidos por
mulheres permaneciam editados e aprovados por homens. De modo geral, a imprensa
alternativa ganhou popularidade e proporcionou as mulheres o incentivo de publicar noticias de
cunho culinario, moda e principalmente o estilo de vida como mée. Segundo Rodrigues (2005)
essa incidéncia de informacGes colocava em evidéncia assuntos de subserviéncia, que por
muitas das vezes levavam a imagem da mulher como a “mulher ideal” para cuidar do lar e

compor uma familia.

“A imprensa feminina - direcionada exclusivamente as mulheres - “pasteuriza” a
mulher, ou seja, cria um modelo ideal de mulher e sugere que todas sejam como ela,
tanto fisicamente quanto no comportamento. Para isso, as matérias trazem sugestdes
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de comportamento, vestuario, maquiagem, etc. As revistas tornam-se, para algumas
mulheres, referéncia nas suas vidas, de modo que passam a agir como sugerem as
reportagens. Os titulos “como conquistar o homem ideal”, “como criar filhos”, “dicas
de vestuario” e muitas outras “dicas” fazem parte de todas as edi¢des das revistas
“femininas”. (RODRIGUES, 2005, p.02)

Nessa segmentagdo, Veloso (2013) colocou em evidéncia o termo “Patriarcado de
Midia”. A principio, a termologia configura a continuidade masculina na formagao de posi¢des
organizacionais das midias. De modo geral, as a¢fes contidas pelo patriarcado sdo capazes de
estruturar todos os aspectos que moldam desde as disparidades salarias entre géneros as
ocupacdes em cargos nas empresas. As situacdes de desvantagem social para as mulheres séo
consequéncia da hierarquizacgéo de género e da dominacdo machista.

Dentre as diversas personagens memoraveis, a pioneira no trabalho de fundamentar e
abrir portas para que outras mulheres se interessassem por fazer jornalismo foi Francisca de
Aculodi. A jornalista espanhola fundou e dirigiu em 1683, na cidade de San Sebastian, na
Espanha, o jornal Noticias Principales y Verdaderas. Aculodi relatava temas de interesses do
publico, que na época era maioritariamente masculino. Seus artigos abordavam sobre figuras
importantes da igreja e da monarquia, tendo como principais fontes as cartas escritas por

viajantes.

Embora a presenca das mulheres na imprensa brasileira tenha adquirido notoriedade
no seculo XX, existem atividades destas figuras em meados do século XIX, na imprensa
alternativa. Antes de ter autonomia para escrever os proprios textos, mulheres tiveram espagos
cedidos por homens em seus jornais. Em 1827, no Rio de Janeiro, Pierre Plancher, no Espelho
Diamantino, fez criticas rotineiras sobre o escanteamento das mulheres na comunicagdo. Em
resumo, o editor francés afirmou: "conservar as mulheres em estado de estupidez, pouco acima

dos animais domésticos, ¢ uma empresa tao injusta quanto prejudicial ao bem da humanidade.”

A principio, Nisia Floresta Brasileira Augusta € considerada por muitos a primeira
mulher a trabalhar no jornalismo feminino no pais. Com seu pseuddnimo de Dionisia Gongalves
Pinto, a potiguara colaborou com textos para a revista Espelho das Brasileiras, no ano de 1831.
Nesse periodo, as mulheres ndo possuiam escolaridade adequada e sequer o cargo de jornalista
era cogitado por estas figuras. Além disso, Nisia colaborou para outros jornais escrevendo sobre
preconceitos, direitos das mulheres e a escraviddo, que na época era o centro do burburinho

social.

Por outro lado, em 1833, Maria Josefa Barreto Pereira Pinto fundou o primeiro jornal
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com textos femininos voltados para a defesa dos direitos da mulher, em Porto Alegre.
Engajando mulheres em questBes politicas, a jornalista utilizou os titulos de Bellona lrada
contra os Sectarios de Momo e Idade d'Ouro. Posteriormente, no mesmo ano, no Rio de Janeiro,
surgia A Mineira, escrita por uma mulher que optava por ndo se identificar, mas que encorajava
outras mulheres a participarem mais da politica brasileira. No entanto, como afirma Duarte
(2016), alguns homens deram espago em seus periddicos para que mulheres clamassem por voz:
“Muitos, dentre os dirigidos por homens, deram voz e vez as mulheres - COMO 0
Mentor das Brasileiras (1829-1832), ja citado, e O Porvir (1877), de Campinas, Sdo
Paulo. Nesse ultimo, o editor comparou a opressao vivida pelas mulheres ao regime
escravocrata e ainda denunciou os disfarces usados pelos homens para submeté-las ao
seu jugo. Como Machado de Assis, alguns jornalistas consideravam a imprensa uma
escola em potencial - legitima "republica do pensamento” -, capaz de fornecer as méaes

e esposas, informacdes Uteis sobre elas mesmas e o contexto em que vivia." (Duarte,
2016, p. 101)

Na sequéncia, em 1852, se firmava no Rio de Janeiro o Jornal das Senhoras, o
primeiro periddico escrito e dirigido por mulheres. A responsavel era Joana Paula Manso
Noronha, uma argentina moradora do Rio de Janeiro. O periddico em questdo valorizava o
didlogo com outras mulheres, mas também buscava convencer os leitores homens a aceitarem
a participacao social das mulheres de forma gradativa. Nesse interim, outras mulheres ganharam
destagque, como € o caso de Julia Sandy Aguiar (O Belo Sexo - 1862) e Francisca Senhorinha
da Mota Diniz (O Sexo Feminino - 1873). Os discursos presentes nos jornais mostravam a visao

das mulheres sobre a autoconscientizagdo, como Castro e Oliveira externam:

“Por volta de 1850, as mulheres aproveitaram o crescimento da imprensa brasileira
para criar canais de informacéo e de troca de ideias sobre o que pensavam e diziam
delas prdprias, contradizendoo que a sociedade dizia ou lhes exigia, 0 que representa
uma espéciede autoconscientizacdo de sua condigéo feminina. O jornalismo feminino
da segunda metade do século XIX foi feminista, pois as mulheres, que antes de serem
escritoras e jornalistas eram maes e esposas como a sociedade lhes exigia,
expressavam nos textos um discurso reivindicatdrio em favor proprio.” (OLIVEIRA;
CASTRO, 2006,p. 02)

Apesar dos empecilhos contidos ao longo da trajetéria na imprensa, os clamores por
educacdo e emancipacdo levaram as mulheres a alcancarem lugares antes ndo vistos. Com 0s
avancos tecnoldgicos e algumas portas, que outrora estavam fechadas, se abriram novas
vertentes politico-sociais. Assim, somente em 1879 o governo brasileiro garantiu o ingresso das
mulheres ao ensino superior, que passaram a frequentar as faculdades de medicina e direito.
Com tamanha evolugéo social, os jornais viviam em uma dualidade; permaneciam colocando e

retratando a mulher como sexo fragil ou acompanhariam o desencadear de novas fronteiras na
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jornada das mulheres. No entanto, foi Narcisa Amélia de Campos que se consagrou como a
primeira mulher a se profissionalizar como jornalista, ao fundar o jornal quinzenal O Gazetinha,
no Rio de Janeiro, em 1884. No meio de comunicacdo em questdo também eram enaltecidos

assuntos voltados a defesa do sexo feminino e do movimento abolicionista.

Em 1947, Césper Libero, empresario e jornalista paulistano, fundou a primeira
faculdade de jornalismo do Brasil, a Faculdade de Comunicagdo Social Césper Libero. O
incentivo de criar uma instituicdo voltada para a comunicagéo estava na busca por influéncia e
aperfeicoamento cultural da elite social. No entanto, as mulheres se aprofundaram na formagéo
cultural e elevacdo de sua capacitacao profissional. Sob a Gtica de tal visao, € valido divergir a
imprensa feminina da feminista, onde a feminina é dirigida e pensada para outras mulheres,
enquanto a feminista possui o viés mais politizado, voltado para a defesa das causas das

mulheres.

Tendo em vista que as noticias de cunho feminino e feminista se disseminaram por

todo o Brasil, as mulheres sairam de um status de subserviéncia a um local de resisténcia e

intelectualidade. De acordo com Rocha (2005), em 1986, as mulheres eram responsaveis por

36% dos quadros de jornalistas no Brasil, ultrapassando 40% uma década depois.

Posteriormente, em 2006, o Ministério do Trabalho afirmou que 52% dos profissionais da

comunicacdo eram mulheres. Segundo Mick e Lima (2013), o levantamento executado em 2012

mostrou que as jornalistas brasileiras eram majoritariamente mulheres (64%), brancas (72%),

solteiras, com até 30 anos (59%). Assim, a cada dez pessoas formadas em jornalismo, nove

eram do sexo feminino. No entanto, com um crescimento utopico no numero de mulheres

presentes no jornalismo, € notério que os empecilhos presentes ao decorrer da

profissionalizaram sdo reflexo de uma sociedade patriarcal. Pontuando a oscilacdo das mulheres

no ramo da comunicacdo, a ultima pesquisa (2021) feita pela Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC) mostra uma queda no numero de comunicadoras mulheres:

“O estudo constata que jornalistas no Brasil ainda sdo majoritariamente mulheres

(58%), brancas (68%), solteiras (53%), com até 40 anos, um perfil que mudou pouco

em relacdo ao levantamento de nove anos antes. Contudo, se a profissdo continua

majoritariamente feminina, a participacdo de mulheres se reduziu em seis pontos em

comparacao ao estudo anterior (64%): a presenga masculina cresceu de 36% para 42%,

revertendo em parte 0 movimento de feminizacdo da profissdo constatado em
pesquisas anteriores” (UFSC, 2021, p. 207)

Apesar do declinio no nimero de profissionais, as mulheres seguem firmes na luta por

equidade, assumindo uma visibilidade que antes sequer era cogitada. Essas figuras sairam das
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redacdes e hoje ocupam espacos em bancadas no telejornalismo, sao reporteres e produtoras de
programas reconhecidos nacionalmente, evidenciando a mudanca nas fungdes executivas. Para
além dos bastidores, Albuquerque, Mesquita e Veloso (2019), questionam a veracidade na busca
por equidade. Os autores explicam que a presenca das mulheres nas redagdes gera uma farsa no
sentimento de equidade conquistada, quando na realidade as mulheres precisam de muito para
serem colocadas no mesmo patamar que 0s homens.
“E preciso considerar, também, que a presenga feminina nas redagdes pode simbolizar
apenas um gerador de fumaca que tira o foco da realidade das redac¢des (maioria dos
homens na edicdo e as mulheres em cargos subalternos, como reportagem e
subedicdo), quando reforca o mito de que a igualdade ja foi conquistada, uma vez que
a realidade é dispar. A questdo ndo é apenas conseguir quebrar os 'tetos de vidro',

porém distribuir as atividades do campo profissional e também do privado entre
homens e mulheres.” (ALBUQUERQUE; MESQUITA, VELOSO, 2019, p. 155)

Remontar o passado e comparar com os dias atuais, é enxergar que as mulheres
conquistaram uma equidade utOpica. Apesar da hostilidade e preconceitos dominantes, as
comunicadoras se negam a ocupar 0 espaco de subalternidade. Sairam de escritoras
descredibilizadas que falavam sobre cuidados familiares e culindria e hoje elevam o
entretenimento com apari¢coes e coberturas de eventos mundiais, como € o caso do jornalismo

esportivo.

3.2 -0 soerguimento das mulheres no jornalismo esportivo (futebol) brasileiro

Apesar da reivindicacdo por seu espaco, 0 nimero de jornalistas no esporte ainda é
limitado, ja que a estruturacdo entre géneros e a organizacdo social corrobora com a
inferiorizacdo da classe feminina. Essa cultura machista remete, ainda, a figura da mulher ao
sexo fragil, sendo subjugada por tentar ocupar espaco onde a predominancia patriarcal a exclui
sem levar em conta a sua competéncia. Caracterizada por ser a editoria com mais homens
presentes, a aparicdo da mulher no jornalismo esportivo é existente, mas esta longe de ser vista
de forma igualitaria. De modo geral, a sociedade cresceu com o estabelecimento dos papéis
exercidos por homens e mulheres, ou seja, as caracteristicas de ambos 0s géneros foram
preestabelecidas pelo patriarcalismo, visando a dominacgéo dos interesses masculinos em querer

colocar as figuras femininas como submissas.

E inegavel que apds muitos embates e reafirmacio de seu desempenho intelectual, a

mulher conquistou seu lugar no jornalismo esportivo. No Brasil, durante a década de 1970, as
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mulheres invadiram as redagdes de jornais e revistas voltadas para o esporte. Nesse interim,
mesmo marcando territorio na editoria, as comunicadoras eram direcionadas para 0s esportes
com menos visibilidade, ou seja, praticas amadoras e ndo valorizadas por parte da sociedade.
Contudo, a persisténcia dessas figuras foi recompensada com a aceitacdo das mulheres em
transmissbes de radios e canais televisivos, mas continuou sendo rebatida por seus
consumidores, como afirmam Costa, Leite e Richartz:
“No esporte, em especifico no futebol, que é considerada a paixdo nacional, o leitor
ou telespectador assiduo tem um conhecimento muito elevado sobre o tema, por isso
ele é mais exigente. Se os jornalistas homens ja sdo criticados quando erram, as
mulheres entdo sdo criticadas até quando ndo falham, com a mesma justificativa de

que o género define conhecimento sobre algum tema (Costa; Leite e Richartz, 2019,
p.04)

Elencando a ambiéncia esportiva e a necessidade de expandir os comunicadores em
competicdes, a mulher, que antes era requerida somente por conta da mao de obra barata,
adquiriu espaco nas redacdes, imprensa e programas televisivos. Analogamente, o esteredtipo
machista de enquadrar jornalistas em programas de moda e casa foi minimizado. O acesso
tardio aos cursos superiores, possivel somente na Era Vargas (1930-1945), dificultou a
proliferacdo de mulheres na cobertura de eventos esportivos. Por outro lado, o afeicoamento da
mulher com os esportes no Brasil ganhou destaque na década de 1940, quando comegaram a

praticar as modalidades.

A prética esportiva possibilitou que a vivéncia oferecesse autonomia as mulheres para
gue comentassem sobre as competicfes. No entanto, o historico da mulher perante questdo
politico-sociais é criticado por Saffioti (1897). De acordo com a autora, por ter passado muito
tempo dentro do seio familiar, foram vedadas oportunidades de mulheres conhecerem e se
aprofundarem em temas importantes. Nesse caso, a auséncia da mulher em coberturas

esportivas € justificada como consequéncia da falta de oportunidades de insercéo.

“Nao ¢ dificil concluir sobre as maiores probabilidades de se desenvolver a
inteligéncia de uma pessoa que frequenta muitos ambientes, o que caracteriza a vida
de homem, em relacdo a pessoas encerradas em casa durante grande parte do tempo,
especificidade da vida de mulher. Aliés, o dito popular lugar de mulher é em casa é
eloguente em termos de imposicdo da ideologia dominante. Em ficando em casa todo
ou quase todo o tempo, a mulher tem menor nimero de possibilidades de ser
estimulada a desenvolver suas potencialidades. E dentre estas encontra-se a
inteligéncia.” (SAFFIOTI, 1987, p. 14)

Enquanto o soerguimento da participacao efetiva das mulheres brasileiras no esporte
ocorria de forma lenta, mas progressiva até o Conselho Nacional de Desportos, em 1941,

instituir um Decreto-Lei que abonava qualquer pratica esportiva executada por mulheres. O
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pensamento machista estabeleceu um “espaco digno a homens” e excluiu mais uma vez o
individuo feminino de participar efetivamente de competi¢cdes. De acordo com o Decreto-Lei
N° 3.199, Artigo 54:
“As mulheres ndio se permitira a pratica de desportos incompativeis com as condi¢des
de sua natureza, devendo, para este efeito, o Conselho Nacional de Desportos baixar

as necessarias instrucoes as entidades desportivas do pais” (DECRETO-LEI N° 3.199,
DE 14 DE ABRIL DE 1941).

Além do futebol, ficou impossibilitada a participacdo das mulheres em modalidades
como o rugbi, corridas, lutas e polo aquéatico. Na visdo machista, a pratica de tais modalidades
era vista de forma violenta e nio adequada para o “sexo fragil”. E valido destacar que esse
pensamento é oriundo de séculos passados, como ocorria na Grécia Antiga. Em sintese, 0s
homens da época acreditavam que a mulher nascera unica e exclusivamente para procriar, além
de cuidar dos afazeres domésticos. Desse modo, a pratica esportiva era demonizada, visto que
acreditavam que as atividades masculinizariam seus corpos e comprometeria a fecundacéo do

feto.

Com a queda do decreto, ao final do periodo ditatorial, as mulheres voltaram a fazer
parte da cena. Uma das percursoras do jornalismo esportivo no Brasil foi Maria Helena Rangel,
que além de comunicadora era atleta em arremesso de peso. No ano de 1948, foi convidada
para escrever na Gazeta Esportiva, cobrindo campeonatos de voleibol e basquete.
Posteriormente, no mesmo ano, Mary Zilda Grassia Sereno ganhou notoriedade por ser uma
das primeiras fotdgrafas do jornalismo esportivo no jornal Hoje. No telejornalismo as mulheres
imergiram um pouco mais tarde. De acordo com Marques e Oliveira (2013), foi através da
Radio Mulher, que a primeira equipe feminina cobriu eventos esportivos, tendo como destaque
Claudete Troiano (narradora), Leilah Silveira (comentarista) e Germana Garli e Jurema lara

(reporteres).

O caminho da narragdo foi aberto para mulheres na década de setenta, por intermédio
justamente da Radio Mulher. Em 15 de junho de 1971, durante o jogo amistoso entre Sociedade
Esportiva Palmeiras e Associacdo Portuguesa de Desportos, a voz de Zuleide Ranieri ecoou no
estadio. A partir daguele momento, as mulheres de todo o Brasil perceberam que podiam ocupar
lugares no futebol que antes somente eram preenchidos por homens. Ainda na radio em questao,
a radialista e atriz Regiani Ritter se firmou como locutora e apresentadora. Na década de 80,
Ritter se firmou como reporter de campo e comentarista da Radio Gazeta, sendo convidada para

ser editora-chefe e produtora do Mesa Redonda. Em continuidade, se tornou a primeira
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narradora como ancora a cobrir uma Copa do Mundo (1994) na réadio.

Mesmo com a insercdo da mulher no jornalismo esportivo ganhando forcas, o
preconceito acaba por aumentar exponencialmente. Constantemente, essas personagens lutam
para dissociar as relacdes predominantemente de exploracéo a que s&o submetidas. O problema
ndo se encontra no meio, mas no publico, j& que homens possuem dificuldade de aceitar
mulheres ocupando a midia esportiva. Nesse viés, de acordo com Barbeiro & Habib (2005,
apud MICHEL e SOARES, 2009), o fator da representatividade é defendido por ambos os
géneros, mas a misoginia patriarcal fez com que a luta da mulher como comunicadora deixasse
de ser antagonica para ocupar o lugar de protagonismo.

“As mulheres avangaram em estruturas sociais que eram exclusivamente de homens
e passaram a dividir com eles a responsabilidade da construcdo da sociedade.
Deixaram de ser objeto de midia como diz Baudrillard: ‘A ética da beleza, que também
é a da moda, pode definir-se como a reducgdo de todos os valores concretos e dos
valores de uso do corpo (energético, gestual e sexual), ao Unico valor de permuta
funcional que na sua abstragdo, resume por si so a ideia de corpo glorioso e realizado’.
Tornaram-se senhoras da histéria e ocuparam uma das estruturas mais importantes do
poder que é a midia. Ndo mais apenas como personagens das reportagens, mas como

realizadoras do jornalismo” (BARBEIRO & HABIB apud MICHEL E SOARES, p.
9, 2009).

Depois de tantos assédios morais e psicolégicos sofridos no século passado, essas
jornalistas abriram portas para as geracoes atuais estamparem programas em TV aberta, bem
como em emissoras privadas. Demarcando uma evolucdo significativa, na atualidade vemos
uma presenca concisa de figuras femininas na cobertura esportiva nacional. E possivel, admirar
as narracOes de Renata Silveira e Natalia Lara (Sportv e Globo) e Luciana Mariano (ESPN),
bem como apreciar a cobertura de campeonatos de renome com as reporteres Débora Gares
(Sportv e Globo), Marcella Azevedo (ESPN) e Charlene Aradjo (TV Gazeta). Além disso,
vemos Renata Fan (Band) sendo apresentadora principal do “Jogo Aberto”, dentre outras

figuras femininas que estdo se destacando e mostrando um novo horizonte.

3.3 —Apersequicdo da jornalista esportiva no Brasil

Se no ramo da comunicacdo as mulheres ocupam funcBes menos relevantes em
comparagdo ao numero preenchido por homens, no jornalismo esportivo a situacdo acaba por
desfavorecé-las em um grau mais elevado. A discriminacdo de carreira no ambiente de trabalho

ganha uma suplementacdo quando séo aliadas questdes de género, classe e raga por ser uma
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area proeminentemente masculina. Apesar da evolucdo, muitas mulheres permanecem
preenchendo lacunas de forma coadjuvante quando comparado ao alto escaldo tomado por
homens. No entanto, mesmo com as dificuldades, essas personagens permanecem lutando

rotineiramente por equidade nas mais diversas camadas sociais.

A principio, no periodo ditatorial, as mulheres faziam parte da sociedade com um vies
contingencial, onde a maioria das personagens sucumbiam as amarras ideoldgicas
conservadoras. Aquelas que possuiam preceitos de cunho apartidario foram colocadas de lado
com a chegada do governo de Juscelino Kubitschek. Essa atitude visava impossibilitar a
ascensao de manifestacBes contrarias ao presidente, uma vez que o tradicionalismo reivindicava
qualquer repercussdo beneficiarias as massas femininas. Sob a dptica de Castellani Filho (1988),
o decurso da mulher no esporte € o trivial reflexo de como tais intérpretes foram concebidas em

todos os momentos historicos, onde o futebol foi desenhado para ser consumido por homens.

Todavia, apesar dos contratempos, a mulher passou a ter uma participacdo mais clara
na cobertura do futebol no Brasil. Nessa l0gica, é possivel enxergar que as emissoras
contribuiram com a estabilidade de mulheres cobrindo as mais diversas modalidades sendo
repdrteres, narradoras, apresentadoras, comentaristas e produtoras. Em contrapartida, o peso de
estar a frente de um debate tomado pelo sexo masculino coloca as jornalistas na linha de frente
para insultos e praticas de cunho sexistas vindas de dentro e fora da editoria. Por ter a audiéncia
como a principal preocupacdo em uma empresa de comunicacdo, as redacdes esportivas se
atentam ao feedback dos telespectadores, que como uma avalanche minimiza os esforgos
expostos por tantas comunicadoras. Segundo Barbeiro & Rangel (apud SILVEIRA, 2009, p.58),
0 jornalismo provoca insatisfagdo por ndo ser feito para agradar a massificagéo, ja que “ndo se
faz jornalismo sem se fazer vitimas, ou melhor, sem provocar algum reflexo social. Se nédo

provocar ndo ¢ jornalismo”.

Mesmo sendo detentora de todo o conhecimento futebolistico, a mulher sempre teve
que lidar com criticas por ndo se deixar ser colocada em um lugar de inferioridade.
Analogamente ao pensamento excludente, os consumidores de futebol no Brasil estdo
acostumados a verem homens ocupando as vagas de comentaristas, narradores, reporteres de
campo e ancoras. Quando a figura da mulher passa a ocupar 0s mesmos lugares, mas em
quantias inferiores, a descrenca diante de suas capacidades sdo direcionados aos minimos
detalhes.
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Enquanto a figura masculina esta susceptivel a cometer erros durante as transmissées
de futebol, sendo as garfes colocadas no esquadro de irrelevancia ou até mesmo com caréater
humoristico, os pesos dos deslizes das mulheres ndo sao equilibrados na mesma balanca. Em
sintese, as mulheres veem seus erros potencializados a cada informacdo desconectada,
dinamizando ainda as perseguigdes virtuais e in loco nas editorias e dentro de campo. Por outro
lado, a escolha por cobrir a categoria esportiva carrega ainda um esteredtipo machista, uma vez
que tentam enquadrar as profissionais em orientac6es infundaveis s6 por se distanciarem das

editorias com maior incidéncia de mulheres.

De acordo com Araujo & Ventura (2018), a pouca aparicao das mulheres no contexto
esportivo estd diretamente interligado ao ndo direito de escolha destas personagens, onde foi
enraizada a crenca de que as figuras femininas ndo estéo interessadas e ndo compreendem do
assunto. Em continuidade, a estética passou a ser um ponto importante no mercado de trabalho,
uma vez que a imagem sexualizada das mulheres serviu de vitrine para atrair um nimero
significativo de espectadores. Sobretudo, os homens presentes no jornalismo esportivo ndo séo
julgados por suas aparéncias, enquanto historicamente a presenca do sexo feminino sempre foi

discutida para agradar o ambiente trabalhista.

“Ao invés de entender o processo historico de marginalizacdo da mulher e de
afastamento da figura feminina do universo esportivo, negando-as, muitas vezes, suas
vontades e interesses, a ideia perpetuada é a da naturalidade da falta de aptiddo e
familiaridade das mulheres com o esporte — segundo essa linha de pensamento,
também seria natural que elas demonstrem menos interesse por essa area do
jornalismo. Tais analises, que ndo procuram razdes, apenas reproduzem a
naturalizacdo do sexismo, contribuem para a manutencéo da divisdo sexual de espagos,
fungBes e tarefas. Dessa forma, indicam que o sexo pode determinar as escolhas
profissionais e pessoais; como se um fator biologico afetasse a evolucéo e participacéo
social de alguém” (ARAUJO; VENTURA, 2018, p.11)

O tratamento misogino sofrido por jornalistas no meio esportivo € o mero reflexo do
modo como a mulher foi colocada em segundo plano nas outras profissdes. Analisando o
mesmo Viés, as perseguicdes sofridas por jornalistas em cobertura nos estadios e em seus
entornos podem se enquadrar, também, nos comentarios e rebaixamentos de colegas de trabalho
na editoria em questdo. Existe a necessidade do sexo masculino em fazer permanecer a ideia de
remocdo de direitos das mulheres, onde a violéncia é direcionada a moralidade de um sistema

excludente e de total poder machista.

A desconexdo da venda da ideia de colocar a mulher ocupando cargos de forma
igualitaria esta na reparticdo das vertentes trabalhista. Se analisarmos programas televisivos

como é o caso do “E de casa”, conduzido por Talitha Morete, Maria Beltrdo, Rita Batista e
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Thiago Oliveira, a atracdo matinal conversa sobre questdes do lar, percorrendo desde a culinéria
aos cuidados com a familia brasileira. Nesse interim, o tema abordado € por muitas vezes
direcionados a donas de casa, mas a presenca do Unico homem a frente do espetaculo ndo
conversa com o preconceito tal como as jornalistas enfrentam em editorias esportivas. No ponto
em questdo é possivel ver que o machismo é mais notério para quem vive na pele as
representacfes simbdlicas da estrutura machista. A visdo de enfrentamento e equidade de
género cobicada atualmente por todas as empresas televisivas € apenas uma visao simplista

perpetuada para desnivelar as entranhas patriarcais passadas.
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4 —APERSPECTIVA MACHISTAVIVIDANAPELE

4.1 - Marcas deixadas durante a trajetdria no jornalismo esportivo

Chegar a ocupar posto de relevancia no jornalismo esportivo nunca foi facil. Apds
mais de um século de coberturas executadas por mulheres demarcando sua competéncia e
aptiddo profissional, 0 embate por oportunidades ainda € visivel. Mesmo que as emissoras e
meios de comunicacdo insistam em afirmar existir uma evolucdo na ocupacdo de jornalistas
mulheres na editoria esportiva, no ambiente profissional prevalece o destaque do sexismo. E
intrinseco que as mulheres, em todas as areas de atuacdo, precisem reincidir sua capacidade
diariamente, mostrando que as opinides dos homens sdo persistentes em todas as camadas

sociais.

Ainda que de forma minima, é evidente que as mulheres vém agrupando conquistas
importantes no mercado de trabalho. No entanto, as desigualdades histérias de género no
tocante as ocupacdes sdo explicitas, especialmente se analisarmos a discrepancia da ocupacéo
de mulheres em cargos de alta posi¢do executiva. Em termos gerais, o sexo feminino € visto
com tragos mais bondosos e compreensiveis, enquanto o sexo masculino é caraterizado, na
maioria das vezes, como mais imponente, perpetuando autonomia e confianga em sua postura.
E comum esperar de mulheres um comportamento mais atencioso, enquanto essa virtude é
prescindivel ao homem, ou seja, na auséncia de tais atitudes a mulher é subjugada, enquanto o
sexo masculino ndo. Em contrapartida, Thome (2012) afirma que a hierarquizacdo no trabalho

é o reflexo da subordinacdo existente na construcdo social:

"Dessa forma, a diviséo sexual do trabalho tem as seguintes caracteristicas: a relacdo
entre grupos de homens e de mulheres é antagbnica, as diferencas constatadas entre
as praticas dos homens e as praticas das mulheres sdo constru¢des sociais e ndo tém
fundamento em causas bioldgicas, essa construcdo social tem uma base material e
ideoldgica. Tais relagbes fundam-se, dessa forma, em relacdes de poder dominacdo de
um sexo sobre o outro. Em outras palavras, "a divisdo sexual do trabalho como relacgéo
entre dois géneros traz embutida a hierarquia social entre esses dois géneros. Assim,
a divisdo sexual do trabalho ndo cria a subordinacédo e a desigualdade das mulheres
no mercado de trabalho, mas recria uma subordinacéo que existe também nas outras
esferas sociais"" (THOME, 2012, p. 131)

Na prética esportiva, precisamente no futebol, que possui um elo nacional muito

inerente, os consumidores do produto detém grande afinidade e conhecimento sobre o tema.
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Por estarem cientes das regras e de como o futebol funciona, as criticas sao fervoras. No entanto,
os jornalistas recebem criticas niveladas quando cometem erros, enquanto as mulheres sdo
massacradas mesmo que o deslize seja minimo. Essa agdo, por muitas das vezes, é velada
devido ao machismo enraizado, que enfatiza a falta de entendimento por parte das mulheres em
relacdo ao desporto. Em resumo, as jornalistas sdo alvos comuns de comentarios misdginos,
desqualificando todo um trabalho por conta de um equivoco. Se nas emissoras televisivas
alguns casos de assédio sdo externados para o publico, nas radios a incidéncia consegue ser

maior, a diferenca é que muitas das vezes permanecem nos bastidores.

Charlene Aradjo, jornalista formada junto a Universidade Federal de Alagoas, apds
percorrer um caminho arduo repleto de sexismo, conseguiu construir um curriculo invejavel. A
alagoana, que também é mestre de cerimdnia e reporter esportiva do canal Nosso Futebol,
passou por diversos veiculos de comunicacdo, tais como: Radio Gazeta, TV Pajucara e Gazeta
Web. No decurso de sua profissdo, a comunicadora, que foi apresentadora da solenidade de
posse do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva, declarou que a editoria esportiva trouxe muitos
conhecimentos, mas deixa marcas constantes da hierarquizacdo enraizada por intermédio do

machismo.

“Comecei minha carreira em 2006 e o machismo ja era algo que me incomodava e
ainda hoje incomoda. Ja passei por situacbes em que meu trabalho foi questionado
pelo fato de ser mulher, ja recebi cantadas, propostas indecorosas, ja precisei provar
que tinha conhecimento de causa sobre 0s assuntos que abordava e, por ser mulher,
precisava provar em dobro. Acho que minha maior dificuldade foi na época do radio,
onde alguns profissionais duvidavam de minha capacidade ou se sentiam
incomodados porgue eu desempenhava a mesma fungdo, ganhava o mesmo salério.
Houve uma situacdo muito desconfortavel, onde fui vitima do assédio de um
companheiro de trabalho, que se aproveitou de uma carona para dar em cima de mim
e tentou me beijar a forca. Nao denunciei na época porque, infelizmente, ndo havia
testemunhas e seria minha palavra contra a dele. A questédo do assédio é algo que me
deixou marcas bem ruins” (ARAUJO, 2023)

Graduada em jornalismo junto a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ),
Débora Gares atualmente faz parte do Grupo Globo, sendo reporter do Sportv. Aos 38 anos, a
jornalista teve a experiéncia que muitas meninas sonham em ter: cobriu uma Copa do Mundo.
Apesar de ter conquistado seu espa¢o com muita competéncia, a comunicadora conta que o
trabalho diante da torcida e dentro dos estadios nunca foi facil. Ela fez questdo de pontuar
alguns momentos dolorosos onde 0 machismo se perpetuou e interferiu em suas obrigacdes
trabalhistas. A reporter esportiva € uma das muitas mulheres que exemplificam que a roupa

utilizada jamais seria empecilho para intimidagdes vindas por parte dos homens:
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“Ja tive que encerrar uma pauta antes do tempo por comegar a ouvir “gracinhas”
de torcedores; ja sofri tentativa de intimidacdo por parte também de um torcedor
quando estava cobrindo torcida visitante num jogo estando gravida; ja ouvi de chefe
que o timbre feminino ndo servia pra narrar futebol porque poderia deixar o torcedor
ainda mais nervoso do que ele ja costuma ficar durante uma partida; ja vi jogador
desdenhar de pergunta minha em coletiva e responder de boa pergunta idéntica,
porém feita por um homem... S&o muitos casos. E em alguns me senti desamparada,
enquanto em outros pude contar com o apoio dos colegas de trabalho” (GARES, 2023)

Uma das personagens mais importantes do cenario da narracdao feminina no futebol é
Luciana Mariano. Com mais de 30 anos de carreira, a jornalista se tornou a primeira mulher a
narrar um jogo de futebol em tv aberta no Brasil. Com um curriculo invejavel, a comunicadora
conta com passagens por Radio Difusora, Gazeta de Sdo Paulo, Rede Bandeirantes, Sportv,
Fundacdo Roberto Marinho, dentre outros veiculos. Apresentadora especializada em esportes,
Mariano carrega uma bagagem nada agradavel, repleta de uma cenarizacdo corroida por
assédios e sobreposicdo de género. Durante suas passagens pelos mais diversos meios de
comunicagdo, a narradora teve sua capacidade profissional questionada repetidas vezes, além
de ter seu sucesso atrelado a figura de seu ex-marido, que também exercia a funcédo de narrar

jogos.

“Quando me casei a minha profissdo virou pauta e quando eu me separei também.
Isso ndo deveria ser pauta. Tudo isso porque eu era uma mulher em uma posi¢ao
diferente e isso influenciou na minha vida inteira porque isso definia se eu teria
emprego ou ndo, qual seria a minha posicao dentro dessa empresa, se a empresa
aceitaria uma mulher narrando ou ndo. A minha vida é marcada, tatuada por
machismo. Sobre os companheiros de equipe acontece 0 mesmo que ocorre na
sociedade. Tem gente que apoia e tem gente que torce o nariz. Muita gente tentou me
cercear. Ja ouvi em uma emissora de televisdo. Eles contrataram uma equipe inteira,
que trabalhava em um determinado campeonato, e quando chegou na minha vez eles
disseram: "A gente te contrata, mas com uma condi¢&o: vocé deixa de ser narradora
e volta a ser reporter” (...) Eu fiquei chocada e o argumento deles foi que na emissora
em questdo ndo narrava de forma alguma, isso tudo em meados de 2000. Eu pensei
sobre nenhum narrador que conhego ter voltado a ser repérter e por qual motivo eu
teria que voltar? Infelizmente o machismo néo foi erradicado. Toda vez que entro no
ar existe um discurso de 6dio dizendo que mulher ndo serve pra narrar. Ainda
enfrentamos essa resisténcia. Os haters invadem nossas redes sociais pra xingar, pra
falar que gostariam que morréssemos de cancer, pra desejar nosso sofrimento. O
cenario vai mudando o modus operandi, mas ele se mantém machista” (MARIANO,
2022)

Com motivos de sobra para desistir, Luciana Mariano insistiu em querer fazer histéria.
Se ndo fosse a sua persisténcia em mostrar suas habilidades para além das quatro linhas, a
narradora ndo seria hoje uma das maiores referéncias de forca e imposicdo da narracdo no
futebol nacional. Apesar das oscilacdes e da descrenca de que poderia alcancar altos ares, a
jornalista afirma que a mulher s6 vai ocupar cargos do alto escaldo se outras personagens
servirem como base e apoio, afinal, se dependesse apenas do machismo para direcionar os locais

de ocupagdes das mulheres, todas estas figuras estariam presas em afazeres domésticos e
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trabalhando em prol da familia.

"Imagine 30 anos de histéria, é muita coisa. SAo muitas as adversidades, porque
sempre acham que nos mulheres sabemos menos. Sempre nos comparam. Sempre vao
achar algum tipo de desculpa para serem machistas. Como por exemplo: "Ah, a voz
da mulher ndo serve para narrar”, mas quem falou? Eles dizem n&o estar
acostumados, mas precisam se acostumar. Muitas pessoas ndo estao acostumadas a
verem negros ocupando espacos de destaque. Eles ndo veem negros como médicos,
no poder judiciario. N&o € porque nao estdo acostumados que vamos deixar de fazer.
Porque néo estdo acostumados com negros ocupando o poder de comando, isso
significa que eles ndo devem exercer? Porque ndo estdo acostumados a verem pessoas
do mesmo sexo se beijando, eles ndo devem se beijar? Nao é porque vocé ndo esta
acostumado a ouvir uma voz feminina narrando que eu vou me calar. S0 pequenas
coisas que fazem muita diferenca” (MARIANO, 2022)

Na década de 30 as empresas jornalisticas eram pensadas e construidas somente para
homens, ndo havendo a existéncia de banheiros femininos. No periodo em questdo as mulheres
trabalhavam como telefonistas durante o dia, exerciam a funcdo de faxineira e quando
solicitadas serviam café aos jornalistas. Quase um século depois a presenca da mulher foi
modificada, correspondendo ao maior numero dos jornalistas em todo o Brasil. No entanto,
mesmo adquirindo espaco e autonomia nos exercicios de suas funcdes, as mulheres

permanecem com as manchas do assédio e da inseguranca no ambiente profissional.

Em 2017, a Associacgdo Brasileira de Jornalismo Investigativo (ABRAJI) executou um
levantamento onde 477 mulheres que atuavam em 271 veiculos diferentes participaram. Na
pesquisa quantitativa 0s nimeros mostraram que nao houve evolucdo no tratamento de homens
em relacdo as mulheres no jornalismo. Sobretudo, 73% das jornalistas que responderam a
pesquisa afirmam ja ter ouvido comentarios de natureza sexual sobre mulheres no seu ambiente
de trabalho. Em contrapartida, 92,3% das jornalistas ouviram piadas machistas em seu ambiente
de trabalho, enquanto 70,4 % admitiram ja terem recebido cantadas que as deixaram
desconfortaveis no exercicio da profissdo. Por fim, 1 em cada 10 comunicadoras ja recebeu, no
exercicio do trabalho, propostas ou demandas por favores sexuais em troca de algum beneficio

profissional ou material.

Uma das jornalistas mais recentes a figurar nas mais importantes competicdes
futebolisticas € Marcella Azevedo. Aos 29 anos, a jornalista que comecou na profissdo de forma
voluntaria e sem remuneracdo, hoje faz parte de uma das principais emissoras de transmissao
esportiva, a ESPN. Com passagens pela Radio Difusora, Band, canais Fox Sports e UOL
Esporte, atualmente a comunicadora é reporter de campo e produtora. Sonhando desde crianga

trabalhar com o futebol, Azevedo batalhou para se destacar no cenario esportivo, mas se
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deparou com propostas inusitadas que a fizeram questionar sua prépria competéncia. Cercada
por assédios ao cobrir futebol, a produtora afirma que ndo ha um dia sequer em que saia para
exercer suas obrigacdes trabalhistas e ndo se sinta ameacada.

“Estou no jornalismo ha quatro anos e logo no comeg¢o da minha caminhada um
comunicador chegou pra mim e falou: “sai comigo que eu posso te colocar em
grandes radios”. O argumento era de que ele teria contatos e poderia me ajudar
assim como ele ajudou outras pessoas. Tudo isso fez com que eu duvidasse do meu
futuro. Como se para eu chegar nos meus objetivos eu precisasse sair com alguém.
Eu sei das minhas qualidades. N&o preciso sair com ninguém para provar minhas
competéncias. Isso foi uma coisa que eu remoi por muito tempo até eu conversar com
uma amiga minha e ela afirmar que esse homem sugeria a mesma coisa para ela. Em
outra ocasido cheguei no trabalho e recebi mensagens no Instagram de uma pessoa
que trabalhava comigo me elogiando fisicamente. Era constrangedor trabalhar com
uma pessoa dessa praticamente na sua frente, que tinha familia, era casado. Por ser
uma pessoa querida por todo mundo vocé ndo sabe o que fazer. O sentimento era de
que eu estava comecando agora e nao queria causar nenhuma confusdo. Foram
varias situacoes em que fiquei calada, ndo compartilhei com ninguém e nem levei a
frente. Infelizmente sdo coisas que acontecem, mas hoje eu tenho certeza de que ndo
me calaria” (AZEVEDO, 2022)

Além da sexualizacdo dos corpos femininos, a maioria das empresas buscam contratar
mulheres solteiras e sem filhos, isso porque, teoricamente, elas nao irdo ter outras preocupacoes
ando ser coma profissdo. Um contraponto a ser feito esta na caracterizagéo destas profissionais.
Por ser um ambiente tomado por homens e possuir 0 contetdo consumido por este género, as
figuras femininas, ainda, precisam se enquadrar nas vestimentas necessarias para dar

credibilidade ao que se fala.

4.2 Motivacdo da evasao no jornalismo esportivo brasileiro

Os meios de comunicacdo, com maior evidéncia a televisdo, possuem um carater de
influéncia social, uma vez que corroboram na instituicdo da persisténcia de padrdes
comportamentais. Ter uma figura de destaque com as mesmas caracteristicas que uma parcela
social excluida, é sindbnimo de possibilidade de ascensdo. Corroborando com essa ideia, a
existéncia de mulheres no jornalismo esportivo na tv ou radio, proporciona a jovens mulheres
a impressao de que a equidade foi atingida em questdes trabalhistas. De acordo com o Ultimo
levantamento do IBGE, publicado em 2022, o Brasil atingiu a marca de 203 milhdes de
habitantes, sendo 48,5% composto por homens, enquanto 51,5% eram formados por mulheres.
Essa margem de diferenca corresponde a quase cinco milhdes de mulheres a mais que o0s
homens no pais. Se a maioria fosse garantia de ascensao, a figura feminina teria mais chances

de ocupar postos executivos e seriam responsaveis por a maior parcela dos empregos. Todavia,
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0 patriarcado enfatiza mais uma vez que o lugar de pertencimento do sexo feminino é definido,

em sua maioria, por homens.

Em margo de 2023, a Reuters Institute divulgou resultados de um estudo intitulado de
“Mulheres e lideranga na midia: evidéncias de 12 mercados”. Sobretudo, a pesquisa consiste
em mostrar a desigualdade de género no jornalismo em mais de uma dezena de paises, incluindo
o0 Brasil. Em sintese, no pais, as mulheres correspondem a 58% dos profissionais no ramo da
comunicac¢do, mas apenas 13% estdo ocupando cargos de renome. Para se ter nocao do desnivel
de género em territorio nacional, dentre os doze paises estudados, o Brasil ocupou a penaltima

posicdo em relacdo a mulheres que ocupam a cadeira de chefia no jornalismo.

“[...] consumidores que afirmam consumir noticias de pelo menos um grande veiculo
com uma mulher como editora principal varia entre, no extremo superior, 72% no
Quénia e 71% na Finlandia para, no limite inferior, 18% no México e 27% no brasil.
Este ano, em metade dos mercados abrangidos, menos da metade dos usudrios de
noticias online acessaram noticias de pelo menos um grande meio de comunicacdo

com uma mulher como editor principal na semana passada” (ARGUEDA et al, 2023,
p. 05)

A luta das mulheres por direito a igualdade vai além da garantia de exercer autonomia
ao escolher um candidato que as represente socialmente. As dificuldades dessas figuras
caminham lado a lado com a descaso da disparidade salarial e oportunidades de emprego.
Quando falamos de mulheres executando o papel no jornalismo esportivo os casos de assédio,
intolerancia e violéncia verbal e fisica sdo inerentes a pratica profissional mais que nas demais
editorias da comunicacdo. Ao ser questionada sobre o motivo de mulheres ainda serem t&o
recriminadas no ambiente da comunicacao esportiva, Marcella Azevedo foi enfatica e mais uma
vez questionou o papel da imprensa brasileira em perpetuar e naturalizar um ambiente tao
machista. De acordo com a jornalista dos canais ESPN, é necessario que as chefias tomem
conhecimento do crescimento vertiginoso de mulheres interessadas em comunicar por
intermédio do jornalismo esportivo. A relevacdo ainda faz um aparato sobre as discrepancias
nas editorias e postos superiores que minoritariamente sdo preenchidos por mulheres.

“Eu acredito que seja por conta do historico de machismo no esporte. Da um certo
medo de vocé se aventurar em uma area que vocé ndo vé tantas mulheres. Obviamente
a realidade mudou. Hoje temos mais mulheres trabalhando no meio esportivo, mas
mesmo assim d& medo. Tém muitas mulheres na ESPN, mas quando vocé para para
analisar quantos homens tém, vocé enxerga que ainda assim sdo poucas mulheres.
Vocé vé 20 mulheres e quando compara tem uns 50, 60 homens. Se existem 70 pessoas
o correto é ter 35 mulheres e 35 homens. Existem muitas mulheres boas, competentes,
mas estdo fora do mercado por falta de oportunidade e muitas desistiram pelo

caminho, seja porque sofreram assédio ou outros motivos misoginos. Uma mulher
precisa se provar cinco vezes mais que o homem para ser melhor em tudo. Eu tenho
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algo comigo que antes de passar qualquer dado para alguém eu leio e confirmo cinco
vezes, porque eu tenho medo de ser julgada por ser mulher. A falta de credibilidade,

0 machismo, o medo de usar uma roupa e ser julgada ou ndo compreendida.”
(AZEVEDO, 2022)

Em contrapartida, a visdo de Luciana Mariano sobre a desisténcia de mulheres em
adentrar no jornalismo esportivo € motivada por falta de possibilidades. Segundo a primeira
mulher a narrar um jogo em tv aberta, as jornalistas possuem validade e que ndo possuem a
liberdade de exercer o papel de comunicar assim como os homens. Além disso, Mariano
correlaciona a falta de respeito para com essas figuras e destaca os desniveis salarias entre

ambos 0s géneros.

“Essa desisténcia da mulher no jornalismo esportivo ¢ ocasionada pela falta de
oportunidade, continuidade e porque em uma dada idade ela é vista como descartavel,
ja que ela envelheceu. Na cabeca dos homens, quando uma mulher passa dos 35 anos,
ela ndo é mais vista como atraente e jovial. Esse pensamento antiquado, os
xingamentos e a pressao que as mulheres sofrem levam aos questionamentos: "Por
que eu tenho que passar por isso?”, “O dinheiro que eu ganho me recompensa por
passar por todos esses apertos? ” Tudo isso nos ajuda a entender e isso estarda sempre
ligado ao machismo. E importante lembrar que o futebol é um local de entretenimento
sim e apesar de reunir varios povos, permanece sendo um local machista. Ele
permanece sendo um local machista porque nés, como sociedade, ainda somos
machistas. O esporte, mas especificamente o futebol, ele é a extenséo do que somos
dentro de uma sociedade. Se nos tivéssemos uma sociedade sem machismo, o futebol
também nao teria machismo. Entdo ele é uma extensdo. A minha trajetéria, em si, é
marcada por muitos episddios de machismo. A minha competéncia ainda é
questionada, embora em tenha 30 anos de profissdo. O machismo ndo acabou e de
tempos em tempos ele fica pior, porque essa polarizagdo que a gente vive, infelizmente,
volta a questionar coisas que aparentemente tinhamos erradicado. E infelizmente
vemos muitos homens machistas e mulheres que reproduzem o machismo, em menor
quantidade, mas existe. Isso continua me dizendo que eu ndo deveria estar no local
em que eu ocupo. Isso ndo ocorre s6 comigo. Isso acontece com todas as narradoras
e isso é triste, porque achei que estariamos em uma pagina muito mais adiantada"
(MARIANO, 2022)

De acordo com Ribeiro (1998), os ambientes das empresas jornalisticas sempre foram
pensados para agradar ao publico e profissionais masculinos. Com 0s recintos servindo de
exclusdo para com o género feminino, esse preconceito se estendeu aos dias atuais. No mais, se
no exercicio do jornalismo existiam restricdes, no jornalismo esportivo essa taxacao perpetua
de uma forma mais gradativa. Sob a dptica de Débora Gares, a falta de representatividade nesses
locais agrava o desinteresse por parte das comunicadoras, que optam em seguir outras areas do

jornalismo, e ndo o esportivo.

“Pela falta de espago, de incentivo e de modelos. E dificil vocé fazer uma projegio de
carreira no jornalismo esportivo quando a maioria dos repdrteres, comentaristas,
narradores, apresentadores e colunistas sio homens. E dificil pensar em ascender
hierarquicamente quando todos os chefes das redagdes esportivas sio homens. E
dificil ter que estar provando a todo momento que vocé gosta e é capaz de lidar com
esse tema” (GARES, 2023)
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A principio, Pacheco e Silva (2020) afirmam que o jornalismo esportivo nao foi feito
para comportar mulheres. Os autores pontuam que o ambiente em si contribui para a exclusdo
sistematica dessas personagens, uma vez que existe uma possibilidade de reserva masculina na
qual se constroem ambientes que legitimam linguagens de hegemonia masculina. Por outro lado,
apesar do esporte ser um artefato de comunicacao e emancipacdo politico-social, a presenca das
mulheres permanece sendo vista de forma a implicar na ndo normalizacdo de sua execucao. A
principio, as mulheres eram proibidas de praticar qualquer tipo de esporte, até que houve uma
flexibilizag&o e puderam usufruir da modalidade como meio de expressao e poténcia autbnoma.

“As relagdes de desigualdade entre homens ¢ mulheres no campo dos esportes sdo
marcadas pela complexidade, contradicdo e controvérsia, uma vez que englobam
desde proibicBes de participacdo de clubes esportivos, passando pela justificacdo
biolégica para a proibicio de pratica em determinadas modalidades, pela
invisibilidade, discriminacdo e banalizacdo das praticas esportivas femininas, até por
politicas publicas que favorecem determinadas mulheres e excluem outras da pratica

esportiva, contribuindo dessa maneira para desigualdades percebidas como
naturalmente dadas.” (PACHECO; SILVA, 2020, p. 02)

Para Charlene Araujo, as oportunidades negadas a mulheres no jornalismo esportivo
sdo consequéncias de um pensamento conservador e machista, no qual a capacidade feminina
sempre sera interpretada com descrédito. Segundo a alagoana, o género feminino se afasta,
ainda, da editoria esportiva por ndo possui afinidade com um tema, ja que por diversos anos a
mulher sequer poderia consumir e se fazer presente nas arquibancadas para torcer o até mesmo

praticar as modalidades.

“Falta oportunidade. Falta que acreditem mais na capacidade feminina. A mulher
tem um olhar diferenciado, um trato mais cuidadoso com a informacéo e pode
oferecer muito mais. Mas, enquanto houver o pensamento conservador e machista,
essas oportunidades serdo raras. Acredito que seja uma questdo de afinidade. Eu ja
cresci no meio [esportivo]. Pra mim foi algo natural. Quando vocé esta na faculdade,
geralmente busca direcionar sua vontade. Comigo foi assim. Passei por outras
editorias também, mas o esporte sempre foi minha preferéncia.” (ARAUJO, 2023)

Mesmo com tamanha evasdo na editoria esportiva ocasionada por uma constancia de
comportamentos depreciativos, sao em outras personagens que as comunicadoras encontram
motivacao para persistirem na luta. De modo geral, se as jornalistas que abriram as portas para
o crescimento e profissionalizacdo das novas profissionais tivessem parado no primeiro
percalco, hoje as personagens femininas sequer teriam seus rostos em evidéncia para o Brasil

por meio das midias digitais e impressas.
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4.3 - Aimportancia da representatividade da comunicadora no esporte

Apesar dos desniveis profissionais em que costumam submeter as mulheres, estas
figuras, aos poucos, vdo demarcando seus espacos nas editorias esportivas. A importancia de
observar uma mulher imponente na televiséo aberta ou canal privado estabelece uma linha ténue,

mas ndo duradoura, de que € possivel sobreviver as amarras da intolerancia de género.

Com a ascensdo da figura feminina no esporte, nomes como o de Rejane Ritter
ganharam notoriedade. Percebendo a necessidade de abrir novas portas para o sexo feminino,
Ritter fez questdo de alavancar a carreira de Luciana Mariano. Quem hoje assiste a
comunicadora brilhar nos canais Disney+, ndo imagina os problemas enfrentados para ocupar
seu lugar de representatividade. Mostrando que a vida de boa parte das mulheres é feita de
oportunidades e sororidade, Luciana comecou a trilhar seu percurso no futebol por meio da
ajuda de outras mulheres, mas que ndo estavam em tanta evidéncia para servir de espelho para

as demais geracoes.

"Quando eu olho para tras e vejo a minha trajetoria solitaria durante décadas. Existe
uma evolucdo imensa. A partir de 2015, especialmente em 2018, quebraram essa
barreira, que precisa ser estabelecida, que chega para se fixar, mas ela ndo é o
suficiente. Quando falamos de igualdade preciso ser realista em dizer que sé com uma
mudanga muito grande socialmente falando para a mulher conseguir ser vista de
igual para igual. Os préximos anos serdo predominantes para a mulher no jornalismo
esportivo. Se fosse h& dez anos, diria que estariamos ha anos luz de conquistarmos
isso e hoje falo que estamos a alguns anos de conquistar isso. E um movimento que
ndo tem volta. Uma vez que tomamos consciéncia do que precisa ser feito, ndo tem
como desaprender o que aprendemos como sociedade. A mulher ndo volta para a
cozinha a ndo ser que ela queira. O negro ndo volta para a senzala. A comunidade
LGBTQIA+ ndo volta mais para o armario. S&o movimentos de incluséo, diversidade,
sem volta. N&o ha negociacdo nesse sentindo. Vai acontecer. A questéo € s6 o tempo.
Quando vai acontecer” (MARIANO, 2022)

Enquanto as trés décadas de trabalho arduo de Luciana Mariano possibilitaram que a
personagem servisse como exemplo de superacdo e persisténcia no futebol, as geracdes mais
recentes puderam acompanhar ainda, em sua infancia, a participacdo crescente de mulheres
cobrindo o futebol na televisdo e nas radios. Marcando presenca na Copa do Mundo do Catar,
em 2022, Débora Gares ponderou que gostaria de ter vivenciado a experiéncia quando mais

nova, mas agradece a outras mulheres que abriram as portas para que hoje ela pudesse entrar.

"Eu cresci vendo a Mylena Ciribelli apresentando o Globo Esporte e o Esporte
Espetacular. E quando escolhi ser jornalista, todos diziam que eu seria a préxima
Gldria Maria. Foi importante ter tido esses exemplos para poder sonhar e lutar por
uma carreira, e também teria sido importante ter visto mais mulheres em cargo de
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chefia e destaque nas redages pelas quais passei ao longo dos anos. Caminhos ja
pavimentados sdo mais faceis de serem trilhados” (GARES, 2023)

Para justificar o sucesso, algumas pessoas acreditam existir meritocracia, mas onde
essa nomenclatura entra quando analisamos todos os percalgos que as mulheres enfrentam para
exercer as mesmas fungdes e ganhar bem menos? A disparidade salarial ndo é comentada nas
editorias, mas as cobrancas por trabalhos de qualidade estdo sempre em primeiro plano. Néo
obstante da realidade submissa, s&o em outras mulheres que as jornalistas projetam seu futuro
promissor, onde a vivéncia é inerente ao conhecimento. Desde muito nova enxergando a
dificuldade em evidenciar mulheres ocupando cargos de destaque, Marcella Azevedo via em
Renata Fan, apresentadora do jogo Aberto, da Rede Bandeirantes, uma projecdo profissional,

que foi alcancada depois de muito esforgo pessoal, mas sem um manual de instrugdes.

“Quando comecei a gostar de futebol eu voltava correndo do colégio para assistir o
Jogo Aberto (programa da Band), justamente por ter a Renata Fan. E uma mulher
que estava ali falando de futebol, coisa que ndo era comum de se ver. Posteriormente
surgiu a Fernanda Gentil e eu me espelhei nela. Primeiro porque a Renata Fan era
apresentadora e eu nunca cogitei ser apresentadora. Eu queria ser repérter, eu queria
contar histérias. E a Fernanda Gentil serviu para mostrar que existem mulheres que
podem ocupar esse espaco. Quando me chamaram para trabalhar no Jogo Aberto foi
nostalgico. Era uma sensagdo de: “Caramba! Eu vou trabalhar com uma pessoa que
ha 14 anos me inspirou. Que me levou a acreditar que eu chegaria la. Meu primeiro
contato foi muito louco, porgue ainda é um ambiente muito machista. Vocé nédo vé
mulheres no jornalismo esportivo. Ali foi o pontapé de muita coisa. As coisas
mudaram tanto, deram um salto tdo grande que hoje ndo vemos apenas a Renata Fan.
Nés vemos a Glenda, a Ana Thais Matos, Renata Mendonga, Renata Silveira,
Mariana Spinelli, Mariana Pereira, Eliane Trevisan (...) Hoje nds vemos outras
mulheres no jornalismo esportivo e hoje eu trabalho com varias mulheres que servem
para as meninas que estdo chegando. Isso (representatividade) é étimo porque serve
para as meninas mais jovens, que gostam de acompanhar futebol, que n&o existem s6
homens. Elas estdo vendo mulheres e podem ver outras que estdo chegando para
dominar espagos que até pouco tempo pertenciam apenas aos homens. Hoje ja e
possivel vermos varias mulheres comentando, narrando, reportando, fora as outras
mulheres que estdo nas redagées e edi¢ées” (AZEVEDO, 2022)

Pontuando que as referéncias sdo caracterizadas por individuos semelhantes, Charlene

Araujo deleita-se em uma lista extensa de agradecimentos pessoais, 0S quais serviram como

base para a persisténcia de sua luta no jornalismo esportivo. Apesar de destacar jornalistas

renomadas no cenario nacional, a comunicadora enalteceu os trabalhos de personagens atuantes

no jornalismo alagoano, frisando o comprometimento de elevar e emergir juntamente com as
mulheres que estavam abaixo, querendo um espaco e espelho de enfrentamento.

“Minhas referéncias na profissao vieram de Glenda Kozlowski, Mylena Ciribelli,

Fatima Bernardes, Lidia Ramires e Fernanda Medeiros. Essas pessoas possuem

importancia para mim porque, de algum modo, me fizeram uma apaixonada pelo que

faco. Glenda, Mylena e Fatima, porque “invadiam" a minha casa e me faziam sonhar

com as reportagens e coberturas esportivas. Eu ficava vidrada em frente a TV quando
elas apareciam. Lidia e Fernanda atuavam aqui no estado. Fernanda atua na area
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até hoje, inclusive. Elas foram as referéncias mais proximas, pessoas que eu "podia
ver de perto” e saber que o sonho poderia se tornar real. Fernanda sempre me
incentivou também. Lidia eu sd tive a oportunidade de conhecer alguns anos apds
minha formatura, mas ela sempre foi uma lenda pra mim” (ARAUJO, 2023)

Como resultado da representatividade muitas jornalistas conseguiram abrir caminho
para a hova geracao, que conta com apari¢cbes mais recorrentes como € o caso da repdrter de
campo Aline Nastari, na TNT Sports, da narradora Natalia Lara, do Sportv, bem como outras.
Se ndo fossem as percussoras da cronica esportivas como Claudete Troiano, Regiane Ritter,
Simone Mello, Abigail Costa e Marisa de Franga, o caminho para outras mulheres na
comunicacdo jamais seria pavimentado. Sobretudo, como Charlene Araljo teve muitas
possibilidades oferecidas por outras mulheres, a jornalistas alagoana recorda de uma conquista
pessoal, onde o protagonista principal de sua historia foi seu pai, que caminhou a passos longos
para que a filha pudesse ser um exemplo na modalidade maceioense.

“Acredito que alcancei muitos momentos especiais em minha trajetéria. Mas, um
momento especial foi quando fiz uma matéria em que contei um pouco da historia de
meu pai no futebol e um de seus lances mais marcantes na histdria do futebol
alagoano. Fiz coberturas locais, regionais, nacionais... Ainda me falta no curriculo
uma cobertura internacional. Mas sou muito feliz com tudo o que construi até hoje.
Apesar de quase vinte anos de carreira, ainda me vejo como uma iniciante, com o

mesmo frio na barriga e o brilho nos olhos de quem se apaixona por aquilo que faz”
(ARAUJO, 2023)

Mesmo com o estrelato sendo alcangado por algumas jornalistas, outras permanecem
lutando nos bastidores em busca de oportunidades no mercado de trabalho. Apesar de todo o
esforco em exercer sua profissdo com dignidade, muitas comunicadoras tiveram seus espagos
invalidados por comportamentos importunos vindos de colegas de profissdo e consumidores
esportivos, tais como torcedores nos estadios e nas redes sociais. Dessa forma, pensando em
resguardar a integridade fisica e moral dessas mulheres, alguns movimentos sociais foram

deflagrados nos veiculos de imprensa.

4.4 —Relevancia dos movimentos sociais para a continuidade da resisténcia

As incidéncias de casos envolvendo assédio moral e fisico ganharam certa notoriedade
a medida que as mulheres conquistaram espaco e voz ativa. Rotineiramente essas figuras se
deparam com empecilhos colocados em seus caminhos, precisamente no tocante as praticas
trabalhistas. No jornalismo esportivo, a incidéncia de atos mis6ginos e machistas sao nivelados

com comentarios provenientes de colegas de trabalhos e até mesmo torcedores. Em um dos
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episodios que gerou revolta em massa sobre a tematica, foi evidenciada a soberania sexista nas
arquibancadas dos estadios. No dia 11 de margo de 2018, Renata Medeiros, jornalista esportiva
da Rédio Gaucha, cobria o classico Grenal (como € conhecido o duelo entre Grémio e
Internacional), pela primeira rodada do Campeonato Gatcho, no Estadio Beira-Rio, quando foi
abordada por um torcedor do time colorado e ouviu os termos: “Cadela”, “Sai daqui, vadia” ¢
“Puta”. De forma detalhada, Petinelli (2018) destrincha os momentos desumanos e de total
desconforto que diversas profissionais j& passaram.
“Um torcedor colorado resolveu agredi-la verbalmente sem evocar qualquer motivo,
s0 justificando mais tarde que seria por ela ser gremista, como se isso justificasse. No
entanto, Renata nunca disse torcer para o time tricolor gaticho. Como publicou a Radio
Galcha em seu site, dois dias ap6s 0 ocorrido, “além do machismo, o que agrediu a
Renata no Grenal foi a cegueira que toma conta de alguns torcedores”. O fanatismo

das torcidas e a tensdo do jogo acabam sendo usadas para justificar atitudes machistas
em agressdes que ocorrem nos estadios durante e apos a partida.” (PETINELLI, 2018,

pg. 06).

Os recorrentes casos de assedio dentro dos estadios tomaram notoriedade, mais uma
vez, em 13 de marco de 2018, quando a reporter Bruna Dealtry, contratada pelo canal Esporte
Interativo, fora beijada a forca por um torcedor. Na ocasido, a profissional cobria a partida entre
Vasco e Universidad de Chile, pela Copa Libertadores da América. Endossadas por esses
fatidicos acontecimentos no ambito do futebol, foi criado, por meio de 52 jornalistas que
trabalhavam, a época, na editoria esportiva, em 21 de marco de 2018, o Movimento
#DeixaElaTrabalhar. Mediante as denuincias feitas nas redes sociais Instagram e Facebook, as
queixas de assedio sexual e moral dentro e fora dos estadios foram relatadas e tomaram conta
das principais midias digitais. A campanha consistiu em externar, por meio de videos
compilados de diversas jornalistas, comentarios violentos e ameacas de torcedores nos estadios

€ N0S meios virtuais.

De acordo com Luciana Mariano, a importancia do movimento é iminente a busca por
voz ativas para que outras personalidades possam denunciar. Contudo, a jornalistas da ESPN
pontuou uma certa ineficiéncia nas respostas que os protestos femininos causam perante toda a
sociedade. Nesse interim, a narradora pondera a perpetuacdo de a¢cdes conjuntas para que todos
os individuos da sociedade sejam politizados, buscando ensinar e evidenciar as adversidades
sofridas por tantas personagens femininas na area do jornalismo.

"O #DeixaElaTrabalhar foi muito importante. A chegada do “dibradoras” (programa
da ESPN) trazendo o olhar mais feminista para o esporte, dando visibilidade para o

futebol feminino e todos os esportes que envolvem a mulher foi extremamente
importante. Esses movimentos de tempos em tempos precisam acontecer, porque
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infelizmente as pessoas nao se informam, ndo procuram se informar do que nds
estamos falando. O que é o feminismo? O que é a inclusdo? O que é diversidade? O
que é a pluralidade? O que é igualdade de direitos? De tempos em tempos precisamos
voltar para explicar isso através de campanhas, movimentos. Porque infelizmente
para alcancar algumas pessoas que ndo se interessam em descobrir 0 que isso
significa é preciso esses movimentos. Eles ndo sédo tdo profundos, mas alcangam
algumas pessoas. E a Unica forma de tocar essa forma, “oh presta atengdo que tem
algo ali”. Eles funcionam.” (MARIANO, 2023).

Como se ndo bastassem as barreiras impostas pela sociedade, a mulher, além de ser
desvalorizada financeiramente, ainda é vitima de assédio dentro e fora dos gramados. Segundo
Ramires (2020), o ultimo levantamento (2017) feito pela Associacdo Brasileira de Jornalismo
Investigativo evidencia o desrespeito masculino no mercado de trabalho, onde mais da metade

das comunicadoras brasileiras sofreram algum tipo e violéncia em seu ambiente de trabalho:

“A pesquisa indicou que 83,6% das mulheres consultadas ja sofreram algum tipo de
violéncia psicoldgica, 65,7% ja tiveram sua competéncia questionada e 64% ja
sofreram abuso de poder de chefes ou fontes de informacéo. Outros 86% das mulheres
que responderam 0 questionario afirmaram ja terem vivenciado algum tipo de
discriminagdo de género no trabalho, quanto a oportunidades de crescimento
profissional, distribuicdo de tarefas ou definicdo de salarios.” (RAMIRES, 2020,
p.503)

Além dos casos listados envolvendo o movimento #DeixaElaTrabalhar, a situagdo em
torno da jornalista Jéssica Dias, dos canais ESPN, gerou uma grande revolta por parte da
sociedade, principalmente entre os amantes por futebol. No dia 7 de novembro de 2022, a
comunicadora cobria 0 segundo confronto das semifinais da Conmebol Libertadores, entre
Flamengo e Vélez Sarsfield, da Argentina. De modo geral, enquanto comunicava ao Vvivo a
chegada dos torcedores ao Maracand, a profissional recebeu um beijo no rosto vindo de um
flamenguista. Visivelmente abalada, a reporter foi acolhida imediatamente por seus
companheiros de equipe, que a auxiliaram a prestar queixa contra o assediador. Amiga da vitima,
Marcella Azevedo pontuou que 0s movimentos precisam mostrar continuamente o desejo das
mulheres querem igualdade de tratamento, bem como de seguranga.

“O movimento é feito para unir for¢as, mas o ideal seria que ele ndo ganhasse
destaque apenas quando casos assim (de assédio) acontecessem. E preciso que 0
movimento sempre esteja mostrando que a gente quer igualdade, trabalhar, que a
gente que ter nossos direitos respeitados, que queremos igualdade salarial, queremos
seguranca. N&o adianta levantar a bandeira apenas por um més ou quando algum

caso ganha repercusséo. O ideal seria que fosse algo continuo e principalmente que
as mulheres se apoiassem, sem duvidar” (AZEVEDO, 2023)

Na visdo da produtora, muitas das denincias sdo ignoradas quando ndo séo
escancaradas no ao vivo. Um ponto erguido pela profissional esta no caso de sua colega de

emissora, que teve a seu favor, no episodio deploravel, uma camera ligada para televisionar a
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todo o Brasil o assédio sofrido. Em contrapartida, a jornalista faz um apelo diante da nova
geracdo para que nao reproduzam comportamentos de silenciamento e de invalidacéo de género

impostos ao decorrer dos seculos.

“Infelizmente o caso da Jéssica ganhou comogdo porque foi em frente das cameras,
mas Sera que o rapaz seria preso se nao tivessem filmado? Sera que outras mulheres
teriam se comovido se ndo tivessem filmado o ocorrido? E algo que precisa ser
trabalhado gradualmente para crescer mais. E isso acontece porque vivemos em uma
sociedade babaca. Que muita gente, principalmente mais velha, acha que a mulher
esta ali para servir aos homens, que lugar da mulher néo é no esporte ou trabalhando.
E como se a mulher que trabalhasse com varios homens em volta tivesse que aceitar
os assedios sofridos. Quem pode salvar a humanidade é a nova geragdo. Os meninos
estdo se ligando. O assediador da Jéssica tem um filho de 17 anos e o filho, que estava
com ele (assediador) pediu desculpas e se sentiu extremamente envergonhado. Se
vocé for contra isso eles intitulam de “mimimi”, ou dizem que foi “so um beijo”, “se
fosse um cara bonito vocé ia gostar”. Ndo é questdo de fisionomia, mas de ter a sua
privacidade, seu corpo, invadido por alguém que vocé ndo permitiu. O corpo da
mulher ndo é nenhuma prateleira pra qualquer um chegar e colocar a mao a hora
que quiser” (AZEVEDO, 2023)

De acordo com um levantamento (2020) efetuado pela Associacdo Brasileira de
Jornalismo Investigativo (Abraji), os ataques a mulheres jornalistas ganharam dimensdes
absurdas. A principio, 61 mulheres tiveram sua liberdade de imprensa violadas, o que
correspondia a 17% do total de ataques. Em contrapartida, das agressdes ocorridas no meio
digital, 56,76% das vitimas eram figuras femininas. Imbuida em garantir a seguranca e
manutencdo profissional das mulheres no jornalismo brasileiro, Luciana Mariano, juntamente
com um grupo de amigos advogados e psicdlogos, colocou em pratica uma forma de assegurar
vitimas de assédio na comunicacdo. Em resumo, a narradora abracou a causa para dar
visibilidade e voz as mulheres que ndo possuem recursos financeiros de denunciar a violéncia
sofrida dentro e fora dos bastidores da comunicacdo. Segundo a narradora, é necessario que a
sociedade se mova com o pensamento de inclusdo, analisando as relacGes de pluralidades

envoltas de um sistema que inferioriza o trabalho e a presenca da mulher.

"Foi uma atitude minha, pessoal, de acionar alguns amigos advogados, porgue
sabemos que isso requer custos e nem todo mundo possui grana para ficar abrindo
processo. Infelizmente aqui no Brasil sabemos que sem dinheiro é dificil entrar em
algumas batalhas, embora eu defenda de todas as formas. Por que eu tenho que ser
atacada pelo que eu fago? Por ser uma mulher que narra futebol? Por que as pessoas
podem falar o que elas bem entenderem pra mim? Nao, elas vao esbarrar em alguns
limites e esses limites sdo leis. Eles podem ndo gostar, mas é um direito. Se ndo gosta,
passa reto, mas me ofender ndo. Nao aceitariamos esse tipo de comportamento em
espago fisico. A vida na internet hoje é uma extenséo da nossa vida fisica, real. Me
juntei a esse grupo de amigos e advogados, mais uma psicologa para explicar o
porqué de aquilo ter desdobramentos. Comegamos a rastrear essas pessoas e abrir
processos. Estamos chegando a quase 300 processos, ganhamos mais de 80 com
quase 300 em curso. Seguimos tentando combater tudo aquilo que esbarra na lei. Eu
fiz isso por mim. Pensando em dar o exemplo e puxar a fila para que outras mulheres
possam também fazer isso. N&o é t&o simples, mas é preciso ter algum movimento,
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porque ficar sentada vendo e ouvindo ndo da. Precisamos ser intolerantes com
qualquer intolerancia. Nao ha razéo para tantos ataques e édios. Ndo estamos
cometendo crimes ao narrar os jogos, nem elas. Sempre havera pessoas que néo
gostam, mas néo estéo esharrando no limite da lei.” (MARIANO, 2022)

Mesmo com tamanhas dificuldades enfrentadas na cobertura do futebol nacional, a
persisténcia em ocupar os devidos lugares ¢ maior que qualquer barreira imposta pela
comunidade. O jornalismo esportivo permanece sendo um cenario onde a equidade de género
ainda ¢ ilusoria ao passo de ser alcancada. E comum enxergarmos a pouca quantidade de
melhores nas redacdes esportivas, bem como assumindo o estrelato nos noticiarios esportivos.
Hé ainda a negacao sistematica da figura feminina, onde a preferéncia é que seja branca, jovem,
solteira e sem filhos. Segundo Débora Gares, as empresas televisivas estdo compactuando com
o0 enredo de inserir personagens mulheres na cobertura dos desportos, mas os trabalhos para o
crescimento deste nimero precisam ser reafirmados e batalhados todos os dias ndo somente por

profissionais, quanto por parte das instituigcdes.

“Estamos numa sociedade patriarcal e isso permeia todos os aspectos da nossa
politica, economia e cultura. Entdo é preciso atuar em muitas frentes e de forma
intensa, continua e coletiva para conseguirmos avancos. E preciso ampliar as
politicas plblicas de amparo e promocdo das mulheres. E preciso obrigar as
empresas a atuarem em favor delas. E preciso formar novas geracdes conscientes da
necessidade desse incentivo, apoio, respeito e reconhecimento do valor da mulher. E
por ai vai.” (GARES, 2023)

A visdo de Luciana Mariano vai além da insisténcia das empresas em abrir as portas
para jornalistas formadas. Sob a Optica da narradora, é necessario ofertar dignidade as
personagens que desejam ter sua primeira experiéncia no mercado de trabalho, onde por muitas
das vezes as qualificacBes sdo solicitadas, mas as portas ndo sdo escancaradas para mulheres

mais novas.

“As empresas vdo precisar bancar, vdo precisar manté-las, dar suporte e expertise,
porque muitas destas jornalistas chegam sem experiéncia porque nao deram
oportunidades. E necessario capacitar para incluir. E necessario além disso, manter
as mais experientes (jornalistas) para repassar as demais. E necessario mostrar que
as mulheres permaneceram nesses cargos e que elas permaneceram em seus cargos
até suas limitacBes, como acontecem com o0s homens. Ainda é sobre
representatividade, mostrar que € possivel, que vale a pena e dar oportunidade. Para
chegarmos de igual para igual ainda vai levar tempo. Temos muita luta pela frente,
mas estou confiante (...) vai existir uma rejei¢do, é normal. J4 enfrentei isso antes,
mas ela é passageira. Porque pela primeira vez estamos tendo mulheres narrando
futebol. Temos uma safra de narradoras que chegaram em 2018. As empresas, elas
possuem pilares e séo esses pilares de diversidade, inclusdo, igualdade. Parte desses
pilares esta em dar oportunidade para que mulheres, deficientes e negros sejam
incluidos. Esses pilares nos sustentam, porque as empresas vao continuar batendo
nessa tecla. Em um futuro muito préximo serd impossivel ver uma empresa que n&o
apoie a incluséo, porque sao pilares de uma sociedade saudavel. Sdo pilares da nossa
evolucdo. Estou segura de que esse movimento ndo tem volta. Podem espernear a
vontade, mas as empresas vao insistir em incluir. Quem é contra sempre esteve
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incluido. J& as pessoas que entendem que esse movimento é fundamental e irreversivel
sas aquelas que foram ou sao excluidas. No cenario atual contamos nos dedos as
mulheres com mais de 45 anos que estdo em atividade. Isso acontece porque ndo nos
deram oportunidades. A mulher envelhecer no jornalismo esportivo € inadmissivel,
porque a experiéncia dela ndo conta. Olha que grave, porque 0s jornalistas mais
respeitados sd@o bem mais velhos, na maioria das vezes brancos, heteros e de classe
média alta. Daqui pra frente, além de incluir, precisamos manter essas figuras
femininas para que nossa experiéncia seja levada em consideragdo™ (MARIANO,
2022)

De alguma forma, as entrevistadas se conectam por meio de suas experiéncias adversas
na area do jornalismo esportivo e de modo linear as historias se cruzam por demarcar um espago
onde o esforco da midia em popularizar o mito de igualdade conquistada converge com a
realidade dos bastidores. Por serem rotineiramente silenciadas, a luta se perpetua entre as
mulheres que cobrem o futebol no Brasil, mas na mesma proporcdo que conquistam seus
respectivos espacos, aumentam também as perseguicGes vindas de homens que dividem o
mesmo palanque na profissdo e dos consumidores do contetdo divulgado pelas emissoras
televisivas. Resumidamente, as empresas querem promover a imagem da mulher jornalista

como meio de vender a ideia de assimetria e de superacao das questdes machistas.
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5 - CONSIDERACOES FINAIS

Diante da proposta de analisar o processo de ascensdo da mulher na cobertura de
eventos futebolisticos nacionais, as falas das jornalistas entrevistadas se conectam com as
percepcdes de que estas personagens estdo longe de atingirem o respeito e prestigio dos homens
na comunicacgdo esportiva. A trajetoria da mulher em busca de reconhecimento e participacdo
social sempre foi envolta de muitos entraves interligados a desigualdade de género, onde os
preconceitos refletiram em seu crescimento profissional. De modo geral, a imersdo da mulher
no mercado de trabalho ligou o sinal de alerta sobre a independéncia diante dos homens, o que
motivou o descontentamento do sexo oposto na tentativa de subversao de papeis na comunidade,

vista como inaceitavel tamanha influéncia.

Com a historia sendo construida e reproduzida como fonte de desnivel de género, 0s
homens se autodeclaravam detentores de maior poderio. Enquanto as personalidades femininas
estavam fadadas a cuidar unica e exclusivamente do lar, aos homens foi imbuido os trabalhos
bracais bem como a concentracdo dos direitos de ir e vir, resultando assim no dominio
econémico e ideoldgico ao longo de sua existéncia. Nesse interim, a mulher viu um ponto de
incluséo ao decorrer dos processos capitalistas, onde a necessidade de soerguer no mercado de

trabalho passou a ter curtas brechas para sua ascensdao, mesmo que de forma desnivelada.

Devido aos processos e as lutas para se tornar protagonista de sua prépria historia, a
mulher, repelida por questdes machistas, conseguiu aos poucos ter direito a frequentar
universidades e consequentemente ser detentora de seu futuro. Apesar da midia vender o conto
de que as mulheres chegaram ao mesmo nivel de qualificacdo dos homens, as analises contidas
neste trabalho corroboram com a ineficiéncia de um sistema rude e secular, que engquadra as
mulheres como meros objetivos de cobica miségina. Mesmo com o ingresso de jornalistas no
mercado de trabalho na televisdo brasileira, a participacdo de tais protagonistas na editoria

esportiva permanece entrelagcada com uma presenca massiva de comportamentos depreciativos.

A principio, por se tratar de uma area da comunicagdo gque contribuiu para 0 processo
de emancipacdo da mulher, o jornalismo esportivo acaba por também silenciar as qualificacdes
que sdo, por diversas vezes, mostradas a forca por essas profissionais. Apesar de relutar para
aceitar as jornalistas cobrindo o futebol nacional, 0 comprometimento em ocupar estes espagos

serviu, atualmente, como processo de incentivo ao respeito e visibilidade. Contudo, é valido
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salientar que mais personagens assumiram as ocupacdes de reporteres, jornalistas,
comentaristas, apresentadores e narradoras quando comparadas ao século passado, mas o

machismo permanece em evidéncia da mesma forma.

Como resposta a problematica destacada no referido trabalho, as jornalistas entrevistas
corroboraram de forma integra na transcricdo do processo que resultaram no acolhimento,
mesmo que involuntario e desconexo, das empresas esportivas brasileiras. Sobretudo, ao
contrério dos homens, as mulheres precisam mostrar repetidas vezes que seus estudos sao
reflexos de sua desenvoltura exposta na cobertura de eventos futebolistico e por se tratar de um
ambiente moldado para agradar os homens, estas personagens sdo sexualizadas e rebaixadas
bem como nos primordios de sua existéncia. Suas vestimentas sdo criticadas, Seus corpos
cobigados, sua capacidade intelectual questionada rotineiramente e os assedios sexuais e morais
sd0 marcas que se perpetuam ao longo das lutas dessas mulheres no jornalismo esportivo

brasileiro.

Com a pesquisa em questéo é possivel concluir que as barreiras jamais serdo quebradas
enquanto a capacitacdo das mulheres forem destrogadas, colocando a mulher como degrau para
a ascensao masculina. Nesse contexto, apesar das lutas em transparecer as desigualdades de
tratamento no século XXI, ainda é simbdlico o quanto as mulheres permanecem se colocando
como protagonistas mesmo com as divergéncias sociais. De acordos com dados levantados pelo
IBGE, em 2023, as mulheres recebem salario 22% menor em compara¢do com 0s homens, mas
a discrepancia so imerge em funcao dos oficios de alto escalacdo. Em resumo, em posicoes de
lideranca, as mulheres recebem 34% a menos que os profissionais do género masculino mesmo
desempenhando a mesma funcdo. Nesse contexto, a reproducdo da segregacdo social reflete no
jornalismo esportivo, uma vez que muitos homens conseguem encontrar serventia salarial,

enquanto a supremacia masculina coloca o sexo feminino em desvantagem financeira.

Apesar da crescente aparicao de jornalistas cobrindo o futebol no brasil, a dificuldade
de permanéncia no ramo desencadeia uma alta desisténcia na sequéncia da carreira. Enquanto
muitos homens conseguem narrar e cobrir jogos como repdrteres, apresentadores e comentarista
mesmo em idade avancada, as mulheres permanecem com prazo de validade para estamparem
0s canais televisivos. Dito isso, a validacdo de um estereétipo pensado para agradar os
telespectadores masculinos coloca em xeque a falta de liberdade e aprofundamento para que

outras jornalistas fora da curva possam ingressar no mercado de trabalho.
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