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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo apresentar um estudo (N)etnografico sobre como
grupos de fas tém se tornado interlocutores do debate politico em rede, relacionando-os com a
crescente do Ciberativismo nas campanhas eleitorais no Brasil. A partir dos estudos de Henry
Jenkins (1992; 2006; 2009), investiga como esses grupos de fas organizados, chamados de
fandoms, tém trazido ao espaco virtual uma nova ferramenta de ativismo politico. A analise
da coleta de dados online indicou que esses grupos de fas, os fandoms, que sdo
intrinsecamente ligados a cultura pop, tém influenciado na maneira que as campanhas
eleitorais tém direcionado seu marketing digital na eleicdo presidencial brasileira de 2022,

tornando sua estrutura a la fan mode.

Palavras chaves: Estudos de fas; Eleigoes 2022; Ciberativismo; Fandom.



ABSTRACT

The present research has the goal to introduce a netnographic study about how groups of fans
have become active spokespersons in the political debate on social media, relating them to the
growth of Cyberactivism in electoral campaigns in Brazil. Based on the studies of Henry
Jenkins (1992; 2006; 2009), it investigates how these groups of organized fans, called
fandoms, have brought to the virtual space a new tool of political activism. The online data
collection analysis indicated that these groups of fans, the fandoms, that are intrinsically
linked to pop culture, have been influencing the way electoral campaigns redirect their digital

marketing in the presidential election of 2022, turning its structure "a la fan mode" (in a fan

way).

Keywords: Study of fans; electoral campaigns; Cyberactivism; Fandom.
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1. INTRODUCAO

Quando buscamos pensar em uma conceitualizagdo do que ¢ "ser fa" normalmente
sempre passamos pela defini¢do genérica de que um fa é aquele que nutre afeto por alguém ou
algo. De fato, a dedugdo parece correta, mas um tanto simplista quando debatemos o espago
que esses grupos tém ganhado na industria do entretenimento, principalmente quando suas
influéncias também tem mexido com as relagdes de consumo e poder entre grandes empresas
e os produtos comercializados. E mais ainda, quando as agdes oriundas do comportamento de
fa interferem nas agdes politicas e no exercicio da cidadania.

Com essa ligacdo entre esses grupos especificos ao que conhecemos sobre cultura pop
e artistas, ou seja, suas ligacdes com os meios de comunicagdo e entretenimento, a presente
pesquisa abordou, a partir dos estudos de Henry Jenkins (1992; 2006; 2009), como esses
grupos de fas organizados, chamados de fandoms, tem trazido ao espaco virtual uma nova
ferramenta de ativismo politico.

Tendo como problema de pesquisa o questionamento a respeito de como esses
fandoms tém influenciado no processo eleitoral brasileiro em 2022, adentramos nas linhas de
conexodes que mostram a criacdo desse novo modelo de intervengdo que agrega mobilizacao
social a cultura de fas omline, que aqui, para simplificar, chamamos simplesmente de
Ciberativismo, de um tipo especial, associado exclusivamente ao fato de pertencer a uma
categoria especial de organizagdo social e de grupo de pessoas que se encontram afastadas
fisicamente entre si, mas associadas a valores que lhes aproximam mutuamente; valores esses
associados ao carisma, a admiragdo e ao acompanhamento de outras pessoas que exercem
fungdes publicas - fortemente ligadas ao mundo da Cultura Pop e do Entretenimento
Midiatico, ao qual se reconhece socialmente como pertencentes a um grupo de fas.

Isso que chamamos aqui de Ciberativismo é uma fase diferente do ativismo que ja
tradicionalmente e filosoficamente conhecemos; aquele que tem como missdo a pratica efetiva
pela busca de transformagdes que ocorrem no nosso meio social, mas neste caso, no
Ciberativismo, ¢ o ativismo ligado as redes de comunicacdo online, vinculadas as redes
sociais. Seus moldes ndo mudam, apenas seus meios, isto ¢, as praticas de mobilizagdo em
busca de mudancgas sociais passam a ocorrer em ambito virtual. Com isso, os grupos de fas
também adotaram esse meio como estratégia de transformacdo, seja pela busca de

intervencdes nas obras e produtos que consomem, como também na estratégia de formarem
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agrupamentos com posicionamentos politicos utilizando a cultura pop como estratégia de
visibilidade (SILVA, 2018).

Movimentos artisticos de cunho politico sempre estiveram presentes na historia do
Brasil. Entre esses, por exemplo, destaco o surgimento do Tropicalismo, que ao se
posicionarem criticamente contra a ditadura militar nos anos sessenta, trouxeram reflexdes
sociais importantes para milhares de pessoas através da construgao da cultura popular. Com a
modernizacdo dos meios de comunicacdo em massa, ha uma diversidade maior de figuras
publicas e seus respectivos grupos de fas, nascendo nichos diferentes de influéncia, mas que
ndo configura que a existéncia desses fandoms apenas surgiu com o acesso a internet
(COPPA, 2006), pelo contrario, esses grupos ja eram presentes e se manifestaram
politicamente de acordo com a arte e o tempo que estavam inseridos. Podemos supor que ha
uma relagdo entre movimentos artisticos, questdes politicas € um certo movimento entre
pessoas que, uma vez aficionadas por determinado tema, pessoas ou coisas, exercem algum
tipo de poder, influéncia ou capacidade de alterar as relagcdes de poder na sociedade. Essas
pessoas sdo especialmente reconhecidas como fas. Sociologicamente, estudar o movimento
dessas pessoas parece ser relevante para entender as dindmicas sociais € o papel dos grupos
que agem como referéncia para o comportamento dos individuos e até mesmo a dindmica dos
movimentos sociais na esfera publica.

Dito isso, ressalta-se a necessidade de apresentar o espago cibernético como campo de
pesquisa, analisando as relagdes de rede que configuram uma cadeia de acontecimentos que
envolve nossas agdes como humanos, praticas sociais € 0 uso de objetos que moldam e
transformam nossos campos de acao (LATOUR, 2006; 2012). Ao que parece, o mundo das
redes sociais e do ciberespaco estabelece novos processos de interagdo, reformulando as
dindmicas entre humanos e nao-humanos; inclusive, atribuindo humanidade aos pixels e
dinamicas de utilizagdo dos softwares digitais. Por isso, nos pareceu coerente, utilizar a 16gica
do sistema ator-rede para seguir as dindmicas de interagdo, ou melhor, de "associa¢do"
(conforme descritas por Latour [2006; 2012]) nas ambientagdes do espago cibernético.
Focamos, portanto, nos objetos nao-humanos pelo qual esse espaco se constroi.

Desta maneira, através de uma (N)etnografia, usando como base de coleta de dados o
microblog e rede social Twitter, analisaremos como os fandoms influenciaram as campanhas
eleitorais a presidéncia do Brasil em 2022, transformando-a em um debate “pop-litico”
(AQUINO BITTENCOUR, GONZATTI, 2016) através da influéncia e visibilidade que eles
alcangam em ambito virtual. Definindo, entdo, o fandom como agente social ativo na cultura
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pop, que através das novas cadeias de conexdes que chamamos aqui de “Fa-Rede-Idolo” em
uma analogia direta ao sistema metodologico do “Ator-Rede” (LATOUR, 2012); no qual se
procura enxergar as agdes em ciberespago para além da mera evolucdo dos meios de

comunicagdo, mas como uma nova maneira de exercer ativismo politico.
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2. ASPECTOS METODOLOGICOS

Foi atuando como uma fa e refletindo sobre meu proprio comportamento ativista que
essa pesquisa comegou a tomar corpo. Minha trajetdria como estudante de ciéncias sociais,
em paralelo, me colocou em uma situagdo de desenvolvimento de olhar critico e reflexivo
sobre o proprio processo de atuacdo. De fa para fa, se perceber como parte do objeto e
estuda-lo ¢ uma experiéncia interessante porque, mesmo tendo parte da sua vida ligada a
cultura pop, ¢ a partir de pesquisas e andlises que passamos a notar comportamento, métodos
e movimentagdes que anteriormente passavam despercebidos. A inquiri¢ao entdo se torna, em
partes, autoetnografica, porque a experiéncia do sujeito pesquisador e do método de pesquisa
permite desvendar através da autorreflexdo “novos e proficuos caminhos para a pesquisa
sociologica” (SANTQOS, 2017. p. 214).

Portanto, o presente estudo trabalha sua pesquisa em uma perspectiva nomeada por
“Acafan” (JENKINS, 2006), que nos permite se aproximar ainda mais de um objeto que ja
tinhamos proximidade, quando seu “eu académico” (Aca) esté atrelado também ao seu “eu fa”
(Fan). Projetada através da elaboracdo de uma revisdo de literatura sobre o tema, buscando
inicialmente por uma bibliografia com estudos ja consolidados pelas Ciéncias Sociais, como a
teoria Ator-Rede de Latour (2006; 2012) e pelos estudos de fas tdo bem elaborados por Henry
Jenkins (1992).

Considerando objetivo da pesquisa e seu viés cibernético no qual o espago
privilegiado dos fas se encontra no ambiente virtual, fez-se necessaria a adogdo de uma
netnografia', definindo a questdo de pesquisa como uma investigagdo ao Ciberativismo,
marcando grupos de fas (Fandom) como a comunidade especifica a ser explorada em rede.
Sendo a netnografia uma forma de etnografia com a utilizagdo de ferramentas em
comunidades on-line (SILVA, 2015), foi através do uso de celulares e com o auxilio da
internet que as informacgdes foram recolhidas e analisadas, delimitando como campo de estudo
o microblog e rede social Twitter para a obtengdo de dados.

Os casos de analise foram registrados em prints e links, montando um acervo
particular, mas eticamente respeitando a privacidade de cada perfil utilizado para o estudo,
ndo divulgando seus users e nomes, os mantendo em anonimato ou censurando seus

respectivos identificadores em possiveis imagens utilizadas no corpo do texto.

! Estamos cientes do debate sobre a problematica do termo “Netnografia” e as variagdes em torno de outras
categorias de pensamento tais como “Antropologia Virtual” ou “Etnografia Virtual”. Porém, nosso intuito ndo ¢é
adentrar nesse debate, o que pode ser consultado nos trabalhos de Polivanov (2013).
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A pesquisa foi contextualizada no espaco de tempo das eleigdes presidenciais, pré e
pos resultados de 2022 no Brasil, os dados comecaram a ser coletados a partir do dia 16 de
agosto de 2022, quando a campanha eleitoral passa a ser legal, até a finaliza¢ao do pleito apds
os resultados conclusivos do segundo turno em 30 de outubro de 2022. Esse tempo de coleta
foi limitado, no entanto, para a analise de perfis dos presidencidveis, seguindo a legalidade do
prazo de propaganda politica definido por lei no calendério eleitoral, mas percebendo que em
relagdo as contas de fas e aos perfis de figuras publicas, essa documentagdo antecedem e
ultrapassam esse prazo pois ndo entende a mobilizagdo como movimento democratico que
impulsiona os eleitores a participarem da festa a democracia.

Ademais, através de pesquisas em acervos de imagens e revistas digitalizadas, a
pesquisa também percebe a importancia de ressaltar a historicidade politica brasileira,
trabalhando e resgatando em uma perspectiva Acafan (JENKINS, 1992) como a participagdo
politica sempre esteve atrelada a grandes nomes da cultura popular, passando pelo processo de
redemocratizagdo no Brasil e acompanhando as transformagdes mididticas até os dias atuais.

Desta forma, de maneira geral, respondendo aos critérios metodoldgicos principais, a
pesquisa resultou no estudo do Ciberativismo da cultura de fas através da analise de dados
netnograficos tendo como base os periodos que antecedem e acompanham os desfechos das
elei¢cdes presidenciais de 2022, utilizando o Twitter como fonte de coleta de dados, através da
exploracdo de posicionamentos de contas de fas e usando como ferramenta o celular e a
funcionalidade de midias convergentes (JENKINS, 2009), tragando uma rede em agao que
percebe grupos de fas como mediadores (RINCON, 2015) entre a tecnologia e a sociedade em

momentos de decisdo.
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3. SER (FA) OU NAO SER, EIS A QUESTAO!

De maneira geral, toda pessoa terd uma ideia ja pré estabelecida ao ser perguntada o
que para ela significa o “ser fa”. Algumas terdo defini¢des mais aproximadas do universo de
fandoms, ja outras terdo conceitualizacdes mais basicas atreladas a ideia de afetividade entre
alguém e algo. Partindo dessa conjectura, explicar e estudar esses grupos de fas, analisar e
conceitualizar suas vivéncias € algo mais complexo e desafiador do que se parece ser. Para
Duffet (2013, p.18) cada definicao estabelecida tem sua propria explicacdo, que fica mais
clara de acordo com o contato que cada individuo tem com estes grupos, para ele o “fandom
talvez seja um objeto tao interessante para se estudar porque ainda permanece indescritivel
quando submetido a analise”.

Em Textual Proachers, Henry Jenkins (1992) vai trabalhar em cima dos principais e
mais populares estereotipos sobre fas, na percep¢ao vulgarmente conhecida de que quaisquer
ligagdes a um grupo de fas € “coisa de adolescente”, tornando sua imagem infantilizada como
maneira de deslegitimar suas objecdes e opinides sobre o produto que estd consumindo ou até
mesmo sobre outros aspectos da sua vida privada. A verdade ¢ que, se nao fosse o “eu fa”,
talvez essa presente pesquisa sequer estivesse sendo escrita agora. Quando devo ao “eu fa”, de
treze anos atras, por ter se apaixonado pelo mundo literario através da Twilight Fever* ¢ me
permitido o contato com varias camadas da literatura nacional e internacional, diversos outros
fandoms ao longo dos anos e um capital cultural (BOUDIEU, 2012) que me permitiu acesso a

universidade. Nas palavras de Jenkins (1992, p. 289, traducao nossa):

Ser fa é a celebragdo de se abragar profundamente suas emogdes e prazeres. Um
fandom também representa uma critica as formas convencionais de se consumir
cultura... O fandom também oferece um espago dentro do qual os fis podem
articular preocupacdes e questionamentos especificos sobre sexualidade, género,
racismo, colonialismo e militarismo. Esses temas aparecem regularmente em

discussoes de fas e nas artes dos fas...

O que se conclui ¢ que ndo estd afirmando que um fandom representa uma forga

progressista com solu¢des e propostas consistentes. No entanto, nesta pesquisa procurei

% Twilight Fever em uma tradugdo literal do inglés para o portugués seria a "Febre Crepusculo”, termo
caracterizado para definir o alcance de fas aficionados pela Saga Crepusculo, da autora S. Meyer. Uma franquia
de livros e filmes que tiveram impacto cultural muito forte entre 2005 e 2012.
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abordar justamente as nuances que acompanham esse processo de representacao artistica entre
idolos — fas, diretamente no eixo sociopolitico contemporaneo.

Os estudos de fas no Brasil sdo ainda recentes, em comparagao com o estudo de fas em
paises ja tradicionalmente conhecidos pelo seu pioneirismo como o Reino Unido e os Estados
Unidos. No quais houveram movimentacdes de artistas e seus consumidores que
possibilitaram o destaque dessas influéncias culturais na nossa realidade sociopolitica. No
entanto, esses estudos no Brasil contam com um crescimento a partir de 2014, sendo seu
primeiro trabalho datado e classificado como estudo de grupo de fas em 2001 (COSTA,
2019).

3.1. Ciberespaco: a construcio do ativismo de fas online.

Na medida que as tecnologias se transformam, todas as camadas sociais, culturais e
politicas também se ajustam aos novos meios de interacdo, sendo a internet agora um dos
materiais mais importantes para agrupar e constituir movimentos sociais. A partir desta
perspectiva, deu-se inicio aos estudos do Ciberativismo, termo estadunidense que demarca a
acdo em espago virtual com a necessidade de manifestar transformacdes para fora dos
ambientes em rede (DI FELICE, 2013).

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, o nimero de lares com
acesso a internet no Brasil ja atinge 90% de cobertura (PNAD, 2021), sendo 5,8 milhdes a
mais do que no ano anterior a pandemia. Com esses dados podemos perceber que, com as
medidas sanitarias de preven¢do a COVID 19, a conectividade no Brasil foi forcada a se
expandir como estratégia de repasse de informacdo e pela necessidade de resolvermos
procedimentos burocraticos, que antes eram presenciais, agora de maneira online.

Trazendo esses dados para a perspectiva acafan e com o enfoque em como a industria
do entretenimento esteve presente durantes esses momentos de distanciamento fisico, tivemos
durante o inicio da pandemia uma das maiores demonstracdes de poder (FOUCAULT, 1998;
1999) em espaco cibercultural, quando uma participante do reality show Big Brother Brasil

foi eliminada com quase 100% de rejeicdo do publico’. A movimentacdo e organizagdo de

* Durante sua estadia no programa de sobrevivéncia, a cantora Karol Conka foi duramente criticada pela postura
que assumiu na casa, causando uma grande mobilizagdo do publico, que se uniu para elimina-la do programa. A
rejeicao do publico fez a cantora implementar uma mudanga no seu perfil piblico, da aparéncia, a maneira de
falar e se apresentar ao publico, procurando reverter o quadro de ojeriza midiatica conquistado no programa.
Para saber mais, acesse: <llng.com/Lixno> Acesso em 24, de nov de 2022.
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mutirdes de votos ultrapassou os sentidos basicos do programa de sobrevivéncia, se tornando
um fendomeno de marketing que agrupou diversas marcas (grandes e pequenas), diversos
fandoms (de varios nichos) e emissoras de televisdo concorrentes, em uma convergéncia de
midias (JENKINS, 2009).

O certo ou errado do que a participante fez durante sua estadia na casa ndo cabe
ressaltar na pesquisa, por enquanto, mas ¢ inegavel que sua participacdo deixou para a histéria
dos estudos de fas no Brasil um enorme emaranhado de questionamentos sobre cultura de fas
e o0 senso de justica em ciberespaco.

Jenkins (2008, p. 39) dialoga com a nossa vontade e desafio de escrever sobre
transformagdes quando elas ainda estdo em constante movimento, por isso 0 autor comega seu

processo de andlise a partir de varios pontos de vista:

[...] publicitarios tentando alcangar um mercado em transformagao, artistas
criativos encontrando novas formas de contar historias, educadores
conhecendo  comunidades informais de aprendizagem, ativistas
desenvolvendo novos recursos para moldar o futuro politico, grupos
religiosos contestando a qualidade de seu ambiente cultural e, claro, varias
comunidades de fas, que sdo os primeiros a adotar e usar criativamente

midias emergentes.

Isto €, a propria forma que as redes cibernéticas se estruturam e se ampliam, fazem a
noés, consumidores e fas, nos tornando mais presentes na agenda de entretenimento, nos
tornando conectados a “Tudo em Todo o Lugar Ao Mesmo Tempo”, qualquer semelhanca
com a obra cinematografica de fic¢do cientifica que leva a protagonista a uma bagunca
multidimensional (ndo) ¢ mera coincidéncia.

No6s passamos a ser hibridos, unidos a um mundo cultural cada vez mais tolerante as
narrativas de natureza mista, entre humanos ¢ ndo humanos (STRATHERN, 2014). Isso nos
coloca em um espago que precisa reunir simetricamente formas modernas e ndo modernas de
conhecimento, abrindo um novo leque de possibilidades, percebendo que nossas vidas ja estdo
tao ligadas aos objetos que ja ndo ¢ possivel fazer ciéncia sem uma abordagem que nos torne
hibridos em meio a andlise social.

Com isso percebemos o ambiente cibernético como uma extensdo do que nds somos,
visando entender a cadeia sociotécnica que envolve nossas acdes como humanos (LATOUR,

2006; 2012), os usos dos objetos que nos permite estar em ciberespaco e as transformagdes
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que ocupam nosso campo de agdo. Isso se materializa através das contas de fas, os perfis de
pessoas nas redes sociais, valorizadas pelo nimero de seguidores ou pela oficializacao de
fanzinato formal (normalmente acompanhado do termo “oficial” no nome. Esses perfis sdao
chamados de Fan Accounts.

Os Fan accounts* estdo espalhadas por todas as redes sociais, sendo perfis pioneiros
em criar estéticas, borddes e divulgacdo de dados de maneira precisa porque sdo, muito
provavelmente, a parcela de usuarios que mais entendem os termos de uso destes aplicativos.
Perfis de fas acabam ndo s6 tendo seu uso para a divulgagcdo do que consomem, mas como
catalizador de noticias e compartilhamentos que furam as mais diversificadas “bolhas” de seu
proprio fandom.

“Tudo em todo lugar ao mesmo tempo” ¢ um filme de 2022, mas também seria um
titulo alternativo perfeito para esse estudo, ou melhor, seria uma Thread® perfeita. Com o uso
do Twitter como base de dados para a presente pesquisa ¢ inevitavel querer parafrasear a
linguagem adotada pela maioria dos usuarios e utilizar como trocadilho obras de cinema que
tém trabalhado ativamente para nos tornar cientes das influéncias que as redes cibernéticas
tém em nossas vidas. E se vocé ¢ alguém interessado por redes sociais e pelo acesso rapido a
noticias que estdo em alta a todo momento, o Twitter ¢ a plataforma ideal. Com uma proposta
de langar um microblog que permite seus usuarios de compartilharem o que estdo pensando
em apenas 140 caracteres, com uma nova atualizagao para 290 caracteres feita em 2018, o
Twitter foi langado em julho de 2006 e hoje a rede social ja conta com mais de 500 milhdes de
pessoas registradas, sendo o Brasil o sexto pais que mais consome de suas ferramentas
(DADOS..., 2019).

Essa rede social de microblogs hospeda diariamente centenas de milhares de
mensagens, o famoso tweet, que sdo disparadas instantaneamente para que todos vejam. Sua
proposta em agregar até entdo 280 caracteristicas para cada tweet torna a brevidade de suas
mensagens atrativa pelo envio e recepgao rapidos, o que nos leva a outra ferramenta destaque:
Os trending topics®.

Quando Jenkins (2008) menciona as comunidades de fas como os primeiros a
adotarem criativamente as redes de midias emergentes, ele nos leva diretamente aos

momentos que os grupos de fas no Twitter, por exemplo, diariamente e a qualquer hora usa de

* Tradugdo literal seria "Contas de fas", perfis que esteticamente se identificam como fas.

> Um "fio" de informagdes que agrupam varios tweets.

® Tradugdo literal de "Tdpicos em tendéncia", ferramenta que retne os assuntos mais comentados do momento
no Twitter.
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suas configuracdes para dominar os assuntos mais comentados, em sua expressao tradicional,
os Trending Topics, ou para os mais “intimos” da plataforma, os “TTs””. Nomes de artistas e
de personagens, nomes de séries e hashtags, estdo sempre dominando as pautas principais...
Sendo assim, um dominio quase absoluto da rede social.

Ao longo de doze anos “cultivando” uma conta de fa no Twitter, ja foi possivel tecer
vérias camadas de historias e fandoms diferentes. E como estar em um prolongado campo de
pesquisa onde as interagdes estdo sempre mudando, seja nas atualizagdes oficiais na
plataforma ou na maneira como os usudrios as interpretam. O principal motivo de delimitar ao
Twitter como base para a presente netnografia ¢ por acreditar que atualmente esta ¢ a rede
social que mais se encaixa no perfil imediatista do Ciberativismo. O destaco como fonte de
dados ndo por diminuir a importancia das outras redes sociais, porque de maneira geral as
considero codependentes, j4 que seus contetidos migram entre uma rede e outra, mas por
perceber e acompanhar movimentagdes que em outras redes, como o Facebook e o Instagram,
ndo seriam possiveis pelas ferramentas diferenciadas que o proprio Twitter dispde; Isto &,
Tweets, Hashtags e Trading Topics, a qual considero elemento primordial para o estudo.

A partir dessa breve autoetnografia virtual e antes mesmo de aprofundar a pesquisa
para o Ciberativismo de grupos de fas diretamente ligados ao cenario atual da politica
brasileira — que ¢ o foco desse estudo —, me deterei em analisar um caso em especifico, no
qual procuro enfatizar como as movimentagdes de fandom adentram no seu espago de

lideranga e protagonismo, importante para entender o ciberativismo.

3.2. #AnittalsOverParty x @AnittaCrave: A transformacio do protagonismo.

Em 2018, no auge do pleito eleitoral no Brasil, as redes sociais foram movimentadas
por campanhas de apoio e negacio a candidatos que estavam na disputa presidencial. E

SR

inegavel que o movimento liderado pela hashtag “#EleNao” foi um dos mais comentados e
que dura até hoje, pela oposicdo ao entdo na época presidente e candidato a reeleicdo em

2022, Jair Messias Bolsonaro.

" Importante frisar como essa ferramenta também comega a ser implementada por diversos programas de TVs,
noticiarios e telejornais, como uma espécie de "termometro de Ibope", que associa o fluxo de comentarios da
rede como o que ¢ importante no momento. Se tornando tdo significativo socialmente que migrou para outras
redes sociais, como o Instagram e o Facebook.
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Em eventos culturais essas duas palavrinhas foram muito citadas e cantadas durante os
ultimos anos, mas também ja foi um marco de posicionamento politico e cobranga social,
principalmente entre fandoms e pessoas ligadas a cultura pop no Brasil. Com isso a cantora
Anitta, uma das artistas brasileiras com mais reconhecimento dentro e fora do Brasil® e com
um fandom amplamente diverso, foi uma das mais cobradas a se posicionar politicamente a
favor ou contra essa candidatura.

As pessoas entendiam que seu lugar de pessoa influente estava marcado pela
necessidade de se colocar a disposi¢do do seu publico, de suas vontades. De alguma forma os
“proteger” diante da ameaga que eles sentiram de acordo com a crescente nas pesquisas do
entdo candidato a presidéncia. No entanto, diferente de outros artistas, a cantora ndo se
posicionou de imediato, causando um grande “caos” entre seus fas, apoiadores e, claro,
haters®. Desta maneira, a hashtag #AnittalsOverParty ganhou os assuntos mais comentados do
pais.

A hashtag era uma maneira de contestar o relacionamento de fa e consumo,
determinado que a partir daquele dia eles parariam de consumir a arte ofertada pela cantora.
Claro que havia parte de seu fandom a qual entregava a ela o direito de permanecer neutra
diante do ambiente criado, mas pouco se sobressaia em comparagdo as outras interagdes,
como por exemplo a hashtag #anittadigandoaofascismo.

Com isso, posteriormente a cantora se pronunciou sobre o caso alegando estar
sofrendo ataques virtuais, acentuando seu direito de nao divulgar ou fazer campanha politica
para nenhum candidato.

Agora, em 2022, quatro anos apds essa ocasido, ao passar por mais um processo de
elei¢do presidencial, a cantora que antes estava relutante em assumir uma imagem politizada,
construiu ao longos dos ultimos anos uma vertente mais ativa socialmente, através de uma
autocritica, passando a se perceber ndo mais como Anitta-Individuo, mas como uma
Anitta-Social que representa milhares de pessoas, dentre elas uma minoria socialmente
marginalizada por serem LGBTQIA+.

Com isso, as semanas que antecederam as eleicdes ja eram aguardadas com
expectativa. “O que sera que ela vai falar?”, “Que candidato ela ir4 apoiar?” Eram perguntas

comuns e provavelmente o que ela mais recebia nas mensagens de seus fas e admiradores.

8 Anitta é 'revelagdo' no Grammy 2023, mas trajetéria internacional da 'girl from Rio' ja tem seis anos | Blog do
Mauro Ferreira | G1. Disponivel em:<l1nq.com/ZIE4w>. Acesso em: 24, Nov. 2022.

® Haters seria "Odiadores", mas mais precisamente, pessoas que assumem publicamente ndo gostar de
determinado artista ou produto midiatico.
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Entdo oficialmente e de maneira involuntdria, artistas j4 comecam a se posicionar,
marcando seus votos de maneira publica e as vezes até mesmo indireta com a simples cor de
uma roupa ou adesdo de publicagdes dos niimeros das urnas dos principais candidatos. Logo
Anitta também se expde, registrando no Twitter sua pretensdo de votar em Lula, mas fazendo
ressalvas significativas ao partido a qual o candidato pertence, e claro que, de qualquer forma,
as criticas a maneira que ela expds sua opinido ndo agradou a alguns fas (delas, de outros
artistas e militantes do partido) causando um burburinho que tornou o nome dela e do
candidato Lula como os assuntos mais comentados do pais durante dias.

No fim desse processo, marketing ¢ marketing, ndo importa se ha criticas enormes
quando o objetivo — segundo a cantora — era impulsionar o nome de Lula nas redes, e ela
conseguiu. A verdade ¢ que a propria cantora ja assumiu ndo simpatizar com o partido dos
trabalhadores (PT), mas diante das circunstancias, para ela, o candidato Lula era a melhor
opcdo para ela e para seus fas, porque mais uma vez estava ciente de que ela enquanto
individuo também representa milhares de outros.

Videoclipe com memes replicando sua posi¢do politica, discurso em premiacdes
internacionais ressaltando o momento de luta contra a extrema direita, tudo isso fez parte da
agenda da cantora, que algumas semanas antes das elei¢gdes do primeiro turno, escolheu se
afastar do cendrio politico. Mas enquanto Anitta se comprometia ou se ausentava do palco de
manifestagdes politicas, seus fas ocupam o verdadeiro lugar de protagonismo virtual no
Ciberativismo.

O posicionamento da artista era apenas a confirma¢ao do movimento que os fas dela ja
criavam em rede, sua pausa no apoio de nada afetou sua Fanbase que, apesar de ser conta de
fa dedicada ao trabalho da cantora, tinham autonomia para se posicionar, fazer campanha e
impulsionar a candidatura do candidato escolhido, que na sua grande maioria tinha o apoio
declarado a Lula, que reconheceu a importancia dos fandoms'® na disputa politica por espago
nas redes e convidou a @AnittaCrave para estar presente na sua festa que reunia diversos
artistas e personalidades influentes para a cultura e cibercultura do pais.

Esse caso ¢ importante para destacarmos as redes de movimentagdes em fandom, que
utilizam das ferramentas de mobilizacdo adotada em competi¢des do meio pop, para ocupar
espaco nos meios de decisdo no cenario politico do pais, ou como eles mesmo definiram sua

campanha, eram “FCS PELA DEMOCRACIA” (Fig. 1).

' Em discurso durante ato promovido por Lula, Leila Germano, comunicadora digital, faz discurso comparando
Fandoms a sindicatos, ressaltando sua importancia na mobilizacdo em rede. Para mais informagdes sobre o caso,
acesse: <llnq.com/1Zz3F>. [Acesso em: 24, Nov. 2022].
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Figura 1 — Imagens divulgadas pela equipe @AnittaCrave anunciando a campanha e convocando

outros fas clubes a se juntarem aos que ja estavam associados ao projeto.
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FEIRA (23 DE AGOSTO) COM O OBJETIVO DE CRIAR
ENGAJAMENTO PARA O MARCO DE 40 DIAS PARA AS
ELEIGOES. E AJUDAR NA AGAD DE DOAGOES PARA
BANCAR OS CUSTOS DA CAMPANHA. ONDE IREMOS
USAR A TAG “DOE 13" E “#BRASILESPERANGA" PARA
DIVULGAR O SITE DE ARRECADAGAD PARA
INCENTIVAR OS USUARIOS A DOAREM 13 REAIS.
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>
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TODOS 0S8 QUE QUISEREM SE JUNTAR A
NOS PARA ESTA ACAC SERAOC MUITO BEM
VINDOS. ESQUEGAM DESAVENGAS DE FA
BASE E VENHAM PARTICIPAR DESTE
IMPORTANTE PROJETO!

AV [/

Fonte: Postagemtno perfil @AnittaCrave no Twitter, 2022. (Acervoj da pesquisa)"!

A postagem tinha por objetivo impulsionar a campanha do candidato em rede social,
através de hashtags e esclarecimento de noticias falsas que viessem a ser disparadas,
utilizando também, através das plataformas das fanbases, a arrecadacdo de capital para
financiar a campanha. Marcando essas agoes através de hashtags que acabam ultrapassando os
sentidos do “virtual”, influenciando outros grupos de fas a atuarem politicamente e causando

impacto critico sobre a posi¢ao que ocupamos em sociedade.

Figura 2 — Padronizacao das mobilizacdes e convocacido dos FCs.

'O link da imagem ndo pode ser recuperado pois ficou indisponivel pela suspensdo da conta @AnittaCrave no
Twitter.
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Nés do Info Cardi B em parceria
com o @AnittaCrave estamos
langando a campanha “FCS
PELA DEMOCRACIA™. Uma
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fandom's para ajudar na
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participe! Juntos somos mais
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e participe! Juntos somos mais
fortes!
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MNos do INFO Marina Sena em
parceira com o @AnittaCrave
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diferentes fandom’s para ajudar
na campanha do presidente
Lula!l Acompanhe nossas redes
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fortes!
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MNds do Access Ariana em
parceira com o @AnittaCrave
estamos lancando a campanha
“FCS PELA DEMOCRACIA™.
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diferentes fandom’s para ajudar
na campanha do presidente
Lula! Acompanhe nessas redes
e participe! Juntos somos mais

fortes!

eGIoria Groove Bras... 22 ago
Nés do Gloria Groove Brasil, em
parceria com o @AnittaCrave
estamos langando a campanha
“FCS PELA DEMOCRACIA™
Uma agdo de unido entre
diferentes fandom'’s para ajudar
na campanha do presidente
Lula! Acompanhe nossas redes
e participe! Juntos somos mais
fortes!

FO'n PELA
DEmMOCHAGa

o @AnittaCrave, estamos
langando a campanha “FCS
PELA DEMOCRACIA®. Uma
agdo de unido entre diferentes
fandom’s para ajudar na
campanha do presidente Lula!
Acompanhe nossas redes e
participe! Juntos somaos mais

MNds do CCER, em parceira com

@ Pabllo Vittar World .22 ago

Vittarlovers! Nés do
@PablloWarld, em parceira com
o @AnittaCrave, estamos
langando a campanha “FC5
PELA DEMOCRACIA”. Uma
agéo de unifo entre diferentes
fandom's para ajudar na
campanha do presidente Lula!
Acompanhe nossas redes e
participe! Juntos somos mais
fortes!

S —
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Desta forma, os FCs maiores (contas de base dentro do grupo de fas) usaram da

visibilidade dentro do fandom para impulsionar a hashtags que chegou a alcangar a posi¢ao

#14 nos assuntos mais comentados. Se dedicando também na elaboracdo de uma cartilha que

continha informagdes para que seus integrantes debatessem com indecisos e eleitores do

candidato da oposicao, na tentativa de “virar voto”.

120 link de acesso foi colocado em um anexo ao trabalho, devido ao seu tamanho grande. Vide o Anexo na pag.

55.
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Figura 3 — Capa da cartilha liberada com dados para a campanha de virar voto a favor do

candidato Lula.

Mais do que nunca é essencial conseguir
virar votos das pessoas que ndo votaram em
Lula no primeiro turno, e os mais faceis de

conseguir sdo das pessoas ao nosso redor.
Pensando nisso o Anitta Crave em parceria
com outros fa clubes, langa a “Cartilha do
Vira Voto” com informagdes importantes para
vocé usar nas conversas com seus familiares
e amigos sobre a importancia de votar no
Lula para melhorar o Brasil:

Fonte: Twitter (Acervo da pesquisa)

Disponivel em: <https://fliphtml5.com/fpdny/wdoj>. Acesso em: 30, out. 2022.

A cartilha contém dez paginas, onde oito destas estdo reservadas para informar dados
de governo de quando Lula era presidente do pais. Ressaltando feitos do governo nos topicos
de: Educacdo, saude, cultura, meio ambiente, protecdo a mulheres, combate a fome,
diversidade e religiosidade. Visando a utilizagdo desses folhetins como fonte de dados para
tentar virar voto de quem nao teve Lula como op¢do de voto no primeiro turno.

Diante desses movimentos, podemos perceber a profundidade e dedicagdo que as
redes de conexdes entre fandoms funcionam na unido por uma causa maior. Quando deixam
de lado suas diferengas (que sdo muitas, principalmente em €pocas de premiacdo) e se unem

para convocar uma participagdo civica transformadora.

24


https://fliphtml5.com/fpdny/wdoj

4. FANDOM COMO SER POP-LITICO: UMA BUSCA POR REPRESENTACAO

O ativismo de movimentos sociais existiu muito antes da cria¢ao das redes sociais ou
na internet. A historia das mobilizagdes sociais esta presente principalmente em atos politicos
nas ruas, mas diante dos avangos das ferramentas digitais, as op¢des de Like, Retweet € Replys
possui tanto impacto politico quanto os meios tradicionais “cara a cara” de manifestacao
(CAETANO, LUQUETTI; 2015).

Nos topicos anteriores fago o levantamento de pequenos fragmentos (N)etnograficos
da rotina de uma das maiores fanbases do pais, com a exemplificacdo de modos e conjunturas
que sua comunidade online operou durante a eleicao de 2022. Com isso, busco trazer agora
uma andlise sobre como nossa estrutura hibrida, em um subgrupo cultural (de fas) antenado
ao mundo, nos permite participar ativamente de processos de transformacdes culturais e
sociopoliticas (SILVA, 2018).

Durante muitos anos as Ciéncias Sociais estiveram absorvendo a ideia de objeto como
ferramenta auxiliadora para uma pesquisa. Aqui nos percebemos a partir de Latour (2006;
2012) como essas novas tecnologias tem se integrado intrinsecamente ao nosso cotidiano, e
claro, na ciéncia. Mas ndo como uma ferramenta, e sim como um agente que esta lado a lado
nos acontecimentos a nossa volta. Isto ¢, partimos do pressuposto de que estes produtos
cibernéticos tem uma fun¢do agencial e, portanto, sdo ocasionadores de mudanga social.

E através das redes sociais que atualmente a maioria das mobiliza¢des ganham forgas,
através do acesso rapido e facil aos contetidos de divulgacdo. No meio da cultura pop essas
ideias de ativismo e filantropia sempre foram frequentes também, como as inimeras noticias
de Michael Jackson, Gisele Biindchen, Leonardo DiCaprio, etc, contribuindo com seu proprio
dinheiro ou com sua propria visibilidade para captar recursos para uma causa social.

Desta forma, o consumo midiatico e a passionalidade estdo vinculados ao conceito de
ativismo digital entre esses grupos culturais, criando uma nova faceta para um fandom: a
criagdo de uma nova personalidade conceitualizada como fa-fiscal. Onde o fa ndo so sao
participantes ativos da cultura pop (JENKINS, 2009) como também sdo agentes pop-liticos
(POSTINGUEL; GONZATTI; MELO ROCHA, 2020). Isto é, usam de suas plataformas em
redes sociais como espacos publicos de manifestagdes de poder.

Em cenarios de grande revolta popular essas movimentagdes ficam mais evidentes,
como em casos semelhantes ao #MeToo e o #BlackLivesMatter que ganhou grande propor¢ao
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mundial, gerando correntes de manifestagdes e denuincias de abusos e racismo. Ou, trazendo
para o cenario politico Brasileiro, o movimento #EleNao que foi iniciado em 2018 contra a
elei¢do do entdo candidato a presidéncia e vem perdurando até os dias finais de 2022, com sua
candidatura a reeleicao.

O fa ¢ um ser politico, ou melhor, um agente pop-litico, que se aproveita de sua
hibridez para contribuir, economicamente ¢ em engajamento — que ndo deixa de ser uma
moeda de troca — na viralizagdo dessas causas, construindo um ativismo politico online que

também ultrapassa as fronteiras cibernéticos.

Figura 4 — Grupo BTS faz pronunciamento e doacio para a causa #BlackLivesMatter.
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We stand against racial discrimination.
We condemn violence.

You, | and we all have the right to be
respected. We will stand together.

#BlackLivesMatter
3:01 AM - Jun 4, 2020 @®

¥ 2M @ Reply T, Share

Read 172K replies
Fonte: Twitter, 2020. (Acervo da pesquisa).
Disponivel em: < 11nq.com/8LJ7L>. Acesso em: 6, out. 2022.

Por esta razdo artistas e influencers tém sido cobrados a se pronunciarem por seus fas
que esperam deles posicionamentos que os representam socialmente, como se fossem os seus
“porta voz” de destaque na midia. Compreendemos entao essa relagao “fa-rede-idolo” como
uma forma do fa como individuo tornar publico, para além das redes sociais, seus
posicionamentos através do seu idolo. De maneira que, caso contrariados, essa relacdo ecoa
de maneira diferente, quando esse artista passa por represalias onde o fandom tem o
“verdadeiro” poder mididtico em suas maos: O uso das redes como método de corte do

consumo dos produtos ofertados por empresas, artistas e influencers.
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Nas palavras de Postinguel, Gonzatti e Melo Rocha (2020, p. 02):

os sentidos em redes digitais, o entrecruzamento entre entretenimento,
praticas de consumo e acdes politicas estabelece foruns de interlocucao,
negociagdo e disputas que aproximam audiéncias e celebridades tornando
facil o didlogo e a cobranca entre eles, mas que também desloca a estrela pop

de certo pedestal de neutralidade ou isengdo presumida.

Desta forma, os fas se sentem mais livres para cobrar que seus idolos se posicionem
diante de um evento de grande impacto social, os vendo como um simbolo e porta voz de

grupos sociais marginalizados.

Figura 5 — Gratidao e filantropia: Fas do BTS se unem e doam a mesma quantidade de dinheiro

para o movimento #BlackLivesMatter ap6s o BTS pronunciar seu apoio.
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Fandom conhecido como BTS ARMY juntou o
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Fonte: OMELETE, 2020.
Disponivel em: < lIng.com/YvPqk>. Acesso em: 31, Out. 2022.

Black Armys — Fas pretos e pardos do grupo sul-coreano BTS, que criaram esse
subgrupo dentro do proprio fandom (De nome Army) como estratégia de se organizarem

socialmente através de suas semelhancas culturais — em suas redes sempre demonstraram
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como para eles era importante ter seus idolos se aprofundamento sobre causas sociais,
principalmente da cultura preta, porque os fazem sentir que ndo sdo meros consumidores do
trabalho deles, mas sim parte importante da sociedade, que a vida deles importam
independente da sua etnia.

Quando o que conhecemos por representagdo politica tradicional, pensamos
inicialmente nos lideres politicos do nosso pais, aqueles que escolhemos através do poder do
voto. Ou seja, “a participacdo politica nas democracias modernas refere-se tradicionalmente
aquelas agdes e associacdes que buscam interagir diretamente com as instituicdes do
Estado-nacdo e seus processos eleitorais” (BROUGH; SHRESTOVA, 2012, p. 5). No entanto,
quando estamos em determinado fandom, a atitude e posicionamentos politicos dos seus
idolos espelham os seus proprios posicionamentos... E de se esperar que se haja uma
identificacdo com aquela figura publica, por isso esperamos dela um posicionamento que
reflita 0 nosso proprio posicionamento perante a sociedade.

A unica coisa que nos diferencia de fas de anos atras, em época sem redes de conexao
cibernéticas, € o acesso. Zoe Fraade-Blanar e Aaron Glazer (2018, p. 37% [do ebook]) ja
alertavam que “humanos sempre experimentam a urgéncia em se conectarem, uns aos outros ¢
consigo mesmos” de maneira tdo espontdnea que fazemos isso naturalmente, de uma forma
que reparamos no ‘“nosso ambiente, sempre alerta para fragmentos de cultura que podem nos
ajudar a nos tornar uma versao melhor de n6s mesmos”. Desta maneira a autora acredita que
o “ser fa” ¢ algo tdo antigo quanto a cultura, porque ao longo da histéria ha varios relatos
sobre devogdes e peregrinagdes, pessoas indo em busca de se sentirem perto e parte de algo
importante na sociedade.

Com essa propria necessidade humana de agrupamentos, as aproximagdes ideologicas
e passionais, através do aparato tecnologico, nos permite “criar” uma vasta diversidade de
seres midiaticos e seus fiéis seguidores. O que antes na industria da cultura pop tinha como
famosos aqueles que compareciam em radios e redes de televisdo, agora passa a ter no mesmo
espaco os influencers digitais. De certa maneira ficou mais facil ser um formador de opinido,
quando qualquer pessoa pode impulsionar com conteudo suas proprias redes de comunicagao,
se tornando uma peg¢a em torno da cultura popular na sociedade contemporanea, mas por outra
parte, a cobranga do seu publico ¢ facilitada na mesma proporg¢ao.

Desta forma, o ativismo de grupos de fas pode nos dar uma perspectiva mais ampla de
como podemos interpretar os posicionamentos e agdes da sociedade em meio ao coletivo
(BROUGH; SHRESTOVA, 2012). E quando o consumidor assume sua cidadania sem se
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desvincular da sua imagem de fa e até usam de contetidos da cultura pop para fins politicos.
Como a mixagem de aparelhamento de pensamentos de grandes herodis da fic¢do, tentando
mostrar que se fossem pessoas reais eles estariam de determinado lado de uma causa social.
Em exemplo a andlise do personagem Batman do universo da DC comics, onde fas espelham

nele valores politicos que o fariam votar em Luiz In4cio Lula da Silva nas eleigdes de 2022:

Figura 6 — Fanbase de “The Batman” — personagem de grande impacto na cultura pop mundial —

declara apoio a Luiz Indcio Lula da Silva, candidato a presidéncia do Brasil em 2022.

The Batman Brasil @TheBat... - 01 out
Amanha vocés ja sabem, é vermelho e é

13. Votem certo!

Fonte: Twitter (Acervo da pesquisa)

Disponivel em: <: 11nq.com/OctFY>. Acesso em 02, Out. 2022.

Em época de grande mobiliza¢do social e politica ¢ comum ver os perfis de fa na
internet com a “pack”, aparéncia, de duas contas modificadas para englobar a causa adotada.
Memes com artistas e personagens sao criados, atrelando suas imagens ao de politicos e atos
sociais. Como, por exemplo, a tomada de referéncias da cultura pop de Starks e Lannister, da
obra de George R. R. Martin, para exemplificar de forma didatica sobre o que significaria a
eleicdo de Lula, fazendo alusdo a histéria da trama literdria e cinematografica de Game of

Thrones:
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Figura 7: Imagem de autoria desconhecida, que viralizou nas redes fazendo trocadilho sobre a

politica nacional envolvendo a Guerra de Tronos ficticia do autor George R.R. Martin.

Fonte: Twitter, 2022. (Acervo da pesquisa)
Disponivel em: <lInq.com/j75T1>. Acesso em 26, Out. 2022.

A ficcdo tem muito a nos ensinar sobre a vida real, afinal uma é consequéncia da
outra. Mas através da cultura de fas podemos compreender situacdes sociais que talvez antes
nos passasse despercebido. De maneira que apds nos fascinamos diante de tal conteudo de
“outro mundo” ficcional, podemos usa-lo para contar histdrias reais, de pessoas reais. E isso a
cultura de fas ja esta acostumada a fazer, com a criagcdo de derivados dos conteudos oficiais,
como a produgdo de fanfics“, mangas", fanart”, ¢ até mesmo a producdo de artigos
académicos como a presente pesquisa apresenta.

Porém ¢ importante ressaltar que a replicacdo de um contetido de nada surge efeito se
nao hé uma analise critica de sua obra. Ser um ciberativista na cultura de fas ¢ estar diante de
analises de complexidades das politicas culturais que compdem a obra ficticia, a cultura de
seu idolo ou o mundo real em sua totalidade. Nos tornando metade dados e metade absor¢ao
desses dados, um ser hibrido que flutua entre as lacunas da vida fisica e do espaco virtual.

Em um mundo em constante transformacgdo nos meios de comunicagdo, o fandom
acaba sendo um facilitador no entendimento de acontecimentos politicos quando fazem esse

processo de assimilagdo entre ficcao x realidade (FIGURA 8), causando impacto identitario

13 Historias de ficgdo escritas por fas.
' Historias escrita em quadrinhos.
'S Artes, desenhos, produzidos por fas.
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quase que imediato no meio da cultura pop, principalmente com a sua expansao em espago
virtual.
Figura 8 — Perfil de uma fa de Friends responde ao levantamento de teorias sobre

quem os personagens da série votariam se fossem reais e brasileiros.

larissa vota {1118 £ (polin's v...

vcs acham que o ross CIENTISTA ia ser a
favor de um governo que acabou com a
ciéncia do pais, que negou vacina, que
negou a pandemia???gentr para de
forgar

Fonte: Twitter, 2022. (Acervo da pesquisa) |
Disponivel em: <lInq.com/EU2zu>. Acesso em 27, Out. 2022.

Desta maneira Brough e Shretova (2012) avaliam o impacto do ativismo de fas,
considerando qual o nivel de mudangas ele esta atrelado: a nivel individual, em comunidade
ou em sociedade.

E certo que estar diante de um tnico fandom ¢é estar lidando uma multiplicidade de
personalidades diferentes, pessoas culturalmente distintas, com idiomas diferentes e posig¢des
econdmicas também diferentes, até mesmo ha uma hierarquia sobre quais “fun¢des” cada um
compde na rotina do seu grupo de fas. No entanto, assim como os autores ressaltam, ¢é
inegavel que quando o assunto ¢ ativismo de fas nds precisamos de um “afastamento
exploratorio das estruturas tradicionais de avaliagdo”, isso porque devido a complexidade de

cada comunidade, essas mudancas ndo ocorrem de maneira linear, pelo contrario, suas
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mudangas vao avangando de nivel individual a uma agenda “mais ampla a nivel de sociedade”
(BROUGH; SHRETOVA, 2012, p. 15).

Entende-se entdo que os meios de entretenimento carregam uma forte influéncia na
compreensdo do que entendemos por mobilizacdo, trazendo as comunidades de fas a um
espago de destaque nas estruturas cibernéticas nas redes sociais. Utilizando, por exemplo,
estratégias de fan account para a elaboracdo de campanhas eleitorais em ambiente virtual,
colocando esses grupos culturais como ponto de apoio comunicacional que ultrapassa varias

“bolhas” e atinge a diferentes grupos de eleitores.
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5. CAMPANHAS POLITICAS E O USO DAS REDES DE INFLUENCIA NO
BRASIL: DA REDEMOCRATIZACAO ATE OS DIAS ATUAIS, UM PROCESSO
POP-LITICO EM CONSTANCIA

Nas vésperas das elei¢des de outubro de 2022, com a corrida presidencial mais
polarizada do Brasil, as redes sociais foram as principais protagonistas ¢ mediadoras entre os
candidatos e seus eleitores. Com nomes ja conhecidos na politica brasileira, assim como tudo
a nossa volta, os candidatos foram obrigados a adotar meios mais modernos de comunicacao
em massa para se sobressair.

Jair Messias Bolsonaro, o atual presidente em 2022 e entdo candidato a reelei¢do, pode
ser considerado o nome que mais impulsionou a Internet como estratégia de promocgao
politica. Em 2018, assim que soube se sua vitdria, o candidato deu continuidade a sua
estratégia comunicacional através das redes, preferindo abrir uma /ive (transmissdo ao vivo)
em sua casa, ao invés de, em primeira mao, ceder uma entrevista a imprensa que o aguardava
na porta de sua casa.

No entanto, visualizando a tendéncia no processo politico internacional, dez anos atras
os Estados Unidos ja haviam pautado sua caminhada politica através do uso da internet,
marcando o rumo da histéria do que conheciamos sobre marketing politico (GOMES, 2009).
A eleicao tinha Barack Obama como estrela principal, derrotando um nome também
conhecido, a candidata Hillary Clinton, em uma das maiores reviravoltas da histéria da
caminhada presidencial no pais (PACHECO, 2019). A internet, mais especificamente as
redes sociais, foi entdo categorizada como artefato importante, onde o partido ndo so6
comunica seus eleitores, mas também os tornam participativos e produtores de conteudo de
campanha.

Mais para frente, em 2016, terilamos entdo a campanha do candidato de extrema
direita, Donald Trump, que também era voltada para as redes sociais e também teve Hillary
Clinton como oposicao. Nao era um pleito de facil previsao sobre quem ganharia, mas nao se
esperava que Trump tivesse uma crescente tao significativa e chegasse a presidéncia. Com
ideias questiondveis e falas absurdas durante sua campanha, isso pouco pareceu abalar sua
candidatura, pelo contrario, sua popularidade parecia aumentar diariamente.

Muitos analistas e académicos tentaram desvendar qual foi o segredo dessa vitdria,
boa parte deles concordaram que as redes sociais, principalmente Facebook e Twitter,
ofereceram uma maior vantagem para o candidato (RODRIGUEZ-ANDRES, 2018).
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Apesar de se tratar de paises diferentes e elei¢des presidenciais orquestradas de formas
diferentes, reporteres de meios tradicionais de comunicagdo, como televisdo e radio, ja
previam que o entdo candidato, Jair Bolsonaro, teria a mesma postura de Trump, pois sua
estratégia politica se assemelhava as mesmas do candidato de extrema direita, entdo
presidente eleito dos Estados Unidos, que ja havia adotado e obtido sucesso com a sua vitéria
através das midias digitais como protagonista central.

Bolsonaro sempre buscou tornar seus perfis em redes sociais como fonte de dados e
noticia para aqueles que se interessavam por seu projeto de governo, liderando as influéncias
nas redes sociais em sua pré candidatura em 2018 (FOLHA, 2017), ganhando fidelidade
quase absoluta que vem perdurando até as elei¢cdes de 2022, com sua disputa a reeleigao.

Por outro lado, Luiz Inacio Lula da Silva, ex-presidente e entdo candidato a a
presidéncia em um terceiro mandato, demonstra estranheza ao uso da internet como
alternativa de campanha politica. Com sua carreira politica ligada a sindicatos e ao “cara a
cara”, o ex presidente precisou se reinventar durante a pandemia, visando sua retomada ao
pleito eleitoral e a modernizacdo da sua campanha, mas ainda assim, durante o Podcast
#Noflow ao ser perguntado sobre como as pessoas poderiam encontra-lo nas redes sociais, ele
prontamente diz que ndo sabe pois hd uma equipe na administragdo dela, completando o
pensamento que ele vem verbalizando durante seus discursos em atos de campanha pelo pais:
ele prefere ir aonde o povo est4, em seu sentido fisico mais tradicional.

Com a campanha dos dois candidatos, os destacando por serem os principais
protagonistas em intencdo de voto, sendo orquestradas através das redes, a quantificagdo do
engajamento permite um maior alcance do publico, tendo sua influéncia determinada também
através da quantidade de seguidores, curtidas e compartilhamentos que cada um compde.
Sendo esses os principais palanques da politica mundial na atualidade.

Na perspectiva de um estudo que resgata fatores historicos do nosso pais, passamos
entdo pela historia da redemocratizagdo brasileira até os dias atuais, para termos uma base
mais solida sobre como se da a rede de influéncia e marketing eleitoral na conquista de votos
e apoio publico ao longo dos anos.

Em 1989, apds o fim da ditadura militar e dando inicio a redemocratizagdo do pais,
deu-se inicio a primeira busca politica representativa ao cargo de presidéncia. Desta maneira
comeca uma série de estratégias de marketing politico que visavam chamar atengdo dos

eleitores, para assim conquistar seus votos. Pessoas que antes lutavam lado a lado pelo fim da
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ditadura militar (TERRA, 2014) passaram a se dividir e tragar quais candidatos e partidos mas
estariam aptos para cumprir a funcao de presidente do Brasil.
Em meio ao processo democratico surge a importancia do marketing politico na

elaboragdao de campanhas, abrindo um leque de afazeres para a conquista de votos.

Figura 9 — Capa da revista veja com o candidato Collor de Melo, que adotou o “cacador de

marajas” como slogan de campanha.

Collor de Mello

0 CACADOR

Fonte: Revista VEJA, 1989.
Disponivel em: <IInq.com/9KHwJ>. Acesso em: 23, Out. 2022.

Em uma entrevista disponibilizada no site da cdmara dos deputados, Alvaro Lins, o
consultor de marketing politico da campanha de Collor de Melo (primeiro presidente eleito
por voto popular em vinte e cinco anos), acredita que a for¢a do discurso contra a corrupgao,
ou como diz o slogan da campanha, a “caca aos marajas” (Fig. 9) foi determinante para a
vitoria do candidato, marcando entdo “uma mudanca na concep¢do de fazer campanha
eleitoral” considerando que foi a partir daquele momento que comecamos a “entender a
importancia da televisdo, da informac¢ao e da contrainformacgdo. A importancia do computador
e do relacionamento com o eleitor”, complementando que ali se deu o “inicio da

profissionalizacao na forma de fazer campanha eleitoral” (LINS, 2014, [s. p.]).
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Artistas e figuras publicas famosas no pais também tiveram lugar de destaque nas
campanhas. Com toda a emog¢do de conquistar o poder de voto, eles pronunciaram
publicamente suas intencdes de voto e incentivaram seus fas a participarem da festa da
democracia. A classe artistica, portanto, também ocupavam uma posic¢ao de lideranga perante
a populagdo, desde o enfrentamento da censura e da ditadura, como ao incentivo de que seu
publico ocupasse seu lugar de direito: o voto.

Com um pais polarizado, apesar de ter vinte e dois candidatos na disputa, apenas dois
nomes se sobressaiam: Collor de Melo (PRN) e Lula da Silva (PT), que travavam uma
campanha politica cercada de figuras importantes no pais. Collor, jornalista por formagao,
com uma grande influéncia nos meios de comunicagdo e entre empresarios, enquanto Lula
tinha movimentos sociais e intelectuais ao seu lado. Mesmo com vertentes politicas
diferentes, ambos candidatos entendiam que conquistar a afeicdo dos eleitores nao so
dependia deles, mas também do apoio publico, e consequentemente votos recebidos daqueles
que espelhavam o proprio voto de acordo com a influéncia de outra figura publica importante.
Lula da Silva era o mais querido da classe artistica daquela época, conseguindo o apoio de

nomes como Chico Buarque, Djavan e Gilberto Gil.

Figura 10 — “Sem medo de ser feliz”, artistas se unem para cantar o jingle para a campanha de
Lula em 1989.
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Fonte: Os artistas que participaram no clipe de Lula em 1989 e em 2022. Disponivel em:
<https://lulacerda.ig.com.br/os-artistas-que-participaram-no-clipe-de-lula-em-1989-e-em-2022-veja-videos/>
Acesso em: 10, out. 2022.
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Ja Collor de Melo, apesar de ndo ter o mesmo apelo da classe artistica, foi unindo
nomes como os de Claudia Raia aos setores de comunicagdo e latifundidrios, que conseguiu

maior alcance dos votos validos e foi eleito presidente do Brasil.

Figura 11 — Claudia Raia em apoio a campanha eleitoral de Collor de Melo.

Fonte: JORNAL EXTRA, 2020. CLAUDIA Raia afirma se arrepender de ter apoiado Fernando Collor.
Disponivel em: <https://tinyurl.com/y695s709> Via: @ExtraAlagoas. Acesso em: 10, out. 2022

Nos anos seguintes, ap6s o impeachment de Collor e dando inicio as novas eleigdes,
Lula continua na disputa eleitoral, mas dessa vez encontra uma oposi¢do diferente: Fernando
Henrique Cardoso (PSDB). FHC sempre teve uma imagem mais elitizada, era o querido de
grandes empresarios e académicos, mas surpreendeu a todos ao se aproximar da classe
artistica através de Dominguinhos que foi o intérprete de seu jingle para televisdes e radios,
alcancando a presidéncia e a reeleicao (1994 e 1998 ).

Como a historia do Brasil nos conta, apdés FHC nos tivemos por fim a vitoria de Lula
nas urnas, ap6s anos de tentativas falhas o candidato finalmente conseguiu se eleger e reeleger
presidente do Brasil (2002 e 2006), continuando com seu apoio da classe artistica e sendo um
dos governos que mais investiu em politicas de incentivo a cultura, sendo ministrado por
Gilberto Gil, a qual fugia de uma ideia elitizada de cultura e a colocava em didlogo com a
sociedade de maneira geral (GIL, 2003).

Depois de cumprir seus dois mandatos, Lula apoia Dilma (PT) como sua sucessora a
presidéncia, fazendo com que a classe artistica que era tdo proxima ao ex-presidente também
apoiasse a entdo candidatura dela. Repaginando at¢é um de seus jingles de campanha e
tornando-o em homenagem a ela. Do outro lado tivemos a figura de Marina Silva (PV), que
sempre foi conhecida pelo seu trabalho com a causa ambiental e recebendo apoio de famosos
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que compartilhavam do mesmo sentimento de prote¢do a natureza, como Giselle Biindchen e
Caetano Veloso.

E nas elei¢des de 2014 que as coisas comegam a ficar mais nebulosas. Com a segunda
candidatura de Dilma em meio ao enfrentamento de uma crise econdmica em seu governo,
toda sua campanha foi conturbada e a facilitagdo comunicacional das redes sociais permitiu
atos e mobilizagdes gigantescas por todo o pais. As Jornadas de Junho, como ficou
popularmente conhecido os movimentos espalhados pelo pais, teve um grande impacto
politico do que se tornaria o Brasil nos anos seguintes, assim como a polarizacao entre Dilma
e Aécio na eleicdo de 2014, as Jornadas de Junho divide opinides sobre seu protagonismo
final até os dias atuais.

Inicialmente tendo sua marca através da forte repressao ao Movimento Passe Livre e
da convocagdo a ida as ruas contra o aumento da tarifa da capital de Sdo Paulo, os protestos se
espalharam pelo pais, sendo para alguns especialistas — como o socidlogo Jess¢ Souza e o
professor e ex-ministro da educa¢do Fernando Haddad —, o ponta pé inicial do avango
conservador que acarretaria no impeachment da presidenta Dilma trés anos depois, mesmo
que a priori as manifestagoes tenham sido de cunho voltado mais a esquerda, entre estudantes
e trabalhadores. No entanto, pela ndo compreensdo de sua vitéria em 2014, em um cenario
totalmente bipartido, onde o meio artistico estava novamente dividindo opinides de seus fas e
simpatizantes, mas assim como todo processo de modernizacdo das mobilizagdes politicas,

usavam as redes sociais como mediadora destes conflitos ideologicos.

Figura 12 — Duas publicacdes pés resultados das eleicoes de 2014. A esquerda Renata Sorrah
parabenizando a vitéria de Dilma e a Direita esta Fiorella Mattheis em oposiciao ao governo.

n s _
(%]
n Be-wis Sar-w
Agora o PSDB ja pode cuidar da situag

da agua em Sao Paulo

N

L]
Hen33 Seran

Viva a democracia, a iberdade de \ A

u)l|:fv~.\;‘nl o Ndo preconceto,
favorecimento das classes menos
favorecidas

Fonte: Famosos repercutem reeleigdo de Dilma. Disponivel em:
<https://www.uol.com.br/eleicoes/2014/album/2014/10/27/famosos-repercutem-reeleicao-de-dilma-nas-redes-so
ciais.htm#fotoNav=13> via @@UOLPolitica @UOL. Acesso em: 10, out. 2022.
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E inegavel que as crises politicas sdo quase um patrimdnio cultural do nosso pais,
principalmente pela nossa historia recheada dos mais diversos tipos de repressdo e
desigualdades. O que difere periodos politicos anteriores aos periodos atuais € o terreno de
debate entre populacdo e lideres politicos serem de melhor acesso através das redes sociais,
tendo a internet como precursora da polarizagio politica no pais. E claro que taticas de
marketing politico mais antigas ainda sdo consideradas importantes, como as inser¢des de
propagandas televisivas, contanto que o objetivo de “conquista e preservacao” (Cf.
RABACA; BARBOSA, 2002, p. 598) seja mantido.

Para o Tribunal Superior Eleitoral, segundo a Lei n° 9.504/1997, em seu art. 44, os
limites da propaganda eleitoral estdo restritos ao horario gratuito definido por Lei e
reservando nas inser¢cdes em radio e na televisdo. Por outro lado, com o processo de
moderniza¢cdo dos meios de comunicacdo, o leque de propagandas também foi estendido as
redes sociais (uso da internet), que agora tem sua regulamentacao definida pela Lei n’ 12.034,

de 2009, ditando no art. 57-B, p. 387, que:

A propaganda eleitoral na Internet podera ser realizada nas seguintes formas:
IV — por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e
assemelhados, cujo contetido seja gerado ou editado por candidatos, partidos

ou coligacdes ou de iniciativa de qualquer pessoa natural.

Desta forma, o que outrora ficava em posi¢do e hordrios de transmissdo mais
especificos ao eleitor, passa a ser compartilhado com eles a toda hora e a todo momento,
rapido e na palma de sua mao. Com isso, artistas e influencers brasileiros também dividem do
mesmo “conforto” em ter acesso facilitado aos debates politicos do pais e ocupam espaco de
lideranca diante de posicionamentos favoraveis ou de oposi¢do ao governo, trazendo seus fas
ao centro de debate. O uso de uma hashtag, um Retweet e um Like ja sdo significativos para
aqueles que buscam representagao de seus idolos.

Grupos de WhatsApp, Telegram ou stories no Instagram sdo frequentemente usados
como palanque, porém nem sempre podemos afirmar que o uso da influéncia digital acarreta
na democratizacao da propaganda eleitoral, ndo quando em contrapartida as redes digitais sao

manipuléaveis e de dificil contencao de danos.
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5.1. Entre fakes e fatos: quando a influéncia é inventada

E se a pessoa eleita 0 Homem do ano em contetido digital'® oferecesse apoio publico a
um candidato que est4 concorrendo a presidéncia, quais seriam as consequéncias desse ato? O
que de tdo importante tem na declaracdo de uma pessoa publica para além do seu voto
enquanto individuo? Seriam eles realmente capazes de influenciar o resultado de uma elei¢ao?

Estas perguntas sdo essenciais para a presente pesquisa, principalmente diante da
centralidade do objeto de estudo: os grupos de fas. Se tratando dessa parcela especifica de
pessoas, o movimento nas redes sociais e a busca por representacdo de seus idolos torna esse
ambiente de expectativa algo tenso e, muitas vezes, de decepgdo. Por isso aqui € necessario
ressaltar a imprevisibilidade da internet € como suas ferramentas podem também serem
perigosas, dessa forma trouxe para a pesquisa um dos muitos casos envolvendo uma figura
publica e o uso de sua imagem para fins politicos.

Flavio Bolsonaro, filho de Jair Messias Bolsonaro ¢ Senador (PL, RJ), trabalhou
ativamente na campanha a reeleicdo do pai, sendo frequente nas redes sociais € no
acompanhamento nos debates fisicos pelo pais. No dia 21 de outubro, compartilhou em sua
rede social uma imagem de Casimiro, o homem que esta sendo considerado um dos maiores
influencers de conteudo digital no Brasil. Na foto ele segura dois baldes com os numeros “22”
fazendo alusao ao numero de urna de Bolsonaro (Fig. 10).

O impacto ¢ imediato, a imagem se espalha significantemente e as redes sociais,
principalmente o Twitter, se divide entre aqueles que em primeira visdo acreditam no
posicionamento do streamer e aqueles que buscam mostrar que tudo ndo passa de uma foto
montada, uma imagem falsa e manipulada.

O resultado ¢ desastroso, como esperado muitos acreditam no que estava ali na
imagem, alguns que sequer conheciam o trabalho de Casimiro passam a "admira-lo" pelo seu
posicionamento, transferindo para ele um respeito instantdneo unicamente pela ideia de que
votariam no mesmo candidato. Em contrapartida, os fas do streamer se prontificam em
desmentir a mentira, mostrando videos anteriores a qual ele afirmava seu voto em Lula,
mostrando a foto verdadeira e provando que a postagem do senador ¢ falsa e vai contra os

ideais de Casimiro.

'® Veja mais em: Casimiro € eleito o Homem do Ano na categoria Contetdo Digital pela GQ Brasil | Men of the
Year | GQ. Disponivel em: <lInq.com/UNynV>. Acesso em: 04, Nov. 2022.

40



A foto verdadeira ndo continha os numeros “22” da campanha do candidato a
reelei¢do, mas sim os numeros “29” fazendo referéncia a idade do streamer, que algumas
horas depois veio a publico para esclarecer o que estava acontecendo com o uso da sua

imagem.

Figura 13 — Rede de acontecimentos que culminaram na exposicdo de Flavio Bolsonaro como

caze @
@Casimiro

\ Assim que acordei vi a montagem /
tosca feita com o intuito
de enganar o eleitor a uma
semana do 2° turno. Repudio a
utilizacdo da minha imagem sem
autorizagao para fins eleitorais
e reafirme minha posigéo de
insatisfacéo com o atual governo.
« Como sabem, dia 30 meu voto é

provedor de uma falsa representacao politica.

18:18 - 23 out 22  Twitter Web App

w 246K Retweets

é’ 46,9K Tweets com comentdria 1,3M Curtidas

\//

Fonte: Disponivel em: <l1nq.com/aPcvE>.

Acesso em: 24, Out. 2022.

O intuito 6bvio da publicagdo era uma clara tentativa de promover desinformagao e
ganhar o carisma e a confianga do publico de Casimiro, buscando votos para um dos
candidatos nas vésperas do segundo turno. No entanto, a tentativa foi falha e trouxe prejuizos
para a campanha em ciberespaco, principalmente quando o Tweet de Casimiro além de
reafirmar seu voto no candidato oposto, ainda alcangou cerca de 1 milhdo e 300 mil curtidas,
se tornando até entdo o tweet brasileiro de maior engajamento da historia do microblog.
Levando Flavio Bolsonaro a pedir desculpas, também utilizando o Twitter, dizendo que a
publicagdo foi feita pela assessoria, mas também tentando aproveitar do que tudo traria: “Se
Deus quiser, Bolsonaro vai vencer e continuaremos resgatando o Brasil do caos deixado
[pelo] PT. Abs!", disse.

Com isso podemos perceber como o processo de democratizagdo e do acesso as

propagandas e redes de influéncia politica, passam por uma linha ténue que impossibilita de
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fato um processo eleitoral limpo. Quando as proprias ferramentas oferecidas em rede sdo
capazes de manipular e iludir o eleitorado, se tornando algo comum em campanhas politicas,
trazendo ao Supremo Tribunal Eleitoral uma nova demanda de investigagcdes que, por muitas
vezes, passam despercebidas devido a velocidade a qual as noticias falsas ocorrem.

Movimento esse que também foi comum nas ultimas elei¢des presidencial dos Estado
Unidos, criando uma enorme bolha de mentiras e escandalos com o uso indevido de dados dos
cidadaos norte americanos, que hoje ¢ um dos pontos de debate sobre o lado obscuro das
redes sociais ¢ a existéncia de uma nova fase na cobertura de fatos historicos: A
pos-verdade'. Que ¢é a conceitualizagdo de mentiras que mascaram uma verdade, criando um
estado de comogdo e influéncia dificeis de serem superadas, usando as redes sociais como
provedoras de manipulagdo em massa (RODRIGUES-ANDRES, 2018).

Desta forma, o Brasil ¢ o mundo vém buscando formas de se adaptarem na luta contra
esses elementos que acompanham a modernidade do processo democratico, tentando nao nos

tornarmos reféns de mentiras e manipulagdo de dados.

17 As "fake news", noticias falsas, tém sido um grande ponto de debate entre cientistas que buscam entender
como a sociedade esta caminhando nesse contexto histdorico que, embora haja facil acesso as informagdes, ndo ha
uma preocupacdo em buscar a veracidade delas. Trazendo a campo, entdo, a conceitualizagdo de "Pds-verdade",
uma critica a forma como as pessoas tém atualmente a tendéncia em julgar os fatos através de suas proprias
percepgdes, sem levar em consideragdo dados cientificos e historicos. Para um melhor aprofundamento, vide:
Giordani et al (2022). Disponivel em: <https://doi.org/10.1590/1413-81232021267.05892021>.
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6. ELEICOES 2022: O FANMODE CHEGA AS CAMPANHAS ELEITORAIS

Ao longo do presente trabalho, buscamos mergulhar nos estudos de fas e nas
influéncias da cultura pop no nosso cotidiano politico, ressaltando como artistas e figuras
publicas populares no Brasil sempre estiveram presentes nas campanhas democraticas antes e
apos a redemocratizacdo do pais. Com o processo de modernizacdo toda a nossa estrutura
social também precisou ser reajustada, palcos politicos ganharam outros enderecos — ou
e-enderecos — € 0 que antes era de participacdo popular mais reservada passou a ter destaque
nas midias digitais em questdo de minutos.

Visualizando entdo a rede formada, esmiugando passo a passo de cada processo de
cooperacao, nos percebemos em meio a uma eleicdo polarizada em um periodo de
pos-verdade que radicaliza conexdes e nos faz precisar da elaboracao de técnicas (ou seriam
taticas?) que consiga reestabelecer a estrutura igualitaria de uma campanha eleitoral nas redes
sociais, desta maneira nascendo o fendmeno do “Janonismo Cultural”'®.

O famoso “olho por olho e dente por dente” como o velho ditado popular ja havia
contado ha muito tempo, mas na linguagem das redes, que tem seus moldes intrinsecamente
ligados a cultura de fas online, estariamos falando de “H=H"", traduzindo para leigos: Tratar
seu oponente da mesma forma que ele lhe trata.

Olhando de fora parece ser algo novo, afinal estamos falando de campanhas eleitorais,
onde em teoria precisamos adotar uma postura centrada, com propostas sérias € um perfil
culto, tradicional. Mas o ambiente online passa uma imagem de informalidade (Talvez seja
por isso que mentiras ¢ manipulagdes sejam descaradamente publicadas sem o minimo de
pesar) e, se vocé quiser engajamento e a propagagao de suas propostas ou a desmistificacao de
inverdades compartilhadas, ¢ melhor primeiro encarar uma verdade: As redes de conexdes
entre grupos de fas ¢ o melhor caminho para lidar com a situagao.

A velha politica ja estava habituada a jingles que grudam na cabecga e cai no gosto do
eleitor, em borddes engracados de candidatos de perfis informais... Lembremos o caso do
palhago Tiririca, candidato mais votado ao cargo de Deputado Federal por Sdao Paulo, que
agora foi reeleito para seu quarto mandato, cujo jargdo comico apregoava: “Sabe o que um

deputado faz? Eu também nao! Vocé no Tiririca, Pior do que t4 ndo fica!” Apesar da calhorda

'8 Termo adotado para falar sobre as técnicas usadas por Janones em suas redes sociais, para revidar os ataques
bolsonaristas na campanha eleitoral de 2022. Disponivel em < 11nq.com/L51bW>. Acessado em 10, Nov. 2022.
" H = H" ¢ a sigla para "Hate = Hate". Comumente conhecida entre grupos de fas entre discussdes online, como
uma forma de devolver "com 6dio" todos ataques recebidos "com 6dio".
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do candidato, a situagdo vexatoria pode, sim, piorar. E o clima de incerteza diante de noticias
disparadas sem fontes e agressdes recorrentes em 290 caracteres € algo que a cultura de fas ja
esta acostumada diariamente e, agora, mais do que nunca, ganhou destaque nas midias
digitais.

Falar exatamente qual seria a fonte das taticas “Janonicas” ¢ dificil (ou infelizmente
nao conseguimos uma entrevista com a “estrela” que movimentou a internet no periodo
eleitoral), mas ¢ inegavel a semelhanga que ele tem com perfis de fas tradicionalmente
conhecidos em comentarios em contas de foéruns com foco na carreira de artistas da cultura

pop, uma iniciativa a 14 fanmade.

Figura 14 — Percepcio de usuarios do Twitter sobre as formas Janonicas de operar nas redes.

é escriba do umbral
@

esse cara fez residéncia em férum
de diva pop, eu tenho CERTEZA
que ele ja deu apelidos pra nicki
minaj na pandlr em 2015

21:16 - 25 out 22 - Twitter for iPhone

Fonte: Twitter, 2022. (Acervo da pesquisa)

André Janones (do partido AVANTE), deputado federal pelo Estado de Minas Gerais,
tem como formacao a advocacia, mas nos ultimos meses assumiu um papel de “influenciador
digital politico” nas redes sociais, principalmente no Twitter, onde ja possui quase 90 mil
seguidores. Esse espaco conquistou a admira¢do de grupos de fas que visualizavam ele como
“a diva” que o pais estava precisando para ocupar a lideranga nas redes sociais contra a
crescente das dinamicas digitais da direita bolsonarista, buscando para-las e revida-las com os

mesmos moldes a qual persistem em usar.
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Figura 15 — Deputado Janones posta em sua conta no Twitter um chamado para " A guerra" de

informacdes em espaco virtual.

@ André Janones 2 ,

@AndreJanonesAdy - Seguir

Figuem atentos a todas as redes!
Vou soltar uma tiro de canhéo a
cada 10 minutos! Ta na hora
deles provarem do préprio
veneno na reta! O jogo virou! Nao
estamos em 2018!

E GUERRA! ! (53
9:30 PM - 29 de out de 2022 D)

Fonte: Disponivel em: <l1nq.com/2xxUo>.

Acesso em 30, Out. 2022.

Desta forma, pudemos acompanhar de maneira mais pratica e explicita
comportamentos que ja faziam parte do cotidiano de fas, ou de maneira mais exata, colocar
em pratica taticas de ‘‘fanwar’® que movimentavam os mais variados grupos de fas na
internet. Com isso temos artistas se posicionando como tradicionalmente ja faziam no pais,
porém dessa vez ocupando um lugar secundario onde o protagonismo nas redes estava,
principalmente, sob a influéncia de contas de fas cobrando daqueles a qual nutriam afeto uma
posi¢do diante de uma das elei¢des mais polarizadas da historia do Brasil.

A unido desses moldes, com Janones e figuras como Felipe Neto, utilizando de seus
dominios nas ferramentas online, possibilitou que a “guerra” politica travada em espago
cibernético conseguisse atrelar uma igualdade nos disparos de informagdes, resgatando uma
sensagdo de democracia, mesmo que o ambiente online ainda estivesse hostil € com uma

significativa carga de inverdades no ar.

% Na tradugdo literal seria "Guerra de fandom", quando um grupo de fas discute com outro grupo nas redes
sociais.

45



Figura 16 — Grafo do analista de dados Pedro Barciela, divulgado em sua prépria conta do twitter,
tracando as movimentacdes das redes sociais durante o debate de segundo turno.
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Fonte: Twitter, por Pedro Barciela, 2022.
Link: 11nq.com/Rp6U0

No grafico podemos ter uma forte percepcdo de como influenciadores digitais como
Janones e Felipe Neto ocuparam um lugar de destaque nas movimentagdes em rede durante o
debate de segundo turno (demonstrados em rosa), com uma percepcao clara de como a uniao
destes nomes com portais de informagdes sobre o mundo pop, que se posicionaram em
oposicdo a extrema direita de Bolsonaro, engoliu as taticas de movimentagdo bolsonaristas
(demonstradas em verde), que teve apenas um nome em real evidéncia, o de Nikolas Ferreira,
deputado eleito mais votado em 2022.

Fancam®', montagens, hashtag de carinho ou dentncia eram exaustivamente usados,
qualquer pessoa que tenha o minimo de contato com redes sociais sabem que essas
movimentagdes sdo comuns na divulgacdo de artistas, se tornando no cendrio politico
contemporaneo aliados para a viralizacao das campanhas, isso atrelado ao Janonismo Cultural

que K. Popper (1945) [o filosofo, ndo o “K-pop” do género musical] orgulhosamente

2! Pequenos videos editados. Normalmente clipes musicais, com videos e fotos.
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defenderia como a personificacdo em fato do que ele defendia ao dizer que ndo deveriamos ter
tolerancia a intolerantes, em sua obra “A Sociedade e seus enigmas” .

Diante dessa perspectiva, o Janonismo Cultural foi a exposi¢do de moldes e
caracteristicas que a cultura de fas ja estava habituada, proporcionando como estratégia de
marketing um aparato de defesa perante uma campanha repleta de ataques e armadilhas nas
redes sociais. Criando entdo mobilizagdes que facilmente poderia ser vistas em dias de Oscar
ou Grammy, possibilitando que fas se sentissem confortaveis em atuar politicamente sem sair
de suas zonas de conforto, adotando o Ciberativismo como ponto de apoio pop-litico,
cobrando e pontuando a importancia de que seus “favs” (seus idolos) fagam o mesmo, que
nao da pra ser omisso em uma fase importante e decisiva para o futuro do pais.

Brough e Shresthova (2012, p. 05, traducao nossa) ja sinalizaram como o ativismo de
fas e consumidores esta cada vez mais visivel através das medidas participativas que a
internet dispde, tracando uma linha de estudos importante, onde percebemos como essas
culturas proeminentes do entretenimento influenciam e remodelam o que compreendemos

como mobilizagao civica, isto ¢é:

Os grupos de fds podem se organizar em torno de questdes do mundo real por meio
de envolvimento estendido e apropriagdo do contetido da cultura popular. O ativismo
de fds também pode ser entendido como esforgos dirigidos por fds para abordar
questdes civicas ou politicas por meio do envolvimento e implantacdo estratégica de

conteudo da cultura popular.

Movimentos esses que conseguimos tragar na eleicao brasileira de 2022 ao notarmos como 0s
conjuntos de habilidades comumente conhecido na cultura de fa foi adaptado ao cenario politico,
trazendo aos estudos de fas e as Ciéncias Sociais um didlogo necessario sobre como a cultura pop esta
intrinsecamente ligada as redes de comunicagdo online, promovendo debates importantes que sdo
essenciais para a formagdo de uma identidade coletiva e pela busca de representacdo social e politica
que seja significativa para todos, sendo essas representacdes de cunho estritamente politico (como
presidentes, senadores e deputados) ou figuras publicas e personagens que compdem o cenario do
entretenimento brasileiro (ou até mesmo estrangeiro) de maneira geral.

Essas representagoes sdo, portanto, aqueles a qual o publico deposita confianga para serem os
cabecas nos avangos sociais, os levando para uma posi¢do de destaque que ¢ crucial para o debate
politico, que em uma perspectiva consumista os coloca como um produto vetor de valores sociais que
deve estar a disposigdo para devolver a sociedade o investimento que lhe foi dado. Isso vem através
das linhas de comunicagdo que foram estreitadas através do uso das redes sociais, permitindo a ideia
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de proximidade (AMARAL, 2015), criando um novo momento que, diferente de como foi em anos
anteriores com o pronunciamento voluntario de varios artistas, agora parte de grupos de fis e
simpatizantes que cobram das figuras publicas essas exposi¢des. Desta maneira fiscalizando omissdes
e punindo financeiramente através de boicotes virtuais € econdomicos.

Sendo assim, com a apropria¢do dos meios tecnoldgicos, o Ciberativismo atrelado ao ativismo
de fas, tem rompido condicionamentos sociais de silenciamento (NEUMAN, 2008), permitindo que
grupos marginalizados também tenham for¢a comunitaria dentro e fora do fandom, se percebendo em
um grande grupo capaz de se organizarem politicamente, como seres plurais que ao mesmo tempo luta
para que a sua propria identidade ndo anule a identidade do outro, prezando entdo que nesse momento

de decisao politica seu fandom e seu artista favorito se mobilizem para garantir o bem estar de todos.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Com a pouca quantidade de pesquisas nas Ciéncias Sociais voltada para grupos de fas,
o presente trabalho buscou de forma interdisciplinar criar conexdes que trouxeram para nosso
campo analises sobre cultura pop e Ciberativismo, os relacionando aos trés pilares das
Ciéncias Sociais, explorando a relacdo entre figuras publicas e seus fas, possibilitando a
descricdo de como as relagdes em rede — entre grupos de fas e o ativismo online —
movimentou e continha a movimentar o ambiente virtual.

Desta forma, em resposta a pergunta norteadora deste estudo temos a analise final de
que ao explorarmos as relagdes proeminentes da cultura pop e a imprevisibilidade informal
das redes sociais, o espago oferecido online tem potencial transformador no eixo social pois
abre caminho para debates importantes na corrida representativa eleitoral.

A partir de um levantamento de dados historicos em acervos online e através de uma
netnografia do microblog e rede social Twitter, o estudo pode contemplar como a cultura
popular brasileira sempre esteve de alguma forma ligada aos levantes sociopoliticos desde
antes da redemocratizagdo, sendo forte oposicdo ao regime militar que comandava o pais, até
os dias atuais com presenca constantes em posts € comentarios sobre a disputa eleitoral.

Com isso, para atingir a compreensao do objetivo geral do estudo conceitualizamos o
que de melhor conhecemos sobre os estudos de cultura de fas, superando ideias ultrapassadas
que percebiam o fa como alguém imaturo e infantilizado, os colocando sob a imagem de
consumidor ativo e pop-litico, identificando as movimentagdes de seus Ciberativismo e
Fanmode, compreendendo as relagdes subjetivas que permeiam a relagdo
“FA-REDE-IDOLO" para por fim percebermos como toda essa organizacdo foi significativa
para o combate aos disparos de noticias antidemocraticas que prejudicaram as elei¢des
brasileiras de 2022.

Sendo assim, a pesquisa ressalta que entre conexdes em ambiente virtual, todos tem
muito o que aprender com as culturas de fas, pois seus grupos muito bem organizados
conseguem estimular e impulsionar conteidos em rede de forma organica, hibrida, e que ao
estar aliado a uma causa social sdo vetores importantes da nossa sociedade pois atrela a
cultura popular a um espago de conexao e disposi¢do civica.

Por fim, a presente pesquisa nao pretendia solucionar o grande problema de controle e
fiscalizacdo de dados que gira em torno desse emaranhado de cabos que ligam o
Ciberativismo a presenca politica, ou dissertar algo revolucionario que pretendia entender de
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uma vez por todas o “Multiverso da loucura” das redes sociais, mas mostrar ou trazer a tona
um debate de como uma das vértices da cultura online esta atrelada aos estudos de fas,
possibilitando uma discussao sobre o papel da comunicagdo nas redes sociais e seu impacto
no voto das pessoas, nos trazendo um pequeno fragmento de um grande fio que se forma nos

estudos atuais que poderemos revisita-los para levantes retrospectivos no futuro.
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ANEXO 1: Links

Agrupamento de links das figuras:

Fig. 1:

https://twitter.com/infocardib/status/1561819476550721536?t=tsKU6dil-d4kB6gMKIHglw&
s=19

Fig. 2:

https://twitter.com/accessarianabr/status/15618243452022374402t=bU1jUY XCCykakm{fPM
rYQ&s=19

Fig. 3:

https://twitter.com/CamilaCabelloBR/status/1561821122143965185?7t=HVD4YjXAjg OCmf
B2y5_qQ&s=19

Fig. 4:
https://twitter.com/EllieGouldingBR/status/1561900588136337408?t=11809Ah4pMggWclam
706Ug&s=19

Fig. 5:
https://twitter.com/infomarinasena/status/1561820729737347072?2t=1LTxbhe WMFVZz9EK{7v
DLVw&s=19

Fig. 6:
https://twitter.com/gloriagbrasil/status/1561822621519446017?t=FMLhioKdfy4na4VOuB 0J
&s=19

Fig. 7:

https://twitter.com/PablloWorld/status/15618207257194782722t=11.917We6z7xnR3Fcwo4-K
&s=19
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