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1. APRESENTACAO

A marca é o bem mais valioso que uma empresa pode ter e sua
Identidade Visual é responsdvel por traduzir graficomente toda a
esséncia que ela representa. Através de processos de Design, sdo
desenvolvidas solucdes que podem aumentar 3 percepcao de valor
que o cliente atribui para uma marca.

Para que uma marca seja forte mediante seu publico é necessario
que ela possua uniformidade e coeréncia, por isso foram criados
padrdes para garantir que os elementos estejam alinhados em to-
das as manifestacdes graficas - logotipo, tipografia e cores - garan-
tindo assim que o conceito da marca esteja sempre presente e bem
especificado durante suas aplicacdes.

0 objetivo deste Manual é de servir como um guia para a utiliza-
cdo correta dos elementos que identificam a marca, facilitando a
aplicacao e auxiliando na assimilacdo dos seus valores por parte do
publico alvo.
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2.CONCEITO

2.1 Conceito

0 redesign desenvolvido para a Terrud acompanha o
novo momento de expansao, reformas e amadureci-
mento da empresa. Tendo seu nome sido inspirado
pelo termo francés Terroir, que é muito utilizado no
mundo dos vinhos para expressar as caracteristicas
do terreno que fazem com que um vinho seja Unico, a
ideia para a concepcdo de um novo desenho de marca
surgiu a partir das demarcacoes feitas no solo dos
vinhedos para o plantio das uvas, que sao realizadas
paralelamente e em linhas retas.



2.1 Conceito

A escolha em manter os trés tracos horizontais do
desenho modificado da letra “E” do logotipo além de
fazer mencdo ao s vinhedos é também uma associa-
cdo simbdlica aos trés sacios fundadores da empresa.

Todos os elementos que compdem a nova identida-
de visual da marca foram delimitados tendo como
inspiragado o universo dos vinhos em termos de cores
e simbolos, também sendo levado em consideracdo
tudo que passard a fazer parte da marca a partir da
sua mudanca de ponto fisico.



2.CONCEITO

2.2 Simbolo

0 simbolo da Terrud foi desenvolvido a partir da so-
breposicdo do desenho das letras T e E utilizadas no
logotipo. Como resultado, eles formam um desenho CONSTRUGAO DO SIMBOLO - RESULTADO DA SUBTRAGAO

que se assemelha a um saca-rolhas tradicional, que é SOBREPOSICAO DO DESENHO DA FORMA DA LETRA “E"
. L DAS LETRAS
acessadrio fundamental para a apreciacdo de qualquer

rotulo selado por rolha.

SIMBOLO FINAL
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3. CORES INSTITUCIONAIS

3.1Inspiracoes

As cores utilizadas como padrao para o
logotipo e para as cores institucionais
foram extraidas a partir de imagens
selecionadas para compor 0 quadro de
inspiracdes da marca.

As imagens utilizadas transmitem um
pouco da esséncia da marca em termos de
cores, texturas e simbologias.



3. CORES INSTITUCIONAIS

3.2 Padrao cromatico do logotipo

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter a 127 39 62 170 182 103
consisténcia da marca. O padrdo RGB deve ser

39 90 50 40 40 16 70 2
utilizado em pecas com proposito de serem exibi-

das em monitores eletronicos. J3 o padrdo CMYK e 195C 5845C

Pantone devem ser usados em materiais impressos,
sendo o codigo de cor Pantone utilizado apenas como
referéncia para materiais impressos com as tintas
especiais Pantone.

Ao lado, est3o descritos os padroes que correspon-
dem as duas cores encontradas no logotipo. As mes-
mas cores também fazem parte da paleta institucio-
nal, descrita a seguir.



3. CORES INSTITUCIONAIS

3.3 Especificagoes técnicas:
cores institucionais

As quatro cores institucionais que fazem parte da
identidade visual nova da marca Terrud serdo utiliza-
das em diversas aplicacdes e suportes de materiais
produzidos pela marca. O uso recorrente e correto
dessas cores proporcionarao uma associacao das
mesmas a marca, desenvolvendo o que chamamos de
pregnancia entre o publico da marca.

127 39 62

39 90 50 40

195C

196 199 201

27 18 19 1

428 C

170 182 103
40 16 70 2

5845 C

176 89 62

24 70 75 15

7592 C




3. CORES INSTITUCIONAIS

3.4 Especificacoes técnicas:
variagoes

Para melhor adequar o projeto em termos de contraste
durante o uso do logotipo com as cores determinadas
em aplicacdes com fundos coloridos, podem ser consi-
deradas também alguma das trés variacdes de cores
baseadas nas quatro definidas anteriormente.

Ao lado, estdo os cddigos de cor em RGB e Hexadecimal
(HEX), pois o uso e aplicacdo dessas cores alternativas
estdo previstos para 0 ambiente digital.

0 uso dessas cores serd preferencial quando as cores
principais ndo proporcionarem um contraste que seja
suficiente para manter a legibilidade do logotipo, icones,
textos ou outros elementos que facam parte da identi-
dade visual da marca.

RGB 166 121 137
#AG7989

RGB 161 87 114
#A15772

RGB 152 61 88
#983D58

RGB 219 220 221
#DBDCDD

RGB 157 158 159
#9D9E9F

RGB 135 135 135
#878787

RGB 205 204 137
#CDCC89

RGB 177 176 99
#B1B063

RGB 144 149 72
#909548

RGB 183 133 128
#B78580

RGB 177 109 96
#B16D60

RGB 146 78 55
#924E37



3. CORES INSTITUCIONAIS

3.5 Escalade cinza

E importante manter as cores institucionais da
marca, mas quando n3o for possivel fazer a apli-
cacao das cores, o logotipo pode ser aplicado na
versao em escala de cinza.

0 uso indicado é para aplicacfes em casos especi-
ficos como: xerox ou copia e impressdes no modo
de economia de tinta.

000 176 176 176

0 0 0 100 000 31

BLACK 6 C COOL GREY 5C



3. CORES INSTITUCIONAIS

3.6 Monocromatico em Preto e
Branco

POSITIVO NEGATIVO
E importante manter as cores institucionais da
marca, mas quando n3o for possivel fazer a apli-
cacao das cores, o logotipo pode ser aplicado na
versdo monocromatica preta (positivo) ou branca
(negativo).
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4. ELEMENTOS VISUAIS E ESTAMPAS

4.1 icones de apoio

A marca Terrud conta com dois icones, cujo objetivo é
dar apoio aos materiais da marca.

Os icones de apoio foram desenvolvidos a partir do
uso das letras O, U, T e do acento agudo da fon-

te tipografica Platelet OT, utilizada como base do
logotipo, mantendo assim coeréncia na linguagem e
reforcando ainda mais a identidade da Terrua.

As letras foram utilizadas para formar icones que
simbolizam um cacho de uvas e uma taca de vinho.
Esses icones podem ser utilizados como base para o
desenvolvimento de estampas e também podem es-
tar presentes nos materiais de comunicacao interna
e externa da marca.



4. ELEMENTOS VISUAIS E ESTAMPAS

4.2 Como utilizar

Os elementos podem ser usados de forma Fig. 01
ordenada, dando origem a um padrao (Fig. 01)
ou de forma randémica (Fig. 02).

Fig. 02
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5. TIPOGRAFIA

5.1 Tipografias estabelecidas

A tipografia é a3 voz da marca. Manter um padrao
ajuda a reforcar a pregnancia da marca na memoria
do publico.

Foram estabelecidas 2 fontes para criar um padrao
para as comunicacdes da marca, utilizando sempre
as duas fontes combinadas para que seja perceptivel
sua identidade visual.

A fonte para titulos escolhida é @ Forma DJR Micro.
Para os textos, a fonte escolhida foi a Kiro. Ambas
estdo disponiveis no Adobe Fonts.

TITULOS

Forma DJR Micro

TEXTO

Kiro



5. TIPOGRAFIA

5.2 Forma DJR Micro

E uma fonte sem serifa que apresenta14 pesos
variados e suporte para nUmeros, acentos e caracte-
res especiais. Foi selecionada para ser utilizada em
titulos de pecas veiculadas na internet ou materiais
impressos para o espaco fisico da loja.

Devido a0 seu uso para titulos e cumprir o efeito

de impacto, deve ser utilizada nos pesos Medium,
Bold ou Extra Bold, de acordo com a necessidade do
material e suporte.



5. TIPOGRAFIA

5.3 Kiro

E uma fonte minimalista e sem serifa que possui 12
variacdes de peso. Sua simplicidade, boa legibilidade
e variacdes e também suporte para nimeros, acen-
tos e caracteres especiais faz com que ela seja uma
boa escolha para ser utilizada nos textos de apoio.
Pode ser utilizada nas suas variacoes Light, Regular,
Bold, Italic, Extra Bold, de acordo com as necessida-
des da peca em questao.

A combinacdo entre uma fonte sem serifa de estilo
neo grotesco, como a Forma DJR Micro, nos titulos
com uma fonte sem serifa humanista e minimalista
nos textos irdo resultar em pecas de facil leitura e
modernas.
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6. LOGOTIPO

6.1 Versoes

Para proporcionar mais flexibilidade nas aplicacdes,
o0 logotipo da Terrud possui 4 versdes: Horizontal 01
- de uso preferencial, Horizontal 02, Vertical 01 e 0
Simbolo.

VERSAO HORIZONTAL 01 VERSAO VERTICAL 01
USO PREFERENCIAL

VERSAO HORIZONTAL 02 SIMBOLO



6. LOGOTIPO

6.2 Usos indevidos

Para manter a identidade da marca, o logotipo nunca
deverd ser alterado, seja nas suas cores, diagrama-

¢30 ou proporcoes.
o (%] (¥

Observe e Verlﬁque 0S USOS Incorretos da marca e CORRETO FORAM USADAS CORES NAQ FOI ALTERADA A PROPORCAQ ENTRE 0S
INSTITUCIONAIS ELEMENTOS

compare com a3 vers3do correta sempre que a marca
for aplicada.

> ) >

0 L0GO FOI DEFORMADO FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA FOI ALTERADO O ESPACO
ENTRE 0S ELEMENTOS



6. LOGOTIPO

6.3 Reducdo

Reduzir demasiadamente o logo pode dificultar sua
leitura e o seu reconhecimento. Além disso, os limi- 10mm
tes de reducdo estdo sujeitos ao processo emprega-
do, 3 qualidade do original utilizado e 3 qualidade da

reproducao obtida.

A recomendacdo como limite de reducao para im-

pressoes off-set sao as medidas especificadas ao

lado. A sua reducao além desse limite poderd com-

prometer 3 leitura da marca. 4mm

10mm

8mm



6. LOGOTIPO

6.4 Area de protecdo

Para evitar interferéncia de outros elementos grafi-
cos e preservar 3 integridade e legibilidade da marca
deve ser resguardado um espaco a0 seu redor. A esse
espaco atribuimos o nome de “3rea de protecdo”.

Para determinar a rea de protecdo da marca usare-
mos 3 letra “T” uma vez como medida, que determi-
na o tamanho do espaco que deve ser reservado ao
logo.

Independente da aplicacdo, é importante que nada
interfira nesse espaco.
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6.5 Aplicagdo sobre fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo branco ou
sobre as cores institucionais e suas variacoes.
E importante nunca aplicar a marca sobre fundos
com contraste insuficiente para a legibilidade.

Ao lado est3do alguns exemplos de aplicacdes do lo-
gotipo sobre as variacdes de cores institucionais que

apresentam mais contraste.

TERRUA



6. LOGOTIPO

6.6 Area de protegdo

Sempre que for necessario aplicar @ marca sobre
fundos que n3do sejam as cores institucionais, é
importante verificar se a legibilidade n3o ficara
prejudicada.

Caso o fundo prejudique a legibilidade, um box na
cor institucional poderd ser aplicado. As medidas
obedecem as mesmas caracteristicas descritas em
“6.4 Area de protec3o” na pgina 26.

FUNDO QUE NAQ PREJUDICA A LEGIBILIDADE

aQ

ANDO O FUNDO PREJUDICAR A LEGIBILIDADE DO

PODERA SER APLICADO

OGOTIPO, UM BOX



7. APLICACOES E

SUGESTOES DE USO

A sequir est3o disponiveis algumas imagens que de-
monstram aplicacdes diversas do Sistema de Identi-
dade Visual desenvolvido.

Essas imagens servem como direcionamento e
refletem como o projeto foi pensado para ter seu
uso aplicado no dia a dia da Terru3d, fazendo com que
3 marca possua uma identidade unificada e forte no
mercado e junto ao seu publico.
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