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“Art washes away from the soul the dust of everyday life

Pablo Picasso

“A arte leva embora da alma a poeira do dia a dia”

Pablo Picasso



RESUMO

O Mercado do Artesanato de Maceidé ¢ um grande centro turistico e de grande
importancia cultural e econdmica para a cidade onde esta inserido, mas, nos dias de hoje, o
Mercado atravessa um periodo de méa gestdo do local e sucateamento. Dentre os varios
problemas que o local de estudo possui, um deles ¢ a proposta discorrida neste trabalho: a
falta de uma identidade visual que caracterize o local e traga de forma grafica a esséncia do
Mercado e do povo que dali tira sustento. O trabalho tem como objetivo geral desenvolver o
conceito de uma identidade visual para o Mercado do Artesanato, e, em seus objetivos
especificos: explicar e fundamentar o conceito de artesanato, design e identidade visual;
entender e mostrar a importancia do artesanato para o estado de Alagoas e resgatar a esséncia
do artesanato e da cultura de Maceid. O presente trabalho consiste em uma pesquisa
qualitativa exploratdria, onde o Mercado do Artesanato, objeto de estudo desse trabalho, foi
analisado a partir de dados, entrevistas e visitas in loco. O desenvolvimento desta monografia
foi guiado pela metodologia de projeto proposta pela designer Maria Luisa Peon (2009) em
“Sistemas de Identidade Visual (SIV)”, a partir de suas trés fases, sendo elas: Fase da
Problematizacdo; Fase da Concepgao e Fase das Especificagdes. O resultado desse projeto ¢
um conceito de design que se apresenta a partir de uma identidade visual do Mercado do
Artesanato, na qual se reflete as caracteristicas culturais de Maceid e do Mercado, através de
uma configuracao institucional e imagética, agregando valor ao espago e aproximando o local

do seu consumidor final: a sociedade.

Palavras-chave: Identidade Visual; Design Grafico; Marca; Artesanato.



ABSTRACT

The Handcraft Market in Maceio is a big tourist center and of great cultural and economic
importance for the city where it is located, but, today, the Market is going through a period
of bad management of the place and scrap. Among the various problems that the place of
study has, one of them is the proposal discussed in this work: the lack of a visual identity that
characterizes the place and graphically brings the essence of the Market and the people who
make a living there. The work has as general objective to develop the concept of a visual
identity for the Craft Market, and, in its specific objectives: to explain and justify the concept
of crafts, design and visual identity,; understand and show the importance of handicrafts for
the state of Alagoas and rescue the essence of Maceio's handicrafts and culture. The present
work consists of an exploratory qualitative research, where the Craft Market, object of study
of this work, was analyzed from data, interviews and on-site visits. The development of this
monograph was guided by the project methodology proposed by the designer Maria Luisa
Peon (2009) in “Visual Identity Systems (SIV)”, based on its three phases, namely:
Questioning Phase; Design Phase and Specifications Phase. The result of this project is a
design concept that is presented based on a visual identity of the Craft Market, which reflects
the cultural characteristics of Maceio and the Market, through an institutional and imagery
configuration, adding value to the space and bringing it closer the location of its final

consumer: society.

Keywords: Visual Identity;, Graphic design,; Brand; Crafis.
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INTRODUCAO

A riqueza e a diversidade de recursos naturais de Alagoas inspiram e estimulam a
criatividade dos artesdos. Com matérias primas diferentes de outras regides do Brasil, os
artistas locais confeccionam artigos de decoragdo, joias, esculturas, alimentos tipicos € uma

grande diversidade de produtos que geram interesse no mercado.

Mesmo a regido de Alagoas sendo conhecida como um celeiro cultural, hoje ainda ¢é
perceptivel a falta de fomentagdo e conhecimento da cultura local. Também ¢é pequeno o
incentivo a estas expressoes artisticas, por consequéncia de se valorizar o que vem de fora, e
ndo o que se ¢ produzido dentro.

E importante que a transmissio de conhecimento da cultura do artesanato ocorra
primeiramente no ambiente regional e local dos artesdos, para que quando transmitida para
outros locais do territorio, possa ser repassada de maneira solida e atinja o que se ¢ esperado.

Tentando propor solugdes para a situacdo atual, o Design, em sua esfera grafica e
institucional, desempenha nesse trabalho um papel importante como a forma de veiculo de

divulgagdo e comunicagdo para essa situacao.

A proposta de exibir a cultura local através do desenvolvimento de uma identidade
visual, além de disseminar de forma unificada a identidade cultural da cidade favorece a
reafirmacdo do mercado do artesanato em si, facilitando o negocio dos artesdos e estimulando

a melhoria da qualidade de vida de quem vive desse meio.

O trabalho tem por objetivo geral propor o desenvolvimento de uma identidade visual

para o Mercado do Artesanato de Maceid. E, como objetivos especificos:

1) Explicar o fundamento de Artesanato, Design e Identidade Visual;
2) Entender e mostrar a importancia do artesanato para o estado de Alagoas;

3) Resgatar a esséncia do artesanato e da cultura da cidade de Macei0;

A soma da execucdo dos objetivos deste trabalho ¢ uma integragdo facilitadora do

individuo que cria o produto até o seu consumidor final, a sociedade.

O presente trabalho foi guiado por duas metodologias diferentes: uma pesquisa
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qualitativa exploratoria, onde se propde a geragdo de alternativas a partir da imersao no todo
observado, o Mercado do Artesanato e seus desdobramentos desenvolvidos a partir da
metodologia projetual de Maria Luisa Pedn (2009), abordando a proje¢do de Sistemas de

Identidade Visual (SIV) a partir de trés grandes fases, que sao elas:

e Fase de Problematizacio;
e Fase de Concepcio;

e Fase das especificacgoes.

Para o desenvolvimento do trabalho foi necessario a investigagdo tedrica acerca dos
temas que envolvem o trabalho, tais como: Design, Artesanato e Sistemas de Identidades
Visuais através de artigos, livros, reportagens e projetos de extensdo. Grande Parte da
pesquisa e coleta de dados do trabalho foram realizados através de visitas ao Mercado do
Artesanato e a 6rgdos publicos, como a Secretaria de Estado do Desenvolvimento Econdmico

e Turismo de Alagoas.

1. REFERENCIAL TEORICO

a) O Design

Ao contrario do que se imagina, o Design ndo ¢ uma invencdo dos dias de hoje. O
Design tem sua origem nos primeiros produtos e ferramentas construidas pelo homem —
quando o homem neandertal teve sua primeira necessidade, e desta criou um utensilio que a
suprisse, surge a pratica de se fazer design.

Para o historiador Rafael Cardoso (2000) a origem da palavra Design estd na lingua
inglesa, na qual o substantivo design se refere a planejamento, inten¢do, configuracdo,
metodologia e estrutura. Em sua etimologia, o termo design ¢ oriundo do vocabulo latim

designare, que, em seu pé da letra, significa designar.

Cardoso (2004) também afirma que a primeira aparicdo do vocabulo Designer s6
ocorreu por volta do século 17, mas s6 ganhou notoriedade no final do século 19, quando a

palavra designer comegou a ser utilizada para definir artesdos e artistas que criavam padrdes
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e produziam estamparias para a industria té€xtil. O historiador resume o design como uma
atividade que gera projetos, planos, objetivos e esbogos, € que, tem seu uso na fabricacao
individual ou em série de produtos, através de meios manuais ou mecanicos.

Miller (1988) define design como um processo de pensamentos que compreendem a
criacdo de alguma coisa, seja visual o tridimensional, e afirma que a palavra design pode ser
usada tanto como um substantivo e como um verbo. O autor salienta que neste processo de
criacdo, o insight, a intui¢do e a razdo devem ser levadas em consideragdo para se obter um
produto de design eficaz, pois sdo eles os fatores que tornam a conceituagdo do subjetivo

possivel.

Com a expansdo do design, inimeros designers e profissionais ao longo da historia
conceituaram diretrizes e fungdes para o uso do design. O alemdo Bernd Ldbach (2001)
sugere que um bom projeto de design deve ser pratico, estético e simbolico. Posi¢cdo que ia
de encontro com o movimento funcionalista originario da Escola Bauhaus e Ulm, localizadas
na Alemanha, onde se pregava que o design deveria ser racional e que o objetvo deveria

apenas obedecer a fun¢do para que ele foi criado.

Viérios foram as abordagens e métodos ate o design se firmar a ideia de qualidade e
comecar de fato a ser usado como instrumento de inovagdo e modernidade, conquistando
novos nichos de mercado, agregando valor ao que j4 era existente na industria e fazendo com
que os produtos que possuiam boa aplicacio de design se destacassem entre seus

concorrentes.

De acordo com o Conselho Internacional que protege os interesses do profissional de
Desenho Industrial (ICSID), o design ¢ uma atividade criativa com a finalidade de estabelecer
as qualidades multifacetadas de objetos, processos, servicos e seus sistemas em ciclos de vida
inteiro. O ICSID ainda suscita que o design deve ser o fator central humanizador da
tecnologia e que sua participacdo no intercambio cultural e econdmico entre sociedades ¢

crucial.

A difusdo da pratica do design e do seu conceito se tornou bastante ampla, com
diferentes pontos de vista sobre o sinuoso conceito de design e campos de atividades com

atuagdes variadas. Hoje, podemos encontrar o design em varios lugares e com
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especializagdes distintas, a exemplo das mais conhecidas: o design gréafico, design de

produto, e o web design, que serdo explanados de forma sucinta a seguir.

e Design Grafico

Como dito anteriormente, o design ¢ uma atividade com um conceito amplo e, por ser
muito abrangente, pode ser explorado de diversas maneiras, a exemplo do Design Grafico:
segmento que cuida e normatiza a comunicacao visual.

O autor Villas-Boas (1999) conceitua o design grafico como uma pratica profissional,
orientada por uma metodologia, que tem como Unico objetivo comunicar, tratando e
organizando elementos visuais, textuais ou nao.

A comunicac¢do visual e a linguagem gréfica, em seu sentido mais puro, tém uma longa
historia antes de qualquer um tentar definir qualquer atividade ludica que envolvesse o uso
de imagens. Quando o homem neandertal conseguiu se expressar através de desenhos nas
paredes das cavernas, ja era notorio que o grafismo era fundamental para a comunicagdo do

homem.

Figura 1 - Pinturas rupestres em Lascaux, Franga

Fonte: Disponivel em: < https://www.bbc.co.uk/programmes/p046v301>
Acessado em Nov. 2019.

O designer e autor Philipp Meggs (2009) afirma que, na pré-historia, as pessoas ja tinham
interesse em procurar maneiras de representar visualmente momentos e conceitos de forma
clara e objetiva, € com o tempo, esse aspecto se desenvolveu, surgindo novas formas de
comunicagdo, alfabetos e produtos visuais, como esta representado na linha do tempo abaixo,

que descreve a evolucao do Design grafico ao longo de seu uso e de sua evolucao.
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Figura 2 - Linha do tempo do Design Grafico
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Fonte: O Autor

A descoberta de novos materiais, novas técnicas € novas teorias transformaram e
moldaram as raizes do design grafico ao longo do tempo: livros deixam de ser apenas
produtos editoriais e viram peg¢a de arte no Renascentismo, movimentos artisticos de

Vanguarda ocupam lugares privilegiados na Europa, prensas mecanicas possibilitam a
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impressao e comunica¢dao em larga escala para guerras e causas sociais € computadores, que
no futuro, romperiam padrdes estéticos.

Porém, mesmo passando por processos de mutacao constantes, Hollis (2010) afirma
que o oficio do design gréafico, sempre seguia caracteristicas basicas: identificava; informava
e instruia; apresentava e promovia. Para um designer elaborar um projeto que possua
eficiéncia, ¢ de grande importancia que ele consiga lidar com todos estes aspectos levantados
pelo autor.

Com o desenvolvimento atual, surge-se cada vez mais novas maneiras de se fazer
Design Grafico. Hoje possuimos diversos programas e plataformas graficas que auxiliam o
profissional do Design na sua profissdo, recriando suas tradi¢des ao longo do tempo e, o mais

importante, transformando pensamentos e ideias em produtos e imagens de uso cotidiano.

e Design de Produto

Como dito, o ato de se comunicar ¢ desenhar sempre esteve presente na evolugdo da
historia do homem. A partir das aplicagdes das nocdes do desenho e obtencdo de
conhecimentos relacionados a criagao de utensilios, o homem conseguiu evoluir e satisfazer
as suas necessidades. Com o caminhar dos anos, devido a rapida evolugdo das necessidades
da industria, o desenho ganha um novo campo de atuag¢do: o desenho industrial, que mais

tarde, viria a ser intitulado de Design de Produto.

Segundo o artigo 95° da Lei de Propriedade Industrial (LPI) o desenho industrial ¢ a
forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que
futuramente ird ser aplicado a um produto através de uma fabricacdo industrial,

proporcionando resultado visual novo e original na sua configuracdo externa.

O alemao Bernd Lobach (2001) reforca o conceito de design de produto, o definindo
como toda atividade que tende a transformar em produto industrial passivel de fabricacdo as
ideias para a satisfacdo de determinadas necessidades, sejam elas publicas ou individuais.
Lobach (2001) ainda afirma para um produto de design atingir seu uso em sua total eficiéncia,
ele deve seguir trés fungdes simultaneamente: Funcdo Pratica, Funcdo Estética e Funcao

Simbdlica.
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e Funciao Pratica: se relacionar com o usudrio nos suprimentos de
necessidades fisioldgicas; ser de facil manuseio; prevenir a fadiga, promover

conforto e seguranga.

Figura 3 — Funcao Pratica

Fonte: Disponivel em:
<https://www.ortoponto.com.br/produto/muleta-canadense>.
Acesso em Jan. 2020

e Funcio Estética: se relacionar apenas com a percep¢ao do consumidor com
a beleza, dar sensacdo de prazer e bem estar visual.

Figura 4 — Funcdo Estética

Fonte: Disponivel em:
<https://www.westwing.com.br/guiar/cadeira-vermelha-e-
azul/> Acesso em Jan. 2020.

e Funcio Simbélica: E a funcdo que se baseia em experiéncias, estilos ou
épocas ja vividas. Ela deve estar diretamente ligada as emocdes do seu

consumidor.

Figura 5 — Funcdo Simbdlica

Fonte: Disponivel em:
https://www.donacadeira.com/poltrona barcelona inox .
Acesso em Jan. 2020.
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O designer de produto possui um campo de atuagdo interdisciplinar e dialoga com
diversas vertentes, como Arquitetura, Engenharia, entre outras areas que englobam a criag¢ao
de produtos e objetos. O profissional que exerce o oficio do design de produto projeta carros,
cria maquinas, eletrodomésticos e varios outros equipamentos industriais. Vale ressaltar
também que, cabe ao responsavel pelo produto fazer o gerenciamento do mesmo e também

estudar suas relagdes com o usudrio final.

Atualmente, com o avango da tecnologia, o designer de produto encontra mais facilidade
para atuar em seu campo. Sao diversos softwares que facilitam a criacdo, visualizagdo,
modelagem e prototipagem de produtos, que anteriormente ndo existiam, mas que hoje, estdo

a servigo do design para melhor estreitar a relagdo entre homem e produto.
e  Web Design

A internet, criada pelos Estados Unidos da América, surge em 1957 como meio de
comunicag¢do militar e suporte bélico em meio ao periodo da Guerra Fria. O seu uso se tornou
popular em Universidades americanas como suporte para pesquisas académicas, e sua
formatagdo World Wide Web, ou www, como conhecemos hoje, foi criada apenas nos
meados dos anos 90.

Com sua popularizagdo, o uso da internet trouxe consigo varias vertentes de trabalho,
programacao visuais € comunicacdo, criando um novo nicho de atuagdo no design: o Web
Design.

O Web design ¢ uma area ligada a confec¢@o de partes graficas de web sites e layout
de aplicativos responsivos. O programador e web designer Jeffrey Zeldman (2007) define o
Web Design como a criagdo de ambientes digitais que facilitam e incentivam a relacdo
humana no meio digital, refletindo e adaptando-se a vontades individuais e a contetidos.

Para Santos (2009), o oficio do web designer deve estar divido em trés areas:

e Criador: responsavel pela criacdo e desenvolvimento do site
e Auditor: responsavel pelos requisitos na hora do desenvolvimento de um site

e Consultor: responsavel pela fiscalizagdo e avaliagao da qualidade do site.
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O designer responsavel pelo nicho da Web concebe seus produtos caminhando por
diversas areas interdisciplinares - desenvolvendo ilustragdes, estudando paleta de cores,
disposi¢do de elementos, construindo codigos, dados de programagao e usabilidade - a fim
de trazer coesdo, navegabilidade e uso intuitivo para o consumidor que vem a utilizar o
material criado pelo desenvolvedor.

Hoje, o web design encontra na tecnologia, ainda mais do que antes, caminhos amplos
para a execu¢do de sua profissdo, o leque de softwares que possibilitam o trabalho do
designer de web ¢ enorme — a exemplo do Frontpage, Inkscape, Dreamweaver, Flash, entre
outros, que possibilitam um trabalho de qualidade e dissemina¢do do conhecimento acerca

do profissdo.

Figura 6 — Softwares de Web Design

Fonte: O Autor

Como visto nos sub-itens acima, o design ¢ um objeto de estudo recente e possui um
conceito sinuoso, o que faz com que ele ainda seja confundido com outras areas de atuacao,
a exemplo do artesanato, publicidade e outros nichos de trabalho criativos, tendo sua
diferenga na criagdo e elaboracdo de projetos, artefatos visuais, e relagdo entre experiéncias,

objetos e usudrios.
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b) O Artesanato

A caminhada do artesanato no mundo tem seu comeco inserido na propria historia do
homem. A necessidade de se fazer objetos com utilidades e ferramentas de rotina ja era
registrada desde o periodo Neolitico (6.000 a.C) quando o homem aprendeu a polir a pedra,
fazer pinturas, tecer fibras e moldar o barro, mostrando que o ser pré-historico ja expressava
capacidade criativa e produtiva como forma de trabalho e distracao.

(...) compreendemos artesanato toda a variedade
produtiva de objetos e artefatos realizados manualmente,
ou com a utilizagdo de meios tradicionais ou

rudimentares, com habilidade, destreza (...) engenho e

arte. (BARROSO NETO, 2009, p.3)

No Brasil, a pratica do artesanato tem seu inicio na cultura indigena. Os indios foram
0s mais antigos artesaos na historia do nosso pais, incorporando em sua esséncia as técnicas
trazidas pelos imigrantes europeus, aplicando-as posteriormente em técnicas de cestaria,

pinturas e olarias.

Figura 7 - Artesanato Indigena em Alagoas

o

Fonte: O Autor

Com a popularizagdo dos produtos artesanais e a busca por direitos dos artesdos, o
Programa do Artesanato Brasileiro (PAB) surge em 1991, a fim de valorizar as qualidades

do artesdo e do oficio do trabalho a mao. Originalmente criado pelo Ministério de Acao
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Social, hoje o Programa do Artesanato Brasileiro ¢ gerido pela Subsecretaria de
Desenvolvimento das Micro e Pequenas Empresas e pelo Ministério da Economia, e conta
com uma coordenacdo nacional; e vinte e sete coordenagdes estaduais de Artesanato
vinculadas as respectivas Secretarias de cada estado, e ¢ responsavel por apoiar e fomentar
politicas publicas em prol do artesanato a nivel nacional.

Mas, apesar da importancia atemporal de seu oficio, o artesanato s6 foi incluido no
ambito profissional em 23 de outubro de 2015, a partir da Lei Trabalhista de N° 13.180, que
regulariza a profissdo do artesdo e os coloca na mesma esfera em que todas as outras
profissdes regularizadas no Brasil. A lei ainda define o artesdo como toda pessoa que
desempenha suas atividades profissionais de forma individual ou cooperativada, exercendo
seu oficio de forma manual, contando com o auxilio de ferramentas e outros equipamentos,
visando assegurar a qualidade e seguranca do seu produto para que seja repassado de forma
correta para o seu consumidor final.

A efetivacdo da profissdo do artesanato trouxe diversos beneficios para a classe, como
a concessdo de linhas de crédito para a fabricacdo de produtos, fomentacdo da cultura do
artesanato a partir de incentivos fiscais, e a criagdo da Carteira Nacional do Artesdo e do
Trabalhador Manual, que garante a participagdo dos artesdos em oficinas de grande escala e
feiras nacionais e internacionais.

Atualmente, segundo o Ministério do Turismo do Governo Federal, o Brasil tem cerca
de 10 milhdes de artesdos e atualmente a cultura nacional do artesanato ¢ uma das mais ricas
e variadas do mundo. A vivéncia do artesanato além de se inserir nos costumes e
caracteristicas da cultura de nosso povo, também serve como atragdo para os turistas, gerando
economia e garantindo o sustento para a comunidade artesa e para as regides circunvizinhas.

Do Norte ao Sul do Brasil, cada regido possui suas técnicas distintas e cada matéria-
prima ¢ manuseada e trabalhada de uma maneira, fazendo com que os produtos possuam
caracteristicas unicas de cada regido. Temos como exemplo de principais matérias-primas
utilizadas o Barro, Couro, Fibras vegetais, € outros materiais organicos, como sementes,

raizes e cascas, que irdo ser exemplificados a seguir:
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e Norte
Por se tratar de uma regido com grande presenga de tribos indigenas, o artesanato da
regido norte do pais possui uma grande influéncia da mesma. Com uso de palhas, capim
dourado, fibras de acai e penas de animais, o artesanato nortista se destaca na criagdo de

pecas de decoracdo, roupas, bolsas, acessorios e ceramicas para utensilios domésticos.

Figura § - Artesanato da regido norte

Fonte: O Autor

e Nordeste

Produzido por artesdos e rendeiras de renome, o artesanato da regido nordeste se
apresenta e conquista o turismo através das rendas de bilro, o filé, produtos em couro e
esculturas de madeira e de barro. Outro ponto de bastante relevancia no nordeste sdo as

xilogravuras, esculturas litargicas e as conhecidas as garrafinhas com areias coloridas.

Figura 9 - Artesanato do Nordeste

Fonte: O Autor
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e Sudeste

Apesar de pouco conhecido, o artesanato da regido sudeste € rico na producdo de
utensilios domésticos a partir de matérias primas naturais. Nos estados da regido, sdo famosas

as confecgdes de panelas, potes e esculturas produzidas em pedra e ceramicas.

Figura 10 - Artesanato do Sudeste

Fonte: O Autor

e Centro-Oeste

A mesorregido do Cerrado ¢ o maior facilitador da pratica do artesanato na regido do
centro-oeste. No artesanato dessa regido se ¢ usado flores secas, sementes, ceramicas e fibras

naturais para a confec¢do de adornos, utensilios para casa e esculturas decorativas.

Figura 11 - Artesanato no Sudeste

Fonte: Adaptado pelo autor
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e Sul

O artesanato sulista tem muita influencia indigena, assim como a regido norte. A
confec¢do de cuias e copos indigenas a partir de bambus e cabacas para o consumo do
chimarrdo ¢ muito frequente no artesanato local. O sul também ¢ famoso por suas pecas
téxteis artesanais: malhas de trico para aplacar o frio e os produtos feitos em couro sio

conhecidos na regido.

Figura 12 - Artesanato do Sul

Fonte: O Autor

Devido a pluralidade dos objetos criados pelos artesdos em toda nossa historia,

Barroso Neto (2009) classifica a tipologia do artesanato em varias formas, sendo elas:

e Conceitual: S3o artesanatos que externam uma reflexao, discurso ou conceito

proprio de quem o produz.

Figura 13 - Artesanato Conceitual

Fonte: Adaptado pelo autor
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e Artesanato Ultilitario: Ferramentas e utensilios desenvolvidos para suprir

caréncias e necessidades das populacdes de menor poder aquisitivo.

Figura 14 - Artesanato Utilitario

Fonte: Adaptado pelo autor

e Decorativo: produtos com finalidade de harmonizar os espagos de convivio.

Figura 15 - Artesanato Figurativo

Fonte: Adaptado pelo autor

e Litdargico: Sao produtos de finalidade ritualistica destinados a praticas
religiosas ou misticas refor¢ando os sentimentos de fé e de elevacao espiritual

Figura 16 - Artesanato Litirgico

Fonte: Adaptado pelo autor
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e Ludico: objetos destinados ao entretenimento de adultos e criangas,

geralmente brinquedos populares e instrumentos musicais.

Figura 17 - Artesanato Ludico

Fonte: Adaptado pelo autor

Barroso Neto (2009) ainda sugere que do mesmo modo que ja existiram produtos
artesanais oriundos varios materiais anteriormente, ainda irdo existir outros produtos feitos a
mao no futuro, conjugando técnicas e saberes, criando novas categorias e alimentando uma
cadeia de producdo artesanal que ndo se finda.

Além de sintetizar de forma sélida a esséncia da cultura local, o artesanato representa
uma parcela da economia trazendo geracao de emprego o e renda para os quem trabalha nesse
nicho. Mais precisamente, em 64,3% dos municipios brasileiros, de acordo com o segundo
relatorio do Projeto ArteSudeste, desenvolvido em 2005 pelo Ministério do Trabalho do

Governo Federal.

Figura 18 — Artesd que vive exclusivamente da olaria

Fonte: Disponivel em: http://agenciaalagoas.al.gov.br/noticia/item/30423-artesa-da-comunidade-
muquem-sera-a-nova-mestre-do-patrimonio-vivo-de-al.
Acesso em Jan. 2020

O Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio afirma que a Cultura do

Artesanato movimenta anualmente, cerca de 28 bilhdes de reais no Brasil, valores
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correspondentes a 2,8 % do Produto Interno Bruto (PIB), caracterizando-o como um setor de

relevancia na economia do pais.

Figura 19 - Infogréfico PIB
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Fonte: O autor

Visto que sua participagdo no Produto Interno Bruto do pais ¢ relevante, e que o
Artesanato contribui de maneira direta para o desenvolvimento socioecondmico do territério,
¢ interessante que se invista na cultura empreendedora do artesanato, pois ela apresenta
potencial para evoluir e crescer, deixando de ser um hobby ou renda secundaria, para se tornar

um segmento de mercado orientado para o proprio lucro.

¢) O Design e o Artesanato

Com o surgimento da Revolucao Industrial, o campo do Design dé inicio a separagdo do
trabalho intelectual para o trabalho mecanico, tragando seu caminho distante do artesanato.
Entretanto, partindo dos proprios designers, a aproximacdo do design com o artesanato

comegou na década de 1980, onde até entdo o artesanato no Brasil vivia da propria sorte.

Como o papel do design esta voltado para a humanizagdo inovadora de tecnologias,
e tem relevancia como agente de intercambio cultural e economico (ICSID, 2012), ¢
importante que ele também atue como agente na interagdo do usudrio com o objeto, na

interagdo do produtor com o objeto produzido, € na aproximagdo do produtor com o usudrio,
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tendo a responsabilidade e o compromisso de diminuir a lacuna que provoca a alienacdo do
trabalho e a alienacdo do consumo.

Apesar de estar presente desde os primoérdios da produgdo de objetos, o artesanato
teve seu conceito amplamente discutido e categorizado no &mbito do poder publico, privado
ou académico, principalmente a partir da década de 80 (Barroso Neto, 2007).

Produtos artesanais sdo os que sdo confeccionados por artesdos, seja totalmente a
mao, com uso de ferramentas ou até mesmo por meios mecanicos, desde que a contribuicao
direta manual do artesdo nao altere a esséncia do produto trabalhado.

A natureza especial dos produtos artesanais deriva de suas caracteristicas distintas,
que podem ser utilitarias, estéticas, artisticas, criativas, de carater cultural e simbolicas e
significativas do ponto de vista social (UNESCO, 1997 apud Borges, 2011).

Dentre as fung¢des de produtos, a fung¢@o simbolica é a mais importante, pois vai além
da sua forma, da sua funcionalidade e da sua matéria-prima. Revela uma historia, seja de uma
regido, de uma familia, do cotidiano ou do préprio artesao.

Segundo Borges (2011), em meados da década de 1980, no Brasil, inicia-se um
movimento de aproximacao do designer e do artesdo em busca da revitalizagdo do artesanato,
que se daria por meio da preservacdo das técnicas produtivas que haviam sido passadas
através de geracgdes e da incorporacdo de novos elementos de design, formais e/ou técnicos
aos objetos.

Mesmo essas discussdes tendo pouca relevancia para os artesaos, elas sdo necessarias
para que académicos e técnicos na area do Design compreendam melhor uma pratica da qual
estdo distantes. Por outro lado, estas discussdes so terdo importancia para o artesdo a partir
do momento que forem elaboradas politicas publicas, estratégias de Design e de comunicagdo
para eles, incluindo-os no cenério socioecondmico da economia criativa da regido.

Através de estratégias de divulgagdo, implementacao de valores de marca, a aliena¢do
do trabalho artesanal ¢ quebrada: o trabalhador passa a ser protagonista no desenvolvimento
da tecnologia social e se reaproxima do objeto enquanto trabalhador, consumidor e usudrio.

E importante que a pratica do artesanato consiga transpor a barreira de acesso a
informagdo e entre em contato com as discussdes que acontecem sobre uma atividade, com
o usudrio de seu produto, com os novos canais de comunicag¢do, e transforme-se em sujeito

da sua propria histéria, mesmo que seu trabalho seja uma atividade muito tradicional.
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O contato do Artesanato com a comunicacdo grafica, design e valores de marca
trazem uma nova experiéncia, possibilitando uma abertura para a conquista da
sustentabilidade do artesdo, visualizando boas oportunidades para os dois campos e
possibilitando o desenvolvimento de produtos sociais, que, além de resgatar a cultura local,
promovem o crescimento dos produtos de artesanato e das comunidades que se nutrem

economicamente desse meio.
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2. 0 ARTESANATO NA CIDADE DE MACEIO

a) Maceio e suas raizes

Localizada na regido Nordeste do Brasil, a cidade Maceio, capital de Alagoas, carrega
uma historia que, por conta de suas nuances, possui uma relagdo muito importante com o
desenvolvimento e relacionamento de seus aspectos culturais. Conforme a literatura do
historiador Craveiro Costa, o0 municipio de Maceid tem seu nascimento durante o século
XVIII, a partir de um engenho de acgucar situado as margens do riacho Magayd —

nomenclatura indigena que significa “o que tapa o alagadigo”.

Figura 20 - Mapa Geografico: Brasil, Alagoas e Maceid

Brasil

Alagoas

Maceio

Fonte: O autor

Relata-se que a criagdo e crescimento da cidade se deu proximo ao porto natural do atual
bairro de Jaragua. Devido a proximidade com o litoral, o local servia para o escoamento da
producdo local e, também, se aproximava estrategicamente de outras capitais mais
desenvolvidas na época, como Salvador e Recife. Essa relagdo acabou possibilitando o
desenvolvimento da povoagao local, que ocorreu justamente por conta do porto, ocasionando
em um outro impacto de grande importancia para a época: a transferéncia do status de capital

da entdo cidade de Maria Madalena de Alagoa do Sul, para Maceio.
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Figura 21 - Antigo Cais do Porto em Jaragua
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Fonte:
Disponivel em : <http.www.acervoalagoano.blogspot/2010/11/estatua-da-liberdade

Em-jaragua.html>
Acesso em Jan 2020

Ferrare e Ledo (2014) afirmam que Macei6 conseguiu se desenvolver por conta das
saidas e caminhos que ligavam o litoral as lagoas Mundat e Manguaba, e por conta da
influéncia direta do porto de Jaragua. Mas, s6 foi em 1837 que o povoado teve seu status de
capital, num conturbado processo de transferéncia, pois, segundo a literatura local, a entdo
cidade de Maceid, ndo possuia a infraestrutura urbana mais adequada como a da antiga

capital, hoje, Marechal Deodoro.

(...) Jaragua foi fundamental para o desenvolvimento urbano de Maceid. Além de
ter exercido um importante papel como local simbdlico, por onde chegavam as
novidades dos navios, marcava a entrada da cidade e configurava um local de
atragdo para a populagdo [...] sua historia e cultura acabou se desenvolvendo com
as trocas sociais que foram estabelecidas a partir da implementagdo do porto de

Jaragua (FERRARE; LEAO, 2014, p. 5).

O escritor George Gadner (1975) descreveu um pouco em seus relatos como era a
cidade na época em que ocorria essa troca estratégica de capital. Segundo o viajante, na
época, a situacdo topografica de Macei6 e as possibilidades econdomicas geradas pelo
comércio maritimo em decorréncia do Porto de Jaragua foram os grandes responsaveis por

essa mudanga.
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(...) a cidade propriamente dita fica numa elevagdo plana de cinquenta ou sessenta
metros acima do mar e dele dista cerca de um quarto de milha. Mas a pouco mais
de uma milha ao nordeste, ha uma aldeola chamada Jaragua, junto ao mar, com
dois cais para carregar e descarregar mercadorias, e uma alfandega. A baia de
Macei6 faz quase um semicirculo, bastante grande, oferecendo boa ancoragem as

embarcacdes. (GARDNER, 1975, p. 61).

Lindoso (2005) cita Theo Brandao para descrever um pouco sobre a cidade de Maceio e
sua relacdo intrinseca as aguas que lhe banha “[...] uma cidade que vive sob o signo da agua.
A 4gua presenciando tudo: a economia, a vida literaria, as formas de moradia, o transporte,
a fixacdo da vida rural e urbana” (p. 5). O autor afirma ainda que a histéria do povo alagoano
¢ uma historia de uma gente que tem em seu sangue as dguas que banham a regido: por causa
da grande quantidade de lagoas, rios, riachos, e do oceano Atlantico, que faz de Macei6 o
melhor exemplo de uma capital construida entre enseadas e lagoas.

De acordo com Marques (2013), a cidade de Macei¢ era dividia em duas freguesias: a de
Jaragud, onde fica localizado o porto maritimo, onde eram situadas as ruas mais importantes
da capital; e a freguesia de Maceio, que hoje viria a ser o centro da cidade atualmente. Essa
divisdo ¢ importante, pois, a partir dela, ¢ que os contextos sociais e culturais foram
estabelecidos na capital.

Almeida (2011) explica ainda que a area urbana era apenas formada por Maceid e
Jaragud, e as demais regides eram afastadas do perimetro urbano, a exemplo do Bebedouro,

Trapiche da Barra, Mangabeiras e Pogo.

Nesses bairros, cuja a vida estava associada a da cidade, sem a caracteristica,
ainda, de bairro, termo mais recente e que deriva da integragdo do territdrio, cujo
inicio efetivo ¢ dado com os trilhos urbanos. Vale ressaltar que a concentragio de
escravos estava onde se dava a maior concentragdo de renda: quanto maior a
renda, maior o niimero de escravos. (...) também havia a presen¢a dos africanos
livres no bairro de Maceid. Nas regides de Jaragua, Pogo, Trapiche da Barra,
Mangabeiras, Bebedouro e seus entremeios, predominava a presenca de escravos
fugidos e homens livres pobres, buscando meios para sobreviver e resistir a

hegemonia escravista. (ALMEIDA, 2011, p. 86).
Marques (2013) revela também que durante sua constru¢do e consolidacdo como

capital, Macei6 foi se fixando como grande centro populacional e econdmico da Provincia
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de Alagoas e, em seu tecido social, todos os elementos sociais e culturais foram sendo
absorvidos pela populagdo local, que, comecou a desenvolver e transmitir essa historia em

sua arte, comida, costumes e tradigoes.

(...) a troca de elementos culturais durante a sua formagfo, possibilitou um
enriquecimento cultural gigante na cidade, que a partir de sua urbanizagéo,
comegou a contar com inumeros terreiros de xangod, pequenos quilombos ao redor
e intensa movimentagdo de escravos, africanos livres € homens livres pobres nas
ruas em busca de seus meios de subsisténcias, sendo comum encontra-los em
rodas de capoeiras e manifestagdes culturais como o coco de roda (...)

(MARQUES, 2013, p. 38).

Sendo assim, nota-se que a construgdo de Maceid possui uma relagdo muito préxima nao
s6 com a questdo geografica, mas também todo o contexto social que se desenvolveu na
cidade ao longo da historia.

Outro ponto bastante importante para se destacar no contexto historico-econdmico de
Macei6 ¢ a presenca do turismo. Pesquisas mostram que o impacto do turismo na regido ¢
grande e que, desde de muito cedo, a cidade comegou a ser vista como um polo de veraneio
para moradores de outras regides do Nordeste. Essa relagdo também tem forte impacto na
historia da cidade, ja que, atualmente, o turismo ¢ uma das fontes de rendas que mais pesam
na economia local.

Figura 22 - Turista visitando o Mercado do Artesanato em Maceio

Fonte: Disponivel em:
< http://www.maceio.al.gov.br/2016/12/turistas-procuram-mercado-do-artesanato-para-compras/>

Acesso em Jan 2020.
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Conforme explica Pinto (2015), atualmente, a regido turistica mais importante de

Alagoas ¢ a Metropolitana, por ser a regido onde se localiza a capital Maceio.

O municipio de Macei6 é o mais procurado pelos turistas que visitam o estado e
que possui uma oferta de bens e servigos maior que a dos demais municipios, com
uma excelente rede de hotéis, de artesanato e opg¢des de lazer. [...] Em sua
infraestrutura turistica, Macei6 conta com mais de dezesseis mil leitos, divididos
entre hotéis de pequeno, médio e grande porte e pousadas, uma grande rede de

bares e restaurantes e um artesanato diversificado. (PINTO, 2015, p. 38).

Figura 23 - Turismo em Maceio nas piscinas naturais

Fonte: Disponivel em: https://mirandanews.com.br/2019/03/27/solar-eclipse-eye-health-warning/.
Acesso em Jan. 2020

Portanto, ¢ perceptivel que o potencial turistico na cidade ¢ grande e que esse aspecto
¢, também, um grande facilitador das atividades econdmicas que acontecem na cidade. E
partindo desse panorama e, entendendo a construcao histdrica e identitaria da cidade que essa
pesquisa visa consolidar e dar uma proposta de identidade visual para um espago que agrega
todos os elementos importantes da historia do povo maceioense, desde a construgdo da cidade

até a venda desses materiais que acabam carregando em si todo esse traco historico e social.

42



¢) Panorama geral: Artesanato em Alagoas

Pelas maos de artistas espalhados pelo Brasil, o oficio de transformar em arte a ampla
variedade de tipologias de fibras, sementes, ceramica, madeira e bordados passa por um
importante momento de transi¢do, onde deixa de ser visto como atividade de lazer para se
tornar fonte de renda na vida de diversas familias. De acordo com um levantamento realizado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2016, mais de 8,5 milhdes de
pessoas trabalhavam com o artesanato no Brasil. Juntas, estas pessoas movimentam mais de
R$ 50 bilhdes na economia por ano.

Trazendo essa realidade para dentro de Alagoas, segundo dados do Governo Estadual,
disponibilizados pela Secretaria do Desenvolvimento Econdmico e Turismo (SEDETUR), o
Estado conta com mais de 15 mil artesdos cadastrados, sendo esse o maior numero de
profissionais registrados no Sistema de Informacdes Cadastrais do Artesanato Brasileiro
(SICAB). O SICAB faz parte do Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), um programa do
Governo Federal que integra o Ministério da Industria, Comercio Exterior e Servigos
(MDIC).

A Secretaria de Estado da Cultura de Alagoas (SECULT) aponta o estado de Alagoas
como uma grande regido multicultural em termos de variedade na produgdo do Artesanato.
Repleta de mestres em cada microrregido do estado, a cultura de se fazer produtos com as
maos se estende do Alto Sertdo, com as pegas de tapecaria em Delmiro Gouvéia, ao litoral

alagoano, com os mestres da fibra do Ouricuri e as rendeiras do Pontal da Barra, em Maceio.

Figura 24 - Mapeamento do Artesanato em Alagoas
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Desse montante, os registros indicam que 85% dos profissionais t€m no artesanato a
unica fonte de renda familiar. Para valorizar a producdo artesanal enquanto fator também
econdmico, o Governo do Estado criou, em 2015, o programa Alagoas Feita a Mao, que atua
na formatagao de editais para participacao de artesdos, associagdes e aglomerados produtivos
em feiras e eventos nacionais; divulgacdo de catdlogos comerciais do artesanato alagoano,

mapeamento e identificagdo das oficinas dos artesaos.

Figura 25 — Campanha Alagoas feita 8 mao

Fonte: Disponivel em: <http://agenciaalagoas.al.gov.br/noticia/item/29264-artesanato-

alagoano-ganha-visibilidade-com-a-loja-alagoas-feita-a-mao.>Acesso em Out. 2019.

Com a presenga constante em eventos nacionais, organizados, em sua maioria, pelo
Programa do Artesanato Brasileiro (PAB) - que permitem o contato dos proprios artesdos
com lojistas de todo o Brasil - a produgdo artesanal alagoana passou a ganhar cada vez mais
espaco em novos cendrios. Lojas de artes em grandes centros, como Sao Paulo e Rio de
Janeiro, e Mostras Internacionais de Design, como o Saldo do Artesanato em Mildo,

integraram aos seus espacos pecas genuinamente alagoanas.

A formatagdo do programa dentro da Secretaria do Desenvolvimento Economico e
Turismo (SEDETUR), possibilita, ainda, a mensura¢do de informagdes e indicativos

positivos que apontam para um crescimento da comercializagdo em Alagoas.
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Figura 26 - Cabecas de barro de Dona Irinéa

Fonte: Disponivel em: <http://www.agenciaalagoas.al.gov.br/noticia/item/9905-artesaos-de-alagoas-se-

preparam-para-feira-de-artesanato-em-sao-paulo. Acesso em Out. 2019.

Segundo os dados obtidos, os valores comercializados pelos artesdos em feiras e
eventos articulados a partir do programa cresceu 135% comparando os anos de 2015 e 2018,
resultando em um total estimado de mais de R$ 2,7 milhdes de vendas juntando os quatro
anos, sendo 56 mil produtos comercializados nos cerca de 70 eventos voltados ao Artesanato

realizados nesse intervalo.

Um dos locais em ascensdo que gragas a disseminagdo do conhecimento sobre o
artesanato no estado ganhou notoriedade foi a comunidade da Ilha do Ferro, localizada a
237,8 km da capital Macei6, no municipio de Pao de Agucar, um lugar com tradig¢des

artesanais magicas e centenarias

Figura 27 - Ilha do Ferro em Alagoas

Fonte: Disponivel em: <https://www.artesol.org.br/rede/membro/art_ilha>.
Acesso em Jan. 2020
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O povoado da Ilha do Ferro se localiza as margens do Rio Sao Francisco, a 18 km da
cidade mais proxima. A regido da ilha ¢ repleta de sitios paleontoldgicos e grande fonte de
fosseis e pedras. Sua comunidade ¢ composta por pouco mais de 200 familias, e seu sustento,
em sua grande maioria, ¢ proveniente da cultura e da produgdo do artesanato local.

A comunidade ¢ conhecida por produzir pecas de artesanato incomuns e exclusivas
da ilha, a exemplo do bordado Boa Noite, técnica de bordado executados por rendeiras que
s0 ¢ encontrado na Ilha. Outro exemplo que também merece destaque sdo as esculturas de
formas ndo convencionais feitas em madeira pelos artesdos homens da Ilha do Ferro, que
transformam pedacos de madeira dos mangues que se encontram na ilha em péssaros, mini-

barcos e pegas para mobilidrios.

Figura 28 - Bordado Boa Noite

Fonte: Disponivel em: http://www.acasa.org.br/reg_mv/OB-00089>.
Acesso em Jan. 2020.

Figura 29 - Bancos Galhos Ilha do Ferro

Fonte: Adaptado pelo Autor
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A comunidade ganhou também um museu dedicado inteiramente a arte popular e seus
artesdos e bordadeiras. O Governo de Alagoas em conjunto com a Universidade Estadual de
Alagoas (UNEAL), em 2017, entregou aos locais o Espago de Memoéria Artesdo Fernando
Rodrigues dos Santos, com o intuito de fomentar o turismo local e reunir obras de artistas
que possuem relevancia para aquela comunidade e para o estado alagoano.

Dessa forma, os avangos do artesanato podem ser vistos, também, como novos
alcances para a cultura do Estado. Entre fibras, filés, cerAmica, bordados e madeira, as
tipologias carregam, por si s0, muitas caracteristicas da regido onde sdo produzidas, e pelas

maos dos artesdos as pecas vao contando histdrias do cotidiano local dentro e fora do Brasil.

¢) O Mercado do Artesanato

A cidade de Maceid ¢ conhecida por ser um celeiro criativo para o artesanato por nela
existir muitos locais de comercializagdo nessa modalidade de arte. Divididos entre pdlos
comerciais e feiras livres, o artesanato possui uma grande for¢a quando o assunto ¢ a
economia no estado, e, dentre eles, o mais conhecido: Mercado do Artesanato, ¢ o objeto de
estudo desse trabalho.

Geograficamente localizado no Parque Rio Branco, no bairro da Levada, paralelo ao
Centro de Maceid, o Mercado do Artesanato ¢ inserido no Mercado da Produgdo, o maior
centro de consumo de carnes, hortifrutis e produtos orgénicos da cidade.

O objeto de estudo deste trabalho divide o entorno de seu espago fisico com outras
feiras livres e artesdos; e ainda com outros locais de importancia turistica, a exemplo do
Mirante Sdo Gongalo, Igrejas Historicas e alguns museus, como o Museu de Arte Sacra Pierre
Chalita e o Museu Théo Brandao de Antropologia, Folclore e Cultura.

E de grande importancia saber que 0 Mercado do Artesanato também divide espago
com a estagdo de trem do Mercado, inaugurada recentemente, no ano de 2018, e que,
diariamente, recebe de 10 a 11 mil pessoas, segundo a Companhia Brasileira de Trens

Urbanos — Maceioé (CBTU — Mac).
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Figura 30 - Bairro da Levada
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Fonte: Google Maps

Figura 31 - Vista Aérea do Mercado do Artesanato

Fonte: Disponivel em: <https://diarioarapiraca.com.br/noticia/alagoas/justica-suspende-leilao-do-mercado-do-

artesanato-de-maceio-e-determina-conciliacao/5/12404>

Acesso em Nov. 2019

O que se vé hoje, em termos de estrutura, levou algum tempo para ser definido,
segundo os comerciantes locais. Para conhecer essa historia, ¢ necessario analisarmos o
contexto historico do local onde hoje se encontra o local de estudo deste trabalho.

Segundo o historiador Edberto Ticianelli, a estrutura onde hoje se encontra o Mercado
do Artesanato foi projetada no ano de 1936, e inaugurada em 1939 na gestdo do entdo
governador em exercicio, Eustdquio Gomes de Melo. Na época, o local foi intitulado
Mercado da Produgdo, e tinha por objetivo abrigar um mercado onde se comercializasse

alimentos e miudezas, chegando a ser considerado o mercado mais moderno do Nordeste.

O prédio foi construido em uma area de manguezal, e apesar de trazer beneficios
socioecondmicos ao bairro e ao estado de Alagoas, foi bastante criticado durante sua

constru¢do. A populacdo da época classificava a area como insalubre e acreditava que o
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ecossistema do mangue presente no bairro da Levada transmitia doencas como a febre e a
peste através dos chamados “melasmas” da vegetacdo; o que os fizeram montar campanhas

para dificultar e impedir a constru¢do do mesmo na regido.

Figura 32 — Mercado da Producdo em 1940

Fonte: Disponivel em: www.historiadealagoas.com.br.

Acesso em Jan 2020.

O Mercado da Producao s6 se estabeleceu naquele local por volta de 20 anos, onde
mais tarde foi relocado para uma area vizinha, onde permanece ate os dias atuais. Em 1960,
o entdo Mercado Publico deu lugar ao atual Mercado do Artesanato da cidade de Maceio.

Expondo e comercializando diversas tipologias de artesanato, de diversos gostos e
variados precos, atualmente o Mercado do Artesanato ¢ um ponto turistico de renome e ¢
responsavel por ser uma grande influéncia econdmica na regido e nos seus bairros

circunvizinhos.

Figura 33 - Corredores do Mercado do Artesanato

Fonte: O Autor
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Neste mercado, as pecas exibidas falam por si s6. Os artesdos sdo calorosos, exalam
a esséncia do seu povo e chamam aten¢do pela criatividade. No mercado sdo vendidos
produtos desenvolvidos a partir da matéria prima do barro, madeira, cordas, couro, palha,

ceramica e entre outros materiais.

Figura 24 - Produtos em madeira, barro e corda
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Fonte: O Autor

Devido as escassas referéncias na literatura local, fez-se necessario visitar o local de
estudo para algumas andlises. Segundo os artesdos, 0 Mercado do Artesanato de Macei6 ¢
seccionado em 280 boxes de lojas, sendo cada um deles adquiridos e mantidos
exclusivamente por cada proprietario, porém, de acordo com os locais, dos 280 boxes, em
média 200 funcionam, os outros estdo fechados devido a falta de visitagdo e problemas

estruturais.
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Administrativa e legalmente, o responsavel e mantenedor do local ¢ a Secretaria
Municipal do Trabalho, Abastecimento ¢ Economia Solidaria, a SEMTABES, 6rgao da
prefeitura do estado, e seu horario de funcionamento ¢ bastante estendido, funcionando de

7h as 17h, visando alcancar a populagdo local e os turistas.

Figura 36 - Instalagdes e Boxes

Fonte: O Autor

Figura 37 - Palitos esculpidos por Mestre Arlindo
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Fonte: O Autor

Mesmo com sua total importancia para o cenario turistico, econdmico e cultural para
a cidade, o Mercado do Artesanato atravessa uma leva de problemas de logistica, estrutura,

seguranga, divulgacdo e comunicagao.

Os artesdos e produtores locais se queixam de promessas de melhorias de gestdo que
nunca foram concretizadas, de incentivo a produgdo e de falta de manutengdo. Os mesmos
também pontuam que a propria manutencdo do local e dos boxes ¢ feita a partir do
investimento de cada um, e que os outros polos turisticos da cidade transmitem uma imagem

erronea do local para quem deseja conhecer o Mercado.
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A soma desses fatores gera um afastamento do publico de interesse, afetando

diretamente a renda dos artesdos e pessoas que frequentam e dependem do espago.

Figura 33 - Reportagem Gazeta Web
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Sem investimentos, Mercado do Artesanato pede
socorro em Maceio

1 Pof Redagho | Portal Gazetawsb.com  EI2107/2017 18h08.

Fonte: Disponivel em: <http://gazetaweb.globo.com/portal/noticia/2017/07/sem-investimentos-mercado-do-

artesanato-pede-socorro-em-maceio 37199.php.

Acessado em Nov.2019

Figura 34 - Mercado do Artesanato tem problemas estruturais
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Mercado do Artesanato tem
problemas estruturais

VISTORIA. Engenheiros da SMCCU apontaram rachaduras e corrosao
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Fonte: Disponivel em: < http://gazetaweb.globo.com/gazetadealagoas/noticia.php?c=245685> Acesso
em Nov.2019

Tendo em vista o que se foi analisado e relatado, o presente trabalho sugere a criagdo

de uma identidade visual para o Mercado do Artesanato, funcionando como um passo inicial
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para novas possibilidades de gestdo, divulgagdo e comunicagdo, aproximando e envolvendo
a comunidade local e mantendo uma comunicagdo simples e objetiva com o seu publico de

interesse: a sociedade.

3. SISTEMA DE IDENTIDADES VISUAIS

Para a elabora¢do da identidade visual do Mercado do Artesanato, foi necessario
analisar os conceitos, metodologias e direcionamentos de alguns autores, entre eles, Maria

Luisa Peén (2009).

A autora Maria Luisa Pedn (2009) afirma que um sistema de identidade visual se
apresenta como uma configuracdo objetiva para a aplicagdo de uma marca e seus elementos.
Um sistema de identidade visual ¢ formado por elementos bésicos da identidade visual, como
o simbolo, marca, padrao cromatico e alfabeto institucional, e por suas aplicacdes fisicas em
objetos.

O SIV também pode ser chamado de Programa de Identidade Visual, e ¢ definido
como um sistema de normatizagdo que proporciona unidade e identidade através de seu
aspecto visual a um objeto, sendo esse objeto um servigo, ideia ou produto, segundo a
designer Maria Luisa Peon (2009).

A autora ainda afirma que para que um SIV tenha éxito em sua aplicacdo ele deve:
possuir originalidade; possuir unidade e repeti¢do; ser de facil identificagdo; ser viavel e, por
fim, flexivel.

Peodn (2009) ainda setoriza cada tipo de SIV em trés configuracdes:

e Extenso: SIVs com muitas aplicacdes; Geralmente sdo voltados para grandes
empresas.

e Completo: SIVs com aplicagdes pontuais e media complexidade. Sdo voltados a
médias empresas.

e Restrito: SIVs com poucas aplicacdes e poucos elementos graficos, que muitas vezes

sequer chega a ser implantado. Sao indicados para pequenas e micro empresas.
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a) Elementos de uma marca

Uma identidade visual possui varios elementos que a compdem, fundamentais
para a solidificacao de uma identidade. Quanto mais presentes esses elementos estdo, maior
a capacidade de pregnancia da marca. Peon (2009) afirma que esses elementos estdo
divididos em duas categorias: Primarios e Secundarios. Os primdrios sdo elementos os
elementos principais na hora da construcdo de uma identidade, a exemplo de: Marca

(Composicdo), Simbolo (Pictério) e Logotipo (tipia).

J& os elementos secundarios sdo aqueles que tem seu uso dependente dos elementos
primarios para garantir uniformidade na identidade e tem um grau de apari¢do menor que os
primarios, tendo como exemplo o padrio tipografico (alfabeto institucional), padrao

cromatico (cores institucionais), e, se existirem, grafismos acessorios.

Strunck (2007) afirma que nos dias de hoje a concorréncia do mercado ndo permite
que o desenvolvimento imagético de uma empresa cresca de forma aleatéria como
antigamente, pois os estudos sobre o tema se aprofundaram e chegaram a areas do
conhecimento que o homem necessita estudar e conhecer a maneira ideal para desenvolver

um sistema de identidade visual.

Com isso, cabe ao profissional de design conceber um projeto de identidade visual e
transforméa-lo em um bem palpavel representando valores fundamentados a sua ideia,
fazendo uma marca que represente conceitos e que englobe a verdadeira esséncia que a

instituicao almeja.
b) Simbolos

Etimologicamente, a palavra "simbolo" vem do grego sum + ballo, que significa
"colocar junto"; associar uma coisa com a outra. De forma resumida, podemos dizer que
simbolos sdo grafismos com grande capacidade de sintese, resumindo informagdes, ideias e
objetos.

Os simbolos sdo definidos e classificados como: Simbolos Tipograficos; Simbolos

Figurativos; Simbolos Abstratos, e, por fim, os ideogramas.
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e Simbolos Tipograficos

Sdo simbolos que derivam da inicial do nome da institui¢do onde estd sendo utilizado.

Figura 40 - Simbolo Tipografico

Fonte:
Disponivel em:
<https://en.wikipedia.org/wiki/McDonald%27s>
Acesso em Out. 2019

e Simbolos Figurativos
Os simbolos figurativos s3o representados através de icones, representando

explicitamente o que se ¢ proposto.

Figura 41 - Simbolos Figurativos

Fonte:

Disponivel em:
< https://www.teeshirtpalace.com/bcest-bud-weed-logo-poster>.
Acesso em Out. 2019>
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¢ Simbolo Abstrato

Como o proprio nome ensaia, os simbolos abstratos ndo possuem representacao

figurativa concreta.

Figura 42 - Simbolo Abstrato

Fonte:
Disponivel em: www.seeklogo.com/nike.
Acesso em Out. 2019

e Ideogramas

Peon (2009) define ideograma como uma ideia veiculada através de uma imagem
veiculada através de uma figura estilizada de determinada ideia ou objeto. Trata-se de um

simbolo meramente figurativo, pois representa um conceito por tras da marca.

Figura 43 - Ideogramas

Fonte: O Autor
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¢) Logotipo

Necessariamente criado por letras, Peon (2009) define logotipo como uma marca
nominal, porém com a tipografia diferenciada em seu uso. A designer relaciona tipia com
simbologia e afirma que um logotipo s6 ¢ logotipo se tiver legibilidade, se ilegivel, ¢
considerado uma espécie de simbolo. Porém, se bem executado, o logotipo dispensa o uso de
simbologia auxiliar.

(...) quando um nome ¢é escrito com uma tipografia exclusiva ou um
lettering proprio, tratamo-os como logotipo [...] E a particularizagio da
escrita de um nome. Sempre que vemos um nome representado por um
mesmo tipo de letra (especialmente criado, ou ndo), isso ¢ um logotipo.
Toda marca tem sempre um logotipo. Um logotipo sempre tem letras.

(STRUNCK, 2007, p.70)

Figura 44 — Logotipo

®

Fonte: Disponivel em: www.seeklogo.com/oakley; Acesso em
Out 2019

Strunck (2007) classifica as variacdes de logotipos com Logotipos com letras
desenhadas; Logotipos com alfabeto existente e logotipos com letras existentes, mas,

modificadas.

Figura 45 - Logotipo com Letras Desenhadas

Fonte: O Autor
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Figura 46 - Logotipo com alfabeto existente

Microsoft

Fonte: Disponivel em: www.seeklogo.com/microsoft. Acesso em Out. 2019

Figura 47 - Logotipo com alfabeto modificado

ETFLIX

Fonte: Disponivel em: www.seeklogo.com/netflixlogo

Acesso em Out. 2019

d) Marca

A adog@o de uma identidade imagética para um local ¢ tdo importante quanto a
criagdo do nome, pois ¢ uma representacao visual de valores e diretrizes que sdo oferecidos
ao publico. A marca € vista como a esséncia de um bom programa de identidade visual. Uma
identidade visual ¢ o cumprimento inicial de qualquer institui¢do, ¢ ela quem faz um produto
se diferenciar de um concorrente.

Também conhecida como assinatura visual, segundo Strunck (2007), uma marca ¢

definida pela unido do simbolo e do logotipo, ou sé o logotipo.

A marca é um nome, normalmente representado por um desenho (logotipo
e/ou simbolo), que, com o tempo, devido as experiéncias reais ou virtuais,
objetivas ou subjetivas que vamos relacionando a ela, passa a ter um valor
especifico. Quando nos referimos a marcas, quase sempre nos lembramos

de empresas, seus produtos ou servi¢os [...] (STRUNCK, 2007, p. 18)

Vale ressaltar que, por si s6, uma marca ndo vende, ela comunica e informa. Seus

icones criados, logotipos e simbolos, sintetizam e transferem para produtos e servicos toda a
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informagdo ou experiéncia que tenhamos tido com eles, tornando-se sinalizadores palpaveis

da confianca que depositamos nas mesmas

e) Padrao Cromatico

Funcionando muito além de fatores estéticos, Heller (2000) afirma que a cor € mais
do que um fendmeno Otico, ¢ um instrumento técnico, e, que a psicologia das cores esta
diretamente ligada a emog¢ao e por moldar o agir e o sentir das pessoas - as cores t€ém um

poder persuasivo capaz de influenciar positivamente seus possiveis publicos-alvo.

Cada cor atua de modo diferente, dependendo da ocasido. O mesmo
vermelho pode ter efeito erdtico ou brutal, nobre ou vulgar [...] O
amarelo pode ter um efeito caloroso ou irritante. Em que consiste o
efeito especial? Nenhuma cor esta ali sozinha, esta sempre cercada de

outras cores. “ (HELLER, 2000, p. 32)

Algumas cores presentes no meio institucional transmitem sensagdes as pessoas, por
exemplo: sdo atribuidos as cores quentes como Laranja, Vermelho e Amarelo trazem consigo
o papel da inovagdo, da alegria e da for¢a. Por sua vez, as cores frias possuem significados
antagonicos aos significados da paleta de cores quentes: carregam o estigma do tédio, da
seriedade, da melancolia e do desconforto. Heller (2000, p. 37) classifica as sensagdes das

cores do seguinte modo:

Tabela 1 — Tabela de Cores

Azul Frio e passivo, tranquilo, calmo e confiavel

Vermelho Quente, proximo, atraente e sensivel
Amarelo Alegria, calor, inveja e citmes

Verde Calmo, Tranquilizador, Natureza;

Laranja Alegria, Calor, Energia;

Branco

Marrom Fora de Moda, Ultrapassado;

Rosa Feminino e Infantil;

Fonte: Heller (2000)
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Strunck (2007) define como padrdo cromatico o conjunto de cores utilizadas nas
identidades visuais, e que, se bem utilizado, na maioria das vezes se sobrepdem ao proprio
simbolo ou logotipo.

A Coca-Cola é vermelha. A Pepsi, azul. A BR ¢é verde e amarela, a Shell,
vermelha e amarela e a lpiranga azul e amarela. Estas cores estdo
intrinsecamente relacionadas as empresas que representam , fazem parte
de sua personalidade visual, podendo ser reconhecidas a grandes
distancias, antes mesmo que possamos ler seus simbolos ou logotipos.

(STRUNCK, 2007, p. 79)

2.3.5 Alfabeto Padrao

O alfabeto padrdo, também conhecido como tipografia institucional, ¢ utilizado para
criar proximidade entre textos e aplicagdes graficas, sendo ele o padrao de fonte apresentado
para escrever as informag¢des complementares de uma identidade de um local ou ideia. Numa
empresa, por exemplo, seria aquele usado para escrever os textos nos impressos

administrativos, folhetos, catdlogos, etc.

A escolha de uma familia de letras para alfabeto padrdo de uma identidade
¢ importante porque ele a complementa e lhe confere consisténcia.
Existem centenas de alfabetos que, combinados as suas variagdes
(negritos, italicos, condensados etc.), oferecem infinitas possibilidades.

(STRUNCK, 2007, p. 80)

Peodn (2009) enfatiza que no processo de escolha de uma fonte padrao, dificilmente a
familia tipografica ¢ a mesma utilizada no logotipo - isso se deve a dois fatores: porque a
fonte utilizada na identidade da marca tende a ser muito marcante (o que torna sua aplicacao
em textos corridos muito desgastante). Por isso, ¢ importante que se tenha harmonia na
escolha de uma fonte de apoio, para que haja coesdo entre todos os elementos graficos,
tipograficos da empresa, conseguindo, assim, passar uma informagdo objetiva ao receptor,

aproximando a marca do consumidor e atingindo seu propdsito final.
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4. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

a) Metodologia do Projeto de Identidade Visual

O projeto de Design nasce a partir da identificagdo de uma situacdo que requer solucao
para um determinado problema. O modo de como isso ¢ conduzido, a partir de diretrizes e
orientagoes, ¢ definido como metodologia. A metodologia ndo entrega solugdes, porém ajuda
nas escolhas das maneiras de encontra-las, a fim da obtengdo da solucdo do problema

abordado.

Biirdek (2006, p. 226) afirma que ja se fazia necessario que os designers se esfor¢assem
para integrar métodos cientificos nos processos de projeto, de forma a serem aceitos pela
industria como sérios parceiros de didlogo, e que, por meio de intensa discussdo com a
metodologia, o design se tornou quase que pela primeira vez ensindvel, aprendivel e com

isto, comunicavel.

Metodologia ¢ o conjunto de ordenacdo de
procedimentos para a realizagdo de um dado objetivo —
ou seja, o conjunto de métodos utilizados, bem como o
estudo e a anélise desses métodos. (PEON, 2009, p. 39)

Seguir um método para a execucao de um projeto de design ¢ de grande importancia para
o designer, pois nao deve se iniciar um projeto sem qualquer tipo de direcionamento. Assim,
o uso de uma metodologia demonstra o aperfeicoamento das técnicas, facilitando os objetivos
propostos, definindo etapas, conduzindo as necessidades do projeto e por fim, chegando no

resultado.

Levando em consideracdo as defini¢des sobre o que ¢ Metodologia e como ela funciona,
e analisando a melhor proposta para o tema, optou-se por escolher a metodologia projetual
sugerida por Maria Luisa Peon (2009). Nesse modelo, a autora apresenta bases de
conhecimento para a criagao, configuracao e implantacdo de Sistemas de Identidades Visuais
em institui¢des, e seus elementos a partir de fases e etapas que culminam no resultado final

do projeto.

Peon (2009) afirma que qualquer sistema de identidade visual estd completamente

comprometido com a necessidade final do produto, a projetagdo ndo so se resume a fase de

61



concepg¢do, mas também a de especificacdo de cada uma das aplicagdes das etapas finais, ou
seja, o sucesso do produto final depende da realizagdo correta de cada fase de projetacdo da

metodologia.

A autora ainda defende (Pe6n, 2009. p. 42) que a construcdo ideal de um Sistema de
Identidade Visual ¢ dividido em trés grandes fases — Fase A: Problematizacdo, Fase B:

Concepgao e Fase C: Especificagdo.

Figura 48 - Fases da Metodologia

Fonte: Pedn (2009)

A fase inicial da metodologia projetual proposta por Peon (2009) ¢ chamada de Fase
A, ou também conhecida como Problematizagdo. A autora afirma que nessa fase ¢ a hora
necessaria para se reconhecer a situacao abordada e diagnostica-la, pois ¢ nessa fase em que

as sao definidos restri¢des e e requisitos desejados para o projeto de design.

A problematizacdo, assim, consiste no
reconhecimento da situacdo do projeto e seu
equacionamento, para posterior desenvolvimento

de uma solucdo” (PEON, 2009, P.40)

A Fase B, ou fase de Concepgao, classifica-se numa fase de desenvolvimento de
solugdes criativas para a resolucdo das questdes embasadas e definidas na Fase A. Nessa fase,
segundo a autora (Pedn, 2009, p. 53) se encontram alguns passos importantes para a
constru¢do do projeto final, sendo eles: Geragcdao de Alternativas, Definicdo de um Partido,

Solug¢do Preliminar, Valida¢oes e Solucdo Final.

Por fim, na Fase C, fase das especificagcdes, se define todas as especificacdoes do

projeto para a aplicac¢do do Sistema de Identidade Visual.
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A partir do conhecimento geral das trés fases grandes que ddo direcionamento a
metodologia do projeto, Peén (2009, p. 54) propde alguns sub-itens (grifados em preto) para
melhor execu¢do durante a construcdo de um Sistema de Identidade Visual, como no

exemplo abaixo:

Figura 49 - Sub-Itens da Metodologia

Problematizacao

1. Levantamento de Dados; 2. Requisitos e parG@metros

Fase B

Concepcgdo

1. Geracdo de Alternativas e Solugoes;
2. ldentificacdo das alternativas geradas;
3. Consulta ao cliente;
4. Selegdo do partido a ser desenvolvido;
5. Desenvolvimento de Alternativas;
6. Teste de reducdo das alternativas reduzidas;
7. Selecao da solucdo preliminar;
8. Validacéo da preliminar;
9. Aperfeicoamento da solugdo preliminar;

10. Validagdo da solugdo obtida;

11. Refinamento da solugéo anterior, a partir da validacéo;
12. Articulagao de justificativa do projeto a partir das avaliacées anteriores;
13. Consulta ao cliente;

14. Aperfeicoamento a partir da consulta do cliente;

15. Desenvolvimento de variagoes;

16. Consulta sobre as variagoes;

17. Aperfeicoamento das variacoes
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1. Detalhamento dos Elementos do SIV;
2. Selecdo final das aplicacGes a serem
deselvolvidas;
3. Projeto e Especificaco das Aplicacaes;
4. Elaboracéo do Manual
de Identidade
5. Levantamento de Custos para implantar o SIV
6. Apravac@o dos Custos;
7. Aperfeicoamento das aplicacoes a partir do cliente;
8. Entrega do manual de identidade;
9. Levantamento do custo do acompanhamento do SIV;
10. Implantacéio do SIV (Produgdo e Execucdo das Aplicagoes;)

Fonte: Pedn (2009)

a) Aplicacio da Metodologia no Projeto de Design

Uma vez apresentada, a Metodologia para a conclusdo da criacdo da Identidade Visual

para o Mercado do Artesanato ndo sera utilizada em sua totalidade.

Por se tratar de um projeto conceitual, algumas partes da metodologia foram readaptadas
a fim de conduzir o trabalho de modo metddico e objetivo para o resultado final, a exemplo
do levantamento de custos com o cliente; aprovagdo de custos e execu¢do e producdo do

Sistema de Identidade visual para a instituigdo.

A metodologia do projeto foi conduzida do seguinte modo:

Figura 50 - Metodologia Adaptada

1. Levantamento de Dados; 2. Requisitos e parametros
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1. Geragdo de Alternativas e Solugées;
2, Identificac@o das Alternativas geradas;
4. Selecdio do partido a ser desenvolvido;
5. Desenvolvimento de Alternativas;
7. Selecdo da solucdo preliminar;
8. Validacdo da preliminar;
9. Aperfeicoamento da solucdo preliminar;
15. Desenvolvimento de variacées;
16. Consulta sobre as variacBes;
17. Aperfeicoamento das variagoes

1. Detalhamento dos Elementos do SIV:
2. Selecdo final das aplicagées a serem
deselvolvidas,;

3. Projeto e Especificacdo das Aplicacoes;
4. Flaboracdio do Manual
de Identidade

Fonte: Peon (2009).
Adaptado pelo Autor.

As partes remanejadas da metodologia original no atual projeto representavam
etapas que ndo trariam beneficios ao projeto no momento, a exemplo dos custos de
implantacdo, consultas finais e acompanhamento financeiro do SIV.

No decorrer da explicagdo da metodologia adotada, estruturaram-se etapas em
formas de tabelas para uma explicacdo mais minuciosa e para que se tenha uma analise

geral do que esta sendo executado.

¢) FASE A - Problematizaciao

A problematizagdo ¢ conhecida como o inicio do projeto, ¢ nessa fase inicial em
que os problemas sdo descobertos e, através de pesquisas e levantamento de dados, sdo

ensaiados o que fazer e o que nao fazer no projeto de design.



Figura 51 - Fase A

1. Levantamento de Dados;

Defini¢ao do problema Analise do local Publico Alvo

2. Requisitos e Parametros

Necessidades do Projeto Limitadores do Projeto

Fonte: Pedn (2009), Adaptado pelo autor

e Definicao do Problema
Desenvolver um conceito de identidade visual para o Mercado do Artesanato de

Maceio.

e Analise do problema
O Mercado do Artesanato da cidade de Macei6 ndo possui uma identidade visual,
o que enfraquece a transmissdao da cultura da cidade para as pessoas que frequentam o

local.

e Publico Alvo
Para o desenvolvimento de uma identidade visual de um local € necessario levar
em consideragdo o publico que frequenta aquele espaco fisico. Entdo, entende-se que o
publico alvo desse projeto sdo os frequentadores do Mercado do Artesanato: criangas,

jovens, comerciantes, turistas e locais.

¢ Requisitos e Parametros
Quando se ¢ estabelecido os fatores norteadores do que ird ser desenvolvido, €

possivel enxergar com totalidade o futuro do projeto.



Podemos definir os requisitos como pontos que guiam o projeto. Como o projeto
foi desenvolvido por uma metodologia de Sistema de Identidades Visuais (Pedn, 2009),
o produto devera possuir requisitos basicos iniciais como: Marca e Manual de
Identidade.

Para a execu¢do do projeto em seu todo, foram tracados requisitos pontuais e
obrigatorios, sendo eles: Manter a identidade visual homogénea em todo o sistema, ser
apresentado a esséncia do mercado e da cultura local.

Junto aos requisitos, encontram-se os parametros, que sdo os fatores que
limitam o projeto, nesse, estabeleceu-se alguns parametros: que a marca nao tivesse uma

dificil leitura e que fizesse alusdo aos produtos ali comercializados.

d) FASE B - Concepc¢ao

Figura 52 - Fase B

Marcas Similares Local de Estudo

1. Geragtio de Alternativas e Solucoes;

2. Caminhos Criativos

1. Geracdo de Alternativas e Solu¢bes;
2. Selecdo do partido a ser desenvolvido;
3. Desenvolvimento de Alternativas;
4. Testes de Reducdo das alternativas
5. Selegdo da solucao preliminar;
7. Aperfeicoamento da solucdo preliminar;
8. Desenvolvimento de variacdes;

Fonte: Pedn (2009)



Segundo Peon, 2009, ¢ na Fase B, fase de concepcao, que a identidade visual ¢
iniciada. E nessa fase que se iniciam os processos de geragdo de alternativas e caminhos
criativos para a concepg¢ao do produto, e também € a mais importante, pois precede a fase
final da metodologia. Para isso, foram analisados alguns pontos para a concepg¢do da

marca, por exemplo:

e Marcas Similares

Levando em consideragcdo a estética cultural e local analisada para a marca do
Mercado do Artesanato de Maceid, foram levantadas algumas marcas de estética
similares. Nesse nicho grafico, observou-se que a maioria das assinaturas tem a mesma

tematica em comum: cores quentes, linhas robustas e irregulares e leitura simples.

Figura 53 — Mercado Rio Negro

Fonte: Disponivel em: <google.com/mercadoartesanalrionegro >.

Acesso em Nov. 2019

Figura 54 — Bodega do Sertao

Fonte: Disponivel em: <google.com/bodegadosertao >,

Acesso em Nov. 2019.



Figura 55 - Roquen'Derrou Cafe&Pub

o RODUEN DERROY

caft & pub

Fonte: Disponivel em: < http://www.salinasshopping.com.br/lojas>

Acesso em Nov. 2019

e Espaco Fisico

O espago fisico e todo o contexto onde o Mercado do Artesanato esta inserido foi
observado com a finalidade de compreender a esséncia do objeto de estudo do trabalho,

obter informacdes e aplicar graficamente o que se foi levantado.

Figura 56 - Observac¢do do Espaco Fisico




Fonte: O Autor

e Processos Criativos
Todo produto de design deve ser oriundo de um rico processo criativo, pois €
através dele que as ideias sdo concebidas e executadas. A Identidade Visual do Mercado
foi gerada a partir da observagdo de todo o Mercado e seu contexto, e também do método
técnico Brainstorming, para o desenvolvimento das ideias e produg¢do do contetido
grafico.

e Geracao de Alternativas

Levando-se em consideracdo todo o conceito do local e proposta do projeto,

inicia-se a geracdo de possiveis alternativas para a assinatura do Mercado do Artesanato.

Figura 57 - Geracdo de Alternativas

Fonte: O Autor



Os primeiros rascunhos se basearam em assinaturas tipograficas feitas a mao, com
linhas grossas e encaixes irregulares, trazendo referéncia aos processos manuais que sao
necessarios para se obter um produto artesanal.

Foram também criadas mais duas possiveis alternativas com substituicdes das
letras por alguns elementos comerciais bastantes abundantes no Mercado: as cuias de
barro e colheres de pau, trazendo a esséncia do que se ¢ comercializado para a propria

assinatura.

e Selecdo do partido a ser desenvolvido

Peon (2009) define a identificacdo de partidos como o momento para o salto
qualitativo da marca. E nesse momento onde deve ser apontado o que esta errado e o que
ndo podera funcionar.

A partir das alternativas, analisou-se o que mais seria satisfatorio. As duas opcdes
organicas acompanhadas da cuia e colheres foram descartadas por sua forma ndo terem
ficado objetivas e por externar um ar infantilizado indesejado para a proposta.

A alternativa que mais se sobressaiu com base nos requisitos e parametros do
projeto foi a primeira opg¢ao, por possuir propriedades mais robustas, maior legibilidade

e por possuir maior afinidade com o conceito cultural.

Figura 58 - Sele¢ao do Partido

Fonte: O Autor

A tipografia feita para a identidade visual do Mercado do Artesanato ¢ inspirada
no movimento do entalhe da madeira e da cultura da Xilogravura, técnica nordestina de

impressdo similar a um carimbo: uma matriz de madeira com tinta que € pressionada



contra um papel ou superficie adequada, gerando um produto grafico impresso de forma

rudimentar.

Figura 59 - Movimento de Entalhe na Madeira

Fonte: Disponivel em: <https://www.pinterest.co.uk/amp/pin/39265827982379085/>
Acesso em Dez. 2019

Figura 60 — Exemplo de Entalhe na Madeira

Fonte: Disponivel em:
<https://www.behance.net/gallery/37519305/RoquenDerrou?tracking source=search%7Cnordeste>

Acesso em Dez. 2019

e Desenvolvimento das alternativas do partido

Tendo a solugdo final em maos, € na etapa de desenvolvimento de alternativas do
partido que se refina o produto pré-escolhido, visando atingir de forma correta o produto

final.



Figura 61 - Desenvolvimento das alternativas do partido

Fonte: O Autor

No desenvolvimento das alternativas foram exploradas variagdes de formas dos
caracteres que compdem a assinatura e testes de cores que compdem a identidade da

marca.

o Testes de Reducio da Assinatura
Pensando na legibilidade na hora da leitura da assinatura, reduziu-se algumas
assinaturas para testes de reducdo, com o objetivo de analisar o comportamento da marca

em escala reduzida, evitando transtornos futuros no uso da marca.

e Selecio da solugdo preliminar

A alternativa final foi escolhida a partir dos testes de reducao:

Figura 62 - Solugdo Preliminar

JERCADD

Fonte: O Autor
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Apoés a assinatura passar pelo processo de redugdo, notou-se que o Kerning
(processo de espagamento entre as letras) da tipia “Mercado” deve ser analisado afim de
melhorar a leitura do logotipo. E, a fonte secundaria do grifo “Do Artesanato”, deve ser

alterada visando o mesmo objetivo.

e Aperfeicoamento da Solucio

Mantendo os conceitos originais da marca, mas levando em consideragido o que
foi analisado, foram necessarias algumas mudangas para alcancar a solugdo ideal.

Verificou-se a necessidade de ajustes no Kerning do corpo principal da marca,
para estabelecer uma margem de respiro entre as letras e ajudar na leitura quando
reduzida. Optou-se, também, por trocar a tipografia original do grifo “o artesanato”, sob
0 mesmo requisito, trazendo harmonia na leitura e legibilidade quando reduzido.

Também se fez necessario podar um pouco das irregularidades da tipografia

criada, com o intuito de dar mais sobriedade a proposta e se chegar ao resultado final.

Figura 63 - Solugao Final

Fonte: O autor



5. RESULTADOS DO PROJETO

a) FASE C - Especificacao

Na ultima fase proposta pela autora da metodologia, ¢ apresentado o
resultado final do projeto. Toda identidade visual que foi concebida para o Mercado do
Artesanato de Maceid reflete as pesquisas, estudos e andlises que foram fundamentais

para o desenvolvimento de seu logotipo.

e Marca

Figura 64 - Marca Finalizada

fERLADD

Fonte: O Autor

@

do Artesanato

A marca Mercado do Artesanato traz em sua estética a esséncia do local. Suas
linhas s3o grossas e irregulares fazendo alusdo aos trabalhos e processos manuais que sao
feitos e comercializados no Mercado.

Se apresentando de maneira blocada, a forma em que a marca ¢ disposta ¢é
inspirada nos processos de carimbo da Xilogravura, presente abundantemente na cultura
nordestina e no Nordeste.

Ao imergir no Mercado, observou-se a que a cor laranja era predominante nos
produtos ali comercializados, como o barro, a madeira ¢ o couro, sendo assim, foi
escolhida para ser a cor principal da identidade do projeto.

Definido os conceitos de toda a identidade, no Final da Fase C, desenvolveu-se o

Manual de Uso da Marca, com todas as informagdes necessarias sobre a marca ¢ todas as

suas aplicagdes.



e Assinatura Secundaria

Figura 65 - Assinatura Secundaria

do Artesanato

®

Fonte: O Autor

A Assinatura Secundaria devera ser aplicada somente em episddios em que o uso da
versao oficial ndo for viavel, como em casos de pouco espagamento ou comprometimento

da leitura da assinatura principal.

e Badge Alternativo

O Badge, ou Selo alternativo devera ser usado quando o uso das duas assinaturas

maiores for invidvel, para assinar em espacos muito pequenos ou em aplicacdes especiais.

Figura 66 - Badge Alternativo

®

Fonte: O Autor



e Malha Construtiva

A Malha de Constru¢ao, também conhecida como Grid Construtivo, representa as
proporcdes da assinatura e indicam distancias padronizadas pelas suas linhas. A malha
deve ser aplicada corretamente e reproduzida de modo fiel, para que ndo haja erros na

reproducao do projeto.

Figura 67 - Malha de Construgao
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Fonte: O Autor

e Padrao Cromatico

Como dito anteriormente, a cor laranja foi escolhida como a cor chefe do projeto:
era o pigmento mais presente no espaco; mas, foram escolhidas também, duas cores

secundarias para acompanhar o laranja: o marrom e o creme.

Figura 68 - Padrao Cromatico

Fonte: O Autor



e Alfabeto Institucional

Para dar forca a identidade visual, também foi criado um alfabeto institucional
baseado no mesmo conceito inicial da marca. Os caracteres e nimeros seguem a mesma

linha estética do carimbo artesanal/xilogravura.

Figura 69 - Alfabeto Institucional

Alfabeto handmade

ABCOEFLAIIR
LHNOPIRS

TUVWXYZ
12345E

7830

Mosk

(Semi bold 600) (Bold 700)

ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIJK
LMNOPQRST LMNOPQRST
UVWXYZ UVWXYZ

1234567890 1234567890
_+~@#$°/o'\& _+~@#$°/0A&
*O0/?><()[11} *O/?21<(O)[11}

Fonte: O Autor



b) Aplicacoes em Objetos

Figura 70 - Aplicagdo em Ecobag

Fonte: O Autor

Figura 71 - Aplicagdo em Minibag de Papelao

Fonte: O Autor



Figura 72 - Aplica¢dao em Camiseta Institucional

Fonte: O Autor

Figura 73 - Aplica¢do em Caneca

Fonte: O Autor



Figura 74 - Aplica¢do em plotagem automotiva
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Fonte: O Autor

Figura 75 — Aplicagdo em etiquetas de identificacao

Fonte: O Autor



Figura 75 — Aplicag@o em cartdes institucionais

caYrmerdag

Fonte: O Autor



6. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa se propds, como objetivo geral, criar uma identidade visual para o
Mercado do Artesanato da cidade de Maceio, um dos maiores centros de comercializagdo

de pecas feitas a mao do estado.

O local de estudo desse projeto possui uma boa estrutura fisica e contetdo cultural
de grande relevancia na cidade onde esta inserido, porém ainda carece da aten¢do da
sociedade e divulgacdo do seus produtos e historias. Tendo em vista esse cenario,
acredita-se que a criagdo de uma identidade visual e uma comunicacdo adequada seja um

passo importante no crescimento da visibilidade do lugar.

Para o levantamento do referencial tedrico para a execucdo do trabalho, foram
analisadas bases de conhecimento envolvendo Design, Sistemas de Identidades Visuais e
Artesanato, possibilitando conhecer e analisar teoricamente o que € proposto nesta

monografia.

Para o desenvolvimento pratico do projeto, se aplicou parte da metodologia
proposta por Maria Luiza Peon (2009), em Sistema de Identidades Visuais, o qual
orientou e organizou o transcorrer do trabalho. Para que o trabalho nao se limitasse apenas
a teoria, pesquisas imersivas ao local de estudo do trabalho foram necessdrias para

analises e observagdes mais a fundo do espago estudado.

A identidade grafica criada para o Mercado e todo seu aparato visual se espelhou
na esséncia e na cultura do local pesquisado, procurando atender todos os requisitos e

objetivos levantados desde os primeiros levantamentos do trabalho.

Por fim, na conclusdo do projeto, seus conceitos, especificagdes e resultados sao
apresentados através de um Manual de uso da Marca, o qual visa ser um guia completo

sobre um possivel uso futuro da marca do Mercado do Artesanato.
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