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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo realizar uma andlise de discurso em torno dos
spots da campanha Agro: a industria-riqueza do Brasil, veiculada pela Rede Globo em sua
programacao televisiva durante os intervalos comerciais, entre os anos 2016 ¢ 2018. Em sua
elaboracdo, foram realizados um resgate do historico de conflitos entre agronegocio e
agricultura familiar/camponesa; uma reunido de dados que mostram os cenarios destes dois
modelos de agricultura ao longo dos ultimos anos por meio de um comparativo entre ambos;
um aprofundamento das relagdes historicas entre midia e agronegdcio, tendo como foco
principal a Rede Globo e os grandes grupos agricolas brasileiros; uma revisdo de literatura
para a aplicagdo da metodologia a partir do aporte teorico que envolve a Andlise de Discurso
de linha francesa; e por fim, a sele¢do e coleta do corpus, formado pelas pecas publicitarias,
convertendo-as posteriormente em objeto discursivo, onde foram aplicadas técnicas analiticas,
investigando as diferentes relagdes entre as Formagdes Discursivas no interior de cada objeto,
observando padrdes baseados nas estratégias de marketing presentes nas pegas, € ponderando
sobre os efeitos de sentido da campanha na sociedade. A analise constata aspectos relativos a
construgdes de discurso, estratégias de marketing televisivo voltado para o agronegocio, ¢ a

maneira como a conflitualidade no campo ¢ apresentada na campanha.

Palavras-chave: Agronegocio. Andlise de Discurso. TV Globo.



ABSTRACT

The present work aims to carry out a discourse analysis around the spots of the Agro
campaign: the industry-wealth of Brazil, broadcast by Rede Globo in its television
programming during commercial breaks, between the years 2016 and 2018. In its elaboration,
a rescue of the history of conflicts between agribusiness and family / peasant agriculture; a
gathering of data showing the scenarios of these two models of agriculture over the past few
years through a comparison between the two; a deepening of historical relations between
media and agribusiness, with Rede Globo and the major Brazilian agricultural groups as its
main focus; a literature review for the application of the methodology based on the theoretical
contribution that involves the Discourse Analysis of the French line; and finally, the selection
and collection of the corpus, formed by the advertising pieces, later converting them into a
discursive object, where analytical techniques were applied, investigating the different
relationships between the Discursive Formations within each object, observing patterns based
on the strategies of marketing present in the pieces, and pondering the effects of the
campaign's meaning on society. The analysis highlights aspects related to the construction of
discourse, television marketing strategies aimed at agribusiness, and the way conflict in the

countryside is presented in the campaign.

Key-words: Agribusiness. Discourse Analysis. TV Globo.
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1 INTRODUCAO

A agricultura ¢ uma das atividades mais antigas da histéria da humanidade e
revolucionou a forma de alimentagdo dos seres humanos. No entanto, seus avangos cientificos
e tecnologicos permitiram a modernizagdo deste modelo, que hoje ¢ conhecido como
agronegocio, eclodindo na Revolucdo Verde, em 1950. Essas inovagdes chegaram ao Brasil
alguns anos depois, e, em 1990, a classe patronal ja exercia hegemonia no campo
(CARVALHO, 2014).

Foi a partir dessa posi¢do hegemonica que os conflitos entre grandes e pequenos
empreendedores rurais passaram a ocorrer, gerando diversas disparidades ao longo do tempo.
Enquanto crescia, o agronegdcio mitigou o acesso a terra de pequenos produtores, resultando
na atual concentra¢dao fundiaria (SANTOS; SILVA; MACIEL, 2018). Por ganhar espago na
economia de forma significativa, especialmente por meio de exportagdes, o acesso ao crédito
nas instituigdes bancarias se tornou facilitado para o agronegodcio, em detrimento dos
camponeses (SOUZA; NEY; PONCIANO, 2015).

Apesar de sofrer interferéncias dos grandes negdcios agricolas, os pequenos
agricultores demonstram sua expressividade na producao interna de produtos — varios deles
aderindo ao ndo-uso de insumos quimicos nas plantacdes e estabelecendo resisténcia no
campo através dos movimentos sociais, buscando preservar suas tradigdes e o carater
socioambiental da categoria (OLIVEIRA, 2007).

No entanto, o agronegocio conta com um aliado de peso no processo de instauracao
de sua imagem perante a sociedade brasileira: a midia, em especial a televisdo, meio de
grande popularidade que atrai altas parcelas de audiéncia (SILVA, 2011). Em 1964, quando
iniciou o regime militar no Brasil, grupos de midia receberam concessdes arbitrarias, o que
resultou em monopolios com capacidade de intervir na opinido do publico consumidor de
informacdes (LEAL, 2009).

Ao adequar-se as imposicdes estabelecidas pelo Estado na época, ao mesmo tempo
em que assumiu um padrao de qualidade, o Grupo Globo se tornou um dos maiores grupos de
midia do Pais, ocupando até hoje os maiores niveis de audiéncia televisiva, com destaque
especial aos seus contetidos jornalisticos, também presentes em outras plataformas (radio,

internet, jornal impresso, etc).
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Ao unir os interesses de grandes empreendimentos rurais ao cenario midiatico, a TV
Globo auxiliou na constru¢cdo de uma imagem positiva acerca da modernizagdo do campo,
posicionando seu discurso ao lado de grandes empreendimentos rurais — processo que contou
com a cria¢ao de canais de comunicagdo especializados em cobrir a atividade agricola, além
de campanhas de marketing favoraveis ao setor (SANTOS; SILVA; MACIEL, 2018). O
objetivo da pesquisa serd analisar uma dessas campanhas: Agro: a industria-riqueza do
Brasil, focando em suas pegas televisivas.

A motivagdo do trabalho ¢ entender de que forma ocorre a ligagdo entre midia e
agronegocio, estudando o caso particular da TV Globo, devido a expressividade de seus
numeros de audiéncia e o papel de destaque que possui na formagdo da identidade midiatica
brasileira. O intuito ¢ analisar os spots, buscando expor a forma como os conflitos entre
pequenos e grandes agricultores sdo retratados diante do publico telespectador, em
consequéncia do discurso utilizado.

A utilizagdo da Andlise de Discurso de linha francesa constituiu a abordagem tedrico-
metodolodgica, realizando consideragdes a respeito de elementos verbais e visuais, e
identificando regularidades inscritas na Formagdo Discursiva elaborada pela campanha. Em
paralelo, também foi necessario utilizar o respaldo historico sobre os conflitos e a construcao
das duas modalidades de agricultura em questdo, além de considerar as estratégias de
marketing utilizadas no audiovisual.

Na se¢do “Agronegocio e Agricultura Familiar: Consideragdes”, estes dois modelos
de agricultura sao desmembrados a partir do desenvolvimento de cada um no Brasil,
apresentando também a influéncia estrangeira e a maneira como a relagdo conturbada entre
ambos surgiu — permanecendo até os dias atuais.

A secdo “Agro e Globo: Relagdo de Negodcio” aborda a proximidade entre midia e
agronegocio — os interesses individuais e coletivos desses setores, além da importancia da
comunicagdo para o processo de formacdo de imagem. Também pde em foco o surgimento da
Rede Globo e sua inser¢do no atual cenario de midia, atrelado aos objetivos do agronegdcio.

Na secdo 4, “Abordagem Teodrica e Metodologica”, realizou-se uma revisdo de
literatura acerca da Analise de Discurso de linha francesa, explicando conceitos que basearam
a utilizacdo da sua teoria na parte pratica do trabalho. A metodologia também foi apresentada,
a partir da sele¢do do corpus, seu entendimento como objeto discursivo, e o procedimento de

realizacdo da analise.
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Por fim, a se¢do “Analise do Discurso ‘Agro: A Industria-Riqueza do Brasil’”,
apresenta uma fragmentacdo dos elementos dos spots analisados, a0 mesmo tempo em que ¢
realizada a identificacdo de regularidades discursivas e seus efeitos de sentido sdo
trabalhados, retomando conceitos que fazem parte do aporte tedrico utilizado, além de fatos

acerca da conflitualidade entre pequenos e grandes produtores no campo.
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2 AGRONEGOCIO E AGRICULTURA FAMILIAR: CONSIDERACOES

2.1 0 AGRONEGOCIO

Diversas técnicas de producao no campo surgiram nos Estados Unidos e hoje sao
aplicadas em outros paises que utilizam a agricultura como ponto forte da economia. De
acordo com Welch (2013), desde a época de sua colonizagdo pela Inglaterra, a economia
estadunidense baseou-se em atividades agricolas voltadas para a comercializagao.

No entanto, foi durante a Primeira Guerra Mundial que os Estados Unidos aumentou
consideravelmente a demanda de exportagdo de grdos para a Europa, e teve como
consequéncia a diminui¢ao de oferta de alimentos no mercado interno, somada a elevagao dos
pregos entre os periodos de 1916 a 1920 (MELO, 2018). Até a chegada da Segunda Guerra, o
pais passou por um periodo de estagnacao. A partir de entdo, a agricultura se expandiu
novamente com as demandas europeias.

Em 1950, a Revolucdo Verde eclodiu pelo Pais e ressoou pelo mundo, mecanizando
o meio rural e regulamentando o uso de agrotdxicos nas plantagdes. Iniciada no México, teve
como precursor o engenheiro agronomo Normal Borlaug, que desenvolveu técnicas a fim de
fornecer maior resisténcia as plantacdes de trigo e milho. “Nos anos 50, entdo, a grande
agricultura capitalista virou tdo predominante que ganhou nome: o agronegécio” (WELCH,
2013, p. 9).

Com profundos e radicais efeitos ecologicos, a Revolugdo Verde dissociou o lugar de
onde se extraia a matéria-prima do lugar onde ela era consumida. Essa transformagdo nas

relacdes de poder, modificou, a0 mesmo tempo, sociedade e meio ambiente.

Com as distancias sendo superadas a partir do uso da maquina a vapor também nos
meios de transporte, a agricultura pode especializar-se ainda mais (monoculturas) e
pdde, pouco a pouco, abandonar sua relacdo com a pecudria € com o extrativismo
dos bosques, ja que os insumos (adubo e energia) necessarios a reposicdo da
fertilidade podiam vir de longe (adubos quimicos como o salitre, fosfatos) (PORTO-
GONCALVES, 2006, p. 28).

A cultura de um s6 produto, chamada monocultura, se desenvolveu em regides e
paises coloniais, para se tornar a agricultura de exportacdo, diretamente relacionada a
dimensao politica e econdmica, “na medida em que s6 tem sentido se ¢ uma producdo que nao

¢ feita para satisfazer quem produz” (PORTO-GONCALVES, 2006, p. 28). Crises econdmicas
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€ sociais surgiram como resposta ao cultivo mono especializado, tornando a agricultura um

setor vulneravel a oscilagdes de mercado.

com o0 uso da maquina a vapor nos transportes, a agricultura passa a usar mais 0s
adubos industrializados ¢ menos o esterco orgénico [...]. Comegcamos a assistir a
substituicao da agricultura organica pela agricultura mecénica e quimica. Com isso, a
agricultura se torna, cada vez mais, um subsistema dependente da industria e dos
financiamentos dos bancos (PORTO-GONCALVES, 2006, p. 29).

Maximizando lucros por meio do controle dos custos de produgdo e comercializagao,
desde a semente até a embalagem do produto, o agronegdcio se apresentou como a forma
mais avancada de capitalismo no campo (WELCH, 2013).

Com tal expansdo dos meios de producdo, também expandiram-se a aplicagdo de
fertilizantes, agrotoxicos e maquindrio “para o aumento da produtividade e compensagdo ao
progressivo esgotamento da fertilidade do solo” (MELO, 2018, p. 90). Esse modelo de
produgdo foi possibilitado por aliancas advindas das classes dominantes — grandes
empresarios e proprietarios de terras, que passaram a controlar a producao e a circulacao das
denominadas commodities, mercadorias produzidas uniformemente, cujo prego ¢ determinado
pela demanda internacional.

Seguindo um ritmo gradual, também aumentaram as demandas para extragdo de
petroleo, inseminacdao artificial por meio de industrias genéticas e farmacéuticas,
desenvolvimento de sementes transgénicas, etc. Consequentemente, o apoio do Estado para o
desenvolvimento de uma nova atividade econdmica baseada no progresso rural foi

apresentado em forma de subsidios, créditos, e diversos programas,

O crédito passa a configurar como um dos principais instrumentos de incentivo a
agricultura. Da mesma forma que investe financeiramente por meio do crédito rural, o Estado
também passa a fornecer assisténcia ao agronegdcio através de uma distribuigdo territorial

direcionada, o que acarreta na atual concentragdo fundiaria.

O territério do agronegdcio se fundamenta na integragdo corporativa dos produtores
liderada pelas empresas, que reconfiguram o espago em fungdo da logica produtiva.
Ao passo que as empresas se unem para defender seus interesses junto ao Estado,
inserindo seus interesses no or¢gamento publico, elas realizam um uso competitivo e,
ao mesmo tempo, integrado, do territério implantando infraestruturas e engendrando
estratégias de ampliagdo do controle do mercado (CAVALCANTE; FERNANDES,
2008, p. 23).
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Em uma analise baseada nas relagdes de poder politico, agrario e midiatico — que
resulta em uma série de conflitos com a classe camponesa, indigenas e comunidades
quilombolas —, Costa (2012) concluiu a existéncia de varios grupos dentro da Bancada
Ruralista no Congresso Nacional,

que sdo sojeiros, sivicultores, arrozeiros, cafeicultores, comerciantes, religiosos,
industriais, administradores publicos [...] E, portanto, sdo protagonistas neste
processo de apropriagdo das terras do territorio, junto com os produtores de grdo e os
usineiros, estes embora em menor numero tem se apropriado de grandes porgdes de

terras pelo territorio de forma avassaladora, expandindo o agronegdcio ao passo que
concentram terras improdutivas (COSTA, 2012, p. 305).

Em conjunto a esse combo de poder nos meios politico e agricola, também ¢
adicionado o poder de controle da midia, pois Costa (2012) também analisou a existéncia de
grupos politicos relacionados aos trés setores simultaneamente. A ligagdo da classe politica
com meios de radiodifusdo e telecomunica¢des permite um interesse ainda maior de aquisi¢ao
de ag¢des no setor do agronegdcio, que sera apresentado mais adiante. Isso demonstra que o

conflito de interesses perpassa diversos segmentos de poder.

2.1.1 “A INDUSTRIA-RIQUEZA DO BRASIL”

Diversas Pessoas Fisicas e Juridicas puderam adquirir propriedades em varias partes
do Brasil durante o Regime Militar que iniciou em 1964. Essas aquisi¢des fizeram parte do
plano de intensificar a economia a partir de tais investimentos. Nos anos subsequentes ao fim
da ditadura militar e ao inicio da restauragdo da democracia no pais, a ideia de
desenvolvimento e modernizagdo no campo comecou a ser implantada. No final da década de
1980, o chamado Complexo Agroindustrial modificou a produgdo agricola e o agronegocio
fincou raizes no Brasil, iniciando um discurso que se integrou a diversos setores (politico,
social, economico, etc.).

Para Miiller (1982), a inser¢do da industria nos meios de producdo agricola deu
dinamicidade ao processo. Em sua definicdo, o Complexo Agroindustrial ¢ um “conjunto de
processos técnico-econdmicos, sociopoliticos, que envolvem a produgdo agricola, o
beneficiamento e sua transformagdo, a producao de bens industriais para a agricultura e os

servicos financeiros correspondentes” (MULLER, 1982, p. 48).
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A partir desse periodo, diversos autores abordaram o tema da integracdo técnico-
produtiva entre agricultura e industria. A adog¢do do termo Complexo Agroindustrial (CAI) foi
utilizada por Alberto Passos Guimaraes apud Silva (1998), conceitualizando-o a partir da ideia
de “tesoura dos pregos”, onde a agricultura torna-se oligopolizada pela industria, que, por sua
vez, impoe pregos aos insumos e define padrdes para os produtos.

Para Silva (1998), a agricultura brasileira ¢ uma estrutura complexa, heterogénea e
multideterminada, um modelo que reestabeleceu a agricultura comercial exportadora. “O
novo centro dindmico da economia — a industria e a vida urbana — impde suas demandas ao
setor agricola e passa a condicionar suas transformagoes, que vao conduzindo ao dominio dos
complexos agroindustriais” (SILVA, 1998, p. 5).

De acordo com Marafon (2013), foi durante esse processo que a agricultura perdeu o
seu carater autonomo e a capacidade de decisdo dos grupos sociais rurais envolvidos nesse
processo, especialmente os pequenos produtores, onde o camponés deixou sua antiga
condi¢do de senhor na propria terra para ser orientado a partir da exploragdo industrial. Desta
forma, a industria estaria se sobressaindo em relagdo a agricultura.

Com a atuagdo de agéncias de regulacdo financeira no Pais durante os governos de
Fernando Collor e Itamar Franco, a aquisi¢do de terras pelas empresas ndo era apenas
especulativa — tratava-se de ocupagdo produtiva. “As empresas do setor agropecudrio tomam
frente do processo na corrida desenfreada pela conquista de territdrios, ao passo que as
empresas de outros setores da economia se deslocaram para se fortalecer dentro de sua

funcionalidade principal” (CAVALCANTE; FERNANDES, 2008, p. 21).

2.2 AGRICULTURA FAMILIAR E ORGANICA NO BRASIL

De acordo com Bernstein (2011), antes do advento do capitalismo no meio agricola,
a lavoura em escala local era a atividade da maior parte das pessoas. “O que hoje chamamos
de ‘agricultura’ era, entdo, simplesmente uma agregacdo, a soma total dos agricultores e das
suas atividades. Estes interagiam com ndo-agricultores até certo ponto, através da cobranca de
aluguéis e impostos, por meio de trocas localizadas” (BERNSTEIN, 2011, p. 56). Apds o
advento do capitalismo industrial, o populismo agrario ¢ representado pela condigdo local da

lavoura ou campesinato.
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Por populismo agrario entende-se a defesa do camponés ou da agricultura familiar
contra as ameacgas a sua reprodug@o por parte do capitalismo e de seus agentes de
classe — dos bancos e comerciantes até a propriedade fundiaria capitalista, do capital
agrario ¢ do agronegodcio — e por projetos estatais de “desenvolvimento nacional”,
em todas as suas variantes: capitalista, nacionalista e socialista (BERNSTEIN, 2011,
p. 56).

Tais conceitos evoluiram com o tempo, adequando-se as regides onde foram
implantados, como ocorreu no Brasil. De acordo com a Lei brasileira N° 11.326, de 24 de
julho de 2006, a agricultura familiar é constituida por pequenos produtores rurais, povos e
comunidades tradicionais, assentados da reforma agraria, silvicultores, aquicultores,
extrativistas e pescadores. Esse tipo de agricultura ¢ a principal responsavel pela produgao de
alimentos destinada a populagao brasileira.

A legislagdo define o conceito de agricultor familiar como sendo aquele que pratica
atividades agricolas, podendo ocorrer tanto no meio rural quanto urbano, além de possuir area
de até¢ quatro modulos fiscais (unidade de medida em hectares que varia dependendo do
municipio), mao de obra e gerenciamento do estabelecimento, oriundos da prépria familia, e
renda familiar vinculada ao estabelecimento ou empreendimento. Esses requisitos fazem com
que a imagem do agricultor familiar seja caracterizada como alguém que possui uma relagao
particular com a terra, seu local de trabalho e moradia.

O Censo Agropecuario mais recente, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), ocorreu em 2017, foi divulgado em 2018, e oficialmente publicado em
2019, com dados em consonancia com as recomendacdes e o0s conceitos basicos da
Organizagdo das Nagdes Unidas para a Alimentacdo e Agricultura (Food and Agriculture
Organization — FAO), permitindo, assim, a comparabilidade internacional das estatisticas.

Ao todo, foram 5 milhdes de propriedades rurais visitadas em todo o Brasil. Dentre
elas, o censo identificou 77% como estabelecimentos agropecudrios, onde ha producao
dedicada a exploragdo agropecuaria, florestal ou aquicola. Em comparagdo com o censo
anterior, de 2006, “houve aumento de 17.609.779 hectares na area total dos estabelecimentos,
ou seja, acréscimo de 5,8%” (IBGE, 2019, p. 62), totalizando, na época da pesquisa, uma
ocupagdo de 80,9 milhdes de hectares (23%) da area total destinada a agricultura familiar.

Os dados apontam que hoje hd menos proprietarios em mais terras, ou seja,
atualmente ha maior concentragao fundiaria: 45% da area rural brasileira estd em 0,91% das
propriedades, enquanto as areas menores de 10 hectares, mesmo representando 47% das

propriedades rurais, abrangem apenas 2,3% da area total cultivada.
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No grafico apresentado pelo Censo (Figura 1), ¢ evidente que, nas regides Norte e
Centro-Oeste, o crescimento da é&rea produtiva € consideravelmente maior do que o
crescimento do numero dos estabelecimentos agropecudrios, denotando aumento da
concentracdo fundiaria.

Somado a estes numeros, 23% do valor total da produgdo dos estabelecimentos
agropecuarios eram advindos da agricultura familiar. “Dos 80,89 milhdes de hectares da
agricultura familiar, 48% eram destinados a pastagens, enquanto que a drea com matas,
florestas ou sistemas agroflorestais ocupavam 31% das areas, e por fim, as lavouras, que
ocupavam 15,5%” (IBGE, 2019, p. 97). Além disso, os dados também mostram que o setor ¢
responsavel pela renda de 40% da populagdo economicamente ativa e pela base econdmica de

90% dos municipios brasileiros com até 20 mil habitantes.

FIGURA 1 — VARIACAO PERCENTUAL DA UTILIZACAO DAS TERRAS ENTRE AS REGIOES
(2006-2017)

Grafico 2 - Variacdo percentual da utilizacdo das terras, por Grandes Regides,
segundo os principais tipos de utilizacao - 2006/2017
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Ainda de acordo com o IBGE (2019), as culturas permanentes — aquelas que
possuem longo ciclo vegetativo, onde podem ocorrer colheitas sucessivas, sem necessidade de

novo plantio — correspondem a 48% da produg@o de café e banana no Pais. Ja nas culturas
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temporarias — que possuem ciclo de curta ou média duragdo, geralmente inferior a um ano —, a
agricultura familiar atende a 87% da producdo de mandioca, 69% de abacaxi e 42% de feijao.

A agricultura familiar costuma se destacar pela diversidade produtiva que alia a
subsisténcia ao mercado. Hoje ela também corresponde a 34% do arroz, 46% do milho, 38%
do café, 21% do trigo, 60% do leite, 59% do rebanho suino, 50% das aves e 30% dos bovinos
(IBGE, 2019).

Com relacdo ao indice de emprego, a pesquisa detectou que essa modalidade de
agricultura foi responsavel por empregar mais de 10 milhdes de pessoas, representando 67%
do total de pessoas ocupadas na agropecuaria, permanecendo como o principal modelo

empregador no campo.

Outro fator observavel nos dados divulgados, foi o aumento da mecanizagdo dos
processos no meio rural — com maquinario produzido para pequenas propriedades — e sua
convergéncia com a redu¢ao na mao de obra. Em relagdo a 2006, ocorreu uma queda de 1,5
milhdo de pessoas realizando atividades agropecudrias, resultando em uma média de trés
pessoas ocupadas em cada estabelecimento agropecuario (antes era 3,2). Em contrapartida,
14% de todos os estabelecimentos tinham tratores, apontando um incremento de 50% sobre os

dados de 2006.

Este aumento se deu da seguinte forma, 215.159 estabelecimentos a mais com tratores
de menos de 100 cv, representando um aumento de 330.392 unidades e aumento de
15.492 estabelecimentos com tratores de 100 c¢cv e mais com aumento de 78.797
unidades (IBGE, 2019, p. 72).

A abundancia de crédito agricola provocado pelo boom do agronegodcio no Brasil em
1970, transformou também o modelo de agricultura camponesa buscando integra-la aos
principios de comercializagao e tornando-a dependente de insumos quimicos. “Os agricultores
comegaram a depender dos financiamentos bancarios, que impunham a adocao desse pacote
como condigdo para liberagio de recurso financeiro” (CHA, 2016, p. 20).

Porém, at¢ a década de 1990, ndo havia no Brasil uma politica publica com
abrangéncia nacional, voltada ao segmento social da agricultura camponesa. Foi nesse cenario
que surgiu o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) em
1996, representando o reconhecimento e a legitimagdo dessa modalidade diante do Estado,
“que até entdo era designada por termos como pequenos produtores, produtores familiares,

produtores de baixa renda ou agricultores de subsisténcia” (SCHNEIDER, et al., 2004, p. 1).
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As linhas de atuacdo que refor¢am o investimento a agricultura familiar, se encaixam

em quatro topicos:

a) Crédito de custeio e investimento destinado as atividades produtivas rurais; b)
Financiamento de infraestrutura e servicos a municipios de todas as regides do pais,
cuja economia dependa fundamentalmente das unidades agricolas familiares; c)
Capacitagdo e profissionalizacdo dos agricultores familiares através de cursos e
treinamentos aos agricultores, conselheiros municipais ¢ equipes técnicas
responsaveis pela implementagdo de politicas de desenvolvimento rural; d)
Financiamento da pesquisa e extensdo rural visando a geracdo e transferéncia de
tecnologias para os agricultores familiares (SCHNEIDER, et al., 2004, p. 3).

2.2.1 Produc¢ao Organica

No contexto de desenvolvimento da agricultura, fomentada na década de 1970,
surgiram movimentos alternativos a Revolu¢ao Verde, que visavam proporcionar mudangas
no processo tradicional de produgdo rural, com o objetivo de promover impactos positivos no
meio ambiente e na satide dos seres humanos.

Foi assim que surgiu a agricultura organica, também reconhecida como agricultura
ecologica (agroecologia), caracterizada pela nao utilizagdo de insumos quimicos na produgao,
pela subsisténcia, e por ndo possuir atravessadores, priorizando o contato do produtor com o
consumidor final nas feiras.

Por apresentar técnicas que se encontram na agricultura familiar, os dois sistemas sao
interligados intimamente, como as técnicas manuais de cultivo compativeis com a realidade
local, visando a integridade das comunidades rurais — um modelo de subsisténcia que se
encontra no mesmo patamar da comercializagdo. A Lei N° 10.831, de 23 de dezembro de

2003, que dispde sobre a agricultura organica, define que esse tipo de produgdo ocorre

mediante a otimizagdo do uso dos recursos naturais e socioecondmicos disponiveis e
o respeito a integridade cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a
sustentabilidade econdmica e ecologica, a maximizagdo dos beneficios sociais, a
minimizagdo da dependéncia de energia ndo renovavel, empregando, sempre que
possivel, métodos culturais, biolégicos e mecanicos, em contraposicdo ao uso de
materiais sintéticos, a eliminac¢do do uso de organismos geneticamente modificados e
radiacdes ionizantes, em qualquer fase do processo de producdo, processamento,
armazenamento, distribuicdo e comercializagdo, e a prote¢do do meio ambiente
(BRASIL, 2003).

Apesar de a Lei ter garantido a atividade no Brasil, sua regulamentacdo s6 ocorreu

em 27 de dezembro de 2007, com a publicacdo do Decreto N° 6.323. Mais do que de uma
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busca de relagdo socioambiental que subjaz a pratica agricola tradicional, a agricultura
ecologica resgata as formas tradicionais de produgdo camponesa, constituindo uma estratégia
de reproducdo social entre os agricultores que lutam para sobreviver no campo. Trata-se de
uma “alternativa em razao de uma politica de modernizagdo que provocou a expropriagao de
camponeses e agricultores familiares, a concentracdo da propriedade da terra e a crescente
diferenciagdo social no campo” (DELGADO; BERGAMASCO, 2017, p. 152).

O movimento assimilou os discursos contra a Revolucdo Verde e a preservagdo do
meio ambiente, temas bastante discutidos durante a década de 1990. No Brasil, o discurso
ambiental se disseminou especialmente com a Eco-92, uma Conferéncia das Nagdes Unidas
sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento que ocorreu no Rio de Janeiro em 1992 com a
presenca de chefes de Estado.

Com a formulacdo de politicas ambientais fomentadas a partir de reunides que
abragaram o mesmo tema, o movimento da agricultura alternativa encontra-se organizado e
institucionalizado, sendo socialmente reconhecido. “Sob o ponto de vista da sua organizagao,
o movimento opera em Redes regionais e interage em nivel nacional mediante a Articulacao
Nacional de Agroecologia — ANA” (DELGADO; BERGAMASCO, 2017, p. 153).

Muito além da melhoria do rendimento econdmico dos agricultores, a producao
familiar/camponesa busca estimular a cooperacdo e participagdo, integrando um processo que
vise a qualidade dos produtos. De acordo com Junior, et al. (2017), mesmo possuindo uma
vertente que privilegia o grande mercado consumidor, atendendo a redes de supermercados, a
agricultura organica ainda se mantém como uma construtora de paradigmas de producdo e
estilo de vida, que se confronta com os processos agroindustriais.

Além de buscar reduzir o agravamento das problemadticas socioambientais que
envolveram o desenvolvimento da agricultura brasileira, a agricultura familiar organica tem
como pilar proporcionar saude e qualidade de vida aos consumidores por meio de alimentos

saudaveis, livres de agrotoxicos (CARVALHO, 2014).
2.3 GRANDES E PEQUENOS PRODUTORES: HISTORICO DE CONFLITOS
2.3.1 Bases estadunidenses

O modelo expansionista das atividades do campo nos Estados Unidos passou por

dificuldades, a medida que envolveu-se em varios conflitos contra pequenos lavradores



22

familiares, que também buscavam identidade, representacao e reconhecimento. Porém, esta ¢
uma batalha antiga. Segundo Welch (2013), a maior parte das lavouras eram propriedades de
pequenos agricultores. A porcentagem caiu consideravelmente no século XX, declinando
ainda mais no inicio do XXI. “Os agricultores familiares que sobreviveram dois séculos de
desenvolvimento capitalista s conseguiram ficar no setor através de uma transformacao
significativa e frequentemente brutal que os levou a assumir o titulo de agronegociante”

(WELCH, 2013, p.3).

A Lei de Concessao de Terras (Homestead Act) recebeu apoio do entdo presidente
Abraham Lincoln, em 1861, garantindo a base da “reforma agraria” estadunidense. Ela
ocasionou imigragdo intensa para o centro-oeste do pais, e a consequente formacgdo de
fazendas. Foi essa lei que fez parte de uma politica de expansdo que auxiliou o processo de
concentragdo de terras. “Ja no fim do século ndo existiram mais homesteaders e sim grandes
fazendas de trigo, trabalhadas por maquinas e trabalhadores migrantes contratados s6 na
época da colheita” (WELCH, 2013, p. 6). Em 1880, surgiu o maior movimento de resisténcia
dos pequenos produtores até entdo, que chegaram a formar um partido politico, o Partido do
Povo (Peoples Party), onde exigiam mudancas nas condicdes de mercado e protestaram

contra a concentragdo de poder.

Ja em 1904, com Theodore Roosevelt do Partido Republicano subindo a presidéncia
dos Estados Unidos, surgiu o Movimento Vida no Campo (Countrylife Movement), onde se
estabeleceu uma estratégia que parecia atender aos interesses da agricultura familiar, mas ao
mesmo tempo, ameagava sua existéncia, pois apoiava meios de producdo mais modernos e
eficientes, criando uma parceria entre agricultura e industria. Dessa forma, a agricultura foi

vista como motor para a economia nacional a medida que foi agregada a industria.

O longo processo de transformagdo da base técnica — chamado de modernizacdo —
culmina, pois, na propria industrializagdo da agricultura. [...] Assim, se faltar chuva,
irriga-se; se nao houver solos suficientemente férteis, aduba-se; se ocorrerem pragas e
doengas, responde-se com defensivos quimicos ou bioldgicos; e se houver ameagas de
inundagdes, estardo previstas formas de drenagem (SILVA, 1998, p. 3).

Dessa forma, a agricultura foi vista como motor para a economia nacional a medida

que foi agregada a industria, culminando no que hoje ¢ conhecido como agroindustria.

2.3.2 A chegada do agrobusiness no Brasil
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A nocdo de agribusiness (que deu origem ao termo ‘“agronegdcio” no Brasil) foi
desenvolvida, inicialmente, nos Estados Unidos e foi definida por Davis e Goldberg (1957)
como “um conceito de economia que inclui a soma total de todas as operacdes envolvidas em
manufatura e distribuicdo de suplementos agricolas, operagdo de produgdo em fazenda, € o
armazenamento, processamento e distribui¢do de produtos agricolas e itens feitos a partir

dele” (DAVID; GOLDENBERG, 1957, p. 2, tradugdo minha).

O termo determina a agricultura que surgiu a partir de um processo que vigorava a
todo vapor na época, principalmente com o advento de novas tecnologias e avango cientifico,
que modificaram as técnicas de produg¢do no campo. Por isso, o simples uso do termo
“agricultura” ja ndo fazia mais sentido. A reformulagdo linguistica também foi necessaria para

disseminar os novos modos produtivos que estavam ganhando espaco.

O termo agronegdcio surge no Brasil com esse objetivo, representar a modernizagao
da agricultura, o aumento da produtividade e com a finalidade politica e ideologica de
melhorar a imagem da grande propriedade no imaginario social, sempre associada a
improdutividade, a violéncia e entrave ao desenvolvimento econdmico do pais
(MELO, 2018, p. 85).

A separagdo entre os modelos de agricultura de pequena e larga escala, carregada de
avangos € interesses comerciais, ganhou escopo a partir da implantacdo do conceito de
“agronegdcio”. Essa cisdo entre termos ajudou a delimitar as diferengas entre a agricultura
comercial, feita por grandes produtores, e a de baixa renda, realizada por pequenos
produtores, que ndo acompanharam o desenvolvimento junto as grandes corporagdes
(CARVALHO, 2014).

Ao mesmo tempo em que as diferengas eram ressaltadas, a adogdo do “agronegécio”
marcou a legitimagdo de um novo modelo de produgdo, que estava comegando a mostrar sua

importancia para o desenvolvimento do Pais.

No Brasil, a inser¢do desse modelo denominado de agronegdcio teve como objetivo
explicar o chamado processo de industrializagdo da agricultura e significar as
“cadeias produtivas” como um conjunto de etapas ao longo das quais diversos
insumos sdo transformados, até a constitui¢do do produto final, somando o calculo
atividades industriais, agroquimicas e comerciais aos calculos econdmicos da
agricultura. Essa perspectiva que enxerga o campo por meio do viés modernizador

1

“Agribusiness is a concept of economics which includes the sum total of all operations involved in the
manufacturing and distribution of farm supplies; production operation on the farm; and the storage, processing
and distribution of farm commodities and items made from them”.



24

difunde que as propriedades latifundiarias e camponesas passariam por este processo
inevitavelmente (MELO, 2018, p. 95).

Mudar a percepgao de agricultura para negocio, tendo como referéncia os avangos
mecanicos e tecnoldgicos, tornou-se um sinal de evolu¢ao econdmica e social (MELO, 2018).
Mesmo com as crises que afetaram o mundo financeiro dos anos de 1970 em diante, o setor
do agronegocio permaneceu firme, encarando o momento de forma positiva, visto que foram
realizadas fusdes e puderam ser observados surgimentos de monopdlios no mercado de
produtos agricolas.

No fim da década de 1980 e inicio de 1990, um novo carater empresarial espalhou-se
pelo patronato rural. Nesse contexto foi fundado o Programa de Estudos dos Negocios do
Sistema Agroindustrial (Pensa), na Universidade de Sdo Paulo, assim como a Associacio
Brasileira de Agribusiness (Abag), com a consequente criagdo do Instituto de Estudos de
Agribusiness. O objetivo foi congregar varios segmentos ligados ao agronegdcio, onde as
empresas nacionais € multinacionais — compradoras ou vendedoras de produtos agropecuarios
— poderiam ser representadas (ARAUJO, 2007).

O termo agribusiness nao era traduzido para portugués, e, de maneira generalizada,
provocou discussdes neste periodo em diversos setores da sociedade brasileira. O momento

foi comparado com a agricultura norte-americana em 1950.

Apbs a década de 1990 o termo agronegdcio acabou sendo popularizado, substituindo
outros conceitos como complexo agroindustrial, cadeias agroecondmicas e sistema
agroindustrial, passando a ser aceito e adotado por livros e textos e pelos canais
midiaticos (CARVALHO, 2014, p. 65).

De acordo com Bruno (2015), o uso da midia e do marketing com fins de construir
uma imagem publica foi uma das consequéncias da consolidag@o das cadeias agroindustriais e
da diversificacdo produtiva, que condicionaram varias mudancas no perfil politico patronal

rural e agroindustrial.

2.3.3 Conflitualidades

Com a consolidagdo de reformas voltadas ao liberalismo no Brasil, mudancas no

campo econdmico passaram a fazer parte da agenda nacional, favorecendo os interesses da
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politica e ajustando as diretrizes de diversos setores de atividades, inclusive o da agricultura
(CARVALHO, 2014).

No entanto, os conflitos ndo se encontram apenas no passado. Nos ultimos anos, de
acordo com o Censo Agropecudrio de 2017, houve uma intensificagdo do dominio do
agronegocio na agricultura brasileira, o que fica expressivo pela sua ocupacdo de areas
produtivas, maiores do que as ocupadas pela agricultura familiar.

Em comparacdo com o Censo de 2006, houve uma reducao de 9,5% no ntimero de
estabelecimentos da agricultura familiar, enquanto o agronegdcio obteve crescimento de 35%.
Ainda assim, a primeira corresponde ao maior contingente de estabelecimentos (77%),
ocupando apenas 80,89 milhdes de hectares, o equivalente a 23% da area agricola total, em
contraste com os 77% de extensdo de terras do agronegdcio (Figura 2).

Apesar da disparidade entre os territorios ocupados pelos dois modelos, a agricultura
familiar ainda se posiciona acima do agronegdcio na producdo de alimentos, como foi
apresentado na subsecdo 2.2.

A desigualdade na distribuicao de terras também pode ser observada em outros
segmentos. Um deles ¢ a desigualdade no acesso ao crédito rural entre pequenos e grandes
produtores. Além do Pronaf, a Agricultura Familiar também conta com outros programas de
apoio, como o Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), criado em 2003, que destina a
producao camponesa a grupos de vulnerabilidade (INCRA, 2018).

Porém, entre os anos 2016 e 2018, os recursos destinados a esses programas sofreram
bruscas redugdes. O PAA ¢ um exemplo, com o corte de 71,3%. Os recursos para o programa,
previstos em 2015 na ordem de R$ 32.843.942, foram reduzidos para R$ 3.294.750 em 2018.
Contrastando com esses dados, o Plano Agricola e Pecuario 2017/2018 destinou R$ 200
bilhdes para o agronegdcio, com uma cobranga de juros inferior ao do outro modelo (INCRA,

2018).

[...] a desigualdade na distribuicdo dos financiamentos governamentais, criticada na
fase da chamada moderniza¢do conservadora, ainda persiste. Tal persisténcia, por
hipotese, pode estar associada as caracteristicas do mercado de crédito, cujas
especificidades elevam os custos das operagdes, restringem a oferta ¢ impdem um
viés seletivo contrdrio aos pequenos tomadores. Por outro lado, essa persisténcia
pode estar associada a hipdtese de path dependence, segundo a qual a evolugdo das
institui¢des dependem de trajetorias tragadas no passado. Nesse sentido, analises t€ém
revelado a agdo de grupos de interesse contrarios as mudangas institucionais na
politica de crédito, que historicamente os tem favorecido (SOUZA, et al., 2015, p.
267).
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Ainda nessa mesma linha acerca das condigdes desiguais entre os dois modelos de
agricultura, o Censo também comprova a concentragdo de renda. Em comparagdao com 2006,
os estabelecimentos referentes a agricultura familiar cresceram 16%, e os demais, 69%.
Apesar da diferenca, toda a producdo da agricultura familiar no Brasil soma R$ 107 bilhdes

por ano (IBGE, 2019).

Porém, a valorizacdo do agronegocio diante de quaisquer outros modelos alternativos
de agricultura, parece ser justificavel quando se visa o crescimento econdmico. De acordo
com dados do Agrostat (2018), as exportacdes do agronegocio entre 1997 e 2017 representam
41% do total embarcado pelo Brasil. No entanto, a nova metodologia do Censo de 2017
permitiu repensar a renda real dos agentes deste modelo por meio das variacdes de PIB-

volume e precos relativos, que realizam uma comparagao com outros setores da economia.

FIGURA 2 — AREAS OCUPADAS PELA AGRICULTURA FAMILIAR E NAO FAMILIAR (2006 ¢ 2017)
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Pela otica da produgdo, a analise destes dados para os ultimos 22 anos (de 1996 a
2017) mostra que o PIB-volume do agronegécio cresceu 49,4% (1,84% a.a.). Por
outro lado, os pregos do agronegocio (deflator) se desvalorizaram 36,2% frente ao
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deflator do PIB brasileiro. Isso quer dizer que os pregos da producdo do agronegocio
cresceram, em média, 2,02% a menos que a média geral da inflagdo brasileira ao ano
(medida pelo deflator nacional) — indicando uma desvalorizag@o da produgéo do setor.
Nesse cenario, mesmo com produgdo em importante expansdo, com recordes
sucessivos de safras e crescente producdo pecuaria, o sucesso do agronegdcio ndo se
refletiu, na mesma dimensdo, em ganho de renda real para os seus agentes. Pelo
contrario, de 1996 a 2017, o PIB-renda do agronegdcio acumulou retragdo, de 4,7%
(GILIO; RENNO, 2018).

Dessa forma, faz-se necessario ir além de uma andlise simplista que indica sucesso a
um grupo em detrimento de outro, pois, de acordo com os dados apresentados até aqui,
aqueles que detém a maior parte das terras nao sdo os maiores produtores de alimentos,
“porém sdo eles que recebem a maior fatia dos recursos para financiamento, e, pelo contrario,
a classe que possui a menor por¢do das terras rurais sdo as que mais produzem, contudo
recebem bem menos financiamentos para producao” (JUNIOR, et al., 2017, p. 53), detalhes
que também podem ser evidenciados pelo custo com agrotoxicos, sorvidos pelo agronegdcio.

O uso de agrotéxicos ¢ antigo. Hé relatos de suas primeiras utilizagdes na Grécia
Antiga, seguindo por Roma e desenvolvendo-se por outros paises, adquirindo caracteristicas
bioquimicas das mais variadas — incluindo o uso de arsénio, gas cianeto, mercurio, chumbo,
entre outras substancias que sao encontradas até hoje nesses insumos (JARDIM, et al., 2009).

No Brasil, a chegada dos agrotoxicos ocorreu no inicio de 1943, com a inser¢ao das
primeiras amostras inseticida DDT, posteriormente comprovado possuir alta periculosidade, e
que “teve seu uso proibido efetivamente em 2 de setembro de 1985, por meio da Portaria n°.
329, do Ministério da Agricultura, que proibiu em todo o territorio nacional a
comercializagdo, distribuicdo e uso desse composto na agricultura” (JARDIM et al., 2009, p.
999).

O Decreto Federal Brasileiro n°. 4.074, de 4 de janeiro de 2002, conceitualiza

agrotoxXicos como

produtos e agentes de processos fisicos, quimicos ou bioldgicos, destinados ao uso
nos setores de produc¢do, no armazenamento e no beneficiamento de produtos
agricolas, nas pastagens, na protegdo de florestas, nativas ou plantadas e de outros
ecossistemas e de ambientes urbanos, hidricos e industriais, cuja finalidade seja
alterar a composi¢@o da flora ou da fauna, a fim de preserva-las da a¢ao danosa de
seres vivos considerados nocivos, bem como substincias e produtos empregados
como desfolhantes, dessecantes, estimuladores ¢ inibidores do crescimento das
plantas (BRASIL, 2002).
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A popularmente conhecida “Lei de Agrotoxicos”, tratando-se da Lei Federal n°.
7.802 de 11 de julho de 1989, define que o termo deve ser empregado para substituir outros
termos, como biocidas, defensivos agricolas, pesticidas, praguicidas, produtos fitossanitarios,
inseticidas, herbicidas e fungicidas, dentre outros relacionados. Na maioria dos paises, a
producao agricola depende do uso de agrotoxicos em grande quantidade, e nao foi diferente

no Brasil, que apresentou um crescimento acelerado e desordenado do setor agricola.

A preocupacdo ambiental surgiu, entdo, a partir da década de 90, quando a
disseminacdo dessas praticas em todo o territério nacional permitiu que o Brasil
vivesse um surto de desenvolvimento agricola, caracterizado pelo aumento da
fronteira agricola e pela propagacdo de culturas. Uma das maiores consequéncias
desse crescimento foi o consumo elevado e descontrolado de agrotoxicos (JARDIM,
et al., 2009, p. 1000).

De acordo com Bombardi (2017), o consumo de agrotoxicos no Brasil subiu
consideravelmente nos ultimos anos a partir do avanco das culturas da agropecudria: cerca de
170 mil toneladas em 2000 para 500 mil em 2014, um aumento de 135% em 15 anos. De
acordo com o comparativo do Censo do IBGE de 2017, em 2006 havia 1,5 milhdo de
estabelecimentos do setor que faziam uso de agrotoxicos. Em 2017, o niimero subiu para 1,8
milhdo — aumento de 17% —, como resultado da expansdo do cultivo de monoculturas pelo
agronegdcio.

Em consequéncia a esse aumento massivo, casos de intoxica¢des por agrotdxicos
foram notificados junto ao Ministério da Saude. No periodo de 2007 a 2014, houve, ao todo,
1.186 mortes tendo como causa a intoxicacao por agrotoxicos, “o que significa uma média de
148 mortes por ano ou o equivalente a uma a cada dois dias e meio. Isto significa que, no
Brasil, em numeros oficiais, a cada dois dias e meio uma pessoa morre intoxicada por
agrotédxico de uso agricola” (BOMBARDI, 2017, p. 56).

A contaminacdao fora do ambiente agricola também pode ser observada. Segundo
Mosquera (2019), o fato de 1/4 dos individuos contaminados possuirem entre 0 e 19 anos,
confirma que esse dado precisa ser considerado na andlise dos prejuizos sobre o uso de
agrotdxicos para a populagdo, bem como suas causas diretas. “Nem a variedade mineral
escapa do veneno, pois, ainda que venha de outras fontes, essas sdo afetadas pelas dguas da
superficie e, portanto, sdo contaminadas indiretamente” (MOSQUERA, 2019).

De acordo com Iwaki (2018), € possivel medir o nivel de contaminacao dos rios, pois

a agricultura é a maior consumidora de agua doce do mundo, chegando ao patamar de 70% de
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sua totalidade. Rios e lagos podem entrar em contato com tais produtos devido ao langamento
intencional ou escoamento superficial em locais onde seu uso ¢ realizado. Assim, os
agrotdxicos se esvaem € contaminam as aguas subterraneas, impregnando o solo no processo.
Os efeitos dessas contaminagdes podem ser observados tanto em seres humanos quanto no

meio ambiente.

Pesquisas desenvolvidas pela Associagdo Brasileira de Satde Coletiva (Abrasco) e
Ministério da Satde, mostram que agrotdxicos podem causar varias doengas, como
problemas neuroldgicos, motores e mentais, distirbios de comportamento,
problemas na produc¢do de hormonios sexuais, infertilidade, puberdade precoce, ma
formagao fetal, aborto, doenga de Parkinson, endometriose, atrofia dos testiculos e
cancer de variados tipos. [...] Essa dgua carregada de inseticida contamina os seres
vivos presentes na regido, inclusive as plantas aquaticas. Conforme sua influéncia e
localizagdo, o dano pode ser muito maior ¢ até irreversivel para certas espécies
(IWAKI, 2018).

Conforme testes realizados pelo Sistema de Informacdo de Vigilancia da Qualidade
da Agua para Consumo Humano (Sisagua) em 2014, o wltimo que abrangeu a contaminagdo
da agua por insumos agricolas, uma em cada quatro cidades do Brasil apresentaram um
coquetel com 27 agrotdéxicos nos sistemas de abastecimento de agua (BRASIL, 2016).
Somado a esses dados, em julho de 2019, a Anvisa aprovou o novo marco regulatorio que

avalia os riscos dos agrotoxicos, que se dividiram em seis categorias.

Apenas os compostos considerados “extremamente toxicos” e “altamente toxicos”
levam tarja vermelha, que caracteriza risco de morte. Ja as substancias passiveis de
causar intoxicacao carregam tarja amarela, se considerados “moderadamente toxicas”,
ou azuis, caso figurem entre as “poucos toxicas” ou “improvaveis de causar dano
agudo”. Segundo o sistema anterior, substincias associadas tanto a casos de morte
como de intoxicag@o poderiam se encaixar entre as “extremamente toxicas”. Com a
nova classificacdo de quase dois mil agrotoxicos, seiscentos deixaram as categorias de
mais alto risco, o que, de acordo com a propria agéncia, pode abrandar os alertas de
manuseio desses produtos pelo agricultor (MOSQUERA, 2019).

De acordo com Jardim, et al. (2009), a origem das areas contaminadas e do passivo
ambiental relaciona-se principalmente com o antigo desconhecimento a respeito de maneiras
seguras para realizagdo do manejo de tais substancias, entre outros fatores, como o desrespeito
aos procedimentos e a ocorréncia de acidentes ou vazamentos durante o processo produtivo,
transporte ou armazenamento.

Além dos agrotoxicos, o cultivo de transgénicos também vem crescendo no Pais.

Sobre transgénicos, entende-se que sdo produtos reprogramados geneticamente, também
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conhecidos como Organismos Geneticamente Modificados, os OGMs. No caso dos produtos
agricolas, ¢ frequente encontrar alimentos com genes modificados chegando a mesa dos

consumidores,

como a cenoura mais doce e contendo doses extras de beta-caroteno, o arroz com
mais proteinas, a batata com retardo de escurecimento, o meldo com maior resisténcia
a doencas, o milho resistente a pragas, a soja com genes de castanha-do-para que
aumenta seu valor nutritivo, o tomate longa vida, tendo sido o primeiro alimento
transgénico a ser comercializado e a ervilha com genes que permitem sua conservagao
por mais tempo (CAVALLI, 2001, p. 43).

Com relacao a dados, cerca de 15,7 milhdes de hectares de producdo de soja no
Brasil sdo transgénicas. Na produgdo de algodao, corresponde a 789 mil hectares cultivados
desta forma (BOMBARDI, 2017). De acordo com Pinazza e Alimandro (1998), os alimentos
transgénicos surgem a partir da ligagdo entre biotecnologia e engenharia genética, apontando
novas formas de pensar a cadeia produtiva. “As companhias afirmam que as novas
tecnologias ndo agridem o ambiente, contribuem para a satide e vdo contribuir para o fim da
fome e o uso de pesticidas” (PINAZZA e ALIMANDRO, 1998, p. 39).

No entanto, a alteracdo dos genes para a plantagdo de alimentos que, segundo as
grandes empresas, podem atender a demanda global — devido ao crescimento da populagdo
mundial —, também pode causar consequéncias negativas a saude humana e ao ecossistema
como um todo, tal como os agrotéxicos, podendo resultar em processos alérgicos e até mesmo
resisténcia no uso de antibidticos, pois nesses alimentos inserem-se genes referentes a

bactérias usadas na produgdo desses medicamentos (CAVALLI, 2001).

Pode ser desencadeado também, um aumento das substancias toxicas quando o gene
de uma planta ou de um micro-organismo for utilizado em um alimento, e ¢ possivel
que o nivel dessas toxinas aumente inadvertidamente, causando mal as pessoas, aos
insetos benéficos e aos animais, citando o que ja foi constatado com o milho
transgénico “Bt”, levando a Austria a proibir o seu plantio. Estudos a respeito tém
demonstrado que a inser¢cdo de genes resistentes aos agrotoxicos em alguns
alimentos transgénicos conferem as pragas e as ervas daninhas maior resisténcia,
tornando-se super-pragas, desequilibrando os ecossistemas, implicando uso de uma
maior quantidade de agrotdxicos, que resultard no aumento de residuos nos
alimentos, rios ¢ solos (CAVALLI, 2001, p. 43).

Mesmo diante de pesquisas cientificas que atestam o risco de cultivo e consumo de
transgénicos, as instituigdes agroindustriais reiteram a auséncia de alternativas que substituam

esses produtos e a0 mesmo tempo, atendam satisfatoriamente as necessidades alimenticias da
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populagdo. “Os transgénicos, insistem, sdo necessarios para alimentar o mundo nas proximas
décadas e, sobretudo, exigidos em cardter de urgéncia nas regides mais pobres, onde as
condi¢des agricolas foram devastadas” (LACEY, 2007, p. 35).

Entretanto, a agroecologia vem se destacando no cenario alimenticio do campo como
uma alternativa fundamentada em resultados cientificos, derivados de uma metodologia que,
de acordo com Lacey (2007), consiste em avaliar um tipo de agricultura que, mais que a
agroindustria, seja capaz de produzir géneros alimenticios nutritivos, ambientalmente
sustentaveis, que protejam a biodiversidade e fortalecam as comunidades locais, em sintonia
com as variagdes regionais e culturais, ao mesmo tempo que desempenham papel integral na
producdo necessaria para abastecer a populacdo mundial, incluindo as populagdes rurais de
paises em desenvolvimento, erradicando os padrdes atuais de fome. “A alegacdo de que ndo
ha alternativas ndo reflete conhecimento cientifico, mas sim poder econémico” (LACEY,
2007, p. 39).

Acerca do argumento da fome no mundo, que buscam justificar a produtividade da
agroindustria, ha fatores que sdo considerados de forma padronizada pela mesma, como a
insuficiéncia de oferta na producdo agricola e problemas de distribuicdo. Porém, neste
sentido, Silva (1998) destaca uma terceira razao: a falta de poder aquisitivo de boa parte da
populacdo, onde os fatores citados anteriormente se encontram relacionados.

Ou seja, 0 aumento da producdo de alimentos como fim em si mesmo, ndo possibilita
a seguranga alimentar apregoada, ja que grande parte da problematica consiste em pobreza.
Para Sachs (2000), combater a fome consiste em fornecer condigdes a populagdo para
produzir de forma subsistente, o que esta relacionado ao apoio ao emprego, geragao de renda
e reforma agraria, reivindicagdo protagonizada pelos movimentos sociais.

Foi com uma intensa luta por direitos que os movimentos sociais marcaram a ultima
década do século XX, quando os apices dos conflitos no campo causaram consequéncias
observadas até os dias atuais (Figura 3).

Aproximadamente um milhdo de pessoas estiveram envolvidas em conflitos no
campo no Brasil, em 2018, mais especificamente foram 960.342 pessoas envolvidas
em conflitos contra 708.520 pessoas, em 2017, um aumento significativo de 35,6%.

Nos conflitos especificamente por terra, foram 118.080 familias envolvidas em
conflitos por terra, em 2018, contra 116.572, em 2017 (CPT, 2019, p. 93).
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Pelo fato de a terra ser um meio de produgdo nico, grandes proprietarios buscam seu

monopolio com o fim de maximizar os lucros, pois quanto maior a concentracao,

consequentemente também ¢ maior o poder de condicionar o uso da terra a taxas elevadas de

renda.

FIGURA 3 - COMPARACAO DOS CONFLITOS NO CAMPO BRASIL (2009 - 2018)

N° de Ocorréncias (1)
Ocupacoes/Retomadas
Acampamentos
Total 2
Assassinatos
Pessoas Envolvidas
Hectares

Trabalho Escrave
Assassinatos
Pessoas Envolvidas

Superexploragao
Assassinatos
Pessoas Envolvidas

Total

N° de Conflitos
Assassinatos
Pessoas Envolvidas

N° de Conflitos
Assassinatos
Pessoas Envolvidas

N° de Conflitos
Assassinatos
Pessoas Envolvidas
Hectares

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Conflitos por Terra
528 638 805 816 763 793 771 1.079 989 964
290 180 200 238 230 205 200 194 169 143
36 35 30 13 14 20 27 22 10 17
854 853 1.035 1.067 1.007  1.018 998 1.295 1.168 1.124
25 30 29 34 29 36 47 58 70 25

415290 351.935 458.675 460.565 435.075 600.240 603.290 686.735 530.900 590.400
15.116.500 13.312.343 14410626 13.181.570 6.228.667 8.134.241 21.387.160 23.697.019 37.019.114 39.425494

Conflitos Trabalhistas

240 204 230 168 141 131 80 68 66 86

1 1
6.231 4.163 3.929 2.952 1716 2493 1.760 751 530 1465
45 38 30 14 13 10 4 1 3
1 2 1 1 2
4813 1.643 466 73 142 204 102 2 12
285 242 260 182 154 141 84 69 86 1477

Conflitos pela Agua
45 87 68 79 93 127 135 172 197 276
1 2 2 2 2 2 1 1
201675 197.210 137.855 158920 134.835 214075 211685 222355 177.090 368.465
Qutros @
4 36 12
4.450 26.005 1.350

Total dos Conflitos no Campo Brasil
1.184 1.186 1.363 1.364 1.266  1.286 1217 1.536 1.431 1.489
26 34 29 36 34 36 50 61 71 28
628.009 559.401 600.925 648515 573.118 B817.102 816.837 009843 708520  960.342
15.116.500 13.312.3¢3 14.410.626 13.181.570 6.228.667 8.134.241 21.387.160 23.607.019 37.019.114 30.425.494

FONTE: Comisséo Pastoral da Terra— CPT (2019).

A concentragdo e o monopolio da terra, que permanecem e até se intensificam nos
dias atuais, tém sido uma das principais razdes do surgimento de conflitos no campo
brasileiro, manifestados, entre outras formas, por lutas promovidas no passado pelos
escravos com a formag@o dos quilombos; camponeses de Canudos, no Nordeste de
fins do século XIX; além de outras que contestavam o poder dos coronéis (FABRINI
¢ ROOS, 2014, p.15-14).

As ocorréncias dos conflitos exclusivamente por terra aumentaram de forma

significativa nos recentes anos de 2016, 2017 e 2018, segundo dados da CPT (2019), periodo

sob andlise no presente trabalho, configurando como o tempo em que mais houve conflito por

terras no Pais (Figura 4). Tais conflitos denotam o conclame em conjunto dos movimentos

sociais que representam camponeses e sem-terra. Como forma de solucionar este, que ¢ um

dos principais conflitos no meio rural, o Estatuto da Terra, presente na Lei n® 4.504, de 30 de

novembro de 1964, aponta a Reforma Agraria como um “conjunto de medidas que visem a
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promover melhor distribuicao da terra, mediante modificagdes no regime de sua posse € uso, a
fim de atender aos principios de justi¢a social e ao aumento de produtividade” (PLANALTO,

1964).

FIGURA 4 — OCORRENCIAS DE CONFLITO POR TERRA NO BRASIL ENTRE 2000 E 2018
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FONTE: Comissdo Pastoral da Terra (2019).

A partir de reivindicagdes realizadas desde o periodo em que a Reforma Agraria foi
agregada ao setor rural como uma possibilidade, hoje o Brasil abriga 85 milhdes de hectares
destinados a assentamentos agrarios, mais de 110 milhdes de hectares de terras indigenas e
cerca de 44 milhoes de hectares de territérios quilombolas (CPT, 2019).

Ainda assim, o nimero de decretos de desapropriagdo para fins de Reforma Agraria
caiu expressivamente, com destaque para o ano de 2015, quando nenhum decreto foi
assinado, em comparacdo com 1998, quando foram assinados 845 decretos. “O ultimo
periodo, o de ruptura politica 2015-2018, nos indica que houve praticamente uma paralisagao
da reforma agraria no pais, sobretudo depois de 2017” (CPT, 2019, p. 97), com a extingdo do
Ministério de Desenvolvimento Agrario (MDA) durante o governo de Michel Temer.

Muitos além de resultados insatisfatorios acerca de assinaturas ou resolugdo de
decretos, os conflitos também resultam em um historico vasto de derramamento de sangue. A
década de 70 ficou especialmente marcada pelo etnocidio de indigenas que ocupavam regides
da Amazodnia visadas por diversos grupos agricolas, na tentativa de colonizar tais regides,
possuindo como embasamento a politica territorial do governo militar, que financiava grandes

empresarios e fomentou diversos conflitos (OLIVEIRA, 2007).
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Como um produto de todas as tentativas de dominagdo ocorrida por décadas e

decorrendo da pressdo social dos camponeses em sua luta por terra, hoje a Amazonia ¢ a

principal fronteira do agronegdcio no Pais.

A chamada modernizagdo da agricultura estava gerando seu oposto. Como
contradicdo da modernizacdo conservadora aumentou a luta pela terra por parte dos
camponeses. [...] Assim, com pressdo social aumentando, a violéncia dos
latifundiarios cresceu também. Naquele momento ela estava sendo praticada como
recurso extremo para reter a propriedade privada capitalista da terra (OLIVEIRA,

2007, p. 137).

De acordo com a Figura 5, ¢ a partir de 1972 que se inicia o crescimento exponencial

de assassinatos no campo, concentrados na Amazdnia, embora nas regides Nordeste e Centro-

Oeste os conflitos que resultam em fatalidades ainda permanecam. Contudo, dados mais

recentes comparam os casos entre os anos 1985 e 2018, quando “1.938 pessoas foram

executadas em conflitos por terra, 4gua e trabalho no Brasil e 1.789 desses casos (92%)

continuam sem qualquer responsavel julgado ou preso” (DIAZ, 2019).

Fonte: CPT Org.: OLIVEIRA, A.U. - USP - IANDE
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FIGURA 5 — MORTOS EM CONFLITOS NO CAMPO EM CADA REGIAO (1964-2006)

BRASIL - MORTOS EM CONFLITOS NO CAMPO - 1964 a 2006
(N°® Total / Participacao Regional)
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FONTE: Comissao Pastoral da Terra (CPT).
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Ainda segundo Diaz (2019), 370 desse total de mortes tiveram seus suspeitos
identificados e apenas 117 julgamentos realizados. Como maneira de potencializar o poder de
enfrentamento aos proprietarios rurais, o decreto presidencial n® 9.785, de 7 de maio de 2019,

facilitou o porte de armas para este grupo.

Um levantamento realizado pelo Instituto de Manejo e Certificagdo Florestal e
Agricola (Imaflora) em 2017 (Figura 6), mostra que héa o equivalente a 10% da area do Brasil
inteiro na regido Norte que correspondem a terras publicas ndo mapeadas pela Reforma

Agraria, o que pode justificar ainda mais os conflitos ao longo dos ultimos anos.

FIGURA 6 — MAPA DA EXPANSAO DA AGROPECUARIA NO BRASIL EM 2017
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FONTE: IMAFLORA, 2017.
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3AGRO E GLOBO: RELACAO DE NEGOCIO

3.1 0 AGRONEGOCIO NA MIDIA BRASILEIRA

A maneira como a questdo da propriedade rural e da producao agricola ¢ tratada no
Brasil esta relacionada com a construg¢do da hegemonia do agronegocio, que ocorre a partir de
sua ligagdo com a midia. Os interesses comerciais, tanto do lado dos veiculos de
comunicacdo, quanto das grandes corporacdes do campo, podem influenciar na forma como a
informacao ¢ produzida e na aproximacgao de tais corporagdes com o publico consumidor.

No final do século passado, o Brasil passou por uma reestruturacdo rural com o
avanco da modernizagdo agricola e o consequente destaque da agricultura industrial na
economia. A medida que a agricultura se desenvolvia, “os custos com propaganda se
elevavam, uma vez que, a distribuicdo dos produtos precisava ser realizada de maneira
massiva” (MELO, 2018, p. 90). Com o uso da propaganda em massa, o setor da comunicagao
assumiu papel fundamental na constru¢ao de uma imagem saudavel dos alimentos que eram
produzidos a partir da utilizagdao das novas técnicas, onde buscou a aceitagdo da populagao.

Tais investimentos incentivaram o aumento da produtividade e, consequente, do
lucro para o segmento, apontando o inicio de emissoras e programas de televisdo destinados a

repercussao da producdo no campo.

Entre emissoras e programas que surgiram entre o final do século XX e o inicio do
século XXI, e hoje sdo referéncia na elaboracdo, transmissdo e difusdo do modelo de
negocio agropecuario hegemonico no Brasil, estdo Canal do Boi (1995); Canal Rural
(1997); TV Terra Viva (2005), canal de bastante destaque na televisdo fechada e em
plataformas na internet; ¢ o pioneiro programa jornalistico Globo Rural (1980), da
Rede Globo de Televisdo (GOMES; SILVA; MACIEL, 2018, p. 52).

A comunicagdo, especialmente na forma de marketing — um processo social de
gestdo que consiste na criagdo, oferta e troca de produtos e valores com outros (KOTLER,
2000) —, torna-se essencial na constru¢do do imaginario coletivo apoiador do projeto do
agronegocio, naturalizando as relacdes de dominagdo, abrandamento de lutas sociais

realizadas por movimentos opositores e a integragdo do consumo.

[...] a hegemonia ndo ¢é algo estatico, mas precisa constantemente se recriar e
modificar. Assim, na fase atual de expansdo do agronegdcio, as empresas tém
ampliado e diversificado os instrumentos culturais usados para o reposicionamento da
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sua imagem e formagdo do consenso, buscando, com apoio do governo, estar “mais
proximas” das comunidades que fazem parte dos territorios onde estdo
implementadas, mesmo quando as contradi¢des desse modelo se aprofundam (CHA,
2016, p. 7).

Neste sentido, o agronegécio adapta-se, aos poucos, a constru¢do de uma imagem
que represente ‘“seu cardter moderno e de grande produtividade como se fosse o Unico
produtor de alimentos do pais, assim, qualquer modificagdo neste cendrio poderia
comprometer a producdo de alimentos e a balanca comercial” (CARVALHO, 2014, p. 67). Tal
imagem, uma vez fomentada, afasta a associacdo deste modelo produtivo do seu cerne
formado pela concentracdo de terras, exploracao do trabalho no campo, e contrariedades a

realizagdo de uma reforma agraria.

O interesse do patronato rural em mudar sua imagem perante a sociedade brasileira
ndo ¢ novo e estd atrelado a propria necessidade de renovacdo dos seus
representantes, processo que comeca a ser discutido e debatido no final da década de
1970 pelas liderangas patronais rurais e agroindustriais ligadas ao cooperativismo
empresarial e as associagdes por produto ¢ multiproduto que ja estavam se reunindo
em Complexos Agroindustriais (CAI) (CARVALHO, 2014, p. 68).

O setor passou a apresentar, cada vez mais, um discurso de coeréncia e
comprometimento com o progresso em diversos niveis — tudo isso agregado a um perfil
empresarial. Assim, o mercado do agronegdcio mostra novas formas de enxergar o campo,

incorporando novos produtos, tecnologias e gestao politica.

[...] as mudangas econdmicas e politicas no final da década de 1980, contribuiram
para a ampliagdo e o fortalecimento da representagdo politica do patronato rural
através do aumento dos foruns de debates ou pela eleicdo de representantes dos
proprietarios de terras e empresarios, assim como, pela atuagdo de grupos de pressio
como a bancada ruralista frente aos desejos da categoria. E neste cenério de mudangas
de perfil dos representantes rurais que o agronegdcio ¢ inserido e passa a ser
difundido com maior énfase pelas associagdes do agronegécio [...]. E dentro deste
bojo de novos habitos que o setor aproxima-se do universo académico, da eficacia dos
lobbies e principalmente a redescoberta da midia como espaco de construgdo da nova
imagem da agricultura patronal. (CARVALHO, 2014, p. 69).

E nesse cenario que, em 1979, surge a Associagdo Brasileira de Marketing Rural e
Agronegocio (ABMRA), buscando fomentar o marketing rural no Pais, divulgando os
produtos advindos do agronegocio. Entre os associados que promovem as campanhas

publicitérias, se encontram Bayer, IHARA, John Deere, Nufarm, Boehringer Ingelheim, entre
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outros, que compdem as empresas voltadas a producao agricola (setor de adubo, fertilizantes,
maquinario, farmacéutico, etc.).

A Sociedade Rural Brasileira, a Sociedade Nacional de Agricultura e o Sindicato
Nacional da Industria de Produtos para Saude Animal (Sindan) s3o algumas das entidades que
também apoiam a associacdo. Ja os grupos de midia associados sdo formados pelo Canal
Rural, Editora Gazeta e Rede Globo, entre outros especializados no setor agricola, como o
portal Safras & Mercado, DBO Editores Associados, etc.

Com a constitui¢do de uma nova imagem e a consequente necessidade de atingir uma
parcela consideravel do publico consumidor, o agronegdcio faz uso da midia e do marketing.

Dessa maneira, torna possivel instituir uma

nova retérica de legitimidade e de poder que traz consigo novas e velhas
significagdes, demandas e interesses historicamente enraizados e que procura projetar
a imagem de um patronato rural liberal, afeito ao livre mercado, orientando-se
segundo modernos padrdes de rentabilidade e competitividade, mas que responde de
modo conservador as demandas por direitos dos trabalhadores rurais e populagdes
tradicionais no campo (BRUNO, 2015, p. 3).

Essa maneira de estabelecer um padrao discursivo que coincida com os objetivos do
agronegocio consiste, basicamente, em um didlogo direto com o consumidor final, buscando a
proximidade por meio de mecanismos comunicacionais. E assim que o marketing se insere no

processo, cuidando da parte que vai das fazendas de produgdo até o mercado.

Atualmente o marketing é visto, cada vez mais, como um facilitador para que as
transagdes ocorram entre as empresas, que também estdo cada vez mais relacionadas
entre si e interdependentes, formando complexas redes, ou seja, um conjunto de
empresas fornecedoras e distribuidoras que desempenham o fluxo de produtos,
servicos, comunicagdes, informacgdes, pedidos e pagamentos necessarios para ligar
desde os fornecedores de insumos utilizados na producéo, até os consumidores finais
de seus produtos ou de produtos processados a partir deles (ZAMBERLAN, et al.,
2009, p. 50).

A partir de trocas realizadas por ambos os lados — o agronegocio apresentando sua
imagem e a sociedade consumindo os produtos advindos dele — os discursos assumidos pelos
grandes produtores tém o potencial de adaptar-se aos padrées de consumo mensurados
associando-os a sua imagem. Segundo Zamberlan et al. (2009), ha valores, experiéncias e

crencas adicionados aos critérios de escolha do consumidor, aumentando, em todos os niveis
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sociais, a consciéncia €tica que diz respeito a valorizagao dos direitos humanos, questoes

ambientais e responsabilidade social.

A propaganda ¢ a ferramenta mais poderosa para promover a mensagem da empresa,
dos produtos ou servicos ou até mesmo de uma ideia. Se os antncios forem
criativos, uma campanha publicitaria pode construir a imagem da marca e até
possibilitar sua aceitagdo ou um grau conveniente de preferéncia das pessoas.
(ZAMBERLAN et al., 2009, p. 71).

Porém, o caso do Brasil ¢ complexo devido aos extremos causados pelas
desigualdades sociais, especialmente no que tange a distribuicdo de renda, fazendo com que
os consumidores possuam caracteristicas distintas entre si e a segmentacao na informacao seja
frequentemente considerada nas estratégias comunicacionais, pois “o processo de educagao do
consumidor em relagdo a sua dieta alimentar passa, certamente, pelo fluxo das informagdes
que chegam até ele”. (ZAMBERLAN et al., 2009, p. 81).

Com o crescimento dos produtos geneticamente modificados, muitos consumidores
levantam preocupacdes com a qualidade dos alimentos e levam a sério o que se entende por
rastreabilidade, buscando conhecer o local de onde os produtos consumidos vieram. Além
disso, a busca maior por um desenvolvimento sustentavel tem fomentado o mercado em torno
de consumidores considerados “verdes”, que buscam produtos organicos, livres de
agroquimicos. No entanto, para compreender e atender ao perfil do consumidor
ambientalmente consciente, se faz necessario melhor desenvolvimento de estratégias de
marketing, que se adaptem ao contexto, evitando ambiguidades que suprimam o ceticismo
acerca da propaganda apresentada.

Por isso, os atributos dos produtos sdo estimulos ressaltados por meio do marketing,
podendo influenciar o consumidor em sua tomada de decisdo de compra. Um dos atributos
esta ligado ao padrdo qualidade de apresentacdo do alimento, visivel ao comprador. Outro
atributo refere-se aquilo que ndo se pode perceber a olho nu, que diz respeito & maneira como

o alimento foi produzido (ZAMBERLAN et al., 2009).

Em decorréncia desta énfase em questdes ambientais, os profissionais de marketing e
académicos passaram a se preocupar na forma de comunicar a produgdo
ecologicamente correta de um produto ou empresa. Os argumentos ecoldgicos sdo
qualquer atributo, pista ou recurso que fornega informagdes sobre a produgdo verde
(ecologicamente correta) de determinado produto, marca ou empresa, € que tenha a
intencdo de alterar o comportamento, ou a atitude do consumidor (ZAMBERLAN et
al., 2009, p. 90-92).
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De acordo com Fernandes (2013), o objetivo de passar para a sociedade uma imagem
que esconda o carater latifundiario sob a modernizacdo da agricultura é fazer com que os
movimentos sociais do campo, que lutam contra a hegemonia concentradora do agronegdcio,
percam forca e apoio.

Para Barros (2018), a partir da constru¢do de um imaginario relacionado a
superioridade no campo, também se realiza a automatica negac¢do do outro, que representa a
oposicdo: o campesinato. Seu apagamento, desqualificacdo e elimina¢do de conflitualidades
perante as diferenciagdes com o agronegocio ¢ o que permite a continuidade da dominagao de
grandes proprietarios sobre o meio rural.

Com todos os instrumentos de manuten¢do de hegemonia a sua disposi¢do, ou seja,

meios comunicacionais que o fazem ter voz,

0 agronegdcio passa a ser visto como sindnimo de avango tecnoldgico, modernidade,
prosperidade e superag@o da pobreza no meio rural. E também como o inico caminho
para que o pais chegue a condi¢do de Primeiro Mundo, competitivo na economia
nacional, superando, inclusive, a separagdo entre o campo ¢ a cidade (BARROS,
2018, p. 189).

Segundo Kucinski (1998), a midia brasileira assume posicionamentos ideologicos
acima do papel de reproduzir informagdes. Isso estd diretamente relacionado ao monopodlio
midiatico, além de uma cultura livre de questionamentos que permite o estabelecimento de
consensos, acordados entre elites e grupos empresariais.

A ligacdo entre proprietarios de terras e veiculos de comunicacao ¢ estreita no Brasil.
E o caso do dono do Grupo Mix de Comunicagio, responsavel pela Radio Mix, Jodo Carlos
Di Genio, que também possui cinco fazendas de producao de gado e reproducdo de animais.
Outro exemplo € o proprietario da Rede Transamérica de Radio, a quinta de maior audiéncia,
Aloysio de Andrade Faria, que possui uma empresa de extracdo de Oleo de palma
(Agropalma), de produgdo de couro (Soubach) e de exploragio de 4gua mineral (Aguas Prata)
(NOBREGA; BANDEIRA, 2019). Nao ¢ diferente com os membros da familia Marinho,

proprietarios do Grupo Globo, que

também tém fazendas e empresas de producdo agricola, como a Fazenda Bananal
Agropecudria, as Fazendas Guara Agropecuéria e a Mangaba Cultivo de Coco. Além
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disso, a Globo Comunicagdes ¢ Participagdes S/A ¢é integrante da Associagdo
Brasileira do Agronegocio (Abag) (NOBREGA; BANDEIRA, 2019).

A expansdo da TV Globo ocorreu em paralelo ndo apenas com o regime militar, mas
também com as novas modalidades produtivas rurais, pois tratava-se do periodo onde a

Revolucdo Verde fincava raizes em diversas partes do mundo, inclusive no Brasil.

Para a Rede Globo, este momento da agricultura brasileira significou a adesdo de
uma nova audiéncia nacional, a do homem do campo e, claro, o surgimento de
oportunidades de negdcios com os grandes anunciantes do setor, entre eles,
empresas multinacionais e grupos brasileiros associados (TAVARES, 2008, p. 67).

O cendrio era, portanto, favoravel a criacdo de programas rurais, o que, ainda de

acordo com Tavares (2008), acabou se revelando promissor para o telejornalismo.

3.2 REDE GLOBO E A CONCENTRACAO DE MIDIA NO BRASIL

As primeiras experiéncias televisivas no Brasil ocorreram a partir da década de 1950,
com foco em programas de auditério e telejornais — que ainda lembravam muito o formato
radiofonico, como se fosse apenas uma extensao do radio (JAMBEIRO, 2002). Em 1965, a
TV Globo foi oficialmente fundada e estreou com uma programagao jornalistica voltada para
a cobertura de grandes acontecimentos. No final da década, estreou o Jornal Nacional, € com
ele a lideranga do horario nobre para a emissora (LEAL, 2009).

Durante o regime militar no Brasil, entre 1964 ¢ 1985, o monopo6lio das empresas de
comunicagdo construiu-se baseado em concessdes arbitrarias ligadas a politica vigente da
época. Essa monopoliza¢ao mididtica interveio abertamente na opinido publica, orientando os

caminhos que interessava aqueles que dominavam a informagao no pais.

A ditadura militar contribuiu para o impulso no desenvolvimento da TV no Brasil,
ao criar varios 0rgaos estatais que lidavam com a produgdo cultural, ao formular leis
e decretos, ao congelar as taxas dos servicos de telecomunicagio, ao dar isencao das
taxas de importacao para compra de equipamento, ao proporcionar uma construgao
de uma estrutura nacional de telecomunicagdes em redes e ao fazer uma politica de
crédito facilitado (LEAL, 2009, p. 8).

A partir de uma sdlida estrutura de recursos financeiros, administrativos,

tecnoldgicos e de marketing, a TV Globo adequou-se a expansao do capitalismo no Pais,
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estabelecida pela ditadura militar, se beneficiando do crescimento industrial a partir do apoio
do governo. “E desde entdo, usando uma programacao baseada no tripé telenovelas, shows de
variedades e noticidrios, a TV Globo comegou a vencer de forma esmagadora a guerra de
audiéncia contra suas concorrentes” (JAMBEIRO, 2002, 96-97).

Logo, a emissora se qualificou como a preferida dos anunciantes, possuindo um
planejamento estruturado e detalhado no controle de qualidade de programagdo e com as

publicidades exibidas.

Independentemente de sua suposta ligagdo com o regime militar, a realidade ¢ que o
massivo investimento estrangeiro no processo brasileiro de industrializagdo
favoreceu os gastos com publicidade, os quais, por sua vez, estimularam o rapido
crescimento do consumismo. Acreditando no seu conhecimento ¢ compreensdo do
cendrio contemporaneo, a TV Globo colocou-se numa posi¢ao privilegiada para ser
a melhor rota das novas for¢as de mercado porque era capaz de atrair ¢ manter suas
pretendidas audiéncias (JAMBEIRO, 2002, p. 100).

Dois lados podem ser observados nas empresas de informagdo, segundo Moraes
(2003). Um deles ¢ o de agente discursivo, que promove o modelo de uma sociedade voltada
para uma ideologia do consumo. O outro ¢ o de agente econdmico, onde a venda dos produtos
¢ priorizada, resultando em lucro e intensificacao de anuncios.

As Organizagdes Globo de Televisdo detém a lideranga de audiéncia no Pais e sdo
controladas pela familia Marinho (Figura 7). Em 1925, suas atividades foram iniciadas com o
jornal O Globo, o terceiro de maior tiragem nacionalmente, detendo outros nomes do
impresso, como Valor Econdmico, Epoca, Marie Claire, Galileu, entre outras. Sdo cerca de

223 veiculos proprios ou afiliados (BERALDO; NAPOLITANO, 2013).

FIGURA 7 — CONGLOMERADO DE MIDIA DO GRUPO GLOBO
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Na TV aberta, o Grupo Globo comanda a Rede Globo; na TV paga, é proprietario da
programadora Globosat — que inclui o canal de noticias 24 horas GloboNews e mais de trinta
outros, além de parcerias internacionais com outros estidios; na internet possui o portal de
noticias brasileiro mais acessado, globo.com; no radio, comanda a Radio Globo e a CBN,
ambas entre as dez lideres de audiéncia; possui uma das principais agéncias de noticias do
Brasil, Agéncia O Globo; também atua nos mercados fonografico, cinematografico e editorial

(BRASIL, 2017).

A influéncia das Organiza¢des Globo sobre a vida dos brasileiros pode ser medida
considerando que a principal empresa do grupo, a Rede Globo leva a sua
programagdo a 98,44% dos municipios e a mais de 183 milhdes de brasileiros
diariamente. E um processo complexo e incrivelmente rentavel (BERALDO;
NAPOLITANO, 2013, p. 4).
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A demanda privada de uma audiéncia fragmentada coexiste com o enorme poder de
estruturas empresariais globalizadas e conglomeradas, que priorizam o atendimento e
moldagem de gostos, formando uma relagdo de desequilibrio “através de mecanismos de

mercado aplicados num ambiente econdmico oligopolizado” (JAMBEIRO, 2002, p. 32).

3.3 TV GLOBO E A FORMACAO DA OPINIAO PUBLICA

“As imagens mentais criadas por eles, as imagens deles mesmos, de outros
individuos, de suas necessidades, propositos e relagdes, constituem suas opinides publicas”
(LIPPMANN, 1922, p. 21). A formulac¢do do termo “opinido publica” ja passou por diversas
interpretagdes, definindo a midia como a precursora de um repertorio que constituiria a dita

opinido publica.

As mais sutis e difundidas de todas as influéncias sdo aquelas que criam e mantém o
repertorio de estereotipos. Conta-nos sobre o mundo antes de nds o vermos.
Imaginamos a maior parte das coisas antes de as experimentarmos. E estas
preconcepgdes, a menos que a educacdo tenha nos tornado mais agudamente
conscientes, governam profundamente todo o processo de percepcdo (LIPPMANN,
1922, p. 91).

Com o estimulo externo, um sistema de esteredtipos pode ser evocado de forma que
ocupe a consciéncia de uma coletividade que se dispde a consumir algo. E o que ocorre com
os meios de comunicagdo, que utilizam uma linguagem propria e uma estratégia de acao

precisa.

A predominancia do verbal na televisao se inscreve na necessidade de subordinar a
logica visual a logica do contato, dado que ¢ esta que articula o discurso televisivo
sobre o eixo da relacdo estreita e a preeminéncia da palavra em culturas tdo
fortemente orais (BARBERO, 1997, p. 294).

Através de elaboragdes discursivo-textuais, que sdao socialmente legitimadas e
configuram como mensagens especificas — seja com teor publicitario, jornalistico, ou uma
mistura de ambos —, os enunciados possuem uma propor¢do focada em uma construcio

gradual de imagens direcionadas ao discurso que pretendem assumir.

Na perspectiva de um funcionamento da Midia enquanto instituicio — em que a
televisdo tem no Brasil um significado particular —, os enunciados e/ou as
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enunciagdes que nela circulam, em suas diversas materialidades, assumem o sentido
de “produtos para consumo” [...]. (SILVA, 2011, p. 50).

Por ser considerada a midia do visivel, a televisdo proporciona dois tipos de olhar:

Um olhar de transparéncia, mas de ilusdo de transparéncia, quando pretende
desvelar, descobrir o oculto, mostrar o outro lado do espelho; o outro, de opacidade,
quando impde sua propria semiologizacdo do mundo, sua propria intriga, sua propria
dramatizacdo (CHARAUDEAU, 2013, p. 112).

De acordo com Paternostro (1999, p. 64-65), as principais caracteristicas da televisao
sdo: “Informacao visual; Imediatismo — a televisdo mostra o fato no momento em que ocorre;
Alcance; Instantaneidade; Envolvimento — a televisdo exerce fascinio sobre o telespectador;
Superficialidade — o ritmo da televisdo ndo permite um aprofundamento; indice de audiéncia”.

O papel de esclarecer a opinido publica € reivindicado pela propria midia, a0 mesmo
tempo em que ela exige visibilidade e espetacularizagdao, onde nem sempre ¢ perceptivel se as
informagdes que ela nos apresenta fazem parte da realidade ou de uma fic¢do. Segundo
Barbero (1997, p. 295), a magia do ver que a televisdo executa, promove “sensacdo de
imediatismo, que ¢ um dos tragos que ddo forma ao cotidiano. E isto vale inclusive para a
publicidade, porque se trata da sintese entre a cotidianidade e o espetadculo, embora viva num
equilibrio instavel que lhe d4 um certo ar de transgressao”.

O posicionamento dos meios de comunicacdo fica, entdo, encoberto por uma defesa
da democracia, constituida pela troca e exposicao de todos os lados envolvidos. No entanto,
“exclui [...] os sem-nome e entroniza os que ai se encontram convocados, criando uma
censura pela auséncia” (CHARAUDEAU, 2013, 260).

Ainda ¢ dificil, entre os estudiosos, medir os efeitos que a midia tem na opinido
publica por meio dos materiais que veiculam. “Seria necessario estuda-la em sua manifestagao
imediata, depois através do tempo, segundo sua origem, sua repetigdo ou ndo, estudar o
suporte midiatico (radio, imprensa, televisdo), a natureza da faixa de populacdo em questdo,
etc.” (CHAURADEAU, 2013, p. 262). Por isso, os produtos criados e veiculados pela midia
estdo sujeitos a passar por processos de analise, além de avaliagdes e questionamentos.

Neste sentido, a pesquisa do presente trabalho isentou-se de observar os efeitos da
campanha Agro: a industria-riqueza do Brasil nos telespectadores. Porém, alguns dados a

respeito da audiéncia fazem-se relevantes para a constru¢do argumentativa de que o objeto de
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estudo possui relevancia, tanto no meio em que foi veiculado, quanto na atual conjuntura
sociopolitica brasileira.

De acordo com os dados do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica
(IBOPE), em 2016, ano em que os spots da campanha comecaram a ser veiculados, a TV
Globo registrou a melhor média de audiéncia dos quatro anos anteriores, crescendo trés
pontos no horario nobre em Sao Paulo — 18h as Oh — em comparagdo com 2015. “Na faixa de
7h a Oh, a emissora marcou uma média de 15 pontos este ano. No horario nobre, das 18h a Oh,
a média foi de 24 pontos” (IBOPE, 2017).

Em 2017, a emissora permaneceu na lideranca tanto em Sao Paulo quanto no Rio de

Janeiro, fechando com o melhor desempenho em oito anos na média de 24h.

Dados estatisticos mostram que a emissora conquistou 14 pontos de média na capital
paulista, principal praca de medi¢cdo e referéncia para o mercado publicitirio na
faixa analisada. Cada ponto equivalia a 70,5 mil domicilios no ano passado. Ja no
Rio de Janeiro, o bom desempenho também se repetiu. Por 14, o desempenho foi o
melhor dos ultimos oito anos, onde cravou 15 pontos de média na mesma faixa
(RD1, 2018).

Ja em 2018, mesmo permanecendo na lideranga, a Globo caiu 2% na média geral, em
comparacao com os dados de 2017. A queda aconteceu especificamente no horario nobre, com
a programacdo de novelas exibidas na época. Os numeros representaram 13,5 pontos que ela
manteve em 2017 para 13,3 em 2018 (RDI1, 2018).

Além dos numeros de audiéncia, também ¢ importante que os dados do Censo
Agropecuario 2017 (apresentados na se¢ao 1) sejam considerados, levando em conta o
crescimento do agronegodcio e o marco de resisténcia de pequenos agricultores. Mesmo com a
forca que a internet adquiriu na ultima década, especialmente no meio publicitario, ainda ¢
possivel observar que houve uma mudanga na distribui¢do da programagdo televisiva, que

hoje realiza uma ponte entre os dois meios.

Do ponto de vista da publicidade, podemos dizer que o advento da internet
reorganiza a circulagcdo das mensagens ao cidaddo consumidor: muitas propagandas
na televisdo apontam para a internet, produzindo-se, para as relagdes entre televisao
e internet, diferentes sentidos (SILVA, 2011, p. 61).

De forma geral, a publicidade, segundo Silva (2011), produz uma imagem do

produto a ser consumido, através das imagens construidas nos comerciais, € 0s gestos de
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consumo funcionam na perspectiva do discurso a partir da identificacdo do sujeito com essas

imagens.

3.4 AGRO: “TA NA GLOBO”

O Grupo Globo adotou a ideia de defesa dos interesses do setor politico-econdmico
brasileiro, apontando as caracteristicas positivas de sua atuagdo. Diversos projetos onde o
agronegodcio ¢ destaque tomaram forma a partir de entdo: Todo Brasileiro Tem o Pé na Terra,
O Agronegocio Acredita no Brasil, Dia do Agricultor, Sou Agro, e mais recentemente, Agro:
a Industria-Riqueza do Brasil, que faz referéncia ao agronegocio como modelo de sucesso
para a economia nacional e cujos spots para a TV sdo os objetos de estudo do presente
trabalho.

No inicio e fim de cada spot, o slogan “Agro ¢ tech, agro € pop, agro ¢ tudo. T4 na
Globo” imprime a marca da Rede Globo na campanha, inclusive com a apresentacdo de seu

logotipo (Figura 8).

FIGURA 8 - LOGO DA GLOBO UTILIZADA NO FINAL DOS SPOTS

FONTE: G1, 2016-2018.

A associacdo da imagem da Globo ao agronegocio pde a representatividade da
emissora diretamente relacionada a um modelo de producao, inibindo qualquer contrariedade

que se apresente a este, refor¢ando-o por meio de estratégias de marketing.
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4 ABORDAGEM TEORICA E METODOLOGICA

A rigor, todos os campos de saberes sao pautados por teorias que se edificam a partir
de defini¢des metodoldgicas, tendo como foco objetos especificos. O presente trabalho tem
como aporte teorico-metodologico principal a Andlise do Discurso (AD), tomando como
objeto o discurso veiculado nos spots da campanha Agro: A industria-riqueza do Brasil,
exibidos na Rede Globo.

Para abordar a metodologia utilizada, ¢ preciso adentrar em alguns conceitos, que se
modificam de acordo com as diversas linhas de pensamento que compdem a AD. A vertente
que serd considerada para a andlise dos spots serd a francesa, baseando-se em pilares
formulados por Michel Pécheux, Michael Foucault ¢ Dominique Maingueneau. Ela foi
consolidada em 1960, com Pécheux, que via a AD como uma Teoria do Sentido.

No entanto, foi na década de 1970 que a AD ganhou for¢a. Ainda hoje, pelo fato de
ser um vasto campo de estudos, tomou diversas direcdes, cada qual com sua concepgao
epistemologica e metodologica. “O que as unifica, no entanto, ¢ o fato de tomarem o seu
objeto do ponto de vista linguistico e de procurarem, no texto, o estudo da discursiviza¢do”
(GREGOLIN, 1995, p. 13).

A partir dai, a AD buscou criar um modelo de andlise das produgdes efetivas da
linguagem, inspirando-se na contribui¢@o de trés grandes areas: a linguistica (estruturalista, ou
seja, que concebe a lingua como um sistema), o marxismo (que introduziu o conceito de
ideologia a AD), e a psicandlise (que introduziu a Teoria do Sujeito). “A Analise de Discurso,
trabalhando na confluéncia desses campos de conhecimento, irrompe em suas fronteiras e
produz um novo recorte de disciplinas, constituindo um novo objeto que vai afetar essas
formas de conhecimento em seu conjunto: este novo objeto € o discurso” (ORLANDI, 1999,
p. 20).

Com o uso de ferramentas conceituais para a analise desses acontecimentos
discursivos, a AD toma como objeto de estudos a produgdo de efeitos de sentido, realizada por
sujeitos sociais, que tanto usam a materialidade da lingua quanto se utilizam de sua inser¢do
na histdria. “Por isso, os campos da AD e dos estudos da midia podem estabelecer um didlogo
extremamente rico, a fim de entender o papel dos discursos na producdao das identidades

sociais” (GREGOLIN, 2007, p. 13).
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4.1 O DISCURSO

De acordo com a vertente francesa da AD, os discursos sdo constituidos por
ideologias que se unem a histéria no intuito de fazer uma contextualizagdo. “A palavra
discurso, etimologicamente, tem em si a ideia de curso, de percurso, de correr por, de
movimento. O discurso ¢ assim palavra em movimento, pratica de linguagem: com o estudo
do discurso observa-se o homem falando” (ORLANDI, 1999, p. 15).

Sob uma perspectiva de base enunciativa, o discurso necessita ser tomado como parte
da linguagem e inserido nela a partir de uma constituicdo social. Ou seja, os sentidos que

surgem a partir dos discursos estdo ligados a posicdo sdcio-historica do tema e, por

consequéncia, ao seu modo de enunciagao.

O enunciado ndo ¢ uma unidade do mesmo género que a frase, a proposi¢do ou o ato
de fala. [...] Trata-se de uma funcdo de existéncia que pertence intrinsecamente aos
signos e a partir da qual se pode decidir, em seguida, pela analise ou pela intuigdo, se
eles "fazem sentido" ou ndo, segundo qual regra eles se sucedem ou se justapdem
[...]. (FOUCAULT, 2008, p. 114-115).

A semantica, ou seja, o estudo do significado, incide sobre a relacao dos elementos
que constituem o discurso, e ¢ utilizada como uma importante ferramenta linguistica nos
estudos sobre a significagdo (DUCROT, 1987). Na defini¢do de Charaudeau e Maingueneau
(2005), os discursos sdo integralmente linguisticos e integralmente historicos. Dessa forma,
esses dois aspectos sdo levados em conta durante a analise.

Para além da enunciagdo que toma a lingua como materialidade total, Possenti (2001,
p. 53) considera o papel do contexto como sendo ndo apenas pertinente para a interpretagao
de um enunciado, pois também “colabora para a constru¢do do proprio enunciado, na medida
em que, em diferentes circunstincias, enunciados diferentes podem ser escolhidos para a
realizagdo de um mesmo ato”. Portanto, nao existe discurso que ndo seja contextualizado, nao
podendo atribuir sentido a um enunciado fora de contexto. “Além disso, o discurso contribui
para definir seu contexto e pode modificd-lo durante a enunciagdo” (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2005, p. 171).

O discurso ainda € responsavel pela concretizacdo, em termos de figuras e temas.

Através da AD, ¢ possivel situd-lo realizando uma anélise interna (o que ele diz e como diz) e



50

externa (por que ele diz). “Ao analisarmos o discurso, estaremos inevitavelmente diante da

questdo de como ele se relaciona com a situag@o que o criou” (GREGOLIN, 1995, p. 17).

4.2 FORMACAO DISCURSIVA E OS EFEITOS DE SENTIDO

Para a AD, interpretar discursos nao tem a ver com aquilo que ¢ dito explicitamente,
e sim com o ndo-dito. Segundo Foucault (2008), a ideia ndo ¢ analisar o que estd na
superficie, e sim aquilo que estd imerso no discurso. “Chamaremos de discurso um conjunto
de enunciados na medida em que eles provém da mesma formacao discursiva” (FOUCAULT,

2008, p. 153).

O conceito de Formacao Discursiva (FD), abordada por Foucault em Arqueologia do
Saber, foi incorporado na AD, mostrando que os discursos ndo estao isolados, mas existem

com uma dispersao, ou seja, ndo estdo bem delimitados e nem sdo autdbnomos.

no caso em que se puder descrever, entre um certo niumero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre os objetos, os tipos de
enunciados, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma regularidade
(uma ordem, correlagdes, posi¢des e funcionamentos, transformagdes), diremos, por
convengdo, que se trata de uma formagao discursiva (FOUCAULT, 2008, p. 43).

Ou seja, as palavras acabam por nao ter sentido em si mesmas — derivam das
formacgdes discursivas em que estdo inseridas. “A discursividade tem, pois, uma espessura
histdrica, e analisar discursos significa tentar compreender a maneira como as verdades sdo
produzidas e enunciadas” (GREGOLIN, 2007, p. 15).

E nessa dispersdo que os elementos da FD devem ser compreendidos como “uma
ordem em seu aparecimento sucessivo, correlacdes em sua simultaneidade, posicoes
assinaldveis em um espago comum, funcionamento reciproco, transformacdes ligadas e
hierarquizadas” (FOUCAULT, 2008, p. 42), para entdo possibilitar a identificacdo de padrdes
nos objetos analisados. Dessa forma, a FD “d4 ao analista a possibilidade de estabelecer
regularidades no funcionamento do discurso” (ORLANDI, 1999, p. 43).

A proposta de Pécheux, sob uma perspectiva marxista, para o conceito de FD a partir
de Foucault, relaciona-se com as Condi¢des de Produgdo do Discurso, onde a posi¢dao de

classe ¢ considerada no discurso. Essa posi¢do se refletiria na FD e se materializaria no
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discurso. O interlocutor nao seria livre, possuindo uma predeterminag¢ao de acordo com sua

ideologia, e a FD se daria dentro de um contexto.

O sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma proposi¢ao, etc., ndo existe
“em si mesmo” [...] mas, ao contrario, ¢ determinado pelas posi¢des ideologicas
colocadas em jogo no processo socio-histdrico no qual as palavras, expressoes e
proposicdes sdo produzidas (PECHEUX, 1997, p. 190).

Uma vez localizados em seus contextos, os discursos podem apontar o que ¢ dito,

quem diz, por que diz, como diz, e de qual ponto historico, cultural e social o diz.

“As condigdes de produgdo apontam, entfo, para um todo que contextualiza os
discursos no espago (onde esses discursos sdo produzidos) e no tempo (quando esses
discursos sdo produzidos). Apontam também para quem os produz. Levando em
consideracdo a carga semantica e simbdlica de cada texto” (CHASKO; ARAUJO,
2017, p. 24).

Posteriormente, a ideia de Pécheux foi levada para uma linha de pensamento que

apoiava a dependéncia da FD ao interdiscurso, além de ser caracterizada pela presenga de
, . . . w1 ,
parafrases, ou seja, enunciados que sdo retomados de acordo com a situagdo. “O discurso s
adquire sentido no interior de um universo de outros discursos, lugar no qual ele deve tragar
seu caminho. Para interpretar qualquer enunciado, ¢ necessario relaciond-lo a muitos outros”

(MAINGUENEAU, 2001, p. 55).

Os sentidos ja ditos por alguém, em algum lugar e em outros momentos, influenciam
os discursos formados atual ou futuramente, os sustentando. Assim, os sentidos podem ser
vistos como parte de um processo amplo e continuo, sem um comegco ou final determinados.

O fato de que hd um ja-dito que sustenta a possibilidade mesma de todo dizer, ¢
fundamental para se compreender o funcionamento do discurso, a sua relagdo com os
sujeitos e com a ideologia. A observagdo do interdiscurso nos permite, por exemplo,
remeter o dizer da faixa a toda a uma filiagdo de dizeres, a uma memoria, ¢ a

identifica-lo em sua historicidade, em sua significancia, mostrando secus
compromissos politicos e ideologicos (ORLANDI, 1999, p. 32).

Portanto, para que os sentidos sejam produzidos, a memoria discursiva é ativada,
possibilitando o pré-construido, ou seja, as significagdes e efeitos de sentido (re)produzidos
em volta de determinado discurso (ORLANDI, 1999). Analisar discursos consiste em
interpretar o que ¢ dito, tendo a producdo de sentido como parte integrante da atividade social
do enunciador. “Quando nos referimos a produgdo de sentidos, dizemos que no discurso os

sentidos das palavras ndo sdo fixos, nao sao imanentes, conforme, geralmente, atestam os



52

diciondrios. Os sentidos sdao produzidos face aos lugares ocupados pelos sujeitos em
interlocu¢ao” (FERNANDES, 2013, p. 14).

Portanto, ndo se pode dizer que ha uma verdade oculta atras do texto, o que ha sao
gestos de interpretacdo que o formam. O analista, com o auxilio do seu dispositivo, deve ser
capaz de realizar essa interpretacdo, trabalhando seus limites, mecanismos, etc., como parte
do processo de significagdo (ORLANDI, 1999). A AD compreende, dessa maneira, como 0s
objetos simbolicos produzem sentido ao mesmo tempo em que analisa 0s proprios gestos de

interpreta¢do — que, por sua, vez, intervém no real sentido.

4.3 O TRABALHO DE ANALISE DO DISCURSO

A partir de um conjunto de Formagdes Discursivas que coexistem e/ou interagem,
surgem os campos discursivos, que sdo as areas de atividade, onde varias FDs podem ser
trabalhadas. E em cada campo — seja ele religioso, politico, etc. — pode-se ter diferentes

abordagens de FDs, sejam antagdnicas ou complementares.

Dessa forma, delimita-se o espago discursivo, onde o estudioso realizara sua analise.
Ao menos duas Formagdes Discursivas devem ser levadas em consideragdo, abarcando a
relagdo que se estabelece a partir delas acerca de uma mesma tematica (ORLANDI, 1999).
Neste sentido, o trabalho considera duas FDs, imprescindiveis para a realizagdo da AD: o
discurso instituido pelo agronegocio e o discurso disseminado pelos praticantes de modelos
alternativos. A partir do confronto de ambos, sera possivel realizar a analise por meio do
interdiscurso, onde um discurso delimita o outro.

A interpretacdo que parte desses discursos sao influenciadas pelo que Pécheux (1997)
chama de Jogo de Imagens. Tais imagens refletem aparéncia e comportamentos, ou seja, ¢ a
maneira como os elementos sdo apresentados em determinado discurso, contando com os
siléncios e subentendidos. Para além da interpretacdo das imagens, sdo esses elementos que
proporcionam as condigdes de produgdo. “Observando as condigdes de produgdo e
verificando o funcionamento da memoria, ele [0 analista] deve remeter o dizer a uma
formagdo discursiva (e nao outra) para compreender o sentido do que estd ali dito”

(ORLANDI, 1999, p. 45).
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Segundo Orlandi (1999), esta ¢ a passagem da situacdo (empirica) para a posi¢ao
(discursiva), conceituando o que ela chama de Formacdes Imaginarias, onde os elementos
discursivos se encontram. “Nas relacdes discursivas, sdo as imagens que constituem as
diferentes posi¢des [...] E assim que as condi¢des de producio estdo presentes nos processos
de identificacdo dos sujeitos trabalhados nos discursos.” (ORLANDI, 1999, p. 40).

No entanto, deve-se ter em mente que uma FD deriva da outra, devido & mobilizagao
de conceitos diferentes e meios de utilizagdo dos dispositivos, o que interfere tanto na
descricdo do objeto de estudo quanto em seus resultados conclusivos. “Os resultados vao estar
disponiveis para que o analista os interprete de acordo com os diferentes instrumentais
teoricos dos campos disciplinares nos quais se inscreve e de que partiu” (ORLANDI, 1999, p.
28). Seguindo esses principios, dois dispositivos se apresentam durante a analise: o tedrico € o
analitico.

O dispositivo tedrico media o movimento entre a descricdo e a interpretacao,
sustentando-se nos principios gerais da AD. Ja o dispositivo analitico individualiza o tedrico
para realizar uma analise mais especifica. O que define a forma do dispositivo analitico ¢ a
questdo posta pelo analista, a natureza do material que analisa ¢ a finalidade da analise”

(ORLANDI, 1999, p. 27).

4.4 SELECAO DO CORPUS E SUA TRANSFORMACAO EM OBJETO DISCURSIVO

De acordo com a perspectiva tedrica apresentada nesta se¢do, a Analise do Discurso
do presente trabalho fundamenta-se na vertente francesa e em sua compreensao acerca dos
sentidos construidos a partir dos enunciados analisados, apresentados dentro das regularidades
do proprio discurso. Por ser uma das dimensdes da historia, o discurso compde os debates da
sociedade e sdo realizados por agentes historicos, situados em diversos lugares econdmicos,

politicos, sociais e ideologicos.

O agente em questdo, no presente trabalho, ¢ a midia televisiva da Rede Globo. A
partir da trajetéria tracada entre a historia e a linguagem, o trabalho busca apresentar a qual
posicionamento histérico o objeto discursivo remete, € com qual objetivo, além de identificar

o cendrio no qual ele se apresenta e com que intuito seus elementos foram utilizados.
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Segundo Maingueneau (1997), os critérios para estabelecer um objeto passivel de
analise consistem, entre outros fatores, em um quadro de instituicdes que restringem a
enunciagdo; aqueles onde estejam cristalizados conflitos historicos, sociais, etc.; e aqueles que
delimitam espago proprio no exterior de um interdiscurso limitado. E nesse contexto que o

objeto utilizado para analise no presente trabalho encaixa-se.

No caso especifico, o corpus — um conjunto de fatores, entre os quais sdo
selecionados previamente os elementos que permitem formar uma “conjuntura”
(MAINGUENEAU, 1997) — consistem em 42 spots ao todo, veiculados durante os intervalos

comerciais da programacao da Rede Globo, entre os anos 2016 e 2018.

A partir da delimitacdo do corpus foi necessario entendé-lo como objeto discursivo,
suscetivel a andlise de acordo com o método empregado, realizando a AD sobre todo objeto,
sendo este passivel de produzir sentido — verbal ou nao-verbal. Com o estabelecimento do
objeto, foi possivel enxergar as vozes nao ditas, mas presentes no discurso. “A construcao do
corpus e a analise estdo intimamente ligadas: decidir o que faz parte do corpus ja ¢ decidir

acerca de propriedades discursivas” (ORLANDI, 1999, p. 63).

Nessa perspectiva tedrica, selecionar o corpus partiu do principio de observacao
acerca da veiculagao do tema em foco, fomentando o debate em torno da maneira como o
discurso se apresenta. A partir de recortes e selecdo de enunciados, o objeto discursivo tomou

forma, cruzando-se e dispersando-se de acordo com os objetivos de utilizacdo da AD.

No segundo estagio, o trabalho consistiu em investigar as diferentes relagdes entre as
FDs envolvidas no interior do objeto, levando em consideracdo a fundamentacdo tedrica
adequada a analise, sendo esta
um processo que comega pelo proprio estabelecimento do corpus e que se organiza
face a natureza do material e a pergunta (ponto de vista) que o organiza. Dai a
necessidade de que a teoria intervenha a todo momento para “reger” a relacdo do
analista com o objeto, com os sentidos, com ecle mesmo, com a interpretacdo
(ORLANDI, 1999, p. 64).
Além de analisar a imagem veiculada do ponto de vista do agronegdcio por meio da
campanha na Rede Globo —, o trabalho também analisa os mesmos elementos sob a dtica ndo

apenas da AD, mas também das estratégias de marketing correntemente utilizadas no meio

televisivo.
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Essa linha segue um carater qualitativo-interpretativista, que estuda o objetivo de
investigacdo no contexto em que estd inserido “na tentativa de dar sentido aos fendmenos
levando em conta os significados que as pessoas lhe atribuem” (CHASKO; ARAUIJO, 2017,
p. 20). Tomando tais estudos em consideracdo, o trabalho também pondera sobre os efeitos
das relacdes discursivas identificadas e seus efeitos de sentido na sociedade, encaixando-o em

um discurso construido sob bases histdrico-sociais pré-estabelecidas.

Pensando a midia como pratica discursiva, produto de linguagem e processo
historico, para poder apreender o seu funcionamento ¢ necessario analisar a
circulacdo dos enunciados, as posi¢des de sujeito ai assinaladas, as materialidades
que dao corpo aos sentidos e as articulagdes que esses enunciados estabelecem com
a historia e a memoéria (GREGOLIN, 2007, p. 13).

Portanto, a metologia em AD nio incide em uma leitura horizontal, ou seja, tentando
observar o que o texto diz do inicio ao fim. Segundo Chasko e Aratjo (2017), € necessario
realizar uma apreciagdo em profundidade, onde as posicdes-sujeito devem ser examinadas,
assim como imagens e lugares estabelecidos a partir de regularidades discursivas

demonstradas nas materialidades.



56

5 ANALISE DE DISCURSO “AGRO: A INDUSTRIA-RIQUEZA DO BRASIL”

Em todos os spots estudados, hd a presenca de elementos que, a0 rememorar a
historia da agricultura no Brasil, ignoram conflitos existentes entre grandes e pequenos
produtores rurais. Com um tom que privilegia o primeiro grupo em detrimento do segundo, os
spots da campanha da Rede Globo Agro: a industria-riqueza do Brasil abrangem uma
Formagao Discursiva que ndo considera outras possibilidades de discursos, dando a nogdo de
que o discurso utilizado apresenta o tnico conhecimento possivel (PECHEUX, 1997).

Dessa forma, ¢ possivel perceber a inexisténcia de uma verdade, uma vez que
determinado contexto de producdo permitira a circulacdo de determinados discursos,
e esses discursos serdo tomados como verdade. Mas em outros contextos, com
outras formagdes ideologicas em cena, a verdade pode ser outra. E por meio das
pontas soltas no discurso que o analista tem a permissdo de chegar a determinadas

conclusdes a respeito de uma possivel, ou ndo, verdade (CHASKO; ARAUJO, 2017,
p. 24).

A campanha, que surgiu em junho de 2016, ndo consiste apenas nos spots analisados,
mas faz parte de um projeto abrangente, que também conta com uma pagina no G1 — portal de
noticias do Grupo Globo. Durante um dos encontros do GAF Talks em 2017, evento que
discute as principais tendéncias do agronegocio, o diretor de marketing da TV Globo, Roberto
Schmidt, afirmou que a campanha tinha como objetivo conectar o consumidor com o produtor
rural e desmistificar a produgao agricola aos olhos da sociedade urbana.

As pecgas analisadas apresentam o ponto em comum de ressaltar a importancia da
producao rural, e como ela impacta o consumo € a economia brasileira. Cada spot tem a
duracdo média de um minuto, com o acréscimo de alguns segundos dedicados aos
patrocinadores.

Nao ha horéarios especificos para a passagem do comercial, que ¢ exibido durante
toda a programagdo da emissora, atraindo a atencdo para informagdes que t€ém como objetivo
atingir todos os tipos de publico. Segundo Bourdieu (1997), esses fatos sdo denominados
omnibus, o que significa que sdo direcionados a todos, pois a televisdo ¢ caracterizada como
um instrumento teoricamente possivel de atingir parcelas variadas da populagao.

Nos spots analisados, apenas o prefixo “agro” se mantém e ¢ utilizado como um
substantivo para o qual adjetivos sao empregados — como ocorre no slogan “Agro ¢ Tech,

Agro ¢ Pop, Agro ¢ Tudo” —, definindo um conceito abrangente e mutavel para o termo.
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Assim, pode referir-se a qualquer modalidade de agricultura, silenciando as diversidades no

campo agricola ao promover uma generalizagao.

A liberdade na interligacdo de outras palavras ao “agro” também promove a ideia de
abrangéncia e harmonia. E o que ocorre quando ha alternancia do posicionamento do termo
nas frases: “Agro ¢ gente”, “Milho ¢ agro”, etc. Com essa ampliagdo no sentido do “agro”,
ocorre o processo que Bruno (2015, p. 5) chama de principio da universalizagdo, onde “todos
sdo agro, e se ainda ndo o sdo, deveriam sé-lo, dizem seus porta-vozes. A abrangéncia da
nocao de agro ¢ parte de um habitus de classe, que consiste em considerar seus interesses

como se fossem de toda a sociedade”.

O proprio nome da campanha ja ressignifica o termo, levando a conclusdo de que
agro ¢ a industria-riqueza do Brasil. Essa afirmacao carrega o peso de uma imagem associada
ao desenvolvimento e ao lucro, onde ¢ possivel entender que a propagagdo do agronegdcio o
aponta como ““a Unica saida para o dinamismo do campo e modelo de negdcio de sucesso —
ndo s6 para o rural, j& que, em meio a reflexos de uma crise econdmica, ‘manteria o
crescimento do Brasil’ a partir da ‘industria-riqueza do Brasil”” (SANTOS; SILVA; MACIEL,
2018, p. 59).

A linguagem, tdo fortemente usada para a constru¢do da imagem do agronegdcio
(disseminada visual e verbalmente), esta sempre carregada de elementos que buscam criar
analogias entre os lados posicionados no discurso, reposicionando-os da forma mais propicia
de acordo com os fins discursivos e interligando os lados apresentados. Ao longo dos
procedimentos de analise, foi possivel observar que ndo ha necessariamente um desvio de

sentidos, mas a busca por uma conexao entre termos de acordo com a FD presente nos spots.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Agro ¢ leite. Quase metade do leite produzido
hoje no pais vem das pequenas fazendas. Para 1,2 milhdo produtores, o leite ¢ o
salario do més. A cadeia produtiva do leite ¢ a atividade que mais gera empregos no
pais. Quatro milhdes de pessoas trabalham nas fabricas de laticinios e no campo. S6
nas fazendas, o faturamento em 2016 chegou a 27 bilhdes de reais. A produgio
leiteira avangou muito. Hoje, as vacas campeds produzem mais de 100 litros por dia.
O leite ¢ ingrediente basico de doces e salgados que fazem sucesso no mundo
inteiro. Leite ¢ calcio para os 0ssos, ¢ proteina para economia. Leite é agro. Agro ¢é
tech, agro € pop, agro ¢ tudo. T4 na Globo.
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Na sequéncia discursiva acima, observa-se uma sentenca regular em todas as pegas
da campanha: “Agro ¢ leite”. Ao final do spot, a sentenca se inverte: “Leite € agro”. O uso das
imagens se une a oralidade da sentenca quando ocorrem sobreposi¢des do produto em
destaque (neste caso, o leite) e elementos que representam o agronegdcio — que, de acordo
com as regularidades discursivas observadas na campanha, estd intrinsecamente ligado a ideia

de produtividade e lucro.

Ao afirmar em seu slogan, ao final dos spots que “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢é
tudo”, a campanha insere mais abrangéncia ao termo. O “tech” indica tecnologia, o “pop”
indica popularidade, e o “tudo” indica a abrangéncia que a campanha busca ter, harmonizando
o “agro” em todos os setores — inclusive introduzindo-o no cotidiano dos telespectadores,
quando o cita como ingrediente basico na culindria e em outros produtos, o que veremos nos
spots analisados mais adiante como mais um elemento que anula qualquer possibilidade de

conflito existente.

5.1 ANULACAO DOS CONFLITOS SOCIAIS

Com as inovagdes dos modos de producdo no campo que ocorreram nas ultimas
décadas, diversas demandas giraram em torno da representacdo dos interesses de grandes
proprietarios de terra, empresdrios rurais e agroindustriais. Dessa forma, “divergéncias e
contradi¢des nunca se radicalizam porque eles tém clareza que a unido acima das contradigdes
e disputas ¢ condi¢ao da dominagdo e consequentemente de sua reproducdo social e politica”
(BRUNO, 2015, p. 2).

Dentre os 42 spots analisados, diversas regularidades discursivas foram constatadas.
Elas serdo desmembradas adiante com a apresentagdo dos principais exemplos. Trés delas se
alinham diretamente com a anulacdo do conflito entre pequenos e grandes produtores,
inserindo-os em um mesmo patamar, onde os discursos de enfrentamento dos primeiros nao
sdao levados em consideracdo: “Organico ¢ agro”, “Agricultura familiar ¢ agro” e
“Cooperativa ¢ agro”.

Neles, ¢ exposta a ideia de harmonia e inexisténcia de disputas discursivas entre o
modelo que ¢ apresentado e o agronegdcio, pois a campanha une elementos da agricultura

industrial e latifundiaria aos da agricultura organica, ecologica, familiar.
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Agro: a industria-riqueza do Brasil. Orgéanico ¢ agro. No cultivo de organicos, o
adubo e os nutrientes sdo retirados da propria natureza. As pragas ¢ as doengas sdo
controladas com os inimigos naturais. O organico vai além das frutas, verduras e
legumes. Quase todos os produtos tém sua versdo organica: Vinho, algoddo, café,
agUcar, azeite, soja, ovo, leite, carne bovina ¢ até pasta de dente. O mercado de
organicos cresce rapidamente no mundo todo. No Brasil, ja temos mais de 15 mil
produtores. Em 2016, o faturamento do mercado interno chegou a 3 bilhdes de reais.
Organico é economia sustentavel. Organico é agro. Agro ¢ tech, agro € pop, agro é
tudo. T4 na Globo (G1, 2016-2018).

O spot supracitado intercala imagens de pessoas manejando e irrigando a terra —
inclusive a presenca de insetos ¢ gado no pasto — com trabalhadores operando méquinas
agricolas. Apesar de haver imagens de feiras livres, ndo buscou dar foco a aparéncia dos
alimentos organicos, que costumam ser menores, menos brilhantes € menos vistosos do que

aqueles que possuem agrotoxicos.

Enquanto frutas e verduras foram mostradas a distancia, outros produtos citados
(vinho, algodao, café, agucar, azeite, soja, ovo, leite, carne de boi e pasta de dente) sdo
apresentados de forma esteticamente agradavel — com uma aproximacdo dindmica da camera
e seus usos no dia a dia, pulando a etapa de produgdo. Também ignora outro detalhe
primordial para descrever este modelo de agricultura: o alimento organico ¢ mais saudavel do
que aqueles que possuem insumos quimicos, como apresentado na subse¢do 2.3.3. Ao invés
disso, buscou dar destaque ao uso de “inimigos naturais” e “economia sustentavel”, ambos
termos vagos que ndo foram contextualizados, nem mesmo com a utilizacdo das imagens

como complemento.

O discurso estabelecido pelo agronegocio por meio da campanha aponta para um
caminho brando, onde a discursividade ¢ utilizada como meio de anular os conflitos existentes
entre o proprio agronegocio e a agricultura sustentavel. A busca pela generaliza¢ao a partir
deste silenciamento mostra que a composi¢ao dos enunciados evita o confronto, tendo em

vista a propagagdo a partir das FDs adotadas pelos movimentos de oposicao.

Da mesma maneira, o spot “Agricultura familiar ¢ agro” introduz a ideia de
produtividade associada ao uso de maquinario agricola através das imagens e do destaque a

economia gerada.
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Agro: a industria-riqueza do Brasil. Agricultura familiar ¢ agro. Ela ¢ responsavel
pela metade das criagdes de frangos e suinos do Brasil. As pequenas propriedades
produzem por dia 55 milhdes de litros de leite, 58% do total. Delas também saem
quase todo o feijdo do pais: 2,1 mil toneladas. S3o 4 milhdes de sitios e fazendas
garantindo a renda de 11 milhdes de trabalhadores. Verduras, legumes, frutas, ovos,
temperos: tudo isso vem da agricultura familiar. Nela, pequenos produtores sdo um
grande negécio para cidades do interior e para a preservacdo das tradi¢des do
campo. Agricultura familiar ¢ renda, ¢ familia, é agro. Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro
¢ tudo. T4 na Globo (G1, 2016-2018).

Como recurso a expansao da pratica de agricultura familiar, a sequéncia discursiva
ressalta a preservagdo da cultura popular de acordo com o estigma de diferenciacdo do meio
rural frente ao urbano. Ao mesmo tempo, promove uma ponte entre o pequeno € o grande
negocio quando afirma que, para as cidades do interior, a agricultura familiar possui alta
dimensao, além de participar da producao de alimentos que chega também as grandes cidades,

como verduras, legumes, frutas, ovos, temperos.

Somados a esses elementos, também héd uso de imagens de trabalhadores com a
sobreposicao de numeros gerados na tela (Figura 9). Porém, apesar de mostrar como a
agricultura familiar movimenta a produ¢ao de alimentos no Pais e o emprego no campo, eles
ndo necessariamente estdo remetendo a lucratividade destes produtores, dados pertinentes
para essa modalidade de agricultura, que tem como protagonista o produtor. Dessa forma,

omitiram a desigualdade no lucro proveniente da produgao.

Mesmo fornecendo grande quantidade de alimentos para a populagdo e garantindo o
consumo interno, a agricultura familiar ndo atinge o patamar do agronegocio em quesito de
riquezas € ocupagdo de terras — elementos que foram destacados apenas nas sequéncias
discursivas que abrangem a produgdo em larga escala, analisados mais adiante. Este caso
modifica-se no spot “Agro € cooperativa”, onde ndo apenas a produtividade ¢ citada, como

também o faturamento em reais, enfatizado por meio das imagens (Figura 10).

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Agro é cooperativa. Cooperativa ¢ forga, ¢
distribuig¢do de riqueza, ¢ a unido dos pequenos produtores para poderem competir
no mercado. No Brasil, ha um milhdo de agricultores cooperados, filiados a 1500
cooperativas. Em 2016, o faturamento foi de 180 bilhdes de reais, aumento de 13%
no ano. As cooperativas respondem por 57% da soja, quase metade do café, e 30%
do leite produzido no pais. Cooperativas organizam feiras e eventos, levam crédito e
assisténcia aos pequenos municipios. Cooperativa ¢ trabalho, mas também € esporte
e lazer. Agro ¢ cooperativa. Agro ¢é tech, agro ¢ pop, agro é tudo. T4 na Globo (Gl1,
2016-2018).
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FIGURA 9 — SPOT “AGRICULTURA FAMILIAR E AGRO”

FONTE: G1, 2016-2018.

FIGURA 10 — SPOT “AGRO E COOPERATIVA”

FONTE: G1, 2016-2018.

Nao ha especificidade na denominagdo das cooperativas citadas. Elas sdo divididas
no meio rural entre as que atendem pequenos produtores — boa parte sob o comando do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MTST) —, e aquelas voltadas para o

agronegocio. Quando se fala em cooperativa, entende-se que a referéncia diz respeito a um



62

modelo de estrutura organizacional, onde se originam sociedades constituidas de forma
democratica para atingir fins especificos sobre principios igualitarios em relacdo a
propriedade, gestao e reparti¢do de recursos (CAMARGO, 1960).

Os principios de cooperativismo sdo omitidos no spot, enquanto entram em destaque
a distribuicao de riquezas e a competicdo no mercado. De acordo com Christoffoli (2000),
cooperativas que ndo possuem ligacdo direta com o agronegodcio, dificilmente competirdo de
forma justa no mercado, sendo suprimidas pelo cooperativismo financiado por grandes
empresas rurais e consequentemente, encontrando deficiéncias de desenvolvimento — como na
capacidade de gerar receitas, aproveitamento eficiente da for¢a de trabalho, remuneragao e
geracdo de excedentes.

Ao mesmo tempo em que busca anular conflitos, a campanha ressalta debates sociais
importantes que procuram, por meio de seus elementos discursivos, passar a ideia de

representatividade. E o que ocorre em dois spots: “Mulher ¢ agro” e “Agro ¢ gente”.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. A presenca feminina é cada vez maior no campo.
Hoje, nas fazendas, ha mais mulheres com curso superior do que homens. 49% dos
cargos de médico veterinario sdo exercidos por mulher. Ela também estd nos
laboratorios e em muitos setores da agro-industria. 69% das mulheres no campo
utilizam a internet. Em muitas pequenas propriedades, a mulher cuida sozinha da casa
¢ da lavoura. As mulheres planejam ¢ executam. 1/3 das propriedades rurais ja esta
sob a direcdo feminina. Mas ainda hd muito espaco para a mulher conquistar no
campo. Forca feminina é agro. Agro ¢ tech, agro € pop, agro € tudo. Ta na Globo (G1,
2016-2018).

Com um espaco dedicado apenas as mulheres, o spot ndo abandona suas marcas de
foco quantitativo, essenciais neste caso para demonstrar a participacdo massiva da figura
feminina no campo. Para a estruturagdo deste discurso, foram considerados aspectos
historicos, que levaram a necessidade do destaque para a mulher no meio rural. Esse motivo,
implicito no ndo-dito, implica no fato de que as mulheres, até a década de 1980, ainda
participavam das decisdes e discussdes no campo por intermédio de seus maridos ou filhos,

sendo subordinadas pelos mesmos nas relagdes de trabalho (CARNEIRO, 1994).

Deixando margem para novas conquistas que as mulheres ainda podem alcangar, o
spot encerra correlacionando a luta por maior participagdo feminina no meio rural ao “agro”,

afirmando que for¢a feminina ¢ “agro”. Entretanto, ndo apresenta nenhum indicio de que a
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producao agricola feminina refere-se, em grande escala, as formas assalariadas nas lavouras

destinadas as exportagdes de café, soja, laranja ou cana-de-agucar. Tal situagao ¢

fruto das transformagdes nas relagdes de producdo na agricultura provocadas pela
modernizagdo (mecanizagdo e intensificagdo da exploragdo) que, ao expulsar a
familia de moradores das terras das fazendas, cria as condi¢des para a incorporagdo
da méo de obra feminina ¢ da infantil (CARNEIRO, 1994, p. 15).

Ou seja, apesar da importancia da luta feminina no meio rural, a ampliacdo do
mercado de trabalho, onde a mulher pode ter seu papel de destaque, vem do necessario
assalariamento de maior nimero de membros da familia de trabalhadores rurais. “A énfase em
diferentes reivindicagdes e a diversidade de formas de Iuta e de organizacao estdo
relacionadas a situagdes especificas vividas por diferentes categorias de trabalhadores rurais

no processo de integracdo e exclusdo a que foram submetidos” (CARNEIRO, 1994, p. 13-14).

Outro fator alvo de reivindicagdes ¢ a igualdade de salarios, que permanece com
grande disparidade entre homens e mulheres no meio rural. Segundo um estudo do Centro de

Estudos Avancados em Economia Aplicada da Esalq/USP, divulgado em 2019,

a renda das mulheres que trabalham no agronegdcio aumentou 57% entre 2004 ¢
2015, de acordo o Centro de Estudos Avancados em Economia Aplicada (Cepea).
Mas, mesmo assim, o rendimento médio delas foi 27% inferior ao dos homens que
atuam no campo — cerca de R$ 149 (RURAL, 2019).

Abrangendo nao s6 a figura da mulher, mas também a do ser humano, o foco do spot
intitulado “Agro ¢ gente”, visa promover uma imagem mais proxima do trabalhador rural

frente a populagao urbana.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Agro é gente. Em todos os setores do
agronegocio, campo, industria e comércio, sdo perto de 19 milhdes de trabalhadores.
E gente como a Dona Keiko e a Dona Satiko na hora. E o Fabio Junior ajeitando a
maquina, a Abadi no pdo de queijo, o Geniceu na ordenhadeira. Agro ¢ seu Fernando
Logral colhendo néspera . S6 a agricultura familiar gera 11,5 mil empregos. E a
Maria Rita, o Alberto Tacun, o Geraldo Costa, o Zé Francisco na colheita do café. E
toda essa gente que garante nossa comida, nossa roupa, nossas flores, nossa vida.
Agro é a nossa gente. Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. Ta na Globo (G1, 2016-
2018).
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Todas as pessoas citadas no texto acima sdo representadas por suas proprias imagens
(Figura 11) ressaltadas pelo trabalho do campo, dividido entre manual e operacional com uso
de maquinas. Também ha mesclagem de personagens realizando trabalho industrial,

harmonizando todos os aspectos do trabalho rural.

FIGURA 11 - SPOT “AGRO E GENTE”
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FONTE: G1, 2016-2018.

Essa proximidade dos personagens apresentados e aquilo que fazem para conseguir
sua renda, familiarizam ainda mais ndo sé o trabalhador, mas o proprio agro, visto que o
discurso afirma que “nossa gente” ¢ “agro”. “Um discurso que produz seus efeitos a partir da
mesma forma com que organiza as imagens: do jeito que permitir maior transparéncia, ou

seja, em termos de simplicidade, clareza e economia narrativa” (BARBERO, 1997, p. 295).

5.2 ANULACAO DOS CONFLITOS AMBIENTAIS
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Em consonancia com a associacao do “agro” a ideia de modernidade, a campanha
também busca apontar o desenvolvimento econdmico atrelado ao ambiental, afastando a
concepg¢do de que o agronegocio ¢ responsavel pela deterioragdo do meio ambiente e desgaste
dos recursos naturais de forma geral. Sete spots ao todo encaixam-se nessa regularidade
discursiva: Cacau ¢ agro, Castanha ¢ agro, Madeira ¢ agro, Dendé ¢ agro, Tomate ¢ agro,

Tecnologia ¢ agro e Trigo € agro.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Cacau ¢ agro. Bahia e Pard sdo os maiores
produtores do Pais. O cacau é amigo do meio ambiente. As lavouras convivem em
harmonia com as florestas. Do fruto do cacau saem as améndoas, que produzem o
chocolate. Hoje, no Brasil, o chocolate entra em 56% de toda a producéo industrial
de balas e doces. Cacau da sabor a semana da pascoa. Em 2016, a industria
abasteceu o mercado brasileiro com 56 milhdes de ovos de chocolate. Cacau ¢ bolo,
¢ brigadeiro, ¢ festa. Cacau ¢ agro. Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. Ta na Globo
(G1, 2016-2018).

Imagens dos frutos de cacau e de suas plantagdes em florestas aparecem no inicio do
spot, contrastando com o texto, que afirma que o fruto ¢ “amigo do meio ambiente”, para
justificar em seguida, que sua plantacdo ¢ harmonica no sentido ecoldgico. No entanto, omite
quaisquer outras informacdes acerca das afirmagdes apresentadas, como o fato de que ao se
referir a uma plantagdo em harmonia com o meio ambiente, estd remetendo a agricultura
agroecologica. No caso do plantio de cacau, essa modalidade promove restauragdo dos solos
degradados por meio do modelo agroflorestal (SANTOS, 1957).

O estado da Bahia e do Para sdo citados logo no inicio, sendo eles os responsaveis
por abrigar as plantacdes agroflorestais sustentaveis, as quais o spot se refere. Fora desse
modelo, outros tipos de plantagdo de cacau podem ser prejudiciais a0 meio ambiente de clima

tropical como o do Brasil, adentrando perigosamente nas florestas e resultando na

rapida perda dos solos, que se deslocam por erosdo, a laterizagdo e afinal, a
impossibilidade de prosseguir na atividade agricola seja permanentemente, seja
temporariamente. Teriamos que recorrer a uma agricultura itinerante, nomade,
incompativel com a civilizagdo moderna e com a procura de altos rendimentos que
caracteriza a moderna técnica agricola (SANTOS, 1957, p. 24).

Assim, mesmo dando destaque a um modelo que nao atende aos interesses dos
grandes empreendimentos, o texto une a ideia de produtividade e economia a ideia de
desenvolvimento sustentavel. A sequéncia discursiva, portanto, confere uma unidade a duas

praticas normalmente conflituosas. Essa unificacdo ¢ realizada também através do uso de
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imagens de pequenos produtores colhendo o fruto nas lavouras e de trabalhadores
agroindustriais realizando o tratamento fabril da matéria-prima.

Ja o spot “Madeira ¢ Agro” apela para a produgdo agroindustrial como uma forma de
impedir a extragdo de madeira ilegal, ignorando os pormenores das plantagdes, em especial os

impactos negativos que elas causam ao meio ambiente.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Madeira ¢ agro. O Brasil tem 7 milhdes de
florestas plantadas. Do eucalipto vem a celulose, que esta no papel ¢ na embalagem.
O pais ¢ o maior exportador dessa matéria-prima. Em 2015, campo e industria
faturaram 69 bilhdes de reais. Madeira ta na escola, ta na carteira, no lapis, no livro,
no caderno. Madeira ¢ a lenha da pizzaria. Que ta na escada, no vestuario, na janela.
Cedro, mogno, peca, parica: o cultivo dessas arvores abastece a indistria de moveis.
E cada arvore plantada diminui a procura de madeira extraida ilegalmente da
Amazonia. Madeira ¢ agro. Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo. Ta na Globo (G1,
2016-2018).

Apos falar sobre o alto numero de florestas plantadas, o nico destaque dado ¢ ao
cultivo de eucalipto, uma monocultura que ¢ utilizada como técnica de reflorestamento, em
substitui¢do de florestas nativas desmatadas para a ocupagdo de areas agricolas. No entanto,
essa substitui¢do compde um contrassenso, pois quando se compara a simplicidade bioldgica
do eucalipto-cultura a diversidade e riqueza de uma floresta nativa (em termos de paisagem,
farmacos, potencial genético, etc.), pode-se constatar que a primeira se configura enquanto

um prejuizo ambiental.

Ao priorizar uma sé espécie, eliminando as demais (fauna e flora), tornando um
ambiente de baixa biodiversidade, impedem o desenvolvimento de alimento, refugio
e condigoes de reproducdo de outras espécies. O uso de agrotoxico altera
drasticamente a vida e estrutura do solo ¢ das aguas. Sdo prejudiciais ao
ecossistema, destruindo o habitat de diversas espécies de animais e plantas, assim
como fungos, bactérias e outros, tornando um solo estéril a outras espécies (LIMA,
etal., 2016, p. 31).

Ainda que enaltega os beneficios econdmicos da exportagao de madeira, assim como
a utilidade de produtos advindos desta matéria-prima no cotidiano, a mensagem
ambientalmente sustentavel que essa sequéncia discursiva passa, ndo leva em consideracao os
danos que a monocultura provoca pelo uso excessivo de fertilizantes, polui¢do do solo,
elevada emissdo de Gases do Efeito Estufa (GEE), impulso a alta concentragdo de terras, e
problemas que afetam as comunidades que vivem no entorno destas areas (CASTRO;

CASTRO, 2015). Além disso, segundo Buckup (2006), o cultivo de eucalipto exerce grande
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custo ambiental devido a sua transpiracdo, que contribui para a perda de recursos hidricos e
do solo — uma reducao de 227 mm ao ano.
A abordagem ambientalmente sustentdvel também ¢ uma regularidade identificada

no spot “Tomate € agro”.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Tomate ¢ agro. Tomate ¢ um dos alimentos mais
consumidos no mundo. Na salada, no molho, no suco, grelhado, seco. Ta na pizza, ta
na macarronada. Ele também movimenta a economia: em 2017, o faturamento do
campo da indistria ¢ do comércio chegou a 14 bilhdes de reais. O Brasil hoje é
autossuficiente na producdo de tomate para a industria. Tomate ¢ tecnologia: nas
estufas ja sdo produzidas novas variedades sem uso de defensivos. Tomate ¢é rico em
potassio e vitaminas, ¢ alimento indispensavel. Tomate ¢ agro. Agro é tech, agro é
pop, agro ¢ tudo. T4 na Globo (G1, 2016-2018).

O uso de defensivos € citado, porém serve apenas para ressaltar o modelo de
plantagdo em estufa, que ndo os utiliza, mesmo que os insumos quimicos ainda estejam
presentes na maioria dos cultivos de tomate no Brasil. Devido a varios estudos (FILHO;
MARIN; FERNANDES, 2009; ARAUJO; NOGUEIRA; AUGUSTO, 2000) que constataram
os usos indiscriminados de agrotoxicos, que ndo sé possuiam o potencial de prejudicar a
saude dos consumidores como também a dos aplicadores, houve a necessidade de pér em

pratica modelos mais cuidadosos de cultivo, sem a utilizagdo de defensivos agricolas.

Ficou evidenciado que o uso indiscriminado de agrotoxicos contribuiu para o
desequilibrio ecoldgico, ecliminando agentes de controle natural das pragas,
provocando resisténcia de pragas a determinados produtos, ou doses destes produtos,
e/ou contribuindo para a proliferacio de pragas que, até entdo, ndo eram
importantes, exigindo, assim, o uso cada vez mais intensivo desses produtos. Além
da emergéncia de graves problemas ambientais e de intoxicagdo, os agrotoxicos
ampliavam os custos de producdo da lavoura de tomate, inviabilizando a
permanéncia de muitos agricultores nessa atividade (FILHO, et al., 2009, p. 308).

E essa ligacdo do campo com a tecnologia que passa a ideia de modernidade, e, mais
uma vez, apresenta-se como tentativa de aproximagdo entre o cotidiano urbano e o rural.

Pode-se notar a forte presenca desses elementos discursivos no spot “Tecnologia ¢ Agro”.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Agro ¢ tecnologia, ¢ a internet no campo, € o
drone que mapeia as lavouras, ¢ o trator ligado no GPS, ¢ a agricultura de precisao.
Toda essa tecnologia dobrou o rendimento das lavouras nos ultimos 30 anos. E
produziu sementes mais fortes, florestas uniformes, novas variedades de alface ¢ a
mandioca selecionada, com mais vitamina A. A nova fronteira ¢ a nanotecnologia, o
mundo das particulas minimas. Ja é possivel produzir tecidos com repelentes a
insetos e peliculas transparentes que tornam mais duraveis as frutas e legumes.
Tecnologia ¢ o plantio direto que protege o solo da erosdo, ¢ a agricultura
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sustentavel. Tecnologia € agro. Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo (GI1, 2016-
2018).

Com uso de imagens que alternam entre areas de plantacdo, equipamentos e
ilustragdes que indicam a unido entre campo e mecanizagdo, o texto alude a produtividade
ocasionada pela tecnologia quando afirma que o rendimento das lavouras dobrou em
determinado periodo de tempo, a qualidade e inovagdo dos produtos que resultaram dessa
implantacao, e a agricultura sustentavel, diretamente relacionada a preservagao da natureza.

Ao longo da histéria do Brasil, os processos de modernizagdo agricola marcaram
periodos ora de prosperidade, ora de decadéncia. Ao mesmo tempo em que visava a
produtividade e os ganhos econdmicos com a aplicagdo de novas tecnologias, a degradagao do
meio ambiente surgia como consequéncia a tais avangos (SILVEIRA, et al., 2011). E essa
caracteristica da agricultura que o texto do spot omite, como quando cita o plantio direto e a
forma que ele protege o solo da erosao, ignorando a tendéncia de desenvolvimento de pragas

nessa modalidade e o frequente uso de produtos quimicos para combaté-las.

O plantio direto é um sistema de semeadura no qual a semente e o adubo sdo
colocados diretamente no solo nio revolvido, usando-se méaquinas especiais. E
aberto somente um sulco, de profundidade e largura suficientes para garantir uma
boa cobertura e contato da semente com o solo. O sistema prepara no maximo 25% a
30% da superficie do solo, o que pode favorecer o desenvolvimento ¢ a
sobrevivéncia de algumas pragas. O controle de plantas daninhas, operagdo
fundamental no sistema, ¢ geralmente feito com herbicidas aplicados antes ou depois
da instalag@o da cultura (SILVEIRA, et al., 2001, p. 258).

Com o passar dos anos pode haver queda na produtividade no local, devido aos
cultivos continuos. Para solucionar este problema, a pratica mais utilizada ¢ a rotagdo de
culturas, evitando a multiplicacdo de pragas e doencgas. No entanto, em sistemas agricolas
simplificados, como ¢ o caso da monocultura de cereais, “os fatores desestabilizadores
ganham forg¢a, obrigando o agricultor a recorrer a técnicas intensivas em energia para obter e
manter as condi¢des necessarias ao desenvolvimento dos vegetais, ao custo da degradagio do
ecossistema agricola a longo prazo” (ROMEIRO, 1987, p. 65).

“Trigo € agro” € outro spot que pde na conta da preservacao da natureza as praticas
agricolas necessarias para garantir produtividade e economia no campo, colocando-o no
mesmo patamar de importancia que a geragdo de emprego e o faturamento da cadeia pela

ordem em que ¢ citado.
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Agro: a industria-riqueza do Brasil. Trigo ¢ agro. Um dos cultivos mais antigos da
historia da humanidade, o trigo ¢ o pdo de cada dia de quase todos os povos.
Plantado no inverno, o trigo ajuda na preservagdo do meio ambiente, deixando so a
palhada, que serve como adubo para o plantio seguinte no verdo. No campo e nas
industrias, o trigo ¢ emprego garantido para 500 mil pessoas. Em 2016, a cadeia
produtiva faturou 41 bilhdes de reais. O trigo t4 em todos os tipos de massas: nos
biscoitos, nos bolos, nas esfirras, na pizza. O trigo ¢ nutritivo, tem fibras e proteina.
O trigo ¢ energia, ¢ sustento. O trigo € agro. Agro ¢ tech, agro € pop, agro ¢ tudo. Ta
na Globo (G1, 2016-2018).

A pratica de utilizar a palhada como adubo, citada como forma de preservar o meio
ambiente, na realidade, envolve perigos a saide humana e a natureza em razao do uso de
herbicidas. O processo consiste, resumidamente, na dessecacao quimica da palhada, somada
ao uso de glifosato (o agrotoxico mais vendido no mundo) e outros insumos comumente
adotados na produg¢do e manejo do trigo (PI1ZZI, 2017).

A vantagem da pratica citada no texto, sobre o reaproveitamento da palhada como
adubo, relaciona-se com a redugdo de perdas de solo e agua por erosdo, estabilizacao
produtiva, auxilio nos processos de mineralizacdo de nitrogénio no solo e menor incidéncia de
plantas daninhas. No entanto, ainda de acordo com Pizzi (2017), baseando-se em pesquisas
realizadas posteriormente, a dessecagdao pode antecipar a colheita em quatro ou seis dias, mas
ha risco de contaminagdo dos graos, e portanto, ndo ¢ um processo recomendavel nos sistemas
de produgao de trigo.

Seguindo o mesmo padrdo de ignorar os fatores negativos que a contaminagdo por
agrotoxicos podem trazer, o spot “Dendé € agro” faz a ponte entre progresso e preservagao

ambiental, passando a ideia de que ambos andam unidos, sem conflitos.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Dendé ¢é agro. E dendé veio da Africa com os
escravos. Hoje as plantacdes na Amazdnia trazem progresso € estdo em equilibrio
com o meio ambiente. Mais de mil agricultores familiares cultivam essa palmeira. E
dendé produz, por hectare, quatro vezes mais 6leo do que a soja. Dos cocos
maduros, sai 0 azeite que vai na moqueca, no vatapa, no acarajé. Depois de refinado,
o0 azeite vira 6leo de palma, o 6leo vegetal mais consumido no mundo. Ele ¢ usado
nos cosméticos, no sabonete, estd na margarina, no chocolate, no biscoito, no pao,
no sorvete, e até na casquinha. Em 2015, a plantagdo ¢ a industria faturaram 1.250
bilhdes de reais. Dendé é agro. Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo. T4 na Globo
(G1, 2016-2018).

De acordo com estudo realizado por Cruz (2018, p. 61), “a participagdo da
agricultura familiar no cultivo do dendé estd ampliando a area ocupada pela cultura no
Nordeste do Pard, principal regido produtora do estado”, o que ajuda a embasar o destaque a

agricultura familiar no spot, tendo em vista seu crescimento.
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Entretanto, analisando indicadores socioecondmicos ¢ de qualidade de vida,
ecologicos, de estrutura politica, ambientais, hidrologicos, demograficos e de
desenvolvimento sustentdvel, Cruz (2018) constatou, entre outros fatores, que a monocultura
do dendé afetou as sub-bacias estudadas, que possuem papel fundamental e estratégico para o

plantio da palmeira. Consequentemente, a populacao local também foi atingida,

pois em muitos trechos a dgua dos rios se tornou invidvel para consumo ou qualquer
outro uso, pois com o uso de agrotdxicos, adubagdo por NPK ¢ o problema da
inexisténcia de saneamento basico nas comunidades, tem aumentado a polui¢do que
¢ carreada para as sub-bacias aqui pesquisadas. Outro problema ¢ o uso de bombas
de sucgdo [...] instaladas nos rios para irrigar as plantagdes ¢ atender a demanda
hidrica das empresas (CRUZ, 2018, p. 71).

Apesar de ser uma atividade promissora como alternativa ao diesel e como meio de
desenvolver economicamente a regido amazonica, o equilibrio ambiental do qual o spot fala
ndo foi alcancado. Ainda que o Brasil tenha recebido o titulo de quinto maior produtor de
dendé em 2015, ha varias problematicas detectadas — ndo apenas no pais, mas em todas as
regides do mundo onde o cultivo estd presente — que constatam a necessidade de a cultura
dendezeira estar relacionada a outras atividades para que se tenha a sustentabilidade como
resultado, visto que se trata de uma monocultura (CASTRO; CASTRO, 2015), cujas

caracteristicas nocivas ao meio ambiente ja foram citadas anteriormente.

5.4 PASSADO E PRESENTE

Outro padrdo discursivo foi observado nos ultimos dois spots analisados do subsegado
anterior. Tanto “Trigo ¢ Agro” quanto “Dendé ¢ Agro” apresentaram remiténcia ao passado
em alguns trechos. E valido analisar a ideia de continuidade cultural que ¢é passada, como se a
forma de cultivo atual, em larga escala, tivesse em si mesma um resgate historico.
“Analisando-se a agroindustria brasileira, vé-se que ela pode ser estudada tanto pela sua
importancia histoérica como pelo volume de producdo” (ANDRADE, 1994, p. 23), e sdo esses
dois elementos que se interligam ao longo dos textos.

Quando o primeiro afirma que o trigo ¢ um dos cultivos mais antigos da historia da
humanidade, e sobrepde este texto a uma imagem da arte egipcia nas paredes, realizando uma
conexdo que leva o telespectador a proxima imagem: paes em uma esteira de fabrica (Figura

12).
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FIGURA 12 — SPOT “TRIGO E AGRO”

Fonte: G1, 2016-2018.

Com essa primeira correlagdo, as imagens se alternam mostrando varios tipos de paes
e, em seguida, a paisagem da plantacdo do trigo acompanhada de maquinario separando a
palhada. No entanto, o marco da modernizacdo que promoveu o salto entre a plantacdo de
trigo na antiga Mesopotamia ¢ o modelo de producdao atual, ¢ ignorado, ou seja, a
industrializacdo da agricultura como forma de viabilizacdo moderna ao mesmo tempo em que
desestruturou sistemas ecoldgicos (PI1ZZ1, 2017).

No spot a respeito do dendé, ¢ dito, em tom sequencial que “Dendé ¢ agro, e dendé
veio da Africa com os escravos” (G1, 2016-2018). Dessa forma, faz um resgate historico do
Brasil, onde a cultura africana enraizou-se. “O dendezeiro foi introduzido na Amazdnia por
pesquisadores do antigo Instituto Agrondmico do Norte (IAN), que plantaram em 1951, no
Para, algumas linhagens provenientes da Africa para verificar a adaptabilidade e
produtividade desta palmeira na regiao” (CRUZ, 2018, p. 59).

Outros spots que seguem a mesma formula sdo “Cogumelo € agro”, “Maga € agro”,
“Mandioca ¢ agro”, “Batata ¢ agro”, “Boi ¢ agro”, “Café ¢ agro”, “Cana ¢ agro”, totalizando

oito pecas que possuem a mesma regularidade discursiva. Neste ultimo, a época do Brasil-



72

r

colonia ¢ ressaltada, realizando um resgate histérico profundo, ao mesmo tempo em que

destaca a movimentacao economica.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Cana ¢ agro. Desde o Brasil colonial, a cana
ajuda a movimentar nossa economia. Hoje a cana gera um dos maiores faturamentos
do campo: 52 bilhdes de reais. Nas lavouras e usinas garante emprego para um
milhdo de pessoas. Da cana vem o agucar, a rapadura, a aguardente. O Brasil ¢ o
maior exportador de aglicar do mundo: dez bilhdes de dodlares em 2016. A cana
também produz energia com alcool que movimenta os carros, com o bagago que ¢é
queimado nas caldeiras para produzir eletricidade. Um sucesso brasileiro ha quase
500 anos. Cana ¢ agro. Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. Ta na globo (G1, 2016-
2018).

Paralelamente ao texto que possui referéncia colonial, duas pinturas antigas sdo
apresentadas, ambas representando o esquema do trabalho escravo nos canaviais e engenhos
(Figura 13), visto que o plantio de cana em terras brasileiras esteve associado, desde seus
primoérdios, a escraviddo. “Para desenvolver a cultura da cana-de-agucar, os portugueses
tiveram de se apropriar das terras indigenas, destruir as matas, construir engenhos de acucar,
escravizar indigenas e africanos e montar uma estrutura para a exportacdo do produto”

(ANDRADE, 1994, p. 19).

Mas a questdo ndo para na antiguidade e nas bases escravagistas sob as quais a
producao de cana-de-agucar alicer¢ou-se. Ainda nos dias atuais, ha relatos de trabalhos
analogos a escraviddo em diversos canaviais espalhados pelo Brasil. Durante reportagem e
ensaio fotografico realizado para o Huffpost Brasil em 2015, o fotografo e jornalista Méarcio
Pimenta foi até o reconcavo baiano e registrou a situacdo dos trabalhadores de canaviais na

regido.

“Os trabalhadores que acabo de conhecer sdo descendentes destes escravos. Na
regido ha muitas comunidades quilombolas — escravos que fugiram do engenho da
cana-de-agucar. E as oportunidades de trabalho que encontram continuam sendo as
mesmas daquele tempo. A expectativa de atividade no trabalho do corte da cana-de-
acucar ¢ similar a que tinham os escravos no periodo colonial: 12 anos [...].
Sozinho, um trabalhador chega a cortar 15 toneladas de cana por dia. Isso lhe da
uma renda média de R$ 80 por dia” (PIMENTA, 2015).
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FIGURA 13 — SPOT “CANA E AGRO”

Pt - —= =
PRARANARRE N

FONTE: G1, 2016-2018.

Porém, ndo apenas o trabalho escravo ou analogo a escraviddo tornou-se uma marca
da produgdo canavieira, como também o impacto ambiental de suas lavouras a medida que

novas técnicas foram evoluindo.

Do ponto de vista agricola, causou um tremendo impacto a utilizagdo, em larga
escala, de adubos quimicos e de inseticidas, fato que provocou uma elevagdo da
produtividade [..] mas criou problemas ecoldgicos muito sérios, como a
contaminagdo das aguas, dificultando a vida da populagdo pobre que utiliza os rios e
lagoas (ANDRADE, 1994, p. 32).

Portanto, realizar esta vinculagdo entre a produtividade no plantio de cana-de-agticar
e o passado escravagista do Brasil, impondo esta imagem como algo positivo, demonstra
aspectos de omissdo e anulacdo discursiva de enfrentamento acerca de uma memoria que, até

os dias atuais, deixa resquicios negativos.

5.5 AGRO E ANIMAL
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A pratica da pecuaria, ou seja, a criagdo de animais destinada ao consumo humano, ¢
uma das ramificagdes tratadas na campanha. Oito spots abordam diretamente o tema e
utilizam a imagem dos animais para relaciona-los aos produtos que advém de sua exploragao,
realizando a sobreposicao entre as imagens dos animais e do produto; sdo eles: “Leite € agro”,
“Agro ¢ tudo”, “Porco € agro”, “Frango ¢ agro”, “Ovelha ¢ agro”, “Cabra ¢ agro”, “Ovo ¢

agro” e “Boi ¢ agro”.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Boi ¢ agro. Desde o inicio da colonizagdo, o boi
tem sido fundamental para a economia brasileira. Hoje, o rebanho ¢ de 215 milhdes
de cabegas. E mais gado do que a soma de toda a populagdo do Pais. O Brasil é o
maior exportador de carne bovina do mundo. Em 2016, a receita atingiu 5,3 bilhdes
de dodlares. Nas fazendas e frigorificos, a pecudria de corte emprega 1,6 milhdo
trabalhadores. Boi ta no churrasco, na carne de sol, na dobradinha, no recheio do
hamburguer, da esfirra e do pastel. Boi ¢ cultura, ¢ boi de reis, boi bub4, boi de
mamao, boi ¢ festa. Boi ¢ agro. Agro ¢é tech, agro é pop, agro ¢ tudo. Ta na Globo
(G1, 2016-2018).

A figura 14 mostra a correlagdo que o spot faz ao apresentar, em um primeiro
momento, a imagem de bois realizando atividades no campo, como bichos proativos que
exercem fungdes da mesma maneira que os agricultores, e logo em seguida, apresenta outra
etapa do processo: a industria que os comercializa como carne. Dessa forma, o spot ressalta a
importancia do boi em toda a cadeia de produgdo, apresentando-o ndo como animal, mas
como produto.

Da mesma forma, os spots “Ovo € agro” e “Frango ¢ agro” sdao dois exemplos de
pecas que ressaltam os niimeros visando a produtividade e os fatores econdmicos, de geracao
de emprego e renda, sobre a pratica pecuarista. O primeiro spot mostra, em sobreposi¢do as

imagens, os nimeros citados no texto, relacionando o produto a lucratividade (Figura 15).

FIGURA 14 — SPOT “BOI E AGRO”
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FONTE: G1, 2016-2018.

FIGURA 15 — SPOT “OVO E AGRO”

FONTE: G1, 2016-2018.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Ovo ¢é agro. Ovo ¢é proteina de baixo custo e
producdo rapida. Nas granjas brasileiras saem 1.240 ovos por segundo. Em 2016, a
produgdo total chegou a 39 bilhdes de ovos, aumento de 6% em um ano. Ovo fatura
aqui no Pais e também no mercado externo. Em 2016, a venda de ovos férteis
rendeu 41 milhdes de dolares. Com o ovo fecundado também se fabricam as vacinas
contra varias doencas. Frito, com arroz e feijdo, na omelete, nos doces, o ovo esta
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em muitas receitas. Ovo ¢é versatil. Ovo ¢ agro. Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢é tudo.
T4 na Globo (G1, 2016-2018).

Ja o segundo apresenta uma dimensdo de grande propor¢do em torno do frango,
citando sua lucratividade como produto de exportacdo e sua importancia para gerar empregos.
Dessa forma, o spot interliga a criacao de frangos a exportagcdo, e a consequente geracdo de
emprego e renda. Como as outras pegas, esta também sobrepde os niimeros a imagem do

animal.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Frango ¢ agro. Frango, a carne mais presente no
prato dos brasileiros. T4 no mundo: 158 paises consomem o nosso frango. 6 bilhdes
de ddlares de exportagdes para o pais. T4 na produgdo: as granjas faturam 50 bilhdes
de reais por ano. T4 no campo com o milho ¢ a soja usados na ragdo. T4 em toda
cadeia produtiva que gera 3 milhdes de empregos no Brasil. Agro ¢ tech, agro € pop,
agro ¢é tudo (G1, 2016-2018).

Unindo os nimeros que fazem volume na agropecudria a agricultura familiar, mais
uma vez os spots eliminam a conflitualidade que os dois modelos de agricultura apresentam

também na cria¢do de animais.

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Porco ¢ agro. Na costelinha, no presunto, no
torresmo, na feijoada. E uma das carnes mais tradicionais da culinaria brasileira. O
porco também Tutil na medicina: valvulas cardiacas sdo feitas com material do
coracdo. E ja comegaram a ser produzidos clones de animais que vao fornecer
orgdos para transplante no ser humano que tem problemas de rejei¢do. A carne suina
brasileira é exportada para 70 paises e gera 600 mil empregos. 70% do rebanho esta
nas maos dos produtores familiares. O porco ¢ inovacdo na medicina, é carne com
baixo teor de gordura. Porco ¢ agro. Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. T4 na
Globo (G1, 2016-2018).

Além do spot “Porco ¢é agro”, os enunciados de outros dois spots — “Ovelha é agro”
e “Cabra ¢ agro” — ressaltam a participagdo de produtores familiares na pecudria brasileira,
tendo em vista a possibilidade de criagdo de tais animais em ambientes agroecologicos.
Porém, as diferengas entre os dois modelos de produ¢do ndo ¢ mencionado, especialmente na
criagdo de bovinos, no qual a agricultura familiar ndo ¢ citada (como no spot “Boi ¢ agro”,
supracitado).

De toda forma, ¢ valido mencionar que, de acordo com Tosetto, Cardoso e Furtado
(2013), a diferenca na criacdo de ruminantes entre ambas € mais gritante, ao considerar que os

grandes empreendimentos responsaveis pelo gado no Brasil atendem de maneira extensiva a
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demanda destes animais por pasto (cujo plantio ¢ responsavel pela maior parte do
desmatamento no pais), € seu consequentemente crescimento atestam o aumento da produgado
de gés metano (resultado do processo de ruminac¢do do gado e que hoje ¢ um dos maiores

problemas para a destrui¢do da camada de 0z6nio).

A importancia dos animais, em especial os ruminantes, ¢ essencial ao restante do
sistema de produgdo agroecoldgico pelo menos, em fungdo de trés aspectos: (i)
Produgdo de esterco: O esterco produzido na propriedade contribui para a garantia
da sustentabilidade organica e econdmica do sistema, pois reduz ou elimina a
necessidade de comprar adubos quimicos ou mesmo esterco de outras fontes que
podem conter vestigios de agrotoxicos; (ii) Diversidade na produgdo: Os produtos de
origem animal sdo ricos em proteinas ¢ podem contribuir com a seguranca alimentar
da familia e gerar renda através da venda do excedente de produtos, como ovos,
carne, leite e produtos derivados; (iii) Servi¢o: Os animais sdo importantes no
auxilio e/ou na realiza¢do de tarefas/trabalhos cotidianos, constituindo elementos
significativos na complementacdo da for¢a de trabalho (TOSETTO; CARDOSO;
FURTADO, 2013).

Ou seja, apesar de toda as vantagens ressaltadas nos spots anteriores, a campanha
ainda ignora, mesmo quando se refere a outro segmento que o “agro” abrange — a pecudria —
que a sustentabilidade na criacdo de animais realizada pelos pequenos produtores ¢ superior
ao que os grandes produtores oferecem. Pois, segundo Rodrigues (1999), a degradacao
ambiental associada a agropecuaria ¢ uma consequéncia da alteragdo do ambiental natural,
visto que necessita de maximizagao para a continuidade da producao.

Os proprios numeros apresentados nos spots referentes a produgdo familiar mostram
a esmagadora parcela desta modalidade. Ao realizar a juncdo de dois modelos conflitantes de
agricultura, relacionando suas produgdes ao consumo da populacdo brasileira, todas as
questdes referentes as conflitualidades apresentadas ao longo deste trabalho sdo ignoradas

pela campanha.

5.6 AGRO NO COTIDIANO

Por meio da campanha, diversos elementos sdo usados como estratégias que formam
uma ponte entre campo e cidade, apresentando o agronegoécio como peca fundamental no
cotidiano das pessoas para que continuem alimentando-se € consumindo os produtos que
fazem parte de toda a cadeia apresentada nos spots. Esse recurso foi percebido em trinta dos

42 spots analisados, como € o caso do “Agro estd em tudo”.



78

Agro: a industria-riqueza do Brasil. O agro esta em tudo. Nas maquinas que colhem
os graos, que se transformam em ragdo, que alimenta animais, que geram leite,
carne, 1. La e algoddo geram roupa, roupa ta na moda. Moda gera lucro, que gera
emprego ¢ investimento, que volta para o campo, aumentando a produgéo de trigo,
milho, cana. Cana faz etanol, que movimenta carros. O carro t4 na propaganda, que
anuncia tudo. O pneu de borracha que veio das arvores. O sapato de couro que veio
do gado. Tudo vem do agro. Agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo. Agro: a industria-
riqueza do Brasil (G1, 2016-2018).

A relagdo de dependéncia do consumo de produtos que partem do que a campanha
caracteriza como “agro” ¢ um ponto-chave entre a maioria dos spots, especialmente no
supracitado. Esse grau de empatia que as pegas tentam gerar busca apresentar uma hegemonia
do setor agricola, mostrando-o presente em todos os setores do dia a dia de uma pessoa

comum.

A tentativa de moldar a percepcdo do cidaddo urbano sobre o agro e os produtores
rurais e empresarios do agronegdcio tem como supostos ideias consensuais no
conjunto do patronato rural e agroindustrial no Brasil: i) o suposto da discriminagao;
ii) suposto do desconhecimento e iii) o suposto da vocagdo. Com relagdo ao primeiro
ponto, argumenta-se que proprietarios e produtores rurais sdo responsabilizados pela
destrui¢dao do meio ambiente porque sdo discriminados pelas cidades e pelo cidaddo.
O suposto do desconhecimento é complementar ao da discriminacdo e se baseia no
argumento que o agro ¢ discriminado porque desconhecido. Ou seja, haveria um
desconhecimento profundo sobre a agricultura, o produtor rural e o homem do
campo por parte da sociedade urbana. Agregando os dois, temos a ideia do Brasil
como nagdo que apresenta uma “incontestavel” vocagdo agricola (BRUNO, 2015, p.
4)

A ideia de Bruno (2015) tem relag¢do direta com o espago buscado pelo agronegocio
para a melhoria de sua imagem diante da populagdo, questdes tratadas na se¢do 3 deste
trabalho. Ou seja, nao ha espago para abordar conflitos ou maleficios trazidos pela expansao
do agronegocio, pois ndo ha margem para tratar controvérsias quando o discurso assume um
tom que aponta a dominagao do setor.

No entanto, ndo ¢ apenas o setor agricola em si que busca a empatia dos
telespectadores, mas ele também o faz por meio dos beneficios dos produtos tratados
individualmente nos spots. Esse recurso ¢ decorrente em dezoito das 42 pegas analisadas. E o

que pode-se notar no spot “Cogumelo ¢ agro”:

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Cogumelo é agro. Desde a antiguidade o
cogumelo faz parte da alimentag@o do ser humano. Os cogumelos tém propriedades
medicinais e sdo iguarias em pratos sofisticados. Os mais caros do mundo sdo as
trufas, elas sdo raras porque se desenvolvem apenas na natureza. No Brasil, temos
hoje perto de mil produtores de cogumelo comestiveis. O mais cultivado ¢ o
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champignon, mas também produzimos o shitake, o shimeji branco, o shimeji preto, e
o eringui. Cogumelo ¢ fonte de proteina, sais minerais e vitaminas, ¢ saudavel.
Cogumelo ¢ agro. Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo (G1, 2016-2018).

Nao somente por meio do texto os spots utilizam recursos de persuasdo. A imagem
do produto preparado como alimento em um prato suculento ¢ um padrao observado em todos
os spots que abordam essa questdo, como no caso do cogumelo (Figura 16). Assim, ele realiza
a associacao entre os beneficios elencados (propriedades medicinais; fonte de proteina, sais

minerais € vitaminas) € a imagem suculenta que desperta a vontade do consumo.

FIGURA 16 — SPOT “COGUMELO E AGRO”

FONTE: G1, 2016-2018.

No entanto, apesar dos beneficios apresentados, ha mais um grau de anulacdo no
discurso desses referidos spots — aquele que remete aos males dos agrotoxicos. No filme O
Veneno Esta na Mesa (2011), dirigido por Silvio Tendler, h4 um contraponto entre os
beneficios naturais de frutas, verduras e legumes, e os maleficios causados pelos agrotoxicos

administrados nas plantacdes desses alimentos.

Os tomates sdo a fonte mais rica em licopeno, antioxidante que combate os radicais
livres, retarda o envelhecimento e protege contra o cancer de prostata. Amostras
encontraram nos tomates analisados a presenca do aldicarbe, o mais toxico inseticida
reconhecido para mamiferos. O aldicarbe também ¢é usado ilegalmente nas cidades
como raticida, expondo os humanos a sua agdo como veneno (TENDLER, 2011).
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De acordo com Cabrera (2013), a apresentacdo de um alimento tem como objetivo
ndo apenas despertar no publico o desejo de comer apenas pelo recurso visual convidativo,
mas também precisa estar associado a uma motivacdo de seguranca, de responsabilidade
social, ambiental e cultural. A partir da andlise, é constatdvel que todas essas associagdes sao
realizadas através da jungdo do texto a imagem, entre outros recursos visuais graficos, que

serdo tratados na subsecao a seguir.

5.7 AGRO E LUCRO

Outras ideias fomentadas na campanha dizem respeito a produtividade, economia,
rentabilidade e lucro. Cada uma dessas ideias se estabelecem dentro de uma regularidade
discursiva por meio de varios recursos enunciativos. Entre os 42 spots analisados, 29
mencionam a lucratividade (em ddlares ou reais), citando-a como resultado de exportacdes ou
consumo interno; 26 deles apresentam destaque ao volume de produgdo referente a
determinado ano, ressaltando ainda os aumentos em porcentagens; 28 mostram imagens de
pessoas trabalhando e aproveitam para remeter a geracao de empregos.

Além disso, os recursos visuais graficos também realizam suporte ao discurso —
nameros, setas, simbolo por cento, e algumas poucas palavras, sempre sobrepostos as imagens
— deixando o conteido mais dindmico e ajudando a destacar determinados trechos, como

ocorre com o spot “Uva ¢ agro” (Figuras 17, 18 e 19).

Agro: a industria-riqueza do Brasil. Uva é agro. E fruta que faz o vinho, o tinto, o
branco ¢ o rose. Uva também ¢ suco, sorvete, geleia. A semente produz um o6leo
digestivo, rico em nutrientes. Uva é negdcio em expansdo: em 2015, a exportagdo de
uva de mesa cresceu 8%. Na produgdo nacional de vinhos e sucos, o aumento foi
15%. E o faturamento das videiras chegou a 4 bilhdes de reais. A uva movimenta a
inddstria, o comércio, o turismo. Uva ¢ tradicdo, ¢ cultura, é saude. Uva é agro. Agro
¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. Té na Globo (G1, 2016-2018).

FIGURA 17 — SPOT “UVA E AGRO”
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FONTE: G1, 2016-2018.

FIGURA 18 — SPOT “UVA E AGRO”
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FIGURA 19 — SPOT “UVA E AGRO”
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No enunciado ¢ notavel a presengca de vdarias regularidades discursivas ja
apresentadas anteriormente. Porém, também observa-se um bom exemplo de como todos os
outros elementos acabam sendo ligados pelo destaque dado ao lucro. A presenca de palavras

99 ¢ bR AN 1Y 29 6

como “expansdo”, “exportagcdo”, “cresceu”, “aumento”, “producdo nacional”, “faturamento”,

além dos valores em numeros, sao constantes em todos os spots analisados.

Apesar da propaganda em torno da economia movimentada a partir do cultivo do
produto apresentado nos spots, a campanha anula o conflito apresentado na subsec¢do 2.3.3, a
respeito da discrepancia na lucratividade. Apesar de abranger o lucro para o Pais, o dinheiro
ndo chega nas maos de pequenos produtores. Pelo contrario, permanece concentrado no
dominio dos grandes proprietarios, responsaveis nao pela maior parte da produgdo nacional,

mas sim pelas exportagdes (CARVALHO, 2014) — ambas destacadas em um mesmo “pacote”.
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6 CONCLUSAO

Com base nas ferramentas tedrico-analiticas proporcionadas pela AD, foi possivel
constatar que o discurso promovido pela campanha da Rede Globo, Agro: a industria-riqueza
do Brasil produz um efeito de sentido que resulta na anulacdo de diversas contradigdes que
permeiam o tema abordado. Todas as particularidades envolvendo a luta dos pequenos
produtores no campo sdo deixadas de fora em prol da constru¢cdo de uma imagem positiva do

agronegocio, pondo o setor em uma posicao superior a quaisquer julgamentos.

O discurso presente na Formagdo Discursiva utilizada pela campanha (favoravel ao
agronegocio), posiciona, de maneira ndo factual, grandes e pequenos empreendimentos em
um mesmo patamar. Assim, promove o silenciamento de outras Formagdes Discursivas que
abordam contradi¢cdes fundamentais ao modelo hegemoénico, e que tem como sujeito central
os movimentos sociais que reivindicam o reconhecimento da agricultura familiar, camponesa,

agroecologica.

Para realizar essa anulagdo, a campanha fez uso de diversas estratégias de marketing,
empregadas aos enunciados por meios verbais e ndo verbais. A utilizagdo de linguagem
coloquial, imagens dinamicas e spots de, em média, um minuto, foram fatores de aproximagao

entre o assunto tratado e o publico.

As regularidades discursivas identificadas dizem respeito as tentativas de
harmonizacao e abrangéncia de todos os elementos em conflito: uso de defensivos agricolas,
meio ambiente na agricultura, questdes sociais e econdomicas, facilidade de acesso a terra e ao
crédito, apagamento cultural no campo, uso de maquinario agricola, industrializacdo e uso de

tecnologia no meio rural, entre outros.

E dever da AD também ponderar sobre os efeitos das relagdes discursivas
estabelecidas pelo objeto analisado e dos efeitos de sentido na sociedade. Os dados que
permitem concluir a expressividade da campanha estdo no campo: os nimeros apresentados
na se¢do 2 legitimam a conflitualidade ignorada nos spots. O periodo de andlise do presente
trabalho (2016-2018) coincide com os investimentos realizados pelo agronegdcio, resultando
em maior concentragdo fundidria e econdmica, além de um consequente aumento de conflitos

entre pequenos e grandes agricultores.
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Torna-se possivel concluir que a realidade cada vez mais conflitante no meio rural,
permanece desconsiderada nos spots. Dessa forma, a campanha forja uma interdependéncia
harmonica e homogénea, ignorando ndo apenas os conflitos histéricos entre os dois grupos,
que perduram até a atualidade, mas também o discurso dos pequenos produtores, que apontam

contrapartidas a hegemonia do agronegdcio.
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APENDICE - TABELAS DE QUANTIFICACAO DOS SPOTS
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Regularidades Discursivas | Agricultura familiar | Algoddo | Amendoim| Banana | Batata | Boi Cabra |

Discurso ambiental e social X | X

Beneficios do produto X X X : X X

Cultura popular X : X

Femete ao passado X : X

Remete ao lucro X X X | X

Produto no cotidiano X X | X

Ideia de modernidade X X :

Ideia de produtividade X X X X | X X

Recurso grafico X X X X | X X

Animais como produto X X : X X
Regularidades Discursivas Cacau | Café | Cana | Castanha | Cebola |Cogumelo | Cooperativa |

Discurso ambiental e social X : X X

Beneficios do produto X | X X

Cultura popular | X X

Remete ao passado X X | X

Remete ao lucro X X X | X X

Produto no cotidiano X X X : X X

Ideia de modernidade X X |

Ideia de produtividade X X X | X X X

Recurso grafico X X X | X X

Animais como produto :

Regularidades Discursivas | Dendé | E mdo | Erva-mate |Esté em tudo Feijao | For;afeminina| Frango |

Discurso ambiental e social x X x

Beneficios do produto
Cultura popular
Femete ao passado
Rlemete ao lucro
Produto no cotidiano
Ideia de modermidade
Ideia de produtividade
Flecurso grafico
Animais como produto

X
X
X
X
X X
X X
X
X
X

HS S I IS -
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Regularidades Discursivas
Discurso ambiental e social
Beneficios do produto
Cultura popular

Remete ao passado
Remete ao lucro

Produto no cotidiano

Ideia de modernidade

Ideia de produtividade
Recurso grafico

Animais como produto

Gente

Leite

Liméo

Madeira |

Mamdo | Mandioca |
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Regularidades Discursivas
Discurso ambiental e social
Beneficios do produto
Cultura popular

Remete ao passado
Remete ao lucro

Produto no cotidiano

Ideia de modernidade

Ideia de produtividade
Recurso grafico

Animais como produto

Manga

Meldo

Milho | Organico |

Ovelha |

Ovo | Porco
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X
X
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Regularidades Discursivas | Produgéo no campo

Soja

Tecnologia

| Tomate

| Transporte |

Trigo | Uva

Discurso ambiental e social
Beneficios do produto
Cultura popular

Remete ao passado
Remete ao lucro

Produto no cotidiano

Ideia de modernidade
Ideia de produtividade
Recurso grafico

Animais como produto

X

B

X
X

X
X

LR I R

B

E R I R ]

v



