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“Disse a flor para o pequeno principe: € preciso que eu suporte duas ou trés larvas se quiser

conhecer as borboletas. ”

Antoine de Saint-Exupéry.



RESUMO

A mandioca é um dos itens mais populares da alimentacdo brasileira. A farinha de
mandioca, um dos principais produtos derivados dessa raiz, além da importancia econémica,
possui também grande relevancia no contexto social. As casas de farinha, espacos designados
para producdo desse alimento, estdo envoltas um contexto cultural de tradi¢cdo familiar e
comunitaria, bem como inseridas em um cenario mais amplo no proprio imaginario social. Em
pequenas comunidades existe uma crescente e forte desvalorizacdo da farinha, tanto por parte
dos produtores quanto dos consumidores. O trabalho manual para a producdo da farinha
artesanal é arduo e com baixo retorno financeiro. Além disso, o produto ndo é considerado
“limpo” por muitos consumidores devido a forma como a farinha é vendida a granel, ficando
exposta em sacos de réafia abertos. A desvalorizacdo da farinha colabora com a perda de uma
parcela importante da identidade cultural da comunidade, pois esse produto esta fortemente
ligado a origem da mesma. As casas de farinha sdo um dos legados culturais mais antigos do
Brasil e que lutam para seguir mantendo-se em pé com sua forma tradicional de produzir, em
meio aos concorrentes industriais que fazem a producdo mecanizada e em larga escala. Desta
forma, os designers devem ter uma percepcdo em torno das pessoas e da forma como elas
interagem com o meio fisico e social. O design vem sendo uma ferramenta estratégica cada vez
mais utilizada para valorizagao de produtos locais, reconhecendo as relagdes existentes entre a
concepcao do produto e sua fabricacdo. Neste trabalho, baseando-se na metodologia de Pedn
(2003), apresentamos o desenvolvimento de uma identidade visual para a Casa de Farinha
Comunitéria de Pariconha-AL, com o propoésito de gerar valor para este espago comunitério e
seu produto (farinha) através do reconhecimento de seus valores histdrico-culturais. Acredita-
se que através do sistema de identidade visual (SIV) desenvolvido bem como o manual de
marca para sua correta utilizagdo, pode contribuir para a valorizacdo da cultura local,

restabelecendo a relagdo entre o produto e os produtores com a comunidade.

Palavras-chave: valorizagéo cultural, casa de farinha, design.



ABSTRAC

Cassava is one of the most popular items in Brazilian food. Cassava flour, one of the main
products derived from this root, in addition to its economic importance, also has great relevance
in the social context. The flour houses, spaces designated for the production of this food, are
surrounded by a cultural context of family and community tradition, as well as inserted in a
broader scenario in the social imaginary itself. In small communities there is a growing and
strong devaluation of flour, both by producers and consumers. Manual work for the production
of artisanal flour is arduous and with low financial return currently. In addition, the product is
not considered “clean” by many consumers due to the way the flour is sold in bulk, being
exposed in open raffia bags. The devaluation of flour collaborates with the loss of an important
part of the cultural identity of the community, as this product is strongly linked to its origin.
Flour houses are one of the oldest cultural legacies in Brazil and people try to keep up with their
traditional way of producing, amidst industrial competitors that make mechanized and large-
scale production. scale. Thus, designers must have a perception around people and the way they
interact with the physical and social environment. Design has been a strategic tool increasingly
used to value local products, recognizing the existing relationships between product design and
manufacturing. In this work, based on Pedn methodology (2003), we present the development
of a visual identity for the Community Flour House of Pariconha-AL, with the purpose of
generating value for this community space and its product (flour) through the recognition of its
historical and cultural values. It is believed that through the visual identity system (SIV)
developed as well as the brand manual for its correct use, it can contribute to the appreciation
of local culture, reestablishing the relationship between the product and the producers with the

community.

Keywords: cultural appreciation, flour house, design.
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1 INTRODUCAO



A mandioca é um dos itens mais populares na alimentacdo da populagdo brasileira,
em especial no Norte e Nordeste, onde o0 processamento dessa raiz ainda é muito
parecido com o dos seus primeiros cultivadores, os indios. Segundo o Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (2019), 81,7% da producdo de mandioca no Brasil no ano de 2016
teve a participacéo da agricultura familiar.

Apesar do regionalismo marcante, a cultura da mandioca é encontrada em todo o
territorio nacional. A grande diversidade de produtos e subprodutos da mandioca e 0 seu
potencial de transformacdo em itens alimentares, industriais, siderdrgicos e outros, fez
aumentar o interesse pela cultura (EMBRAPA, 2006).

Entre tantos produtos destaca-se a farinha de mandioca, um dos principais derivados do
processamento dessa raiz e que, além da importancia econémica, possui também grande
relevancia no contexto social de muitos agricultores brasileiros. Neste trabalho, serad
apresentado a farinha produzida na Casa de Farinha Comunitéria de Pariconha (Figura 1),
pequeno municipio localizado no sertdo alagoano, na qual de acordo com moradores da cidade,
a mandioca e a sua farinha estdo entre as principais culturas produzidas desde o inicio da

ocupacdo do seu territorio.

Figura 1 — Casa de Farinha Comunitaria de Pariconha.

Fonte: Autora deste trabalho (2020).

1.1  Acidade de Pariconha: origem e costumes



De acordo com a Enciclopédia dos Municipios de Alagoas (2012), o nome Pariconha
tem origem indigena e vem das “duas conhas” (cascas) do fruto do ouricurizeiro, uma palmeira
nativa da regido. O ouricurizeiro da cachos de coquinhos que séo bastante utilizados na
fabricacdo de farinha, dleo e solucdo cicatrizante. Segundo tradi¢cdes locais, inicialmente o
povoado foi chamado de “Par-de-conha”, sendo depois simplificado para Pariconha.

Conforme a Enciclopédia, a cidade é localizada na Mesorregido Geogréfica do Sertéo
Alagoano, & 314 Km de Maceié. E um dos mais recentes municipios do estado de Alagoas,
criado pela Constituicdo Estadual em 5 de outubro de 1989, desmembrando-se do municipio de
Agua Branca e instalando-se oficialmente apenas em janeiro de 1993. De acordo com 0 Censo
2010, sua populacédo total era de pouco mais de 10.000 habitantes. A Figura 2 mostra a

localizacdo da cidade.

Figura 2 — Localizacdo da cidade de Pariconha no mapa de Alagoas.

Municipio de Pariconha, a
314 km de Maceid

Fonte: Autora deste trabalho (2020). Adaptado de Prefeitura Municipal de Pariconha, 2020.

O clima do municipio é megatérmico sub-Umido seco, com grande deficiéncia hidrica
no verao, apresentando temperaturas médias superiores a 20°C, chegando a maxima de 32°C.
Sua vegetacdo € basicamente composta por caatinga hiperxerofila, com trechos de floresta
caducifélia. Na Figura 3 é apresentada uma imagem aérea da cidade, evidenciando a sua
vegetacéo.



Figura 3 — Cidade de Pariconha vista de cima.

Fonte: Prefeitura de Pariconha. (Disponivel em: <http://www.pariconha.al.gov.br/> Acesso em: outubro
de 2020).

Ainda segundo a Enciclopédia, apesar de ser um municipio recente, seu povoamento é
antigo. Em Pariconha residem centenas de indios nas aldeias dos Jeripanco, Karuazu e Katokin.
Foram essas comunidades indigenas que trouxeram para a cidade os habitos e costumes de
produzir e consumir a farinha de mandioca, costumes estes que perduram até hoje.

A colonizagdo do territorio se deu posteriormente, no inicio do século XIX, com a
chegada das familias Teodosio, Viana, Vieira e Félix. Os principais meios de subsisténcia eram
a agricultura e pecuéria, principalmente a criagdo de animais de pequeno porte. A familia
Teodosio se fixou numa localidade chamada “Povoado Caraibeiras dos Teoddsios”, localizada
as margens do rio Moxotd, onde até hoje permanecem seus descendentes. As demais familias

se fixaram onde hoje se encontra a sede do municipio (Figura 4).

Figura 4 — Praga central do municipio de Pariconha em meados dos anos de 1970.

Fonte: Historia de Alagoas. (Disponivel em: <https://www.historiadealagoas.com.br/a-guerrilha

-de-pariconha.html> Acesso em: outubro de 2020).


http://www.pariconha.al.gov.br/

Com aproximadamente 20 anos apés a chegada dos primeiros colonizadores, um outro
grupo de indios da tribo Jeripanco, advindos do municipio de Tacaratu-PE, instalaram uma
aldeia na Serra do Ouricuri. Até hoje a aldeia preserva muitas das suas tradicdes nas dancas,
rituais e artesanato. Ouricuri ou “auricuri” é outra palmeira nativa comum na regido, cujas
folhas sdo muito usadas pelos indios para fazer utensilios, como ilustrado na Figura 5. Embora
esses remanescentes e descendentes venham sofrendo um processo de aculturagdo com os
habitos dos brancos cada vez mais acelerado, o certo é que resistem o quanto podem na

manutencdo de suas raizes culturais e historicas.

Fonte: Enciclopédia dos Municipios de Alagoas, 2012.

Segundo Ferreira (2013), a préatica do toré é um exemplo dessa resisténcia (Figura 6). A
cerimonia retne a comunidade em torno de seus mitos de origem, cumprindo a funcéo social
de estreitamento dos lagos tribais em torno da fartura da colheita, na pesca e na caga. Dangam,
cantam, pintam o corpo, baforam o tabaco e ingerem o sumo da jurema no contexto ritual de
seus deuses e de suas crencas. Com a palha do ouricuri fazem seus cocares e se adornam o

quanto podem para a grande cerimonia, pelo sentido sagrado que nela existe.



Figura 6 — Indios da tribo Jeripancé praticando o toré, importante ritual de danca indigena.

Na cidade, para representar a cultura da mandioca, esta aberta a visitacéo publica a Casa
de Farinha, que funciona na forma de associacdao comunitaria. A mandioca é um dos alimentos
cultivados que fazem parte da agricultura local, bem como a producéo e venda da farinha de
mandioca (Figura 7).

Figura 7 — Casa de Farinha Comunitéria de Pariconha.

Fonte: Autora deste trabalho (2020).



1.2 Problema de pesquisa

Com base nas andlises e observacdes pessoais feitas pela autora deste trabalho em
diversas visitas a Pariconha, existe uma crescente e forte desvalorizacdo da farinha que €
produzida na casa de farinha comunitaria, tanto por parte dos produtores quanto dos
consumidores. O processo de producdo é considerado cansativo pelos produtores e com baixo
retorno financeiro, o que fez com a que a producdo diminuisse. Além disso, o produto ndo é
considerado “limpo” por muitos consumidores devido a forma como a farinha é vendida a
granel, ficando exposta em sacos de rafia abertos (como ilustrado na Figura 8), onde a

embalagem final € uma sacola pléstica comum.

Figura 8 — Farinha vendida a granel e acondicionada em sacos de réafia (fotos tiradas no Mercado Municipal).

l.. \ o i . -

Fonte: Autora deste trabalho (2020).

Essa forma de comercializagcdo onde as pessoas podem tocar o produto sem qualquer
higiene das maos, desestimula o consumo da farinha que é produzida localmente,
principalmente em tempos de pandemia. A desvalorizacdo dessa farinha colabora com a perda
de uma parcela importante da identidade cultural da comunidade, pois esse produto esta
fortemente ligado a origem da mesma.

E importante que se estimule o reconhecimento das qualidades e dos valores

relacionados com um produto local. Segundo Krucken (2009, p.22):

[...] qualidades referentes ao territério, aos recursos, ao conhecimento incorporado na
sua producdo e a sua importancia para a comunidade produtora — é uma forma de
contribuir para tornar visivel a sociedade a histéria por tras do produto. Contar essa
histéria significa comunicar elementos culturais e sociais correspondentes ao

produto.”



Para que esse reconhecimento acontega, € necessario criar estratégias e condigdes
favoréveis para que os produtos locais sejam novamente assimilados pela comunidade, através
da apresentacdo das qualidades e do valor historico-cultural dos mesmos. Mas para que isso
aconteca, é necessario compreender como as pessoas percebem esse produto em relacdo ao

meio onde vivem.

1.3 Objetivos

Objetivo Geral: desenvolver identidade visual para valorizagéo cultural da Casa de
Farinha Comunitéria de Pariconha-AL.

Obijetivos Especificos:

Levantar informacgdes sobre o mercado e as caracteristicas da producdo de farinha

de mandioca;

= Pesquisar a histdria da cidade de Pariconha-AL;

= Analisar as relacdes existentes entre o design e a valorizacdo da identidade cultural;

= Pesquisar sobre materiais e processos de impressdo adequados para embalagens de
alimentos e desenvolver projeto grafico de embalagem sugerida;

= Criar sistema de identidade visual (SIV) e manual de marca a partir da identificacao

de icones culturais.

1.4 Importéncia da pesquisa

De acordo com Schaefer e Lopes (2012), os artefatos sempre fizeram parte da
construcdo histérica da humanidade, onde é possivel conhecer algo sobre uma sociedade a partir
dos seus vestigios materiais, que servem como testemunha de diversos estilos de vida. Esses
artefatos representam toda uma historia construida em tradi¢cdes, costumes e héabitos de
coONsSUMo; ou seja, representam a identidade cultural de um povo.

Nesse contexto, o design surge como uma ferramenta de grande importancia, possuindo
a capacidade de intermediar as relagdes existentes entre producéo, tradicdo, costumes, habitos
de consumo e inovacdo. O design € a atividade responsavel pela criacdo e inovacédo de artefatos
gue compde a cultura material de determinado local, avaliando em seu processo de

desenvolvimento os simbolos, informagGes e comportamentos da cultura no qual o produto



estara inserido, compreendendo todas as relagOes existentes entre o territdrio e a comunidade
que os produziu. Assim, para Pichler e Mello (2012) “(...) artefatos produzidos em conjunto
com o design, podem compor a cultura material de um determinado local, pois carregam
simbolos, informacdes e comportamentos da cultural na qual estdo inseridos.”

Segundo Ono (2004), o design tem como funcao bésica tornar os produtos comunicaveis
em relacéo as fungdes simbolicas e ao uso dos mesmos, transformando essa pratica profissional
decisiva no desenvolvimento de suportes materiais, relacdes simbolicas e praticas dos
individuos na sociedade.

Reforga-se aqui a importancia do design no processo de criacdo de valor que envolve
esses produtos locais. De acordo com Krucken (2009), ndo existe uma receita Unica para
elaborar projetos dessa natureza, mas pode-se enumerar oito a¢des essenciais para promover 0s
produtos e territdrios sob a perspectiva do design: (1) reconhecer as qualidades do produto e
territdrio; (2) ativar as competéncias situadas no territorio; (3) comunicar o produto e territorio;
(4) proteger a identidade local e o patrimdnio material e imaterial; (5) apoiar a producéo local;
(6) promover sistemas de producdo e de consumo sustentaveis; (7) desenvolver novos produtos
e servicos que respeitem a vocacdo e valorizem o territorio; e (8) consolidar redes de territorio.

Para isto, sera necessario compreender: qual € a imagem percebida do territério e como
o0 produto é percebido pela populacédo; as memdrias da populacdo em relacdo a casa de farinha;
0 conceito de cultura e identidade cultural conectado ao design como ponto estratégico na
construcdo dessa relacdo; estratégias de design para a valorizacao e preservacdo do patrimonio
imaterial e a investigacdo de metodologias que, quando modeladas, poderdo servir de subsidio

para sustentar a proposta desse projeto.

1.5  Motivacdo

A memoria como reconstrucdo do passado traz toda uma carga de vivéncias. Segundo
Hobsbawm (2004, p. 37) “O passado — todo o0 passado, toda e qualquer coisa que aconteceu até
hoje — constitui a historia”. A memdria é uma construcdo que sofre influéncias do meio em que
ela é construida. Dessa forma, um modo de compreender a amplitude afetiva e a importancia
cultural das casas de farinha se da através do relato pessoal de alguém que cresceu neste meio
e que possui significativas memorias desse contexto. O relato a seguir € uma vivéncia pessoal
da autora deste estudo, aqui compartilhada como forma de atribuir sentido e significado a casa
de farinha e ao alimento nela produzido.
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“A primeira coisa que me vem a cabeca sdo girassois. Esses girassois ficavam em frente
a casa da funcionéria que trabalha para os meus pais desde a minha infancia. Toda a sua familia
participava da producéo da farinha até meados dos anos 2000, o que ja faz bastante tempo.

Lembro-me bem quando eu chegava da escola e por vezes ela me chamava pra ir até a
casa de farinha raspar mandioca com as outras mandioqueiras, que pra mim, que ainda era uma
crianga, era apenas um momento de brincadeira. Tinha uns banquinhos velhos onde elas
ficavam sentadas ou até mesmo sentavam no chdo, e com uma faca simples raspavam as
mandiocas, que eram muitas! Era um trabalho dificil e desconfortavel, mas que elas precisavam
fazer pois era dali que saia boa parte de seu sustento. Depois iamos a casa dela. Me lembro da
casinha simples de porta e janela, com cémodos pequenos e telhado baixo, uma cozinha com
fogdo a lenha e muitos animais no quintal como porcos, galinhas, patos... Na hora do jantar ela
sempre fazia questdo de me oferecer comida: arroz, carne vermelha frita e claro, farinha de
mandioca! Comida feita em fogdo a lenha é inesquecivel! Tem um gosto muito peculiar. Mesmo
depois de tantos anos ainda sinto o sabor em minha boca, como se tivesse acabado de comer.
Sinto falta disso. De como as coisas simples tinham um aspecto inconfundivel porque sé era
feito ali, e ndo vai existir nenhum outro lugar do mundo que faca a mesma coisa do mesmo

jeitinho.”



2 METODOLOGIA
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2.1  Metodologia de pesquisa

Este estudo classifica-se no rol das pesquisas qualitativas e constitui-se, igualmente, em
uma pesquisa do tipo exploratoria. “As pesquisas exploratdrias tém como principal finalidade
desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulacdo de
problemas mais precisos ou hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores.” (GIL, 2008, pag.
27)

Assim, o método adotado na formulagdo deste trabalho encontra-se em concordancia
com a proposta de estudo, a qual encontra-se adequada por meio dos objetivos a serem
alcancados. O desenvolvimento da ciéncia tem como base o alcance de resultados que permite
validar hipoteses sobre determinado acontecimento ou fato, presente em nossas vidas, ou nao.

Em um primeiro momento, a metodologia adotada na formulacdo deste trabalho foi
baseada em pesquisas bibliogréficas através de consultas a livros, revistas, pesquisa de manuais
e artigos publicados na internet. De acordo com Gil (2008), pesquisa bibliogréafica procura
explicar e discutir um tema com base em referéncias tedricas publicadas em livros, revistas,
periddicos e outros. Busca também, conhecer e analisar conteddos cientificos sobre
determinado tema.

Foi realizado um estudo de caso, o qual fora desenvolvido sob uma abordagem
qualitativa que, segundo Michel (2009), é definida como aquela que se fundamenta na discussao
de dados entre duas ou mais pessoas, analisando a partir do significado que estas dao aos seus
atos. Seus fins, refere-se a uma pesquisa de carater descritivo, que segundo Gil (2008), visa
descrever as caracteristicas de determinada populacdo, fendbmeno ou o estabelecimento de
relacOes entre variaveis.

As pesquisas qualitativas, conforme esclarece Gil (2008), sdo aquelas que buscam
apreender os significados, sentidos e subjetividades da realidade estudada, pautando-se em
conceitos e teorias, por isso sua natureza se refere a qualidade e ndo quantidade. Ja as pesquisas
do tipo exploratoria, prossegue Gil, sdo aquelas em que o pesquisador ndo conhece na
completude o seu objeto de estudo ao iniciar a investigagdo, e vai assim explorando,
desvendando seu significado ao longo da atividade de pesquisa, e com frequéncia tais pesquisas

produzem resultados que surpreendem até o proprio pesquisador.

2.2 Metodologia de design
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De acordo com Pedn (2003), metodologia € o conjunto de métodos utilizados, bem
como o estudo e analise destes métodos para desenvolvimento de um objetivo, servindo como
auxilio para resolucdo de problemas. Ela apresenta sua metodologia organizada em fases e

etapas de forma cronoldgica (Quadrol).

Quadro 1 — Metodologia de Pedn.

FASES ETAPAS

- Levantamento de dados

Fase A - Problematizagao - Estabelecimento de requisitos e restri¢des

- Geragdo de alternativas de solucéo

- Identificacdo dos partidos das alternativas geradas

- Consulta ao cliente, para sele¢do de partido

- Selecdo de partido a ser desenvolvido

- Desenvolvimento das alternativas do partido

- Testes de reducdo das alternativas desenvolvidas

- Selecdo da solugdo preliminar a partir das alternativas desenvolvidas

- Realizagdo da validagdo preliminar da alternativa selecionada

- Aperfeicoamento da solugdo preliminar, a partir dos resultados da validacdo
preliminar

- Realizagdo da validacdo da solucéo obtida a partir do aperfeigoamento
anterior

- Refinamento da solugdo anterior, a partir dos resultados da validagéo

- Articulagdo de justificativa do projeto, a partir da sintese de avaliagdes e
validagdes anteriores

- Consulta ao cliente sobre a solucdo preliminar

- Aperfeicoamento da solucéo preliminar, a partir da consulta ao cliente

- Desenvolvimento de variagdes, com testes de redugdo

- Consulta ao cliente sobre as variagdes

- Aperfeicoamento das variacdes a partir da consulta ao cliente

Fase B - Concepcgéao

- Detalhamento técnico dos elementos do sistema

- Selecdo final das aplicacOes a serem desenvolvidas

- Projeto e especificacéo técnica das aplicagoes

- Elaboracéo e artefinalizacdo do manual de identidade visual

- Levantamento do custo da implantac&o do sistema (producéo e veiculacéo)
- Consulta ao cliente para aprovacao dos custos

- Aperfeicoamento das aplicaces, a partir da consulta ao cliente

- Entrega do manual de identidade visual ao cliente (encerramento do projeto)
- Levantamento do custo do acompanhamento da implantacéo do sistema

- Implantagdo do sistema (producdo e veiculacao das aplicacdes)

Fase C - Especificacdo

Fonte: Pedn (2003).

O Método de Pedn (2003), como visto acima, possui trés etapas distintas que se
direcionam a diagnosticar, delinear e definir todas as especificacbes para o Sistema de
Identidade Visual (SIV) através de um Manual de identidade visual. Assim, baseando-se em
sua metodologia, mas adaptando-a para o objeto de estudo que é a casa de farinha e utilizando-
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se diferentes ferramentas, a presente pesquisa conta com trés fases, onde igualmente se
diagnosticou, delineou e definiu todas as especificacbes para a problematica em questdo
(Quadro 2)

Quadro 2 — Metodologia de Pedn adaptada para objeto de estudo deste trabalho.

FASES ETAPAS

- Levantamento de dados (ferramentas de mind map, mapa de empatia e
Fase A - Problematizacéo personas)
- Andlise de similares

- Geragéo de alternativas de solucdo (ferramentas de Brainstorming,
Workshop de Cocriacdo e Sketches)

Fase B - Concepcéo - Desenvolvimento das alternativas de partido

- Selecdo da solugdo preliminar

- Realizagdo da validagdo preliminar

- Detalhamento técnico dos elementos do sistema

- Selecdo final das aplicacdes a serem desenvolvidas

- Projeto e especificagéo técnica

- Elaboracéo e artefinalizacdo do manual de identidade visual

Fase C - Especificacdo

Fonte: Autora deste trabalho (2021).
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3.1 A farinha de mandioca

A populacdo brasileira é formada por um grande leque de culturas, as quais se
desenvolveram aqui a partir dos muitos povos que deram origem a nagéo, assim cada regiao do
pais tem uma cultura notadamente Gnica onde elementos como costumes, habitos, trajes tipicos
e a gastronomia se destacam e se diferenciam, incluindo as formas de preparo dos alimentos,
que seguem procedimentos distintos com elementos repletos de significados para cada povo. A
comida, conforme explica Montanari (2008), tem uma funcao cultural ampla que transcende as
necessidades bioldgicas de nutri¢cdo do corpo, assim todos 0s seus processos, desde o plantio e
0 cuidado com os animais (pecuéria) até o ato de comer em si, sdo revestidos de significados
profundos e importantes.

Entender que comida e cultura se relacionam de forma préxima, e que, o ato de comer
carrega muito da identidade humana e cultural dos povos, é essencial para alcar compreensao
sobre os muitos significados e sentimentos que giram em torno da producdo da farinha e dos
espacos onde a mesma é manufaturada. Montanari (2008) destaca que é possivel conhecer a
respeito de todos os valores, principios e aspectos culturais de um povo conhecendo-se sua
cozinha, 0 que comem, como comem e como obtém os alimentos. Segundo Velthem e Katz
(2012, p.436) “tecnicamente, a ‘farinha’ € uma semolina torrada: os graos sao formados por
aglutinacdo de particulas de massa de mandioca, do mesmo jeito que as semolinas de trigo”.
Santiago et al. (2016) destaca a importancia da farinha para a economia e alimenta¢do nacional
nos dias atuais. A mandioca € um dos alimentos mais empregados para alimentacdo humana
bem como para alimentar o gado, constituindo-se ainda em uma matéria prima utilizada em
mais de uma centena de produtos industriais.

Conforme Santiago et al. (2016, p.01):

[...] a cadeia produtiva da cultura no Brasil, considerando a produgdo da matéria prima
e o processamento de farinha e fécula, gera mais de um milhdo de empregos diretos.
Em Alagoas, o principal destino da producdo de raizes sdo as agroinddstrias
processamento de farinha, conhecidas como casas de farinha que, sé nos quatorze
municipios que compdem o territorio do Arranjo Produtivo da Mandioca, no agreste

alagoano, apresentam-se em nimero maior que 500 unidades.

Neste contexto, destaca-se que a farinha de mandioca é um dos elementos

gastrondmicos e culturais mais importantes do Brasil, especialmente nas regides Norte e
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Nordeste. Conforme narra Leandro (2007), a farinha de mandioca faz parte da dieta de milhares
de pessoas e se constitui como um alimento culturalmente importante ha geracfes para
inimeras familias brasileiras, sendo que a producéo tradicional desta farinha remonta héa pelo
menos 2 mil anos no continente americano, incluindo o territdrio brasileiro, ja que a mandioca
era e continua a ser componente imprescindivel da alimentagdo de povos indigenas nativos.

Segundo Silva e Murrieta (2014), existem vestigios arqueoldgicos de pilGes utilizados
por tribos indigenas que remontam ha pelo menos 2 mil anos em solo brasileiro. A técnica
tradicional da moagem da raiz de mandioca para a manufatura de sua farinha é tradicional do
Brasil, sendo empregada antes mesmo do pais ser colonizado pelos portugueses e receber tal
nome. Apds a colonizacdo, a mandioca foi adotada como alimento pelos diversos povos que
aqui passaram e se fixaram, sendo sua técnica de moagem aprendida e difundida entre 0s novos
habitantes que aqui chegavam.

Guedes (2016) explica que a mandioca é uma planta de fécil cultivo, que se adapta bem
a diferentes tipos de solo e pode demorar até dois anos para ser colhida sem grandes prejuizos.
Sua resisténcia fez com que ela fosse uma das principais plantas comestiveis a ser cultivada nos
sertdes brasileiros, e sua versatilidade em produtos que dela se originam tornavam a
alimentacdo mais abundante e farta. Dessa forma, as casas de farinha estdo entre os
estabelecimentos de producdo alimenticia mais antiga do pais, pois foram amplamente adotadas
pelos colonos que aqui chegaram.

Segundo Velthem e Katz (2012), a farinha de mandioca ja constituia parte essencial da
alimentacdo da populacdo nordestina na época da coloniza¢do portuguesa, sendo igualmente
consumida na regido Norte. As duas farinhas, dada a variedade de mandioca com a qual séo
feitas, possuem aspectos diferentes especialmente em sua cor, destacam os autores. A farinha
produzida no Nordeste é branca, fina e seca, com uma aparéncia semelhante ao trigo, ao passo
que as farinhas produzidas na Amaz6nia podem ter cor amarela, brancas ou até marrons, com
gréos grossos ou finos.

Guedes (2016, p.03) fornece maiores detalhes sobre o processo historico:

[...] chegando ao Brasil os primeiros europeus, foram tomados por grande surpresa ao
observarem a abundancia do alimento, assim como a importancia do mesmo em suas
mais variadas formas, na alimentacdo da populacdo nativa do Novo Mundo. [...]
Devido a essa fartura na producdo alimenticia nativa, os colonos foram adaptando-se
rapidamente ao consumo do novo alimento, especialmente a farinha da mandioca, o

que Ihes foi muito positivo, tornando muito mais viavel o consumo do alimento de
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producdo local que a importacdo da farinha de trigo de suas terras de origem, no
continente europeu. As condigdes climéticas e a auséncia de recursos ndo favoreciam
o cultivo do trigo em terras do novo mundo naquele periodo. A adaptacéo a farinha

de mandioca foi de fato a melhor e mais préatica opcao dos portugueses.

Abreu (2018) ressalta que a farinha de mandioca manufaturada nas casas de farinha
substituia o pdo branco tradicional de farinha de trigo na alimentacéo dos recém-chegados as
terras brasileiras. Os portugueses acharam o produto muito parecido ao inhame, raiz que
conheciam na Europa, sendo que a farinha de mandioca acompanhava a maioria ou todas as
refeicOes feitas a época, desde proteinas de origem animal como o peixe e a carne de caca, até
frutas como o agai.

Hibener (1981, p.78) complementa esse entendimento apresentando um relato do
cultivo da mandioca em solo brasileiro no século XIX, obtido pela visualizacdo do processo

pratico da época:

Para o trato da terra utilizavam o sistema de coivara ou queimada, para logo apés
revolvé-la com o auxilio da enxada. Sem a aplicacao de qualquer outro tipo de adubo,
aterraera, em geral, preparada entre 0s meses de maio e julho, reservando agosto para
o inicio do plantio. Da colheita do ano anterior eram retiradas e guardadas mudas que
deveriam medir cerca de 30 a 50 cm de comprimento e plantadas isoladamente. O
cultivo da mandioca era relativamente facil, pois exigia minimos cuidados; raramente
era acometida de doencas e pragas. Sua colheita era efetuada ap6s um periodo de dois

anos e geralmente no més de abril.

A partir da raiz da mandioca, explica Bezerra (2006), sdo obtidas a farinha seca, farinha
d’agua e mista, a goma ou fécula, o tucupi e a farinha de tapioca. Ou seja, um Unico produto da
aqueles que o cultivam e fazem seu manuseio nas casas de farinha, diversos derivados com usos
variados na alimentacéo.

Rodrigues (2017) ressalta que muitos s@o os alimentos que podem ser feitos a partir da
farinha de mandioca e outros derivados dessa raiz, dada sua versatilidade, e cita como exemplo
0 beiju, conhecido pelos nativos indignes como mbyu, um tipo de farofa que faz parte de vasta
quantidade de receitas culinarias brasileiras. Cita igualmente o uso da farinha de mandioca em
doces, bolos, bem como para a tradicional massa da tapioca, apreciada em todo territorio

nacional.
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Para Leandro (2007), sua versatilidade, caracteristicas de produgdo e tecnologia de
processamento manual tornaram a farinha de mandioca uma alternativa viavel, barata e
acessivel de alimentacdo para muitos brasileiros, especialmente em localidades rurais e
pequenas comunidades do interior do Brasil.

Rodrigues (2017) destaca que as chamadas casas de farinha, locais tradicionais de moer
a mandioca, sdo um dos legados culturais mais antigos do Brasil e que lutam para seguir
mantendo-se em pé com sua forma tradicional de produzir, em meio aos concorrentes
industriais que fazem a producdo mecanizada e em larga escala.

De acordo com Araujo (2015), embora de significado cultural relevante e indispensavel
para a subsisténcia de milhdes de brasileiros ao longo da historia, as casas de farinha eram vistas
pela elite da sociedade e mesmo por agqueles que ndo as conheciam, como a “prima pobre do
engenho de agticar”. I1sso se devia ao fato de a farinha estar relacionado a subsisténcia e
alimentacdo familiar ou de pequenas comunidades, e ndo ser um produto com finalidades de
exportacdo como a cana de agulcar. Esse fato faz com que as casas de farinha sejam esquecidas
até mesmo por historiadores preocupados em reconstruir a historia econémica da nagéo.

Contudo, Araujo (2015) também ressalta que as casas de farinha sempre estiveram ao
lado dos engenhos em todo o territorio nacional, complementando a producdo agricola das
fazendas, sendo as vezes a Unica fonte de farinha para a feitura do pao e os outros alimentos
das refei¢des diarias, provendo assim a fartura na mesa dos fazendeiros e seus familiares. Da
mesma forma, também assegurava a subsisténcia dos pequenos produtores que a usavam para
complementar a alimentacdo juntamente a qualquer outra coisa que consumissem. Muitas
pessoas mais velhas em diferentes locais do Brasil ainda se lembram ou até mesmo ainda
consomem a farinha com leite, alimento simples, basico e nutritivo.

Em seus apetrechos mais essenciais, discorre Aradjo (2015), as casas de farinha sao
compostas por: um sistema para ralar a raiz, um forno e algum sistema de prensa. Apés a sua
colheita nos campos, a mandioca é transportada diretamente para a casa de farinha sendo entéo
descascada, ou mesmo raspada, para tirar sua casca suja e escura. Em seguida a raiz é triturada
ou ralada em algum tipo de pildo ou ralador, para entdo ser prensada, retirando-se um liquido
venenoso conhecido como manipuera. A farinha passa por uma peneira, sendo 0 processo
finalizado no forno onde a mesma é torrada.

A respeito da producdo familiar da farinha de mandioca, segundo Abreu (2018), casas

de farinha s&o pequenos estabelecimentos familiares onde séo produzidos os diferentes tipos de
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farinhas, de forma que todo o processo de preparo é feito de forma artesanal através do uso de
artefatos, em sua maioria rudimentares.

Para Velthem e Katz (2012), cada casa de farinha é compartilhada por varios
agricultores, geralmente aparentados, constituindo-se um local de trabalho para o
desenvolvimento de relagGes entre os individuos. O processo de produgdo da farinha inclui:
tirar tubérculos do rogado, conhecé-los, lava-los, rala-los, espremer o material resultante em
uma prensa, secar e peneirar, escaldar, peneirar novamente e torrar.

Todo esse processo de colher e produzir a farinha, comenta Leandro (2007), € imbuido
de importantes significados para as pessoas envolvidas, sendo parte essencial de sua cultura, de
seu imaginario coletivo e de sua afetividade. Muitas criancas crescem em torno das casas de
farinha, vivenciando em seu dia a dia o0 processo e tomando parte das atividades onde muitas
memorias sdo construidas. A producéo da farinha é culturalmente considerada tarefa feminina,
ficando os homens responsaveis pela colheita e transporte de raizes.

Abreu (2018) destaca que produzir a farinha é uma atividade que mobiliza todo o grupo
familiar. Em alguns casos, a producéo € feita em casas de farinhas coletivas, mobilizando e
movimentando o trabalho de todo uma comunidade de pequenos produtores. Todos possuem
seu lugar nessa cadeia, desde o plantio até a preparo do alimento com a farinha ja pronta.
Homens, mulheres e criancas tomam seus lugares culturalmente estabelecidos no processo.
Todos cooperam. A familia e a comunidade se unem afetivamente em torno das casas de
farinha.

Araujo (2015) enfatiza o papel da memdria na preservacao e reconstrucdo do passado.
As recordacOes das pessoas sdo elementos de grande valor quando se trata de atribuir
significado e sentido a elementos culturais historicos imateriais, como a produgao da farinha. E
na memoria afetiva das pessoas que os detalhes do processo ficam guardados. As pessoas que
participaram, 0s equipamentos que eram usados, 0s acontecimentos importantes que ficaram
gravados na lembrancga, todos sdo perpassados por sentimentos e por valores que fazem com
que ndo sejam esquecidos na memdaria de quem 0s Vviveu.

As casas de farinha estdo envoltas assim em um contexto cultural de tradi¢ao familiar e
comunitaria, bem como se inserem em um cenario mais amplo no préprio imaginario social.
Estdo imersas em memorias e afeto, e fazem parte da construgédo da identidade de todos aqueles

que nela trabalham e retiram seu sustento pessoal e familiar.
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3.2 Identidade cultural e o design: alguns marcos teoricos

O Brasil é um pais com extenso territorio e de grande riqueza cultural e étnica,
consequéncia das colonizacGes e migracdes que ocorrem ao longo de sua histdria. Cada regido
possui suas caracteristicas e costumes proprios. Essas riquezas constituem a base para o
desenvolvimento de cada regido e de seus produtos, que estdo fortemente ligados a comunidade
local. Com a intensa globalizacdo e as trocas culturais, houve a necessidade de se criar e buscar
novas alternativas para valorizar essas identidades culturais, resgatando técnicas e tradicoes.

Cada cultura possui uma particularidade/singularidade propria, que é determinada pelo
espaco e tempo. Ou seja, cada uma possui caracteristicas intrinsecas que as tornam auténticas,
ndo havendo outra exatamente igual no mesmo espaco e tempo. Desse modo, Schaefer e Lopes
(2012) explicam que a cultura serve como uma espécie de lente de percep¢do do mundo pelos
individuos (consumidores), intervindo em suas préaticas e producdes didrias. Também de acordo
com eles, os artefatos sempre fizeram parte da construcdo histérica da humanidade, onde é
possivel conhecer algo sobre uma sociedade a partir dos seus vestigios materiais, que servem
como testemunha de diversos estilos de vida. Esses artefatos representam toda uma histéria
construida em tradi¢des, costumes e habitos de consumo, ou seja, representam a identidade
cultural de um povo.

Partindo do entendimento de que artefatos sdo representacGes de processos culturais e
que seus significados e cddigos estdo associados as traducdes de relacdes sociais, entender o
significado do termo cultura tornou-se um caminho produtivo para se obter uma articulacédo

entre a propria cultura com os elementos de design, pois:

Estimular o reconhecimento das qualidades e dos valores relacionados com um
produto local — qualidades referentes ao territério, aos recursos, ao conhecimento
incorporado na sua producdo e a sua importancia para a comunidade produtora — €
uma forma de contribuir para tornar visivel a sociedade a histdria por tras do produto.
(KRUCKEN, 2009, p. 22).

Dessa forma, os designers devem ter uma percepcao em torno das pessoas e da forma
como elas interagem com o meio fisico e social. De acordo com Norman (2008), o lado
emocional do design pode ser mais decisivo para 0 sucesso de um produto do que seus

elementos praticos. Os objetos na vida das pessoas sdo mais que meros bens materiais. Elas tém
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orgulho deles por causa dos significados que eles trazem para suas vidas. Um objeto favorito é
um simbolo.

O design vem sendo uma ferramenta estratégica cada vez mais utilizada para
valorizagdo de produtos locais, reconhecendo as relagcdes existentes entre a concepgdo do
produto e sua fabricacdo, para assim compreender tudo o que rodeia producdo e consumo.
Segundo Krucken (2009), o designer é aquele que, mais do que outros profissionais, possui a
capacidade e a possibilidade de criar novos modelos de referéncia, de imaginar novos estilos
de vida com base nas ordens diversas de valores e de qualidades. Produtos locais sdo
manifestacdes culturais que estdo estreitamente ligadas ao territério e a comunidade que os
produziu. Portanto, um dos papéis fundamentais do design é reconhecer o valor cultural de um
produto e dar reconhecimento e visibilidade a ele, compreendendo seu potencial e os beneficios
que ele pode trazer a comunidade.

“A perspectiva do design vem justamente ajudar nessa complexa tarefa de mediar
produgdo e consumo, tradi¢do e inovacao, qualidade locais e relagdes globais” (KRUCHEN,
2009, p. 17).

Portanto, compreender alguns conceitos que norteiam cultura, identidade cultural e
como o design pode criar alternativas para valorizacdo de produtos locais, € um dos pontos
principais abordados neste projeto. Esses fatores em conjunto servirdo como base para a criagcao

e desenvolvimento de formas de intermediacéo vantajosas para produtores e consumidores.

3.3 Cultura imaterial

Ao pensar sobre a cultura de um povo, usualmente vem a memoria alguma imagem ou
referéncia de monumentos, ruinas, obras de artes e outros elementos de cunho tangivel e
material. N&o obstante, toda cultura tem um patriménio que transcende a esfera do
materialismo; € o que se compreende por patrimonio imaterial. Para Fonseca (2003), um bom
exemplo para ilustrar o que entende-se por patrimonio imaterial, € a arte dos repentistas. Apesar
da presenca fisica dos cantores e dos instrumentos utilizados para realiza¢do do repente, o que
0 que torna um repente diferente do outro sdo as técnicas e a capacidade dos atores de utilizarem
0 improviso durante cada performance. Nesse caso, a Unica forma de apreciar esse momento
seria 0 agora em que ele acontece, a ndo ser que por meio de algum registro audiovisual, seja

possivel perpetuar esse momento.
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Referir-se a cultura imaterial dos povos, faz-se referéncia a um patriménio de cunho ndo
tangivel, mas que se apresenta atraves da prépria construgcdo da identidade de determinado
povo. Sao suas crencas, sua forma de viver, habitos, costumes, habilidades e tudo aquilo que
retne a comunidade em torno de um sentido coletivo de unidade identitaria que se expressa
pela alcunha de tradi¢do. Santos (2012, p.68) complementa o entendimento quando afirma: “se
o valor se institui sem necessidade de mediacdo de objetos, ou seja, sem que sejam necessarios
objetos para conhecé-los, esse bem ¢é imaterial ou intangivel”.

Cultura imaterial, portanto, é antes de tudo memdria e se reflete em aspectos as vezes
dificeis de expressar em palavras, mas que todos aqueles que compartilham do mesmo
patrimonio cultural imaterial compreendem muito bem pela identificacdo pessoal com a
tradicdo coletiva e pela afetividade. Oliven (2003) recorda que é dificil fazer a correta definicédo
de um bem cultural imaterial, pois tais bens sdo dificeis de serem mensurados, especialmente
quando a tradicdo se modifica com o passar do tempo, e somente podem ser tidos como
existentes quando se assentam na pratica regular.

Assim, quando os elos que sustentam a cultura imaterial comecam a enfraquecer,
guando a tradicdo deixa de ser passada de geracdo em geracao, prossegue Oliven (2003), tem-
se 0 inicio do esmaecimento de uma cultura. Como se trata de aspectos imateriais que somente
podem ser mantidos e sustentados pela memdria e pela pratica constante, quando 0s mesmos
deixam de ser transmitidos e perpetuados na coletividade acabam sendo levados ao
esquecimento do imaginario social das futuras geracdes.

A cultura imaterial, portanto, necessita de medidas em prol da sua preservacdo para que
possa subsistir, pois diferentemente de um bem tangivel que permanecerd em pé, as vezes por
séculos ou até milénios, os bens imateriais perdem-se muito facil quando a memoria coletiva

deixa de conhecé-los no dia a dia.

3.4  Atribuigdo do sentido: uma perspectiva da teoria do imaginario

Conforme explica Gilbert Durand (1969), cada cultura possui aspectos Unicos que
tornam possivel sua identificacdo e diferenciagdo, manifestando-se sobre os mais varidveis
aspectos. Em sua génese cada povo veste-se de forma Unica, possui nogdes estéticas proprias,
assim como elabora seus objetos e artefatos com estilo igualmente Unico. Podem até haver
semelhancas que denotem origem comum, mas as diferengas, mesmo as mais sutis, se fazem

presentes e denotam uma identidade cultural propria, esclarece o autor.
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Durand (1969) apresenta em sua teoria do imaginario uma perspectiva que permite
compreender de forma sensivel esses aspectos. O autor ensina que o fator responsavel por levar
0s seres humanos das mais variadas culturas a modificar de forma tdo singular a natureza,
incluindo seus proprios corpos, € o imaginario.

O imaginério, elenca Durand (1996), firma-se como um espago de “entre saberes”; um
local onde se encontram ndo apenas questdes particulares do individuo, mas que €
primordialmente formado pela memoria coletiva. O imaginario tanto provém dos membros da
cultura que constantemente a alimentam quanto influencia esses mesmos membros em um

movimento ciclico e dialético sobre as futuras geracfes daquele povo.

A teoria junguiana do imaginario coletivo afirma-se como um depositario do tesouro
das reminiscéncias constitutivas da alma da espécie [...] o que significa que o sonho
ndo se limita somente a autobiografia do sujeito, ele transcende-o para se tornar algo
de mais “arcaico” porque reminiscéncia do Destino ancestral da espécie. E esta fungo
“radical” de certas imagens (os arquétipos ou as grandes imagens primordiais) que

Jung denomina de “Inconsciente coletivo (DURAND, 1969, p.29).

E por meio do imaginario coletivo sobre o qual se assentam os bens culturais imateriais
gue 0s mesmos sao nutridos de sentido pelas comunidades que os vivenciam e vivificam. Neste
contexto, Aradjo e Teixeira (2009) recordam que nas antigas culturas humanas a preservagao
do imaginario coletivo ficava a cargo dos aspectos misticos, religiosos e filosoficos, mas na
moderna sociedade contemporanea ha novos e influentes organismos que surgem para tomar
esse lugar. Atualmente a preservacdo e composicdo do imaginario social perpassa por
instituicbes como a publicidade, a imprensa, a televisdo, o cinema, a fotografia, as obras de
artes e outras instituicbes sociais de renome, que com frequéncia interferem no significado do
imaginario cultural dos povos e até mesmo os exploram.

Assim, novos elementos surgem para perpassar o imaginario coletivo, criados por esses
novos meios de propagacdo cultural, que podem tanto dar origem a novas estruturas e
significados, quanto ressignificar elementos ja existentes. Podem até mesmo condenar alguns
elementos ao fim, ou seja, ao esquecimento do verdadeiro sentido de muitos elementos culturais
imprescindiveis & formag&o da identidade dos povos. E neste sentido que Durand (1996) chama
a atencdo para o poder da imagem na producédo de significados e na formacao do imaginario

social.
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A grande questdo, como destaca Araujo e Teixeira (2009), é que a convergéncia de
midias impulsionada pelo processo da globaliza¢&o permite uma diminuig&o de fronteiras entre
as nacbes e também fronteiras inerentes a cultura e tradicbes. Os meios modernos de
comunicacdo fazem com que muitos povos percam sua identidade, a qual é simplesmente
engolida pelo poder da massificacdo das culturas e seus novos simbolos tdo arduamente
propagados.

O sentido, explica Durand (1969), é dado pelo coletivo que reside no imaginario e é
assim que um mesmo elemento pode ter sentidos diferentes para dois povos distintos. As mais
diversas civilizagdes explicam o mundo através de seu imaginario, assentando-se nos mesmos
arquétipos primordiais, mas vestindo tais arquétipos com a roupagem propria inerente a sua
cultura, cujo nascimento se encontra no imaginario coletivo de sua sociedade.

Assim sendo, Araujo e Teixeira (2009) ainda enfatizam que a sociedade contemporanea,
com a sua explosdo de meios comunicativos, internet, massificacdo de comportamentos,
atitudes, formas de viver e etc., possa significar um grande risco a preservacdo da memdria
cultural e a identidade dos povos.

H& que se discutir, portanto, estratégias para a preservacdo das culturas locais,
especialmente em comunidades menores, tal qual o objeto deste estudo. E importante ressaltar
que quando se trata de patrimonio imaterial, que pela prdpria natureza de intangibilidade, é
necessaria maior atencdo e sensibilidade tanto para seu entendimento quanto para sua

preservacao.

3.5  Design, identidade cultural: estratégias para a preservacao do patrimonio imaterial

A cultura imaterial dos povos (sua memoria coletiva e afetividade) assume manifestacdo
material e empirica através dos produtos e artefatos que esse povo produz. A gastronomia, 0S
tecidos, os adornos e mesmo o0s objetos préaticos do dia a dia, tal qual o moinho que produz a
farinha de mandioca, ndo sdo meros objetos; estes sdo elementos de materializacdo da cultura
imaterial, dotados de sentido e significado. Portanto, como bem discorre Costa e Castro (2008),
a preservacao do patriménio imaterial dos povos trata primordialmente da preservacdo de sua
memoria.

Mas, no modelo de sociedade de consumo na qual vive a humanidade atualmente, onde
o capital e a lucratividade sdo aspectos imprescindiveis para a sobrevivéncia das pessoas,

manter a memoria coletiva viva, quando esta ndo tem valor em termos econdmicos ou acha-se
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destituida dele, € um desafio. Krucken (2009) destaca que a preservacao do patriménio imaterial
perpassa pela valorizacdo dos produtos locais e dos produtores, sendo necessario tornar rentavel
0 que é produzido, dando visibilidade e aceitacdo coletiva ao produto ao mesmo tempo em que
se preservam os significados culturais que perpassam sua existéncia. Ao falar sobre estratégias
para a preservacdo do patrimonio imaterial, ela fala sobre a necessidade de estimular o
reconhecimento das qualidades e valores de um produto local. As qualidades relacionadas ao
territério, aos recursos, ao conhecimento contido na producdo e sua importancia para a
comunidade produtiva é uma forma de ajudar a sociedade a compreender a histdria por tras de
um produto. Contar essa "historia" significa transmitir os elementos culturais e sociais
correspondentes a ele, para que o consumidor possa compreendé-lo e aprecia-lo corretamente.
Isso significa estabelecer uma boa imagem sobre a origem do produto. Essa visibilidade
contribui para a protecao do patriménio cultural e da diversidade cultural, tornando-se assim
um fator de protecdo do patriménio cultural adquirido pelos herdeiros no uso do territério.
Krucken (2009) defende, portanto, que a historia por traz da existéncia do produto seja
ressaltada para atribuir sentido ao mesmo perante a coletividade social. Isso fard com que este
elemento de producdo local e imbuido de valor cultural, com significado intangivel para aqueles
que o produzem, adquira uma valoracdo analoga perante o restante da sociedade moderna que
ndo compartilha da mesma memdria cultural da comunidade, fazendo com que tais pessoas
queiram adquiri-lo. Deve haver entdo uma adaptacdo do tradicional, cultural e intangivel, em
um produto de interesse econdmico e capitalista, sem que lhe seja retirada a identidade cultural

neste processo. Cabe ao design e todos 0s seus instrumentos criativos, elaborar esta tarefa.
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A etapa de problematizagdo consistiu em diagnosticar a situacdo do projeto, de forma
que todos os dados e varidveis pudessem ser organizados para que posteriormente fosse
desenvolvida uma solucdo. De acordo com Pedn (2003), essa etapa significa definir os
requisitos e as restricdes que caracterizam a situacdo do projeto. Para isto, nessa etapa foram

utilizadas algumas ferramentas para coleta de informagoes.

4.1 Levantamento de dados

A primeira ferramenta utilizada foi o Mind Map (Buzan, 2005) ilustrado na Figura 9,
com o objetivo de identificar pontos adequados e relevantes que envolvem o &mbito do objeto
de estudo, melhorando a visualizacdo doa mesmo, elencando cada um deles e dessa forma

servindo como um resumo sobre o perfil da casa de farinha.

Figura 9 — Mind Map.

Tradigéio Valores

Casa de Farinha Sobrevivéncia
Identidade

Indigena Sertdo alagoano

Fonte: Autora deste trabalho (2020). Adaptado de Tony Buzan (2005).

A utilizacdo dessa ferramenta foi essencial para assimilar melhor a situagéo projetual.
De acordo com essa situagdo, foi necessario elaborar um questionario avaliativo (perguntas
disponiveis no Apéndice A), conforme o Quadro 3. Através de perguntas gerais sobre 0s
individuos e sua relacdo com o consumo de farinha de mandioca e a casa de farinha, o
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questionario teve como objetivo extrair informacgdes importantes sobre o objeto de estudo deste

projeto.

Quadro 3 — Especifica¢do do usuério.

Periodo das Frequéncia de

. Quantidade Faixa etaria Motivacéo Experiéncia
entrevistas uso
Saciar vontade
Novembro de Diario ou de comer
_ 20_20 30 pessoas 21 - 63 anos de vez em farl_nha Né&o requer
a janeiro de quando associado a experiéncia
2021 outros
alimentos

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Em seguida, foi elaborado um mapa de empatia de Scott Matthews (2005), ilustrado na

Figura 10 abaixo.

Figura 10 — Mapa de empatia.

Sente, vé
e pensa

“Né&o gosto muito,
acho a farinha mais
grossa que o normal,

e também quase
ndo estdo mais pro-
duzindo.”

“Sempre compro
quando vou na feira
da rua. Acho mais
gostosa pra fazer
piréo de peixe e tal.”

“Olha, comer dela eu
até como, mas acho
meio nojento porque

todo mundo mete a
méo dentro do saco
da farinha.”

Dificuldades

“A maioria dos
jovens néo querem
mais raspar a man-
dioca pra fazer fari-

nha porque dé

muito trabalho!”

“As vezes é dificil de
achar pra comprar
porque quase ndo
estéo fazendo mais

farinha na casa de
farinha daqui.”

"0 saco fica aberto
pra qualquer um
pegar a farinha com
a méo. E seboso
issol”

Desejos

“Seria interessante
criar algo voltado
pra essa questéo da
farinha que pudesse
incentivar os jovens
de alguma forma a
continuar fazendo a
farinha.”

“Seria massa se
tivesse uma embala-
gem mais adequa-
da, porque as que
eles usam néo

presta, é uma sacola
normal.”

“Acho legal criar algo
que representasse a
cidade, aqui realmen-
te né&o tem nada do
tipo.”

Rulebreakers, and Changemakers”, 2010.

Experiéncias

"A casa de farinha
lembra minha infén-
cia, quando a gente
passava por la pra

brincar. Eu sempre

via as mulheres ras-

pondo as andiOCGS
no chéo.”

"Sempre compro
quando vou na feira
da rua dia de

sabado.”

“Néo tenho muitas
boas lembrancas.
Quando eu era crian-

¢a trabalhava muito
lé raspando mandio-
ca, gostava néo.”

Fonte: Autora deste trabalho (2021). Adaptado do livro “Gamestorming: A Playbook for Innovators,
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Esse mapa serviu para agrupar e visualizar melhor os relatos dos entrevistados,
possuindo a fungéo de unir e organizar todas as informagdes obtidas durante as entrevistas com
0s usuarios. Assim, foi possivel compreender a necessidade de criar um sistema de identidade
visual que pudesse agregar valor a imagem da casa de farinha através de conceitos construidos
no imaginario desses entrevistados, de forma que as pessoas pudessem se sentir representadas
por ela, resultando na valoriza¢do da cultura local. Essa ferramenta foi indispensavel para se
obter as informac6es necessarias sobre 0s anseios dos usuarios em relagcdo ao produto.

Com base em todas as informacdes coletadas sobre os usuarios até aqui, foi possivel

7

elaborar trés personas. Segundo Kalbach (2009), persona € a unificacdo de todas as
caracteristicas dos usuarios, seus anseios e desejos unidos e um Unico personagem. Para este
projeto, devido a diversidade do publico-alvo, foram elaboradas 3 personas distintas que estdo

descritas no Quadro 4.

Quadro 4 — Pernonas.

Rafael Pereira tem 23 anos e é um jovem estudante do curso de Letras da
Universidade Federal de Alagoas, além de ser empreendedor (ele faz bolos e
salgados para festas). Por ser de uma familia com origens indigenas, ele
conseguiu uma vaga na universidade através das cotas raciais. Ele entende a
importancia que a cultura local representa para a cidade. Assim como a
maioria dos moradores, ele também consome farinha de mandioca quase
todos os dias, e gostaria que a producdo de farinha da sua cidade fosse mais
valorizada pelos seus gestores. Ele gostaria que dentro desse processo
produtivo existisse algo simbdlico que valorizasse a farinha e a cultura local,
dando até um certo prestigio para sua cidade.

Maria do Rosario é uma balconista de loja de 43 anos, tem um filho e é
solteira. Ela vem de uma familia muito pobre e tem 5 irm&os. Por muitos anos
sua familia se manteve apenas com a producéo e venda de feijao e mandioca.

Maria ndo gosta muito de lembrar de sua infancia quando raspava mandioca
na casa de farinha, pois para ela eram tempos muito dificeis, principalmente
para uma crianga. Mesmo com as dificuldades, ela reconhece que a mandioca
e a farinha ainda séo a fonte de renda para muitas familias. Ela gostaria que o
processo de fazer a farinha de mandioca nao fosse tdo dificil, porque assim os
mais jovens ndo iriam desistir de produzi-la e dessa forma todos os produtores
teriam uma boa renda para sobreviver com dignidade. Ela também gostaria
que o produto fosse mais valorizado, para compensar o trabalho manual que é
arduo. Maria ndo fica um dia sequer sem comer farinha de mandioca, pois

para ela é essencial para misturar com o feijao no almogo. E o que da a

“sustanca”.
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Simone de Souza é uma funcionaria publica aposentada, tem 65 anos, é
casada e tem 3 filhos e alguns netos. Ela construiu uma vida muito estavel,
pois conseguiu concluir o ensino superior, algo que ndo era comum na sua
época. Simone acha uma pena que a tradi¢do de fazer farinha de mandioca
esteja se perdendo, pois é também uma fonte de renda para muitas familias.

Ela adora e sempre comeu a farinha tipica da sua cidade

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

4.2 Estudo de similares

Segundo Peo6n (2003), de acordo com a situacdo de projeto, alguns pontos podem ser
abordados para estudo de similares: (1) posicdo do cliente para com seus semelhantes
(concorréncia); (2) situacdo da concorréncia; (3) situacdo do mercado da atividade-fim; (4)
existéncia ou ndo de identidade visual por parte da concorréncia.

Dessa forma, foi realizada uma andlise de similares concorrentes com base no
diferencial explorado pelo similar, logotipo, cores institucionais e conceitos envolvidos no SIV,

conforme Quadro 5.
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Quadro 5 — Anélise comparativa de similares concorrentes.

i’ M v

Predileto
Arapiraca/AL

Oferece outros
produtos: feijdo, milho
de pipoca...

Diferencial

O nome nao é exclusivo
da marca, existem
outras marcas
semelhantes com o
mesmo nome; fonte
caligrafica com uma
abordagem mais pratica
e pessoal; 0 simbolo:
icone de coragdo
criando um apelo
emocional

Logotipo

Cores

L Tons terrosos + verde
Institucionais

que remetem ao campo,
a terra e ao natural; uso
de degradé

Elementos com bordas
arredondadas/ curvas,
seguindo a mesma
fluidez da fonte
caligrafica utilizada no
logotipo; faz uso do
mesmo layout nas

Conceitos
envolvidos no
SIv

familiarizacdo com a
marca

embalagens de produtos
distintos, o que facilita a

Delmiro Gouveia/AL | Arapiraca/AL

Né&o possui diferencial
explorado

Fonte arredondada e sem
serifa, com abordagem
mais limpa e moderna,

facilitando a legibilidade;
simbolo: icone de planta
que remete a um pé de

mandioca

Tons terrosos + verde que
remetem ao campo, a terra
e ao natural; cor azul que
transmite confiabilidade,
ajuda na fidelidade do
cliente

Elementos como uma
fotografia de uma
mandioca séo utilizados
para reforgar o tipo de
produto vendido; a
identidade visual nédo é
muito consistente, sdo

utilizadas muitas fontes
diferentes o que dificulta a
familiarizacdo da marca

produtos: arroz, feijao,
milho de pipoca, farinha
de milho (cuscuz)...

Farinha Sorriso
Arapiraca-AL

Oferece outros
Né&o possui diferencial

explorado

Fonte sem serifa com
abordagem mais limpa e
moderna, facilitando a
legibilidade; formato
curvo de um sorriso é
usado para facilitar a
associacao com o

préprio nome da marca

Fonte caligrafica com
uma abordagem mais
prética e pessoal

Azul e verde
predominantes séo cores
neutras e calmas; verde
remete a campo, ao
natural

Tons terrosos + verde
gue remetem ao campo,
a terra e ao natural; cor
laranja predominante e

estimulante; uso de
degradé

Faz uso do mesmo
layout nas embalagens
de produtos distintos, o

que facilita a
familiarizacdo com a
marca; um personagem
de um senhor € utilizado
como mascote para
gerar associagdo com o
préprio nome da marca,
bem como criar apelo
pessoal com o

consumidor

Elementos com a
presenca de linhas
curvas e bordas
pontiagudas; um
personagem de um
cozinheiro sorrindo é
utilizado como mascote
para gerar associa¢do
com o proprio nome da
marca, bem como criar
apelo com o consumidor

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Esta analise de similares foi essencial para conhecer os concorrentes, descobrindo seus

pontos fortes e fracos, caracteristicas e elementos que compdem seus sistemas de identidade

visual, a fim de extrair informacdes relevantes para o projeto. Feita essa analise, em seguida foi
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realizada uma pesquisa de materiais usados em produtos alimenticios, como descrito no Quadro

6.

Polietileno (PE)

Polipropileno (PP))

Policloreto de vinila
(PVC)

Poliestireno (PS)

Quadro 6 — Pesquisa de materiais.

O polietileno (PE) é conhecido como o material plastico transparente mais vendido e de menor preco
atualmente no mundo. Sua densidade € a caracteristica mais importante, ou seja, quanto maior a densidade,
maior sua resisténcia mecanica, temperatura e barreira. E quanto menor a sua densidade, maior a sua
resisténcia ao impacto. Sua resisténcia e flexibilidade séo fatores essenciais para as numerosas opgdes de
embalagem (CABRAL et al., 1984).

Em funcéo da densidade, existem trés tipos de polietileno: o de baixa densidade (PEBD), o de alta densidade
(PEAD) e o de densidade intermediaria. Suas caracteristicas quimicas ndo se diferem significativamente,
mas suas caracteristicas fisico-mecanicas sao distintas (SETOR 1, [200-7]).

Os filmes de polietileno, juntamente com outros plasticos, também sdo usados para empacotar produtos
alimenticios secos como cereais, farinhas, café, leite em p6 e usados nos rétulos de refrigerantes e dleos,
principalmente em PET (CABRAL et al., 1984).

E um plastico ndo transparente, exceto na forma de filme. Quando amassado adquire uma coloracéo branca
ou prateada. E conhecido como o mais leve dos plasticos, devido a sua densidade baixa. O polipropileno
(PP) durante seu processo de fabricagdo permite variagdes na sua forma, o que confere propriedades
diferenciadas ao produto final, seja em recipientes ou filmes. Na sua forma nédo-orientada, apresenta
resisténcia a tracdo duas vezes maior que a do polietileno; na forma orientada, essa resisténcia torna-se
quatro vezes maior (CABRAL et al., 1984).

O polipropileno é usado principalmente nas embalagens de produtos desidratados e alimentos gordurosos,
como batata frita e salgadinhos, por apresentar alta barreira ao vapor e gases. As bolachas também sdo
acondicionadas em embalagens de PP, devido a sua boa aparéncia e alto brilho, fatores estes que fazem o
material adequado para alimentos que querem um atrativo a mais para a compra (CABRAL et al., 1984).

O policloreto de vinila, conhecido também por PVC ou vinil, é obtido a partir da polimerizagdo por emulséo
ou suspensdo do cloreto de vinila. O PVC ndo pode ser convertido sem a adicdo de aditivos na sua
formulacdo. Entre os diversos aditivos usados para modificar as propriedades do material tém-se
plastificantes, estabilizantes e modificadores de impacto (SETOR 1, [200-7]).

Suas caracteristicas gerais sdo: facil processamento; boa barreira a gases; baixa barreira ao vapor de agua;
excelente transparéncia e brilho; boa resisténcia ao impacto quando utilizado modificador de impacto;
resistente a produtos quimicos; baixa resisténcia a solventes; baixa resisténcia térmica (SETOR 1, [200-?]).

O emprego mais frequente do policloreto de vinila é na protegdo de carnes estocadas, pois reduz a perda de
peso e evita a descoloragdo, melhorando, assim, a qualidade do alimento. As carnes acondicionadas com
filmes de PVC mantém sua cor vermelha brilhante, devido a permeabilidade do filme (CABRAL et al.,
1984).

Outros produtos que sdo acondicionados por recipientes de PVC sdo: vinagre e a agua mineral. Algumas
empresas ja estdo acondicionando 6leo vegetal (CABRAL et al, 1984).

O poliestileno (PS) ndo pode ser usado para alimentos quentes ou outras aplicagdes a alta temperatura, pois
tem baixo ponto de amolecimento. O PS pode ser dividido em trés classes (CABRAL et al., 1984):

* Filme endurecido ou de alto impacto: apresenta alta resisténcia a0 impacto, mas baixa resisténcia a trago
e reduz as caracteristicas de transmissao de luz, fator que deixa o PS translicido (SETOR 1, [200-?]).

* Filme biorientado: tem alta resisténcia a tragdo e rigidez, boa permeabilidade ao vapor da agua e¢ ao
oxigénio e bom comportamento em baixas temperaturas (SETOR 1, [200-7]).

* Filme expandido: conhecido popularmente como isopor, possui baixa condutividade térmica, ¢
quimicamente inerte e resistente a 6leos, 4gua e acidos. E muito utilizado nas bandejas de isopor, para
embalar carnes, frutas, queijos, etc. (SETOR 1, [200-?]).

Devido a sua caracteristica de protecdo ao contetido, as embalagens de poliestireno podem ser usadas para
acondicionar ovos, frutas e chocolates (CABRAL et al., 1984).
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O polietileno tereftalato ou PET é um polimero que possui propriedades termoplasticas, ou seja, pode ser

- reprocessado varias vezes pelo mesmo processo ou por processo de transformagdo. Quando submetido a

Polietileno tereftalato altas temperaturas, esse plastico amolece, se funde e pode ser novamente modelado (CABRAL et al., 1984).
(PET)

O PET é utilizado, principalmente, nas indUstrias de bebidas para a producao de frascos de refrigerantes e

agua mineral (CABRAL et al., 1984).

Fonte: Embalagens para produtos alimenticios (Disponivel em: <http://www.respostatecnica.org.br/dossietecnico
/downloadsDT/NTYOMQ==> Acesso em: janeiro de 2021).

A pesquisa de materiais é indispensavel para indicar corretamente o tipo de material que
deve ser usado nas embalagens da farinha que é fabricada, pois cada tipo de alimento possui
propriedades diferentes e necessita de um material especifico e adequado para sua conservacao
e protecdo. Depois de concluir a pesquisa de materiais, foi feita uma pesquisa sobre os tipos de

impressdo (Quadro 7).

Quadro 7 — Tipos de impresséo.

Impress&o offset O offset € muito usado em cartGes de visita, cartazes, folders e livros, pois trabalha com folhas soltas.
Também ¢é ideal para revistas e jornais, materiais que tendem a exigir altas tiragens.

Ao contrario da offset, a impressao digital é feita diretamente no material, utilizando como matriz um
arquivo digital (por exemplo, um PDF), sem a intermediagdo de chapas. Logo, 0 processo aqui € eletronico,
Impresséo digital a laser. Garante a mesma qualidade, mas é uma acdo mais rapida por ndo precisar passar pelo processo de
gravar em chapa, tornando a estampa mais tecnolgica dentro da produgao.

A gravura digital costuma ser utilizada para os mesmos materiais da offset — é, porém, mais voltada para
impressdes de pequena tiragem.

Na impresséo hibrida, imprime-se uma parte do material em offset e outra de maneira digital, garantindo
alta qualidade e aplicagdes personalizadas.

Impresséo hibrida As maquinas que fazem esse tipo de trabalho séo especificas e néo € possivel fazer nas duas citadas
anteriores, por exemplo. Esse sistema permite economia na hora da produgdo, uma vez que faz a troca de
materiais entre offset e impressao digital automaticamente. Além disso, oferece grande variedade de
aplicacéo.

Entre os tipos de impresséo, a serigrafia ou silk-screen é a modalidade mais direta, pois com a ajuda de
. : uma tela de nylon ou seda, podem ser feitos inimeros trabalhos. Esse € justamente um de seus grandes
Serigrafia beneficios: a possibilidade de imprimir em itens diversos, com tamanhos e espessuras de variados tipos
em um Unico equipamento, como tecidos, chaveiros, adesivos, canetas, material de sinalizagcdo, madeira,
vidro, papel de parede, PVC, papéis asperos e brindes em geral.

A rotogravura é recomendada para gravuras em alta velocidade, de grandes tiragens, pela sua qualidade.
Os grandes jornais costumam utilizar bastante essa opgdo por conta da sua eficiéncia também na hora da
Rotogravura organizacao, pois o0s objetos saem dobrados e cortados.

Entre as principais vantagens que ela apresenta ha a sua secagem rapida, indicada para trabalhos feitos sob
tecidos ou superficies plasticas. Ela é usada também para reproducdo em papelédo, impresséo de rétulos,
revistas, livros didaticos e livros de arte.

Trata-se de uma técnica de reproducéo rotativa, de relevo e tinta de secagem rapida. Seu funcionamento
lembra muito o de um carimbo: as partes em relevo sdo emborrachadas e contém a imagem, enquanto o
_ restante, por estar em baixo relevo, fica sem tinta— logo, ndo imprime. A tinta vai, entdo, da matriz para
Flexografia 0 suporte, diretamente.

Entre os principais beneficios esta o baixo custo, a secagem rapida, a qualidade e a possibilidade de atender
a um amplo e variado mercado.

Indicado para tiragens em grande escala.

Fonte: Embalagens para produtos alimenticios (Disponivel em: <https://blog.revendakwg.com.br/destaque/tipos

-de-impressao/> Acesso em: janeiro de 2021).
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Essa pesquisa de tipos de impressao foi fundamental para entender como funciona cada
uma delas, para que assim seja possivel indicar o melhor tipo de impressdo de acordo com o
material que devera ser usado nas embalagens.

Feito isso, foi desenvolvido um painel semantico com o propdsito de registrar através
de imagens, 0 universo em que a casa de farinha esta inserida, servindo como um guia visual

para o projeto.

Figura 11 — Painel semantico.

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

A elaboracgéo do painel semantico ajudou a visualizar de forma simples e clara todo o
universo em que a casa de farinha esta inserida, a fim de extrair informac6es sobre formas,

cores, tipografias e materiais.
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De acordo com Pedn (2003) a etapa de concepcédo consiste na defini¢do da solugéo a
partir de diversas alternativas geradas. Para isto, foram utilizadas as ferramentas de

Brainstorming, Workshop de Cocriacdo e Sketches.
51  Geragéo de alternativas

A primeira ferramenta utilizada foi a de Brainstorming, que consistiu em fazer um jogo
de palavras aleatdrias sobre o tema do projeto. Foram utilizados pequenos pedacos de papel
para escrever uma palavra em cada um deles, sobre tudo aquilo tivesse a ver com o universo da
farinha de mandioca (Figura 12). O objetivo era encontrar o maximo de “palavras-chave” sobre

0 tema, para ajudar na compreensao do universo simbdlico que o rodeia.

Figura 12 — Brainstorming.

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Em seguida, foi realizado um Workshop de Cocriagdo com 15 moradores da cidade com
idade entre 15 e 65 anos, conforme Figuras 13 e 14. Foi dado a eles folhas de papel A4, lapis,
borrachas e canetas, e foi pedido que desenhassem ou escrevessem qualquer coisa que para eles

significasse/representasse a cidade de Pariconha.
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Figura 13 — Workshp de cocriacéo.

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Figura 14 — Workshop de cocriacéo.

4

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Durante esse processo, os participantes foram estimulados através de conversas sobre
suas vivéncias, para que esses dialogos os fizessem refletir e relembrar memdarias e experiéncia.
Essa ferramenta teve como objetivo extrair informacdes e elementos gréficos simbolicos que
pudessem ser usados na geracdo de ideias. O uso dessas ferramentas possibilitou que varias
alternativas fossem desenvolvidas e exploradas.

Todo o processo criativo para a geracdo de ideias para identidade visual se iniciou a
partir da criagdo de um logo para a marca da casa de farinha. Esse processo comecou pela
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escolha do nome, ja que ‘Casa de Farinha Comunitaria de Pariconha’ era muito grande para um
logo, entdo a solugdo foi reduzi-lo e simplifica-lo de alguma forma (Figura 15).

Foram feitas varias combinacdes de silabas e iniciais para achar um nome que fosse
mais adequado, e em conjunto com a comunidade, foram elaborados alguns nomes. Apos isso,
foram analisadas todas as combinac¢des € o nome escolhido foi ‘CAFACOPA’, que sdo as

iniciais CA de Casa, FA de farinha, CO de comunitaria e PA de Pariconha.

Figura 15 — Processo criativo para escolha do nome.

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Escolhido o nome, foi dado inicio aos eshogos das alternativas. Para isso, alguns
aspectos principais precisavam ser abordados nas alternativas: simbolo que representasse a
cidade ou a farinha de mandioca; utilizar informacdes textuais que reforgcassem a origem do
produto; usar de principios geométricos para construcao do simbolo, assim como nas pinturas
indigenas locais.

Foram geradas 5 alternativas de logotipo, ilustradas na Figura 16. Com as 5 alternativas
geradas, a etapa seguinte foi para a escolha de uma delas, seguido do desenvolvimento da
identidade visual.
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Figura 16 — Alternativas de logo.
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CAFACOPA CAFACOPA

Fonte: Autora deste trabalho (2021).
5.2  Selecéo da solucgéo preliminar

A escolha de uma alternativa de logo entre as 5 geradas se deu através da analise do
logo que mais possuia elementos graficos caracteristicos e informacBes que estivessem em
conformidade com a proposta do projeto. A partir dessa analise, foi possivel concluir que a
alternativa que melhor atendia ao projeto seria a nimero 4. Apos a escolha, o logotipo foi
vetorizado e assim foi possivel solucionar problemas que foram identificados em sua

configuracdo (Figura 17).

Figura 17 — Resultado do desenvolvimento da alternativa 5.

Frase que fortalece Simbolo -
a origem do produfo Muda de

mandioca
\)‘0 °R/

Data de
DESDE +1993+ lnaugurcgco da Casa de

Farinha/ tradigéo
CAFACOPA
PARICONHA-AL \

. Nome -

Iniciais da CAsa de FArinha

! COmuntéria de PAriconha;
Localizagéo/ ;

Fonte: fin S
origem do produto onte: Josefin Sans

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Para representar a farinha, o simbolo teve como inspiracdo um pé de mandioca, e foram

utilizados elementos textuais na composi¢éo do logotipo para reforcar a origem do produto.
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Essa foi a fase final do projeto. De acordo com Pedn (2003, p.89) esta fase é crucial
para o projeto, pois se um SIV ndo apresentar especificagBes técnicas, corre o risco de nao ser

implantado de forma correta.
6.1 Detalhamento técnico dos elementos do sistema

De acordo com Pedn (2003), alguns elementos primarios que fazem parte do sistema de
identidade visual sdo: tipografia do logotipo e cores.
A familia tipogréfica escolhida para o alfabeto institucional da marca foi a Josefin Sans.

Esse tipo de letra é geométrica, sem serifa e com um toque vintage.

Figura 18 — Familia tipogréafica padréo.

Josefin Sans Bold

abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

123456789017 @#$%&*(){}]

Josefin Sans Regular

abcdefghijklmnopqrstuvxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
12345678901?@# $%&*(){}[]

Fonte: Google fonts. (Disponivel em: <https://fonts.google.com/specimen/Josefin+Sans> Acesso em: janeiro
2021).

A paleta de cores definida (Figura 19) esta diretamente relacionada a icones da cultura
local: o bege e amarelo presentes nas cores da farinha, o verde das folhas do pé de mandioca, e
o vermelho muito usado nas pinturas e aderegos indigenas. As cores bege e verde sdo as cores
prioritarias da marca, ja as cores amarela e vermelha séo secundarias. A escolha por uma paleta

de cores vivas se deu com o intuito de chamar a atencdo dos consumidores nos pontos de venda
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e dessa forma se diferenciar dos concorrentes, bem como refletir a personalidade marcante e

tradicional da marca.

Figura 19 — Paleta de cores.

R: 233 C:11% R:0 C:84% R: 233 C:11% C: 2%
G: 226 M: 9% G: 134 M: 23% G: 214 M:13% M: 83%
B:189 Y:32% B: 113  Y:61% B:133  Y:57% Y: 64%

C: 0% C: 8% C: 0% C: 0%

#E9E2BD #008671 #E9D685 #E6484C

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Figura 20 — Logotipo final nas cores padrdes.
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Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Figura 21 — Malha construtiva.
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Fonte: Autora deste trabalho (2021).
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Para garantir a integridade e o equilibrio visual da marca, sera necessario estabelecer

uma &rea de protecdo, conforme Figura 22.

Figura 22 — Area de protec&o.
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Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Para garantir a correta legibilidade e o reconhecimento da marca, foi necessario
estabelecer reducfes maximas. Foi recomendado o limite de reducdo da marca CAFACOPA
para impressdes em off set e outros meios, as medidas especificadas na Figura 23.

Figura 23 — Redug¢Bes maximas.
Verséio completa Somente tipografia Simbolo isolado

310 OR/G
o° A,

CAFACOPA
CAFACOPA

PARICONHA-AL

2

20mm 8mm mm
[ |
[ |

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

O manual técnico da marca CAFACOPA pode ser conferido em anexo no Apéndice D.
Nele apresentamos como a marca deve ser utilizada, contento o conceito, malha construtiva,
area de protecdo, tipografia, cores, encala de cinza e P&B, reducdo maxima, uso incorreto,

formas de uso correto e patterns.



45

6.2  Selecéo final das aplicagdes a serem desenvolvidas

O desenvolvimento de elementos graficos para composicdo da identidade visual se
iniciou a partir da extracdo de icones simbdlicos mais presentes identificados em toda a fase de
concepgdo. Através do brainstorming, foi possivel filtrar as informac6es recolhidas na oficina
de cocriacdo, e assim se apropriar dos icones mais presentes identificados no imaginario da

comunidade, transformando-os em elementos (Figura 24).

Figura 24 — Desenvolvimento dos elementos.

Casinha de Graos de farinha
porta e janela de mandioca Pintura indigena Pintura indigena Cacto

/I_\ VAV

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Foram elaboradas 4 estampas (Figura 25) como parte da criacdo da identidade visual,
seguindo uma linguagem visual com 0s mesmos principios geométricos das pinturas indigenas,
com o propdsito de reafirmar essas origens. Essas estampas podem ser usadas posteriormente

para compor o visual de qualquer outro material relacionado a casa de farinha.

Figura 25 — Estampas.
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Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Simultaneamente ao desenvolvimento da identidade visual, foi sugerida uma nova
embalagem primaria para ser usada no ponto de venda, de forma que ela pudesse atender as
necessidades do projeto, ja que a embalagem atual é inadequada. As embalagens primarias sao
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aquelas que entram em contato direto com o alimento, podendo ser a lata, o vidro ou o plastico.
Sua grande responsabilidade é conservar e conter o produto. (CABRAL et al., 1984).

Portanto, apds essa pesquisa, foi sugerido que a embalagem primaria seria um Saco
Stand-Up Pouch em kraft revestido internamente de plastico flexivel em estrutura PEBD, como
0 modelo da Figura 26. Optar pelo material externo em kraft se deu com o intuito de criar um

apelo artesanal, conferindo a embalagem um visual rastico e tradicional.

Figura 26 — Embalagens sacos Stand Up Pouch.

Fonte: Embalagens sacos Stand Up Pouch. (disponivel em:

<https://www.gravapac.com.br/embalagensflexiveis/papel-kraft/> Acesso em: janeiro de 2021).

Utilizando uma embalagem similar com fecho zip, foi realizado um teste de usabilidade
para verificar se haveria problemas no fechamento por conta dos gréos da farinha (Figura 27).
Apos realizacdo do teste, foi possivel verificar que ndo houve problemas com o entupimento

do fecho com o acimulo de farinha e a embalagem fechou normalmente.

Figura 27 — Teste de usabilidade.

Fonte: Autora deste trabalho (2021).
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6.3  Projeto e especificacdo técnica

O detalhamento da embalagem sugerida foi apresentado em forma de desenhos
esquematicos contendo informacdes pertinentes ao produto, conforme descrito na Figura 28.
Desenhos esquematicos foram uma boa forma de visualizar e organizar, em uma Unica imagem,
as caracteristicas dos elementos e todas as informacGes da embalagem, compreendendo suas

funcionalidades.

Figura 28 — Detalhamento da embalagem.

Impresséo em
flexografia

Saco stand up pouch em
kraft revestido internamente de plastico
flexivel em estrutura PEBD

Logo - Identificagéo do
produtor
Fecho zip - Permite
abrir e fechar a embalagem
e conservar o produto
corretamente.

NS

: Tabela com as informagées
J/nufricionois obrigatérias

‘ Ingrediente

Identificagdo do A
produfo

\K C
Dimensées gerais: arinha de mandioca

fredicas-

©) snbor do

Identificagéo do
produtor e distribuidor

o G Crna o 4 ol peso Espago para adicionar a

—— Eo 500 b & /\ ‘_ data de fabricagéo,
QA VAVAY SAC o
para que seja possivel VA * Ml validade e lote

visualizar o produto; Plastico
em estrutura PEBD

L
Instrugées de
conservagéo

Classificagdo do
produto. O produtor
pode marcar manualmente
qual o tipo de farinha, assim s6
serd preciso imprimir um anico rétulo,
gerando economia

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

SAC

Apds o detalhamento, foi feito um teste de impressdo comum em tamanho real em uma
folha de papel A4. Esse teste serviu para verificar se os tamanhos das informagGes estavam
legiveis e adequados (Figura 29). A fugira esta disponivel para visualizagdo com maior

qualidade no Apéndice B.
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Figura 29 — Teste de impressao.

Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Em seguida, foi desenvolvida a planificacdo da embalagem em tamanho real (Figura
30). O desenvolvimento da planificacdo na etapa final do projeto foi indispensavel, pois sera
com a planificagdo que o rotulo podera ser impresso corretamente na estrutura da embalagem.
Nela contém todo o detalhamento da faca de corte, demonstrando onde devem ser feitos 0s
cortes e dobras. Para melhor visualizagdo, a planificagéo esté disponivel no Apéndice C.

Figura 30 — Planificag&o.
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Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Alinhado a modelagem computacional, foi feito um rendering tridimensional digital da
embalagem, com o propo6sito de simular o rétulo ja finalizado e impresso na mesma (Figura
31).
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Imagem 31 — Rendering tridimensional digital.
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Fonte: Autora deste trabalho (2021).

Com a embalagem finalizada, encerraram-se as etapas do processo metodoldgico, que
futuramente pode ser utilizado em novos estudos e aplicagdes. A continuagdo do processo de
validagdo com a producao/impressdo da embalagem fisica, permitiria verificar melhor suas

funcionalidades, bem como valida-la nos pontos de venda.

7 CONSIDERACOES FINAIS

Durante a execucdo de todas as etapas foi possivel perceber a importéncia do uso de
uma metodologia estruturada, que forneceu o suporte adequado ao tipo de projeto desenvolvido.
A utilizacdo e adaptacdo do processo metodoldgico de Pedn (2003) foi fundamental para a
construcdo de resultados consistentes ao longo de todo o processo.

Com a execucdo correta das etapas do processo metodoldgico, foi possivel chegar a uma
solucéo adequada para o problema projetual. A solucgéo final atingiu o objetivo geral de agregar
valor ao produto, através do reconhecimento do seu valor histérico-cultural, criando um Sistema
de Identidade Visual (SIV) para Casa de Farinha Comunitaria de Pariconha. Além disso, foi
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possivel solucionar os problemas de conservacdo e higiene do produto no momento da
comercializagdo, através da sugestdo de uma nova embalagem.
Acredita-se que os resultados obtidos podem contribuir para a valorizacdo do produto e

da cultura local, restabelecendo a relagdo entre o produto e os produtores com a comunidade.
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APENDICE A — Roteiro das entrevistas

As perguntas abaixo integram uma pesquisa para fundamentacdo de um Trabalho de
Concluséo de Curso sobre Design e valorizagéo da identidade cultural, desenvolvido no Curso
de Design da Universidade Federal de Alagoas.

1.Nome:

2.1dade:

3.Profisséo:

4.Escolaridade:

5.0nde mora:

6.A quanto tempo mora nessa cidade?

7.Quando se fala em farinha de mandioca, quais pensamentos/memaorias vem a sua mente?
8.Vocé e/ou sua familia consomem farinha de mandioca? Se sim, com que frequéncia?

9.Vocé consome a farinha de mandioca feita em Pariconha ou a industrializada? Justifique sua

resposta.

10.Vocé acredita que o consumo de farinha de Pariconha e tudo que envolve a sua producéo,
faz parte da historia da cidade? Justifique sua resposta.

11.Vocé conhece a Casa de Farinha Municipal de Pariconha? Se sim, relate suas lembrancas/

vivéncias em relacdo a ela.

12.Como vocé descreve a situacao dela atualmente?

13.Vocé acha importante valorizar a cultura local?

14.Vocé acha que a producdo e consumo de farinha de mandioca faz parte da cultura local?

15.Pra vocé, quais as caracteristicas mais marcantes da cultura da cidade de Pariconha?



APENDICE B — Teste de impressao
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APENDICE C - Planificacio da embalagem

24,5

16,5

INFORMAGAO NUTRICIONAL
Porgto g (1 sicara)

FAROFA DE CEBOLA

+ 50g de forinha de mondioca

+ 2 cebolas cortadas em meia lua 2
em fatios finas b
* 1/4 de xicara de cha de monteiga hiva L

« 1 fio de azeite
Cheiro verde a gosta
Sal e pimenta para femperar

INGREDIENTE

Modo de preparo: Farinha de mandioca tipo |
Doure os fatias de cebola na

manteiga ¢ no azeite sempre em PRODUZIDO E DISTRIBUIDO POR:
fogo baixo, mexendo as vezes pora Casa de Forinha Comunitaria de
néo queimer e para que fodas as Poricanha

CNPJ: 00.000,000/000-00
Rua Principol Centrol, N'0O
Pariconha/AL - Braw - 00.000/000

fatias fiquem douradinhas. Tempere
com sal e pimenta o gosto.

Adicione aos poucos o farinha de FABRICAGAO | VALIDADE | LOTE
mandioca e va misfurando.
Desligue o fogo ¢ sirva,
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APENDICE D — Manual de marca

; Manual de
DESDE «1993 Identidade

Visual
CAFACOPA

PARICONHA-AL

Este manual explica como usar a

marca CAFACOPA. Ele deve ser seguido com o
propésito de garantir que a identidade da
marca esteja presente da maneira correta em
toda comunicacéo e jeito de ser.

iNDICE

1
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<
5.
6.
7.
8.
9
0

. Conceito ...

. Malha construtiva

. Area de protecéio
Tipografia

Cores ..

Escala de cinza e P&B
Redugéio maxima

Uso incorreto

. Formas corretas de uso ..
. Patterns ...
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CONCEITO

Pariconha é uma cidade de origem indi-
geng, e a tradigdo de produzir e consu-
\510 ORIC/ mir farinha de mandioca ¢ oriunda dos

00 hébitos e costumes desses primeiros ha-
QQ- '7‘( bitantes.
A Casa de Farinha Comunitéria de Pari-
conha é tradicional na cidade, e @ marca
DESDE *1993. precisava trazer consigo suas origens.

O simbolo do logo ¢ inspirado em um pé
CA FACO PA de mundiocu, e todos os elementos que
compdem a identidade visual da marca,

foram construidos a partir de formas ge-

PARICONHA-AL ométricas, assim como nas pinturas indi-
genas.
01
—— ——
Malha construtiva
O diagrama abaixo define as proporgées da marca na malha construtiva.
7x
10 CGr
n(“ . ,G/'tv X
N K
5x
8x DESDE 1993
/N
A £ N A 2%
AFACUFA
ARICONHA:A
02
I— I
Area de protegéo
A drea de protegdo garante o respiro visual entre a marca e os demais ele-
mentos que estiverem presentes ao seu redor.
7/ S /////////
om Rfc, /
4,
% & % %
/ . DESDE £1993¢ - /
/ o /
% PARICONHA-AL /
//////// SIS IS %
03
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Tipografia

A familia fipogréficcx escolhida para o alfabeto institucional da marca foi a

Josefin Sans. Esse tipo de letra é geométrica, sem serifa e com um toque vinta-

ge.

abedefghijklmnopgrstuvxyz

0123456789 P@#3%&*(){}]

obe obe abc abe abc abc abe
CIIDC ﬂbC CIbC ul:n:

- Josefin Sans Regular - Josefin Sans Bold

abedefghijklmnopqrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
0123456789 1?@#$%&"(){}]

04
— I—
Cores
As cores buscam refletir a personalidade marcante e tradicional da marca. As
cores bege e verde s@o as cores prioritdrias, ja as cores amarela e vermelha
séo secunddrias.
R: 233 C: 1% R:0 C: 84% R: 233 C: 1% R: 230 C: 2%
G: 226 M: 9% G: 134 M:23% G: 214 M:13% G: 72 M:83%
B:189 Y:32% B: 13 Y:61% B:133  Y:57% B:76 Y:64%
C: 0% C: 8% C: 0% C: 0%
#E9E2BD #008671 #E9D685 #E6484C
05
— I—
Escala de cinza e P&B
R: 226 C:0% R:120 C:0% R:212 C: 0% R:1M C: 0%
G: 226 M: 0% G:120 M: 0% G: 212 M:0% G111 M: 0%
B: 226 Y:0% B:120 Y:0% B: 212 Y: 0% B:m  Y:0%
C:12% C:53% C: 7% C: 56%
#E2E2E2 #787878 #D4D4D4 #6F6F6F
06
— —

61



62

Escala de cinza P&B P&B

70 Oy,
& Sz,

oo

10 Ot
o 3 & *,
& 3 & (
oEsoE | eissse oesoe | wisese

CAFACOPA CAFACOPA CAFACOPA

PARICONHA-AL PARICONHA-AL PARICOMHA-AL

o7

Redugéio maxima

Para garantir a correta legibilidade e o reconhecimento da marca, é recomen-
dado o limite de redugﬁo da marca para impressées em offset e outros meios.

Verséio completa Somente tipografia Simbolo isolado

<0 OR
00\3 £ G/"/
& k3

CAFACOPA
CAFACOPA

PARICONHA-AL

| 20mm 8mm

08

Uso incorreto

O logotipo néo deverd sofrer nenhuma ﬂ|ferc|§('io ou disforgﬁo, devendo-se
respeitas as regras e ﬂp\icugées de uso deste manual.

910 Gy >< 410 O,
e %y, & %,

5, & "
pEspE Y/ ieese oesoe | s oEspE | ciesse

CAPACOPA  CAFACOPA CAFACOPA CAFACEPA
FARICONHA AL PARICONHA AL PARICONHA-AL
Distorgdo Alteragéio Dissociagéo Alteragéio Outline

de cor de elementos  da tipologia

R

09




Formas corretas de uso

100, “av\,w oo,
CAFACOPA CAFACOPA CAFACOPA CAFACOPA
.’na““ o.,,,% & ua,‘%{
CAFACOPA CAFACOPA CAFACOPA CAFACOPA
10
— —

Patterns
Como elementos de apoio, serdo usados padrées feitos a partir de elementos
geométricos, bem como a partir de elementos extraidos do simbolo do logoti-
po. Os padrées podem ser utilizados em qualquer tipo de aplicagéio da marca,
como embcﬂagem, cartdo de visita, camisetas e etc, ou até mesmo ap|icc’|-|as
no meio digital.

W WA AW A

PP LHLLHL LY

SLLL LG DS

PPHLPLHL DD

OGS LD

LY HLLL I

LOGLYL DI

PP LHLLHL LY

HLGL LD

0 08 08 0 0 0 0L D

n
— ——

g i e
CAFACOPA e T

f
F(E[FFF]E]7(E

i
i
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DESDE .

. CAFACOPA

~ PARICONHA-AL
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