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RESUMO

No meio empresarial, tomar decisbes a partir das informacdes financeiras e contabeis
corresponde a um assunto de extrema importancia por parte dos investidores e socios da
empresa. Assim, com o estudo dos indicadores econdmico-financeiros, € possivel auferir a
situacdo da empresa, sua capacidade de quitar/adquirir dividas, visualizando fatos ocorridos e
comparando com a situacdo atual econémico-financeira do mercado em que se atua. Dessa
forma, a pesquisa em questao visou analisar os indicadores econdmico-financeiros da empresa
Magazine Luiza S/A durante os anos de 2019 e 2021. Referente aos objetivos da pesquisa, foi
utilizada a classificacdo descritiva. J& sobre os procedimentos utilizados, definiu-se em
tipologia documental, pois os dados foram captados no site da B3 e com relacéo a abordagem
da pesquisa, esta classifica-se como gquantitativa. Diante disso, para a analise em questdo, foram
utilizados os seguintes indicadores: andlise horizontal e vertical, indicadores de liquidez,
endividamento e rentabilidade. Por fim, analisando os dados em conjunto, observa-se que na
analise horizontal e vertical, o enfoque maior foi no aumento das contas no Ativo,
principalmente na conta de Investimentos, por conta das varias aquisi¢cdes de empresas que a
Magazine Luiza S.A realizou. Ja sobre a liquidez e o endividamento, os mesmos se encontraram
em situacdo favordvel, com uma boa salde financeira. Todavia, quando analisada a
rentabilidade da empresa, percebem-se resultados menos satisfatérios. Contudo, mesmo diante
de uma pandemia que assolou todo o mercado mundial, a empresa Magazine Luiza, através da
introducdo do e-commerce, demonstrou uma boa administracdo, junto a um aumento de vendas

no decorrer dos trés anos estudados.

Palavras-chave: Magazine Luiza; indicadores econdmico-financeiros; pandemia; COVID-19.



ABSTRACT

In the business world, making decisions based on financial and accounting information is a
matter of extreme importance for investors and company shareholders. Therefore, by studying
economic-financial indicators, it is possible to assess the company's situation, its ability to pay
off/acquire debts, visualizing past events and comparing them to the current economic-financial
situation of the market in which it operates. Thus, this research aimed to analyze the economic-
financial indicators of Magazine Luiza S/A during the years 2019 and 2021. Regarding the
research objectives, a descriptive classification was used. As for the procedures used, it was
defined as documentary typology, as the data was captured on the B3 website, and regarding
the research approach, it is classified as quantitative. Therefore, for the analysis in question, the
following indicators were used: horizontal and vertical analysis, liquidity, indebtedness, and
profitability indicators. Finally, analyzing the data together, it can be observed that in the
horizontal and vertical analysis, the main focus was on the increase in accounts in the Asset,
mainly in the Investments account, due to the various acquisitions of companies that Magazine
Luiza S/A carried out. As for liquidity and indebtedness, they were found to be in a favorable
situation, with good financial health. However, when the company's profitability is analyzed,
less satisfactory results are perceived. Nevertheless, even in the face of a pandemic that affected
the entire global market, Magazine Luiza, through the introduction of e-commerce,

demonstrated good management, along with an increase in sales over the three years studied.

Keywords: Magazine Luiza; economic-financial indicators; pandemic; COVID-19.
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1 INTRODUCAO

1.1 Contextualizacéo do Problema

Com a chegada do Sars-CoV-2, mais conhecido como coronavirus, diversas mudangas
ocorreram no mundo, pois no momento se conhecia pouco sobre o determinado virus. Assim,
foram mais de 6,09 milhdes de mortes e mais de 472 milhdes de casos até marcgo de 2022, sendo
que 0s paises que mais registraram casos foram: Estados Unidos, india, Brasil, Franca e Reino
Unido. No Brasil, os primeiros casos do virus foram registrados por volta de 26 de fevereiro de
2020 em Sdo Paulo. Sendo assim, no primeiro més de ocorréncia, as medidas preventivas feitas
pelas acdes governamentais ja tinham comecado, como, por exemplo, a repatriacdo dos
brasileiros que viviam em Wuhan, cidade chinesa epicentro da infeccdo. Desde entéo,
ocorreram bastantes varia¢fes, diminuicdo e aumento de casos, medidas como lockdown,
periodos de vacinacio, etc. (SANAR SAUDE, 2022).

Dentre as principais mudancgas que ocorreram durante a pandemia, com a vinda da
quarentena e o distanciamento social, foi observado o0 aumento das compras online, ou melhor,
0 aumento da utilizacdo do e-commerce. Com isso, muitas pessoas viram a venda de produtos
online como uma forma de sobreviver. Além disso, lojas tradicionais que ndo tinham esse
costume aderiram a causa, migrando para o universo digital e construindo seus patrimonios de
forma online, aumentando de forma conjunta o nimero de pessoas trabalhando remotamente
em suas casas. (MELHOR ENVIO, 2022).

A empresa de varejo Magazine Luiza foi uma das pioneiras quando se trata de comércio
de eletronicos no Brasil. Foi na década de 90, mais precisamente no ano de 1991, quando Luiza
Helena Trajano assumiu de fato a posse e a linha de frente da organizacdo. Uma de suas
primeiras medidas foi a criacdo da Holding LTD, alojando os acionistas pertencentes a familia
com o objetivo de acelerar a marca. Em 1999, Luiza, junto com toda a sua administragéo,
implantou a primeira loja virtual que colocou a Magazine Luiza como um dos principais e mais
importantes representantes do e-commerce no Brasil. (EMPRESAS COOPERATIVAS, 2019).

Diante desse contexto, com margo de 2020 sendo o Gltimo més do trimestre e o inicio
de uma pandemia com medidas de quarentena e fechamento de lojas fisicas no varejo em
diversos pontos do pais, a empresa Magazine Luiza passou a mudar o seu ritmo de vendas,
adaptando-se aos novos meios que estavam sendo encarados pela pandemia e colocando em
pratica os métodos do comércio eletronico em sua distribui¢do de vendas. Assim, em mar¢o de

2020, a empresa cresceu 203% em comparagdo ao periodo de 2019, sendo que, atualmente,
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cerca de 53% das vendas totais da loja s&o movidas por canais digitais. Suas operagdes online
sdo compostas pelo seu préprio site, aplicativo e sistema de marketplace (onde terceiros podem
vender na empresa), Netshoes, Zattini, Epoca Cosméticos, etc. (STARSE, 2020).

Mediante o cenario apresentado e sabendo que uma das melhores maneiras de avaliar o
nivel de satde das empresas seria com o auxilio dos indices econdémico-financeiros, este estudo
procurou responder a seguinte questdo relacionada a pesquisa: Como 0 surgimento e
propagacdo do e-commerce foi suficiente para aperfeicoar os indices econémico-financeiros da
empresa Magazine Luiza S/A entre os anos de 2019, 2020 e 2021, tendo em vista os impactos

causados pela pandemia do virus COVID-19?

1.1  Objetivos

1.1.1 OBJETIVO GERAL

Avaliar o desempenho da empresa Magazine Luiza S/A diante do cenario da pandemia
ocasionada pelo virus COVID-19 por meio da analise dos indices econémico-financeiros, a fim
de verificar se houve melhoria na sadde financeira e econémica da empresa com a implantacao

do sistema de e-commerce.

1.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

De acordo com o objetivo da pesquisa, foram lancados o0s seguintes objetivos
especificos:

» Levantar as informacGes contabeis estudadas por meio das publicacBes no site
da BOVESPA (B3), junto a plataformas de investimentos;

» Demonstrar a importancia da andlise das demonstragdes contébeis e do e-
commerce;

» Analisar o desempenho da empresa Magazine Luiza S/A por meio do estudo dos
indicadores econdmico-financeiros, comparando-os antes e depois do periodo
da pandemia entre os anos de 2019, 2020 e 2021,
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1.2 Justificativa

Desde 2020, a pandemia do virus COVID-19 tem tornado a vida das empresas mais
dificil. No entanto, apesar dessas dificuldades, os grupos que se adaptaram a plataforma de
comércio eletrébnico conseguiram se sobressair em relacdo a inimeras organizagdes que nao
conseguiram se adaptar ao novo estilo de vendas. Por conta disso, as empresas que aderiram ao
meio digital puderam dar continuidade aos seus processos de trabalho mesmo diante de um
cenario de lojas fisicas fechadas por tempo indeterminado, em decorréncia das varias medidas
tomadas pelo governo, como o lockdown.

Assim, novas oportunidades foram abertas no que se refere ao relacionamento com o
cliente. Diversas empresas comecaram a construir seu espaco, criando seus proprios sites de
venda, com o objetivo de obter a maxima atencdo e acomodacao do cliente quando se trata de
compras no meio digital, fornecendo todo o apoio possivel, como chats de conversacéo, suporte
automatizado, tutoriais online, entre outros procedimentos.

A analise das demonstracGes contabeis € um importante instrumento para avaliar a sadde
financeira de uma empresa e seu potencial de crescimento. Nesse sentido, este trabalho se
justifica pela analise dos indicadores econémico-financeiros da Magazine Luiza S/A durante o0s
anos de 2019, 2020 e 2021, por meio da avaliacdo do capital de giro, rentabilidade, liquidez e
outros aspectos relevantes. Além disso, é importante verificar se a empresa conseguiu se adaptar
ao novo cenario econémico em decorréncia da pandemia da COVID-19, principalmente em
relacdo a migracdo para o comércio eletrdnico, e se houve impacto positivo em seus indices

econdmico-financeiros.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 E-commerce no cenario brasileiro e seu desenvolvimento

Ao nos depararmos com o cendrio brasileiro, 0 e-commerce possui cerca de duas
décadas de existéncia, acompanhando o desenvolvimento da internet. Assim, um dos pilares do
progresso desse novo método de compras e vendas foi a forma como o0s consumidores o
utilizaram.

Dessa forma, diversas pessoas comegaram a buscar mais conhecimento, tornando a
aquisicdo de produtos mais satisfatdria, tendo nas méos do cliente o total controle sobre suas
escolhas. Outro fato importante é que, segundo a ABComm (Associacédo Brasileira de Comércio
Eletrénico), em 2023 o setor do e-commerce devera atingir uma marca de 130 bilhGes de reais
em faturamento e mais de 100 milhdes de e-consumidores. (COMSCHOOL, 2017).

Ainda no Brasil, a empresa Magazine Luiza, em 1992, produziu um dos modelos
pioneiros de negocios nos ramos eletrénicos, o qual funcionava em terminais. Com o passar do
tempo, esse tipo de modelo foi otimizado até se transformar na atual loja virtual da organizacao.
Diante disso e com a tecnologia se aperfeicoando, a primeira loja virtual oficial em territorio
nacional foi a Brasosoftware, desenvolvida em 1996 por Ricardo Jorddo Magalhaes, fundador
e editor do blog BizRevolution. Com isso, pequenas, médias e grandes empresas varejistas
comecaram a realizar a integracdo do comércio fisico com o virtual, um processo chamado de
Exodo Digital. (AGENCIA EPLUS, 2016).

2.2 Analise das demonstracdes contabeis

Analise das demonstracdes financeiras tem como um dos seus principais objetivos
analisar a posicao da empresa economicamente, coletando dados do seu passado e comparando
com o seu presente, indicando, assim, as causas que levaram a sua evolucéo (fruto de decisdes
tomadas pela empresa). Assim, as demonstragdes financeiras séo relatorios que servirdo como
base para informar os usudrios internos (administradores, acionistas e funcionarios) e externos
(bancos, governo, fornecedores) sobre a situagdo econdmica e financeira da entidade (Camila,
2007).

Daniel Matarazzo (1998, p.19) explica que:

“O analista de balangos se preocupa com as demonstra¢des financeiras que, por sua
vez, precisam ser transformadas em informacdes que permitam concluir se a empresa
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merece ou ndo crédito, se vem sendo bem ou mal administrada, se tem ou néo
condi¢cBes de pagar suas dividas, se € ou ndo lucrativa, se vem evoluindo ou
regredindo, se é eficiente ou ineficiente, se ird falir ou se continuard operando.”

Dessa forma, pode-se afirmar que a analise de balancos se caracteriza como a "arte de
saber extrair relagOes Uteis, para 0 objetivo econdémico que tivermos em mente, dos relatorios
contabeis tradicionais e de suas extensdes e detalhamentos, se for o caso”. Considera-se, entdo,
que a analise das demonstracdes financeiras pode ser chamada de arte, pois mesmo existindo
calculos razoavelmente formalizados, ndo existe uma maneira certa de relacionar os indices

com a intencdo de obter um diagnostico preciso (ludicibus, 2017).

2.2.1 BALANCO PATRIMONIAL

Segundo ludicibus (2017, p.52), o Balango Patrimonial € representado pelo Ativo no
seu lado esquerdo, evidenciando os investimentos e aplicacdes de recursos. No seu lado direito,
estdo o Passivo e o Patriménio Liquido, onde estdo situadas as origens, o capital de terceiros e
as fontes de financiamento.

Dessa forma, as informacOes que esses demonstrativos fornecem servirdo como
elemento de partida indispensavel para analisar todas as contas nele presentes. De forma
estatica, sua estrutura se modifica com o passar do tempo e, durante os fechamentos anuais,

mostrara a situacdo econdmica e financeira de forma coerente de uma empresa. (Assaf, 2020).

2.2.2 ATIVO

Quando se trata de Ativo, serdo listados diversos investimentos de giro feitos pela
entidade, como estoques, disponibilidades de caixa, rotacdo de estoques, entre outros. Também
estdo inclusos os investimentos fixos, como maquinas e equipamentos. (Camila, 2007).

De acordo com ludicibus (2017), para um recurso se representar um Ativo, € preciso
que ele resulte de eventos passados, gerando assim beneficios econdbmicos futuros para a
empresa.

Ainda segundo ludicibus (2017, p 52):

“Para ser ativo € necessario que qualquer item preencha quatro requisitos
simultaneamente: a) constituir bem ou direito para a empresa; b) ser de propriedade,
posse ou controle de longo prazo da empresa; c) ser mensurdvel monetariamente; d)
trazer beneficios presentes ou futuros. Bens: maquinas, terrenos, estoques, dinheiro
(moeda), ferramentas, veiculos, instalagdes etc. Direitos: contas a receber, duplicatas
a receber, titulos a receber, agdes, titulos de créditos etc.”
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2.2.3 ATIVO CIRCULANTE

De forma geral, quando se consulta a Lei n°® 6.404/76, a definicdo de Ativo Circulante
se constitui sob valores que estdo sempre disponiveis para utilizagdo imediata, chamadas de
“Disponibilidades”, direitos que podem ser convertidos em valores durante o curso do exercicio
financeiro, correspondendo a “Direitos Realizdveis a Curto Prazo”, e despesas que ja foram
pagas para possivel beneficio no exercicio seguinte do balanco, sendo denominadas
“Aplicagdes de recursos em despesas”. (Matarazzo,1998, p.53).

Osni (2017, p.85) diz que “No Ativo Circulante, voc€ conhece o montante de recursos
que, aplicados em bens e direitos, estdo em circulacdo constante na entidade, isto é,
representando dinheiro (Disponibilidades).”

Neste grupo, constituem-se 0s recursos que ja estdo disponiveis em moeda e também
aqueles que serdo convertidos em moeda em curto prazo, dentro de um exercicio social (periodo
de um ano). A seguir, segue um detalhamento de algumas contas do Ativo Circulante. (Camila,
2007).

Quadro 1: Contas do Ativo Circulante

Sao as Contas de maior liquidez de uma empresa formada por recursos em caixa
Disponibilidades ou em contas bancarias, as quais podem ser utilizadas imediatamente. Geralmente,

sdo registradas como: caixa, disponivel, bancos ou aplicac@es financeiras.

Séo direitos que serdo realizados durante o exercicio seguinte ao do fechamento do
Direitos Realizaveis balango. Incluem duplicatas a receber, proveniente de vendas a prazo, e também

estoques, as quais sdo registrados pelo valor do custo da fabrica¢éo dos produtos.

Séo aplicacdes de recursos, cujo beneficio correspondente sé serd usufruido no
Despesas do exercicio | exercicio seguinte. Representa as despesas pagas antecipadamente por servigos ou
seguinte produtos ainda ndo disponiveis. Sdo exemplos: Seguros a vencer, alugueis a vencer
e as assinaturas de publicagdes do periodo seguinte

Fonte: Camila Camargo (2007, p. 161)

2.2.4 ATIVO NAO CIRCULANTE

Para que as contas do Ativo Realizavel a Longo Prazo (ou nédo circulante) possam ser
convertidas em dinheiro, é necessario que elas ultrapassem um exercicio financeiro, ou seja,
tenham um prazo de mais de um ano para serem realizadas. Essas contas sao compostas por
direitos e recebimentos cuja previsao é para o longo prazo. (Camila, 2007).

Osni (2017, p.85) descreve que:
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“No Ativo Ndo Circulante, vocé conhece o montante dos recursos aplicados em bens
e direitos, cuja realizacdo em dinheiro se dara em prazo superior a um ano, bem como
0 montante dos bens e direitos, 0s quais a empresa ndo tem intencdo de que sejam
realizados em dinheiro.”

Neste grupo, encontram-se as contas resultantes de aplicacdes de carater permanente

feitas na empresa, divididas em:

Quadro 2: Contas do Ativo Nao Circulante

Investimentos

Classifica-se em investimentos as participacdes de outras sociedades e os direitos
de qualquer natureza que ndo se destinem a manutenc¢éo da atividade da empresa e
ndo se classifiquem no Ativo Circulante ou Realizavel a Longo Prazo.

O Imobilizado ird compreender todos os bens e direitos destinados a manutencao

Imobilizado da atividade da organizacéo, suas principais contas se caracterizam em: Terrenos,
construgdes e instalagdes.
Séo classificados intangiveis os direitos que tenham por objeto bens corpéreos a
Intangivel manutencdo da companhia ou exercicios com esta finalidade, inclusive o fundo de

comércio adquirido (goodwill).

Fonte: Matarazzo (1998, p.60, 61), ludicibus (2017, p.237)

2.2.5 PASSIVO

Osni (2017) diz que, segundo a Lei n° 6.404/1976, no passivo as contas serdo

classificadas nos seguintes grupos: Passivo Circulante, Passivo Ndo Circulante e Patriménio

Liquido.

De acordo com Assaf (2020), no grupo do passivo exigivel, tudo o que for divida da

organizacao ou qualquer tipo de obrigacdo estard considerado nesta conta, sendo assim, 0s

recursos que originam o passivo de uma empresa podem estar relacionados com a obtencéo de

empréstimos, financiamentos, desconto de duplicatas, encargos financeiros, entre outros.

2.2.6 PASSIVO CIRCULANTE

Assaf (2020) ressalta que, no passivo circulante, estardo todas as contas condicionadas

as obrigaces da empresa a curto prazo, cujo vencimento ocorrera até o final do exercicio social

seguinte (12 meses) a data de encerramento do balanco.
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Segundo Iudicibus (2017, p. 237), “Sao obrigagdes com empregados, fornecedores,

governos e financiadores que serdo exigidas, seus pagamentos dentro do prazo de 12 meses da

publicacdo do balango”.

Ainda segunda Assaf (2020, p. 149):

No passivo circulante sdo normalmente classificadas as obrigacfes operacionais da
empresa (fornecedores, ordenados e salarios etc.), as sociais (INSS, FGTS, PIS etc.),
as legais (IR, IPI, ICMS etc.), além de outras tais como dividendos a serem pagos aos
acionistas, financiamentos e empréstimos de instituicdes financeiras, valores
recebidos por conta de entrega futura de mercadorias (ou prestacdo de servicos) etc.

De forma geral os Passivos Circulantes podem incluir:

Quadro 3: Contas Passivo Circulante

Resultado de vendas a prazo concedidas por fornecedores, as quais financiam os

Fornecedores estoques da instituicdo. Podem aparecer como duplicatas a pagar.
Salari Forca explorada de forma a financiar as atividades operacionais. Engloba também
aarios 0s encargos e outras obrigacdes trabalhistas.
A instituicdo recebe o valor referente aos impostos cobrados em nota fiscal, e
depois repassa esses recursos ao governo. Entre esses eventos, utiliza-se desses
Tributos valores para financiar suas atividades. Podem se referir ao ICMS, IPI, ISS, IR e

outros tributos a pagar.

o S4o as obrigagdes assumidas perante as instituices financeiras, devido a captacao
Emprestimos . .
de recursos financeiros.

Fonte: Camila Camargo (2007, p. 163)

2.2.7 PASSIVO NAO CIRCULANTE

De acordo com Osni Ribeiro (2017), o passivo exigivel a longo prazo ou simplesmente
passivo ndo circulante ira representar todas as obrigacGes da empresa cujos vencimentos se
ordenaram apds o término do exercicio social seguinte ao balanco patrimonial.

Neste subgrupo, serdo incluidas contas como empréstimos e financiamentos,
fornecedores, contas a pagar, debéntures a pagar, maquinas e equipamentos, instituicdes
financeiras, etc. (Assaf, 2020).

Segundo Matarazzo (1998, p.65):

“Os créditos superiores a um ano ocorrem por contatos firmados pela empresa com
institui¢des financeiras, como Bancos de Investimentos ou de Desenvolvimento.
Excepcionalmente, podem surgir créditos de longo prazo decorrentes de negociagdes
com fornecedores ou de parcelamentos de dividas junto ao Governo.”
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2.2.8 PATRIMONIO LIQUIDO

Indica a diferenca entre o total de ativos e passivos que constituem a entidade, incluindo

também resultados de exercicios futuros. Assim, é possivel medir o volume dos recursos

proprios da empresa que pertencem aos acionistas e socios das respectivas organiza¢ées. Dessa

forma, o patriménio liquido se organiza pelos subgrupos: capital social, reservas de capital,

ajuste de avaliacdo patrimonial, reservas de lucros e prejuizos acumulados (Assaf, 2020).

Quadro 4 - Contas do Patriménio Liquido

Capital Social

Representa todas as parcelas de recursos colocados a disposicdo da empresa pelos
socios em uma sociedade por quota de responsabilidade limitada (Ltda.) ou pelos

acionistas no caso de sociedades andnimas (S.A).

Reservas de Capital

S&o acréscimos ao patriménio da empresa, fruto de vantagens na manipulacéo de

capitais, com a emissdo de acdes com &gio, ou oriundas de aumentos patrimoniais.

Reservas de reavaliagéo

S8o constituidas pelo aumento do valor atribuido aos ativos permanentes da
empresa devido a sua reavaliagéo.

Reservas de lucros

Séo reservas extraidas do lucro liquido da empresa, ou seja, dependem do resultado

para serem formadas.

Lucros ou

acumulados

prej.

Esta conta evidencia o resultado do periodo da entidade e tera saldo positivo
quando os ativos forem maiores que as obrigacdes e negativo quando as obrigagdes,
somadas aos recursos disponibilizados forem maiores do que os valor total dos

ativos.

Fonte: Camila Camargo (2007, p.165)

Segundo Osni (2017, p. 112):

“Q Patriménio Liquido é parte do Balanco Patrimonial que corresponde aos capitais
préprios. Os Elementos que o compde representam a origem dos recursos proprios,
derivados dos proprietarios (titular, socios ou acionistas) ou derivados da
movimentacdo normal do patriménio (Lucros ou Prejuizos acumulados).”

De acordo com ludicibus (2017), a cada ocorréncia de novos investimentos de seus

sOcios, acionistas e investidores, o patriménio liquido sofre mutag¢6es (modificagdes), apurando

sempre 0s resultados do seu desempenho, onde se espera sempre a obtencéo do lucro e, em

outros momentos, infelizmente, o prejuizo, dependendo da situacdo da entidade.
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2.2.9 DEMONSTRACAO DO RESULTADO DO EXERCICIO

Segundo Camila (2007), a DRE € um relatorio que evidencia a situacdo econémica de
uma entidade, pois deduzindo o valor da receita operacional, impostos, custos e despesas,
encontra-se o resultado que pode ser lucro ou prejuizo. Dessa forma, se as receitas forem
superiores aos gastos, a empresa gerara lucro; caso contréario, o resultado seré prejuizo.

De acordo com Assaf Neto (2020, p.157):

“A demonstragdo de resultado do exercicio (DRE) visa fornecer de maneira
esquematizada, os resultados (lucro ou prejuizo) auferidos pela empresa em
determinado exercicio social sdo transferidos para contas do patriménio liquido. O
lucro (ou prejuizo) é resultante de receitas, custos e despesas incorridos pela empresa
no periodo e apropriados segundo regime de competéncia, ou seja, independente de
que tenham sido esses valores pagos ou recebidos.”

Ja de acordo com ludicibus (2017), a demonstracao do resultado do exercicio, conforme
a Lei n® 6.404/1976, deve comecar com a receita bruta de vendas e servicgos, as deducdes de
vendas, os abatimentos e os impostos. No entanto, o pronunciamento CPC 26 do Comité de
Pronunciamentos Contabeis fala que deve ser incluida a receita com seus custos, mas nada
menciona sobre 0s impostos.

Assim, a norma internacional para a divulgacao dessa demonstracao ignora os impostos
por ndo serem tratados de forma obrigatdria pela empresa, que apenas cobra 0s impostos
incidentes sobre a venda e servigos e repassa para 0 governo. Na pratica, é possivel observar
que quando as empresas publicam suas demonstracdes de resultado, elas sdo elaboradas a partir

da venda liquida (ja deduzidas as devolucdes, abatimentos e impostos sobre a venda).

2.3 Indicadores econdmico-financeiros

Os indicadores financeiros sdao de fato uma das melhores formas de obter a analise do
Balanco e da DRE de determinada empresa, e por esse motivo serdo um dos assuntos mais

abordados deste estudo.

“A andlise de balancos deve ser entendida dentro de suas possibilidades e limitacdes.
De um lado, mais aponta problemas a serem investigados do que indica solu¢des; de
outro, desde que convenientemente utilizada, pode transformar-se num poderoso
painel de controle” da administragdo”. (IUDICIBUS, 2017, p.105).
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Veremos a seguir alguns indices que foram norteadores da pesquisa, sendo bastante
importantes para 0 embasamento e anélise das demonstragdes contabeis da empresa selecionada

para o trabalho.

2.3.1 ANALISE HORIZONTAL

A analise horizontal denomina-se na comparacao de valores de uma mesma conta ou
grupo de contas, mas de diferentes exercicios sociais. Assim, basicamente, a analise horizontal
seria um método de estudo temporal dos dados obtidos de determinada empresa, extraidos de
um balango ou de uma DRE (Assaf, 2010).

De acordo com Osni (2017, p.376):

“Esse tipo de andlise possibilita 0 acompanhamento do desempenho de cada uma das
contas que compdem a demonstracdo em andlise, ressaltando as tendéncias
evidenciadas em cada uma delas, sejam de evolugdo ou de retracdo.”

Dessa forma, a analise horizontal terd como finalidade principal medir o crescimento
das contas do Balango Patrimonial e das Demonstracdo de Resultado através da comparacéo e

analise entre os periodos escolhidos, a fim de caracterizar tendéncias (ludicibus, 2017).

2.3.2 ANALISE VERTICAL

A analise vertical, da mesma forma que a andlise horizontal, denomina-se em um
processo comparativo de dados expresso em porcentagem aplicado a uma conta ou grupo de
contas que tenham um valor relacionavel e extraido do mesmo demonstrativo. Assim, obtendo-
se os valores em forma vertical na demonstracdo contabil, pode-se calcular a sua evolucdo em
uma determinada escala de tempo e sua participacdo relativa dos itens que integram o ativo,
passivo ou na DRE (Assaf, 2010).

Segundo Osni (2017, p.370):

“A Anélise Vertical, também denominada por alguns analistas de Andlise por
Coeficientes, é aquela por meio da qual se compara cada um dos elementos do
conjunto, em relagdo ao total do conjunto. Ela evidencia a porcentagem de
participacdo de cada elemento no conjunto. O Calculo do percentual, que cada
elemento ocupa em relagdo ao conjunto, é feito por meio de regra de trés, em que o
valor-base € igualado a 100, sendo os demais calculados em relagéo a ele”.

Esse método de analise modifica os valores absolutos das demonstracdes contabeis em
valores relativos por conta do relacionamento de cada conta com o seu total do conjunto em um

mesmo periodo estabelecido. De forma geral, analisando desta forma, a visualizagdo das contas
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em porcentagem ira facilitar o entendimento e leitura dos demonstrativos, melhorando assim a
tomada de decisdo dos gestores da entidade estudada (Camila, 2007).

2.3.3 LIQUIDEZ GERAL

Os indices de liquidez mostram de forma proporcional as opera¢des de investimento
efetuados no ativo circulante e no ativo circulante a longo prazo, em relacdo ao capital de
terceiros da empresa que se constitui em passivo circulante e passivo exigivel a longo prazo,

sendo todos os dados extraidos do balanco patrimonial (Osni, 2017).

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Liguidez Geral = =
1 Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

2.34 LIQUIDEZ SECA

Conforme Osni (2017), a interpretacdo desse quociente se direciona a analisar se 0 Ativo
Circulante Liquido € suficiente para cumprir com 0s compromissos a curto prazo. Dessa forma,
ludicibus (2017, p. 130) relata que "esta € uma variante muito adequada para se avaliar
conservadoramente a situagdo de liquidez da empresa. Eliminando-se o0s estoques do

numerador, estamos eliminando uma fonte de incerteza".

Ativo Circulante - Estoques

Liguidez Seca =
1 Passivo Circulante

2.35 LIQUIDEZ CORRENTE

Assaf Net (2020) ressalta que a liquidez corrente indicara para cada R$ 1,00 de dividas
a curto prazo existem de ativo circulante, sendo que quanto maior esse indice, maior sera a
capacidade da empresa em financiar suas necessidades de capital de giro. Osni (2017) ressalta
que "a interpretacdo deste quociente deve ser direcionada para verificar a existéncia ou ndo do

Capital Circulante Liquido".

Ativo Circulante

Liguidez Corrente =
1 Passivo Circulante
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Osni (2017) ressalta que “a interpretacdo deste quociente, deve ser direcionada para

verificar a existéncia ou ndo do Capital Circulante Liquido.

2.3.6 LIQUIDEZ IMEDIATA

Ainda segundo Assaf Net (2020), o indice de liquidez imediata evidencia a porcentagem
de dividas a curto prazo que podem ser liquidadas imediatamente. ludicibus (2017) diz que esse
quociente indica o valor de quanto se consegue, de forma direta e imediata, liquidar as dividas
a curto prazo da entidade. Ou seja, no numerador teriamos 0 quanto se tem disponivel, no

denominador as dividas a curto prazo que podem vencer em 30, 60, 90 ou 180 dias.

Disponivel

Liguidez Imediata =
4 Passivo Circulante

2.3.7 ENDIVIDAMENTO GERAL

De acordo com Assaf Neto (2020), o endividamento geral € analisado a partir da relagcdo
entre o capital de terceiros da entidade (a curto e a longo prazo) e o capital préprio da empresa.
Assim, Osni (2017) relata que esse tipo de quociente extrai a proporcao existente entre o capital
préprio e o capital de terceiros, indicando quanto a empresa utiliza de capitais de terceiros para
cada unidade de capital proprio.

Passivo Total

Endividamento Geral = ~ —
Patrimoénio Liquido

2.3.8 COMPOSICAO DO ENDIVIDAMENTO

Segundo Osni (2017, p. 313):

“Este quociente revela qual a proporcdo existente entre as obrigagdes de curto prazo
e as obrigacdes totais, isto €, quanto a empresa tera que pagar a curto prazo para cada
R$ 1,00 do total das obrigacdes existentes.”

Passivo Circulante

C icao do Endividamento =
omposi¢do do Exigivel Total

Sendo assim, se multiplicarmos esse quociente por 100, obteremos a resposta em

porcentagem. Dessa forma, saberemos qual € a proporcao das obrigacdes totais que se relaciona
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com as obrigagdes a curto prazo (Osni 2018, p. 313). Portanto, 0 entendimento desse quociente
é importante para verificar se a empresa tem ou ndo recursos suficientes a curto prazo para

conseguir cumprir suas dividas e compromissos.

2.3.9 IMOBILIZACAO DO PATRIMONIO LIQUIDO

Segundo Osni (2017), o célculo do indice de Imobilizacdo do Patrimdnio Liquido
revelara qual parcela do capital proprio da entidade foi utilizada para compor o Ativo Fixo, que
é composto por Investimentos, Imobilizado e Intangivel. Assim, por meio desse quociente, é
possivel identificar quanto a empresa imobilizou no Ativo Fixo para cada R$ 1,00 de

Patriménio Liquido.

Ativo Nao Circulante-Realizavel a Longo Prazo

Imobiliza¢do do Patriménio Liquido = —
Patriménio Liquido

2.3.10 IMOBILIZACAO DOS RECURSOS NAO CORRENTES

Ainda segundo Osni Ribeiro (2017, p. 317):

“O Quociente revela qual a proporgdo existente entre o Ativo Fixo e os Recursos Nao
Correntes, isto é, quanto a empresa investiu no Ativo Fixo para cada R$1,00 de
Patrimonio Liquido, mais Exigivel a Longo Prazo. Se multiplicarmos esse quociente
por 100, obteremos a resposta em porcentagem, ou seja, quanto por cento do Capital
Proprio mais Exigivel a Longo Prazo a empresa investiu no Ativo Fixo”.

Imobilizacdo dos Recursos Nao Correntes =

Ativo Ndao Circulante-Realizavel a Longo Prazo

Patrimoénio Liquido + Passivo Exigivel a Longo Prazo

Na concepcéo de Matarazzo (1998), os elementos do Ativo Permanente possuem uma
vida util que pode variar entre 2, 5, 10 ou 50 anos. Dessa forma, ndo é necessario financiar todo
o0 imobilizado com recursos préprios, sendo perfeitamente utilizavel os recursos de longo prazo,
desde que o prazo seja compativel com a duracéo do imobilizado, ou que seja suficiente para a
entidade gerar recursos capazes de resgatar as dividas de longo prazo. Dai a l6gica de comparar
as aplicacoes fixas (Ativo Permanente) com os Recursos N&o Correntes (Patrimonio Liquido +

Exigivel a Longo Prazo).
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2.3.11 INDICES DE RENTABILIDADE

Esses quocientes servirdo como base para medir a capacidade econémica da entidade,
evidenciando, assim, o grau de éxito que sera obtido pelo capital que foi investido na empresa.
Dessa forma, os dados serdo extraidos da Demonstracdo do Resultado do Exercicio e do
Balanco Patrimonial com o intuito de perceber a relagcdo dessas contas, confrontando-as e

analisando intrinsecamente a forma do capital investido na empresa. (Osni, 2017).

2.3.12 GIRO DO ATIVO

Ainda segundo Osni (2017), o Giro do Ativo mostrara a propor¢do que existe entre a
guantidade de vendas e os investimentos totais da empresa, ou seja, 0 quanto a empresa vendeu

para cada R$ 1,00 investido.

Vendas Liquidas

Giro do Ativo =
1o do Atvo Ativo Total

“O volume de vendas tem relacao direta com o montante de investimentos. N&o se pode
dizer se uma empresa esta vendendo pouco ou muito olhando-se apenas para o valor absoluto

de suas vendas”. (Matarazzo 1998, p. 182).
2.3.13 MARGEM LIQUIDA

Margem Operacional ou Margem Liquida compara os lucros com as vendas liquidas.
Assim, esse quociente comprime as despesas, aumentando assim a eficiéncia na hora da analise,

apresentando-se baixo ou alto de acordo com o tipo de empreendimento. (ludicibus, 2017).

Lucro Operacional

M Liquida =
argem Liquiad Vendas Liquidas

A férmula revela a margem de lucro da empresa de acordo com o que foi faturado,
calculando assim quanto a entidade obteve de lucro liquido para cada R$ 1,00 vendido.
Portanto, sua interpretacdo diz que a margem de lucro da empresa deve ser verificada em
relacdo as vendas obtidas e quanto maior, isto é, quanto mais perto de um, for este quociente,

maior sera o lucro da organizacao naquela data. (Osni, 2017).
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2.3.14 RETORNO SOBRE ATIVO TOTAL

Esse quociente revelara o potencial que a empresa tem de gerar lucros atraves dos seus
investimentos, ou seja, quanto a organizacdo obteve de lucros para cada R$ 1,00 investido.
Assim, o significado deste indice revelara o tempo necessério de retorno dos capitais proprios
investidos na empresa. Dessa forma, quanto maior esse indice, maior serd a lucratividade da

entidade em relacdo aos seus investimentos totais. (Osni, 2017).

Lucro Operacional
Ativo Total

Retorno sobre Ativo Total =

Retorno sobre ativo total indicara os resultados dos negécios acionados pelos bancos.
Assim, o calculo deste indice medira a eficiéncia da qualidade do gerenciamento da
lucratividade tanto dos ativos como dos juros passivos, indicando assim o retorno do capital
total investido. (Assaf, 2020).

2.3.15 RETORNO SOBRE CAPITAL PROPRIO

De acordo com Assaf, (2020, p.525):

O retorno sobre o patriménio liquido fornece o ganho percentual auferido pelos
proprietarios como uma consequéncia das margens de lucro, da eficiéncia
operacional, do leverage e do planejamento eficiente de seus negécios. Mede, para
cada $ 1 investido, o retorno liquido do acionista.

Lucro Liquido

Retorno sobre Capital Proprio = —
Patriménio Liquido

Para ludicibus (2017), o célculo do retorno sobre o capital préprio (Patriménio Liquido)

se contorna em conferir os resultados obtidos pela propria geréncia dos recursos proprios e de

terceiros, em beneficio aos acionistas. Assim, uma das principais tarefas da administracdo

financeira de uma organizagéo seria maximizar o valor que reside em mercado, estabelecendo

também um fluxo de dividendos compensador, sendo que esse valor de mercado € influenciado

diretamente pelo quociente do retorno sobre o capital proprio.
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3 METODOLOGIA DE PESQUISA

3.1 Conceito

A metodologia configura-se na descricdo dos processos de pesquisa de determinado
trabalho, definindo assim quais serdo os procedimentos para a coleta e anélise de dados. Dessa
forma, seguir a risca uma delimitacdo metodoldgica com conjuntos de diretrizes fixas ndo seria
a melhor forma de explicar um projeto, e sim trabalhar na construcdo de procedimentos que
consigam se adaptar aos objetivos do trabalho proposto (BLOG METTZER, 2019).

Para uma pesquisa ser planejada, o problema precisa ser investigado, analisando sua
natureza juntamente com a situacdo temporal em que se encontra, de acordo com o nivel de
conhecimento do investigador. Significa, assim, que pode haver uma quantidade de nimeros
sem fim de tipos de pesquisa. Por isso, de acordo com o0s procedimentos gerais e segundo esse
critério, podem-se distinguir quatro tipos de pesquisa: bibliografica, experimental, descritiva e
exploratoria (JOSE CARLOS KOCHE, 2011).

Quanto a abordagem metodoldgica a pesquisa seguira a dois tipos ou a conjugacéo de
ambos, a abordagem ou método quantitativo e a abordagem ou método qualitativo. Ja quanto
aos procedimentos, técnicas ou tipos de pesquisa 0 estudo pode ser: um estudo de caso,
levantamento, pesquisa bibliogréfica, pesquisa experimental, pesquisa documental e pesquisa
participante. (RAUPP E BEUREN, 2006).

3.2  Tipologia da pesquisa

No estudo apresentado, a classificacdo da pesquisa quanto aos objetivos sera
denominada, de acordo com José Carlos Koche (2011), de descritiva, pois esse tipo de pesquisa
correlaciona-se com o estudo de dados de uma ou mais variaveis sem sua manipulacdo. Sendo
assim, os dados da pesquisa foram coletados por meio da analise das demonstracfes contabeis
durante os anos de 2019, 2020 e 2021.

Quando se trata dos procedimentos da pesquisa, o estudo se define como tipologia
documental, pois, segundo Raupp e Beuren (2006), esse tipo de pesquisa se baseia em dados
que ainda ndo receberam uma analise profunda, visando interpreta-los para serem tratados de
maneira bruta. Dessa forma, no presente estudo, as demonstrac6es contabeis, como Balangos e
DREs, foram obtidas do site da BOVESPA (B3) para, em seguida, serem analisadas e obter os

devidos resultados.
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Além disso, segundo Raupp e Beuren (2006), a abordagem da pesquisa seré quantitativa,
pois analisara os fatos decorrentes das demonstra¢fes contabeis, mensurando seus aspectos
econémicos e financeiros e implementando instrumentos estatisticos para a analise dos dados
obtidos.

3.3  Pesquisa quanto ao objeto de estudo

Este estudo delimita-se as competéncias de 2019, 2020 e 2021. Os dados analisados
nesta pesquisa referem-se a empresa Magazine Luiza, uma empresa de capital aberto do ramo
varejista. Durante a pandemia do virus COVID-19, a empresa se destacou bastante por utilizar
0 método de comércio eletrbnico para suprir as suas perdas nas lojas fisicas e se adaptar ao
método de vendas online, resultando em um crescimento de 46% nas vendas, de acordo com o
Diario do Comeércio (2020), em meio a uma pandemia que dificultou a vida de muitos

empresarios e empresas.
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4 ANALISE E COLETA DE DADOS

A seguir, apresenta-se o balanco patrimonial da empresa Magazine Luiza S/A referente

aos primeiros semestres de 2019, 2020, 2021.

4.1 Andlises Horizontal e Vertical

411 ATIVO CIRCULANTE

Quadro 5: Ativo Circulante da empresa Magazine Luiza nos anos de 2019, 2020 e 2021

Descrigdo 2019 AV 2020 AV AH 2021 AV AH

Ativo Total 18.611.817 | 100 | 22.296.830 | 100 19,8 | 34.262.739 | 100 | 53,67
Ativo Circulante 12.157.015 | 65,32 | 14.799.483 | 66,37 | 21,74 | 20.512.331 | 59,87 | 38,6

Caixa e Equivalentes de Caixa | 180.799 0,97 | 1.281.569 | 5,75 | 608,84 | 1.458.754 | 4,26 | 13,83
Aplicacdes Financeiras 4.446.143 | 23,89 | 1.220.095 | 5,47 | -72,56 | 1.556.211 | 4,54 | 27,55
Contas a Receber 2.769.649 | 14,88 | 3.460.711 | 15,52 | 24,95 | 3.928.531 | 11,47 | 13,52
Estoques 3.509.334 | 18,86 | 5.459.037 | 24,48 | 55,56 | 7.873.544 |22,98 | 44,23
Tributos a Recuperar 777.929 4,18 594,782 2,67 | -23,54 | 1.357.033 | 3,96 | 128,16
Outros Ativos Circulantes 473.161 2,54 | 2.783.289 | 12,48 | 488,23 | 4.338.258 | 12,66 | 55,87

Fonte: Elaborado a partir das demonstrac@es financeiras padronizadas da Magazine Luiza S.A

Ao analisarmos o Ativo Circulante da empresa Magazine Luiza S/A, percebe-se que,
com o passar de cada ano, houve um aumento nessa respectiva conta. Entre 2019 e 2020, esse
aumento mostrou-se em 21,74% e entre 2020 e 2021, de aproximadamente 38,60%. Com isso,
analisando mais intrinsecamente, algumas contas mostraram-se relevantes para essa elevacéo,
como a conta "Caixa e Equivalentes de Caixa", que em 2019 tinha um valor de R$ 108.799 e
em 2020, R$ 1.281.569, crescendo assim 608,84% em relagdo ao ano anterior. Em 2021,
apresentou um valor de R$ 1.458.754, havendo outro crescimento, mas dessa vez menor, por
volta de 13,83% em relagédo a 2020.

Através da leitura das notas explicativas da empresa é visto que, por conta da pandemia
do virus COVID-19 a empresa Magazine Luiza resolveu reforcar seu caixa captando cerca de
800 milhdes na emissdo de debéntures junto a investimentos de projetos de pesquisa, inovacoes
tecnoldgicas e modernizacado, se estendendo até o ano de 2021.

Além disso, vale destacar a conta “Contas a Receber”, que apresentou valores de R$
2.769.649, R$ 3.460.711 e R$ 3.928.531 em 2019, 2020 e 2021, respectivamente. Segundo a
andlise horizontal, houve um aumento de 24,95% entre 2019 e 2020 e de 13,52% entre 2020 e

2021. Analisando suas notas explicativas, é observado que durante a pandemia, devido ao



31

fechamento de algumas lojas fisicas, os clientes deixaram de realizar alguns pagamentos de
forma presencial diretamente nos caixas das lojas, como era de costume, ocasionando assim
uma restricdo temporaria de liquidez e consequentemente um aumento do valor da conta.

Outra conta que ¢ de se chamar ateng¢ao ¢ a “Estoque de Mercadorias”. Segundo as notas
explicativas da companhia, as mercadorias para revenda e 0s materiais para consumo entre 2019
e 2020 aumentaram respectivamente em 50,42% e 79,12%. Em 2019, o saldo era de R$
3.509.334 e em 2020 foi para R$ 5.459.037, aumentando 55,56%.

Ja de 2020 para 2021, o aumento se mostrou de 44,23%, contendo um valor de R$
7.873.544 e representando cerca de 22,98% do ativo circulante em 2021. Entre 2020 e 2021, o
aumento das mercadorias para revenda foi de 44,43% e dos materiais de consumo, 47,35%,
ocasionando assim um aumento na conta de forma gradativa durante os trés anos analisados.

Seguindo a analise do Ativo Circulante ¢ possivel visualizar que a conta “Tributos a
recuperar’” aumentou entre os anos de 2020 ¢ 2021 de R$ 594.782 para R$ 1.357,033, ou seja,
128,16% a mais. Assim, segundo as notas explicativas, esse aumento refere-se aos créditos
acumulados de ICMS préprio e por substituicdo tributaria, oriundos dos aumentos das

operacdes de entrada e de saidas de mercadorias interestaduais que a entidade precisou ter

durante o periodo da pandemia.

4.1.2 ATIVO NAO CIRCULANTE

Quadro 6: Ativo N&o Circulante da empresa Magazine Luiza nos anos de 2019, 2020 e 2021

Descrigdo 2019 AV 2020 AV | AH 2021 AV AH
Ativo Néo Circulante 6.454.802 | 34,7 | 7.497.347 | 33,6 | 16,15 | 13.750.408 | 40,1 83,4
Ativo Realizavel a Longo Prazo 1.491.070 | 8,01 | 1.585.551 | 7,11 | 6,34 | 3.411.520 | 9,96 | 115,16
Contas a Receber 14.314 0,08 16.140 0,07 | 12,76 17.351 0,05 7,5
Tributos Diferidos 0 0 164.047 | 0,74 0 874.232 2,55 | 432,92
Outros Ativos N&o Circulantes 1.476.756 | 7,93 | 1.405.364 | 6,3 | -4,83 | 2.519.937 | 7,35 79,31
Tributos a Recuperar 1.039.684 | 559 | 740.927 | 3,32 | -28,7 | 1.408.706 | 4,11 | 90,13
Outros Ativos 9.030 0,05 3.703 0,02 | -59 175.902 | 0,51 | 4.650,26
Depositos Judiciais 428.042 | 2,3 | 660.734 | 2,96 | 54,36 | 935.329 | 2,73 | 41,56
Investimentos 1.240.664 | 6,67 | 1.705.072 | 7,65 | 37,43 | 4.507.355 | 13,2 | 164,35
Participagdes Societarias 1.240.664 | 6,67 | 1.705.072 | 7,65 | 37,43 | 4.507.355 | 13,2 | 164,35
Participacfes em Controladas 935.573 | 5,03 | 1.318.347 | 5,91 | 40,91 | 4.099.575 12 210,96
Ezr;}z'ft?oes em Controladas EM | 355 091 | 164 | 386.725 | 1,73 | 26,76 | 407.780 | 1,19 | 544
Imobilizado 3.196.199 | 17,2 | 3.613.297 | 16,2 | 13,05 | 5.102.535 | 14,9 | 41,22
Imobilizado em Operagéao 992.372 | 533 | 1.171.758 | 5,26 | 18,08 | 1.777.788 | 5,19 | 51,72
Direito de Uso em Arrendamento | 2.203.827 | 11,8 | 2.441.539 | 11 | 10,79 | 3.324.747 9,7 36,17
Intangivel 526.869 | 2,83 | 593.427 | 2,66 | 12,63 | 728.998 | 2,13 | 22,85

Fonte: Elaborado a partir das demonstra¢des financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A
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Ao observarmos o Ativo Néao Circulante da empresa Magazine Luiza S/A, percebe-se
que a conta que mais chamou a atencéo foi a de "Investimentos", sendo composta pelas contas
de participacdes societarias da entidade. Assim, através da andlise horizontal, a conta de
"Investimentos™ aumentou cerca de 164,35% entre 2020 e 2021.

O Imobilizado da entidade também se elevou ao longo dos trés anos, aumentando cerca
de 13,05% de 2019 para 2020 e 41,22% de 2020 para o ano de 2021. Outra conta que também
chama a atencdo é a de "Ativos Realizaveis a Longo Prazo", que entre 2020 e 2021 se elevou
cerca de 115,16%, sendo que, segundo as notas explicativas da entidade, tanto os "Tributos
Diferidos” como "Outros Ativos Circulantes™ que compdem a conta aumentaram durante 0s
anos de estudo, contribuindo para o seu crescimento.

Segundo a nota explicativa 12 referente a 2020 e 2021, a empresa Magazine Luiza,
durante o periodo da pandemia, adquiriu diversas empresas do ramo tecnoldgico para poder
combater a escassez das vendas fisicas por conta do virus COVID-19, resultando assim no
aumento da conta "Investimentos".

Dessa forma, nomes como "Estante Virtual", "Jovem Nerd", "Canaltech", "Comschool"
e, dando um maior enfoque a aquisicdo da empresa "Kabum®, que foi comprada no valor de 1
bilhdo de reais, sendo 500 milhGes pagos em janeiro de 2022 e 500 milhdes para pagar em
janeiro de 2023, fortaleceram bem o patrimonio da entidade.

Sendo assim, com todas essas aquisicdes, a companhia reforca sua estratégia de se
manter no ramo tecnoldgico diante de uma pandemia e trazendo uma nova experiéncia de
compra e conteldo para os amantes da tecnologia, distribuindo sua rede para além do meio do
e-commerce e oferecendo servigos de bastante qualidade para quem é usuario deste novo

método de compra.

4.1.3 PASSIVO CIRCULANTE

Quadro 7: Passivo Circulante da empresa Magazine Luiza nos anos de 2019, 2020 e 2021

Descrigdo 2019 |AV| 2020 |AV| AH 2021 | AV | AH

Passivo Total 18.611.817 | 100 | 22.296.830 | 100 19,8 34.262.739 | 100 |53,67
Passivo Circulante 7.203.042 |38,7(11.512.179|51,6| 59,82 |11.763.513|34,3| 2,18
Obrigactes Sociais e Trabalhistas | 309.007 |1,66| 294314 |132| -4,75 237.270 |0,69]|-19,4
Fornecedores 5.413.546 (29,1| 7.679.861 |34,4| 41,86 9.108.542 (26,6 | 18,6
Obrigacfes Fiscais 307.695 |1,65| 331.113 |1,49 7,61 146.332 |0,43|-55,8
Empréstimos e Financiamentos 8.192 0,04 | 1.666.243 |7,47|20.239,88| 44.100 0,13|-97,4
Outras Obrigacfes 1.164.602 |6,26| 1.540.648 [6,91| 32,29 2.227.269 | 6,5 |44,57
Passivos com Partes Relacionadas | 152.094 |0,82| 189.135 |0,85| 24,35 195.894 |0,57| 3,57
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Outros 1.012.508 |5,44| 1.351.513 | 6,06 33,48 | 2.031.375 |5,93| 50,3
Dividendos e JCP a Pagar 123566 |[0,66| 39.953 |0,18| -67,67 41434 (0,12 3,71
Receitas a Apropriar 39.157 |0,21| 39.157 (0,18 0 39.157 0,11 O

Outras Contas a Pagar 537.825 [2,89| 931.602 |4,18| 73,22 1.535.455 (4,48 |64,82
Arrendamento Mercantil 311.960 |1,68| 340.801 |1,53 9,25 415329 |1,21|21,87

Fonte: Elaborado a partir das demonstracdes financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A

Verificando agora as contas do Passivo Circulante da entidade, é de se observar que uma
das contas que mais se destaca é a de “Fornecedores”, com saldo de R$ 5.413.546 em 2019,
aumentando 41,86% de acordo com a analise horizontal, alcancando um valor de R$ 7.679.861
em 2020 e, posteriormente, em 2021, teve mais um aumento de 18,60%, chegando a um saldo
de R$ 9.108.542.

De acordo com a analise vertical, essa conta representa cerca de 26,58% do Passivo
Circulante da entidade. Outra conta que demonstra drasticas alteracbes de valores é a de
“Empréstimos ¢ Financiamentos”, que em 2019 era de R$ 8.192, saltando para R$ 1.666.243
em 2020, ou seja, um aumento de aproximadamente 20.239,88%. Em 2021, a conta se manteve
no valor de R$ 44.100, ocorrendo uma diminuicdo de 97,35% de acordo com sua andlise
horizontal.

De acordo com a nota explicativa 19 de 2019 e 2020, a companhia realizou emissdes de
notas promissorias, juntamente com a captacdo de debéntures e financiamentos de inovacao e
expansao, com o intuito de se especializar no ramo tecnoldgico, caracterizando assim o0 aumento
na conta “Empréstimos e Financiamentos”. Ja em 2021, segundo a nota explicativa 19, a
entidade liguidou em junho as notas promissérias comerciais emitidas a curto prazo, finalizando

0 ano com o valor da conta reduzido.

4.1.4 PASSIVO NAO CIRCULANTE

Quadro 8: Passivo Ndo Circulante da empresa Magazine Luiza nos anos de 2019, 2020 e 2021

Descrigéo 2019 AV 2020 AV | AH 2021 AV AH
Passivo Ndo Circulante 3.843.838 | 20,7 | 3.459.364 | 15,5| -10 | 11.237.995 | 32,8 224,86
Empréstimos e Financiamentos 838.862 | 4,51 17.725 0,08 | -97,9 | 6.368.605 | 18,6 | 35.830,07
Outras Obrigagdes 1.893.790 | 10,2 | 2.156.522 | 9,67 | 13,87 | 3.917.203 | 11,4 81,64
Outros 1.893.790 | 10,2 | 2.156.522 | 9,67 | 13,87 | 3.917.203 | 11,4 81,64
Arrendamento Mercantil 1.893.790 | 10,2 | 2.156.522 | 9,67 | 13,87 4.614 0,01 -99,79
Tributos Diferidos 3.725 0,02 0 0 -100 0 0 0
Imposto de Renda e

Coitribuigéo Social Diferidos 3.725 0,02 0 0 -100 0 0 0
Provisdes 767.938 | 4,13 | 998.250 |4,48 | 29,99 717.977 2,1 -28,08
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ProvisGes Fiscals Previdencidrias | ;o35 | 4 13| 998250 |4,48 | 29,99 | 717.977 | 21 | -28,08
Trabalhistas e Civeis

Lucros e Receitas a Apropriar 339.523 | 1,82 | 286.867 |1,29 | -15,5 234.210 0,68 -18,36
Receitas a Apropriar 339.523 | 1,82 | 286.867 |1,29 | -15,5 234.210 0,68 -18,36

Fonte: Elaborado a partir das demonstracdes financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A

Ao observar as contas do Passivo N&o Circulante da empresa Magazine Luiza S.A.,
percebe-se que duas contas sofreram alteracdes significativas ao longo dos trés anos. A primeira
conta é "Empréstimos e Financiamentos"”, que em 2019 tinha um valor de R$ 838.862. Em
2020, houve uma diminuicdo para R$ 17.725, ou seja, uma reducdo de aproximadamente
97,89% de acordo com a analise horizontal. J& em 2021, o valor da conta aumentou
significativamente para R$ 6.368,605, representando cerca de 18,59% do passivo circulante
total de acordo com a anélise vertical.

A segunda conta é "Outras Obrigacfes”, que em 2019 possuia um saldo de R$
1.893,790. Em 2020, aumentou cerca de 13,87% com um valor de R$ 2.156,522 e em 2021
manteve-se em R$ 3.917,203, caracterizando outro aumento, mas dessa vez, de 81,64%. De
acordo com a nota explicativa 19, o aumento ao longo dos anos na conta "Empréstimos e
Financiamentos" se deu por conta da captacdo de notas promissorias e debéntures junto ao
financiamento em inovacao e expansdo tecnoldgica.

Ja 0 aumento na conta "Outras Obrigacdes”, segundo a nota explicativa 21, refere-se a
gastos com seguros, assisténcia técnica e instalacdo de imdveis junto as contraprestacdes a
pagar nas aquisi¢cdes das empresas realizadas pela companhia, sendo a maior delas a aquisicao

da Kabum, uma empresa com total influéncia no ramo do e-commerce nacional.

4.1.5 PATRIMONIO LIQUIDO

Quadro 9: Patrimdnio Liquido da empresa Magazine Luiza nos anos de 2019, 2020 e 2021

Descrigio 2019 | AV | 2020 AV | AH 2021 AV | AH

Patriménio Liquido 7.564.937 | 40,7 | 7.325.287 | 32,9 | -3,17 | 11.261.231 | 32,9 | 53,73
Capital Social Realizado  [5.952.282| 32 |5.952.282 | 267 | 0 | 12352498 | 36,1 | 107,53
Reservas de Capital 198.730 | 1,07 | -213.037 | -0,96 |-207,2 | -3.086.214 | -9,01 | 1.348,68
Acdes em Tesouraria -124.533 | -0,67 | -603.681 | -2,71 | 384,8 | -1.449.159 | -4,23 | 140,05
Reserva de Capital 323.263 | 1,74 | 390.644 | 1,75 | 20,84 | -1.637.055 | -4,78 | -519,07
Reservas de Lucros 1.410.757| 7,58 | 1.574.891 | 7,06 11,63 | 1.994.107 | 5,82 26,62
Reserva Legal 109.001 | 0,59 | 122.968 055 | 12,81 137.442 04 11,77
'Ejzfg‘ga de Retencdo de |, 541 756 | 6,99 | 1.451.923 | 6,51 | 11,54 | 1.856.665 | 542 | 27.88
T o [0 o Joloe| o o]
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Outros Resultados

3.168 0,02 0,05 252 840 0 -92,47
Abrangentes

Fonte: Elaborado a partir das demonstracdes financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A

11.151

Analisando agora o Patrimonio Liquido, percebe-se que durante os trés anos houve um
aumento perceptivel. Em 2019, o saldo era de R$ 7.564.937, ja em 2020 se manteve em torno
dos R$ 7.325.287, e em 2021, este valor saltou para R$ 11.261.231, ou seja, segundo a analise
horizontal, houve um aumento de 53,73% em relacdo a 2020. Ao verificar o balanco patrimonial
da entidade, € visto que uma das contas preponderantes a essa modificacéo de valor é a "Capital
Social Realizado", que em 2019 e 2020 n&o teve alteracdo, mantendo-se em R$ 5.952.282. Em
2021, chegou ao valor de R$ 12.352.498, aumentando cerca de 107,53% e representando
36,05% do valor do Patrimdnio Liquido.

Segundo as notas explicativas da empresa, esse aumento entre os dois Ultimos anos
estudados foi referente a uma oferta publica de a¢es destinadas a investimentos em tecnologia,
inovacdo, pesquisa e desenvolvimento, juntamente com as incorporacdes das aces da empresa

Kabum, ocorridas em agosto e dezembro de 2021.

4.1.6 DEMONSTRACAO DO RESULTADO DO EXERCICIO

Quadro 10: DRE da empresa Magazine Luiza nos anos de 2019, 2020 e 2021

Descrigio 2019 AV 2020 AV | AH 2021 AV | AH
Receita de Venda de| g o1 061 | 100 | 26.130.544 | 100 | 41,31 | 31.128.479 | 100 | 1913
Bens e/ou Servigos
Custo dos Bens efou| 5 101105 | 677 | -19.672.090 | 75,3 | 461 | -24.299.083 |78,1| 23,52
Servigos Vendidos
Resultado Bruto 5.027.456 | 253 | 6.458.454 |24,7 | 2846 | 6.829.396 |219| 5,74
Despesas/Receitas -3.745.083 | 18,8 | -5.753.929 | 22 | 53,64 | -6.592.825 |21,2| 14,58
Operacionais
Despesas com Vendas -3.134.586 15,8 | -4.476.887 | 17,1 | 42,82 -5.495.600 17,7 | 22,75
Despesas  Gerais €| 5.9 cgy | 489 | -1.295.041 |4,96 | 33,15 | -1.499.413 |4,82| 1578
Administrativas
Gerais e Administrativas | -534.573 | 2,69 | -725.716 |2,78| 35,76 | -810.008 | 2,6 | 11,62
Depreciacio 438009 | 2,2 | -569.325 |2,18| 29,98 | -689.405 |2,21| 21,09
Perdas pela Ndo
Recuperabilidade  de| -69.676 |-0,35| -100.388 |0,38 | 44,08 | -144.722 |0,46| 44,16
Ativos
Outras Receitas

o 352.031 | 1,77 | 81834 |031|-76,75| 118.035 |038| 44,24
Operacionais
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Resultado de
Equivaléncia 79.730 0,4 36.553 0,14 | -54,15 428.875 1,38 | 1.073,30
Patrimonial

Resultado Antes do
Resultado Financeiro e| 1.282.373 6,45 704.525 2,7 | -45,06 236.571 0,76 | -66,42
dos Tributos

Resultado Financeiro -66.989 -0,34 -325.080 1,24 | 385,27 -544.157 1,75 | 67,39
Receitas Financeiras 614.301 3,09 201.463 0,77 | -67,2 467.157 1,5 131,88
Despesas Financeiras -681.290 3,43 -526.543 2,02 |-22,71 -1.011.314 3,25 | 92,07

Resultado Antes dos

) 1.215.384 100 379.445 100 | -68,78 307.586 100 | -18,94
Tributos sobre o Lucro

Imposto de Renda e
Contribuicdo Social -293.556 24,2 12.264 3,23 | -104,2 898.247 292 |7.224,26
sobre o Lucro

Lucro/Prejuizo do
Periodo
Fonte: Elaborado a partir das demonstracGes financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A

921.828 4,64 391.709 1,5 |-57,51 590.661 19 | 50,79

Analisando a Demonstracao do Resultado do Exercicio da entidade, é visto que durante
0 passar dos trés anos, a conta referente a Receita Liquida de Bens ou Servicos progrediu
notoriamente, tendo um valor em 2019 de R$ 18.491,861 e, segundo analise horizontal,
passando para R$ 26.130,544, representando um aumento de 41,31% em 2020 e, em 2021,
estendendo-se para R$ 31.128,479, aumentando cerca de 19,13%.

Assim, o principal motivo para o aumento da Receita liquida durante os trés anos
estudados foi a inser¢cdo da empresa no mercado do e-commerce, fazendo com que seu mercado
de vendas se expandisse para 0s novos métodos de venda online, alcangando assim uma nova
leva de clientes durante o periodo pandémico.

Ao longo dos anos, o Custo dos Bens ou Servigos Prestados também apresentou um
aumento, acompanhando de forma gradativa a conta de Receita Liquida. Assim, em 2019, seu
valor era de R$ 13.464,405. Ja em 2020, passou para R$ 19.672,090 e, em 2021, segundo a
anélise horizontal, houve um aumento de 23,52%, mantendo-se em R$ 24.299,083 e
representando, segundo a analise vertical, 78,06% da Receita Liquida da entidade.

Outras contas que chamaram a atengdo ao observar a DRE da entidade sdo as de
Despesas com Vendas e Despesas Gerais e Administrativas. A primeira, em 2019, possuia um
saldo de R$ 3.134,586. Em 2020, saltou para R$ 4.476,887, aumentando em 42,82%, segundo
aanalise horizontal. Em 2021, alcangou cerca de R$ 5.495,600, ou seja, um aumento de 22,75%
e representando cerca de 17,65% da Receita Liquida de Vendas, segundo a analise vertical.

Ja a conta de Despesas Gerais e Administrativas, em 2019, se apresentou com um saldo

de R$ 972.582. Ja em 2020, aumentou cerca de 33,15%, conforme a analise horizontal, para R$
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1.295,041, e em 2021 se estabeleceu em R$ 1.499,413, aumentando cerca de 15,78% em relacdo
ao ano anterior.

Segundo a nota explicativa 26, 0 aumento da conta Despesas Gerais e Administrativas
esta ligado aos custos com funcionarios de assisténcia médica, odontoldgica, seguro de vida,
alimentacdo e vale-transporte. J& as Despesas com Vendas se custearam com os fretes do

transporte de mercadorias dos centros de distribuigdo até as lojas fisicas.
4.2 Analise dos Indicadores
4.2.1 INDICADORES DE LIQUIDEZ

A sequir, apresenta-se um grafico construido e elaborado a partir dos indicadores de

liquidez da empresa Magazine Luiza S/A durante os periodos de 2019, 2020 e 2021.

Gréafico 1 — Relacédo dos indicadores de liquidez dos anos de 2019, 2020 e 2021
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Quadro 11: Indicadores da liguidez dos anos de 2019, 2020 e 2021

LIQUIDEZ CORRENTE | LIQUIDEZ SECA | LIQUIDEZ IMEDIATA | LIQUIDEZ GERAL
2019 1,68 1,3 0,64 1,23
2020 1,28 0,98 0,21 1,09
2021 1,74 14 0,25 1,04

Fonte: Elaborado a partir das demonstracdes financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A

4.2.2 LIQUIDEZ CORRENTE

Analisando o indice de liquidez corrente da empresa, observa-se que no ano de 2019
seu valor era de aproximadamente 1,68, tendo variado de forma menor em 2020 para 1,28 e
apresentando uma elevacéo em 2021, para 1,74.

Ou seja, a entidade apresentou resultados positivos com relacdo aos indices de liquidez
corrente, uma vez que todos se mostraram maiores que 1. Assim, € possivel inferir que, na
prética, a empresa possui mais ativos circulantes do que passivos circulantes, conseguindo,

dessa forma, sanar suas dividas a curto prazo.

4.2.3 LIQUIDEZ SECA

Observando agora os valores calculados dos indices de liquidez seca da empresa
Magazine Luiza, nota-se que, no ano de 2019, o valor era de 1,3. Em 2020, houve uma reducéo
para 0,98, o que indica uma maior necessidade de estoque para poder sanar suas dividas a curto
prazo. Ja em 2021, o indice se estabeleceu em 1,4, ocorrendo uma melhora.

Em uma andlise geral, pode-se afirmar que a entidade possui 6timos indices de liquidez
seca, conseguindo administrar suas dividas a curto prazo sem a necessidade dos seus estoques

durante os trés anos.

424 LIQUIDEZ IMEDIATA

Calculando agora os valores dos indices de liquidez imediata, percebe-se que a entidade
apresentou um valor de 0,64 em 2019, um valor de 0,21 em 2020 (ou seja, uma queda de 0,43)
e, finalmente, um valor de 0,25 em 2021.

Ao analisar esses indices, percebe-se que, em 2019, os valores em caixa e equivalentes

de caixa fizeram com que o indice se mantivesse perto do valor 1, indicando um bom
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rendimento. Ja nos anos de 2020 e 2021, os valores em caixa e seus equivalentes ndo
acompanharam de forma gradativa o crescimento do passivo circulante, ocasionando, assim, a

queda no valor desse indice.

425 LIQUIDEZ GERAL

Por fim, calculando os indices de liquidez geral da empresa, é possivel verificar que, em
2019, o valor se encontrava por volta de 1,23, tendo havido uma leve queda em 2020 para 1,09
e uma reducdo em 2021 para 1,04. De acordo com esses valores, é possivel afirmar que a
empresa Magazine Luiza, mesmo tendo apresentado uma leve queda nos valores dos indices,
ainda se encontra em uma boa posicao.

Quanto maior for este indice, melhor para a entidade, e todos se encontraram maiores
que 1,00, confirmando desta forma que a empresa consegue administrar e sanar suas obrigacoes
tanto de curto prazo como de longo prazo com todos 0s seus ativos presentes.
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Indicadores de Endividamento

INDICADORES DE ENDIVIDAMENTO
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Gréfico 2 — Relagdo dos indicadores de endividamento dos anos de 2019, 2020 e 2021
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Quadro 12: Indicadores de endividamento dos anos de 2019, 2020 e 2021

COMPOSICAO DO
ENDIVIDAMENTO

ENDIVIDAMENTO
GERAL

INDICADORES DE ENDIVIDAMENTO

IMOBILIZACAO DO IMOBILIZACAO DOS

PL

m2019 m2020 m®2021

RECURSOS NAO
CORRENTES

ENDIVIDAME COMPOSICAO DO IMOB. DO IMOB. DOS RECURSOS NAO
NTO GERAL ENDIVIDAMENTO PL CORRENTES
2019 0,59 0,38 0,65 0,43
2020 0,67 0,51 0,8 0,54
2021 0,67 0,34 0,91 0,46

Fonte: Elaborado a partir das demonstragdes financeiras padronizadas da Magazine Luiza S/A

4.3.2 ENDIVIDAMENTO GERAL

O endividamento geral consiste em relatar a relacéo do ativo total e do passivo total da

entidade, indicando assim quanto a empresa usa de capital de terceiros em relacdo ao capital

préprio. Analisando a empresa Magazine Luiza S/A, percebe-se que em 2019, 2020 e 2021 seus

indices de endividamento geral se situaram em 0,59, 0,67 e 0,67, respectivamente. Ou seja, a
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entidade apresentou valores satisfatérios nos trés anos, mostrando que, em média, para cada

R$1,00 de ativo, R$0,67 era financiado, um valor aceitavel para a quitacéo de dividas.

4.3.3 COMPOSICAO DO ENDIVIDAMENTO

Este indice apresenta a relacdo das dividas a curto prazo. Quanto menor forem os
valores, mais folga a empresa terd para a liquidacdo desses passivos. Dessa forma, analisando
os indices da entidade em estudo, tem-se em porcentagem os valores de 38%, 51% e 34%
correspondentes aos anos de 2019, 2020 e 2021.

Assim, percebe-se que todos os nimeros ficaram abaixo dos 100%, estabelecendo uma
média de 41% nos trés anos, sendo que o0 maior valor se encontra em 2020 em virtude dos varios
investimentos e acBes que a entidade precisou realizar para se sobressair durante o periodo da
pandemia. Desse modo, a Magazine Luiza S/A demonstra que consegue ter uma boa relacéo

com seus passivos a curto prazo durante os trés anos analisados.

434 IMOBILIZACAO DO PATRIMONIO LIQUIDO

A Imobilizacdo do Patriménio Liquido é um indicador que demonstra o quanto a
empresa aplica dos seus recursos no ativo permanente. Dessa forma, quanto maior este indice,
maior o comprometimento do ativo circulante da entidade. Ao observar o calculo dos indices
da Magazine Luiza S/A, percebe-se que, com o passar dos anos, 0s valores aumentaram.

Em 2019, constituia-se em 65%, em 2020, 80%, e em 2021, cerca de 91%. Ou seja, com
0 comego da pandemia, a entidade precisou realizar altos investimentos no meio do e-commerce
e do mercado digital, adquirindo diversas empresas €, concomitantemente, aumentando seus
recursos a longo prazo.

Mesmo assim, com essa alta aplicagdo de recursos no ativo permanente, os indices se
encontraram abaixo dos 100%, indicando que a entidade consegue financiar seus ativos

permanentes utilizando apenas seu patriménio liquido.
4.3.5 IMOBILIZAGAO DOS RECURSOS NAO CORRENTES
Este indice consiste em medir a proporcao entre o ativo permanente e seus recursos nao

correntes (Patrimonio Liquido + Ativo Néao Circulante), revelando assim o quanto a empresa

utiliza de seus recursos permanentes para financiar seu ativo fixo.
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Vale ressaltar que essa relagdo é uma variacao do calculo do indice de Imobilizacéo do
Patriménio Liquido, que inclui o passivo circulante em seu célculo. Dessa forma, ao analisar 0s
indices calculados, percebe-se que em 2019 o valor correspondia a 43%, em 2020 - um ano
marcado pela pandemia - o valor aumentou para 54%, e em 2021 a porcentagem do indice se
encontrou em 45%. Assim, nota-se que a relagdo dos recursos ndo correntes com o ativo
permanente é saudavel, pois os valores calculados estdo abaixo de 100%, evidenciando que é
possivel financiar seus ativos fixos com o patriménio liquido somado a seus ativos nédo
circulantes.

Vale lembrar que o aumento de aproximadamente 11% em 2020 equivale ao aumento
na conta de investimentos obtidos pela entidade com o intuito de se destacar no periodo da

pandemia.

4.4 Indicadores de Rentabilidade

4.4.1 INDICADORES DE RENTABILIDADE

Gréfico 3 — Relagdo dos indicadores de rentabilidade dos anos de 2019, 2020 e 2021
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Quadro 13: Indicadores de rentabilidade dos anos de 2019, 2020 e 2021

MARGEM RETORNO S/ CAPITAL
GIRO DO ATIVO LIQUIDA RETORNO S/ ATIVOS PROPRIO
2019 1,06 4,98 4,95 12,18
2020 1,17 1,49 1,75 5,34
2021 0,9 1,89 1,72 5,24

Fonte: Elaborado pelo autor

442 GIRO DO ATIVO

Com relacéo ao Giro do Ativo, indice que permite mostrar a relacéo entre os ativos da
entidade e sua receita liquida, a empresa Magazine Luiza apresentou 1,06 em 2019, 1,17 em
2020 e, em 2021, 0,90. Assim, percebe-se que durante 0 ano pandémico o Giro do Ativo da
entidade aumentou cerca de 0,11, causado principalmente pelo aumento da quantidade de
vendas ocorrido entre 2019 e 2020.

Ja no ano de 2021, é visto que este indice sofreu uma queda para 0,90, ou seja, 0,27 a
menos que em 2020. Um dos motivos para essa diminui¢do foi 0 aumento nos ativos entre 0s
anos de 2020 e 2021. Contudo, mesmo diante de um periodo de pandemia, a entidade se
mostrou firme nos valores dos seus indices, mostrando que consegue gerar receita através dos

seus ativos.

443 MARGEM LIQUIDA

A Margem Liquida, de forma resumida, nada mais é do que a relacdo percentual do
lucro liquido alcancado pela empresa em relagdo a sua receita liquida. Dessa forma, ao calcular
os indices da empresa em estudo, percebe-se que em 2019 a Margem Liquida se encontrava em
4,98, ja em 2020 seu valor era de 1,49 e em 2021 se elevou para 1,89. Assim, percebe-se que
de 2019 para 2020 a margem diminuiu em aproximadamente 3,49.

A explicacdo seria que no ano pandémico houve um aumento dos custos de bens e/ou
servigos e das despesas adquiridas pela entidade, ocasionando uma queda no lucro e,
consequentemente, uma baixa no indice estudado.

Jaem 2021, a Margem Liquida se elevou para 1,89, ou seja, tanto as vendas da entidade
aumentaram quanto o lucro também aumentou, proporcionando assim o aumento do indice em

cerca de 0,40 no Gltimo ano da pesquisa.
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444 TAXA DE RETORNO SOBRE ATIVOS

A Taxa de Retorno sobre Ativos evidencia se a empresa, diante do seu lucro, € rentavel
em relacdo aos seus ativos ou ndo. Considerando que quanto maior essa taxa, melhor para a
entidade. Ao observar os valores calculados, nota-se que os resultados em 2019 foram de 4,95,
em 2020 houve uma queda para 1,75 e em 2021, o indice ficou em torno de 1,72.

Assim, ao analisar o balanco da entidade entre os anos de 2019 e 2020, percebe-se uma
queda em relagéo ao lucro de R$ 530.119 e, em 2021, um aumento de cerca de R$ 198.952,
juntamente com um aumento do ativo total nos trés anos de forma consecutiva, influenciado
principalmente pela elevacdo dos investimentos realizados durante o periodo pandémico.

Isso ocasionou a diminuicdo deste indice, ou seja, uma reducdo no retorno sobre 0s
ativos investidos nos ultimos dois anos estudados. Vale ressaltar que, a partir da pandemia de
2020, tanto os custos como as despesas da entidade aumentaram, contribuindo assim para a
queda do lucro no decorrer dos anos analisados.

4.45 RETORNO SOBRE CAPITAL PROPRIO

Este indicador econdmico-financeiro tem como objetivo medir o quanto a empresa
gerara de valor a partir dos seus préprios recursos e dos recursos dos seus acionistas. Quanto
maior for essa taxa, melhor sera o retorno para a organizacao.

Dessa forma, ao analisar os indices da Magazine Luiza S/A, percebe-se que em 2019
seu valor era de 12,18. J4 em 2020, houve uma diminuic¢do para 5,34 e, em 2021, o indice se
estabeleceu em 5,24.

Assim, a explicacdo para a reducdo do indice seria a diminuicdo do lucro da entidade
durante os anos de 2020 e 2021, momento de inicio e pos-pandemia, em que 0S custos e
despesas aumentaram. Isso colaborou para que os indices diminuissem e a rentabilidade do

capital investido pelos acionistas fosse menor nos ultimos dois anos estudados.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa foi elaborada com o intuito de mostrar a importancia do estudo da analise
das demonstracdes contabeis e as riquezas que essas informac6es podem trazer, bem como a
possibilidade de comparar anos diferentes e outras formas de estudo. Diante disso, foi realizado
um trabalho para responder a seguinte questdo-problema: Como o surgimento e propagacéo do
e-commerce foi suficiente para aperfeicoar os indices econdmico-financeiros da empresa
Magazine Luiza S/A entre os anos de 2019, 2020 e 2021, tendo em vista 0s impactos causados
pela pandemia do virus COVID-19?

Apos a revisdo bibliogréafica para o entendimento teorico de todo o assunto, foi feito um
levantamento dos balancos juntamente com as demonstracbes contabeis dos periodos citados
para o desenvolvimento da pesquisa. Neste estudo, foram realizadas as analises vertical e
horizontal da entidade, extraindo também seus principais indices de liquidez, endividamento e
rentabilidade para posterior analise e comparacéo dos resultados.

Na analise horizontal e vertical do balango patrimonial da entidade, verificou-se que a
empresa Magazine Luiza S/A teve um foco maior em seus ativos circulantes e ndo circulantes.
Dessa forma, como estratégia durante o periodo da pandemia, decidiu reforcar sua conta "Caixa
e Equivalente de Caixa" com investimentos em pesquisa, inovacdes tecnoldgicas e
modernizagdo. Outra conta de alto valor no ativo da entidade foi a de "Estoque de Mercadorias”,
que se elevou ao longo dos trés anos devido ao aumento do material de consumo e do material
para revenda que a empresa necessitou para suprir suas lojas nos periodos de maior necessidade.

Diante disso, juntamente com os efeitos da pandemia, a conta "Contas a Receber"
também se elevou, pois o fechamento das lojas fisicas fez com que diversos clientes deixassem
de realizar o pagamento de suas compras nos caixas das lojas e passassem a utilizar métodos
online de compra, 0 que resultou em uma restricdo temporaria de liquidez devido ao aumento
da quantidade de compras a prazo realizadas por esses clientes.

Outra conta de destaque durante a anélise vertical e horizontal foi a de "Investimentos”,
que entre os anos de 2020 e 2021 elevou-se cerca de 164,35%. Isso ocorreu pelo fato de a
entidade ter introduzido em seu meio o ramo do e-commerce, adquirindo diversas empresas do
ramo tecnologico com o intuito de combater a escassez das vendas fisicas ocasionadas pela
pandemia do virus COVID-19.

Dessa forma, € visto que tais investimentos tiveram resultados fiéis, pois quando se
analisa a Demonstragdo de Resultado do Exercicio, percebe-se que entre os trés anos analisados,

a entidade aumentou sua receita de vendas, dando um enfoque principal entre 2019 e 2020,
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onde o aumento se consolidou em 31,40%, fechando em lucro no valor de aproximadamente
R$ 391.709,00.

Com relacdo aos indicadores de liquidez analisados, a maioria indicou boa salde
financeira. A liquidez corrente apontou que a empresa consegue sanar suas dividas a curto
prazo; a liquidez seca da mesma forma, mostrou-se eficiente com ndmeros maiores que 1,
sanando suas dividas sem a necessidade da conta "estoques"”; e a liquidez geral apresentou
resultados efetivos, mostrando que a empresa consegue administrar suas dividas de curto e
longo prazo com seus ativos presentes.

Contudo, o indice de liquidez imediata teve valores medianos, pois o0 caixa da empresa
ndo acompanhou o crescimento do passivo circulante, devido ao aumento das contas de
"fornecedores" e "empréstimos e financiamentos”, principalmente em 2020, ano da pandemia
da COVID-19.

Ao observar os indicadores de endividamento, que mostram 0 quanto a entidade
necessita de capital de terceiros, verificou-se que, entre os anos estudados, o endividamento
geral e a composicao do endividamento se comportaram de maneira saudavel, ficando abaixo
de 1,00 e 100%, respectivamente, tendo assim uma boa relacdo quando o assunto é quitacédo de
dividas.

Ja os indices de imobilizacdo do patriménio liquido e imobilizagcdo dos recursos ndo
correntes tiveram, no decorrer dos anos, um aumento devido aos investimentos que a empresa
Magazine Luiza S/A fez com o intuito de se sobressair nos periodos de pandemia e pos-
pandemia. No entanto, seus resultados encontram-se abaixo de 100%, mostrando que a entidade
consegue financiar seus ativos permanentes utilizando apenas seu patriménio liquido.

No que diz respeito aos indicadores de rentabilidade, todos os indices apresentaram
gueda nos anos de 2020 e 2021 quando comparados com 2019. Essa queda se relaciona com 0s
periodos de pandemia e pds-pandemia. Ou seja, mesmo a entidade tendo um aumento
consideravel de vendas durante o decorrer dos trés anos estudados, 0s custos e despesas também
se elevaram, ocasionando uma diminui¢do no lucro da entidade quando comparado com o
primeiro ano de estudo, periodo antes da pandemia.

Assim, a analise se mostrou desfavoravel quando o assunto é o comportamento do lucro
da entidade, quando comparado ao periodo de p6s pandemia. No entanto, quando todos os
indices s@o analisados de forma conjunta, observa-se que a empresa Magazine Luiza conseguiu
se sobressair diante de um periodo dificil de fechamento de lojas, lockdown, e diminuicdo das

vendas em todo o territorio brasileiro.
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Dessa forma, no geral, a entidade conseguiu manter uma saude financeira favoravel,
indicando uma boa conduta na administracdo e se adaptando ao e-commerce, principal
estratégia adotada pela organizacgdo para enfrentar uma crise que atingiu o mercado financeiro
mundial.

Outrossim, diante dos resultados apresentados, a analise contém limitagdes, pois com
0s demonstrativos dos anos de 2022 e 2023 sera possivel averiguar a situagdo da empresa diante
dos métodos de prevencao contra o virus e como isso podera afetar nos indicadores econémicos
estudados.

Com relagdo a estudos futuros, sugere-se uma analise com empresas do mesmo
segmento para realizar um comparativo mais preciso de como essas entidades se comportaram
nos periodos de pandemia, acrescentando uma metodologia mais qualitativa para a

interpretacdo dos dados, desenvolvendo assim outras teses e possiveis solucdes.
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