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RESUMO

O presente trabalho esta ambientado no campo do Design grafico, tendo como
proposta desenvolver identidade visual e MIV para o projeto de extensdo de corte
costura e modelagem da Escola Técnica de Artes da Universidade Federal de
Alagoas, intitulado Dona Deia pela professora mestre Andrea Cavalcante. O
desenvolvimento do projeto foi guiado pela metodologia de projetacdo de Péon
(2009) que auxilia no detalhamento das etapas a serem seguidas pelo designer,
facilitando seu trabalho e permitindo que ele progrida no projeto grafico e das leis da
Gestalt, onde a arte se funde no principio da pregnancia da forma. A solugao
encontrada traduz uma identidade forte, moderna e jovem, resultando em uma
marca mais forte e conectada com os propdsitos determinados durante o processo.
Assim validando a metodologia Péon, que propde etapas mais praticas aproximando
0 processo das pessoas de interesse da marca, como clientes, investidores,
parceiros, entre outros, criando uma maior conexao com seu publico alvo e assim
possibilitando que a marca se desenvolva no mercado.

Palavras-Chave: Design; Moda; ldentidade visual; Redes sociais; Comunicagéao;
Gestalt; Projeto de extensé&o



ABSTRACT

This current work is setted in the field of Graphical Design, having as a proposal the
development of a visual identity and the creation of a VIM (Visual Identity Manual) for
the extension project of cut, seam and modeling of the Technical School of Arts from
Federal University of Alagoas, named Dona Deia by the teacher Msc. Andrea
Cavalcante. The development of the project was guided by the Péon design
methodology (2009) that assists in the detailing of steps to be followed by the designer,
making his work easier and allowing him to progress at the graphical project and Gestalt
laws, where the art merges at the principle of the form pregnancy. The solution finds
translates a strong, modern and young identity, resulting in a stronger brand, connected
with the determined purposes during the proccess. Thus validating the Péon
methodology, that proposes more practical steps approaching the process with the
interested person, as clients, investors, partners, among others, creating a greater
connection with its target audience and allowing that the brand evolves at the market.

Keys: Design; Fashion; Visual Identity; Communication; Social media; Gestalt;
Extension project
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CAPITULO 1 - INTRODUGAO

Ao longo dos anos, o vestuario tem passado por diversas mudancgas, desde 0
aprimoramento do uso da pele animal a descoberta das fibras, do trabalho
minucioso das mé&os das costureiras a revolugdo da industria téxtil (MARTINS,
2010). De acordo com o primeiro documento que comprova a manufatura de tecidos
no Brasil, Caminha (1500, pg.8) afirma que "Também andava la outra mulher, nova,
com um menino ou menina, atado com um pano aos peitos, de modo que nao se Ihe
viam sendo as perninhas. Mas nas pernas da mae, e no resto, ndo havia pano
algum”.

O algodéo ja era cultivado pelos indios antes da chegada dos portugueses,
assim, possibilitando o cultivo e produc¢do da fibra. Com as novas tecnologias dos
portugueses, o descascador, a roda de fiar e o tear foram introduzidos para que o
algodao fosse produzido para consumo proprio (PRADO;BRAGA, 2011; STEIN,
1979).

O século XX iniciou com diversos avangos tecnolégicos que influenciaram
todo o mundo. Diversas fabricas sdo inauguradas no nordeste no periodo de 1830 a
1884, sendo a Bahia o primeiro e mais importante centro da industria téxtil até 1860.
O inicio dos anos 2000 foi marcado pela criagao da cadeia téxtil em Alagoas, um
complexo com objetivo de agregar as empresas da area para formagdao de um
mercado voltado a produgdo de moda no Estado, outrora um dos maiores
produtores de algodao na década de 50 e o segundo produtor de linha do mundo
(SILVA, 2019, pg. 41).

Os maiores produtores téxteis sdo india, China, Estados Unidos e o Brasil se
encontra na 42 posigdo conforme os dados de 2021 do Departamento de Agricultura
dos Estados Unidos (USDA). O setor téxtil tem grande importancia na economia
brasileira, por ser um forte gerador de empregos e ainda vive em processo de
grande mudanca.

Apesar da expansao mercantil do nicho e da atual possibilidade - gragas aos
adventos industriais - de utilizacdo de maquinas em escala acelerando o processo
de construgdo de uma unica pega, a arte da costura e da modelagem ainda €, para
muitos, um processo mais intimo. A costura partindo da escolha dos tecidos, das
dobras, técnicas de alinhavo e seguindo até o momento em que o criador deixa na
peca 0 seu bem mais precioso, a sua identidade. Essa producdo manual e em
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menor escala, para além da arte, € a fonte de renda de muitas familias em todo o
Brasil.

Os costureiros profissionais encontram emprego em empresas de uniforme,
malharias, industrias de confecgédo e polos de confecgdes, seja em maquinas com
costura reta, overloque ou galoneira; e o servigo autbnomo que ja era atrativo para
muitos deles, em plena pandemia da Covid-19, voltou a ser uma opgao pois o
investimento baixo.

No Brasil, segundo dados de 2020 da Associagédo Brasileira da Industria
Téxtil (Abit) sdo 1,5 milhdo de empregados diretos e 8 milhdes de indiretos e sem
vinculos, dos quais 75% sao de mé&o de obra feminina, com faturamento de
R$185,7 bilhdes e R$ 3,6 bilhdes investidos no setor. E ainda o 2° maior gerador do
primeiro emprego no pais.

Dessa forma, Andrea Cavalcante teve seu primeiro contato com a costura.
Alagoana de Arapiraca, professora de Produg¢ao de Moda, figurinista, costureira e
mestre em artes cénicas, Andrea possui uma relagao muito intima com a area desde
sua infancia. Foi com a confecgao de roupas e a produgdo de moda que sua mae
Cida Cavalcante garantiu o sustento e a formacao dos filhos. Hoje, Andrea leciona,
realiza consultorias e confecciona figurinos para o teatro e espetaculos de danga e

de musica da Escola Técnica de Artes da UFAL (Universidade Federal de Alagoas).

Durante seus anos de ensino na ETA, Andrea notou que boa parte dos alunos
que ingressavam no curso de Producdo de Moda nunca tinham tido contato com
uma maquina de costura, ndo possuiam maquinario ou ndo podiam pagar por um
curso completo de corte e costura em escolas como o0 SENAC (Servigo Nacional de
Aprendizagem Comercial), SENAI (Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial) ou
qualquer outra institucional de natureza similar. Mesmo com as aulas basicas nos
primeiros periodos, notou-se que os discentes tinham dificuldade na matéria de
Metodologia e Planejamento de Coleg¢des, pertencente ao quadro do terceiro
periodo, onde havia a necessidade de realizar a construcdo de uma colegcao e a

producao de um desfile como requisito de obtenc¢ao de nota.

Com o intuito de suprir as caréncias que detectou nos alunos dos cursos
técnicos em Produgdo de Moda e de Artes Dramaticas, Andrea criou um curso de
extensdo presencial e EAD, chamado de Técnica de Costura no YouTube -

plataforma de viogging (do inglés videolog, ou registro em video) e streaming
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(transmiss&o de conteudo em audio ou video) - e batizado pelos alunos de Dona

Deia, nome que foi adotado para a nomenclatura do canal no YouTube.

O curso visa desenvolver habilidades e capacidade técnica, aplicada as
tecnologias basicas de costura e modelagem, instigando o aluno a novos
conhecimentos. Objetivando aperfeigoar os discentes e formar profissionais criticos,
criativos e éticos, com capacidade de compreender os maquinarios, equipamentos e
atividades realizadas n&o somente na industria de moda e dos figurinos, mas
também no ambito doméstico, por meio do conhecimento cientifico-tecnolégico e
pratico produzido em sala de aula, com habilidades para desenvolver as mais

variadas técnicas de costura em produtos de moda e figurino.

Ao longo do curso, a vontade de estender essas aulas a comunidade foi
aumentando e os alunos do projeto sugeriram gravar as licbes para que fossem
divulgadas, a priori, nas plataformas Youtube e Instagram. Apds diversas reunides,
surgiu a necessidade de atualizar a identidade do projeto, que até entdo era um

logotipo herdado da antiga escola de costura da professora Andrea Cavalcante.

1.1 Definigdo do problema

Dona Deia é um projeto de extensao universitaria de corte, costura e
modelagem que nao possui uma identidade visual capaz de estabelecer uma
relagdo mais intima com o seu publico alvo e que potencialize o alcance de sua
comunicacdo nas redes sociais. Portanto, a partir disso, se estabelece a
necessidade do desenvolvimento de uma unidade visual e sensorial consistente que
facilite a marca no cumprimento de seu papel em comunicar as vantagens e
diferenciais do projeto Dona Deia, criando uma atmosfera educativa, jovem, divertida

e acessivel na internet.

1.2 Justificativa do tema
Dentre os caminhos que a universidade tem para desenvolver e oferecer uma
formagdo completa aos seus estudantes, através da proposi¢cao de didlogo entre os
saberes e a formagao critica de novos profissionais, esta o projeto de extensao
voltado a comunidade, o Dona Deia, criado pela professora Andrea Cavalcante que
visa dar a sociedade a oportunidade de aprendizado, desenvolvimento de novas
praticas de maneira interativa com contato direto com aulas teéricas e praticas de
15



costuras, possibilitando a aquisicdo de uma nova habilidade que possa servir,
inclusive, como fonte de renda.

A identidade visual € o primeiro contato do publico com a marca e essa
comunicagao precisa ser efetiva e atualizada, capaz de atingir todos os publicos.
Portanto, a partir disso, se estabelece a necessidade do desenvolvimento de uma

unidade visual e sensorial consistente para o projeto.

A Marca é a soma intangivel dos atributos de um produto: seu nome,
embalagem e preco, sua historia, sua reputacdo e a maneira como ele é
promovido. A marca é também definida pelas impressdes dos consumidores
sobre as pessoas que a usam, assim como pela sua prépria experiéncia
pessoal (STRUNCK, 2001, p.19).

Num mundo onde identidade visual é& fundamental em termos de
comunicagao, visando que seus dotes e suas virtudes sejam imensuraveis, 0s
elementos precisam ser a sintese visual do idealizador para que seus consumidores

sintam-se acolhidos e representados de forma pura e instantanea.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo geral

Desenvolver a identidade visual para o projeto de extensao de corte, costura
e modelagem da Escola Técnica de Alagoas (ETA) chamado Dona Deia, que

traduza a personalidade do projeto.

1.3.2 Objetivos especificos

e Analisar a identidade atual de Dona Deia;

e Criar um design diferenciado e autoral que gere identificacéo e interesse pelo
publico;

e Identificar os conceitos a serem agregados na nova identidade Dona Deia;

e Desenvolver a Identidade Visual de Dona Deia, assim como o seu MIV de

modo a representar e valorizar o projeto de Extenséo.

1.4 Aspectos metodoldgicos

Para a criagdo da identidade visual do projeto Dona Deia, foi utilizada a

metodologia proposta por Pedn (2009). A utilizagdo dessa metodologia auxilia no
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detalhamento das etapas a serem seguidas pelo Designer, facilitando seu trabalho e
permitindo que ele progrida no projeto grafico. A estrutura metodolégica que deu
forma a esse projeto aborda a projetacao de Sistemas de Identidade Visual (SIV) a
partir de trés grandes fases, que sao elas: Problematizagado (Fase A), Concepgéao
(Fase B) e Especificagdes (Fase C).

Tabela 1 - Metodologia Péon (2009)

PROCESSO DE PROJETAGAO
PEON (2009)

FASE B FASE C
CONCEPCAO ESPECIFICAGAO

Briefing Geracéo de alternativas Detalhamento técnico

[ ] [ J

e Perfil do cliente e Selecgdo de alternativas e Projetoe

e Publico alvo e Solugao Preliminar especificagdes
e Estudo de Similares e Validacao e Arte finalizagao
e Requisitos e restrigdes e Solucao Implantagao

Fonte: Autoria propria baseado em Péon (2009)

As fases sao:

Fase A — Problematizagdo: Levantamento dos recursos disponiveis
(objetivos e simbdlicos): i) briefing - dados fornecidos pelo cliente nos primeiros
contatos; ii) perfil do cliente - histérico do cliente ou da empresa; iii) publico alvo -
perfil social, econémico e cultural do publico consumidor da empresa; iv) estudos de
similares - situacao de produtos e empresas concorrentes mais veiculadas e v)
requisitos e restricbes - aspectos limitadores e proibitivos da situacdo do projeto,
incluindo exigéncias de recursos operacionais, financeiros e tecnolégicos (PEON,
2009, p. 61-66).

Fase B — Concepcéao: A identidade visual foi delineada por cinco etapas: i)
geragdo de alternativas - conceitos gerais que devem ser transmitidos pela
identidade, definicdo de elementos concretos que podem ou devem estar
associados ao projeto, revisao de eventuais sugestdes e consulta ao cliente para
confirmacao das definicbes anteriores; ii) selecdo de alternativas - afunilar as opgoes
disponiveis utilizando os critérios do briefing e lista de requisitos e restricbes para o
descarte das alternativas que menos se encaixam no projeto; iii) solugéo preliminar -
o logotipo escolhido servira de base para a solugao final; iv) validagéo - a solugao

preliminar deve ser submetida a uma pesquisa qualitativa com uma amostra do
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publico alvo e, depois de resolvidos os problemas apontados, novamente ser
apresentado ao publico e passar por uma pesquisa quantitativa e v) solugado -
avaliados o resultado das pesquisas, a proposta de identidade mais uma vez
aperfeicoada e apresentada para o cliente como versdo final (PEON, 2009, p.
68-88).

Fase C — Especificagcao: Fase em que o SlV, formado por todos os elementos
basicos da Identidade visual: logotipos, simbolos, marcas, cores institucionais e
alfabeto institucionais, sao implantados. O objetivo deste sistema prioriza a
memorizacdo do objeto a partir da identidade visual, obtendo beneficios e
crescimento para a empresa.

Para este projeto nao foi utilizada a etapa "Estudos de Similares" da fase A da
projetacdo de Péon, por se tratar de um projeto de extensdo de uma universidade
federal voltado para a comunidade e ndo ter concorrentes diretos ou indiretos, ja que
0s Uunicos cursos disponiveis no estado de Alagoas sdo de escolas como Sesc e
Senai e ndo sao cursos gratuitos. Nao existe nenhum tipo de projeto de extensao
oferecido por outras faculdades na cidade. S6 a Escola Técnica de Artes oferece
esse tipo de projeto de extensdo, portanto este projeto ndo teve estudo de similares.

A estrutura metodolégica apresentada por Péon (2009), permitiu que a
identidade visual fosse visualizada de forma ampla e minuciosa em todas as fases e

etapas pertinentes a construgao do SIV.

1.5 Limitagdes

O desenvolvimento desse projeto foi impactado pela pandemia, provocada
pelo novo coronavirus (COVID-19). Diante dessa imprevisibilidade e do isolamento
social necessario, nao foram viaveis: pesquisa de campo devido as restricbes
impostas pelos governos municipais e estaduais no intuito de evitar aglomeragdes e
registros fotograficos. Materiais impressos (flyers e cartazes de divulgagéo) foram
colocados em segundo plano, visto que as aulas presenciais estdo sem previsao de
retorno. A entrega do MIV foi acordada por e-mail. O projeto que teve inicio em
2019, ndo pode ter continuidade em 2020/21 e por isso, a maior parte do material

desenvolvido para este trabalho foi pensado para o ambito online.
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CAPITULO 2 - PESQUISA BIBLIOGRAFICA

2.1 Design e comunicagao

O design na comunicagao esta ligada a psicologia e as sensagdes. Ele busca
atingir um publico de determinado perfil, com experiéncias unicas e inovadoras. A
relacdo entre design grafico e comunicagcdo € tragada desde o surgimento do
homem, quando surge a necessidade de se comunicar com o outro. Sem as pinturas
rupestres feitas sobre as pedras jamais teriamos conhecimento desse processo
evolutivo.

Nunca fomos submetidos a tanta carga visual como nos dias de hoje. Cores,
movimentos e formas sédo assimilados a todo momento, em milésimos de segundo.
Os meios séao infinitos: panfletos, artigos, identidade visual, produtos, empresas e
conteudo digital. Com esse consumo exacerbado, as referéncias visuais ficam
ultrapassadas com mais facilidade, obrigando o mercado a ser competitivo e
diversificado para consolidar uma marca ou produto. A busca por uma comunicagao
mais atrativa utiliza-se do impacto visual, sonoro, sensorial, verbal, para que se
adeque a realidade daqueles a serem impactados, de modo que se surpreendam
positivamente com o posicionamento e a imagem que a empresa pretende assumir,
reafirmando e provocando novas sensacdes no seu publico.

Ressaltando Strunck (2001, p.67), “hoje, se uma empresa nao tem uma boa
imagem, ndo causa uma boa impressao a primeira vista e isso com certeza ira

refletir no seu crescimento e na sua valorizagdo no mercado”.

Para desenvolver comunicagbes eficazes €& necessario seguir alguns
passos, garantindo, sobretudo, qualidade na comunicagdo. Esses passos
sdo: identificar o publico ou audiéncia-alvo, determinar os objetivos da
comunicagdo, desenvolver a mensagem, selecionar os canais, definir o
orcamento, decidir sobre o composto comunicacional, mensurar resultados,
administrar o processo de comunicagéo (PEREZ; BAIRON, 2002, p.36-37).

Comunicagdo tem a ver com a compreensdo do que foi emitido, dai a
importancia de o designer grafico compreender o contexto em que emite uma
mensagem, compreender os habitos culturais e os cddigos usados para comunicar
naquele contexto. Nesse sentido, buscar a profissionalizagdo da sua marca pode ser

um elemento positivo para a retomada do negécio e da comunicagao.
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Designers exploraram o processo criativo para deixar a mensagem principal
como a primeira impressao. O tom da comunicagao textual e a escolha correta de
imagens e simbolos — em conjunto com uma estratégia solida — compdem a triade
de construgdo dos sentimentos que a marca deseja despertar no publico. Esses
sentimentos sdo traduzidos em texto ou imagem, para um proposito: atrair a atengao
do consumidor. O designer pode criar expressdes visuais - imagens e videos -
focadas naquilo que ele deseja que o seu espectador faga utilizando dos conceitos

da Gestalt para transmitir informagdes e influenciar o comportamento do publico.

2.1.1 Gestalt

Segundo Brasil Escola (2021), o principio da Gestalt foi desenvolvido por dois
famosos tedricos no inicio do século XX: Wolfgang Kéhler e Kurt Koffka. Observando
que a mente humana tem um comportamento padronizado ao enxergar objetos,
cenarios e pessoas. Isso significa que nosso olhar percebe objetos em sua
totalidade e logo em seguida os detalhes. Para a Gestalt o todo é mais importante
que as partes desconstruidas.

O estudo da Gestalt e da percepcdo humana fizeram inumeros psicologos
notarem a existéncia de padrées do comportamento visual; padroes esses que séo a
base para a lei da Gestalt que é parte natural da atividade cerebral que regem a
compreensao das formas visuais: como vemos, organizamos e percebemos.

As leis da Gestalt sdo reunidas em: i) pregnancia - todas as formas tendem a
ser percebidas em seu carater mais simples; ii) unificagao - igualdade harménica dos
elementos visuais que constroem uma composicao; iii) semelhanca - tendéncia
natural em ver relagao entre elementos semelhantes como cor, forma ou dimensao
pois nosso cérebro busca por padrdes; iv) proximidade - elementos proximos
tendem a se agruparem e sdo percebidos como uma unidade ou partes dentro de
um todo; v) figura fundo - o cérebro que tanto enxergar significado nas formas que
da até para usar espagos que sobram entre as coisas, acrescentando mistério e
interesse ao trabalho grafico; vi) continuidade - ocorre quando elementos proximos
dando a impresséo de seguir determinada diregéo; vii) fechamento - ocorre quando
o0 objeto é incompleto e nosso cérebro acaba ativando alguns mecanismos para
completar a figura (GOMES, 2009, pg. 23-33).
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Gomes (2009) afirma que a Teoria da Gestalt sugere que nao se pode
conhecer um elemento completo somente através de suas partes, e sim o inverso,

as partes do elemento através do todo.

De acordo com a Gestalt, a arte se funda no principio da pregnancia da
forma. Ou seja, na formagédo de imagens, os fatores de equilibrio, clareza e
harmonia visual constituem para o ser humano uma necessidade e, por
isso, sdo considerados indispensaveis - seja em uma obra de arte, num
produto industrial, numa peca grafica, em um edificio, numa escultura ou em

qualquer outro tipo de manifestagao visual. (GOMES, 2009, p.17).
O design grafico utiliza as leis da Gestalt para ajudar as pessoas a

assimilarem mensagens que tornam as pegas graficas simples e memoraveis. A
gestalt faz parte das inumeras teorias utilizadas no meio criativo como proporgao

aurea, lei dos tercos, simetria, equilibrio e outras teorias.

2.1.2 Design grafico e ldentidade visual

Entende-se o design grafico como uma atividade profissional e uma area do
conhecimento a qual visa a concepgao de pecas visualmente comunicativas a partir
de uma estrutura de uma metodologia projetual. Segundo Fuentes (2006, p. 23)
destaca que "a arte e o design que se comunicam entre si, mas que nao deverao ser
confundidas entre si, pois a arte € uma atividade autébnoma influenciada pelas
condi¢cdes materiais da existéncia".

A arte sofre influéncias de fatores como religido, politica, sentimentos e reage
de forma imprevisivel perante eles. Pela arte, pensamentos tomam forma e ideais de
culturas e etnias tém a oportunidade de serem apreciados pela sociedade no seu
todo, possibilitando um dialogo com quem a observa, cria situagdes que podem se
tornar desafiantes para o apreciador. A funcdo da arte varia de acordo com as
exigéncias colocadas pela nova sociedade; porque uma nova sociedade é
governada por um novo esquema de condigdes econdmicas; e porque mudangas na
organizagdo social e, portanto, mudancas nas necessidades objetivas dessa
sociedade, resultam em uma fungéo diferente de arte (KOELLREUTTER, 1977).
Contudo, a arte esta ligada aos fatores histéricos e sociais, mas dialoga ativamente
com nossa sociedade, criando os estilos de época, e acompanhando a evolugao do
homem e da tecnologia.

O desenvolvimento desenfreado da tecnologia e a necessidade de produzir e

consumir em massa teve inicio com a revolugao industrial, um dos marcos do final
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do século XVIII e inicio do século XIX. As consequéncias trazidas por essa
revolugao foram percebidas através da mudanga nas formas de vida e o surgimento
da necessidade de uma comunicagcado estruturada visando passar a informacao a
seu receptor de forma clara e sem ruidos.

Com o passar dos anos produtos mais qualificados e complexos passaram a
ser desenvolvidos gragcas aos avangos tecnolégicos e o design grafico foi a
ferramenta que otimizou esse processo. Gustavo Bomfim (1999) definiu muito bem

esta questdo quando indicava que o design:
E uma atividade que configura objetos de uso e sistemas de informacg&o
incorporando valores e manifestagbes culturais como anuncio de novos
caminhos e possibilidades. O Design participa da criagdo cultural
questionando ou reforgando valores culturais de uma sociedade. O Design
apresenta as possiveis interpretagcbes das diversas possibilidades
oferecidas pelas variaveis da natureza politica, econdmica, social,

tecnoldgica (Bomfim: 1999, p.152)

Villas-Boas (2000, p. 13) conceitua como produto de design grafico a jungao
destes elementos visuais estético-formais ordenados numa perspectiva projetual o
qual possa ser reprodutivel, mesmo que virtualmente visando a contemplagdo do
dialogo entre a peca grafica (mensagem) e o seu receptor. Conclui-se portanto que o
design grafico propde uma atividade projetual metodolégica dindmica voltada a
comunicacao a partir da utilizacao de simbolos e elementos visuais.

Sendo assim, o desenvolvimento de um projeto grafico que visa identificar,
informar e promover, nasce a partir de configuragdes estéticas resultantes da
fotografia, diagramacéo, ordenacédo tipografica, o estudo de cores, principios de
alinhamento e forma.

A identidade visual possui valores intangiveis relacionados a marca, produto
ou servigco a qual representa, e que o0 modo o qual é apresentada expressa seus
valores simbodlicos e conceitos que facilitam a sua identificacdo. A identidade é
importante no processo de fixagdo de uma marca na mente do consumidor e uma
empresa deve adotar como prioridade a criagao de sua marca, desde o nome até
sua apresentacao, pois este sera seu diferencial num mercado competitivo. Para
Strunck (2007), é fundamental a criagdo de uma identidade visual consistente para o

sucesso de uma empresa e/ou produto:
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Dos seus primoérdios até nossos dias, a identidade visual percorreu um longo
caminho. A venda de produtos e servicos se desenvolveu muito nos ultimos 25 anos.
Hoje, se uma empresa ndo tem uma boa imagem, ndo causa uma boa impressao a

primeira vista, isso ira certamente refletir em sua receita. (STRUNCK, 2007, p.67).

Pedn (2009, p. 12) considera profissionalmente como identidade visual aquele
componente de singularizagao visual, que é formado por um sistema expressamente
enunciado, realizado voluntariamente. Planejado e integrado por elementos visuais
de aplicacdo coordenada. Quando fala-se que uma determinada empresa nao
possui uma identidade visual, significa que ela ndo tem elementos visuais suficientes
capazes de impulsionar e manté-la de maneira ordenada no mercado.

Os elementos de identidade visual podem ser divididos da seguinte forma:
Primarios: sdo aqueles nos quais se baseiam todos os demais e cuja veiculagéo
intermitente nas aplicagdes é essencial para o funcionamento do sistema. Sao eles,
o logotipo, o simbolo e a marca. Secundarios: Aqueles que, embora de grande
importancia, tem sua utilizagdo altamente dependente da configuracdo de cada
aplicacdo, tendo por isso um grau geralmente menor de repetitividade no sistema.
Além disso, os elementos secundarios na quase totalidade das vezes derivam de
componentes dos elementos primarios. Sao eles as cores e o alfabeto institucional.
Acessorios: em geral também derivam dos elementos primarios e, ainda, dos
secundarios, sdo os grafismos, normas para layout, simbolos e logotipos acessorios
e os mascotes (PEON, 2003, p. 27 e 28).

Identidades visuais estdo diretamente ligadas aos fatores de percepcéo -
caracteristicas, valores e diferenciais do objeto de estudo - e posicionamento -
imagem o qual a empresa pretende passar perante seus consumidores/publico. Ter
uma identidade visual é uma estratégia fundamental para o crescimento do seu
negocio online e no contexto das redes sociais, onde ha muitas empresas
disputando a ateng¢do do usuario ao mesmo tempo, essa € uma 6tima forma de se

destacar da sua concorréncia.

2.2 Midias Sociais e seu alcance

O ambiente online é importante para gerar engajamento e identificagao para a
geracédo digital. Pessoas de diferentes classes sociais podem ter interesses e
aspiragdbes em comum, dedicando tempo em plataformas e redes sociais para
procurar e compartilhar informagdes, vender, comprar, jogar; tudo isso em um clique.
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O publico online ajuda a construir uma comunidade de interesses comuns e
individuais, reformulando assim o que conhecemos por ambiente social.

Um levantamento realizado pela Hootsuite (2021) mostrou que havia 4,66
bilhbes de pessoas conectadas a Internet ao redor do mundo, o equivalente a
aproximadamente 59,5% de toda populacdo mundial. O usuario médio da Internet
agora gasta quase 7 horas por dia usando a Internet em todos os dispositivos, o que
equivale a mais de 48 horas por semana online, ou seja, 2 dias inteiros em cada 7.
Isso significa que agora passamos cerca de 42% de nossas vidas acordadas online.

Segundo Silvério (2009, pg.64), "essas redes sao dotadas de um potencial
imenso para mobilizar e transformar a sociedade, formando uma teia de conexdes,
capas e espalhar informagdes e dar voz as pessoas". Os usuarios estao utilizando a
internet ndo sé para ampliar suas conexdes, como para divulgar conhecimento.
InUmeros usuarios criam contas nessas redes para transmitir conhecimento sobre

moda, tecnologia, conteudo escolar, universitario e experiéncias pessoas.

2.2.1 Conteudo de moda nas redes sociais e posicionamento

A moda era um circulo fechado onde estilistas e fashionistas ditavam
tendéncias e durante séculos, a moda se resumia a alta-costura. Apenas as familias
reais europeias, principalmente a francesa, definiam os modelos que eram aceitos
pelo alto escalao da moda e por pessoas com alto poder aquisitivo. Os costureiros
basicamente executavam as ideias.

Ao longo dos séculos seguintes, as coisas mudaram lentamente. De 2010 a
2018, algumas marcas se recusaram a criar conteudo para as redes sociais. A
maioria de seus clientes ndo eram millennials ou da geragédo Z, que sao geragoes
que consomem moda muito rapido e ndo eram o publico alvo principal. Hoje, os
desfiles s&o transmitidos ao vivo por redes de televisao e pela internet. Eles viraram
apresentagoes disputadas por fashionistas, celebridades, compradores e jornalistas.
O cenario mudou totalmente com a popularizagao das redes sociais. Depois do
crescimento do mercado de blogueiras, as marcas de moda hoje tornaram-se
veiculos de produgdo e divulgagcdo de moda em busca de parcerias para alavancar
sua relevancia e sua autoridade fashion. Devido esse novo padrao de
comportamento dos consumidores, fez-se necessario reformular como alcanga-los,

sendo o que Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) chamam de “novo caminho do
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consumidor”. Segundo os autores, o intuito é transformar os consumidores em
defensores da marca.

Segundo a Istoé (2018), as marcas de moda investem em celebridades, sub
celebridades e blogueiras, aproveitando-se do alcance desses perfis. Basta
considerar o perfil de uma blogueira com 2 milhdes de seguidores. Mesmo que
muitos usudarios nao tenham poder aquisitivo para consumir a marca, eles se
inspiram e passam a consumir o conteudo da mesma. Hoje, a maior vitrine de uma
marca € a rede social.

Segundo Keller e Kotler (2010) € a acao de projetar o produto e a imagem da
empresa para ocupar um lugar diferenciado na mente do publico-alvo, tendo como
importancia estimular os consumidores a desenvolverem lembrangas positivas
acerca da marca. Tanto o posicionamento de mercado quanto o posicionamento
psicolégico visam induzir o publico-alvo a perceber e enaltecer uma dada marca ou
produto (SARQUIS e IKEDA, 2007).

Para além da vitrine, o consumidor de moda quer saber sua missao e seus
valores. Afinal, o usuario ira gastar tempo consumindo um conteudo e espera-se que
esse conteudo seja de valor.

Além das questbes citadas acima, existem produtores de conteudo que
entendem o desejo de consumo desses usuarios e sugerem alternativas como o "Do
it yourself' - o faca vocé mesmo. Instagram e Tiktok sao plataformas de conteudo
rapido onde muitos usuarios comegaram a criar conteudos diversos e muitos
amantes e consumidores de moda comecaram a falar sobre suas experiéncias,
trabalhos, Do it yourself e outros assuntos relacionados ao meio fashion. Se o
individuo ndo puder comprar, pode adaptar o que ja tem. E nesse nicho que se
encontram as escolas de moda, professores e produtores de moda, costureiras e
autodidatas capazes de ensinar novos jeitos de fazer moda utilizando a internet
como mediador e difusor de conhecimento. O que era inacessivel enfim chega a

comunidade.

2.3 Escola Técnica de Artes (ETA)

Aproveitando a demanda e com o intuito de suprir a caréncia de profissionais
que tinham apenas conhecimento empirico, a Escola Técnica de Artes (ETA) da
Universidade Federal de Alagoas criou o curso técnico em Producdo de Moda. A

ETA desenvolve ensino, pesquisa e extens&o. Até o presente momento, € a unica
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instituicdo de ensino de moda no estado de Alagoas e é maior Instituigdo Publica de
Educacao Profissional e Tecnoldgica em Artes de Alagoas.

A ETA faz parte do Instituto de Ciéncias Humanas, Comunicagado e Artes,
chamado popularmente de “ICHCA”, que surgiu com o desdobramento do antigo
Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes (CHLA), ap6s o longo processo de
reestruturagcdo da Universidade Federal de Alagoas que resultou na criagao de 21
novas Unidades Académicas, instaladas em margo de 2006, aglutinando as diversas
areas de conhecimento contempladas pela instituig&o.

Segundo a Ascom Ufal (2017), a Escola Técnica de Artes é a Unica escola
técnica de artes com quatro linguagens artisticas vinculada a uma universidade
federal no pais. Além do curso de Producédo de Moda, sao ofertados cursos técnicos

profissionalizantes em Arte Dramatica, Danga e Musica.

2.3.1 Curso de Producao de Moda

O Curso de Producado de Moda € uma formacado em nivel técnico da Escola
Técnica de Artes (ETA) da Universidade Federal de Alagoas. O curso pioneiro no
ramo da moda foi concebido para atender a demanda tanto da capacitagao de novos
profissionais, como da profissionalizagado de pessoas que ja trabalham em Alagoas.
Criado em 2014, em seu sexto e mais recente processo seletivo, o curso contou com
mais de 600 inscricbes. Essa procura indica ndo s6 a dimensao da demanda

reprimida, como também atesta o reconhecimento da qualidade da formacao.

Toda a parte tedrica do curso é potencializada nos dois anos de duracao de
seus cursos, contando com 30 alunos em cada turma e possui um processo seletivo
diferenciado, no qual o candidato se inscreve num edital, divulgado pelo site da
Copeve, onde participa de uma eliminatéria na qual é preciso mostrar
conhecimentos acerca de croquis (utilizando dos mais variados materiais) e redacéo,

permeando os mais diversos assuntos do mundo da moda.
2.3.2 Importancia da extensdo na comunidade

O ensino superior se fundamenta em trés bases inter-relacionadas: ensino,
pesquisa e extensdao. De acordo com a Lei de Diretrizes e Bases - LDB (1996), o

ensino superior deve desenvolver como pratica social a inclusdo daqueles que
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compdem a comunidade externa da faculdade e deve promover a difusdo do ensino

nao somente dentro das universidades.

Poucos sdo os que tém acesso direto aos conhecimentos gerados na
universidade publica e que a extensdo universitaria € imprescindivel para a
democratizagdo do acesso a esses conhecimentos, assim como para o
redimensionamento da funcdo social da prépria universidade,
principalmente se for publica (MENDONGCA; SILVA, 2002).

O publico alvo desses cursos sao: profissionais que desejam atualizar seus
conhecimentos; jovens que ainda ndo escolheram o curso de graduagao e querem
obter mais conhecimento sobre areas especificas; alunos de graduacédo que
possuem interesses em assuntos especificos e desejam expandir seus
conhecimentos e alunos que finalizaram a graduagcdo e que buscam maior
aprendizado em determinados campos de atuagao.

Os cursos de extensdo de Produgcdo de Moda divulgados pela ETA cursos
sao gratuitos e tém duracao de aproximadamente 2 meses e contam com o auxilio
de profissionais da area levando conhecimento para além dos muros das
instituicées, agregando o pluralismo cultural, permitindo que todos tenham acesso as
universidades e instituicoes de ensino.

O curso de extensdao Dona Deia com aulas conceituais e principalmente
praticas, aulas estas que também serdo ministradas em sala de aula no curso de
Producdo de Moda, sendo estas posteriormente gravadas em estudio e depois
disponibilizadas em um canal no YouTube para todos os alunos e para sociedade
em geral.

O projeto de extensao pretende preencher as caréncias que Andrea
Cavalcante detectou nos alunos dos cursos técnicos em Produgao de Moda e de
Artes Dramaticas quando estes, no ultimo periodo, irdo fazer o trabalho de
conclusao de curso. As aulas promovem o desenvolvimento das habilidades e da
capacidade critica, aplicada as tecnologias basicas de costura, e instigar o aluno a
novos conhecimentos, objetivando aperfeigoar e aplicar o desempenho do discente
quando eles precisarem relembrar o que foi ministrado em sala de aula. Assim como
disseminar conhecimentos de costura a toda sociedade.

Andrea espera que o projeto Dona Deia possa levar conhecimento ao maior
numero de pessoas possiveis a respeito das Técnicas de Costuras e a relacao delas

nao s6 com a moda e o figurino como também com a sociedade que possa vir a se
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interessar. Preparar os discentes para seus possiveis trabalhos que poderéo surgir,

assim como para a vida.

CAPITULO 3 - PESQUISA DOCUMENTAL

3.1 Projeto de Extensé&o - Dona Deia

A extensdo universitaria nada mais € que o encontro da producado de
conhecimento aplicado a comunidade, tornando democratico o acesso e o dialogo
entre comunidade e academia. Envolve palestras, oficinas, rodas de conversas,
feiras, conscientizagdo, capacitagao, difusdo de informagéo, tecnologia e cultura. A
extensao, portanto, pode ser considerada indispensavel na formagao do aluno.

"[...] um espago de articulagdo da teoria com a pratica, de promogéo de
conhecimento interdisciplinar e de aplicagdo edificante do conhecimento
cientifico. Ou seja, um caminho para a promogao do dialogo entre o saber
cientifico ou humanistico que a universidade produz e a diversidade de
saberes que nascem na sociedade, que articula as atividades de ensino e
pesquisa, atribui a universidade uma participagao efetiva na luta contra a
exclusdo social e pela democratizagdo do conhecimento” (Cabral, 2011,
p.143).

Diante dessa realidade, alunos de cursos diversos podem praticar as teorias
estudadas, retribuindo a sociedade a oportunidade de aprendizado, utilizando de
boas praticas, numa espécie de formacdo continuada. Hoje, a maioria das
instituicbes de ensino cobram do discente uma carga horaria referente a projetos de
extensao, de forma supervisionada, para que o0 mesmo possa desenvolver as suas
habilidades, para construir circulos de contatos profissionais e experienciar diversos
ambientes.

Uma das exigéncias da Escola Técnica de Artes € o ingresso em projetos de
cunho social, fornecidos pela propria instituicdo fazendo parcerias com professores,
profissionais da moda e antigos alunos ja inseridos no mercado de trabalho; e foi
assim que o curso de extensdo Dona Deia surgiu com o intuito de suprir as
caréncias que Andrea Cavalcante detectou nos alunos dos cursos técnicos em
Producao de Moda e de Artes Dramaticas. Ela visualizou o curso acontecendo de
maneira hibrida (online e presencial), para fortalecer o aprendizado dos discentes.

Conduzir conhecimentos de costura para além da academia, todo conteudo
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referente a técnicas de costura ministrado em sala seria divulgado por meio de um
canal no YouTube.

O curso comegou com o nome de Técnica de Costura no Youtube mas
acabou ganhando o nome "Dona Deia" pois os alunos chamavam a professora e
coordenadora Andrea Cavalcante dessa forma. O periodo de realizacao do primeiro
curso foi de 06/06/2019 a 08/11/2019. A segunda turma do curso comegaria em
2020 mas com a pandemia de COVID-19 ficou em standby e em 2021, as aulas
presenciais ainda nao foram retomadas. O local das aulas e de gravagao eram na
Escola Técnica de Artes. Outro curso ofertado pelo curso de Produgao de Moda é o
"Moda e Comunicacado" que também faz eventos para a comunidade, um dos mais
conhecidos € o evento Moda Imagem que tem como objetivo produzir conteudo
(imagem e texto) de moda, e de areas relacionadas, para redes sociais e para
midias impressas locais, bem como organizar e inserir-se em eventos no ambito da
Moda.

3.2 Evento Moda Imagem

O Moda e Imagem é um evento que visa discutir e praticar agdes relativas a
producdo de imagens de Moda por meio de oficinas e palestras constituidas por
profissionais externos de destaque nacional, docentes e discentes da ETA. O projeto
oferece informagao de teor critico e criativo para o publico vinculado ao setor,
sobretudo o local.

De acordo com a Ascom, sua primeira edigdo, no ano de 2016, o Moda e
Imagem foi composto por profissionais que circularam no mercado profissional e no
meio académico. Trouxe nomes como Ander Oliveira, Produtor de Moda, Stylist e
Editor de Moda, que ja colaborou e produziu para as publica¢des Fashion Forward e
Marie Claire, e foi assistente de Paulo Martinez; Haendel Melo, Produtor de Moda e
Stylist ha 21 anos, que participou dos mais importantes trabalhos de moda do estado
da Paraiba e foi diretor criativo da semana de moda do Shopping Iguatemi/
Boulevard; Henrique Rucassi, Produtor de Moda e Assessor de Imprensa da LBN
Comunicagéao, agéncia com foco no mercado premium e de luxo; Wesley Madson,
Produtor de Moda, Stylist, Figurinista e Personal Stylist de atores e atrizes de
novela.

Em decorréncia da pandemia de Corona Virus, mudou-se a maneira de se

fazer eventos no mundo todo e, em Maceid, ndo foi diferente. Para evitar
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aglomeracgdes e a contaminagao por COVID-19, a Escola Técnica de Artes (ETA) da

Ufal se preparou e seguiu todos os protocolos de seguranga para realizar a 52

edicdo do Moda Imagem, que ocorreu do dia 23 a 30 de novembro de 2020.

Figura 1 - Flyer da quinta edicado do Moda Imagem

52 EDICAO

Fonte: Escola técnica de Artes

O formato do evento foi totalmente online e contou com bate-papo [talks],

painéis, video-depoimentos, tutoriais e fashion films. A edi¢do também fez parte do

10° Circuito Penedo de Cinema, que aconteceu na mesma semana, com a

apresentagao dos fashion films produzidos por marcas de ex-alunos do curso de

Producao de Moda. Todo o conteudo foi disponibilizado no canal Moda Eta para que

a comunidade fizesse parte dessa troca.

Figura 2 - Painéis Moda Imagem

-d

Talk Moda autoral e Painel Mulheres no cenério Video-depoimento Moda e
empreendedorismo de moda ala Empreendedorismo

gGes + hd 1 més

z

144 visual a2 es 113 visi s + ha
158 vis *ha2m

Fonte: Escola Técnica de Artes

sl b . ik

Painel Consideragdes sobre a Trajetéria do Moda Imagem Talk Diversidade na Prética Moda Imagem 5° edigio
protegdo do direito & image... . - ~

Talk AgGes solidérias no
curso de moda

126 visualizagbes + ha 1 més

L Y
‘g

Entrevista com a Professora
Elizete Lili Menezes: Ufal

37 visualizagGes » ha 2 meses
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Um dos painéis, intitulado "Técnicas basicas de customizag¢ao", foi ministrado

pela aluna de Produgdo de Moda e do projeto Dona Deia, Luana Zaidan.

Figura 3 - Tutorial faga vocé mesmo

| I D)

Tutorial Faga voc& mesmo: técnicas basicas de customizagéo R ETT

68 visualizages i1 §l0 P COMPARTILHAR =i SALVAR ...

Imagem 2 - Reprodugao do canal Moda Eta no Youtube

O conteudo ministrado, no painel do evento, por Luana Zaidan foi um dos
conteudos dados pela professora Andrea Cavalcante durante o curso de extensao
Dona Deia e repassado por Luana Zaidan. Da sala de aula para a comunidade,
podendo ser acessado no canal Moda Eta e de forma gratuita. O evento Moda
Imagem e o projeto de extensdo Dona Deia sao provas de que o conhecimento
académico deve estar a servico da comunidade. Produzir e difundir conhecimentos

promovem a melhoria da qualidade de vida da populacao

3.3 Entrevista e briefing

Apds o embasamento tedrico fundamental para entender as necessidades
que apresenta uma identidade de marca, foi realizada uma entrevista com a
idealizadora do projeto de extens&do para determinar as caracteristicas essenciais
que a nova marca deve representar.

Esta etapa foi dividida entre encontros com a criadora do projeto, Andrea
Cavalcante, e aplicagdao de um questionario (Apéndice A) para que ela pudesse
informar os requisitos basicos da marca do projeto. Que, através das perguntas,
puderam partilhar da experiéncia de co-criar a marca, ajudando a definir os

conceitos que melhor caracterizam a personalidade do projeto Dona Deia.
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Definiu-se que a logo do projeto precisaria ser: minimalista, com paleta de
cores alegre, feminina, jovial e formada por letras minusculas, de facil leitura e
tipografia moderna. Andrea deu sugestdes de materiais a serem desenvolvidos,
como bloco de notas para os alunos presenciais, assinatura de e-mail, quatro
modelos de cards para o instagram, capa e foto de perfil para o canal do Youtube e

manual de identidade visual.

CAPITULO 4 - PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL

A identificacao visual da empresa é o fator responsavel por materializar a sua
identidade, sendo, portanto, um ponto de importancia estratégica para o
sucesso da comunicagao. Martins (2000, p. 73) afirma que “(...) por mais que um
nome parega perfeito e seja exclusivo, ele apenas existira como marca quando
puder ser percebido como um sinal grafico pelos consumidores”. Quando uma ideia
ou um nome sempre € representado visualmente sob uma determinada forma,

podemos dizer que ele tem uma identidade visual.

4.1 Fase A - Problematizagao da identidade atual

A Dona Deia ndo possui um sistema de identidade visual que organize e dé
unidade a seus materiais de comunicacao. Ndo existem diretrizes que regulamentem
a linguagem visual ou os dispositivos graficos utilizados. Existe apenas uma logo
para identificacdo na pagina do instagram que vinha sendo utilizada nos documentos
e midias, que notadamente € incapaz de criar uma conexao com o publico alvo

atual, estudantes de moda.

4.1.1 Analise da marca atual

A identidade atual € um desenho de uma maquina de costura antiga em cima
de uma mesa, em preto e branco. A tipografia é de dificil leitura. Nao possui versées
que prevejam aplicagdes diversas — versao horizontal, vertical e variagdes de cor e a
inexisténcia de um documento como um manual onde estejam definidos padrao
cromatico, reducdo maxima e possiveis interferéncias, padréo tipografico, simbolo,
variagbes nao permitidas fazem com que, estrategicamente, a marca nédo tem

nenhum tipo de valor agregado.
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Figura 4 - Logo Dona Deia

i

aa

ESCOLR OF COSTLER

Fonte: Instagram Dona Deia

A logo atual é a silhueta € de uma maquina de costura antiga. Azul, preto e
branco compdem o padrdo cromatico de baixo apelo visual. Possui tipografia que
simula escrita a mao, parecida com a fonte Caristha Regular. Ainda na figura 4
acima, a escrita "Dona Deia Escola de Costura" ndo possui qualidade, a fonte é de
péssima leitura e ndo colabora para uma identidade feminina, jovem e moderna. Por
esse motivo, seu uso fica limitado, pois existem processos de impressdao que nao
conseguem reproduzir esse desenho com fidelidade: para o uso da serigrafia, por
exemplo, seria adequada uma versdo vetorizada da marca, hoje inexistente. Além
disso, quando a marca precisa ser extremamente reduzida, suas caracteristicas se

perdem e nao expressam valor, é notoria a necessidade de mudanca.

4.1.2 Perfil do cliente e publico alvo

Segundo Péon (2009, p.62-63), existe uma lista genérica com alguns pontos
a serem abordados no momento de tragar o perfil do cliente, mas a autora salienta
que é a situagcédo do projeto que vai indicar quais temas serdo mais relevantes no
auxilio da projetagdo de um SIV.

A cliente é a professora Andrea Cavalcante. Alagoana de Arapiraca,
professora de Produgdo de Moda, figurinista, costureira e mestre em artes cénicas.
Ela leciona, realiza consultorias e confecciona figurinos para o teatro e espetaculos
de danca e de musica da Escola Técnica de Artes. Andrea tem personalidade
marcante, € uma pessoa alegre e opta por cores fortes em seus projetos.

A identidade do projeto de extens&o precisa ser jovial, alegre e moderna para
atingir um publico alvo que é definido por pessoas de 18 a 30 anos: adolescentes

com ensino médio completo, alunos de produgcdo de moda e artes cénicas,
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profissionais da area de moda e costureiros em geral. Homens e mulheres de todas

as classes sociais.

4.1.3 Requisitos e restricdes

As obje¢bes dadas para a identidade visual definidas pelo briefing (apéndice
A) foram: paleta de cores alegre, feminino, identidade jovial. Logo com letras
minusculas, de facil leitura, tipografia moderna e minimalista. Em conversas com a
coordenadora, foi definido o cabide como um elemento a ser trabalhado para a

composic¢ao da logo.

4.2 Fase B - Concepcao

4.2.1 Geragao de alternativas e conceito

A geracéao de alternativas consiste em extrair conceitos do diagnostico obtido
através da problematizagao, traduzidas através do briefing. A pedido de Andrea, a
imagem escolhida para a geracdo de alternativas foi um cabide. O item foi criado
com o objetivo de ser um suporte para expor as pegas ao consumidor final e é
simbolo do curso de producéo de moda. E através do cabide que o consumidor tem
contato com a peca e € segurando o cabide que as pessoas interagem com as
roupas e decidem se vao leva-las ou nao.

O projeto de extensdo Dona Deia tem como principio levar a arte milenar do
corte e da costura de maneira simples a toda a comunidade. Partindo desse
pressuposto e utilizando-se de uma das leis da Gestalt, a pregnancia - onde todas
as formas tendem a ser percebidas em seu carater mais simples, foi utilizado um
design minimalista, para remontar uma estética limpa que adota a abordagem
‘menos € mais”. Foram desenvolvidos trés rascunhos: cabide fino, vazado e outro
preenchido, como ser visto a seguir:

Figura 5 - Rascunho

A A A A

a) Cabide fino b) Cabide vazado (c) Cabide preenchido
Fonte: Autora (2021)
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4.2.2 Selecao de alternativas e assinaturas

Dos trés modelos de rascunhos, o simbolo escolhido foi o cabide preenchido
(figura c) pois atende a lei da pregnancia onde todas as formas tendem a ser
percebidas em seu carater mais simples. Apds a decisao do simbolo, foi adicionado
o texto referente ao nome Dona Deia para compor a logo do projeto. icone e logotipo
mantém a sua fungdo e reconhecimento individual e podem até ser usados

separadamente. Por fim, a logo ganhou 2 versdes: vertical e horizontal.

Figura 6 - Experimento de icone e texto na vertical e horizontal

| A & donaders

d.onadera

Fonte: Autora (2021)

Finalizada a geragdo de alternativas, Andrea selecionou as duas propostas
(vertical e horizontal), que serédo vetorizadas a fim de que passem para a fase de

validacgao.

4.2.3 Solugao preliminar

As alternativas apresentadas na figura 6, foram vetorizadas e refinadas a fim
de que fossem apresentadas e analisadas pelo cliente. A seguir, as versoes

horizontal e vertical vetorizadas:

Figura 7 - Vetorizacao

do,fﬁeia _A._donadeia

Verséao vertical Versao horizontal

Fonte: Autora (2021)
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As versoes vertical e horizontal foram vetorizadas, refinadas e passaram pela

validacao.

4.2.4 Validagao e solucao

Com base no briefing feito com Andrea Cavalcante e nas problematicas
expostas na etapa de problematizagao, obtivemos as seguintes solugdes:
e logo forte, moderna, feminina, jovem, de facil leitura e capaz de ser
entendido em sua redugcdo minima;
e versoes vertical e horizontal que prevé aplicagdes diversas;
e tipografia marcante e sem interferéncias;
e icone e texto adequados.
As duas propostas (vertical e horizontal) sdo capazes de resolver as
problematicas levantadas na etapa de problematizagao (Fase A) deste projeto. Apos
essa etapa deu-se inicio a fase C, de especificacdo e implementacdo do SlV,

detalhados nos topicos a seguir.

4.3 Fase C - Especificagao e implementacéo do SIV

4.3.1 Detalhamento técnico

O Grid consiste em um elemento técnico que é constituido por linhas verticais
e horizontais ou quadrados, circulos e retangulos e tem como principal objetivo
auxiliar na ordenagao, distribuigdo, alinhamento e dimens&o de imagens, textos,

formas e outros elementos.

4.3.1.1 Malha Construtiva

A construgcdo do simbolo se d4, inicialmente, pela elaboragdo da grade em
medidas de proporgdo. Esta medida define um gabarito de espagamento para
aplicagdo correta da marca. Para a constru¢do do icone cabide, o gancho é
equivalente a x. Partindo de x, foi definido como padrdao para o moddulo de
construgcédo foi de a = 2x, assim a logo pode ser reproduzida com facilidade em

qualquer software.
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Figura 8 - Malha construtiva icone

i

] 1x

Fonte: Autora (2021)

Figura 9 - Malha construtiva logotipo

| x

:]Zx

Fonte: Autora (2021)

4.3.1.2 Area de protecéo

A area de protecdo deve ser respeitada para que nao dispute atengcdo do
leitor com outro elemento dentro dessa area. E expressamente proibido a colocacéo

de qualquer elemento ou corte nessa area. O parametro definido como padrao de

[{peet)

seguranga corresponde ao tamanho da letra “a” e deve ser respeitado em todo

contorno da identidade visual conforme exemplifica a imagem.

Figura 10 - Area de protegao logotipo
1]

donadeia -

Fonte: Autora (2021)
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4.3.2 Projeto e especificagcbes

4.3.2.1 Alfabeto institucional

O alfabeto institucional é utilizado para criar uma unidade entre os textos
incluidos nas aplicagbes. Ele é composto por uma familia tipografica
preferencialmente que contenha boa legibilidade, e que possua variagdes de peso.

Dificilmente a familia tipografica € a mesma utilizada no logotipo, pois:
Tal se deve a dois fatores: porque a fonte utilizada nos elementos primarios
tende a ser muito marcante (o que torna sua aplicagdo em textos corridos
muito desgastante, banalizando-a e, assim desvalorizando o préprio SIV) e
porque sua utilizacdo nos demais textos tende a retirar ou minimizar o
destaque que, afinal, deve ter o logotipo ou a marca no layout como um todo
(PEON, 2009, p. 34).
Portanto a tipografia escolhida foi Pulchella Sans Serif, fonte inspirada por
uma tulipa Pulchella Violacea, uma tulipa anad nativa do Ird e da Turquia, que

floresce em Abril.

4.3.2.1.1 Pulchella Sans Serif

Na pesquisa da tipografia, Andrea se encantou pela fonte Pulchella por ser de
facil entendimento e compreendida em sua redugcdo minima. Ao testar a fonte,
percebeu-se que a mesma se encaixou perfeitamente com o simbolo do cabide
preenchido, portanto ndo foram selecionadas outras fontes para teste. E uma fonte
minimalista, feminina, cheia de personalidade e por ser inspirada em uma tulipa,
imprime delicadeza.

Uma elegante fonte em sans serif com ligaduras e alternativas com o design
assinado pela Mevstory Studio. Pulchella tem como caracteristicas o formato
semi-negrito, largura média, glifos fortemente da esquerda para a direita e tipos

neutros, de natureza padrao regular e sans serif, que ndo possuem serifas.

Figura 11 - Tipografia
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0125456789

Fonte: Mevstory Studio, 2020.
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4.3.2.1.2 Myriad Pro

Para compor a tipografia institucional que seria utilizada nos cards junto a
Pulchella, foi selecionada a fonte Myriad Pro que também foi escolhida de primeira
por Andrea por ser atemporal, limpa e legivel em todos os tamanhos. Apresenta
proporgdes compactas, o que o torna imediatamente familiar. E moderna e
minimalista, se adequando bem a todos os tipos de formatos, seja digital ou
impresso.

Figura 12 - Myriad Pro Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (#5%&/.|* @",7;)

Fonte: Fontke.
Figura 13 - Myriad Pro Bold

abcdefghijklmnopgrstuvxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
1234567890

Fonte: Fontke.

Possui estilo e design do Adobe Originals langado pela primeira vez em 1992,
Myriad é muito apreciado tanto pelo conteudo textual quanto pela composicdo da
tela de exibigdo. Como uma versdo OpenType, Myriad Pro expande este sans serif
entes queridos para incorporar glifos gregos ou cirilicos, e também incorpora figuras
de estilo antigo e ajuda de melhoria para idiomas baseados no latim.

Para uma imagem unificada é essencial que todos os elementos que
compdem e pertencem a marca, tenham sido pensados de acordo suas diretrizes,
para isso é escolhida a fonte institucional, que vai padronizar todos os documentos

gue sejam necessarios a marca.

4.3.2.2 Versoes vertical e horizontal

A marca possui 2 versdes: vertical e horizontal, respectivamente,

apresentados abaixo:
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Figura 14 - Versoes vertical e horizontal

A

donadeia

Vertical

A

Fonte: Autora (2021)

donadeia

Horizontal

A versao horizontal do logotipo € a versédo preferencial e deve ser usada

sempre que possivel. Entretanto, a decisdo do uso entre as duas versdes depende

de cada situagao e das diferentes necessidades que possam surgir no momento de

aplicar o logotipo em suportes diferentes.

4.3.2.3 Padrao Cromatico

O padrdao cromatico de um logo deve ser definido por seus significados

cromaticos, para que haja harmonia com a mensagem que se deseja transmitir.

Sendo as cores uma ferramenta, que quando utilizada de maneira bem direcionada

poupa tempo e esforgo ao que se quer expressar.

As cores institucionais, segundo Pedén (2009, p.42), "tém vital importancia

para a eficiéncia do sistema, pois tém um alto grau de pregnancia". Para a marca da

Dona Deia foram usados:

Tabela 2 - Padrao Cromatico

PANTONE
131CP

RGB 211 142 16
HEX/HTML D38E10
CMYK 0% 39% 100% 11%

PANTONE
216 XGC

RGB 13022 70
HEX/HTML 821646
CMYK 0% 100% 18% 53%

PANTONE
Black 6 C

RGB 16 24 32
HEX/HTML 101820
CMYK 100% 61% 32% 96%
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Recreacgéo Entusiasmo Elegancia
Jovialidade Harmonia Refinamento
Otimismo Amor Poder

Fonte: Autora, 2021.

A cor Pantone 216 XCG - rosa escuro (#821646) trabalha a afetividade e tem
a funcdo de harmonizar e melhorar a comunicacido nos relacionamentos e foi
escolhida especialmente como forma de homenagear a mae de Andrea Cavalcante,
que faleceu em Janeiro de 2021. Cida Cavalcante era uma pessoa afetuosa, por
isso a escolha da cor rosa.

A cor Pantone 131 CP - amarelo médio (#D38E10) foi escolhida por trabalhar
a jovialidade e o otimismo, caracteristicas que foram definidas no briefing (anexo A).

A cor Black 6 C - preto (#101820) foi escolhida para compor a versao por
imprimir elegancia e refinamento e faz referéncia ao acabamento das pecas

produzidas no projeto de extensao.

Para as pecas graficas digitais, foi adicionada a cor creme de salméo
(#EFEODO) como plano de fundo, a fim de criar transicdo entre as cores, sendo
plano de fundo dos cards, como pode ser vista na figura 15.

RGB 239 224 208
HEX/HTML EFEODO
CMYK 7% 13% 20% 0%
Figura 15 - EFEODO, cor de fundo utilizado nas pecas graficas digitais.

Como aprender a técnica
de costura dupla?

Fonte: Autora, 2021.
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4.3.2.4 Versao Monocromatica

Logos em preto e branco sao versbes monocromaticas de seu logo colorido.
Devem ser utilizadas sempre que nao for possivel o uso da versédo colorida por
restricdes pelo numero de cores para sua impressao ou quando o contraste com a
cor de fundo prejudique a leitura.

A logo néo possui nenhum outro efeito, sombreamento ou tons além da unica

cor selecionada, como mostra a figura 16.

Figura 16 - Dona Deia Versao Monocromatica

A A
donadeia donadeia

Logo vertical monocromatico positivo Logo vertical monocromatico positivo

A_donadeia _A._donadeia

Logo horizontal monocromatico positivo Logo horizontal monocromatico positivo

Fonte: Autora, 2021.

4.3.2.5 Redug&o minima

A fim de facilitar a sua identificagdo na eventualidade de ser necessaria a
reducdo ou ampliagcdo da marca, a reducdo minima € estipulada para garantir a
integridade visual da marca, para que esta possa sempre ser clara, entendida e
reconhecida, de forma que nao prejudique a sua visibilidade.

O tamanho minimo para a reducdo do logotipo em impressos deve ser de

18x9mm na versao vertical:
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Figura 17 - Cota versao vertical

. 18mm ..
}\ 1 9mm
donadeia

Fonte: Autora, 2021.

O tamanho minimo para a reducédo do logotipo em impressos deve ser de

26x4mm na versao horizontal:

Figura 18 - Cota versao horizontal

26mm

A donadeia | 4mm

Fonte: Autora, 2021.

4.3.2.6 Uso indevido

Para melhor aproveitamento € necessario respeitar as normas de aplicagao,
sendo necessario que o cliente receba um manual da marca, que nao so vai
funcionar como apresentagdo mas como um guia (CONSOLO, 2015, p.105).
Especificando o modo adequado de aplicacdo e exemplificando os usos indevidos

(Figura 17), para que estes ndo sejam praticados.

Figura 19 - Uso indevido

Os elementos da marca ndo

N&o devera ser distorcida N0 devera ser distorcida dever&io mudar de posicéo
verticaimente horizontalmente
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DUNADELA
A.donadeia
A fonte da marca no A cor da fonte ndo
it d 3 lterada A fonte d 3
deve ser maiuscula EVEra Ser allera devee sgrmécrgd r;ao

Fonte: Manual da Marca Dona Deia, Autora, 2021.

4.3.3 Arte finalizacdo e Implantagao

4.3.3.1 Layouts e seus elementos

Utilizando-se do layout proposto para a capa do Youtube, vide Item 4 no
Apéndice D, temos elementos secundarios que podem ser vistos em todas as pecgas

graficas deste projeto, como podem ser vistos na tabela a seguir:

Tabela 5 - Layout e elementos secundarios

VIDEOS TODAS AS
% QUINTAS AS 19H
g

A
donadeia

Item 4 - Apéndice D - Capa do canal no Youtube Dona Deia

Elemento Aplicacao

A A

donadeia

donadeia

abertas

Logo inspirada nas roupas penduradas no
cabide. Sempre colocado em pontos de
deStaque nas pegas gréﬁcas' ( linktr.ee/modaetaufal
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Elemento em amarelo e rosa, sem formato
definido, orgéanico. Inspirado em como os
tecidos ficam expostos na mesa de costura na
hora do alinhavo e/ou costura - sem dobra.
Podendo ser movimentado com facilidade. Por
isso o elemento foi elaborado no formato
organico. O elemento grafico pode ser esticado
verticalmente e horizontalmente em sua
reproducao, bem como os tecidos na mesa de
costura.

donadeia

Acesse: youtube /donadeia

Linhas organicas inspiradas nas linhas de
costura.
Linhas orgénicas inspiradas nas linhas de

costura, utilizadas nas cores institucionais.
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ol Q

Elemento "+" inspirado no formato da linha
quando passada pelos 4 buracos do botdo em
forma de "+".

5 TODAS AS
TAS AS 19H

Ceeeeeees ]"i

§

Circulos alinhados na cor roxa, inspirada nas
casas de botéo.

linktr.ee/modaetaufal

Semicirculos. Inspirados nas bobinas, pega da
maquina de costura onde se coloca a linha. O
semicirculo sera sempre colocado a frente dos
links ou informagdes importantes dos cards.

Fonte: Autora (2021).

Os elementos da tabela 5 sao aplicados nas demais pegas graficas

apresentadas a partir do item 4.3.3.2.

4.3.3.2 Material Digital

Uma das maiores vantagens do material digital sem duvidas € a capacidade
de difusdo. Isso porque esse tipo de material ndo conta com limitagdes para a sua
distribuicdo. Com o layout Unico e responsivo, € possivel que uma mesma imagem
seja adaptada ao formato de tablets, smartphones ou computadores. O material
digital conta com os beneficios de ser mais flexivel e de difus&do mais ampla. Para o
projeto de extensdo, elencamos assinatura de e-mail, cards para o instagram e

favicon que também pode ser usado como foto de perfil para o Youtube.

4.3.3.2.1 Assinatura de e-mail

Assinatura de email é o conjunto de informagdes sobre o remetente de um

email, localizado ap6s a mensagem. Em geral, ela contém o nome, o telefone, o
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cargo e a empresa na qual trabalha a pessoa que enviou o email. Neste caso,

imagem da assinatura € de 1500 x 646 pixels.

Figura 20 - Assinatura de email

A
donadeia

Andrea Cavalcante
Projeto de Extenséo
Moda ETA/Ufal

X

Corte
Costura &
Modelagem

@0

youtube /donadeia
(82) 98899 - 8800

Fonte: Autora (2021)

4.3.3.2.2 Cards para o Instagram

Os cards sao pedacos interativos de informacao apresentados quase sempre
num formato retangular. Neles contém informag¢des resumidas, relevantes e de
rapida compreensdo. Os cards sao um convite ao engajamento e para o projeto
foram desenvolvidos quatro modelos de card que foram construidos com a medida
de 1000x1000 pixels.

Figura 21 - Cards instagram

A
Como aprender a técnica donadeia
de costura dupla? Inscricdes

abertas

A ]
donadeia //___// < linktr.ee/modaetaufal
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Jade Oliveira
Manoel Afazelo

youtube /donadeia

) A

Acesse: youtube /donadeia donadeia
X

Fonte: Autora (2021)

4.3.3.2.3 Youtube

A arte do canal funciona como um banner que fica visivel na parte superior da
sua pagina do YouTube. Esta imagem pode ser usada para criar uma identidade de
marca para o seu canal, bem como uma intro para canal no YouTube.
Recomenda-se um tamanho de 2.560 x 1.440 pixels para a arte de capa, de modo
que ela seja bem visualizada em todos os tipos de dispositivos em que a plataforma
esta presente. A area de seguranga minima para textos e logotipos, a regido da
imagem onde eles deverdo ser posicionados para serem visualizados corretamente
nao pode ser menor do que 1.546 x 423 pixels para que fique responsivo para

smartphones em geral, como pode ser visto na figura 18:

Figura 22 - Guia de medidas para capa de canal do Youtube

PC PC

2560X 423 2560X 423

Fonte: Pinterest

A medida ideal para a versao desktop é de 2560 x 423 pixels:
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Figura 23 - Capa do canal no Youtube Dona Deia

VIDEDS TODAS AS
QUINTAS AS 19H

A
donadeia

Fonte: Autora (2021)

A mesma capa, na versao mobile, € redimensionada para 1546 x 423 pixels:

Figura 24 - Vista da capa responsiva para smartphones

VIDECS TCDAS AS
QUINTAS A5 18H

A
donadeia

Fonte: Autora (2021)

4.3.3.2.4 Favicon

A foto de perfil ou favicon precisa seguir as diretrizes da comunidade e estar
de acordo com os critérios a seguir: Arquivo JPG, GIF, BMP ou PNG. Nao sao
permitidos GIFs animados. O tamanho do seu favicon precisa ser multiplo de 48
pixels quadrados, por exemplo: 48 x 48 pixels, 96 x 96 pixels, 144 x 144 pixels etc.
se exportado em SVG ndo tém um tamanho especifico. E recomendado, pelas

diretrizes do Youtube, que se utilize uma imagem de 800 x 800 pixels.

Figura 25 - Favicon

Fonte: Autora (2021)
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4.3.3.3 Material impresso

A papelaria para empresas consiste numa personalizagdo de materiais
impressos que serao utilizados pela organizagdo em seu dia a dia, seja para os
funcionarios ou no atendimento ao cliente, ela é considerada como a primeira

impressao de uma empresa.

4.3.3.3.1 Bloco de notas

Para o Dona Deia, o bloco de anotagdes serve para que os alunos fagcam nota
das modelagens, medidas e desenhos. As especificagbes para impressao da capa e
contracapa do manual sdo: formato 10,5 x 14,8cm; 30 folhas, papel Offset 90g,
impressao 4x0 - cor na capa, miolo: bloco liso, papel Couché fosco 170g, refile,

wire-o azul (lado menor).

Figura 26 - Bloco de notas

Fonte: Autora (2021)
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CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo de desenvolver a identidade visual
para o projeto de extensdo de corte, costura e modelagem da Escola Técnica de
Alagoas (ETA) intitulado Dona Deia. Com base na analise da identidade atual,
conseguiu-se criar uma identidade capaz atender caracteristicas solicitadas pela
coordenadora do projeto e aos objetivos especificos deste projeto, criando um
design diferenciado e autoral que fosse capaz de gerar identificagao e interesse pelo
publico, identificando os conceitos a serem agregados na nova identidade, assim
como o seu MIV de modo a representar e valorizar o projeto de Extensao.

A solugao foi capaz de transmitir valores simbdlicos e conceitos que facilitam
a sua identificagdo, consolidando um imaginario positivo e sélido na mente dos
seguidores e alunos do mesmo. Cores vivas e tipografia legivel; logotipo minimalista,
forte, moderno, feminino, jovem e harménico.

A solugédo encontrada traduz a personalidade de Andrea e sua paixao pela
costura em elementos graficos, funcionais e estéticos, ressaltando o carater
auténtico do projeto a fim de que o Dona Deia continue levando conhecimento ao
maior numero de pessoas possiveis a respeito das Técnicas de Costuras e a relagcao
delas néo s6 com a moda e o figurino como também com a sociedade que possa vir
a se interessar.

Em decorréncia da pandemia provocada pela COVID-19, etapas como
pesquisa de campo e registros fotograficos foram inviabilizadas e vale ressaltar que
ainda existem aspectos da identidade a serem explorados, e que estes poderao ser

aprofundados em trabalhos futuros.
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APENDICE A - ENTREVISTA E BRIEFING

Nome do projeto:

Projeto de extensdo Dona Deia

O que é: O curso de extensdo Dona Deia surgiu com o intuito de suprir as
caréncias que Andrea Cavalcante detectou nos alunos dos cursos técnicos em
Producao de Moda e de Artes Dramaticas.

Missao: Disseminar conhecimentos de costura para além da academia, todo
conteudo referente a técnicas de costura ministrado em sala seria divulgado por
meio de um canal no YouTube

Meios de atuagao: Redes sociais

Publico-Alvo: 18 a 30 anos

Sugestoes de marca: Minimalista, paleta de cores alegre, feminino, jovialidade,
letras minusculas, facil leitura e tipografia moderna.

Sugestoes de materiais a serem desenvolvidos: Bloco de notas para os alunos
presenciais, assinatura de e-mail, quatro modelos de cards para o instagram, capa e

foto de perfil para o canal do Youtube e manual de identidade visual.
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APENDICE B - PROJETO CURSO DE EXTENSAO - TECNICAS DE COSTURA
EAD

RESUMO

Fortalecer o aprendizado dos discentes, bem como socializar com eles e a sociedade todo
conteudo referente a Técnicas de costura ministrado em sala de aula, através de um canal
pelo Youtube, ou seja, EaD.

JUSTIFICATIVA

Com este curso de extensao pretendo suprir caréncias que detectei nos alunos dos cursos
técnicos em Producédo de Moda e de Artes Dramaticas quando estes no ultimo periodo vao
fazer o seu trabalho final. Sera proporcionado o desenvolvimento das habilidades e da
capacidade critica, aplicada as tecnologias basicas de costura, e instigar o aluno a novos
conhecimentos, objetivando aperfeicoar e aplicar o desempenho do discente quando eles
precisarem relembrar o que foi ministrado em sala de aula. Assim como disseminar
conhecimentos de Costura a toda sociedade.

METODOLOGIA

O curso contara com aulas conceituais e principalmente praticas, aulas estas que também
serdo ministradas em sala de aula no curso de Producdo de Moda, sendo estas
posteriormente gravadas em estudio e depois disponibilizadas em um canal no Youtube para
todos os alunos e para sociedade em geral.

OBJETOS GERAIS

Contribuir e socializar para a formagao de profissionais, criticos, proativos, éticos e com
capacidade de compreender os maquinarios, equipamentos e atividades realizadas nao
somente na industria de moda e dos figurinos, mas também no ambito doméstico, por meio
do conhecimento cientifico-tecnolégico e pratico produzido em sala de aula , com
habilidades para desenvolver as mais variadas técnicas de costura em produtos de moda e
figurino.

RESULTADOS ESPERADOS

Esperamos contribuir para o maior nimero de pessoas possiveis a respeito das Técnicas de
Costuras e a relagédo dela ndo s6 com a moda e o figurino como também com a sociedade
que possa vir a se interessar. Preparar os discentes para seus possiveis trabalhos que

poderao surgir, assim como para a vida.
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APENDICE C - AUTORIZAGAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS
FACULDADE DE ARQUITETURA E URBANISMO
BACHARELADO EM DESIGN

AUTORIZACAO

Eu, Andrea Cavalcante de A. Queiroz, autorizo Bianca Oliveira dos
Santos estudante de Design Bacharelado, da Faculdade de Arquitetura e
Urbanismo da Universidade Federal de Alagoas, a utilizar as informagdes por mim
prestadas, para a elaboragdo de seu Trabalho de Conclusdo de Curso, que tem
como titulo Dona Deia: Construgao de Identidade Visual e Brandbook para o
projeto de extensdo da Escola Técnica de Artes (ETA) e esta sendo orientado

pela Prof.(a.) Dr.(a.) Angela Xavier de Souza Nolasco.

Maceio, 18 de margo de 2021.

Assinatura
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